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»Playlistening*

Ein wichtiger Teil meiner Metapher ,Playlistening® ist die Aufsplitterung des
Begriffs in seine einzelnen Worte und das Spiel mit den Wortbedeutungen.

»Play" bedeutet ,spielen* oder ,,abspielen*, also den spielerischen, leichten,
frohlichen und nicht ganz ernsten Umgang mit, und ,,abspielen® meint die
Wiedergabe von aufgezeichneten Inhalten.

»Listen® spielt mit der englischen (héren) und deutschen Wortbedeutung (Plural
von Liste), die doppeldeutige Verwendung des englischen Wortes ,,listening*
beschreibt den aktiven Prozess des Horens, daher eignet sich das Wortspiel als
Metapher besonders gut zur Beschreibung dieser Verhaltensweise des Spielens mit
und Horens von Listen.

Da Radioredakteure wie User immer mit den Playlisten spielen, sie verdndern
und ihren Emotionen entsprechend neu gestalten, pafit die Metapher
»playlistening® in ihrer Vielschichtigkeit zu den genannten , Tdtigkeiten®, ist
Ausdruck ftir ,,My own private Radio*” und Beweis fiir die 3. Revolution im
Musikbereich. (siehe Seite 229)



My own private Radio 4/355 Karl-Johannes Vsedni

Abb. 1: 1892: Le théatrophone. Illustration von Perron. In:  Abb. 2: 2002 - eines der legenddren iPod - Plakate, gestal-

Le Magasin pittoresque edited by M. Edouard tet von Rocket Art fiir Apple Inc. - Online Ressour-
Charton (1807-1890). Année 60, 1 Sér.2, T.10, Pa- ce http://rocketart.com/img/portfolio/ 1_5.jpg
ris, 1892, pp. 1801-181; found at A. Lange's Hi- (Stand 1.9.2008)

stoire de la télévision - Online Ressource http:/
/upload.wikimedia.org/wikipedia/commons/4/42/ Theatrophone_-_Perron. jpg (Stand 1.9.2008)

Perhaps Ader's invention has only truly arrived with today's music downloads via
souped-up phone lines and cables. Proust would hardly have been surprised by
our iPod era: photographs from 1901 show clients at the Electrophone saloon in
Soho bearing distant expressions on their faces; they neither talk nor look at each
other. Change their headsets for earbuds, and their petticoats and frock coats for
T-shirts and jeans, and you have the very picture of modern commuters.

(Collins 2008)

[Das beschriebene Bild siehe Seite 169 Abbildung 85]
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2. Vorwort

Im Alter von etwa 10 Jahren erlebte der Autor, wie der erste Plattenspieler das heimische Radio
abldste und saB8 zu Tranen gerihrt ob des tollen Klanges und der Intensitdt der Musik staunend
und emotional vor dem Gerdt. Ein Wunschtraum beschaftigte das Kind von da an: genau so ein
Gerat, einen Sessel in einem kleinen Zimmer, dahinter eine riesige Lagerhalle voll mit allen Schall-
platten und aller Musik der Welt - eine Lebensaufgabe. Neben dem aktiven Musizieren kam spater
das Interesse flir Computer und Technik dazu, das den Autor in kreative Bereiche wie DTP, Graph-
ik, Webdesign, Musik und Radio flhrte. In universitaren Diskussionen Anfang der 1990er-Jahre er-
orterte der Autor im Kollegenkreis den Begriff ,on demand", doch so wirklich vorstellbar waren
uns die Auswirkungen dieses revolutionaren Ansatzes damals nicht.

»My own private Radio" riihrt aus der Beschaftigung des Autors und seiner Tatigkeit im Medium
Radio. Als Musikredakteur ist der Autor den Umgang mit Musik, die Dramaturgie zur Sendungsge-
staltung und die Nutzung von Musikprogrammiersoftware gewohnt. Er sammelte im Bereich Klas-
sik in Wien zuerst bei einem Privatradio langjahrige Erfahrung und wechselte dann zum &6ffentlich-
rechtlichen Rundfunk. Der Unterschied in der Herangehensweise kdnnte - bei gleichartigem Aus-
gangspunkt - anders nicht sein. An der Ausrichtung beider Sender - einer als typisches Formatra-
dio, der andere als o6ffentlich-rechtliche Institution - sind schon grundlegende Faktoren der Musik-
programmierung zu unterscheiden und die Musikauswahl, die Zusammenstellung der Playlisten
und der Umgang damit sind ein weiteres Kriterium.

Als Redakteur stand der Autor jahrelang live vor dem Studiomikrofon oder schnitt und gestaltete
Radiobeitrage, Interviews, eigene Sendungen und Musikprogramme, die er den Vorgaben entspre-
chend, nach eigenen Kriterien zusammenstellte. Die Verwendung von Musikprogrammierungssoft-
ware erwies sich dabei als sehr hilfreiches Arbeitsinstrument mit viel Spielraum flr Kreativitat. Die
Verwaltung von tausenden Audio-Files am Server und die einfache Art, via Drag & Drop - mit ein
paar Mausklicks - Musikfiles in die gewlinschte Reihenfolge zu ziehen ist symptomatisch fiir den
modernen Umgang mit Musik.

Erschwingliche Hard- und Software bieten heute allen Usern @hnliche Features wie professionelles
Equipment, MP3-Player sind Uberall zugegen und verwalten mittels Software groBe Medienbiblio-
theken. Vieles aus dem Bereich ,Radio" ist in den privaten Bereich (bertragen worden, auch die
Erstellung von Musikprogrammen (Playlists) und Beitragen (Podcasts) wird heute individualisiert
vorgenommen. Eine Revolution oder ein Traum fir viele, vor allem jingere Menschen, die die
neue Technologie spielerisch erlernen und damit zur Demokratisierung der Gesellschaft beitragen.
Natirlich erfordert das wachen Geist, die Bereitschaft, sich weiter zu informieren, kritisch zu hin-
terfragen héheren Aktivitatsgrad bei gleichzeitiger Individualisierung und Professionalisierung.

Heute ist der Wunschtraum des kleinen Kindes von einst einfacher zu erfillen. Die kdérperlos ge-
wordene Musik stapelt sich nicht in der Lagerhalle sondern findet sich leicht auf dem tragbaren
MP3-Player, die ungezahlten Musikstiicke flieBen aus dem Internet (und immer noch CDs) in die
Sammlung auf dem Computer und sind immer dabei. ,My own private Radio" ist heute Realitat.

Mein Dank gilt an vorderster Stelle meinem Betreuer Prof. Dr. Emil Lubej, der mir beratend, kri-
tisch und mit vielen neuen DenkanstéBen zur Seite stand und seine wissenschaftlichen als auch
Radio-Erfahrungen in Gesprachen und Diskursen einflieBen lieB. Besonders herzlich danke ich mei-
ner gesamten Familie flir die mir entgegengebrachte Unterstiitzung wahrend meines Studiums
und vor allem dieser Arbeit, fir die unermuidliche Aufmunterung, Kraft und gewahrte Zeit, dieses
groBe Unterfangen in die Tat umzusetzen.
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"... consider the new phenomenon of the mobile, hard-disc-based mp3 player
(Creative Lab's Rio and Apple's iPod are the two best-known examples.) Here is a
digital device that is, functionally speaking, not very different from any other
kind of portable, personal stereo (e.g. a Sony Walkman). And as Michael Bull
(2002) has shown, understanding the personal stereo is really a matter of
understanding listening and experience in urban life. Does it make a difference
that people are listening to mp3 instead of tapes or CDs? The one obvious
difference is the storage capacity of mp3 players; it is now possible to carry a
whole music collection around with oneself, instead of just a few selections. But
does this really change anything? That is, ultimately, an ethnographic question,
and it would have to be posed in the context of the intertwined histories of
portable music listening and the maintenance and transportion of music
collections.” (Sterne 2006, 107)

3. Einleitung

Wenn man einen Blick auf die Ergebnisse der vorliegenden Arbeit wirft stellt sich das Bild einer
dritten Revolution in der Musik inhomogen dar. Doch die vielen einzelnen Faktoren sprechen in ih-
rer Pluralitat. Eine Revolution andert schnell und grundlegend das Wesen und die Erscheinungs-
form einer Gesellschaft. Im Fall der Musik sind es unterschiedliche Faktoren, die in ihrer Gesamt-
heit den Eindruck einer Revolution bestarken.

Im Lauf dieser Arbeit wird gezeigt, daB es eine dramatische Anderung im Umgang mit Musik gibt
und eine 3. Revolution im Musikbereich vorliegt. Die neuen Formen des Umgangs mit Musik bedie-
nen sich der modernen technologischen Hilfsmittel von Computer und Internet, MP3-Player und
Musikverwaltungssoftware, Playlistengestaltung und Audiobearbeitung, Bloggen und Open Source,
Datenkomprimierung und Community, grenzenloser Archivierung, Demokratisierung und Profes-
sionalisierung, vor allem aber Transformierung der Konsumenten zu aktiven und individualisierten
Usern. Durch die Miniaturisierung in der Elektronik ergibt sich eine Ubiquitat der Technologie, und
durch die Veranderung der Physis der Musik zu einem kdrperlosen Datenstrom - oder wie Leon-
hard (2007a) es ausdriickt, wenn Musik flieBt wie Wasser - erhielt die Musik selbst plotzlich eine
nie zuvor bekannte Ubiquitat bei gleichzeitiger individueller Verfligbarkeit tiber ihren Einsatz.

Edisons Erfindung der Schallaufzeichnung veranderte ab 1877 das Zeitempfinden véllig und zer-
storte ein scheinbares, von den Menschen empfundenes Naturgesetz von der lokalen, vor allem
aber tempordren Endlichkeit des Schalls. Diese 1905 als ,Unendlichkeit der Zeiten" (siehe Seite
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45) bezeichnete erstmalige Zeitsouverdnitdt in Zusammenhang mit Schallereignissen wurde als
vOllig neue Qualitat der Zeit und der Klénge erlebt und die Prasenz von Stimme und Musik veran-
derte sich unwiederbringlich. Der Faktor Zeit wurde nach der Erfindung der Schallaufzeichnung
bestimmend, die ersten Livelibertragungen mittels eines Netzwerks von Telefonleitungen datieren
aus den 1880er-Jahren und brachten damals bereits Stereo-Klang und individualisiertes Musikho-
ren (siehe S. 160 - 169 Kapitel "8. 2. Telephonradio & Hintergrundmusik"). Die authentischen
Schallquellen lebendiger Musik traten in unmittelbare Konkurrenz zu automatisierten Musikin-
strumenten, die fir die Allgemeinheit erschwinglich waren, aber auch High-Tech Spitzenprodukte
zu Spitzenpreisen (siehe S. 52 - 55 Kapitel "5. 2. 3. Reproduktionsklavier, Philharmonie-Orgel")
hervorbrachten. Die Verbreitung von Tontragern hing an der Kopplung an herstellerspezifische
Wiedergabeeinrichtungen - automatische Musikinstrumente wie Symphonion und Kunstspielkla-
vier, spater Schallwiedergabe via Phonograph bzw. Grammophon - und mangelnde Interoperabi-
litdat war bereits ab den 1880ern ein probates Mittel im Konkurrenzkampf der Hersteller unter-
schiedlicher Systeme. Patentrechtsstreite, Urheberrechtsverdanderungen, und schluBendlich
Standardisierung fihrten zum Wohl der Konsumenten und der Wirtschaft.

Mit dem Aufkommen des Radios und des damit verbundenen Broadcast-Systems in den 1920er-
Jahren wurde Musik fir eine breite Bevélkerung kostenglinstig verfligbar und konnte - Empfangs-
gerate in Sendegebieten vorausgesetzt - ortsunabhangig und zeitgleich mit der Ausstrahlung kon-
sumiert werden. Die Qualitdt der Musikverbreitung Uber Telefonnetzwerke ab den 1890er-Jahren
wurde noch nicht erreicht, immerhin hatten die beiden fihrenden Anbieter Théatrophone in Paris
und Electrophone in London aufnahmetechnisch rund 30 Jahre Erfahrung und sahen Anfangs das
Radio als eine qualitativ unterlegene Technik, die noch nicht einmal als Konkurrenz gewertet wur-
de. Doch der glnstige Preis, die einfache Bedienung und die Mobilitét (Unabhangigkeit vom Tele-
fonkabel) der Radioapparate fiihrten innerhalb weniger Jahre zum Niedergang der Musiklbertra-
gungen via Telefonkabel, da nicht zuletzt die Leitungsgeblihren ein erheblicher Kostenfaktor und
dem Radio kompetitiv unterlegen waren.

Werbeplakate und Photographien der Musiknutzung durch Théatrophone und Electrophone glei-
chen in einer ihrer Qualitaten den Darstellungen und Werbesujets der iPods von heute (vergleiche
die beiden Titelbilder dieser Arbeit). Die nach innen gerichtete Konzentration auf die gehérte Mu-
sik, der individualisierte Musikkonsum der dargestellten Menschen zeigt mit rund 100 Jahren Zeit-
differenz gleiche Symptome: die Welt rundherum wird durch den Musikkonsum vergessen ge-
macht (Eskapismus, vgl. Jager 2003, 117).

Bereits im 19. Jahrhundert wurden Utopien zu einer damals vorstellbaren Ubiquitat der Musik ver-
faBt und die damals neuen Technologien der Ubertragung via Telephon gelobt und als auBerge-
wohnlich beschrieben. Der Charakter der Live-Musik wurde hervorgehoben und die Wandlung der
Gesellschaft unter anderem am Faktor Musik ausgemacht. Jules Verne verweist auf die psycholo-
gischen Auswirkungen von MusikgenuB (Anhang siehe S. 325 - 327 Kapitel "16. 1. Jules Verne
(1895): Die Propellerinsel S101-105. Théatrophone & Musikpsychologie"), in einem britischen Zei-
tungsartikel tUber das Telephonradio wird von den Vorziigen des ,Pleasure Telephon™ gesprochen
und dem positiven Effekt, den der verstarkte Konsum von Musik auf alle Bevélkerungsschichten
und vor allem die Individuen hatte. (siehe S. 157 - 160 Kapitel "8. 1. Utopien zur Verfligbarkeit
der Musik")

Der neue Begriff ,Playlistening"

Konnte vor rund 100 Jahren aus Live-Ubertragungen aus Opernhausern, Konzertsdlen und Kirchen
gewahlt werden oder spater im Radio aus dem gestalteten Programm, so ist mit MP3-Playern und
zeitsouveranem Download von Radiobeitrdagen oder Podcasts die Zusammenstellung der Program-
me individualisiert und persénlich mdglich. Einerseits wie bei den professionellen Radioredakteu-
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ren ist der Fundus an Musik UbergroB, da die ganze private Musiksammlung in Form von datenre-
duzierten MP3-Files (oder in anderen reduzierten oder komprimierten Datenformaten) sowohl auf
die Festplatte des Computers als auch MP3-Players paBt und die selbsterstellten Playlists eine Aus-
wahl an personlich zusammengestellter Musik fiir viele verschiedene Anldsse, Stimmungslagen
oder das personliche Mood-Management (Jager 2003, 131) sind.

Die Playlist wird damit zum Ausdruck des Individuums und seines Empfindens, und gleichzeitig
eine Commodity in der Community des Web 2.0 (siehe S. 104 - 110 Kapitel "6. 8.
Individualisierung - Web 2.0"). Man lernt neue Musik kennen indem man auf der Playlist von an-
deren Community-Mitgliedern achtet und so @hnliche Erfahrungen macht wie im Radio, nur daB3
die Community deutlich personalisierter ist als das Radio und seine Musikauswahl. Die Interaktion
und das Involvement des Users, der mit einer Playlist im Internet konfrontiert ist, sind deutlich
héher, damit ebenso der Kaufanreiz (ein Zeichen tieferen Involvements). Ob eine persénlich ge-
staltete Playlist eines fremden Users oder die ,scheinbar® persénlich durch Filterregeln ausgewdhl-
te Musik fiir den User selbst vorgeschlagen wird ist auf den ersten Blick unerheblich. Entscheidend
ist der personliche und spielerische Umgang mit der Playlist gekoppelt mit der personalisierten
Adressierung des Users, eine Form der Befriedigung von Neugier und die gleich dort gebotene
~Kennenlernmdglichkeit", ein Konzept, das der Autor selber als Musikredakteur im Radio ent-
wickelte und nutzte.

Playlist und selbstzusammengestelltes Musikprogramm auf dem MP3-Player sind ein weiterer
wichtiger Teil des von mir in dieser Arbeit gepragten Begriffs ,Playlistening®, haben aber einen
deutlich anderen Charakter, der sich mehr am aktuellen psychischen Zustand (Mood Management)
oder der gewadhlten Funktion als Begleiter durch den Alltag orientiert. Gemeinsam ist den beiden
Teilen die aktive persodnliche Rolle des Hoérers bzw. Users, der immer wieder durch den Eingriff in
die aktuell abgespielte Playlist seinen Gedanken und Stimmungen folgt und ein Art Fine-Tuning
vornimmt. Fir diesen neuen Umgang im Zusammenhang mit Playlisten - auf dem MP3-Player, der
Musikabspielsoftware am Computer, auf Musik-Community- und Musikempfehlungsseiten im In-
ternet und deren Pluglns fir das personalisierte Blog - wird im Lauf dieser Arbeit der neue Begriff
~Playlistening™ gepragt (siehe S. 226 - 236 Kapitel "9. 7. Playlistening - die Playlist als Metapher").

Auch wenn die Tontrager automatischer Musikinstrumente und diese selbst sehr weit verbreitet
waren, von gréBerer Bedeutung sind die Schalltrager und ihre Verbreitung. Die Utopie Mees von
1898 (siehe S. 157 - 160 Kapitel "8. 1. Utopien zur Verfligbarkeit der Musik") gibt zu bedenken,
daB die Musik einer breiten Bevélkerung zuganglich wiirde, der Freude und Unterhaltung der Ge-
sellschaft diene und stellt wie Bellamy eine Demokratisierung der Gesellschaft in den Raum. Wel-
che Beweise flir diese doppelte Revolution liegen nun vor? Musik wird nicht mehr als physischer
Tontrager gehandelt, sondern als kodierte Information in Form digitaler Musikfiles. Das ist einer
der Grundpfeiler des veranderten Umgangs mit Musik, dem ,Playlistening™ und der 3. Revolution
im Musikbereich. Diese zunehmende Anderung im Umgang mit Musik kann man seit der Veroffent-
lichung der ersten MP3-Encoder 1997 feststellen. Eine neue Qualitat der verfligbaren Musik stellte
sich ein, die digitalen Inhalte finden sich nur mehr auf Datentragern - Computern, MP3-Playern -
und werden Uber das Internet verbreitet. Die alten Vertriebswege mit CDs und DVDs im Geschaft
existieren zwar noch, doch die junge Generation ist bereits voll vom Umschwung der Kommunika-
tion und des Vertriebs Uber Internet erfaBt. Eine Anderung des Konsumverhaltens und des Den-
kens Uber Musik sind die Folge, wie es die Beobachtung junger Menschen bestatigen:

»But then it struck me: Not only have these guys never probably owned an album, but they
probably don‘t ever think in terms of CDs or albums. Songs to them are listed on screens,
then downloaded and played. It was different than what | was used to. And when | ran this
theory by them, they agreed that while they are keenly interested in music, they weren‘t
much interested in knowing which song was on which album or about record labels at all.
They had a new way of thinking about music.” (Schwartz 2001, xii) (siehe Seite 271)
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Im Gegensatz dazu steht die Musikindustrie. Mit machtigen Marketing-Werkzeugen wird der Kon-
sum angeheizt. Plakate, Poster, Radio-, TV- und Kino-Spots, Werbung in Zeitschriften, Artikel, Air-
play, Vorabprasentationen, Erstverodffentlichungen, Parties, Events, Medienprdsentationen und -
berichterstattung Uber die Musiker und ihr Leben, die eingesetzten Mittel sind aufwendig wie viel-
faltig, um potentielle Musikkonsumenten zum Kauf zu bewegen. Bestes Beispiel ist der durch die
Marketingmaschinerie der Musikindustrie aufgebaute Mythos Rockmusik (siehe Seite 39), der den
Verkauf durch Konnotationen anheizen soll. Die Botschaft ist nicht alleine die Musik sondern die
Palette der aufwendig gestalteten Werbemittel und Verpackung und Cover Art, in das die eigentli-
che "Ware" Musik also die CD, DVD eingebettet ist. Mit der digitalen Verbreitung von Musik tber
Online-Stores wie iTunes oder Downloadservices wie Napster, MP3.com, wird die aufwendige Ver-
packung uberflussig.

"Without the album, the photos of the star, the artwork, the liner notes - the physical ma-
nifestation of the music commodity - the link between the song and the star becomes in-
creasingly abstract, even theoretical.™ (Taylor 2006, 92)

Die medial vermarkteten Stars sind zwar prdasent, doch die Kaufempfehlung, das Marketing, setzt
auf neue Wege. Bei Amazon.com etwa wird empfohlen, was andere Kaufer suchen, bei pando-
ra.com werden Playlists anderer User nutzbar, die Musik also direkter auditiv erlebbar als zuvor.

Individuelle Last.fm-Playlists lassen sich als Widgets in FaceBook, MySpace, Bebo, Livelournal,
NetLog oder das eigene Blog bzw. die eigene Homepage integrieren und so andere User an den
selbstzusammengestellten bzw. von last.fm vorgeschlagenen Playlists teilhaben.' Das Web 2.0 mit
erhohter sozialer Komponente und den daraus resultierenden erhéhten Faktoren Interaktivitat und
Involvement bietet eine personalisierte Umgebung und Interaktionsebene auch im musikalischen
Bereich. Die Mutation der technischen Méglichkeiten mit dem Aufkommen des Internet, MP3 und
Streaming machte eine Kombination aus, die zur Keimzelle des Wandels im Musikkonsum wurde.
(Alderman 2001, 33) Die Veranderung unseres Umgangs mit Musik hat viele Griinde (Taylor 2006,
87f.) wie auch in dieser Arbeit gezeigt wird. Daran ist eine dritte Revolution im Musikbereich aus-
zumachen. Im Bereich Podcasting kénnte man Uberspitzt formulieren, Mass Media wird ,Spass"-
Media und die individuelle Beteiligung nimmt deutlich zu. (vgl. Wunschel 2007)

Miniaturisierung

Die Miniaturisierung und die erhéhte Rechenleistung stationdrer und tragbarerer Computer ge-
paart mit der Verfligbarkeit (semi-)professioneller Software macht es maéglich, Musik am Laptop
zu schneiden, mixen, generell zu kreieren und generieren. Das beudeutet einen neuen Zugang zur
Musik selber und im Umgang mit ihr.

Auch flir Musikschaffende ist die Miniaturisierung eine Lésung von der Funktion des Ortes, wer
tragbar seine Musik schneidet und via Internet zum Kunden Ubertragt ist flexibel, rasch und am
Puls der Zeit. Kinder bearbeiten und mischen Musik, erlernen so einen neuen Zugang, und nutzen
den Computer zu kreativen Tatigkeiten, Profis sind mobil und dank Rechenleistung, Software und
Internet nicht mehr von der Anwesenheit im Tonstudio abhangig. Fir viele Musiker bedeuten diese
Moglichkeiten einen guten Ausblick in die Zukunft, diese "future is glorious" (Whittberg 2006, 85).

Die Ubiquitat der Musik hangt zu einem groBen Teil am Besitz. War friher Musik nur denen vorbe-
halten, die sich Musiker leisten konnten (Reprasentation), so ist sie heute immer und uberall da-
bei: am MP3-Player oder am Handy. Das sind Indikatoren fir die Individualisierung und eindeutig

! ~Widgets flur deine Website, deinen Blog, oder dein MySpace - Last.fm. Nimm deine Musik Gberallhin mit."
Last.fm-Widgets fir MySpace, Facebook, Bebo, Livelournal, Netlog, deine Website... - Online Ressource http://radio.aol.de/widgets/playlist
(Stand 2.10.2008)
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Funktionen der Person. Im Gegensatz zu ortsgebundenen Telefonen oder HiFi-Anlagen, die Funk-
tionen des Ortes darstellen. (Wer vor 20 Jahren angerufen werden wollte, ging er abends Freunde
besuchen, muBte die Telefonnummer der Freunde weitergeben, um an diesem ,anderen Ort" er-
reicht werden zu kénnen.)

Um die Funktion der Person individuell ausiiben zu kénnen muB die Musik verfligbar sein und die
nahtlose Integration in die Lebenswelt des Individuums zulassen. Keine Schallplatten, Musikkas-
setten oder CDs missen mehr als Medien mitgenommen werden, denn das Abspielgerat ist (bei
einem scheinbar weit gefassten Medienbegriff) gleichzeitig das Medium. Die Physis der Musik hat
sich deutlich verandert, sie ist nicht kdrperlich oder stofflich fassbar, sie materialisiert sich in rei-
ner digitaler Information auf Festplatten und Flash-Speichern von MP3-Playern und Computern
und tritt ihre haptische Qualitat an das Abspielgerdt und dessen Bedienung ab. (siehe S. 264 -
273 Kapitel 10. 6. Die Natur der Musik verandert: Physis - Commodity)

Besitz und Allverfiigbarkeit von Musik

Die Miniaturisierung der Technologie ermdglicht die permanente Verfliigbarkeit und Ubiquitdt von
Musik und Abspielgeraten wie MP3-Playern und Handies. Damit die darauf verfligbare Musik auch
jederzeit und uneingeschrankt genutzt werden kann wiinschen die Konsumenten die alleinige Ver-
figungsgewalt Uber ,ihre™ Musik. Dazu zahlt wo Musik abgespielt wird, auf welchen Computern
oder MP3-Playern, und auch deren Anbindung ans Internet, einen Provider, Anbieter oder
Hersteller.

Der Wunsch der Konsumenten tendiert eindeutig in Richtung Besitz (Jones 2006, 167) und nicht
bloB durch DRM "erlaubte Nutzung" von Musik. Die DRM-Systeme werden als unangenehm und
einschrankend empfunden, zusatzlich zu den Schwierigkeiten mit herstellerspezifischen DRM-Syst-
emen und dadurch bedingter Inkompatibilitéat. 76% der Online-Nutzer, die 2008 bei einer Studie
befragt wurden, finden Kopierschutz als unangenehm, 9% finden DRM als ok. Nicht ganz so stark
ist die Ablehnung von nutzungseinschrankendem DRM, immerhin 24% der Befragten wirden On-
line-Musik mit DRM kaufen, 60% lehnen den Kauf von digitaler Musik mit DRM ab.?

Mit dem Besitz von Musik eribrigen sich die fiur User einschrankenden DRM-Systeme, die unter
der Begriindung des Schutzes gegen Piraterie gleichzeitig ein probates Mittel zur Kundenbindung
an Hersteller sind. In einer Zeit des Umbruchs auf dem Musikmarkt - seit der Eréffnung des iTunes
Store 2001 wurde der Computerhersteller Apple Inc. bis zum Frihjahr 2008 zum gréBten Online-
Musikhandler und die Musikkonzerne verzeichneten Umsatzriickgange - herrscht bei den groBen
Musiklabels Unsicherheit vor. Die Ablehnung von DRM bewirkte in der Musikindustrie bereits ein
Umdenken und eine Abkehr vom Paradigma der DRM-Systeme und Nutzer-Kontrolle zu einer Frei-
gabe der Medieninhalte. Seit 2007 wird digitale Musik online auch ohne DRM verkauft.

Formatkrieg als Voraussetzung einer Standardisierung

Wie schon zu Zeiten der automatisierten Musikinstrumente, dem Beginn der Musikindustrie, steck-
ten bald Anbieter von Abspielgerdten und Tontragern ihre eigenen Claims ab. Jedes System von
Instrumenten und Tontragern hatte leichte Unterschiede, die Kompatibilitat war nicht gewahrleis-
tet. Teilweise aus patentrechtlichen Griinden konnten Innovationen nicht verwendet und muBten
weiterentwickelt oder verandert werden, um ein neues Einsatzgebiet zu finden.

2 Korosides, Konstantin (2008): 31 Mio. Songs bei Onlineportalen: 39 Prozent ohne Kopierschutz. Studie von Netzwelt.de, Werben&Verkaufen
und Musikwoche. In: Netzwelt.de - Online Ressource http://www.netzwelt.de/news/78713_5-31-mio-songs-bei-onlineportalen.html (Stand
2.10.2008)
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Edisons Phonographen-Schallaufzeichnungsmethode mit Rollen benutzte die Hohenschrift, Ber-
liners Grammophon muBte daher die Seitenschrift einsetzen. Als Edison ebenfalls Schallplatten
herstellte muBte er die Hohenschrift verwenden. Erst als die Patente ausliefen konnte ein neues
Verfahren beide Schriftarten kombinieren und die Stereo-Schallplatte ermdglichen. Edison schaffte
sich durch Prozesse ungeliebte Konkurrenten aus dem Weg und konnte so deren Patente zur Her-
stellung von Rollen Gbernehmen.

Ein weithin bekannter und weitreichender Formatkrieg tobte in den 1980er-Jahren, als sich kon-
kurrierende Video-Systeme nach Kundenakzeptanz am Markt durchsetzen konnten oder ver-
schwanden. VHS war in der Lage, die anderen, technologisch fortschrittlicheren und qualitativ bes-
seren Systeme Video 2000 und BetaMax, zu verdrangen. Die digitalen Nachfolger der Musikkas-
sette, bei denen auch Aufnahmen mdoglich sein sollten, waren DAT und DCC. Parallel dazu kam die
MiniDisc auf den Markt. Bei den Bandformaten konnte sich DAT durchsetzen, das heute kaum
noch produziert wird, daflr ist in Japan die MiniDisc immer noch ein wichtiges Medium der Verof-
fentlichung neuer Musik. Ein entscheidender Vorteil der MiniDisc war das einfache Handling und
der direkte Zugriff auf einzelne Tracks, die geringe GroBe der Gerate und ihre Robustheit.

Die digitalen Datenformate wurden aufgrund ihrer Verbreitung zu marktrelevanten GréBenordnung
aktuell 15% Anteil am Musikmarkt (Digital Music Report 2008). Dennoch sind die Formatkriege
um die Vorherrschaft des Datenformats noch nicht zu Ende. Die Nutzung von digitalen Formaten
ist - sofern diese nicht einer freien Lizenz unterstehen - kostenpflichtig und bringt Einnahmen fir
die Innovatoren. Die Verbreitung digitaler Formate hangt heute mit den Online-Musikshops zu-
sammen, denn auch hier ist Gewinn zu machen und die Formate entscheiden via DRM uber die
Kontrolle der Nutzungsrechte. Konkurrierende Anbieter proprietarer Datenformate (Apples iTunes
Store mit DRM Fair Play gegen Windows Media DRM) erschweren die Interoperabilitat der Abspiel-
software auf dem Computer und der dadurch befiillten Abspielgerate. Die Bindung von MP3-Play-
ern einer Marke an den Musikstore der gleichen Marke bedeutet gleichermaBen einen Wettbe-
werbsvorteil und die Absicherung durch ein geschlossenes System, da User die Gerdte des
gleichen Herstellers nutzen missen, um die erworbene Musik (erworbenen Nutzungsrechte an Mu-
sikfiles) zu konsumieren. Kritik an solchen geschlossenen Systemen traf - besonders in Europa -
die Firmen Sony (Prozess in Frankreich verloren, siehe Seite 248) und Apple (Prozess in Norwegen
am laufen, siehe Seite 249, Kritik und Vorladung von EU-Wettbewerbskomissarin Neelie Kroes,
siehe Seite 287).

Die marktdominierende Stellung eines Online-Stores, damit eines Vertriebsweges, entscheidet
Uber die Verbreitung von Medienformaten und damit bei einer eventuellen Standardisierung Uber
die Auswahl des entsprechenden Formats. Sofern ein DRM-System in diesem Format integriert ist
bedeutet das die Nutzung des Formats durch alle Musikanbieter der Branche und Lizenzgeblihren
oder andere Einnahmen auf dem Umweg Uber den Vertriebsweg. Die Technologe ist damit ent-
scheidend, wer in der starkeren und akzeptieren Marktposition ist hat bei Businesspartnern die
bessere Ausgangsposition.

Aus diesem Blickwinkel muB ab 2005 auch der Fall des CD-Kopierschutzes bei Sony gesehen wer-
den (siehe Seite 250), wo der Musikkonzern die Kontrolle (iber die ausgelieferten CDs und die dar-
auf befindliche Musik behalten wollte. Beim Einlegen der CD im Computer startet automatisch die
Installation eines Programms, das das Kopieren der CD verhindern soll, gleichzeitig Daten Uber
das Nutzungsverhalten an Sony via Internet zurlickmeldet und sich als RootKit vor dem Entdeckt-
werden durch Virenscanner tarnt. Solche Praktiken brachten Sony sehr schlechte Publicity und ei-
nige Klagen. Abgesehen davon sind diese CDs nicht in normalen CD-Playern zu spielen, da sie
dem Red-Book-Standard nicht entsprachen.

Die beteiligten Software-Firmen erhofften sich durch die Verwendung ihres Kopierschutzes XCP
und MediaMax Akzeptanz und Verbesserung ihrer Marktposition. Die Systeme waren so ausgelegt,
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daB sie die groBen Anbieter von DRM-Systemen handeln konnten, verwendeten daflir aber Pro-
gramm-Code, der seinerseits unter einer nichtgewerblichen Lizenz stand und dazu diente, das im
iTunes Store verwendete DRM-System Fair Play zu umgehen. Ein Formatkrieg um die Vorherr-
schaft der digitalen Musikdistribution, denn die Wege zum Konsumenten oder User werden immer
interessanter. Die Community und der virale Effekt sind im Online-Bereich des Web 2.0 wichtige
Faktoren zu Gewinnmaximierung.

Standardisierung

Aus Sicht der Industrie betrachtet gab es regelmaBig Formatkriege, angefangen bei den Lochstrei-
fen, Edison-Rollen, Schallplatten etc., die mit Standardisierungen beendet wurden. Die automati-
sierten Musikinstrumente, allen voran die automatischen Klaviere, waren sehr teure Abspielgerate
mit glinstigen Tontragern. Da jeder Hersteller sein eigenes System verwendete waren die Tontra-
ger untereinander nicht kompatibel. 1908 einigten sich die Hersteller in der Buffalo Convention auf
einen einheitlichen Standard, der den Formatkrieg beendete und fiir Konsumenten eine Verbesse-
rung der Nutzung des doch beachtlichen Angebots unterschiedlicher Tontrager-Hersteller fiir diese
Instrumente bot. Die Interoperabilitat wurde verbessert, dennoch waren auf den normierten Loch-
streifen einige Spuren reserviert, die nur herstellerspezifische Daten enthielten. Alle anderen In-
strumente konnten die kodierte Musik ohne Probleme wiedergeben (siehe Seite 50).

Eine Standardisierung fand auch ab 1954 im Bereich der Tontrdger statt. Die RIAA wurde mit dem
Ziel gegriindet, die vielen unterschiedlichen Formate der Entzerrung fir Schallplatten zu normie-
ren. Ahnliche Versuche davor waren gescheitert, die RIAA wurde 1952 dazu gegriindet und schaff-
te innerhalb kurzer Zeit eine Standardisierung, die RIAA Equalization Curve setzte sich als welt-
weiter Industriestandard fir die Produktion von Schallplatten durch (siehe Seite 67 Abbildung 18).
Die wenige Jahre zuvor etwa gleichzeitige Erfindung der LP mit 33U/min und Single mit 45U/min
brachte die Hersteller von Plattenspielern in Bedrangnis, Schellacks erforderten 78U/min und die
beiden neuen Formate wieder neue Abspielgeschwindigkeiten. Erst mit der Akzeptanz des Marktes
etablierten sich beide Formate und eine Standardisierung half den Konsumenten und der
Industrie.

Die Einfihrung der Audio-CD verdankt ihren Erfolg der Standardisierung durch zwei groBe Techno-
logietrager und ihre Kooperation. Philips und Sony schafften gemeinsam den Boden flir einen neu-
en Markt und den technologischen Nachfolger der Schallplatte. Gleichzeitig wurde damit im
Bereich Musik die Digitalisierung eingeldutet.

Eine Standardisierung von digitalen Datenformaten wurde seit dem Aufkommen des Internet er-
wogen. 1997 wurde fir datenkomprimierte Audioinformationen von der Motion Picture Experts
Group MP3 so veréffentlicht, daB3 es sich in der Folge als Standard im Internet etablierte. Die Mo-
ving Pictures Experts Group konnte mit MPEG 1 Layer 3 - dem heutigen MP3 - einen Grundstein
fur die Verbreitung von Musik Uber das Internet legen, deren Ausmal die Erwartungen Ubertraf
und die 3. Revolution im Musikbereich ausldste (siehe Seite 84). Zuvor sind das WWW und TCP/IP
(Transmission Control Protocol/Internet Protocol)® als grundlegendes Protokoll des 6ffentlichen In-
ternet standardisiert und freigegeben worden, ein internationales und grenziberschreitendes
Kommunikationsnetzwerk entstand (siehe S. 178 - 185 Kapitel "8. 5. Internet").

Das Internet entwickelte sich rasch vom reinen Informationsangebot zum internationalen Markt -
erstmals ohne Grenzen und juridische Beschréankungen. Die fehlenden gesetzlichen Regelungen
bedeuteten eine Grauzone, das Internet eine Spielwiese und ein Experimentierfeld fir neue Ge-

3 Wikipedia Artikel TCP IP - Online Ressource http://de.wikipedia.org/wiki/TCP/IP (Stand 2.10.2008))
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schéftsmodelle, die teilweise mit der sogenannten DotCom-Blase* Anfang des Jahrtausends ge-
platzt ist. Dennoch ist das Internet mehr als nur die Bihne fur Musikpiraterie auf illegalen Tausch-
bérsen, denn der Markt an Musik im Internet und die Akzeptanz des neuen Mediums innerhalb der
Musikindustrie sind seit der Eréffnung des iTunes Store deutlich gestiegen. Das Musikfile-Angebot
umfaBt mittlerweile mehrere Millionen Titel, die 5-Milliardengrenze der Downloads bei iTunes wur-
de am 19.6.2008 Uberschritten.”

Erst durch die Verfligbarkeit von Musik in digital-Gbertragbarer Form und ihren Transfer via Inter-
net, auf MP3-Player oder Computer, zeitsouveran oder gestreamt, war der Klang vom Tontrager
formlich losgelést. Die Physis der Musik anderte sich und damit auch das Konsumverhalten und
der Umgang mit Musik, besonders bei den jungen Generationen. Die Losung der Musik vom physi-
schen Objekt machte sie zum (illegalen) Tauschobjekt und paralysierte eine ganze Industrie. Die
3. Revolution der Musik wurde dadurch erst ermdéglicht, und das ,Playlistening" hangt genau an
dieser Entwicklung.

Musikindustrie und Konsumentenverhalten

Die Musikindustrie konnte erst nach dem Aufkommen des Internet und den Versuchen der Privat-
anwender, es den Profis nachzumachen und ahnliche Tatigkeiten auszuiiben (Web 2.0, GrassRoot
Journalismus, Podcasting), ab 2007 eine neue Position finden. Die friiheren Konsumenten wurden
mit dem Internet zu aktiven Usern und verlangen nach (scheinbarem) Mitspracherecht. Die alther-
gebrachten Businessmodelle der Musikindustrie mit Alben und erst spater veroéffentlichten Singles
sind obsolet. Die Entwicklung der Musiktauschbérse Napster, Klagen, Ende, und Neustart nahm Ti-
mothy J. Dowd 2001 zum AnlaB3, sich mit der Geschichte der Musikindustrie zu beschéftigen und
aus dieser ,Napster Episode" in die Vergangenheit zu blicken. Radio gegen Musikindustrie hieB es
von den 1930er bis in die 1940er Jahre, als in den USA das neue Medium Radio der Musikindustrie
starke Konkurrenz machte. Ein Verdrangungswettbewerb war die Folge und viele Plattenfirmen
Uberlebten den Kampf nicht. Radio war die gréBere und dadurch auch finanziell abgesichertere In-
stanz, die juridisch der Plattenindustrie Gberlegen war. Ein neuer Ansatz war bei zumindest einer
Plattenfirma - Capitol Record - zu bemerken, die ihre Schallplatten frei an die Radios abgab und
damit Airplay gewann. Radiohorer hérten die neue Musik und begannen diese Musik zu kaufen, die
Verkaufszahlen stiegen und retteten die Firma. Das Verkaufsmodell wurde von der Industrie Gber-
nommen und funktionierte bis zum Aufkommen des Internet (Dowd 2001). Die Marketingkonzepte
und Vertriebskanale griffen nicht mehr, denn heute muB den Usern mehr geboten werden als bloB
Poster und ,Mehrwert", wie es in den Marketingsstrategien der Vergangenheit der Fall war. Die
aktiven User verlangen mehr Wahlfreiheit als nur die Mdéglichkeit zu kaufen oder nicht zu kaufen.
Ist diese Mdglichkeit in einer Community eingebettet lassen sich gute Umsatze erzielen, allerdings
ist die Konvergenz der Medien ein wichtiger Faktor und der Aktivitatsgrad der User einer der
Schlissel zum Erfolg.

Das Web 2.0 bietet in seiner Entwicklung zum ,Social Web" ¢ viel Raum flir neue Businessmodelle
und die Integration interaktiver Elemente, die den Usern die Moéglichkeit einer - zumindest schein-
baren - persdnlichen Beteiligung geben. Pluglins auf dem eigenen Blog zeigen die persoénliche
last.fm-Playlist und bieten gleichzeitig Kaufmdoglichkeiten. Die Interaktivitat der User und ihr In-
volvement sind die neuen und entscheidenden Faktoren der 3. Revolution. Playlistening ist das
Spielen mit Playlisten, das Héren und Tauschen von Informationen Gber und die Abfolge von Mu-

4 Wikipedia Artikel Dotcom-Blase - Online Ressource http://de.wikipedia.org/wiki/Dotcom-Blase (Stand 2.10.2008)
5 Wikipedia Artikel iTunes Store - Online Ressource http://de.wikipedia.org/wiki/ITunes_Store (Stand 2.10.2008)
N Deutschland Online: Social Web - Online Ressource http://www.studie-deutschland-online.de/do4/6000.htm! (Stand 2.10.208)
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sik, Neugier und Community, gepaart mit dem Zusatzangebot der Industrie, die gehdrten Titel
gleich zu kaufen und den Distributionsweg CD zu vernachldssigen

Kaufanreize sind anders umzusetzen als friiher. Neue Zielgruppen und Businessmodelle entstehen
durch die Konvergenz der Medien, die besonders die etablierten Medienkonzerne in Bedrangnis
bringt, die jungen Internet-Unternehmungen sind bereits besser vorbereitet und traditionell am
Puls der schnellen Anderungen des Mediums.” Der miindige Konsument steht im Mittelpunkt, der
gerne spielt und ausprobiert, der personliche Vorschlage geboten bekommt und dann mit einem
Mausklick leichter eine Kaufentscheidung trifft. Playlistening ist eine deutliche Auspragung der
neuen User-Generation des Web 2.0 oder des Social Web. ,My own private Radio" auf jedem Blog,
fir jeden sichtbar, die Interaktionsschnittstelle und persénliche Visitenkarte einer neuen Generati-
on von Konsumenten. Die 3. Revolution der Musik ist eine Revolution des Konsumentenverhaltens
(Sauer 2007, 44)

Playlistening ist auch mit einer Kultur der Playlist gleichzusetzen, spielerisch und im Einklang des
Individuellen machen personliche Vorlieben und Erinnerungen das Erlebnis Musik im Alltag zu ei-
ner Funktion der Person und nicht mehr des Mediums.

"The carrying of large slices of one's musical library in a small piece of portable technology
liberates users from the contingency of mood, place and time, making redundant the con-
tingencies of future moods and circumstances, thus engendering feelings of security in
users.” (Bull 2007, 148)

Neben dem Playlistening ist auch Podcasting Teil der 3. Revolution der Musik und damit von ,My
own private Radio". In der Zusammenstellung der eigenen Playlist wird das ehemals zeitabhangige
Medium Radio in Form des Radiobeitrags als Podcast zeitsouveran plan- und nutzbar. Die Playlist
entscheidet Uber den Zeitpunkt des ,Radiohdérens"™, unabhangig vom Inhalt, ob Musik oder Beitrag.
Podcasting ist ein neues, heute allgemein als Medienformat und Teil der Radioszene etabliertes
Medium, das von den GrassRoot-Medien, dem sogenannten Blirgerjournalismus, zum akzeptierten
Teil des professionellen Medienangebots aufgestiegen ist. Ehemalige Podcaster fanden mit ihrer
Tatigkeit den Weg ins Radio (siehe das Beispiel Annik Rubens) - Radio fiir alle und Radio von un-
ten. Die Miniaturisierung der Technik und die kostenglinstige, oft sogar kostenlose Verfligbharkeit
von Software, die ahnlichen Funktionsumfang wie professionelle Software bietet, ist ein wesentli-
cher Faktor der 3. Revolution im Musikbereich (siehe S. 146 - 156 Kapitel "7. 9. Audio-
Schnittprogramme").

Eine Revolution des Konsumentenverhaltens bedeutet auch eine Revolution der Musikindustrie.
Und wie bei politischen Regimes werden anfangs die Zeichen der Zeit negiert, die Bevdlkerung hat
andere Interessen als die FUhrungsschicht. Divergieren diese Interessen zu stark kommt es ent-
weder zur Unterdriickung der Gesellschaft oder zum Ausbruch der Revolution. Eine Revolution be-
deutet eine Anderung der Gesellschaft, oftmals der Gesellschaftsform. Eine wichtige Folge einer
Revolution ist die juridische Neuregelung einer Sozietdt oder eines Staates. Bezogen auf die 3. Re-
volution der Musik ist die Neuregelung des Urheberrechts mit den strittigen Punkten Verscharfung
(seitens der Musikindustrie) und Lockerung (seitens mancher Musiker und Blrgerrechtsbewegun-
gen) ein klares Zeichen.

Widerstrebende Interessen aus 6konomischen Griinden und aus Griinden der Individualisierung
zeigen die Eckpunkte der gesellschaftlichen Wandlung hin zu zwei Arten der Medienkonsumenten
und damit auch Kunden. Aktive und passive Konsumenten lassen sich unterschiedlich stark
beeinflussen, die Industrie muB ihre Marketingstrategien an die neuen User anpassen. Eine Adap-
tion der Konzepte von Interaktion und Involvement gepaart mit Personalisierung und Community

7 Deutschland Online: Konvergenz - Online Ressource http://www.studie-deutschland-online.de/do4/3000.htm| (Stand 2.10.208)
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findet sich auf vielen Musikseiten im Internet. Das Web 2.0 wirkt auf die Medienstruktur und fihrt
damit zu einer deutlichen Verdnderung des Konsumentenverhaltens und der Medienlandschaft.

Die anfangliche und weithin kritisierte Vorgehensweise der Musikindustrie, ihre eigenen Kunden zu
verklagen anstelle ihnen adaquate Alternativen zu (illegalen) Tauschborsen zu bieten, zeigt deut-
lich die einer Revolution vergleichbaren Zige der Negation gesellschaftlicher Entwicklungen. Die
ersten zaghaften Versuche eigener Musikplattformen wie etwa Phononline scheiterten an zu re-
striktiver Uses Policy und dem immens komplizierten Handling im Vergleich z.B. von Napster oder
MP3.com vorgemachten Modellen. Zusatzliche Angst, einem der groBen Konkurrenten auch die ei-
genen Titeln lizenzieren zu mussen verhinderten eine rasche Reaktion und Adaption der Musikin-
dustrie auf die veranderten Bedingungen im Internet. Der iTunes Store war der erste legale, funk-
tionierende und akzeptierte Musik-Onlinestore und schaffte, was die Musikindustrie nicht
zustandebrachte. Dies drangte auf Verscharfung der Urheberrechtsgesetze, Einsatz von DRM-Sys-
temen zur Kontrolle der User, und das Ende von DRM bzw. der Kontrolle wird immer vehementer
gefordert und als Notwendigkeit flir den Eintritt der Musikindustrie in das Web 2.0 und damit die
Zukunft der Musik empfohlen. Businessmodelle andern sich und Musik selbst wird weniger Geld
bringen als die Angebote rundherum, die Industrie muB sich also anstrengen. (vgl. Leonhard
2008b) Ein erster Schritt sind die bereits rund 500 Musikplattformen im Internet.®

3. 1. Eine dritte Revolution im Musikbereich?

Nicht immer war Musik so selbstverstandlich und allverfliigbar fiir den Konsumenten wie es heute
in einer technisierten Welt der Fall ist. In einigen Kulturen kann man noch beobachten, da8 Musik
selbst gemacht und nicht konsumiert wird, die Handlung, die Aktivitdt des Musizierens wie die In-
teraktion mit den eigenen Emotionen oder den anderen beteiligten Musikern steht im Vorder-
grund. Musik hat hier also noch die Funktion der Kommunikation. Im westlichen Denken ist diese
Funktion der Konsumation gewichen - der Bereitstellung der passenden Mittel, um in eine gewisse
Stimmung zu kommen. Erste Ansatze dessen lassen sich bereits im 19. Jahrhundert erkennen.

Mithilfe der Musik kann das Medium Radio auf eine breite Masse von Menschen einwirken. Die
passende Musik kann die gewiinschten psychischen und emotionalen Stimmungen beim Hoérer
provozieren. (Rutzler 2001, 75. nach Bruhn 1997, 190.) Dem Musikprogrammierer/-redakteur
obliegt nun in der Zusammenstellung seines Programms die Kunst, den Geschmack des Publikums
zu treffen und damit einen Klangteppich zu knipfen, der mdglichst einheitlich sein sollte, um emo-
tionale ,Sprungstellen™ zu vermeiden. (vgl. Bull 2007, 148) (siehe Seite 262)

Wadahrend des Nebenbeihérens ist die Toleranzgrenze des Horers hdher, weil die Konzentration
nicht ausschlieBlich auf die Musik gerichtet ist (Ritzler 2001, 74.)

Selber zu musizieren ist eine Funktion der eigenen Persdnlichkeit und drickt diese aus erster
Hand aus, kommt von innen und wirkt nach aussen. Konsumierte Musik driickt aus zweiter Hand
den Zustand der Personlichkeit aus bzw. wirkt von aussen auf die Person ein. Gerade zum Neben-
beihéren - wie es ja meist auch mit dem Radio geschieht - erfilllt Musik eine weitere Funktion:

»Sie hat schon fast therapeutischen Charakter und bildet einen nicht unerheblichen Identifi-
kationswert fiir den Rezipienten mit seinem Sender. Dies wird in der Mediaplanung »Stallge-
ruch« genannt." (Riitzler 2001, 74f.)

8 Wikipedia Artikel Music industry - Online Ressource http://en.wikipedia.org/wiki/Music_industry (Stand 2.10.2008)
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Doch den individuellen, ,eigenen® Stallgeruch (siehe Seite 25) kennt jeder Horer am besten. Die
Toleranzbreite im Musikgeschmack verringert sich heute wesentlich durch die Verfligbarkeit der
erwlinschten Musiktitel, was wieder Rlckschlisse auf die Individualisierung zulaBt.

Einige Eckdaten zum Musik- bzw. Medienangebot.

e 1973 war die groBe Marktkrise der Musicboxen und...

"...neue Generationen von mobilen Kleingerdten wie Autoradios, Plattenspieler und Kaset-
tenrekorder machten Musik fast lberall und zu jeder Zeit verfiigbar, was den Musikautoma-
ten viel von ihrer einstigen Anziehungskraft nahm. Transistorradios und tragbare Kasetten-
rekorder gehérten bald genauso zum Alltag wie die allgegenwdrtige Musikberieselung in den
Einkaufszentren." (Reif3 2003, 274)

e Bis etwa 1930 wurden weltweit Uber 2 Millionen automatisierte Klaviere und Vor-
setzer verkauft.®

e Seit der Erfindung des Radios sind knappe 90 Jahre vergangen und es hat sich
zum ersten elektronischen Massenmedium entwickelt. Weltweit gibt es heute etwa
40000 terrestrische Radiostationen. (Ritzler 2001, 8)

e Der Horfunk brauchte in den USA 38 Jahre, um 50 Millionen Horer zu erreichen,
das Internet schaffte das in 5 Jahren. (Lindner 2007, 269), der Begriff ,Podcast"
knapp ein Jahr, um von 24 Suchergebnissen in Google auf 60 Millionen zu gelan-
gen.'® Am 15.9.2008 sind es 131 Millionen Suchergenisse.!!

¢ Rund 54 Millionen Amerikaner horten 2008 "im letzten Monat" Online-Radio. (Digi-
tal Radio Study 2008)

e Im Internet findet man mithilfe des Computerprogramms "Radiotracker" momen-
tan Zugriff auf Gber 15000 Internetradios. (Lingner 2008)*?

e Seit 2004 steigt das Angebot des neuen Medienformats Podcasting kontinuierlich
an (vgl. Rubens 2006, XIII) und etablierte sich in der Mediennutzung (Wunschel
2007a, 4f.). Der iTunes Music Store, seit September 2006 nur mehr iTunes Store
genannt (Erdmann/Stanek 2007, 35), verzeichnet Ende 2006 Gber 70000 Pod-
casts. (Wunschel 2007, 648) Rund 2500 Online-Radios sind gelistet.

e Marktfiihrer bei Online Musik zum Download ist die als "Global Music Player" ti-
tulierte Apple Inc. mit dem iTune Store (Erdmann/Stanek 2007, 42) Als 2003 ge-
startet wurde dachte niemand an einen Erfolg, 2004 wurde der 100 millionste
Song geladen, fast genau ein Jahr spater waren es 500 Millionen, 2006 1 Milliarde,
Janner 2007 2 Mrd., Juli 2007 3 Mrd., Februar 2008 4 Mrd., und Juni 2008 5 Mrd.
gekaufte Songs.*?

e In den USA liegt der Marktanteil des iTunes Store bei 85%, in allen anderen Mark-
ten Uber 50%, 8,5 Millionen Titel sind Giber den iTunes Store zu beziehen, auf Uber
160 Millionen iPods weltweit kann diese Musik gehort werden zuziglich 10 Millio-
nen iPhones bis Ende 2008. Nokia verkaufte bisher 300 Millionen musiktaugliche
Handies.' Und der Markt der mobilen Abspielgerate fur Musik gilt als Hoffnungs-

o Wikipedia Artikel Pianola - Online Ressource http://de.wikipedia.org/wiki/Pianola (Stand 27.9.2008)

0 Campbell, Gardner (2005): There’s Something in the Air: Podcasting in Education. In: EDUCAUSE Review, vol. 40, no. 6 (November/

December 2005): 32-47. - Online Ressource http://connect.educause.edu/Library/EDUCAUSE+Review/TheresSomethingintheAirPo/40587

(Stand 15.9.2008)

podcast - Google Suche - Online Ressource http://www.google.com/search?q=podcast (Stand 15.9.2008)

2 Lingner, Margit (17.3.2008) Musik DRM-frei. Das Ende von DRM - Online Ressource http://internet.magnus.de/recht/artikel/musik-drm-
frei.2.html (Stand 10.9.2008)

B Wikipedia Artikel iTunes_Store - Online Ressource http://de.wikipedia.org/wiki/ITunes_Store (Stand 2.10.2008)

1 Spudich, Helmut (2008): "All you can eat"-Abo fiir Musikfans. Artikel vom 4.10.2008 im Online-Standard - Online Ressource http:/
/derStandard.at/?id=1220459967124 (Stand 4.10.2008)
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trager der Branche. (Frischholz 2006)

e Fir das weltweite Wachstum bei den PMP (Personal Music Playern, inkludiert auch
alle MP3-Player) wird eine Verdoppelung der Zahlen von 2005 bis 2011 vorausge-
sagt. PMP sind eines der am stdrksten wachsenden Segmente der Unterhaltungs-
elektronik-Industrie mit jahrlichen Verkaufszahlen von 178 Millionen Stlick 2006,
217 Millionen Stlick 2007. Fir 2011 werden 269 Millionen verkaufte Einheiten er-
wartet, 66% davon werden Multimedia-Gerate sein und den Trends vom reinen
Audio-Abspielgerat zum internet-tauglichen Video-Viewer entsprechen (IRG WMR
2007, 5)
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»Music gives us a way of managing the relationship between our public and
private emotional lives.[...]

[...] Good music is the authentic expression of something; bad music is
inauthentic - it expresses nothing. [...]

[...] Measure of good music is how it has the ability to stop time and make us feel
as if we are living in a moment"
(http://people.eku.edu/nelsonl/mus872-2005/frith.html nach Frith 1987)

4. Grundlagen

Diese Kapitel gibt einen kurzen Uberblick iber musiksoziologische, musikpsychologische und
medientheoretische Uberlegungen. AuBerdem wird aus juridischer und technisch-systemischer
Sicht der Begriff Radio bestimmt.

4. 1. Was versteht man unter Radio

Spricht man von Radio ist damit das Medium genauso wie der Radioapparat gemeint. Als Begriffs-
definition mdchte ich im Verlauf der Arbeit Radio, Rundfunk und Hérfunk synonym verwenden.

Eine genaue Bestimmung des Begriffs Rundfunk ist in Osterreich durch das Bundesverfassungsge-
setz Rundfunk geregelt. Rundfunk ist . . .

". . .die fiir die Allgemeinheit bestimmte Verbreitung von Darbietungen aller Art in Wort,
Ton und Bild unter Beniitzung elektrischer Schwingungen ohne Verbindungsleitungen bzw.
ldngs oder mittels eines Leiters sowie der Betrieb von technischen Einrichtungen, die diesem
Zweck dienen." (BVG-Rundfunk, zitiert nach Schweiger 2002, 39f.)

Das ORF-Gesetz von 2001 differenziert zwischen den durch Gebihren finanzierten o6ffentlich-
rechtlichen, dem Versorgungsauftrag entsprechenden Programmen des ORF, und den kommerziel-
len Programmen, die in Form von Spartenprogrammen nicht terrestrisch ausgestrahlt werden.
(Schweiger 2002, 41)

Der ORF in seiner Funktion als 6ffentlich-rechtlicher Sender hat besondere Auftrdage, die im ORF-
Gesetz geregelt sind. Dem Versorgungsauftrag nach hat der ORF allen Bewohnern im Bundesge-
biet gleichermaBen den uneingeschrankten Empfang der Programme O1, 02, O3 und ORF1 sowie
ORF2 zu ermdglichen. Im Programmauftrag wird die umfassende Informationspflicht in den Berei-
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chen Politik, Soziales, Wirtschaft, Kultur und Sport in einem ausgewogenen Programmangebot
festgeschrieben und auf qualitativ anspruchsvolle Sendungen aus den Bereichen Information, Kul-
tur und Wissenschaft gedrungen. Weitere Auftrage umfassen unter anderem Sendungen in den
Muttersprachen der in Osterreich anerkannten Volksgruppen. (Schweiger 2002, 19f.)

Bis 1993 war in Osterreich einzig der ORF zugelassen, mit einem Urteil des StraBburger Gerichts-
hofs vom 1. September 1993 ist das ORF-Monopol in Osterreich gebrochen. Eine neue Regelung
muB geschaffen werden, der Weg zu Privatradios steht damit frei. (vgl Reichel et. al. 2006)** Das
sogenannte Lentia-Urteil des Europdischen Gerichtshofs vom 24. November 1993 zwang Oster-
reich, die Liberalisierung auf dem Gebiet des Rundfunks einzuleiten. (Lindner 2007, 167)

Das Privatradiogesetz regelt das kommerzielle Radiowesen in Osterreich. Am 9. Juli 1993 wurde
das Regionalradiogesetz erlassen, wieder Uberarbeitet werden muBte. 10 Berweber suchten um
Frequenzen und Lizenzen an, nach Einspriichen von lGbergangenen Bewerbern wurde vom Verfas-
sungsgerichtshof bei aufschiebender Wirkung eine Neuregelung des Gesetzes verlangt. (Lindner
2007, 167) Bis 1997 waren daher nur 2 private Sender (siehe Seite 172) in Osterreich in Betrieb:
Antenne Steiermark und Radio Melody in Salzburg. (VoSicky 2008, 46) Eine Neufassung des Ge-
setzes erméglichte den Start von Privatradios in Osterreich, juridische Fehler fiihrten 2001 - bei
einstweiliger Sendebewilligung zur Fortfihrung der bereits zugelassenen Privatradios - zu einer
Neufassung des Privatradiogesetzes. Als libergeordnete Aufsichtsinstanz wurde die Rundfunk- und
Telekom Regulierungs-GmbH eingesetzt. Sendelizenzen werden auf 10 Jahre vergeben, Privatradi-
os haben ebenfalls einige inhaltliche und technische Auflagen zu erflllen. (Schweiger 2002, 20f.)

In Bezug auf Internetradios ist die gesetzliche Lage in Osterreich immer noch verworren, im Ge-
gensatz zu Deutschland gibt es noch keine einheitliche und klare Regelung. (Schweiger 2002, 42)

4. 1. 1. Das Broadcasting-Prinzip

Historisch betrachtet liegt dem Radio das sogenannte Broadcast-Prinzip zugrunde. Die erstmalige
Erwahnung und Verwendung dieses Begriffs in Zusammenhang mit dem drahtlosen Ausstrahlen
von Informationen gehen auf den Amerikaner Charles David Herrold zurlick, der ab 1909 in San
Jose, Californien, eine kleine Radiostation baute und betrieb.

"Herrold, the son of a Santa Clara Valley farmer, coined the terms »narrowcasting« and
»broadcasting«, respectively to identify transmissions destined for a single receiver such as
that on board a ship, and those transmissions destined for a general audience. (The term
»broadcasting« had been used in farming to define the tossing of seed in all directions.)
Charles Herrold did not claim to be the first to transmit the human voice, but he claimed to
be the first to conduct »broadcasting«."

Broadcasting beginnt in seiner heute Ublichen drahtlosen und kommerziellen Form etwa 1920 in
den USA, die davor tatigen Sender dienen nur Versuchszwecken. (siehe S. 170 - 174 Kapitel "8. 3.
Das Radio wird zum Massenmedium")

In der Anfangsphase des Rundfunks war noch nicht klar, wozu diese Technik verwendet werden
wirde und welche Entwicklung sie ndhme. Die Grundlagen waren zu wenig erforscht, die Technik

15 RADIO JOURNAL-Special: Radiobiicher. Privatradio in Osterreich - Von den Anfangen bis heute. In: RADIOJournal 3/2006 - Online Ressource
http://www.radio-journal.de/radiobuch/60_00privatradio_in_oesterreich.htm (Stand 17.9.2008) Buchbesprechung von Reichel, Werner;
Konvicka, Michael; Streit, Georg; Landgraf, Ridiger eds. (2006): Privatradio in Osterreich - Eine schwere Geburt. Piraten, Profis, Pleiten.
Verlag Reinhard Fischer; Miunchen.

16 Wikipedia Artikel "History of Radio" - Online Ressource http://en.wikipedia.org/wiki/History_of_radio (Stand 7.7.2008)
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noch nicht gemeistert, und die Verwendung von Funkwellen auf militédarische oder andere Informa-
tionsiibermittlung beschrankt.

"Die Situation, in der sich die Technik damals befand, war einer Entdeckungsreise dhnlich.
Man konnte einfach noch nicht richtig iberblicken, in welche Richtung sich das Radio wei-
terentwickeln wiirde. Noch immer spukte der alte Plan vom "Konzert im Haus" durch die
Képfe; die damals ohne Interferenzstérungen erzielten Uberreichweiten liefien es nicht aus-
geschlossen erscheinen, daf3 der Sinn des Radios moglicherweise darin lag, die glanzvollsten
Konzerte aus internationalen Musikzentren auf Knopfdruck ins Haus zu bringen. Das wire
eine Entwicklung in Richtung "Unterhaltungsrundfunk” gewesen, und vielfach wurde das Ra-
dio auch so bezeichnet." (Ergert 1974, 50)

Das "Konzert im Haus" entspricht auch den an damals moderne Technologien angelehnten Vor-
stellungen der Musikverbreitung, die Edward Bellamy und Jules Verne in ihren utopischen Roma-
nen niederschreiben.

Diese Vorstellungen haben etwas Revolutionares im Sinne der Veranderung der Gesellschaft - die
Mee 1898 in Richtung Lebensfreude gewandelt sehen mdéchte - an sich und geben damit bereits
einen Ausblick auf eine der Revolutionen der Musik.

Diese Utopien (siehe S. 157 - 160 Kapitel "8. 1. Utopien zur Verfligbarkeit der Musik") gehen von
der Verfligbarkeit der Musik aus und welche neuen Mdglichkeiten Musik den Menschen eréffnet,
wie Musik das Leben der Menschen bereichert. Hintergrund ist die Verbreitung von Musik und ihre
Verfligbarkeit fur alle Mitglieder der Gesellschaft, ortsunabhangig (Stadt - Land) und fir jeder-
mann leistbar. Das enstpricht dem Grundkonzept von Radio.

4. 1. 2. Radioformate

Beim terrestrischen Radio wird aufgrund inhaltlicher Konzeption eine deutliche Unterscheidung ge-
troffen. Rein sprachlich driickt sich das oft in der Verwendung unterschiedlicher Termini aus. Ei-
nerseits ist bei den 6ffentlich-rechtlichen Radiostationen immer wieder vom "Hérfunk" die Rede,
dessen Programm historisch - meist von den Anfangen der Radio-Ara - gewachsen ist. Anderer-
seits ist das kommerzialisierte Radio ein Produkt 6konomischer Wettkampfe privater Radiobe-
treiber um Marktanteile und Verkaufszahlen. (Lindner 2007, 267)

Marktdynamik und publizistischer Anspruch sind die beiden Eckpunkte fiir die herkdmmliche Ra-
dioarbeit im deutschen Sprachraum. Als zugrundeliegende Faktoren lassen sich drei fir die Heran-
gehensweise und Qualitat von Radio entscheidende Tendenzen ermitteln. Mit Sendungsuhren und
automatisierter Sendeabwicklung sowie computergestiitzter Programmierung erfahrt der Beruf des
Moderators oder Redakteurs eine grundlegende Wandlung zum reinen "Abwickler". Im Fachjargon
wird vom "Selbstfahrer-Studio" gesprochen: der Moderator macht alles alleine: er spielt die vorge-
gebene Musik sowie Sendungs- & Station-Jingles, moderiert und halt sich dabei an die oft sehr
knapp bemessene Redezeit. Weiters wird die 6konomische Orientierung der Sender immer deutli-
cher, da die Werbung in die Sendungsuhr eingebaut ist, oftmals Sprecher aus dem eigenen Spre-
cherpool die Werbung gestalten, eingebettete Beitrage Uber Sponsoren, etc. in den Inhalt der
Sendungen einflieBen. Der dritte Faktor bezieht sich auf die "Gute Laune" und soll den Eindruck
des "wir bringen sie durch den Tag" verstarken. Dazu zahlt auf 6ffentlich-rechtlichen wie privaten
Sendern verstarkt der sogenannte Aktionsjournalismus. (Barth/Neumann-Braun 1995, 186f)
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Offentlich-rechtliche Radios

Gerade in Deutschland und Osterreich gibt es die sogenannten ,6ffentlich-rechtlichen® Rundfunk-
anstalten, die eine gesetzlichen Auftrag zur Information der Birger zu erflillen haben. Entstanden
sind sie als Folge des Zweiten Weltkriegs, als die damaligen Siegermdchte die Medienlandschaft
neu aufbauten und fir das Radio die britische BBC als Vorbild nahmen. In der Schweiz wurde die-
se Art des offentlich-rechtlichen Rundfunks bereits 1938 gegriindet (Lindner 2007, 264), und der
1922 gegrindeten kommerziellen BBC (damals noch British Broadcasting Company)'” wurde im
Jahr 1927 der offentlich-rechtliche Status durch Erteilung der "Royal Charter" zugewiesen: die
BBC in ihrer heutigen Gestalt als British Brodcasting Corporation war geboren.*®

Offentlich-rechtliche Radiosender (in O z.B. O1) definieren sich auch Uber den sogenannten ,Kul-
turauftrag"™ und versuchen den Spagat zwischen tiefgehendem, fundiertem Informationsangebot
und seit der Einfiihrung privater Radios in Osterreich 1993/1995/1997/2001 (vgl. die komplizierte
rechtliche Situation bei Schweiger 2002, 20f.) - zumindest in Sektoren mit starker kommerzieller
Konkurrenz, wie etwa bei Popularmusik also in Osterreich O3 - einer Breitenwirkung, die sich an
den rein kommerziellen Privatsendern orientiert.

Mit 1.1.1967 wurde in der ORF-Satzung (Stiftung 6ffentlichen Rechts) ein Bildungsauftrag auch fir
03 festgeschrieben, was zumindest anfénglich die gleichzeitig gewiinschte Neuausrichtung des
Sendekonzepts auf eine international orientierte Popfarbe erschwerte. (Rumpf 2007, 135)

Im offentlich-rechtlichen Rundfunk findet sich die langfristig gewachsene "traditionelle" (Lindner
2007, 221) Programmgestaltung, deren typisches Merkmal die Vielfalt ist. Musiksendungen, Kul-
turprogramm, hoher Wortanteil, Nachrichten und Information, Jugendsendungen, regionalisiertes
Programm, ein Mix aus verschiedenen Teilen, die auf eine groBe und unterschiedliche Bevélke-
rungsstruktur zugeschnitten sind.

Kommerzielle Privatsender - Formatradio

Deutlich segmentierter wird die Horerschaft bei kommerziellen Sendern gesehen. Diese speziali-
sieren sich auf einen klar definierten "Publikumsgeschmack" (vgl. "Stallgeruch" ), konzentrieren
sich auf die Programmagestaltung eines zielgruppenspezifischen "Formats" und bleiben damit

"...fuir die Horerlnnen berechenbar und habe[n] einen hohen Wiedererkennungswert" (Miinch
1998)

Privatsender missen inhaltlich nicht die fundierten Kriterien erflillen wie 6ffentlich-rechtliche. Pri-
vatradios zielen damit aufgrund ihrer Flexibilitat und des Konkurrenzkampfes auf hohe Reichwei-
ten, da sie so fir die Werbebranche interessanter sind und héhere Einnahmen aus dem Verkauf
von Werbezeiten generieren. Ganz am Beginn der Radio-Ara, in den 1920er-Jahren wurden dem
Publikum erklart, wie der Konsum von Radioprogrammen funktioniert, gleichzeitig versuchten die
Marketing-Strategien den Absatz von Radiogeraten und -abonnements zu erhdhen. Gleichzeitig
entstanden kreative Strategien zur unverwechselbaren stilistischen Auspragung der Radiostatio-
nen, denn nur durch ihre Unterschiedlichkeit konnten sie sich lokal voneinander unterscheiden.

"With the establishmet of more radio stations competitions within the industry intensified
and new forms and ~»art« of radio broadcasting had to be developed to suit the new image
of radio as an intimate and personal medium." (Abend 2007, 15)

http://www.uni-weimar.de/medien/management/sites/ss2003/bbc/bbc_content/geschichte_schwerdtfeger.pdf (Stand 25.8.2008)
8 http://de.wikipedia.org/wiki/British_Broadcasting_Corporation (Stand 25.8.2008)
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Typisches Merkmal kommerzieller Privatsender ist das nach amerikanischem Vorbild eingefiihrte
"Formatradio"”, dessen Zielgruppe (meist ein kleines Marktsegment) klar umrissen und mit einem
speziell darauf abgestimmten Musikprogramm bedient wird. Das sogenannte Format, die "channel
identity" (oder auch Stallgeruch - siehe Seite 19) versteht sich als gezielte Einschréankung auf eine
spezielle "Musikfarbe" und Altersgruppe mit der dazu passenden Musikauswahl nach Kriterien wie
Stil, Stimmung, Tempo. Mittels einer sogenannten "Sendungsuhr"(zur Verwendung siehe Seite
203) wird der Programmablauf innerhalb einer Sendestunde festgelegt, Wortmeldungen, Nachrich-
ten, Werbung und Eigenwerbung vorgegeben sowie das Musikprogramm abgestimmt. Die "Pro-
grammierleistung" der Redakteure wird durch den Computer erganzt: die Rotation (=Wiederkehr
eines Titels innerhalb eine Zeitraumes) wird festgelegt, zu welchen Sendezeiten Titel gespielt wer-
den dirfen und weitere Kriterien werden vergeben, die Programmierung ergibt sich fast vollauto-
matisch. (Lindner 2007, 221)

"Das Wichtigste an diesem Konzept ist, dass es flir den Horer leicht einprdgbar sein soll und
Uberraschungen durch speziell ausgerichtete Sendungen und Moderatoren verhindert wer-
den sollen."(Lindner 2007, 267)

Aus eigener beruflicher Erfahrung in einem Formatradio wei3 der Autor um das meist mit 1000 Ti-
teln begrenzte Repertoire solcher Stationen. Ein Klassik-Formatradio hingegen bedurfte ob seiner
anderen Musikstruktur und (im Unterschied zu Pop-Radios) ldngeren Rotation eine um den Faktor
10 héhere Titelanzahl im Repertoire.

Weit verbreitete Radioformate sind - nach ihrer Haufigkeit:

e AC - Adult Contemporary, das erfolgreichste Konzept bei den Formatradios (Hot AC
und Soft AC sind weitere Auspragungen mit unterschiedlichem Anteil and Hits/Ol-
dies)Inhalt: Hits der letzten 3 Jahrzehnte, Zielgruppe: 14-49 Jéhrige.

e CHR/EHR - Contemporary / European Hit Radio (basiert aus dem Top 40 Formatra-
dio der 1950er in den USA) Inhalt: ca 40-100 aktuelle Hits (Rotation bis zu 8x pro
Tag!) Zielgruppe: 14-24 Jahrige

e MOR - Middle of the Road, basiert auf AC, hat aber den Chrakter eines "Vollpro-
gramms". Inhalt dhnlich wie AC plus zusatzlich Uber die Formatgrenzen hinausge-
hende Titel aus anderen Bereichen. Zielgruppe 35-55 Jahrige.

e EZ - Easy Listening bietet vorwiegend unaufgeregte, ruhige Musik, meist alter, zu-
satzlich reine Instrumentalstlicke, Zielgruppe Gber40-Jéhrige.

e Arabella: besonders im deutschen Sprachraum verbreitet, Inhalt meist deutsche
und internationale Oldies, bei manchen Stationen ist der Inhalt mehr auf Volksmu-
sik ausgerichtet (Lindner 2007, 222)

Eine umfassendere Aufstellung der Sendeformate findet sich bei Ritzler (Ritzler 2001, 79f.) oder
im Internet auf den Seiten der Radiozentrale.®

Einen andere Art des Radios gibt es besonders in Australien, wo kommerzielle Anbieter sich auf
die Kommunikation konzentrieren und das Radioprogramm daher teilweise interaktiv im Sinne von
Aktion des Moderators und Reaktion bzw. Call-in der Hoérer funktioniert. Das sogenannte Talkback
Radio ist in Australien auch heute noch eines der wichtigsten Radioformate. In den 1930er Jahren
etabliert, erganzte dieses kommerzielle Angebot den 6&ffentlich-rechtlichen Horfunk.

Radio-Shows mit reger Publikumsbeteiligung, viele Anrufer, die direkt auf Sendung geschaltet
werden vermitteln Radio als etwas Kommunikatives und im Sinne Brechts als ein Medium, dessen
Kommunikationskandle in 2 Richtungen verlaufen. (Wiewohl flir die Richtung zum Radio das Netz-

o radiozentrale.de/ Musikformate - Online Ressource http://www.radiozentrale.de/site/61.0.html (Stand 14.9.2008)
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werk Telefon verwendet wird, also kein im urspriinglichen Medium angesiedelter 2. Kanal Verwen-
dung findet.) (vgl. Abend 2007, 14)

“[t]he audience reached by radio was a mass audience; the radio performance set out to
make each listener feel as if radio personnel were speaking to him or her in particular, to
each of them as individuals, rather than the crowd. Simultanously, listeners were taught
how to be listeners." (Abend 2007, 14 zitiert nach Johnson 1988, 70)

Trotzdem wollte Brecht eine Verdanderung der Gesellschaft und direkte Beteiligung der Hoérer an
"ihrem" Medium. Selbst bei einem Radioformat wie dem Talk Radio ist der Hérer ein Teil und da-
mit Gestaltungselement, aber nicht Gestalter des Programmes.

Radio als System aus technischer Sicht

Grundlage des Radios ist die Kommunikation in eine Richtung, das sogenannte Broadcast - Prin-
zip. Nach Kihn (2008) sind zwei Arten der menschlichen Kommunikation zu unterscheiden: Dialog
und Informationsverbreitung.

e Der Dialog ist ein Informationsaustausch von Informationsquelle und Informations-
senke (Empfanger), kann in zwei Richtungen verlaufen und erfordert Aktivitat von
allen Teilnehmern.

e Bei der Informationsverbreitung findet einzig eine Aktivitét statt: die Ausserung ei-
ner Informationsquelle. Beliebig viele Empfanger verhalten sich passiv und haben
keine Moglichkeit der Einflussnahme auf den Inhalt der Informationsquelle.

Werden Informationen unmittelbar verbreitet oder kommt es zu einem unmittelbaren Dialog, so
sind alle Beteiligten zur gleichen Zeit am gleichen Ort und daher in der Lage, alle natirlichen In-
formationen wahrzunehmen. Bei einer Ubermittlung von Informationen Uber Distanzen, die ohne
Hilfsmittel nicht mehr Uberbriickbar sind, missen die Informationen durch Abstraktionen ersetzt
werden, wie etwa Bilder, Téne, Daten, Zahlen, Schrift, Zeichen. Sind also Informationen jede Art
von Mitteilungen in einem der beiden oben genannten Informationssysteme, kdnnen sie als Signal
Ubertragen werden.

Im physikalischen Sinn bedeutet Signal die Informationsform und ihren Inhalt, das Trdgermedium
als auch Informationstréager. Ein Prozess ist eine Form der Umwandlung, des Transports oder auch
der Verarbeitung und wirkt auf das Signal oder dadurch beschriebene Informationen ein. Unter
System versteht man jene technischen Gerate bzw. die Kombination von Gerdten und Einrichtun-
gen, die einen Prozess ermdglichen.

Betrachtet man den Rundfunk als System so ist das Medium einem System gleichzusetzen, da
dort die Bearbeitung von Informationen und ihre Verbreitung stattfindet. Der Rundfunk ist daher
ein System zur Echtzeit-Verteilung qualitativ hochwertiger Informationen von einem Punkt aus an
viele Empfangspunkte. (Kihn 2008, 8)

Rundfunk muB in zwei Teilbereiche geteilt werden, die Programmproduktion, den wohl personal-
und kostenintensivsten Teil des Systems Rundfunk, und die Programmverteilung. am Anfang des
Rundfunks war die Programmproduktion im eigentlichen Sinn keine Produktion sondern mit der
Verteilung identisch: es wurde live ,produziert und gesendet, es gab keine adaquaten Speicher-
medien. Mit der technischen Entwicklung konnte man Schall auf Wachsplatten, dann Tonbander
aufzeichnen und schneiden, also vorproduzieren.

Die Tatigkeit von Produktion und Programmverteilung drifteten auseinander, an den verwendeten
Formaten [aBt sich das heute deutlicher denn je festmachen. Unkomprimierte Datenformate hoher
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Qualitat werden in der Programmproduktion verwendet, fir die Programmverteilung wird auf kom-
primierte Signale verwendet werden. (Kihn 2008, 9)
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Abb. 3: Referenzmodell des Rundfunkverteilsystems. In: Kiihne 2008, 10, Abbildung 2.1

Aus systemischer Sicht verlduft die Ubertragungskette im Rundfunk von der Quelle (iber die Con-
tribution/Primary Distribution, bei kleinen Stationen entfallt das Netz/Content-Management und
findet innerhalb der Quelle statt, Uber die Secondary Distribution zur ,Senke", dem einzelnen
Rundfunkteilnehmer. Als Quelle gilt prinzipiell das Studio, vereinfachend wird darin von der Pla-
nung Uber die Materialbeschaffung (AuBenaufnahmen), einspielen, digitalisieren, schneiden, bear-
beiten subsummiert. Contribution bezeichnet die internen Verlaufe der Datenweitergabe, sei es
von Studio zu Studio zur internen Bearbeitung mit hoher Qualitdt. Die Primary Distribution ist die
Verbreitung des Signals zum Terminal, die Datenqualitat wird Ubertragungsbandbreitenbedingt
und aufgrund der nicht mehr kommerziellen Weiterverarbeitung dabei bewufBt bedeutend geringer
angesetzt als bei der Bearbeitung. Netz- bzw. Contentmanagement beinhaltet die Erganzung der
Signale und ihre Aufbereitung fiir die weitere Verteilung. Die Secondary Distribution liefert dei Si-
gnale zum Endkunden, der Senke. Die Senke bezeichnet systemisch den endgiltigen Empféanger,
also das Terminal, der fir den Hoérer die Rickwandlung des Ubertragenen Signals in die natlrliche
Information per Demodulation, Dekodierung oder Dekompression. (Kiihne 2008, 10ff.)

Rickmeldungen - Hérerbefragung - Radiotest

In der Anfangszeit des Mediums Radio, damals noch ,Rundspruch™ genannt, war die einzige Form
der Rickmeldung die Horerpost. 1924 fand in Deutschland - ein Jahr nach dem Beginn der Radio-
Ara - eine erste Befragung des Radiopublikums statt.

Auf diese Weise versuchte man etwa in Osterreich um 1933 Reaktionen des Radiopublikums iber
dessen Wiinsche und Préferenzen zu erhalten. Uber 110.000 Einsendungen wurden registriert, sie
alle beschwerten sich Uber den groBen Anteil ,zu schwerer Kost™ - sprich klassischer ernsthafter
Musik - und verlangten leichtere Unterhaltung und weniger belehrende Wortanteile im Programm.



My own private Radio 28/355 Karl-Johannes Vsedni

Mit der Umsetzung dieser Wunsche reduzierten sich auch die Hoérerbeschwerden. (Binder 1961,
6f.)

1932/33 flhrte Paul Lazarsfeld die weltweit erste Horerbefragung durch, deren Umfang und
Charakter den Weg fir alle weiteren ahnlichen Umfragen wies. Die legendare RAVAG-Studio galt
lange als verschollen und wurde erst nach dem Tod Lazarsfelds wieder entdeckt. Der Studienautor
legte damit den Grundstein fur die Radio- und Horerforschung, wegweisend fiir die weitere Ent-
wicklung dieser Disziplin. (vgl. Desmond 1996)

Horfunkforschung hat zwei unterschiedliche Ansatze und bezieht sich einerseits auf die Programm-
gestaltung und die andererseits auf die Werbewirtschaft. Fiir die Programmgestaltung sind Rick-
meldungen (ber die Akzeptanz der Programme entscheidend, fiir die Werbewirtschaft zielt die
Fragestellung auf Marketingmdoglichkeiten und Absatzchancen. Daher wird heute zwischen Werbe-
forschung und Programmforschung unterschieden. Einige Stadien in der Entwicklung lassen sich
ausmachen und hangen an der Entwicklung der umgebenden Medienlandschaft. Speziell auf
Osterreich bezogen, dessen Privatradiolandschaft sich erst in den 1990ern entwickelte, trifft Lind-
ner die folgende Einteilung:

e Anfange von 1924-1945
e vor dem Fernsehzeitalter
e im Schatten des Fernsehens

e Aufschwung durch private Konkurrenz [Privatradios] (Lindner 2006, 193)

Heute beauftragt in Osterreich der ORF gemeinsam mit den Privatradios den Radiotest, um so
Rickmeldungen Uber die Akzeptanz der einzelnen Programme beim Hoérer zu erhalten. (Lindner
2007, 208f.)

Den Medienexperten ist bewuBt, daB es groBe Unscharfen im Test gibt, wenn das Individuelle in
der Menge der Befragten untergeht. Diese Kritik trat in Deutschland vorwiegend ab den 1940er
Jahren auf und wurde mit der Auswahl reprdsentativer Bevélkerungsquerschnitte zu beantworten
versucht. (Lindner 2006, 203f.) Die Winsche und Erwartungen des einzelnen Menschen an das
Medium kdnnen nur zu einem mehr oder weniger groBen Teil abgedeckt werden.

Seit 1993 gibt es in Osterreich den Radiotest, entwickelt von ORF und dem Meinungsforschungs-
institut Fessl GfK, seit 2001 beauftragt vom ORF und einem GroBteil der &sterreichischen Privatra-
dios. 24000 CAT-Interviews (Computer Aided Telephone Interviews) werden von Janner bis De-
zember durchgefuhrt, 66 Osterreichische und 7 auslandische Sender sind enthalten. Das Sample
kann fur die 6sterreichische Bevdlkerung ab 10 Jahren reprasentativ sein. (Kneidinger 2007, 78f.)

Den Ergebnissen der Befragungen entsprechend wird die Musikprogrammierung der Formate wie
die Schwerpunktsetzung in der Moderation vorgenommen. Die Quoten entscheiden auch Uber die
Hohe der Werbeeinnahmen eines Senders.

4. 2. Musiksoziologie

Die Musiksoziologie kann nur Teilwissenschaft bleiben, ihr muB es

»-..eher um Dialog und Vermittlung [gehen]. |hre mangelnde Definiertheit erscheint nicht
als Defizit, sondern als Chance fiir das Gelingen von Interdisziplinaritdt. (MGG 1997, 1620
Artikel Musiksoziologie.)
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Interpersonelle Kontakte und zwischenmenschliches Handeln sind Ausdruck fir die soziale Dyna-
mik in einer Gesellschaft. Musik als Ausdruck von Kontakt und Interaktion zahlt hier ebenfalls
dazu.

»Musik biifite, im Gang der Geschichte, eher an sozialer Beweglichkeit, sozialer Flexibilitdt
ein. lhre gepriesene Eignung zu Geselligkeit und Gemeinschaftsbildung ist vielfach Mythos
und Legende, selten Wirklichkeit.” (MGG 1997, 1636f. Artikel Musiksoziologie)

4. 2. 1. Interaktionsstrukturen

Austausch bzw. Ubertragung von Impulsen zwischen Menschen versteht man unter Interaktion.
Diese kann sich stofflich manifestieren, energetisch oder menschlich durch Information. Fir eine
Interaktion auf Basis von Informationen hat sich der Begriff der Kommunikation etabliert.

\}

GroBen Stellenwert muBB man auf die Bedeutung des Begriffes des ,Inter" legen. Grundlage ist ein
Verhéltnis eines Ich zu mindestens einem oder mehreren Du, damit es zu Interaktion kommen
kann, einer Partnerschaft im Informationsaustausch.

Unterschiedliche Formen dieses Verhaltnisses sind méglich.

e Einseitige Interaktion:
AusschlieBlich ein Partner beeinflusst das System, wahrend der andere duldet bzw.
rezipiert.

e Mehrseitige Interaktion
Zwei- oder Mehrseitig: die Beteiligten tauschen immer wieder die Rollen und
beeinflussen sich wechselweise. Erst jetzt bildet sich der unterschiedliche Rang der
Interaktionspartner heraus. Das Verhaltnis der Akteure zueinander definiert sich
Uber Rickkoppelungen. Eingebrachte Impulse werden entweder bestatigt (kumula-
tive Rickkoppelung) oder korrigiert (kompensatorische Riickkoppelung, kritisch-
ausgleichend). Stabiles Verhalten eines System hdangt davon ab, da mindestens
eine kompensatorische Rickkoppelung vorhanden ist. Dadurch wird ein Prozess
der Regelung in Gang gesetzt, der den Erhalt des Systems und seine Adaption auf
Einflisse gewahrleistet. Ohne bzw. bei marginaler Riickkoppelung ist die Stabilitat
eines Systems nicht gewahrleistet, bleibt ein Glicksfall und ist adynamisch, anpas-
sungsstarr und beruht auf dem Prinzip der Steuerung.

»Wo der Umweltbezug im Verhalten selbst zu erkunden und zu entwickeln ist- fiir soziales
Handeln der wahrscheinlichere Weg - , haben Steuermechanismen zerstérerische Kraft."
(MGG 1997, 1637f. Artikel Musiksoziologie. Nach O.Lange 1969)

e Interaktion als Kommunikation
Die Interaktion gerade im menschlichen Bereich wird auch als Kommunikation be-
zeichnet. Kommunikation tritt dann auf, wenn

»-.. Interaktionen nicht mehr stofflich-energetisch, unmittelbar wirksam werden, sondern
zwischen die Akteure ein Vermittler, ein Medium eingeschaltet ist. “(MGG 1997, 1646 Arti-
kel Musiksoziologie.)

¢ Die Musikgeschichte ist groBteils eine Kette von zuriickgenommener Regelung. So-
wohl zwischen Hérern und Musikern als auch unter den Musikern ist die Riickkop-
pelung eingeschrankt.
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4. 2. 2. Vollstruktur vs. Fixierung/Notation

Archaischen Kulturen und Stammesgesellschaften haben noch eine interaktive Gruppenkommuni-
kation. Die Sozialpsychologie spricht dabei von einer Vollstruktur. Musikalisch wird hier extempo-
riert, das heiBt, es finden Gruppenimprovisationen mit wechselseitigem Bezug statt, da nicht alles
ganz frei improvisiert ist kann man auch von rituell fixierter Musik sprechen. (Dahlhaus 1979,
22f.)

Die sogenannte Zivilisation grenzt ihr Dasein und ihre Wirklichkeit von der Natur ab. Naturliche
Gegebenheiten werden in ein einheitliches System auBerhalb der Zivilisation aufgenommen. Zum
zivilisatorischen Prozess gehért in unserer Kultur auch die Musik. In anderen, »wilden« Kulturen,
bildet Musik die Grenze zwischen unterschiedlichen Lebenswirklichkeiten. Welten, in denen Men-
schen unterschiedliche BewuBtseinszustdnde haben kdnnen, verschiedene Seinserfahrungen.
Durch Singen, Tanzen und Musizieren wird der Ubergang zwischen diesen Daseinswelten
vollzogen,

... Sie leben so und auch anders im gleichen Atemzug, gewinnen Identitdt im Wechsel auf-
einander beziiglicher Identitdten. [...] Natur wird nicht nur dem Menschen anverwandelt;
auch der Mensch verwandelt sich in die Natur. Musik, kiinstlerische Aktion steht dabei we-
der auf der einen noch der anderen Seite, Sie wurzelt in beiden Welten und vermittelt zwi-
schen ihnen, ist Vehikel und Gefdhrt des Ubergangs.* (MGG 1997, 1652f. Artikel Musiksozio-
logie, nach B. Nettl 1989)

Musik als unmittelbares Erleben gekoppelt mit der Funktion des Grenziberschreitens. Beteiligt
sind hier alle, die diesen Ubergang mitvollziehen, denn nur durch die aktive Beteiligung vollzieht
sich der Realitdtenwechsel.

Deutlich weniger Rickkoppelungen haben bereits die Anfange der notierten Musik, ein erster Be-
ginn ist die rituell fixierte Musik, denn die reine ,Improvisation" wird durch Techniken und Regeln
gesteuert, das reine ,ex-tempore" ist sehr selten anzutreffen und wenn dann folgt es entschei-
dungsintensiven Rickkoppelungen. Nicht notierte aber mindlich Uberlieferte Musik ist eine erste
Form der Fixierung und ist der Ubergang zur notierten Musik. In beiden Fallen sind die Interaktio-
nen von geringerer Bedeutung, da hauptsachlich eine Vorlage umgesetzt wird.

In der westlichen Kultur hat sich eine groBe Neuerung herausgebildet: die Komposition, das Notie-
ren und Festschreiben von Musik. Komposition ist durch 3 Charakteristika determiniert: der Pro-
zess des Schreibens, des Komponierens unterliegt der Individualisierung. Es gibt keine temporare
Koharenz zwischen der Entstehung der Musik und ihrer Umsetzung bzw. Rezeption. Erst mit der
schriftlichen Fixierung von Musik erhalt der komponierende Kiinstler mehr Freiheit, denn er muf3
sich die Musik nicht mehr merken, kann nachtraglich Veranderungen vornehmen und ist so deut-
lich flexibler in der Handhabung seines individuellen Ausdruckswillens.

Fir die Musikrezeption ist jedoch genau das Gegenteil der Fall: der soziologische Hintergrund an-
dert sich vom improvisatorischen zum niedergeschriebenen Musizieren gewaltig. (vgl. Kaden
1993)

Als im 11.Jahrhundert die adiastematischen Neumen von neuen Zeichen verdrangt werden be-
ginnt der Prozess des Komponierens in Europa seinen Siegeszug anzutreten. Dabei wird die Inter-
aktion zwischen den Musikern und dem Komponist deutlich eingeschrankt, die Musik ist festge-
schrieben und unveranderlich. In weiterer Folge entwickelt sich die Gr6Be der Ensembles Uber die
kritische Grenze von 10-15 Personen hinaus, unterhalb derer noch eine Vollstruktur méglich ist.
Die Orchester wachsen weiter und werden uniberschaubarer, bedirfen anfangs eines mitmusizie-
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renden Leiters am Cembalo oder der ersten Violine, und spater eines Dirigenten (zeitweise gab es
auch 2 Dirigenten). Die Struktur wandelt sich, aus der Vollstruktur wird eine Vorgesetztenstruktur.
Die Zahl der Interaktionen wird von einer exponentiellen auf eine lineare Funktion reduziert. Der
Raum fir Improvisationen wird dadurch deutlich beschnitten, das parallele Auftreten von freier
und fixierter Musik ist im Gegensatz zu archaischen Gesellschaften nicht mehr gegeben.

Die Struktur des westlichen Musikhérens kannte im 18. Jahrhundert noch eine Form der Rickkop-
pelung zwischen Ausiibenden und Publikum. In der Opera seria verlangte das Publikum deswegen
ein da capo, weil dadurch ersichtlich werden konnte, ob der Sanger seine Kadenz einstudiert oder
wirklich frei improvisiert hat. Eine direkte Reaktion des Publikums war hier gegeben. Auch in
auBereuropaischen Kulturen gibt es heute noch die direkte Einflussnahme der bloB Rezipierenden
auf die Musiker. Heute ist diese Rickkoppelung im westlichen Kulturbetrieb viel schwacher, weil
sie zu einem anderen Zeitpunkt geschieht: in Form von Applaus am Ende des Stilickes bzw. Kon-
zerts/Oper etc. Eine direkte emotionale Reaktion ist nicht mehr gegeben. Durch die temporare
Verschiebung kénnen die Musiker auch nicht direkt aufs Publikum reagieren, die Kommunikation
ist eingeschrankt.

»Die Massenkommunikation endlich vor Bildschirm und Lautsprecher sieht Riickkoppelungen
strukturell nicht mehr vor. [...] Sie ist Einwegkommunikation, Darbietung auf die Spitze ge-
bracht” (MGG 1997, 1653 Artikel Musiksoziologie.)

4. 2. 3. Musikkonsum unter Regeln

In modernen, westlich »zivilisierten« Gesellschaften ist der Umgang mit Musik ein vollig anderer.
Es haben sich Regeln herausgebildet, wie man Musik zu verstehen hat, wie man sich dabei zu ver-
halten hat und wie die Rezeption Ublicherweise stattfindet. Im Lauf der Geschichte hat sich auch in
unserer Gesellschaft ein deutlicher Wandel ergeben, von der Reprasentation hin zu einer Verbur-
gerlichung (Demokratisierung) der Musik, die ab dem 19. Jahrhundert in eine gréBere Offentlich-
keit getragen wurde. Selbst im 20. Jahrhundert besteht diese Tradition weiter, hinzu kommen die
Massenmedien und die Verfliigbarkeit von Tontragern, die eine weitere Veranderung des Musikkon-
sums zur Folge haben.

»New technologies are variously seen as democratising or consolidating established music in-
dustry hierarchies; rationalising or disruptive of distribution processes; confirming or chal-
lenging legal definitions of music as property; and inhibiting or enabling of new creativities
and sites of authorship. (Shuker 2001, 66, nach Thornton 1995, 31)

Das unmittelbare Erleben des gesellschaftlichen Phdnomens Musik als Interaktion zwischen Aus-
Ubenden und Hérenden, dem Notentext (im weitesten Sinn dem Komponisten) und seiner Inter-
pretation wird zugunsten des individuellen Erlebnisses in den Hintergrund gedrangt.

»Beim Konsum endlich von Tonkonserven - der grofien Alternative der Rezipienten - stellt
sich Intimitdt von vornherein nur in der Illusionierung ein, wiirdigt sich Kommunikation her-
ab zur Horigkeit und Sucht gegeniiber einem Produkt- oder, sofern der Horer sich selbstbe-
wupfiter gibt und auf das Produkt seine Phantasien und Bild-Stereotypien lenkt (D. Kayser
1976), zur Selbstbestdtigung, Selbststreichelung, Selbstbefriedigung.” (MGG 1997, 1654 Ar-
tikel Musiksoziologie)

Der Prozess der Demokratisierung von Musik durch die Verlagerung der Auffihrungsorte von den
Hofen in die Salons und o6ffentlichen Konzerthduser bzw. Opern ermdéglichte eine Veranderung des
Musikerlebens flir den einzelnen Menschen.

»Auch durch die Gestaltung, Interaktion und Kommunikation gibt Musik allgemeinen sozia-
len Entwicklungen Resonanz: wiederum nicht nur nachahmend, sondern kraft eigener Or-
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ganisationsapparaturen, tief innerlich. Mit ihnen - dies war klar zu sehen - bewegt sie sich
fort von Formen der Regelung (Gruppenkommunikation, Improvisation) hin zu zentralisti-
scher Steuerung (Darbietungsstruktur, Komposition), von symmetrisch-wechselseitiger zu
autoritdrer Kommunikation, zur Vereinzelung auch namentlich der Rezipienten." (MGG
1997, 1654 Artikel Musiksoziologie)

Die Massenmedien gehen noch einen Schritt weiter: sie liefern in Live-Ubertragungen einem noch
gréBeren Kreis an potentiellen Konzertbesuchern, die physisch nicht anwesend sind, eine Mdglich-
keit, am Kommunikationsprozess Musik unbeteiligt teilzuhaben.

»Die Struktur der musikalischen Massenkommunikation, das broadcast-System, das unzdhl-
bar viel unbekannte Hérer auf einige wenige Musiker oder ein »Werk« zu bannen hat, stei-
gert sogar die Konflikte moderner Gesellschaft, indem sie sie mit einer Atmosphdre des Po-
sitiven auflddt, mit Schonheit infiziert.* (MGG 1997, 1654 Artikel Musiksoziologie)

4. 3. Musikpsychologische Grundlagen

4. 3. 1. Entwicklung

Der Beginn der Musikpsychologie 1aBt sich in historische Dimensionen zuriickverfolgen. Die ersten
Zeugnisse der Beschdftigung mit der Psyche . . .

»--.jenseits magisch-ritueller oder astrologisch-metaphysischer Hypothesen® (MGG 1997,
1552)

stammen von Pythagoras und seinen Schilern. Sie gingen davon aus, daB sich die Wirkung aller
Erscheinungen durch Zahlenverhéltnisse begriinden und ausdriicken lieBe. in den Mittelpunkt ihres
Interesses rlickten die Beziehungen zwischen der Lange einer Saite und der ihr entsprechenden
Tonhoéhe. Einfache Intervallverhaltnisse und ihre Wahrnehmung als ,konsonant™ beruhen auf den
Beobachtungen Phytgoras. Die Seele schwebe durch wohlproportionierte Klange mit.

Platon beschreibt in seiner ,Ideenlehre™ harmonische Musik als proportionales Abbild der Welten-
ordnung. Da die Seele bei harmonischer Musik mitschwingt 1aBt sich durch Musik die seelische und
psychische Ausgeglichenheit beeinflussen oder wiederherstellen und wird damit zur Grundlage der
antiken Musikpsychologie.

Der Arzt Herophilos entwickelt diese Ideen weiter und bildet damit die Grundlage der musikalisch-
metrischen Pulslehre, die bis in die Neuzeit nachwirkt. (MGG 1997, 1552) Bereits im Jahr 269 v.
Chr. beschaftigt sich Herophilos mit der Verdanderung der Pulsfrequenz des Menschen beim
Musikhoren.

Aristoteles genigte die Beschaftigung mit Zahlenverhaltnissen nicht, sie sind empirisch nicht
nachweisbar. Fir ihn ist die Seele die zentrale Substanz, aus der menschliches Empfinden, Verhal-
ten und Handeln entspringt. Er formuliert die Assoziationstheorie, die seelische Inhalte mit Asso-
ziationen verknupft.

»Das Auftreten eines bestimmten Inhaltes begiinstige das Auftreten weiterer seelischer In-
halte aufgrund von Ahnlichkeit, Kontrast, rdumlicher oder zeitlicher Néihe." (MGG 1997,
1552)

In der Spatantike entwickelte der Arzt Galenus Galen (um 150 n.Chr.) die Lehre von den vier
Temperamenten und Korpersaften. Er beruft sich dabei auf Schriften von Hippokrates.
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In weiterer Folge wird Musik als eine groBe mathematisch-physikalische Wissenschaft von den
Schwingungszahlen betrachtet, viele Gelehrte beschéftigen sich mit den Schwingungsverhaltnis-
sen der Intervalle.

Theoretische Berechnungen und praktische Experimente am Monochord, einem Saiteninstrument
(Zither), das aus einem Resonanzkdérper und einer einzigen darliber gespannten Saite besteht. Ein
Steg in der Mitte ist beweglich, sodaB das Monochord jeweils zwei unterschiedliche Téne erzeug-
ten kann, um auf diese Weise das Verhaltnis der Intervalle zueinander zu bestimmen.

Im Mittelalter gilt die Musik als eine der ,septem artes liberales", die Beschaftigung mit Musik fin-
det wissenschaftlich Gber unzahlige Traktate und praktisch tUber die Verbreitung des Christentums
und damit des gregorianischen Chorals liber ganz Europa statt. Mit dem Aufkommen der Polypho-
nie beginnen die Intervalle in ihrer urspringlichen Form etwas in den Hintergrund zu treten, die
Musik wird mehrstimmig und die Intervalle werden nach dem Zusammenklingen klassifiziert.
(Konsonanz - Dissonanz).

Im Mittelalter versuchen Gelehrte wie Augustinus Boethius, Cassiodor, und Isidor von Sevilla die
platonische Auffassung ins christliche Gedankengut zu Gbernehmen. Musik

» ...Steigere die Denkfdhigkeit und ziehe die Seele in den Bereich des wahren Seins..."
(MGG 1997, 1553)

Aus diesen Bestrebungen ging die sogenannte ,Sphdrenharmonie™ hervor, die bis zu Johannes
Kepler und seiner geometrischen Begrindung der Weltharmonik reicht.

Fast gleichzeitig mit diesem Neoplatonismus entsteht der Rationalismus, der bei Rene Descartes
den Sitz der Seele erstmal in der Zwirbeldrise lokalisiert. (MGG 1997, 1553) Die Affektenlehre
und musikalische Nachahmungsasthetik beruht auf Descartes mechanistischem Modell der Seele,
das dieser 1618 im ,Compendium musicae" darlegt. Er legt damit den Grundstein fir eine ,neu-
zeitliche" Betrachtung der Musik und ihrer Phanomene. Der damalige Ansatz weist noch gréBten-
teils physikalische Fragestellungen auf. Ausgehend davon entwickeln Carl Philip Emanuel Bach und
Johann Kriiger den Begriff des ,Mitschwingens" der Seele, nachdem die Nerven wie ein Seil im
Kdrper gespannt seien, durch Musik unmittelbar zum Schwingen gebracht werden und dabei Af-
fekte wie Freude, Trauer, Wut oder HaB auslésen. Im 18. Jahrhundert ist vor allem Wilhelm Leib-
niz zu nennen, der synonym fiir die Entwicklung der Musikpsychologie steht.

A.E.M Gretry beschrieb den Einfluss eines lber einen ldangeren Zeitraum gleichbleibenden Rhyth-
mus auf die Pulsfrequenz, und konnte beim Singen ebenfalls Zusammenhange zwischen Tempo
und Pulsschlag feststellen.

In England wandten sich die Empiristen von der Metaphysik ab. John Locke und David Hume ent-
wickelten eine Assoziationstheorie, nach der nur bewuBte Eindriicke (,perceptions") empirisch
nachweisbar seien. Verbindungen zu inneren Erfahrungen verknupften die beiden mit den vier Pri-
marassoziationen von Aristoteles und fiigten Sekundarassoziationen wie Lebhaftigkeit, Neuheit
und Wiederholung hinzu. Mit Joseph Priestley und seiner ,Physik des Nervensystems" ist die
Grundlage der modernen Musikpsychologie entstanden.

Das Modell der Assoziationspsychologie bildet ebenfalls die Basis fur die romantische Einfiihlungs-
theorie, die beginnend bei Herder die Sprache mit einbezieht. Erst die Assoziationen der Horer
entscheiden Uber die Wirkung der neutralen Klange. Musik sei nicht ,fertig" per se sondern bedarf
der aktiven Beteiligung von Seiten des Horers. Johann Joseph Kausch erweiterte die theoretischen
Grundlagen,

»--. auf den Ton des Leidenden oder des Frohlichen erfolgt die Erinnerung der Leiden und
des Vergniigens, und hierauf ebenso das Mitgefiihl. [...] Wenn sich dies nicht so verhielte, so
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miifite der Ton selbst eine Kraft haben, unsere Mitleidenheit rege zu machen.” (MGG1997,
1554. zit. nach Khittl 1991, 27f.)

A.G.Baumgarten hat 1750 diese Form des sinnlichen Erfassens und Gestaltens von Zusammen-
hangen als ,Asthethik® betitelt. Urspriinglich sollte sie eine eigene Verhaltenskategorie benennen,
die auf die Rezeption der Kinste als asthetische Erfahrung gebunden an die sinnliche Wahrneh-
mung zuriickgeht, werthaft besetzt ist und einen prozesshaften Charakter aufweist. Ab der Mitte
des 19. Jahrhunderts hat sich der Begriff Asthetik mehr und mehr fiir philosophische Wahrneh-
mungstheorien etabliert und damit seine urspriingliche Bedeutung eingebift.

In der Zeit der Romantik wechselte die Beschaftigung mit psychologischen Prozessen in den
Bereich der Literatur. E.T.A.Hoffmanns phantastische Schilderungen extremer Geflhlszustande
stehen synonym fir die Reflexion und Selbstanalyse psychologischer Prozesse, die ihre musikali-
sche Entsprechung in Berlioz Symphonie phantastique finden. Der realpsychologische Exkurs wur-
de anhand der Ausdrucksdsthetik gefiihrt. Die Theorien A.Schopenhauers aus ,Die Welt als Wille
und Vorstellung (Leipzig 1819) standen im Mittelpunkt,

»-.-Musik galt als Abbild des Willens selbst und [sei] damit weit mehr als die anderen Kiinste
direkter Ausdruck der Geftihle." (MGG 1997, 1555)

Ein neues Kapitel der psychologischen Forschung beginnt mit Wilhelm Wundt. 1879 erdéffnet er ein
psychologisches Laboratorium in Leipzig und markiert damit den Eintritt der Psychologie in die
Reihe der naturwissenschaftlich-nachprifbaren Disziplinen. Jetzt kann experimentiert und kénnen
gewonnene Ergebnisse unter gleichen Bedingungen nachgepriift werden. Die Wahrnehmungspsy-
chologie nimmt hier ihren Ausgang und hat sich immer wieder mit musikrelevanten Fragen
beschéftigt.

Um das Fin de siecle etablierte Hermann Bahr eine asthetisch orientierte Alltagspsychologie, die
Richard StrauB als ,Nervencontrapunkt" bezeichnet.

Wahrend der zweiten Halfte des 19. Jahrhunderts verfeinerten sich die Methoden der allgemeinen
Psychologie, die Musikpsychologie trat daher in den Hintergrund, ihre Forschungsanliegen entspre-
chen den Anforderungen der heutigen Psychologie: der

»-.. Erforschung universeller Gesetzmdfigkeiten beim Musikhéren und Musikmachen. " (MGG
1997, 1555)

Dennoch ist die Musikpsychologie auch an den sozialen Bedingungen und Gegebenheiten musikali-
scher Interaktionen interessiert, denn . . .

» - - - Musik ist a priori ein soziales Phdnomen, das eine gesellschaftliche Funktion hat und
Bestandteil der Kultur einer Gesellschaft ist.” (Riitzler 2001, 33. nach Bruhn/Rdsing 1994,

19f)
Die Musikpsychologie unterscheidet heute drei Aspekte der Musik:

¢ Musik als kodierte Information

Erste Auspragungen dieses Teils dessen, was die Musikpsychologie unter Musik
versteht sind die Notenschrift, die musikalische Inhalte festhalt und extern kodiert.
Weiters wird nach Kodierungen unterschieden, wenn wir von Tontragern sprechen.
Frihe Formen sind hier die mechanische Kodierung, etwa bei Wachswalzen, Papi-
errollen oder Schallplatte. Ein optisches Kodierungssystem wird beim Tonfilm ein-
gesetzt. Mit der Entwicklung des Computers und der Digitaltechnik werden zu-
nehmend magnetische Kodierungsformen verwendet. Die CD bzw neuerdings die
DVD stellt eine Mischform von Kodierungen dar, denn einerseits ist die Information
~optisch-mechanisch™ auf dem Medium gespeichert, allerdings digital kodiert, eine
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doppelte Kodierung. Musikwissenschaftler, und Musikpadagogen arbeiten auf dem
Gebiet der Kodierungssysteme gemeinsam mit Akustikern und
Informationstheoretikern.

e Musik als physikalisch-akustische Information
Jedem Musik-Erleben liegt die physikalische Tatsache der Schallausbreitung im
Tragermedium ,Luft" zugrunde. Longitudinalwellen werden durch unterschiedliche
Prozesse ausgeldst und breiten sich meist in Form einer Raumwelle aus. Schallwel-
len werden gebrochen und gebeugt, es kann zu Interferenzen kommen. Diese na-
turwissenschaftlichen Bereiche zahlen zum Aufgabengebiet der Physiker, systema-
tischen Musikwissenschaftler und Computertechnologen.

e Musik als Phdnomen des menschlichen Erlebens
Die Rezeption von Schallereignissen erfolgt tiber ein dieser Art der Reize adaquates
Sinnesorgan. Beim Menschen sind es das Ohr und das Nervensystem. Erst durch
die Reprasentation der wahrgenommenen Schallereignisse im Cortex kommt es zur
eigentlichen Wahrnehmung bzw Vorstellung von Musik, wenn nicht der Prozess des
Musikhoérens sondern auch das aktive Musizieren im weitesten Sinn eingeschlossen
sind. Erst durch diesen Prozess im Cortex wird Komposition oder Improvisation
moglich. Auch motorische und sensumotorische Prozesse als Grundlage von Repro-
duktion und Interpretation setzen ebenfalls hier an. Musiksoziologen und Psycholo-
gen beschaftigen sich mit der auf den Menschen bezogenen Kodierung und dem
Erlebnis Musik sowie dem dadurch ausgeldsten Verhalten.

Die Musikpsychologie beschaftigt sich als Disziplin mit den Beziehungen dieser drei As-
pekte der Musik zueinander. Erst dadurch kénnen komplexe Zusammenhdnge systema-
tisch durchleuchtet werden.

4. 3. 2. Musik als gesellschaftliches Phanomen

Musik per se kann nicht ohne den Bezug zur Gesellschaft betrachtet werden. Die Musikpsychologie
geht von der Notwendigkeit dieses Bezugs aus, eine Einengung auf die rein individuelle Ebene
wirde dem Bezug Individuum-Gesellschaft nicht gerecht. DaBB Musik gesellschaftlicher Prozess ist
zeigt sich in der Wechselwirkung zwischen dem Verstandnis, was als Musik bezeichnet wird in Ab-
hangigkeit von vielen Individuen, die eine interpersonale Ubereinstimmung erreichen. Das Indivi-
duum definiert sich auch Uber die Kultur, die wiederum von der ,,Gesellschaft" als Konvention vor-
gegeben wird, was die Einigkeit vieler Individuen bedingt. (Ritzler 2001, 32. nach Bruhn 1982)
Solche Konventionen oder Ubereinstimmungen sind von Alter, Herkunft, Schicht etc. abh&ngig.
Eine weniger freiwillige weil selbstgewahlte Ubereinstimmung tritt dort auf, wo eine kleine Gruppe
oder Schicht dem groBen Rest einer Bevodlkerung einen Musikgeschmack aufzwingt. Richtlinien fir
Musik im Radio oder welche Art von Musik geférdert wird sind solche intersubjektiven Uberein-
stimmungen. Hier zeigt sich, daB Musik im Kontext der Kultur und damit gesellschaftlicher Gege-
benheiten gesehen werden mufB. Dennoch gibt es hier eine Wechselbeziehung zwischen der Ge-
sellschaft und dem einzelnen Individuum gesehen werden. Die Gesellschaft gibt den Rahmen vor,
das Individuum produziert, reproduziert oder rezipiert. (Ritzler 2001, 33. nach Boesch 1980, 19f.)
In der Musik als Produkt ist die Gesellschaft abgebildet. (Ritzler 2001, 33. nach Bruhn/Résing
1994, 116.)

Die Musikpsychologie beschaftigt sich urspriinglich mit der Musikproduktion als auch -rezeption.
Voraussetzung daflr ist die Beschaftigung mit Psychophysik und Psychophysiologie, die sich mit
den Grundlagen der Rezeption nicht nur von Musik auseinandersetzen. Die Psychologie hilft hier
bei der Erklarung von Wahrnehmung, Reprasentation und Produktion. Wie auch die Entwicklungs-
psychologie mit ihren Erkenntnissen zur Erkldrung musikalischer Entwicklungsprozesse beitragt.
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Forschungsgebiet der Musikpsychologie ist nicht die Musik per se sondern die Musik als ,Gegen-
stand der Wahrnehmung bzw. Vorstellung." Ohne den gesellschaftlichen Hintergrund kann man
Musik nicht adaquat untersuchen. (Ritzler 2001, 33. nach Bruhn / Résing 1994, 19f.)

Musik in einer Gesellschaft muB als ein breiter Konsens gesehen werden, an dem alle Schichten
beteiligt sind. Dennoch lassen sich schichtspezifische Unterschiede in den musikalischen Praferen-
zen erkennen. Generalisierend laBt sich feststellen, daB in Schichten héherer Bildung eher klassi-
sche Musik bevorzugt wird, wohingegen niedrigere Bildungsschichten eher Unterhaltungs-, Pop-
und Volksmusik bevorzugen. Wie in den verschiedensten Kulturen kann man in der Musik Famili-
enbildungen beobachten, sei es im Instrumentenbau oder bei musikalische Gattungen, die ein Ab-
bild der gesellschaftlichen Vorstellungen widerspiegeln. Man kdnnte also vermuten, daB3 in der Mu-
sik ein Abbild der Gesellschaft oder ihrer Ideen enthalten ist. Dennoch hat diese Vorstellung auch
einen sehr auf das Individuum bezogenen Charakter.

»Die Musik ist also keineswegs, gleich den anderen Kiinsten, das Abbild der Ideen; sondern
Abbild des Willens selbst, dessen Objektivitdt auch die Ideen sind: deshalb eben ist die Wir-
kung der Musik so sehr viel mdchtiger und eindringlicher als die der anderen Kiinste: denn
diese reden nur vom Schatten, sie aber vom Wesen. " (MGG Artikel Musiké - musica - Musik,
Bd 6, 1199. zitiert nach Schopenhauer 1819, 52. )

Musik - auch wenn sie als ein schopferischer Prozess eines Komponisten bzw. Interpreten betrach-
tet wird - hat immer einen gesellschaftlichen Kontext.

Hier setzt die Musikpsychologie an und versucht eine Zusammenfassung individueller Prozesse zu
allgemeingulltigen Gesetzen des musikalischen Erlebens aufzustellen. Trotz aller genetischen
Pradispositionen eines Individuums sind vielfach Umgebungsfaktoren flir dessen musikalische So-
zialisation verantwortlich.

4. 3. 3. Drei emotionale Zustande

Grundlagen des menschlichen Empfindens sind Emotionen, die empirisch nicht genau gemessen
werden kdnnen. Rein statistisch lassen sich Rickschliisse auf die individuelle emotionale Lage ma-
chen, genaue Angaben sind auf diese Art allerdings nie moglich. Auch der Begriff der Emotionen
ist nicht faBbar, sehr schwammig und wird selbst in der Fachliteratur unterschiedlich verwendet.
Gemeinsam mit ,Emotion™ werden Begriffe wie ,Gefthl", ,Stimmung" sowie ,Affekt" synonym ge-
braucht. Es zeigt sich, daB die Psycholgie bislang noch keine allgemeinglltige Definition von ,Emo-
tion" kennt. (Harrer 1994, 590. zit. nach. Ritzler 2001, 36.)

Zur besseren Unterscheidung der Emotionen wird die Zeitdauer eines Gefiihlszustands herangezo-
gen. Dabei lassen sich drei emotionale Zusténde differenzieren:

e Geflihlsregungen:
Die Beziehung zwischen einer Person und ihrer Umwelt findet in Geflihlsregungen
ihren Ausdruck. Die Zeitdauer ist begrenzt, es handelt sich um einen akuten emo-
tionalen Zustand, der temporar begrenzt ist. Jede Gefiihlsregung ist Ausdruck ei-
ner Facette der Beziehung Mensch-Umwelt, die sich laufend andern kann. Gefihls-
regungen kénnen auch als Ambivalenz oder gleichzeitig gemischt auftreten und
beziehen sich in der Regel auf Personen, Dinge und Ereignisse.

e Gefuhlshaltungen:
Emotionen sind eine Haltung, bestimmte Empfindungen zuzulassen. Auf Basis ei-
ner oder unterschiedlicher Geflihishaltungen kénnen andere Geflihlsregungen er-
lebt werden. Gefiihlshaltungen werden auch als Erlebnisstérungen bezeichnet, sie
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sind emotionale Reaktionen auf Kognitionen.

e Stimmungen
Stimmungen unterscheiden sich von den zuvor genannnten inneren Erlebniswelten
eines Indivduums durch ihre langere Zeitdauer. Eine Stimmmung ist daher schwe-
rer durch duBere Einflisse beeinflussbar als Gefuihlshaltungen.

Jede Tatigkeit, die ein Individuum freiwillg unternimmt kann aber als direkter Einflussfaktor zur
Verbesserung der persodnlichen Stimmung gewertet werden. Darauf weist besonders Daniel Golem
in ,Emotionale Intelligenz" hin?. Man spricht vom sogenannten "mood management" (Bull 2007,
148)

4. 3. 4. Psychophysische Wechselwirkungen, Utopie &
Hope

Eines bleibt der Musik eigen. Nur sie hat die Macht, unsere Emotionen direkt zu beeinflussen. Vor-
ausgesetzt Musik ist ,gut" oder wird als solche wahrgenommen. Diese Funktion ist stark genug,
um die Grenze zwischen der privaten und der 6ffentlichen Welt zu durchschreiten.

Simon Frith (Frith 1987) formuliert das in Bezug auf die Rockmusik noch deutlicher. Ich méchte
das auf jede Form der Musik verallgemeinern, als selbst ebenfalls musizierender Mensch spricht
mir die folgende Zusammenfassung aus der Seele:

»Music gives us a way of managing the relationship between our public and private emotio-
nal lives.][...]

[...] Good music is the authentic expression of something; bad music is inauthentic - it ex-
presses nothing. [...]

[...] Measure of good music is how it has the ability to stop time and make us feel as if we

are living in a moment. " ?'

In manchen Momenten zeigt sich sehr deutlich, wie stark die innere Erlebniswelt eines Menschen
durch Musik beeinflusst werden kann. Ich mdchte mit Ben Anderson Beispiele aus einem seiner
Artikel bringen. Musik als bloBer Motivator, unangenehme Tatigkeiten auszufiihren, die man zuvor
noch nicht erledigen wollte. Doch es ist nicht allein die Motivation, die Musik hier aufbaut, Ander-
son beschreibt hinter allen 4 Beispielen einen besonderen Gemitszustand, das, was die Personen
nicht sind, aber erreichen wollen, wie sie sich nicht zu leben trauen, aber es fiir einen kurzen
Augenblick doch tun. Dieser kurze Augenblick wird individuell durch den MusikgenuB3, die Gemiits-
lage, die Stimmung, die Tatigkeit, das ganze Setting ausgel6st.

In einem Fall veranderte der GenuBB von Musik den Gemutszustand und die Befindlichkeit eines In-
dividuums, sodaB die Motivationsschwelle Uberschritten und eine zuvor als unangenehm gemiede-
ne Tatigkeit ganz leicht von der Hand geht, fast automatisch erledigt wird. Der von Anderson be-
fragte Brite gab an, nach dem Einschalten der Musik wie durch einen ,Auto-Pilot" gesteuert
alltédgliche Hausarbeit erledigt zu haben, die er zuvor lange gemieden hatte. (Anderson 2002,
214.)

In einem weiteren Beispiel beschreibt Anderson eine Person und ihren Gemitszustand nach ei-
nem unangenehmen Arbeitstag. Die alltdglichen Angste und Agressionen, die sich im Laufe des
Arbeitstags aufgestaut haben, konnten sich durch Musikgenuss entladen, die Stimmung verbes-

20

Wikipedia Artikel Stimmung - Online Ressource http://de.wikipedia.org/wiki/Stimmung_(Psychologie) (Stand 6.8.2008)
2 http://people.eku.edu/nelsonl/mus872-2005/frith.html (Stand 6.8.2008)
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serte sich. Anderson belegt, daB der interviewte Musikhorer entsprechend seiner psychischen Ver-
fassung Musik auswahlte, die ihm den Ausstieg aus gesellschaftlich vorgegebenen Mustern und
Strukturen ermdglichte: das Zulassen von Emotionen, die ,gesellschaftlich™ nicht anerkannt sind
und zum ,normalen® psychischen und emotionalen Funktionieren des Individuums dazugehdren.

Anderson folgt Ernest Bloch und seinen Begriffen ,Utopia®, ,Hope", ,not-yet" und skizziert einen
Personlichkeitszustand, der die Utopie einer gewiinschten und ersehnten Zukunft beeinhaltet, aber
in der Gegenwart noch nicht angelegt ist, und dessen Umsetzung im ,novum" und den "traces".
Der Beginn dieses ,not-yet" markiert einen BewuBtseinsiibergang und - wie Anderson mit weite-
ren Beispielen belegt - den Ausstieg aus taglichen Erlebniswelten, die sozial oder ontologisch ge-
pragt sind.

Die Blochsche Utopie wird bei Anderson mit dem ,desire for a better way of beeing" (nach Levitas
1990, 8.) erganzt und so zu einem grundlegenden Faktor des Ausbrechens aus Zwangen des All-
tags. Anderson zeigt schon beim ersten seiner 4 genannten Beispiele die gesellschaftliche und on-
togenetische Komponente der Erziehung, die nach ausgelassenem Tanzen zu Musik (anstelle des
Erledigens der alltéaglichen Hausarbeit) gleich Schuldgefiihle und ,das sollte ich doch nicht ma-
chen" Gedanken aufkommen laBt.

“In the previous event Sylvia, for example, enacts the fleeting presence of a life that
momentarily forgets anxiety and isolation and is able to touch happiness and a sense of
‘being alive'. For Andrew, aggression throug listening to The Clash points to a way of living
‘outside of the constraints of society’, in which worry and the instability of employment
shift to feeling ‘emotionally quenched'. Although | have argued that 'traces' of each event
are utopian, the ‘novum’ is not however a 'good place' as defined via a normative pseudo-
transcendent moral code. The four events presented above all fold into radically different
modes of historical and cultural being; for example, dance and aggression twist sharply into
a consideration of the politics of gender. Each 'trace’ was felt as better, and therefore good,
only in relation to the other affections that choreograph each living everyday life. Conse-
quently, given in part the ordinaryness of recorded music, there is both a radical profusion
and heterogenity to the 'traces’ of something better that may be and are encountered
through daily music practice (Vattimo, 1992)" (Anderson 2002, 222f.)

Anderson stellt auch fest, daB der MusikgenuB in allen 4 von ihm gebrachten Beispielen eine Ge-
meinsamkeit aufweist: als Negativ empfundene Geflihle, Emotionen, Zwange, Tatigkeiten oder ge-
sellschaftliche Konventionen werden durch positives Geflihl ,,vergessen gemacht®. Die jeweiligen
Erlebnisse zeigen ganz deutlich, wie Musik die Geflihlslage der Individuen ins Positive kehrt und
die Wunschvorstellung des Individuums starkt, aus dem Alltag auszubrechen und die erwtlinschte
Utopie des eignen Lebens auch - wenn nur fir kurze Zeit - Realitat werden zu lassen.

beeinflusst Musik die Stimmungslage lassen sich daraus auch Ableitungen treffen. So ist es mdg-
lich, mithilfe von Musik Geflihlszustande zu evozieren und darauf hinzuarbeiten, einen anderen
Geflihlszustand zu erreichen. Spielen die Massenmedien Musik so ist dieser Effekt ebenso zu beob-
achten. Die Musik wird zur therapeutischen Kulisse des Alltags und zum SpafBfaktor im Radio.

»Die Untersuchungsergebnisse zeigen insgesamt, daf} das Héren von Musik aus dem Radio nur
noch bedingt Spaf} bereitet, so gut wie nicht zur Selbstverwirklichung beitrdgt und schon gar
nicht zum »Sich-Aus-toben« (wie in der Disco oder auf einer Techno-Rave) geeignet ist. Vor
allem die Musik der Radio-Formatprogramme fungiert in hohem Map als beliebig austausch-
bares akustisches Ornament (W.Hagen 1997) und als emotionales Therapeutikum. Sie erfiillt
damit weitgehend Forderungen, die auch von Produzenten funktioneller Musik gestellt wer-
den: Die Konditionierung von Verhalten und die Suggestion von Wohlbefinden (R.Fehling
1980). Daf sich hinter dieser primdr auf den individuell-psychologischen Bereich abzielen-
den Funktion letzlich gesellschaftliche Phdnomene verbergen, wurde schon Th.W.Adorno zu
betonen nicht miide: Musik als Ersatzbefriedigung und Illusion von Unmittelbarkeit leiste ei-
nem falschen Bewuptsein Vorschub, sei riickhaltlos der herrschenden Ideologie (libereignet
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und prdgnantes Abbild einer zunehmend von der Unterhaltungsindustrie vereinnahmten Ge-
sellschaft (Adorno 1968). (MGG 1997, 1578f. Artikel Musikpsychologie)*

Wie weit die Vereinnahmung durch die Musikindustrie geht zeigt sich daran, daB deren Marketing
aufgrund von Werbung und PR ein erwlinschtes o6ffentliches Bild, ja eine ganze Lebenswelt einer
Musikrichtung an das aufnahmebereite Publikum vermitteln konnte. Die Lebensweise der Musiker,
die ,coolness" und andere wichtige Faktoren trugen dazu wesentlich bei. Insgesamt wird der
Charakter eines Mythos aufgebaut, und . . .

» - - . the myth of authenticity is, indeed, one of rock‘s own ideological effects.* (Grove Ar-
tikel Sociology §8, 611. E1987, p 137.) (im Gegensatz dazu siehe Seite 12)

4. 4. Medientheoretische Grundlagen

Die traditionelle Auffassung von Massenmedien geht vom klassischen Sender-Empfanger-Konzept
aus.

»Eine solche Betrachtungsweise ist auf eine Massenkommunikationsforschung zugeschnitten,
die sich eng auf das konkret feststellbare Medienangebot und auf mefibare Dimensionen von
Mediennutzung und -rezeption richtet.* (Krotz 1995, 450.)

Um besser verstehen zu kénnen, wie Kommunikationsprozesse ablaufen, soll hier ein kurzer Ab-
riss Uber Medien und ihre Funktion folgen.

»Die [...] Verhaltensweise resultiert heute nicht mehr ausschlieflich aus der direkten Kom-
munikation mit den Nachbarn oder den Meinungsfiihrern [...], sondern wird auch durch die
Massenmedien Presse, Rundfunk und Fernsehen beeinflusst." (Schuh 1969, 13.)

Eine hdhere Abh&ngigkeit von sekundédren Sozialgebilden erweitert das Offentlichkeitsfeld. Das
heiBt, je mehr Bezugsquellen fur Informationen vorhanden sind desto mehr gerat man in den Sog
der Medien. Der Unterschied zu primaren Sozialgebilden besteht darin, daB dort der direkte Kon-
takt und die direkte Kommunikation vorhanden ist, die bei den sekundaren Sozialgebilden fehlt.
Typische Beispiele flir primare soziale Gruppen sind Familie, Freundeskreis oder Dorfgemeinschaft,
bei denen Uberall die direkte Kommunikation im Vordergrund steht. Bei den sekundaren werden
Informationen auf indirektem Weg Ubermittelt, man wird also nicht direkt mit einbezogen sondern
erhalt quasi auf Umwegen seine Information. Auf diesem Umweg werden die Menschen auch mit-
telbar mit den jeweils geltenden gesellschaftlichen Normen konfrontiert.

Um diese Art der Kommunikation zu ermdéglichen sind Hilfsmittel notwendig, die sich in Form der
Massenmedien aufzeigen lassen. Diese werden auch immer wichtiger, da ein immer gréBerer In-
formationsstrom nicht anders bewadltigt werden kann als Uber die sekundaren Sozialgebilde und
damit die Massenmedien. Diese Uberwinden auch zeitliche und rdumliche Grenzen. Man kann sich
ihnen heute gar nicht mehr entziehen und steht damit gleichsam unter Zugzwang, dal man sich
ihnen aussetzen mufB. Dadurch werden die Kontakte zu den primaren Sozialgebilden zugunsten
derer zu den sekundaren zuriickgedrangt, deren mehrerer zweckorientierter man sich anschlieBen
muB. (Schuh 1969, 19.)

Das bedeutet gleichzeitig den Verlust eines Teils der Lebenswelt des Menschen, der auf andere Art
und Weise wieder wettgemacht werden muB.

»Das Offentlichkeitsfeld [...] ist heute nicht mehr durch die Gemeinde begrenzt, sondern
erstreckt sich zwangsweise auf die gesamte nationale und internationale Sphdre.” (Schuh
1969, 14.)
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Genau dazu dienen die Massenmedien und bilden scheinbar ein Paradoxon. Das Medium an sich
ist nur Informationstrager fir sekundare Sozialgebilde wie oben beschrieben. Es verdrangt aber in
der Lebenswelt einen Teil des Platzes der »herkdmmlichen« primdren sozialen Kontakte und laBt
so die Erfiillung des Kontaktstrebens des Menschen offen. Gleichzeitig eréffnen die Massenmedien
dem Individuum ein neues Angebot an Kontakten, da sie diese gewissermafBen substituieren. Die
Massenmedien Ubernehmen nun die Rolle von imagindren Gesprachspartnern und bieten dadurch
die Mdglichkeit von mittelbaren sozialen Kontakten. In diesem Zusammenhang kann man auch
von der »Soziusfunktion« der Massenmedien sprechen. (Prakke 1960, 238.)

Diese bringen auch das Leben aus einer anderen Welt in den Alltag des Menschen und tragen da-
mit zur Erweiterung des Horizonts als auch dem Ausdehnen des Gesprachsstoffs bei. Das Funk-
tionieren der Massenkommunikation beruht auf dem Verhalten und der Motivation der Rezipien-
ten, fir die folgende Voraussetzungen gelten. Massenmedien bieten:

e Befriedigung eines Informationsbedlirfnisses
e Lebenshilfe bzw. private und soziale Orientierung
e Entspannung bzw. Flucht aus dem Alltag

¢ Gewinnung sozialen Ansehens durch den Konversationswert publizistischer
Aussagen

e Gewinnung realer oder irrealer sozialer Kontakte durch den »Soziuswert« publizi-
stischer Aussagen

e Befriedigung allgemeiner Rezeptionsbedlrfnisse bzw. kommunikative Teilhabe als
Selbstzweck oder als Kulisse flir anderwartige Beschaftigungen (Droge e.a. 1965,
269.)

Der Publizist kann aus diesem Grund gleich einige Funktionen Gbernehmen, in denen er mit dem
Rezipienten kommuniziert. Der Kommunikator ist mehr als nur Informator oder Kommentator, er
ist »Soziusx, . ..

» - . . dessen Aussagen einem Dialog entsprechend, vom Empfdnger erwartet und in Form
verschiedener Reaktionen (Leser- und Horerbriefe, Verkaufserfolg etc.) von ihm auch erwi-
dert werden. " (Schuh 1969, 20. Nach Prakke 1960.)

Die Menschen neigen dazu, sich eher mit jenen Themen lesend oder hérend, generell rezipierend
auseinanderzusetzen, die ihnen etwas bedeuten bzw. mit denen sie sympathisieren. Wo das nicht
der Fall ist kann das Meiden von Kontakten zu diesen Inhalten beobachtet werden. Der einzelne
Mensch ist aber in seiner Entscheidungsfindung, was ihn interessiert, nicht ganz alleine, da die so-
ziale Umgebung durchaus auch einen mehr oder weniger starken Einfluss auf das Individuum aus-
Ubt. Die deutlichste Auspragung findet sich in der Filterfunktion der Primargruppen wieder, vor al-
lem Familie, Freundeskreis oder Dorfgemeinschaft sind hier zu nennen. Mit diesen Institutionen
muB eine thematische Ubereinstimmung bestehen, damit sich der Rezipient auch dieser Meinung
anschlieBen kann. Trifft die Aussage des Mediums nicht die Vorstellungen dieser Gruppen ist die
Akzeptanz desselben gefdhrdet. Die Intensitat der Beeinflussung durch Massenmedien ist unter-
schiedlich ausgeprdgt, dabei werden vor allem die Meinungsrichtungen der Primargruppen wirk-
sam, gegen die es mehr oder weniger unmdglich erscheint, ,,Grundformen des Verhaltens unter
dem Einfluss der Massenmedien zu verandern." (Schuh 1969, 21.)

Daher ist der dauernde Kontakt eines Kommunikators zu seinen Rezipienten nétig, damit er nicht
Gefahr lauft, in seinen Aussagen gegen die Meinung des sozialen Umfelds des Rezipienten und da-
mit gegen dessen Vorstellungen selbst zu schreiben, was seiner Akzeptanz gehdrig schadet. Hier
schlieBt sich der Kreis zu den Riickmeldungen in Form von Horerbriefen.



My own private Radio 41/355 Karl-Johannes Vsedni

4. 4. 1. Funktionen der Massenmedien

Die grundlegenden Funktionen der Massenmedien kann man in drei groBe Gebiete aufteilen: so-
ziale, politische und 6konomische.

Soziale Funktionen beinhalten die Leistungen von Medien, die sie fiir eine Gesellschaft erbringen
kénnen. Die Gesellschaft wiederum versteht sich hier als soziales System.

Soziale Funktionen

e Sozialisation
Die Funktion der Sozialisation geht von der Annahme aus, daB die Medien einer
Gesellschaft Werte vermitteln. Diese Funktion tragt Verhaltens- und Denkweisen in
die Gesellschaft und beeinflusst ein groBes Kollektiv. Normen, die sich auf Arten
des Verhaltens wie auch Denkens beziehen, sind hiermit ebenfalls gemeint. Denn
erst eine gemeinsame Struktur im Verhalten und Denken erméglicht das Zusam-
menleben einer Sozietat.

e soziale Orientierung
Bei der sozialen Orientierung durch die Massenmedien geht Burkart davon aus,
daB die Medien dem einzelnen Menschen die Orientierung in der Welt erleichtern
bzw. ermdglichen sollen. Die Vielzahl an Informationen wird durch die Medien ge-
filtert, was wiederum der Handlungsfahigkeit des Individuums zugute kommt,
denn die Komplexitat der Welt wird dadurch nicht so stark erfahren. Werden in ei-
ner Gesellschaft individuelle Aspekte starker betont - nimmt die Individualisierung
zu - geht dadurch das Erleben der Gemeinsamkeit zurlick, die soziale Orientie-
rungsfunktion der Medien geht verloren, sie wird obsolet.

e Rekreation - Gratifikation
Eine weitere Funktion der Medien tritt im Bereich der Unterhaltung auf, wenn es
um den Ausstieg aus dem Alltag geht. Die Medien haben hier eine wichtige Funkti-
on, indem sie dem Konsumenten Ablenkung verschaffen aber auch die Flucht aus
der eigenen Realitdt ermdglichen. Weiters hilft der Medienkonsum, psychische
Spannungen zu verringern oder abzubauen.

o Identifikation
Menschen identifizieren sich oftmals liber Medien mit einer Gesellschaft. Nicht nur
Normen und Werte werden (ber Medien vermittelt, sondern auch Interessen. Gibt
es beim Konsumenten Ubereinstimmung mit den Inhalten der Medien kann das bis
zu personlichem Engagement flr diese Interessen fiihren.

e Integration
Medien kdnnen ebenso das Verhalten von Menschen beeinflussen indem sie Rollen
oder auch Verhaltensmuster kommunizieren, damit dem einzelnen Menschen auch
als eine Orientierungshilfe zur Seite stehen. Ebenso wird (iber Massenmedien die
Kommunikation der Menschen untereinander beeinflusst, legt doch der Inhalt eines
Mediums die Basis flir weiteren Gesprachsstoff untereinander. (Burkart 1998,
372ff.)

e Personelles Prinzip
Hier handelt es sich um eine Funktion der Zielgruppe, es geht darum, Informatio-
nen fir ein von einer Interessenslage unterschiedlich strukturiertes Publikum auf-
zubereiten. Der Inhalt divergiert, um etwa die unterschiedlichen Interessen in ei-
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nem Haushalt zu treffen. (Schuh 1969)

Community

Das sogenannte Talkback Radio in Australien ist auch heute noch eines der wich-
tigsten Radioformate. In den 1930er Jahren etabliert, ergdnzte dieses kommerziel-
le Angebot den 6ffentlich-rechtlichen H6rfunk. Radio-Shows mit reger Publikums-
beteiligung, viele Anrufer, die direkt auf Sendug geschaltet werden vermitteln
Radio als etwas kommunikatives und im Sinne Brechts als ein Medium, dessen
Kommunikationskanaéle in 2 Richtungen verlaufen. (Wiewohl fir die Richtung zum
Radio das Netzwerk Telefon verwendet wird, also kein im urspriinglichen Medium
angesiedelter zweiter Kanal Verwendung findet.) (vgl. Abend 2007, 14)

“[t]he audience reached by radio was a mass audience; the radio performance set out to
make each listener feel as if radio personnel were speaking to him or her in particular, to
each of them as individuals, rather than the crowd. Simultanously, listeners were taught
how to be listeners." (Abend 2007, 14 zitiert nach Johnson 1988, 70)

Politische Funktionen

Offentlichkeit

Die Grundlage der politischen Funktionen von Massenmedien ist die Herstellung
von Offentlichkeit. Erst dadurch wird gewahrleistet, daB sich Menschen Zugang zu
Informationen verschaffen kénnen. Das dient der Willensbildung in demokratischen
Systemen, da die unterschiedlichen Standpunkte als auch Meinungen kommuni-
ziert und damit auch rezipiert werden kénnen.

Artikulation

Demokratische Meinungen miissen in die Offentlichkeit getragen werden, um
wahrgenommen werden zu kénnen. Die Massenmedien dienen genau dazu und er-
moglichen so den Ausdruck politischer Meinungen.

Politische Sozialisation

Wie in einer Gesellschaft muB man sich auch in der Politik mit einem gewissen
Grundkonsens ,bekannt™ machen. Die Teilnahme am politischen Geschehen wird
erst durch die Vermittlung von Rollenbildern und politischem Verstandnis
ermoglicht

Kritik und Kontrolle

Die Offentlichkeit hat hierin ein Sprachrohr, Kritik an den Mé&chtigen, den politi-
schen Entscheidungstrégern zu tiben. Uber die Medien und die durch sie représen-
tierte 6ffentliche Meinung kann auf die Machtigen Druck ausgelibt werden. Damit
wird Kontrolle méglich, die ihrerseits das Bestehen und Funktionieren eines demo-
kratischen Systems unterstitzt. (Burkart 1998, 379ff.)

Okonomische Funktionen

Zirkulation

Durch Information Uber Produkte als auch Werbung kann die Wirtschaft geférdert
werden, der Umsatz gezielt beeinflusst und damit die Prosperitat verandert
werden.

Wissensvermittlung, Sozialtherapie, Legitimationshilfe und Personalisierung
Hier wird die Orientierung in wirtschaftlichen Gesellschaftsprozessen unterstitzt,
Anleitung zur Reflexion der eigenen Situation gegeben und zu Kritik wie auch
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Rechtfertigung an Zustanden und Verhaltensweisen angeregt.

Information

Die wichtigste Bedeutung der Massenmedien ist die Information. Eine Gesellschaft bedarf der In-
formationen aus unterschiedlichen Quellen, um sich in der Umwelt nach sozialen, politischen und
auch d6konomischen Kriterien zurechtzufinden. War oben die Rede von den sekundaren sozialen
Kontakten so gilt hier etwas Ahnliches: Informationen werden in den Massenmedien nur durch Se-
kundarerfahrungen vermittelt,

» [...] das Publikum hat keinen direkten Kontakt zu den Gegenstdnden der Information®
(Rauter 1999, 28.)

Information wird als eine der wichtigsten Pflichten des 6ffentlich - rechtlichen Rundfunks betrach-
tet. Das schlagt sich bereits in der Gesetzgebung nieder, wo den Informationsanforderungen
Rechnung getragen wird. (siehe S. 21 - 28 Kapitel "4. 1. Was versteht man unter Radio")
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Der Prozess der Elektrifizierung und die daraus
resultierende Moglichkeit, Musik auf Tontrédger
zu speichern und von Tontrégern abzurufen,
hat dazu gefiihrt, daf3 immer mehr Musik

von immer mehr Menschen gehért werden kann.
(MGG 1997 1576, zit. nach Blaukopf 1989)

5. Die Medialisierung der Musik

Dieses Kapitel folgt den Ausflihrungen Résings (vgl. Résing 1997) und seiner Theorie der zwei Re-
volutionen der Musik (siehe Seite 237). Die beiden Arten der Aufzeichnung von Musik werden vor-
gestellt: zuerst die Notation, danach die technischen Voraussetzungen zur Ubertragung von Schal-
lereignissen und Verbreitung als ,Medium".

Notation von Musik macht diese orts- und zeitunabhangig, doch erst die Schallaufzeichnung
verandert das Denken Uber das Zeitempfinden. Eine physikalisch determinierte Grenze - und da-
mit auch gedanklich Unvorstellbares - wird erstmals Uberwunden. Schallaufzeichnung verdndert
das Denken Uber und das Erleben von Zeit.

Metaphorisch ist die Aufzeichnung von Musik eine Funktion der Zeiten. Ein flichtiges und einma-
liges Ereignis - Klang - der sofort wieder verstummt oder verhallt, kann nicht in der Zeit gedehnt
werden. Die Einzigartigkeit eines klingenden Moments ist unwiederbringlich. Schall und besonders
Stimmen sagt man seit der Antike eine "enorme Prasenz und Bestandigkeit" nach. (Gethmann
2006, 8)

Revolutionar nach Résing sind es zwei Arten, Zeit und Raum zu dehnen. Die Verschriftlichung von
Musik ermdglichte es erstmals, Informationen Uber den Klang weiterzugeben, sodaB3 dieser mehr
oder weniger getreu der Aufzeichnung bzw. des Notentextes aktionistisch wiedergegeben werden
kann. Der Ort der ersten Auffihrung bzw. der Niederschrift von Musik wurde damit unabhangig
vom Ort der Wiedergabe, also erneuten Aufflihrung. Der Zeitpunkt einer ersten Aktion und aller
weiterer ist erstmals nicht mehr einmalig und kann Uber einen langeren Zeitraum, auch Jahre hin-
weg, auseinanderliegen. Abhangig ist so eine musikalische Wiedergabe von der Genauigkeit der
Aufzeichnung sowie dem Agieren der beteiligten Musiker, deren musikalischem Wissen und Kon-
nen, deren aktueller psychischer und emotionaler Verfassung, der Spieltechnik, den Instrumen-
ten/Stimmen, dem geographischen, akustischen, soziologischen, gesellschaftlichen, kulturellen
Kontext, dem anwesenden Publikum und vielen weiteren Faktoren, die die Interpretation bestim-
men. Und mit dem Wort Interpretation ist schon ganz klar definiert, daB es sich um eine individu-
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ell geféarbte modglichst werkgetreue Nachahmung des Originals, also ein neues ahnliches, aber
nicht gleiches Original handelt.?? Die klingenden Momente sind zwar mit unterschiedlich groBem
Aufwand reproduzierbar, aber nie identisch. Die erneute Einzigartigkeit bleibt ein wesentliches
Merkmal dieser Form der Wiedergabe.

Die zweite Revolution kommt der Dehnung der Zeit noch naher: nicht mehr die Anleitung zum
Hoérbarmachen von Musik sondern die klingende Musik - also ein konkreter Zeitpunkt und seine
Einzigartigkeit - sind mit Ausnahme einiger Umgebungsvariablen identisch reproduzierbar.

Der Faktor Zeit spielt in der Wahrnehmung von Schallereignissen also eine entscheidende Rolle.
Fur uns heute lebende Menschen ist die Unmittelbarkeit nur mehr in speziellen Situationen gege-
ben, die prinzipielle und identische Reproduzierbarkeit im Sinne einer gleichartigen Wiedergabe ei-
nes Klanges, einer Stimme oder eines Musikstiickes war ab 1877 das gro8e Novum:

"Sobald sich die Dauer des Schalls tatsdchlich in mediale Verfahren eingeschrieben hat und
eine Verfiigung lber Téne zu jeder Zeit moglich geworden ist, also spdtestens nach der Er-
findung des Phonographen im Jahr 1877, wird eine damit verbundene Umwertung aller Wer-
te offensichtlich, denn die Medialitdt der Tonaufzeichnung und nicht mehr der Schall an
sich erscheint als schlagender Beweis fiir die »Unendlichkeit der Zeiten«, wie sich der Mini-
sterprésident a.D. Osterreichs, Ernst von Koerber (1850-1919), im Jahre 1905 [21.5.1905]
anldsslich einer Phonographenaufnahme seiner eigenen Stimme duflert.” (Gethmann 2006,
12)

Durch die revolutiondren neuen Techniken der Aufzeichnung lieB sich Musik in ihrer temporaren
Dimensionalitdt erweitern oder dehnen. Der Zeitpunkt eines musikalischen Ereignisses wurde im
Lauf der Entwicklung immer unabhangiger, entwickelte sich weg von der Originalitdt im Sinn der
Einzigartigkeit. Viele Faktoren lassen jedes musikalische Ereignis nach wie vor einzigartig erschei-
nen, doch die Reproduzierbarkeit dnderte das Zeiterleben entscheidend. Der Faktor Zeit ist fir die
Revolution der Musik sehr wesentlich.

5. 1. Notation

Die Anfédnge der Aufzeichnung von Musik mdéchte ich mit der Erfindung der Schrift bzw. der Noten-
schrift verorten. Hier ist es erstmals mdglich, zumindest Informationen lGber den Inhalt von Schal-
lereignissen zu erhalten. Auch wenn der Klang der Stimme nicht aufgezeichnet ist, so ist doch der
Inhalt des Sprechens damit festgehalten. Damit aber auch das Denken, denn oftmals ist es gerade
das Denken, das durch das Reden beeinflusst wird. Gedanken sind flichtig, der Schall ebenso.
Werden also die Gedanken vor dem Sprechen in Stein gehauen, in Ton geritzt oder aufs Papier ge-
bracht, heute in den Computer getippt, dann haben andere Menschen die Mdglichkeit den Inhalt
dieser Gedanken kennenzulernen, ohne den Menschen héren zu missen, der diese Gedanken au-
Bert. Unsere ganze Wissenschaftsgesellschaft basiert genau auf dieser Form der Aufzeichnung von
Gedanken, von Wissen, Berechnungen und Experimenten.

Antike

Betrachtet man die Musik, so gibt es bereits bei den Griechen schriftliche Nachweise. Dennoch ist
die Art mit Musik schriftlich umzugehen immer nur eine beschreibende gewesen, die klingende
Musik selbst wurde nicht aufgezeichnet.

2 vgl. http://de.wikipedia.org/wiki/Interpretation_(Musik) (Stand 1.9.2008)
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Neumen

Erste Ansatze sind bereits im neunten Jahrhundert zu bemerken, als der gregorianische Choral
mithilfe der Neumen ertmals vereinheitlicht werden sollte. Auch wenn es unterschiedliche Neumen
gibt (St.Gallen, Metz), so ist damit zumindest schon ein Beginn einer Notation als Merkhilfe festzu-
stellen. Die Neumen geben nur die Dirigierbewegung des ,,Chorleiters" wieder, sind daher adiasth-
ematisch und sagen nichts Uber die Tonhdhe aus. Sie sollten als reine Gedachtnisstiitze dienen
und hatten vor allem den Zweck, die Vereinheitlichung der Gregorianik im Reich Karls des GroBen
sicherzustellen. (Eggebrecht 1999, 110f.)

Notenschrift

Etwa im Jahr 1025 erfand dann Guido von Arezzo eine neue Art, Musik zu notieren. Er malte 4
oder 5 Linien, die im Abstand einer Terz zueinander stehen, bezeichnete eine davon entweder mit
C oder F, und konnte die aus den Neumen abgeleiteten Zeichen in einen realen Tonhéhenbezug
setzen. Nun war wohl die Tonhohe fixiert, allerdings war der Rhythmus immer noch vom Text
abhangig.

Modalnotation

Erst mit der um 1200 in Nordfrankreich aufgekommenen Modalnotation, konnte man auch rhyth-
mische Aussagen Uber die niedergeschriebene Musik machen. Die Notenzeichen wurden zu Qua-
dratnoten, dadurch war die Tonh6he eindeutiger zu bestimmen, die rhythmischen Strukturen
gruppierten sich zu Ligaturen zusammen. Die Abfolge solcher Ligaturen gab den Modus an, der ei-
ner von 6 rhythmischen Modi sein konnte. Diese Modalnotation ist in Paris an der Notre-Dame-
Schule die vorherrschende Notationsform. (Eggebrecht 1999, 112.)

Mensuralnotation

Etwa um 1250 entstand eine weitere Art der Notation, die erstmals eindeutige Tonldngen kannte.
Die Mensuralnotation wurde von Franco von Kdln zusammengefaBt. Durch Einfihrung neuer, un-
terschiedlicher Zeichen konnte nun die Tonlange bestimmt werden, dazu gab es drei verschiedene
Langen der Tone: die Lunga (lang), die Brevis (kurz) und die Semibrevis (halbe kurze Note). Die
Ligaturen, die bis dahin Gber den rhythmischen Modus entscheiden hatten, wurden in ihrer Bedeu-
tung abgeschwacht.

Tempus Imperfectum

Anfangs des 14. Jahrhunderts entstand in Frankreich mit der Ars Nova eine neue Musikrichtung,
die den letzten entscheidenden Durchbruch in der musikalischen Notation des Abendlands brachte.
Bis dahin waren die Notenwerte immer dreigeteilt (tempus perfectum), nun konnten daneben
auch zweigeteilte Notenwerte (tempus imperfectum) auftreten. (Krones 1983, 113f.)

Damit war der Grundstein fir die Entwicklung der abendlandischen Musikkultur gelegt, die we-
sentlich auf der Schriftlichkeit beruht. Die heutige Notation ist eine Weiterentwicklung dessen, was
bis zur Ars Nova entstand. Die Zeichen verdnderten sich, die Ligaturen sind Bindebdgen gewichen.
Und im 20. Jahrhundert kamen neue, graphische Notationsformen hinzu. Dennoch:
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»Die abendldndische Musik basiert in ihrer Eigenart auf der Erfindung und Geschichte der
Tonschrift. Klingendes wird in eigens dafiir geschaffenen Zeichen aufgeschrieben, sodass es
in geronnener Form sichtbar, lesbar und transportabel ist und aus der Sichtbarkeit der Zei-
chen jederzeit und allerorts in das gemeinte Klingende riickgefiihrt werden kann. Darauf be-
ruht die ganze musikalische Geschichtskultur der Gegenwart, die die europdische Musik von
1000 Jahren sich verfiigbar macht.* (Eggebrecht 1999, 110.)

5. 2. Musikautomation

Eine weitere, der Notation ahnliche Art der Aufzeichnung von Musik ist die meist mechanische Ko-
dierung von Spielanweisungen fir die Wiedergabe in automatisierten Musikinstrumenten. Die Ent-
wicklung reicht von mit Stiften bestiickten Walzen Uber Lochscheiben bis zu gestanzten Papierrol-
len.? Automatisierte Musikinstrumente werden als "Mechanische Musikautomaten" oder verallge-
meinernd "mechanische Musikinstrumente" bezeichnet.?

"Mechanical music was everywhere from about 1750 to about 1920 and is still being manu-
factured today." %

Bereits in der Antike existierten Konstruktionen, die mithilfe von Wind und Wasser selbsttatig Lau-
te produzierten (dhnlich der Aolsharfe). (Rei 2003, 10)

Die mechanisch kodierten Spielanweisungen werden genauso als "Tontrager" bezeichnet wie Medi-
n 26

en zur Schallaufzeichnung, ein differenzierter Begriff ist "Programmtrager”.
Die folgende detaillierte Darstellung der Musikautomation zeigt die weite Verbreitung und ersten
Ansatze der industriellen Musikproduktion, damit die Vorldufer der Musikindustrie heutiger
Pragung.

5. 2. 1. Walzen, Stifte, Lochscheiben

Aus dem 9. Jahrhundert existiert ein Bericht, wonach am Hof des Kalifen von Bagdad eine auto-
matische Orgel mit rotierender Walze zur Steuerung der wiedergegebenen Musik gebaut wurde.
Dieses Prinzip wurde wahrscheinlich im 13. Jahrhundert nach Europa transferiert und zur Steue-
rung von Glockenspielen in Kirchtirmen eingesetzt, als altestes Glockenspiel gilt das der 1354
vollendeten Turmuhr im Minster zu StraBburg. (Rei3 2003, 10)

Die bauartbedingte GréBe eines solchen Uhrwerks mit schweren Gewichten machte auch die Steu-
erelemente - Holzwalzen und darauf angebrachte Metallstifte - sehr groB und behébig, eine Walze
konnte bei einem Durchmesser von 1,8m bis zu 1,5t wiegen. (Rei 2003, 13)

Mit der Erfindung federgetriebener mechanischer Uhrwerke verkleinerte sich die zugrundeliegende
Technik und ab dem 16. Jahrhundert wurden nun Musikautomaten und automatisierte Musikin-
strumente als Raritdten gebaut. Das dlteste erhaltene automatisierte Musikinstrument ist das
1502 errichtete Hornwerk "Salzburger Stier". GroBe Musiker ihrer Zeit komponierten Werke fir

= Wikipedia Artikel Tontrager - Online Ressource http://de.wikipedia.org/wiki/Tontrager (Stand 29.9.2008)

24 Wikipedia Artikel Mechanischer Musikautomat - Online Ressource http://de.wikipedia.org/wiki/Liste_der_mechanischen_Musikinstrumente
(Stand 29.9.2008)

2 MBSI.org / FAQ (Frequently Asked Questions) - Online Ressource http://www.mbsi.org/faq.php (Stand 25.9.2008)

26 Badisches Landesmuseum Karlsruhe | Sammlungsausstellungen > Aussenstellen und Zweigmuseen > Deutsches Musikautomaten-Museum

Bruchsal > Musikautomaten-Galerie - Online Ressource http://www.landesmuseum.de/website/Deutsch/Sammlungsausstellungen/
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automatisierte Musikinstrumente: Bach, Gluck, Quantz, Haydn, Leopold Mozart, W.A.Mozart,
Beethoven. (Rei3 2003, 14f.)

Ab 1796 fanden grundlegende Anderungen der Musikautomation statt: der Genfer Uhrmacher An-
toine Favre erfand die schwingende Stahlzunge, die als erstes ausschlieBlich fiir die Musikautoma-
tion gebautes Musikinstrument gelten kann. Eine groBe Zahl kleinerer Musikautomaten, sogenann-
te Spieldosen, wurde gebaut. Ab 1810 verlagerte sich der GroBteil der Produktion von Genf nach
Saint Croix, der Stimmkamm (Weiterentwicklung der Stimmzunge) wurde erfunden und die
Schweizer Spieldosen wurden weltbekannt. Systeme mit auswechselbaren Walzen fiir unterschied-
liche Melodien sorgten flr unterschiedliches Repertoire. Wahrend des Drehens seitwarts verscho-
bene Walzen ermdglichten langere bzw. bis zu 10 verschiedene, spiralférmig gesetzte Musikstlicke
auf einer Walze. Doch die Walzen waren aufwendige Handarbeit und fast so teuer wie die gesam-
ten Instrumente, an eine industrielle "Tontragerfertigung" war daher nicht zu denken. (Rei3 2003,
17f.)

Lochscheibe

In die Zeit von 1885-1887 fallt die Erfindung eines neuen "Tontragers" - der Lochscheibe - durch
den Leipziger Konstrukteur Paul Lochmann. Er ersetzt die aufwendigen Walzen durch einfach
herzustellende Metallscheiben, in die Lécher gestanzt und mit den herausstehenden Kanten die
Lamellen der Stimmkamme zum Klingen gebracht werden. Lochscheiben sind in der Herstellung
sehr einfach und kostenglinstig, rasch entstand ein groBes Repertoire von beinahe 900 Titeln. Bil-
ligere Massenproduktion als bei den Schweizer Spieldosen mit Walzen machte diese Instrumente
erstmals fiir ein Massenpublikum erschwinglich. Lochscheiben konnten leicht gewechselt werden,
kosteten eine Mark, Lochscheibenspieldosen ca. 25 Mark. Die Schweizer Spieldosen kosteten das
Doppelte. (ReiB 2003, 19)

“Im Zuge der Industrialisierung wurde es spdter moglich, preisglinstige und somit fiir jeder-
mann erschwingliche Gerdte herzustellen: Die liber gelochte Pappscheiben gesteuerten Dre-
hinstrumente "Ariston” und "Herophon" wurden zu Hunderttausenden verkauft. Sie wurden
um 1890 von den Plattenspieldosen abgeldst, deren bekannteste Fabrikate "Polyphon”, "Sym-
phonion” und "Kalliope” waren.” ¥

Verbesserungen an den Lochscheiben fiihrten zu starkerem Klang, was die Attraktivitat fir lautere
Umgebungen wie Gaststatten genauso erhdhte wie der eingebaute Minzeinwurf. In der Gegend
um Leipzig entsteht das erste groBe Zentrum musikproduzierender Betriebe.

"Diese Leipziger Industrie erreichte eine weltweite Spitzenstellung und erlebte ihre hochste
Bliite zwischen 1885 und 1905. Danach machte sich die Konkurrenz des Grammophons und
der Schallplatte bemerkbar." (Reif3 2003, 20)

Ein automatisches Musikinstrument war flir Gaststatten ein wichtiger Publikumsmagnet, Musik
brachte mehr Publikum ins Lokal und der Konsum stieg. (ReiB 2003, 58) Daher ist die Angst der
Gastwirte bei Einflhrung des Radios verstandlich. (siehe Seite 241)

Den ersten Musikautomaten mit Miinzeinwurf stellte Louis Glas 1889 im Palais Rayone Salon
in San Francisco vor. Dieser Automat besaf3 vier Horschlduche mit jeweils einem Miinzein-
wurf, so daf jeder fiir das Abhéren der Musik einzeln bezahlen mufite.?

Die gréBeren Standgerate fanden in vorwiegend betuchten Haushalten, spater auch in Gaststatten
Aufstellung, das bekannteste "Instrument" seiner Zeit war das flr verschiedene Aufstellungsorte

2 Wikipedia Artikel Mechanischer Musikautomat - Online Ressource http://de.wikipedia.org/wiki/Liste_der_mechanischen_Musikinstrumente
(Stand 29.9.2008)

2 Mersch, Werner (0.].): Wenn der Groschen féllt... - Online Ressource http://www.jukebox-mersch.de/newspaper.html (Stand 25.9.2008)
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(privat, Gaststatte) in unterschiedlichen Ausfliihrungen produzierte "Symphonion Eroica". 1893
vorgestellt bot es 3 synchrone Lochscheiben fiir besonders starken und eindrucksvollen Klang. In
Gaststatten mit einem Miinzautomat versehen fungierte es als Publikumsattraktor. (ReiB 2003,
24ff.)

Abb. 4: Symphonion Eroica Standuhr mit Blick aufs Innenleben - Auktionsangebot auf eBay, Ausrufungspreis €40000,- Wert
bis zu doppelt so hoch - Online Ressource http://cgi.ebay.de/Symphonion-Eroica-Standuhr-Spieluhr_WO0QQit-
emZ190254826573QQcmdZViewltem?hash=item190254826573& _trk-
parms=39%3A1%7C66%3A2%7C65%3A3%7C240%3A1318&_trksid=p3286.c0.m14 (Stand 25.9.2008)

5. 2. 2. Orchestrion, Pianola, Violano

Ende des 18. Jahrhunderts kam das Orchestrion auf, meist eine Kombination aus Melodie-, Har-
monie- und Effektinstrumenten wie Orgelpfeifen, Blechblasinstrumenten, Trommeln, Glocken oder
Metallophonen "zu einem mechanischen Orchester". Anfang des 20. Jahrhunderts kamen Klavier-
saiten hinzu. (ReiB 2003, 39f.). Auch Abbé Vogler nannte seine Orgel, mit der er reiste und kon-
zertierte "Orchestrion, viele unterschiedliche Namen wurden spaterhin flir ahnliche, automatisierte
Instrumente verwendet bis schlieBlich die Firma Welte 1848 den von der Presse initiierten Namen
"Orchestrion" fur ihr nach Russland geliefertes Prestigeinstrument verwendete, von da an ging
dieser Name auf den ganzen Industriezweig tUber. (Hagmann 2002, 15f.)

Die Nachfrage nach automatisierten Musikinstrumenten war derart groB, daB3 bereits 1865 eine
Niederlassung der Firma Welte in New York gegriindet wurde (MGG 14, 480 gibt falschlicherweise
1916 an), die 1883 mit einem neuen Patent die Walze durch eine Papierrolle ersetzte und mit
dieser ein einfacheres Ubertragen des zu spielenden Repertoires auf andere Instrumente méglich
war. Druckluft- und Saugluftsysteme fir diese neue pneumatische Steuerung entstanden. Im Mu-
sikalienhandel waren immer mehr der flir die pneumatisch angesteuerten mechanischen In-
strumente ndétigen "Tontrager" erhaltlich, die Piano Rolls, Klavierrolle oder Notenrolle genannt
wurden.?®

"Die liber »Pedale« betriebenen »Phonolas« und »Pianolas« gehdrten zu jeder gutbiirgerli-
chen Einrichtung. Fiir Gasthduser und Tanzsdle wurden elektrische Klaviere und riesige
pneumatische Orchestrien gebaut."®

Jeder Hersteller verwendete sein eigenes System zur Kodierung der Musik in Papierrollen. Die No-
tenrollen waren unterschiedlich breit und konnten somit nur mit den Produkten einer Firma ver-
wendet werden. Der Markt fir mechanische Musikinstrumente war riesig und die Vielfalt bald un-

2 Wikipedia Artikel Kunstspielklavier - Online Ressource http://de.wikipedia.org/wiki/Kunstspielklavier (Stand 29.9.2008)
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Uberschaubar, so einigten sich am 10. Dezember 1908 (falschlicherweise wird oft 1909
angegeben) in der Buffalo-Convention die wichtigsten amerikanischen Hersteller von automatisier-
ten Klavieren auf einen Standard (Quasi Weltstandard) fiur Notenrollen zu 65 und 88 Ténen bei
gleichbleibender Breite von 11 1/4 Zoll (285mm), sodaB sich neben den Instrumentenherstellern
auch unabhangige Tontrageranbieter etablieren konnten um das groBe Repertoire der Musikstlicke
auf allen neuen Instrumenten zu nutzen. Herstellerspezifische Zusatzinformationen fiir spezielle
Funktionen blieben dabei unbertcksichtigt.®

Das erste automatische Klavier brachte die New Yorker Aeolian Company unter dem Namen "Pia-
nola" 1897 auf den amerikanischen und 1899 auf den europdischen Markt. Der Name wurde spa-
ter synonym fur alle dhnlichen Instrumente verwendet. In Deutschland hatte das 1902 vorgestell-
te Phonola der Ludwig Hupfeld AG Leipzig ahnliches erreicht. Anfangs wurden die Pianolas als
"Vorsetzer" an aufgestellte Klaviere geschoben, spater eingebaut. Ein weiterer wichtiger Herstel-
ler war Ampico (American Piano Company).

"Weltweit wurden bis ca. 1930 liber 2 Millionen selbstspielende Instrumente und Vorsetzer
hergestellt." *

Abb. 5: Vorsetzer der Firma Welte, Scan aus einem Firmenkatalog 1905 - Online Ressource http://upload.wikimedia.org/
wikipedia/commons/e/e0/VorsetzerWelteMignon. jpg (Stand 29.9.2008)

Die Pianolas hatten Vorrichtungen, um dem trockenen, mechanischen Klang mehr musikalischen
Ausdruck zu verleihen. Der Spieler eines Pianolas - "Pianolist"* genannt - bediente nicht nur wie
beim Harmonium die Pedale um den Mechanismus in Gang zu setzen, sondern regelte die Laut-
starke, Agogik und einige andere Parameter mdglichst im Einklang mit den musikalischen Anfor-
derungen der wiedergegebenen Musik. Man sprach vom "Kunstspielklavier". Bei Geraten im Gast-
stattenbetrieb wurde der Tretmechanismus meist durch einen Elektromotor ersetzt, der flr die
noétige Saug- bzw. Druckluft sorgte. An solchen Aufstellungsorten waren die musikalischen Anfor-
derungen niedriger. Der Begriff des Elektrischen Klaviers oder Pianola Pianos hat sich dafir
eingebirgert.

3t Wikipedia Artikel Buffalo Convention - Online Ressource http://de.wikipedia.org/wiki/Buffalo_Convention (Stand 29.9.2008)
32 Wikipedia Artikel Pianola - http://de.wikipedia.org/wiki/Pianola (Stand 27.9.2008)

33 vgl. Wikipedia Artikel Pianolist - Online Ressource http://de.wikipedia.org/wiki/Pianolist (Stand 27.9.2008)
The Pianola Institute London - Online Resource http://www.pianola.org/ (Stand 27.9.2008)
Rex Lawson - Concert Pianolist - Online Ressource http://www.rexlawson.com/ (Stand 27.9.2008)
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"Vor der Entwicklung des Reproduktionsklavieres galt das Kunstspielpiano als ernsthafte
Form der kiinstlerischen Wiedergabe von Musik. Es gab bis in die 1920er Jahre sogar Berufs-
Pianolisten.” **

An artistic triumph for the Pianola

Played at Queen’s Hall with the London Symphony
Orchestra, conducted by Herr Arthur Nikisch,

the Pianola recently vindicated once and for all the unique position which it holds in the artiftic world.

n this occasion the Pianola was used to play the well-known Greig Concerto in A Minor and the
Liszt Hungarian Fantasie. The Pianola was also used to accompany the celebrated vocaligt, Miss
Elena Gerhardt, in songs by Strauss and Wolf. Immense enthusiasm was aroused amongt the public
and press by this concert, but none greater than that of Herr Arthur Nikisch himself, who wrote after
the performance : ** Save for the fact that the instrument supplies the performer with absolutely perfect
technique, the Pianola should never again be referred to as a mechanical inftrument.”

Call at /Eolian Hall and play the Pianola Piano, or write for Catalogue “AA."

c%? THE ORCHESTRELLE Co. Ltd.

—— AOLIAN HALL —— |
135-6-7, New Bond Street, London, W. ...

L

Abb. 6: Ein Pianolist spielt 1912 in London in einem Konzert des London Symphony Orchestra unter Arthur Nikisch - Online
Ressource  http://de.wikipedia.org/w/index.php?title=Bild:Pianolist_1912.pngé&filetimestamp=20060310064341
(Stand 27.9.2008)

Technischer Hohepunkt der Entwicklung war die Zeit von etwa 1905 bis 1930, die wesentlichen
Erfindungen und Patente datieren aus der Zeit knapp nach dem Fin de siecle. Die Kunstspielklavie-
re wurden ab 1904 zu Reproduktionsklavieren weiterentwickelt ("Welte-Mignon"), die Mills Novelty
Company in Chicago prasentierte 1905/06 ihre "Automatic Virtuosa", das erste Orchestrion mit
liegend eingebauter Violine, die von rotierenden Zolluloid-Radchen gespielt wurde. (siehe Seite 55
Abbildung 7) 1909 zum "Violano-Virtuoso" weiterentwickelt, wurden diese Automaten bis 1930 ge-
baut. In Europa baute einzig die Ludwig Hupfeld AG aus Leipzig Orchestrien mit Violinen, 1908
wurde die "Hupfeld Phonoliszt-Violina" vorgestellt, ein mit 5 senkrecht eingebauten, von einem
Rundbogen gestrichenen Geigen versehenes Orchestrion auf Basis eines Reproduktionsklaviers.
Die Fertigung wurde 1930 eingestellt.

GroBinstrumente wie Orchestrien konnten sich nur wenige reiche Menschen leisten, dennoch wa-
ren diese Instrumente reprasentativ sehr wichtig, auch auf dem Schwesterschiff der Titanic, der
HMS Britannic, sollte in der Lobby ein solches Instrument eingebaut werden, der Ausbruch des
1. Weltkriegs verhinderte das. Das Instrument wurde vom deutschen Hersteller Welte aus Frei-
burg/Breisgau errichtet, zu Lieferung und Einbau kam es jedoch nie. (vgl. Hdnggi 2007) Eine klei-

34 Wikipedia Artikel Kunstspielklavier - Online Ressource http://de.wikipedia.org/wiki/Kunstspielklavier (Stand 29.9.2008)
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ne Salonorgel der gleichen Firma schaffte es 1912 ebenfalls nicht mehr rechtzeitig auf die Titanic
und ist nun im Museum zu bewundern.?®

"...anders als im privaten Bereich, wo Grammophon und Schallplatte die kleineren mechani-
schen Musikinstrumente weitgehend verdrdngt hatten, waren im dffentlichen Raum Grofige-
rdte weiterhin gefragt. Der Einsatz in gréfieren Cafés, Hotelhallen, und Tanzlokalen erfor-
derte zur Uberwindung der dort iiblichen rédumlichen Entfernungen und Gerduschpegel eine
grofiere Lautstdrke als sie die damals noch nicht elektrisch verstdrkten Grammophone bie-
ten konnten.” (Reif3 2003, 40f.)

Die GroBinstrumente halten sich zum Teil bis heute. Als einzige Gattung hat die Ende des 19.
Jahrhunderts aufgekommene (und aus der Dreh- bzw. Jahrmarktsorgel hervorgegangene) hollan-
dische Tanzorgel den Niedergang der automatischen Musikinstrumente Uberlebt, die Firma Decap
produziert heute noch etwa 2 groBe Tanzorgeln pro Jahr. (Rei3 2003, 112)

5. 2. 3. Reproduktionsklavier, Philharmonie-Orgel

"Eine hoher entwickelte Art des selbstspielenden Klaviers sind die Kunstspielklaviere und die
Reproduktionsklaviere, z. B. das Welte-Mignon." *

Die Firma Welte stellt den Héhepunkt einer langen Entwicklung von automatisierten Klavieren und
Orgeln dar. Ein immer wieder geauBerter Kritikpunkt an den automatischen Instrumenten waren
besonders beim Klavier die Gleichformigkeit des Anschlags und die mechanische Ausdruckslosig-
keit. An der Orgel fiel das deutlich weniger auf (Hagmann 2002, 55), da diese keine dynamisch
abstufbaren Téne produzieren kann, einzig ein Registerwechsel sowie die Anzahl der gleichzeitig
erklingenden Stimmen entscheiden Uber die Lautstarke. Beim Klavier hingegen féallt das Fehlen
der dynamischen Nuancierungen viel deutlicher auf:

"Wir sahen daher als einzige Losung, die all diese Fehler griindlich beseitigt, die Aufnahme
des personlichen Spiels der Kiinstler selbst und dessen Wiedergabe auf einem entsprechen-
den Apparat. Eine phonographische Aufnahme und Wiedergabe war von vornherein ausge-
schlossen, da der Phonograph bekannterweise den Klavierton sehr schlecht und entstellt
wiedergibt. Wir waren also gezwungen, als Wiedergabe-Instrument wieder ein Klavier zu be-
nutzen, um den natiirlichen Klavierton, der durch nichts anderes ersetzt werden kann, zu
erhalten. Es handelte sich demnach darum, dieses Klavier, resp. die Himmer dieses Klaviers
wieder ebenso zum Anschlag zu bringen, wie es der Kiinstler getan hat." (Werbeprospekt der
Firma Welte, zitiert bei Hagmann 2002, 27)

Das Welte-Mignon ist das erste Reproduktionsklavier auf dem Markt, wurde 1904 patentiert (ReiB
2003, 64) und erstmals 1905 verkauft. 1906 griindete die amerikanische Tochterfirma Weltes eine
eigene Produktionsstatte flir Welte-Mignon, an der ab 1914 die Rudolph Wurlitzer Company einen
Anteil von 48% hielt. Das Welte-Mignon wurde bis 1932 gebaut. (ReiB 2003, 71) Ahnliche Syst-
eme stellten bald spater auch andere her: der direkte deutsche Konkurrent und Marktflihrer, die
Ludwig Hupfeld AG, brachte 1906 das DEA heraus und verbesserte das System mit der Triphono-
la, die 1.D. Philipps AG aus Frankfurt vertrieb von 1908-1920 "Duca" und Ducartist (Rei3 2003,
67), 1913 stellten die amerikanische Aeolian Organ and Piano Company ihr "Duo-Art"und die
American Piano Company ihr Stoddart-Ampico, benannt nach seinem Erfinder, vor.>”

Als Relikt der Zeit von 1904 bis 1932 gelten heute die Aufnahmen mit Welte-Mignon, die - nach
Firmenangaben - das authentische Spiel groBer Klinstler wiedergeben und so als erste "(Ton)dok-

35 Badisches Landesmuseum Karlsruhe | Sammlungsausstellungen > Aussenstellen und Zweigmuseen > Deutsches Musikautomaten-Museum
Bruchsal > Musikautomaten-Galerie - Online Ressource http://www.landesmuseum.de/website/Deutsch/Sammlungsausstellungen/
Aussenstellen_und_Zweigmuseen/Deutsches_Musikautomaten-Museum_Bruchsal/Musikautomaten-Galerie.htm (Stand 29.9.2008)
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umente" gelten. Eine fundierte Aufstellung der Aufnahmen mit Welte-Mignon-Klavieren und Welte-
Philharmonie-Orgeln finden sich bei Hagmann (Hagmann 2002) und besonders bei Dangel/
Schmitz (Dangel/Schmitz 2006). Mehr als 5500 Aufnahmen entstanden, bis 1928 waren es groB3-
teils klassische Werke, Opern- und Operettenpotpourries, Einspielungen von zeitgendssischen
Komponisten, in der Spatphase mehr Unterhaltungsmusik.*®

Auch die anderen groBen Anbieter fir Reproduktionsinstrumente preisen ihre Aufnahmetechnik in
eigenen Studios als Besonderheit und dem authentischen Spiel der Kiinstler ganz nahe. Inwieweit
die Aufzeichnung des Spiels der Kinstler wirklich authentisch ist 1aBt sich nicht mit Bestimmtheit
sagen. Die Aufzeichnungsverfahren sind schlecht dokumentiert und gerade im Fall der Firma Welte
als streng gehutetes Betriebsgeheimnis bei der Zerstérung der Fabrik im 2.Weltkrieg verlorenge-
gangen. Sehr wahrscheinlich ist ein kombiniertes elektromagnetisches Aufzeichnungsverfahren fiir
die Anschlagsdynamik, Tondauern und Pedalspiel wurden mechanisch aufgezeichnet. Auch alle an-
dere Konkurrenten der damaligen Zeit hiteten ihre Aufnahmeverfahren sehr streng, die einzig be-
kannten konnten sich wirtschaftlich nicht durchsetzen. (Hagmann 2002, 58f.) Aufnahmeverfahren
anderer Hersteller von Reproduktionsklavieren bestatigen, daB die dynamischen Abstufungen
wahrend der Aufnahme von einer anderen Person an einer Steuereinheit hinzugefligt wurden bzw.
in wochenlangen Nachbearbeitungen von Pianorolls mit vielen Beteiligten stattfanden, um dem
kinstlerischen Anspruch der authentischen Reproduktion auch nur annahernd nahezukommen.
13 Uberarbeitungen jeder Lochung auf den Papierstreifen waren bei Ampico nétig (Hagmann
2002, 66), bei langen Stlicken eine sehr zeitintensive Arbeit. (vgl. Hagmann 202, 59ff.)

"Die Aufzeichnung der Dynamik aufgrund von Héreindriicken war bei anderen Firmen iblich,
ist fiir Weite aber nicht bezeugt." (Hagmann 2002, 57)

Trotzdem ergibt sich im Unterschied zu friihen Schallaufnahmen groBer Komponisten® nicht nur
ein Unterschied in der Klangqualitat, was ja als Verkaufsargument gerade fir Kunstliebhaber ins
Treffen geflihrt wurde (siehe vorvoriges Zitat), sondern die generelle Schwierigkeit, eine adaquate
Wiedergabe der Klavierrollen zu bewerkstelligen. Hagmann verweist zurecht auf Materialermu-
dungen und dadurch bedingte Ungenauigkeiten beim Abspielen von Welte-Mignon-Klavierrollen,
genauso wie die Ungenauigkeit durch technische Uberarbeitung der Abspielsysteme mithilfe elek-
trischer Motoren in Ermangelung von genauen Referenzwerten. Die Tempo-Frage ist heute nicht
eindeutig zu kldren und die Tempo-Unterschiede wie Stockungen beim Abspielen ein und dersel-
ben Notenrolle auf unterschiedlichen Instrumenten sind - trotz der genauen Justierbarkeit der In-
strumente mithilfe von Tempohebel und Skalarolle - als Manko dieser Technik evident. (Hagmann
2002, 81-88)

"Ausfiihrliche Zeitvergleiche zwischen den Aufnahmen aus der Telefunken-Serie beziehungs-
weise den Ueberspielungen von Radio Basel und historischen Schallplatten-Aufnahmen ( [...]
Frédéric Chopins Nocturne in Fis-dur op. 15, Nr. 2, das Ferruccio Busoni 1905 fiir Welte auf
eine Klavierrolle und 1919 fiir Columbia auf eine Schallplatte eingespielt hat) hdtten erwie-
sen, dass die Wiedergaben mittels Rollen zwar in mancherlei Hinsicht mit jenen auf den
Schallplatten ilibereinstimmten, durchschnittlich aber um rund zwélf Prozent ldnger dauer-
ten als die Schallplatten-Aufnahmen. Den Grund fiir diese Verlangsamung sieht Flury in der
mangelnden Flexibilitdt der Nuancierungseinrichtung beim Welte-Mignon." (Hagmann 2002,
82, bezieht sich auf Flury 1961)

Das Reproduktionsklavier, besonders die Modelle Welte-Mignon erméglichen daher keine "authen-
tische" Wiedergabe "aufgenommener" Musik. Doch auch da ist sich die Literatur uneins. Welte war
der Hoflieferant der High Society, bediente die hochsten Kreise und seine Instrumente waren um
1910 bereits zum Statussymbol "wie Lusxusautomobile oder Segelyachten" (ReiB 2003, 70) ge-

38 Wikipedia Artikel Welte-Mignon - Online Ressource http://de.wikipedia.org/wiki/Welte-Mignon (Stand 29.9.2008)
39 vgl. die Klavieraufnahme von Johannes Brahms aus dem Jahr 1899: OEAW PHA CD 5, 1997 Brahms spielt Klavier. Aufgenommen im Hause

Fellinger 1899. Re-recording des gesamten Zylinders. Online Ressource: http://www.pha.oeaw.ac.at/home_d.htm?/phawww/
edition_d.htm&Bodyframe (Stand 29.9.2008)
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worden. ReiB3 weiB zu vermelden, daB alle groBen Pianisten der Zeit und "Berliihmtheiten wie Ed-
vard Grieg, Gustav Mahler, Max Reger und Richard StrauB" (und auch junge Unbekannte wie Mau-
rice Ravel) fir Welte-Mignon aufgenommen wurden (ReiB 2003, 71) und die Kunstliebhaber wie
Kunstkenner "ihren" Interpreten durchaus an der authentischen Wiedergabe seines Spiels erken-
nen konnten.

"All seine individuellen Merkmale bei Akzentuierung, Dynamik, Phrasierung und den Rubati
waren so prdzise gespeichert, dass ein Kenner den einzelnen Interpreten bei der Wiedergabe
miihelos »heraushéren« konnte. Wie auf einer heutigen CD hérte das Publikum nicht mehr
nur ein vorgegebenes Musikstiick, sondern seine lebendige Interpretation.” (Reif3 2003, 65f.)

Ein technisch ausgereiftes Konzept ermdglichte erst die Elektronik und der 1986 vorgestellte Com-
puter-Fligel der Firma Bésendorfer. Mit diesem und vergleichbaren Instrumenten ist eine authen-
tische Wiedergabe eingespielter Musik mdglich.*

Noch in den 1920er-Jahren stieg die Leipziger Ludwig Hupfeld AG zum gréBten europdischen Er-
zeuger mechanischer Musikinstrumente auf.** Ihr Marktanteil betrug Gber 50%. (Rei 2003, 62)
Der Niedergang der automatischen Musikinstrumente kam mit der Erfindung der Elektronenrdhre
1927, der Weltwirtschaftskrise 1929 und der Verbilligung sowie dem leichteren Transport und
Handling von kleinen Plattenspielern und Radios. Die elektrischen, authentischen und prasenten
Medien mit richtigen Schallaufnahmen I6sten die automatischen Musikinstrumente ab.

"Seit ca.1926 standen diese Instrumente in einem Verdrdngungswettbewerb gegen elektri-
sche Schallplattenspieler und das Radio, die in der Herstellung wesentlich billiger und dazu
deutlich kleiner waren. Weltweit brach die Industrie der mechanischen Musikinstrumente ab
1930 zusammen, nur wenige Firmen der Branche iiberlebten." *

Manche dieser Uberlebenden blieben den Unterhaltungsmusikautomaten treu - klingende Namen
wie Wurlitzer, Seeburg und Mills - sie hatten den Niedergang der automatischen Musikinstrumente
und die in den USA zeitgleich einsetzende Prohibition nur knapp Uberlebt (Rei 2003, 62) - waren
spaterhin mit Jukeboxen in den Tanzcafés vertreten.

Damit einher ging eine deutliche Trennung von Herstellern wiedergebender Gerate und von Auf-
nahmen, die in die Domane der Musikindustrie fallen (und die man nach heutigen Kriterien als
Content bezeichnen kann).

Das neue Medium Internet bietet mittlerweile eine ganze Reihe von Aufnahmen dieser alten
Musikautomaten und damit einen Einblick in die Musik- und Klangwelt der Vergangenheit. Die Ba-
sis ist breit gestreut und reicht von wissenschaftlichen Institutionen*® Gber private Organisationen
von Sammlern* und Museen® bis zu Privatpersonen.

Auf dem Video-Portal Youtube gibt es eine Reihe von Videos dieser Instrumente zu betrachten,
meist von Privaten erstellt. Auf der kommenden Abbildung ist die Klangerzeugung der automati-
sierten Violine gut zu erkennen. (siehe die folgende Abbildung)

40 Wikipedia Artikel Reproduktionsklavier - Online Ressource http://de.wikipedia.org/wiki/Reproduktionsklavier (Stand 29.9.2008)
4 Wikipedia Artikel Triphonola - Online Ressource http://de.wikipedia.org/wiki/Triphonola (Stand 29.9.2008)
42 Wikipedia Artikel Pianola - http://de.wikipedia.org/wiki/Pianola (Stand 27.9.2008)

43 Austrian Academy of Sciences - Phonogrammarchiv - Online Ressource http://www.pha.oeaw.ac.at/Mechanical_Music/default.htm (Stand
29.9.2008)

4 GSM Gesellschaft fiir Selbstspielende Musikinstrumente e.V. - Online Ressource www.musica-mechanica.de (Stand 29.9.2008)

4 Musikinstrumentenmuseum Utrecht (hier ist z.B. mdglich, "ringtones" einiger automatischer Musikinstrumente fiirs Handy in

unterschiedlichen Formaten herunterzuladen) http://www.museumspeelklok.nl/speelklok/uk/ringtones.html (Stand 29.9.2008)
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Abb. 7: YouTube - Mills Violano Virtuoso Dinner Hour Music - Online Ressource http://www.youtube.com/watch?v=P8TKd-JUlaA (Stand
25.9.2008)

5. 2. 4. Vorlaufer der Musikindustrie

Die Ara der Musikautomaten, besonders ab der 2. Hélfte des 19. Jahrhunderts, geht Hand in Hand
mit der zunehmenden Industrialisierung. Die weite Verbreitung von Alltagsgegenstanden - wenn
auch teuer und nicht fir jedermann leistbar - zeigt den Bedarf und die wirtschaftliche Bedeutung
eines ganzen Zweigs der Industrie auf, die sich besonders der Unterhaltung der Menschen ver-
schrieb. Waren die Schweizer Spieldosen erst der Anfang und gerade ihr Inhalt - die Musik - in
aufwendiger und langwieriger Handarbeit herzustellen, so @nderte die leichtere Herstellung des-
Tontragers Lochscheiben den Markt radikal. Geringere Kosten des Abspielgerats, daher fiir gréBe-
re Kauferschichten leistbar, und vor allem die leichte industrielle Reproduktion des Tontragers tru-
gen zur Verbreitung von Musik als Alltagsgut deutlich bei.

1886 wurde die Symphonion Fabrik Lochmannscher Musikwerke AG Leipzig-Gohlis gegriindet, die
alteste Firma ihrer Branche und eine der "groBen Drei" neben den 1890 gegriindeten Polyphon
Musikwerken Leipzig und die 1892 gegrindet amerikanische Tochterfirm von Polyphon, Regina
zahlten.

Die Symphonion verkaufte von 1886 bis 1892 allein 150.000 Musikwerke, im Jahr 1891 waren es
31.000. 1903 wurden 6000 Musikwerke und 100.000 Tontrager verkauft. Flr die 1895 gegriindete
amerikanische Tochtergesellschaft Symphonion Manufacturing Company Bradley Beach, NJ war
um 1910 das Grammophon bereits zu einem Gbermachtigen Konkurrenten geworden, die Produk-
tion wurde eingestellt. Ab 1920 wurde die Musikwerkproduktion des einstigen Rivalen Polyphon
Ubernommen, bis 1930 stellte man die Produktion auf Grammophone um. (Rei3 2003, 27f.)

Abspielgerate und Tontrager kamen urspriinglich aus einer Hand, im Fall des weit verbreiteten
"Ariston" der Firma Paul Ehrlich wurden auch Produkte anderer Hersteller auf die vom Ariston ver-
wendete Lochscheiben mit 33cm Durchmesser und 24 Noten eingerichtet. Und um 1891 waren
bereits 6000 Titel flir das Ariston lieferbar, hauptsachlich Tanz Musik, Walzer, Galoppe, Mdrsche
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und Opernmelodien. Doch auch fremdsprachige Titel bis hin zu "Zulu" zeugen vom Exportanteil
der Tontrager. Ehrlich war auch einer der ersten Musikanbieter, der mit einem Musikverleger juri-
dische Konflikte wegen der Nutzung fremden geistigen Eigentums hatte. (Rei3 2003, 33f.)

Die Polyphon Musikwerke AG betatigte sich ab 1903 als "Mischkonzern" und begann zusatzlich zu
ihrem Musikangebot Schreibmaschinen und Automobile zu produzieren. 1918 Gbernahm die Poly-
phon die Deutsche Grammophon, verstarkte ihr Engagement im Bereich Grammophon und Schall-
plattenproduktion, und wurde 1929 als "Polyphonwerke AG" Teil der Deutschen Grammophon.
Spater wurde Polyphon unter dem Labelnamen "Polydor" bekannt. (Rei3 2003, 30f.)

Eine genaue Aufstellung der Vorlaufer der Musikindustrie ist Schimana 2008 zu entnehmen, der
auf den Buchdruck und die gesamten "Content"-Lieferanten eingeht. (vgl. Schimana 2008, 128f.)

5. 3. Analoge Schallaufzeichnung

Mit Hilfe der Notation IaBt sich eine Anleitung zum Musikmachen an beliebige Orte transportieren,
um dort wieder aufgefiihrt zu werden. Der Inhalt der Musik, aber nicht ihr Klang, also ihre akusti-
sche Reprasentation wurde transportabel. Waren in frilheren Zeiten etwa die Orchester an Héfen
oder Stadtmusiken fur die Auffihrungen zusténdig, so ergab sich mit der Zeit eine Wandlung in
Richtung Blrgertum, damit Demokratisierung der Musik. Immer noch nicht méglich war die Kon-
servierung des Klangereignisses, die Notation als Voraussetzung existiert bereits, aber die Ausfliih-
rung war eine ephemare Kunst, dem Augenblick (Live-Charakter) und danach nur der Erinnerung
vorbehalten. Walter Benjamin verwendet hierfliir den Begriff der "Aura" um zwischen dem Original
und einer "Kopie" zu unterscheiden:

“Nur das Hier und Jetzt des Originals macht den Begriff seiner Echtheit aus.” (Benjamin
1977, 12)

Heute ist oft vom Live-Charakter der Konzerte die Rede, und damit wird eine Unterscheidung von
aufgezeichneter (oft als Konserve bezeichnet) und dem unmittelbaren Live-Ereignis getroffen. Vor
allem im Bereich der Popularmusik hat das Live-Konzert einen héheren Stellenwert bekommen als
reine Studioaufnahmen des gleichen Interpreten auf Tontrager. Man unterscheidet heute klar zwi-
schen der Atmosphdre auf der Bihne - der Interaktion Musiker - Publikum - und der reinen Stu-
dioaufnahme, die technisch perfekt und sehr genau ausgearbeitet ist, dafir manchmal emotiona-
len Tiefgang und Spontaneitat vermissen |1aBt, also "nichtern" klingt. (Senftl 2004, 11f.)

"Dieser Befund weist auf eine neue zeitliche Dimension hin, die von den akustischen Medien
im 19. Jahrhundert etabliert wird und die sich von der vorherigen Prdsenz des Schalls vor al-
lem durch die konsumtive Logik einer stdndigen Verfiigbarkeit mittels technischer statt vor-
mals rein auditiver Prdsenz unterscheidet, der jeder Klang fortan unterworfen wird." (Geth-
mann 2006, 12)

Noch genauer unterscheidet Jonathan Sterne nach dem Auftrag, denn Musiker wissen wenn sie
"live" spielen oder nicht. Wird also von der Industrie eine "live-Aufnahme" gewlinscht und findet
diese trotzdem nur im Studio statt, so ist auch hier am Ergebnis ein Unterschied feststellbar. Zu-
grunde liegt eine sehr philosophische Frage.

"There is a common idea out there that recordings reproduce »live« performances, with
more or less fidelty. But this is not exactly the case. Rather, »live« events are usually fabri-
cated specifically for the purpose of recording or reproduction. Musicians who know they
are going to be recorded perform differently - sometimes the performance is radically dif-
ferent from a live performance. Even something like the telephone does not simply repro-
duce the live conversation. People say specific things into phones so that they'll be transmit-
ted over phone lines. While this seems like a small and obvious distinction, it is
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philosophically significant because standard academic appraisals compare recorded music to
»live« music as if the former were a degraded version of the latter." (Sterne 2006, 100)

Was flr heute lebende Menschen mit Zugang zur entsprechenden Technik alltaglich ist, existiert
nur hundert Jahre, die das Denken Uber Musik, die Hérgewohnheiten und den Musikkonsum radi-
kal veranderten. Und trotzdem wird noch knappe 20 Jahre nach der Erfindung der Tonaufzeich-
nung deren Besonderheit herausgestrichen. Ein Hauch des Aussergewdhnlichen schwebt Uber der
nostalgischen Betrachtung, und die allgegenwartige Spieldose oder der "Musikkasten" werden als
Ausgangspunkt und Gegenpol dargestellt. Die automatisierten Musikinstrumente sind nur mehr die
unbeholfenen Epigonen, die Schallaufzeichnung schwingt sich in den Olymp der hohen Kunst.

"Jener Zeit haben die Erfindungen des beriihmten Edison ndmlich den hochsten Grad der
Vollendung erreicht. Der Phonograph ist keineswegs mehr der Musikkasten oder die Spieldo-
se, dem und der er urspriinglich gar zu sehr glich. Dank seinem geistvollen Erfinder bewahrt
er jetzt das ephemere Talent der Schauspieler, Instrumentisten oder Sdnger fiir die Bewun-
derung kommender Geschlechter mit der gleichen Treue auf, wie die Werke der Bildhauer
und Maler aufbewahrt bleiben. Ein Echo etwa ist der Apparat geworden, doch ein Echo, treu
wie eine Fotografie, das alle Nuancen, alle Feinheiten des Gesangs oder Spiels in unverdn-
derter Reinheit wiedergibt.” (Verne 1895, 101f.)

Das "Novum" (vgl. Anderson 2002) waren immer neue Erfindungen, die die Wahrnehmung und
den Umgang mit der Welt anderten: Telefon, Schallplatte, Radio, Fernsehen, Kassette, Walkman,
CD, Computer und Internet machten diese Entwicklung erst moglich und stehen synonym fir im-
mer schnellebigere Zeiten. Die Wichtigkeit der Medienentwicklung und speziell von Radio und
Fernsehen hat der ,deutsche Vater des Rundfunks" (Conrad 1999, 326) Hans Bredow bereits 1924
deutlich vorweggenommen:

»In absehbarer Zeit werden wir auch die Bewegungen der Darsteller als Bilder auf beliebige
Entfernungen (lbertragen konnen. Die Moglichkeit, seine eigene Zeitung und seinen eigenen
Kinematographen im Hause zu haben, ist fiir die Weiterentwicklung der Menschheit von ge-
radezu ungeheurem Wert.* (Conrad 1999, 329)

Walzen waren Mitte des 19. Jahrhunderts als Tontrager Ublich und fanden sich in fast allen me-
chanischen Musikinstrumenten. So ist es naheliegend, daB zur Aufzeichnung von Informationen
Uber Schall ein den damals bekannten Medien ahnliches Verfahren gewdahlt wurde. Kodierte Musik
war auf Walzen gespeichert, warum sollte also Musik nicht auch auf Walzen sichtbar gemacht wer-
den kénnen.

Phonautograph.

BC, barrel with opening at €, ¢, brass tube with membrane and
style at 4, and novable piece a, by which the position of the nodal
points can be regulated ; 4, handle to turn cylinder (A4) covered with
lampblacked paper.

Abb. 8: Phonautograph. In: The Century Dictionary 1911, Vol. VI, Page 4450, Pholadidae to Phonikon.- Online Ressource
http://de.wikipedia.org/wiki/Phonautograph - Online Ressource http://upload.wikimedia.org/wikipedia/com-
mons/2/20/Scott_phonautograph.png (Stand 2.10.2008)



My own private Radio 58/355 Karl-Johannes Vsedni

Im Jahr 1857 meldete der Franzose Edouard-Léon Scott de Martinville seinen Phonautographen
zum Patent an. Die erste Aufnahme mit dem Gerat erfolgte erst 1860, an eine Wiedergabe war
nicht zu denken. Der Phonautograph beschrieb eine ruBgeschwarzte Walze, eine Schweineborste
Ubertrug die durch einen Schalltrichter eingefangenen und auf eine Membran geleiteten Schwin-
gungen. Es entstand ein Abbild des Schalls auf der Walze. ¢

|
.
.

-

|

-

Abb. 9: The audio historian David Giovannoni with a recently discovered phonautogram that is among the earliest sound
recordings. [Isabelle Trocheris] © 2008 The New York Times Company - Online Ressource http://graphics8.nyti-
mes.com/images/2008/03/26/us/27sound_650. jpg (Stand 2.10.2008)

In spateren Versuchen ersetzte Scott die ruBgeschwdarze Walze durch Papier. Scott war Drucker,
orientierte sich sehr an Louis Jacques Mandé Daguerre, einem der Pioniere der Photographie, und
verwirklichte die erste Aufzeichnung von Schall, ohne sie wiedergeben zu kdénnen, er verbildlichte
den Schall.

2008 gelang es einem Forscherteam, die Aufzeichnung aus dem Jahr 1860 mithilfe des Computers
zum Klingen zu bringen. Ein spezielles Computerprogramm des Berkely National Laboratory si-
muliert bei eingescannten Schallbildern die Plattennadel und macht so die aufgezeichnete Musik
ohne physischen Kontakt zum Tontrager wieder hérbar.*

Diese Ergebnisse I6sten im Friihjahr 2008 groBes Medienecho aus, auch die New York Times wid-
mete der Sensation einen ausfihrlichen Artikel.*® Einige Jahre nach Scott entwickelte der Akustiker
und Instrumentenbauer Rudolph Koenig, der bereits an der Umsetzung von Scotts Phonautograph
beteiligt war, ein eigenes System zur Darstellung des Schalls. Er lieB eine Gasflamme durch in ei-
nem Schalltrichter gesammelte Schwingungen modulieren und projizierte das Licht mit Spiegeln
an die Wand. Auch dieses System war nicht zur Wiedergabe von Schall gebaut.*

Die altesten Schallaufnahmen kénnen erst mit moderne Computertechnk wiedergegeben werden,
im Internet finden sich mittlerweile (Stand 2.10.2008) die 4 altesten und klnstlich wiederherge-
stellten Aufnahmen zum Anhdren und herunterladen als MP3 bzw Ogg Vorbis:

e http://www.firstsounds.org/sounds/
e http://de.wikipedia.org/wiki/Bild:Au_Clair_de_la_Lune_(1860).09g"°

46 Wikipedia Artikel Schallplatte - Online Ressource http://de.wikipedia.org/wiki/Schallplatte (Stand 2.10.2008)

47 Sensationsfund: Forscher présentieren dlteste Tonaufnahme der Welt. In: Spiegel Online, 27.3.2008 - Online Ressource http:/
/www.spiegel.de/wissenschaft/mensch/0,1518,543754,00.htm| (Stand 2.10.2008)

8 Rosen, Jody (2008): Researchers Play Tune Recorded Before Edison In: New York Times 27.3.2008 - Online Ressource http:/
/www.nytimes.com/2008/03/27/arts/27soun.htm?_r=1&oref=slogin&pagewanted=all (stand 2.10.2008)

9 Wikipedia Artikel Phonautograph - Online Ressource http://de.wikipedia.org/wiki/Phonautograph (Stand 2.10.2008)

50 "Ausschnitt aus dem Lied »Au Clair de la Lune«, urspringlich als Phonautogramm auf Papier aufgezeichnet. Per 2008 gilt diese Aufzeichnung
als die alteste bekannte Tonaufnahme. Die gesungenen Worte lauten: »Au clair de la lune, mon ami Pierrot ...« (Bei des Mondes Scheine,
mein Freund Pierrot ...)" - Online Ressource http://de.wikipedia.org/wiki/Bild:Au_Clair_de_la_Lune_(1860).0gg (Stand 2.10.2008)
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5. 3. 1. Phonograph - Graphophone - Edison-Rolle

Abb. 10: Edisons Zinnfolien Phonograph, noch ohne Schwungrad - Online Ressource http://www.sprechapparate.de/pic/ge-
schichte/abb5. jpg (Stand 2.10.2008)

Die Grundprinzipien von Phonograph und Grammophon zeichneten sich auf der Pariser Weltaus-
stellung 1867 mit einer Erfindung des Franzosen Charles Cros bereits ab. In Ermangelung eines
Mdzens und begabten Feinmechanikers, der Cros Ideen umsetzen konnte, blieb die Aufzeichnung
und Wiedergabe von Schall unverwirklicht.>!

»Am Anfang war das Wort...* (Joh 1,1)

und das hatte der amerikanische Erfinder Thomas A. Edison wortlich genommen. Edison lieB sei-
nen Phonographen bereits 1877 patentieren und stellte ihn ein Jahr spater am Smithsonian Insti-
tute in Washington vor. Dabei "sprach" der Phonograph selbst die Worte:

»Die Sprechmaschine hat die Ehre, sich selbst der Amerikanischen Akademie der Wissen-
schaften vorzustellen.* (Elste 1999, 267.)

Mit diesem Gerdt war es erstmals moglich, Musik oder Sprache aufzuzeichnen und zeitversetzt zu
rezipieren. Damals hatte allerdings noch niemand eine Vorstellung davon, was einmal alles mdg-
lich sein wirde. Der Bedarf war noch nicht geweckt und erst die Zeit und das Experimentieren lie-
Ben die Menschen auf Ideen kommen, wozu eine solche Erfindung gut sein sollte.

Abb. 11: Edison - Phonograph. In: Meyers Konversationslexikon, Leipzig und Wien, 1885-1892, Bd 13, S.7 - Online Ressource
http://upload.wikimedia.org/wikipedia/commons/d/dc/Phonograph_Meyers.jpg (Stand 2.10.2008)

Edison verwendete fiir seine friihen Phonographen eine Messingrolle, die mit einem diinnen Sta-
niolblatt Gberzogen wurde. In der Messingrolle waren Rillen, die der aufgesetzte Stift beim Auf-
zeichnungsvorgang fiihrten, die verwendete "Schrift" war eine "Punktschrift">> oder "H6hen-

Die Geschichte der Tonaufzeichnung - Online Ressource http://www.tonaufzeichnung.de/dies_und_das/
geschichte_der_tonaufzeichnung.shtml (Stand 2.10.2008)
Die Geschichte der Tonaufzeichnung - Online Ressource http://www.tonaufzeichnung.de/dies_und_das/
geschichte_der_tonaufzeichnung.shtml (Stand 2.10.2008)
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schrift">3, auch "Tiefenschrift" oder "Vertikalschrift" genannt.> Die Beschreibung des
Phonographen im zeitgendssischen Universallexikon spricht von der Aufzeichnung und jederzeiti-
gen Wiedergabe von Sprache und allen anderen Klangen. Kritisch wird jedoch schon damals ver-
merkt, daB die Wiedergabe zwar deutlich hérbar ware,

"...wenn auch unter mangelhafter Einhaltung der Klangfarbe etc.™

Trotzdem, der Phonograph war die Sensation des Jahres 1878 °°, dann wurde es still im diese Er-
findung. Hinter verschlossenen Tiren wurde jedoch weiter experimentiert.

Charles Sumner Tainter und Chichester A. Bell nutzten die Zeit seit Erfindung des Phonographen,
um ihn weiterzuentwickeln. Ab 1879 experimentierten sie mit einem Edison-Phonographen und
fanden bald die "Seitenschrift" oder "Lateralschrift" der Nadel, versuchten andere Materialien statt
der Zinnfolie, verwendeten schluBendlich Wachszylinder, bauten einen Antrieb, der gleichmaBige
Umdrehungen schaffte, und prdsentierte 1886 ihr erstes funktionstiichtiges Gerdte namens Gra-
phophone. Die Dichte der Tonrillen betrug 150 tpi, die Spieldauer 10 Minuten.*’

1886 griindete Charles Sumner Tainter gemeinsam mit Chichester A. Bell die Columbia Grapho-
phone Company fiir Produktion und Vertrieb von Phonographen unter dem Namen "Graphopho-
ne." Die Columbia brachte das Graphophone auf den Markt, bei dem Wachszylinder eingesetzt
wurden.>®

1901 grindete Eldrigde R. Johnson die Victor Talking Machine Company, der fihrende Hersteller
von Tontragern fir Phonographen und Grammophone war. 1924 kaufte Victor die kanadische
Gramophone Company Emil Berliners. 1929 wurde Victor von RCA (Radio Corporation of America)
aufgekauft.>®

1899, knapp nach der Grindung Emil Berliners britischer Gramophone Company, kaufte diese das
1898 entstandene Bild des Malers Francis Barraud, das dessen Hund Nipper vor einem Edison-
Phographen darstellt. Fir 100Pfund wurde das Bild samt allen Rechten gekauft und der Phono-
graph durch ein Grammophon Ubermalt und ab 1903 in der Werbung eingesetzt. Die Popularitat
dieses Sujets stieg derartig, daBB die Gramophone Records 1909 ihren Namen in His Master's Voice
(HMV) umbenannten.®°

Da Aufnahmen von Zylindern oder Rollen, auch Walzen sehr schwierig zu vervielféltigen sind ent-
stand in der Zeit dieser Tontrager ein neuer Geschaftszweig flir Musik - Walzen"sanger" oder -mu-
siker. Die Zylinder muBten bespielt werden, doch eine mechanische Reproduktion war sehr auf-
wendig. Maximal 5 der walzenbeschreibenden Gerate konnten hintereinandergeschaltet werde,
sodaB fir eine Auflage von z.B. 500 Walzen 5x100 Aufnahmen gemacht werden muBten. Fir diese
zeitaufwendige und der Massenproduktion entgegenwirkende Aufnahmenotwendigkeit enstand ein

3 Wikipedia Artikel Schallplatte - Online Ressource http://de.wikipedia.org/wiki/Schallplatte#Vom_Wachszylinder_zur_Schallplatte (Stand

2.10.2008)

54 Wikipedia Artikel Schallplatte - Online Ressource http://de.wikipedia.org/wiki/Schallplatte#Plattenschriftarten (Stand 2.10.2008)

s retro|bib - Seite aus Meyers Konversationslexikon/ Phonixdl - Phonolith - Online Ressource http://www.retrobibliothek.de/retrobib/
seite.htmlI?id=112832#Phonograph (Stand 2.10.2008)

56 Die Geschichte der Tonaufzeichnung - Online Ressource http://www.tonaufzeichnung.de/dies_und_das/

geschichte_der_tonaufzeichnung.shtml (Stand 2.10.2008)

Charles Sumner Tainter and the Graphophone - Online Ressource http://history.sandiego.edu/gen/recording/graphophone.html (Stand
2.10.2008)

8 The Columbia Graphophone and Grafonola - Online Ressource http://www.intertique.com/TheColumbiaGraphophoneAndGrafonola.html
(Stand 2.10.2008)

5" Wikipedia Artikel Victor Talking Machine Company - Online Ressource http://de.wikipedia.org/wiki/Victor_Talking_Machine_Company (Stand
2.10.2008)

60 Wikipedia Artikel His Master's Voice - Online Ressource http://de.wikipedia.org/wiki/His_Master’s_Voice (Stand 2.10.2008)
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eigenes Berufsfeld der "Walzensanger".®® 1902 nahm Enrico Caruso als einer der ersten groBen
Musiker flr Edison auf Walze auf, 100 weitere sollten folgen.®? (vgl. die "Pianolisten" als Berufsfeld
zur "musikalischen" Bedienung von Pianola und anderen Kunstspielklavieren, siehe S. 49 - 52
Kapitel "5. 2. 2. Orchestrion, Pianola, Violano")

In der Anfangszeit der Wachswalze wurden die Tontrager akustisch gekoppelt in Gruppen von
4-10 hintereinandergeschalteten Geraten aufgenommen. Ab 1893 wurden Walzen mithilfe panto-
graphischer Verfahren vervielfaltigt. Ab 1889 experimentierte Edison mit GuBverfahren, um bei
denen auf einer bespielten Walze in einem elektrischen Feld eine diinne Goldschicht appliziert
wurde, die durch Galvanisation anschlieBend bei gleichzeitiger Zerstérung des Originals verstarkt
wurde. Von dieser Matrize konnten nun Kopien gegossen werden, die zur Herstellung von akusti-
schen Kopien Verwendung fanden. Ab 1898 konnte Edison diese Technik einsetzen, ab 1902 stellt
er die gesamte Produktion auf das GoldguBverfahren ("Gold moulded") um. Dadurch konnten auch
andere Werkstoffe verwendet werden.®?

Die von Edison verbesserten und ab 1888 produzierten Wachszylinder hatten eine Spieldauer von
2 Minuten, ab 1908 auch 4 Minuten, ab 1912 wurden nurmehr Zylinder mit einer Spieldauer von 4
Minuten hergestellt. Die 4 Minuten Wachszylinder waren anfanglich aus zu weichem Material und
durch haufiges Abspielen litt die Wiedergabequalitdt. Edison muBBte daher andere Materialien ver-
wenden und kam auf Zelluloid - die "Blue Amberol" war geboren. Die Lambert Company of Chica-
go stellte schon langer entsprechende Zylinder her und hielt das Patent am Herstellungsvorgang.
Edison zwang diese Konkurrenz durch einige Klagen in den Bankrott und Gbernahm anschlieBend
die Patente. Auch die Columbia stellte von 1908-1912 Amberols her, die verlasslicher als Edisons
Produkte waren. Auch sie trugen vor der Bezeichnung des Inhalts die Markierung "4M".

Abb. 12: Verschiedene Edison-Walzen mit Behdltern - Online Ressource http://www.tonaufzeichnung.de/images/phono-
graph/walzen. jpg (Stand 2.10.2008)

Ab 1908 stellte die Columbia nur mehr Schallplatten her, und selbst Edison produzierte ab etwa
1912 Schallplatten in Hohenschrift, die sogenannten Diamond Discs mit bis zu 24min Spielzeit bei
80 U/min.* Sie erforderten ein eigenes sehr teures, mit anderen Fabrikaten nicht kompatibles
(Hohenschrift :: Seitenschrift) Abspielgerat aus dem Hause Edison. Als 1914 Edisons amerikani-
sche Aufnahmestudios samt Ausristung fir die Walzenproduktion niederbrannten wurde Musik
nur mehr fir die Diamond Discs aufgenommmen, von denen danach akustische Kopien von er-
staunlicher Qualitat aber geringerer Brillianz als friiher auf Edison-Rollen Ubertragen wurde.®® Ab

o1 Finger, Andreas (2005): Uni Rostock: Skriptum fiir 17.1.2005 Computerbasierte Musik II - "von Musikwalze bis MP3 - Datentréger und -
formate" - Online Ressource http://wwwdb.informatik.uni-rostock.de/~af/mmc/WS0405/script/2005-06-10_
MmC_04_Datentraeger_Datenformate.ppt (Stand 2.10.2008)

62 Enrico Caruso - Biografie WHO'S WHO. - Online Ressource http://www.whoswho.de/templ/te_bio.php?PID=2948&RID=1 (Stand 2.10.2008)
63 Wikipedia Artikel Phonograph - Online Ressource http://de.wikipedia.org/wiki/Phonograph (Stand 2.10.2008)
o4 Wikipedia Artikel Wachsrolle - Online Ressource http://de.wikipedia.org/wiki/Wachswalze (Stand 2.10.2008)
65 Wikipedia Artikel Phonograph - Online Ressource http://de.wikipedia.org/wiki/Phonograph (Stand 2.10.2008)
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1928 wurden die Diamond Discs elektrisch aufgenommen, die Kopien auf Edison-Rollen weiterhin
akustisch, ab 1929 elektrisch tberspielt.®®

TINFOIL

BROWN WaX
CONCERT
INDESTRUCTIBLES
GOLD MOULDED
WaX AMBEROL
BLUE AMBEROL

Abb. 13: Zeittafel der Wachszylinder von Bell & Tainter. Wax Amberol und Blue Amberol haben eine Laufldnge von 4min,
alle anderen 2min. Online Ressource http://www.cylinder.de/ table.gif (Stand 2.10.2008)

Ab 1902 wurden die Gould Moulded Records im GoldguBverfahren produziert, ihre Farbe war
schwarz und ihr Material harter, dadurch zerbrechlicher, brachte aber eine Steigerung in Klang-
qualitdt und Lautstdérke. Das Produktionsverfahren war auch entscheidend fir die weitere indu-
strialisierte Verbreitung der Schalltréagerproduktion.

Die Rillendichte der Walzen fir Musik betrug 100tpi (tracks per inch). Die Ubliche Abspielge-
schwindigkeit war meistens 80-144U/min, ab 1902 wurde die Abspielgeschwindigkeit auf 160 U/
min standardisiert und meist eingehalten.

Bis 1908 produzierte Columbia Gerate aber kaum Wachszylinder. Daher wurde die gesamte Pro-
duktion der Indesctructible Record Company of Albany aufgekauft und als Columbia Indestructible
Records vermarktet.®”

Bis in die 1950er Jahre wurden die seit 1908 hergestellten Diktierphonographen in Biros verwen-
det. Da sie eine Rillendichte von 150 tpi aufwiesen, war die Wiedergabe von Musikaufnahmen mit
100tpi nicht moglich.

Einen Tag vor dem Boérsen-Crash 1929 stellte Edison die Produktion aller Tontréger ein.®® Auch der
von Bells Sohn unternommene Versuch, den Technologiewechsel mit der Produktion und dem Ver-
kauf von Radios zu Uberleben scheiterte.®

Alte Aufnahmen findet man im Internet unter anderem im Zylinderarchiv http://www.cylinder.de

Die alteste erhaltene Musikaufnahme auf Zylinder datiert vom 29.6.1888 und ist ein Ausschnitt
von Héndels Oratorium Israel in Agypten, aufgenommen im Crystal Palace in London.”

The Cylinder Guide. Blue Amberols and 4-minute Indestructibles - Online Ressource http://www.cylinder.de/guide_blue-amberol-
cylinders.html (Stand 2.10.2008)

The Columbia Graphophone and Grafonola - Online Ressource http://www.intertique.com/TheColumbiaGraphophoneAndGrafonola.html
(Stand 2.10.2008)

The Cylinder Guide. Blue Amberols and 4-minute Indestructibles - Online Ressource http://www.cylinder.de/guide_blue-amberol-
cylinders.html (Stand 2.10.2008)

69 Wikipedia Artikel Wachswalze - Online Ressource http://de.wikipedia.org/wiki/Wachswalze (Stand 2.10.2008)
7 Wikipedia Artikel Phonograph - Online Ressource http://de.wikipedia.org/wiki/Phonograph (Stand 2.10.2008)
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Mikrophon

Ein Mikrophon ist ein elektromagnetischer Wandler und dient der Umwandlung von Schallschwin-
gungen der Luft in elektrische Schwingungen. Eine Signalaufnahme und Wandlung via Festkorper-
schall geschieht im Unterschied zum Mikrophon auf direktem Weg mithilfe eines Tonabnehmers.
Als solcher gilt auch das sogenannte Kehlkopfmikrophon.

Der Begriff "Microphone" (siehe Seite 87) wurde erstmals 1827 von Sir Charles Wheatstone (der
auch die Mundharmonika und das transportable Harmonium verbesserte’') verwendet und be-
zeichnete im engsten Sinn kein Mikrophon sondern eher einen Tonabnehmer. (Gethmann 2006,
67)

1860 erfand der in die USA ausgewanderte Italiener Antonio Meucci ein Bell's Telephon "technisch
gleiches" (Gérne 2008, 201) "teletrofono" auf dem Prinzip des elektromagnetischen Wandlers, pu-
blizierte diese Erfindung in einer italienischsprachigen Zeitung in New York. Mangels Geldes konn-
te er kein Patent anmelden, erwirkte 1871 aber eine einjahrige Schutzfrist, die er 1874 nicht
erneuern konnte. Die Bestandteile seines Prototypen waren in den Western Union Laboratories,
wo Meucci arbeitete, nicht mehr auffindbar. (vgl. HRES 269 EH)

In den gleichen Western Union Laboratories arbeitete Alexander Graham Bell, der 1876 sein Tele-
phon als Patent anmeldete. Er gilt heute als der Erfinder des Telephons und damit auch des Mikro-
phons. 1877 verbesserte Emil Berliner das Mikrophon und verkaufte das Patent der Bell Telephone
Company.”?

Im Zusammenhang mit der Erfindung von Telephon und Mikrophon gab es 2002 eine Kontroverse,
die zu einem BeschluB des amerikanischen Reprasentantenhauses flihrte, wonach der Italiener
Meucci als Erfinder rehabilitiert und Bell Betrug unterstellt werden sollte.

"Whereas on January 13, 1887, the Government of the United States moved to annul the pa-
tent issued to Bell on the grounds of fraud and misrepresentation, a case that the Supreme
Court found viable and remanded for trial;

Whereas Meucci died in October 1889, the Bell patent expired in January 1893, and the case
was discontinued as moot without ever reaching the underlying issue of the true inventor of
the telephone entitled to the patent” (HRES 269 EH 11.6.2002)"

1878 stellte David Edward Hughes sein Kohlemikrophon vor, das erstmals die elektrische Schall-
aufzeichnung ermdéglichte. (Gethmann 2006, 67)

Kohlemikrophone sind fiir Broadcast-Zwecke ungeeignet, da sie hohen Wirkungsgrad aber starke
Verzerrungen bei schlechtem Frequenzgang aufweisen. Daher finden sie in der Fernsprechtechnik
Anwendung (Fluch 2008, 158), wo der Dynamikbereich nicht sonderlich groB ist und aus Ubertra-
gungskostengriinden der Frequenz beschrankter bleibt. (Kiihn 2008, 2)

1917 erfindet Eward C. Wente das Kondensatormikrophon. 7* Einen guten Uberblick tiber Mikro-
phontechnik bietet einer der groBen Hersteller - Behringer - in seinem Mikrophon-Tutorial.”

7 Wikipedia Artikel Charles Wheatstone - Online Ressource http://en.wikipedia.org/wiki/Charles_Wheatstone (Stand 4.9.2008)

Die Geschichte der Tonaufzeichnung - Online Ressource http://www.tonaufzeichnung.de/dies_und_das/
geschichte_der_tonaufzeichnung.shtml (Stand 2.10.2008)

73 HRES 269 EH, H. Res. 269 In the House of Representatives, U.S., June 11, 2002 - Online Ressource http://hnn.us/articles/802.html (Stand
1.9.2008)

74 Magnetband-Museum: Die Magnetband Story - Online Ressource http://www.useddlt.com/magnetband_story1.html (Stand 2.10.2008)

75 Einfihrung in die Mikrofontechnik - Online Ressource http://www.behringer.com/04_ultranet/tutorials/mic-tutorial/frame.html (Stand
2.10.2008)
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5. 3. 2. Grammophon - Schallplatte

Bereits 1880 beschaftigte sich Charles Sumner Tainter mit den Schwierigkeiten der Vervielfalti-
gung von Edison-Walzen.

Abb. 14: Berliners Grammophon - Online Ressource "Charles Sumner Tainter and the Graphophone” http://history.sandie-
go.edu/gen/recording/graphophone.html - http://history.sandiego.edu/gen/recording/images/PDRM1546f.jpg
(Stand 2.10.2008)

Die Erfindung Edisons war noch nicht marktreif, der 1870 aus Deutschland in die USA ausgewan-
derte Emile Berliner hatte sich mit der Schallaufzeichnung beschéftigt und 1887 die Schallplatte
erfunden, die urspriinglich aus Hartgummi gefertigt war.

Berliner verwendete eine Zinn-Platte von 12cm Durchmesser, nach Auftragen einer Flissigkeit
wurde eine diinne Wachsschicht aufgebracht. Um keine Patente Edisons zu verletzen mufBte Berli-
ner den Schreibvorgang der Nadel andern, indem er ihren Winkel um 90° drehte. Die Auslenkung
durch die Membran erfolgte nun nicht mehr als "Hohenschrift" wie bei Edison sondern als "Seiten-
schrift". Die Nadel kratzte ihre Informationen in die diinne Wachsschicht bis auf die darunterlie-
gende Zinn-Platte. Nach der Aufnahme wurde die Platte mit Sdure geatzt, an den von der Nadel
freigelegten Stellen durch S&ureeinwirkung die Toninformation dauerhaft gesichert. 7

Abb. 15: Berliners Grammophon, gebaut vom Puppenerzeuger Kdmmerer in Thiiringen, ausgestattet mit 6 zusdtzlichen
Schellacks - Online Ressource http://www.tonaufzeichnung.de/bilderseiten/original_berliner_phonograph.shtml
- http://www.tonaufzeichnung.de/images/plattenspieler/schellack4.jpg (Stand 2.10.2008)

Berliner fand in den USA keine Geldgeber und Firmen, die sein Grammophon erzeugen wollten, so
ging er zuriick nach Deutschland und fand im Spielwarenhersteller Kdmmerer in Thiringen seinen

76 Die Geschichte der Tonaufzeichnung - Online Ressource http://www.tonaufzeichnung.de/dies_und_das/
geschichte_der_tonaufzeichnung.shtml (Stand 2.10.2008)
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ersten Partner. Das erste Grammophon wurde als Spielzeug produziert. Wegen der Gleichlauf-
schwankungen durch den Handantrieb per Kurbel wurden Grammophone ab 1890 mit Federmoto-
ren und ab 1895 auch mit Elektromotoren ausgestattet. Bis 1931 war der Schalltrichter typisch fur
das Grammophon, trotz der an den Bell Laboratories 1924 erfundenen und ab 1925 industriell ge-
fertigten elektrischen Schallplattenspieler. 7’

o,
I £

% hast,
randug ot sirect.

Abb. 16: Eine der ersten Schellacks, die den von Emil Berliner vertriebenen Grammophonen beilag. Auf der Vorderseite
war ein Kinderlied zu héren, auf die Riickseite wurde der Liedtext geklebt.- Online Ressource http:/
/www.tonaufzeichnung.de/images/grammophon/ jackjill.jpg (Stand 2.10.2008)

1899 produzierte Columbia ein Spielzeug-Grammophone, allerdings wurde aus patentrechtlichen
Grinden die Rille von der Mitte aus abgespielt. 1902 wurde Brancheninsidern klar daB den kom-
merziellen Erfolgen der Edison-Rollen durch die Schellacks langfristig ein Ende bereitet wirde.
Man muBte einige Patentrechte erwerben, und da die Rechtsabteilung von Columbia bereits da-
mals sehr gefiirchtet war, einigte man sich schnell auf gegenseitige Lizensierung von Patenten. So
brachte auch die Columbia ab 1902 Disc-Graphophones heraus.”®

Das Jahr 1902 ist - nach einigen juridischen Auseinandersetzungen - ein markantes Datum flr
den Beginn der Tontragerproduktion: der Umstieg der Columbia auf die Grammophone, deren
Tontrager weitaus leichter herzustellen sind als Walzen. Ab 1908 stellte die Columbia keine Wal-
zen mehr her und konzertrierte sich auschlieBlich auf Schellacks. 1905 wurden bereits 21 Millionen
Tontrager produziert, der deutsche Ableger hatte einen TagesausstoB von rund 20.000 Stick.
(Schimana 2008, 32)

Wenn Schimana hier mit 181 tontrager- und gerateproduzierenden Firmen den Anfang der Musik-
industrie ortet sei dennoch auf die Musikautomaten verwiesen, die zumindest ab der 2. Halfte des
19. Jahrhunderts einen industriellen Grundstock fir die Musikindustrie bedeuten und - wie oben
im Fall Polyphon gezeigt - in die weitere "Musikindustrie" heutiger Pragung Ubergingen. (siehe S.
55 - 56 Kapitel "5. 2. 4. Vorlaufer der Musikindustrie") Ab 1931 fusionierte die Columbia UK mit
der Gramophone Company / HMV zur Electric and Musical Industries Ltd. (EMI), einem der heute
noch bekannten Major Labels der Musikindustrie. 7

7 Die Geschichte der Tonaufzeichnung: Das Grammophon - Online Ressource http://www.tonaufzeichnung.de/geraete/grammophon.shtml
(Stand 2.10.2008)
78 The Columbia Graphophone and Grafonola - Online Ressource http://www.intertique.com/TheColumbiaGraphophoneAndGrafonola.html

(Stand 2.10.2008)
7 Wikipedia Artikel EMI_Group - Online Ressource http://de.wikipedia.org/wiki/EMI__Group (Stand 2.10.2008)
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Abb. 17: Das Prinzip der 1930 von Alan Blumlein entwickelten Flankenschrift mit 45° Drehung der beiden Kandle - Online
Ressource http://de.wikipedia.org/w/index.php?title=Bild:Plattenschrift.svgé&filetimestamp=20070930113626
(Stand 2.10.2008)

Bereits um 1930 entwickelte Alex Blumlein die Flankenschrift, die ab 1957 realisiert wurde, konn-
ten die Patente zur Seitenschrift (Berliner) und Hohenschrift/Tiefenschrift (Edison) kombiniert
werden, damit wurde das Stereo-Verfahren moglich.®

1925 fihrte Victor unter dem Namen Orthophonic das erste elektrische Aufzeichnungsverfahren
fur Schallplatten ein.®

Ab 1924 wurde die elektrische Schallaufzeichnung im Rundfunk eingesetzt. Die neue Technik war
allerdings noch nicht ausgereift und hatte Kinderkrankheiten. Dennoch stieg die RAVAG auf Plat-
tenspieler mit elektrischem Tonabnehmer um, was aufgrund der selbst fiir die damaligen Verhalt-
nisse ,unzulanglichen™ Tonqualitat (zu schwache Basse) nur im Notfall passierte, wie etwa 1926,
als der Sender Innsbruck in Betrieb ging, aber flir weitere 2 Monate ohne Kabelverbindung zum
Programm aus Wien blieb und daher ein eigenes Programm bereitstellen muBte. (Binder 1960,
198 FN 9.)

Dem Problem der zu schwachen Bdsse entgegnet man mit einer BaBabsenkung und Héhenanhe-
bung, der sogenannten Entzerrung, die in unterschiedlichen Systemen sowohl in Europa als auch
den USA verbreitet waren.

Die RIAA, die Recording Industry Association of America wurde 1952 mit dem Ziel gegriindet, die
unterschiedlichen Aufnahmeverfahren fir Schallplatten zu vereinheitlichen und konnte mit der
Standardisierung der RIAA Equalization Curve die musikalische Qualitat der Vinylschallplatten und
ihre Haltbarkeit erhdhen. Bereits ab 1940 verwendeten Tontragerproduzenten unterschiedliche
Verfahren, um mithilfe von BaBabsenkung und Héhenverstarkung die elektrischen Grammophon-
aufnahmen zu entzerren. Bereits 1925/26 wurde an den Bell Laboratories von Joseph P. Maxwell
und Henry C. Harrison mit dem Western Electric "rubber line" Schneidkopf fir Grammophonauf-
nahmen die Notwendigkeit von Entzerrung entdeckt.

1934 kam man auf die Idee, den umgekehrten Effekt bei der Wiedergabe von Grammophonauf-
nahmen zu gehen und so einen naturlicheren Klang zu erhalten, der zusatzlich weniger stérende
Nebengerausche enthielt. In der Folge wurde 1942-1949 unterschiedliche Systeme verwendet, in
Europa waren die Splitpunkte fiir die BaBanhebung bei 200-300Hz, die H6hen wurden ab 10000Hz
mit 0 bis -5dB gedampft. In den USA wurden die tiefen Frequenzen bis ca. 500Hz verstérkt, die
Dampfung der Hohen wurde mit etwa -8,5dB durchgefiihrt. 1942 versuchte die NAB - National As-

Die Geschichte der Tonaufzeichnung - Online Ressource http://www.tonaufzeichnung.de/dies_und_das/
geschichte_der_tonaufzeichnung.shtml (Stand 2.10.2008)

Wikipedia Artikel Victor Talking Machine Company - Online Ressource http://de.wikipedia.org/wiki/Victor_Talking_Machine_Company (Stand
2.10.2008)
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sociation of Broadcasters - eine erste Standardisierung von Entzerrungen und Schneideverfahren
fur Lateral- und Vertikalschrift.

Mitte der 1930er Jahre wurde bei der NBC National Broadcasting Corporation an einem Entzerr-
Standard experimentiert und aufgrund empirischer Versuche, wo Tiefen bis 100Hz verstarkt und
Hoéhen ab ab 1000Hz bei 10000Hz mit 16dB verstarkt wurden - ergab sich die NBC Orthoacoustic
Curve, die ab etwa 1940 von Edwin Howard Armstrong fir das FM-Radio verwendet wurde. 1951
versuchte die AES Audio Engineering Society eine Standardisierung der Entzerrung, doch auch
dieser Versuch setzte sich nicht durch. Die RIAA standardisierte eine Entzerrkurve ab 1954, als
1958 die Stereo-LP auf den Markt kam wurde die RIAA-Equalization Curve zum weltweiten
Industriestandard.®?

20
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Abb. 18: Die RIAA Equalization Curve - Online Ressource http://en.wikipedia.org/wiki/RIAA_equalization - http://en.wi-
kipedia.org/wiki/Image:RIAA-EQ-Curve.svg (Stand 2.10.2008)

In den spaten 1940-er Jahren entstand ein Formatkrieg um die Nachfolge der Schellack. Columbia
brachte im Juni 1948 die LP mit 33 1/3 Umdrehungen/min heraus, im Februar 1949 dicht gefolgt
von RCA Victor mit Platten von 45 Umdrehungen/min. Die meisten Gerate konnten daraufhin Ton-
trager mit Umdrehungsgeschwindigkeiten von 78, 45 und 33 1/3 U/min wiedergeben.

5. 3. 3. Tonbandgeridte

Abb. 19: Das Telegraphon von Valdemar Poulsen - Online Ressource http://de.wikipedia.org/w/index.php?title=Bild:Tele-
graphon. jpg&filetimestamp=20071121144753 (Stand 2.10.2008)

1898 erfand der Dane Valdemar Poulsen das Telegraphon, ein Gerat fir Aufnahme und Wiederga-
be von Schall auf elektromagnetischem Weg. Als Tontréger diente eine Stahldraht (Klaviersaite),
der durch einen Elektromagnet mit Information bespielt und wiedergegeben werden konnte. Der
Draht wurde mit hoher Geschwindigkeit am Magnet vorbeigezogen und so magnetisiert. Die Auf-

82 Wikipedia Artikel RIAA Equalization - Online Ressource http://en.wikipedia.org/wiki/RIAA_equalization (Stand 2.10.2008)



My own private Radio 68/355 Karl-Johannes Vsedni

nahmedauer betrug bis zu 40 Minuten. Es handelt sich dabei direkt um ein Tonbandgerat im heu-
tigen Sinn. Im Jahr 1900 wurde das Telegraphone auf der Weltausstellung in Paris vorgestellt, er-
zielte hohes Medienecho und erhielt einen Grand Prix.%*

1900 bauten Mix und Genest in Berlin ein Tonbandgerdt mit einer Bandgeschwindigkeit von
200cm/s und einer Aufzeichnungslange von 50 Sekunden. 1901-1903 griindete Poulsen gemein-
sam mit Peder O. Pedersen die Telegraphone Company, Poulsen verbessert das Telegraphon und
bringt ein Gerat heraus, das bei Gleichstrom-Vormagnetisierung fir bessere Aufnahmequalitat und
200cm/s Bandlaufgeschwindigkeit auf 30min Laufzeit.®*

Eine Aufnahme von Kaiser Franz Joseph 1., der im Mai 1900 bei der Vorstellung dieses neuen Ge-
rates auf ebendieses aufgezeichnet wurde, ist in der dsterreichischen Mediathek erhalten und im
Internet abrufbar:

e Stimmportrait Kaiser Franz Joseph I. auf einem Poulsen-Telegraphone 1900
http://www.mediathek.ac.at/galerien_1/ihr_wort_fuer_die_ewigkeit_1/
ihr_wort_fuer_die_ewigkeit/Oesterreichische_Stimmportraets_2/Kaiser_Franz_Jo-
seph.htm

Selenophon

In Wien entwickelte in den 1920ern die Selenophon-Studiengesellschaft ein optisch-elektrisches
Tonaufzeichnungsverfahren, das fir Film und Radio interessant war. Die optische Aufnahme er-
folgte auf einem impragnierten Photopapier, das als "tonendes Papier" bezeichnet wurde. (Ergert
1974, 108f.)

Der Physiker Hans Thirring und RAVAG-Grinder und Generaldirektor Oskar Czeija entwickelten die
Technologie und griindeten 1929 eine eigene Filmgesellschaft - die Selenophon Licht- und Tonbild-
gesellschaft - die nach ihrem patentierten Verfahren auch Tonfilme herstellte. Sie trat allerdings in
Konkurrenz zu den beiden damals groBen Weltmarktfihrern Western Electric und Klichenmeister-
Tobis-Klangfilm, die im Pariser Tonfilmfrieden 1932 eine Aufteilung des Weltmarktes
beschlossen.®

Das Selenophon - Tonverfahren gilt als einer der direkten Vorlaufer des Magnettonverfahrens. Mit-
tels Selenzellen wurde Schall auf Photopapier aufgezeichnet, ein Verfahren, das den Alkaliphoto-
zellen Uberlegen war. Die Bdsse klangen voluminéser, die Aufzeichnung geschah mittels "Positiv-
materials", war also kostenglinstiger und sicherer. Geringere Verstarkung flhrte bei der
Wiedergabe zu weniger Verzerrungen.

Die Selenophon Aufzeichnungs- und Wiedergabegerate der Type U7 wurden von Arturo Toscanini
zur Aufzeichnung seiner Konzerte bei den Salzburger Festspielen dem Grammophon vorzog, die
Selenophon-Tonbdander wurden auch bei den amerikanischen Rundfunkstationen CBS und NBC
verwendet.®®

83 Wikipedia Artikel Telegraphone - Online Ressource http://de.wikipedia.org/wiki/Telegraphon (Stand 2.10.2008)

84 Magnetband-Museum - Die Magnetband Story - Online Ressource http://www2.magnetbandmuseum.info/magnetband_story1.0.html#c1519
(Stand 2.10.2008)

8s Wikipedia Artikel Selenophon Licht- und Tonbildgesellschaft - Online Ressource http://de.wikipedia.org/wiki/Selenophon_Licht-
_und_Tonbildgesellschaft (Stand 2.10.2008)

86 Wikipedia Artikel Selenophon Licht- und Tonbildgesellschaft - Online Ressource http://de.wikipedia.org/wiki/Selenophon_Licht-
_und_Tonbildgesellschaft (Stand 2.10.2008)
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Tefiphon / Teficord

In den 1930er Jahren erfand der Kélner Karl Daniel das sogenannte Tefiphon. Bemerkenswert ist
die Kombination aus einer Kasette und der Schallplattennadel. In ein endloses Vinylband wurden
mit Mikroschrift - die spater auch bei der LP Anwendung fand® - spiralférmig Rillen eingraviert, die
von einer Nadel abgetastet wurden.

Abb. 20: Teficord © Norbert Schnitzler 2005 - Online Ressource http://de.wikipedia.org/w/index.php?title=Bild:Tefi-
cord_Detail. jpgé&filetimestamp=200706 15024900 (Stand 2.10.2008)

Auf der Rundfunkausstellung 1936 prasentierte Daniel das Tefiphon, das aus der Weiteretwicklung
des Anrufbeantworters hervorgegangen war. Das Tefiphon diente der Schallaufnahme und -wie-
dergabe, das Teficord war nur zur Schallwiedergabe gebaut.®®

Abb. 21: Aussen- und Innenansicht Tefi Autofon KC1/AU - Online Ressource http://www.reinsch-online.de/Hobbie/ Tefifon/
KC1-AU/kc1-au.htm (Stand 2.10.2008)

Die Klangqualitat war der Schellack tGberlegen, was am fir die Endlosschleife verwendeten Band-
material lag. Bis zu 4 Stunden Aufnahmedauer bedeutete meist Aufnahmen von Tanzmusik, Ope-

87 Tefifon - Online Ressource http://www.porzgrengel.de/Tefifon.htm (Stand 2.10.2008)

88 Deutsche Rundfunkgeschichte / Tefifon, die Geschichte eines Unternehmens - Online Ressource http://www.r-a-d-i-o-s.de/te/te.html (Stand

2.10.2008)
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retten oder Schlagern. In den 1930ern und 40ern wurde das Tefiphon in Deutschland
hauptsachlich im militdrischen Bereich zur Sprachaufzeichnung verwendet.

Ab der Mitte der 1940er Jahre kamen die ersten Schallbdnder und Gerate fir den Privatgebrauch
auf den Markt. Trotz vielfaltiger Modelle, auch in Kombination mit Radios, konnte sich das Tefi-
phon gegen Magnetophon und LP nicht behaupten. Die Produktion wurde 1965 eingestellt.®®

Als Mittler zwischen den Welten von Schallplatte und Tonband stellt dieses Gerat eine einzigartige
Entwicklung dar.

Auch im Auto wurde ab den 1950ern- wie die Schallplatte und spater die Kompaktkasette - das
Tefiphon zur Ergdanzung des Radios angeboten - die folgende Abbildung zeigt eines der weltweit
letzten 10 verbliebenen Gerate.

Magnetophon

Fast zeitgleich mit dem Selenophon erfindet 1929 Fritz Pfleumer das magnetische Tonband mit ei-
ner Eisenoxydbeschichtung. (Ergert 1974, 109) 1930 erfand Eduard Schiiller den ringférmigen
Magnetkopf mit Spalt, der eine starkere Magnetisierung des direkt am Spalt - dem Ort des stark-
sten Magnetfelds - vorbeiziehenden Tonbandes bewirkte.®® Das am Ringkopf wirkende magneti-
sche Streufeld ist effektiver bei der Magnetisierung eines Tonbandes als die bis dahin fir Stahl-
bandmaschinen verwendeten zugespitzten Magnete und setzte sich daher durch.®*

Abb. 22: Erster Luftspalt-Magnetkopf von Eduard Schiiller 1932 - Online Ressource http://www2.magnetbandmuseum.info/
magnetband_story1.html - http://www2.magnetbandmuseum.info/uploads/pics/aeg-schueller-magnetkopf-origi-
nal.jpg (Stand 2.10.2008)

Ab 1935 gelingt es der BASF, reiBfeste Kunststofftonbander mit 6,5mm Breite zu produzieren und
damit beschichtete Papierbander zu ersetzen. Ab der Einfihrung des Dreimotorenantriebs hatte
man auch von Seiten der Mechanik das Problem der reissenden Bdander geldst. Einerseits waren
die mechanischen Beanspruchungen des Bandes nicht mehr so groB3 wie zuvor, andererseits wurde
durch den "Spiegel" am Ringkopf die Reibungskrafte minimiert. Auf der Funkausstellung in Berlin
wurden die ersten "Magnetophon K1" Gerate der AEG ausgestellt. Bei einem Brand wahrend der

89 Wikipedia Artikel Tefifon - Online Ressource http://de.wikipedia.org/wiki/Tefifon (Stand 2.10.2008

0 Thiele, Heinz (1982): Entwicklung der HF-Vormagnetisierung. In: Funkschau 16/1982, S.45/46. - Online Ressource http:/
/www.theimann.com/Analog/History/Wege/index.html (Stand 2.10.2008)

o STUDER und ReVox - Das Infoportal | Der Tonkopf - die Geschichte - Online Ressource http://www.studerundrevox.de/index.php?page=180
(Stand 2.10.2008)
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Funkausstellung gingen alle 4-5 Prototypen verloren. Der Name Magnetophon wurde zum Syn-
onym flir diese Gattung von Tonbandgeraten.

Die Tonqualitédt war anfanglich bescheiden, die Bandbreite reichte bis ca. 6000Hz, der Rauschab-
stand betrug ca. 30dB bei einer Bandlaufgeschwindigkeit von 1m/s®?, daher war an einen Einsatz
als Aufzeichnungsgerat flir Sprache gedacht. Doch 1936 waren die Ergebnisse der Aufzeichnung
eines Konzerts des London Philharmonic Orchestra in Ludwigshafen unter Sir Thomas Beecham so
gut, daB daraufhin die deutschen Rundfunkanstalten ihre bisherige Schallaufzeichnung auf Wachs-
platten sukzessive durch Magnetophone austauschten.

Abb. 23: Links: AEG Magnetophon K1 aus dem offentlichen Geschdftsbericht 1935. - Rechts: AEG Magnetophon K1 mit klei-
nem Mikrophon, Verstédrker und Lautsprecher. - Online Ressource http://www2.magnetbandmuseum.info/aeg-
k1-bis-k3.html -  (links)  http://www2.magnetbandmuseum.info/uploads/pics/aeg-magnetophon-K1-urzu-
stand-1_02.jpg - (rechts) http://www2.magnetbandmuseum.info/uploads/pics/aeg-magnetophon-
K1-1935-800pix.jpg (Stand 2.10.2008)

Bereits 1923 bzw 1926 wurde die Vormagnetisierung als Mittel zur Klangverbesserung in den USA
bei einigen Experimenten gefunden und patentiert, erst um 1940 in Deutschland nochmals "erfun-
den" und eingesetzt.*?

Die ab 1938 gebauten Magnetophone der Serie K4 ersetzten nur in den deutschen Rundfunkstudi-
os zusehends die Plattenaufzeichnung und erleichterten den Audioschnitt wesentlich. Vor dem
Krieg war das akustische Ergebnis nicht ausreichend zufriedenstellend, und die Vormagnetisierung
geschah nur in Deutschland, das kriegsbedingt keinen internationalen Technologietransfer vor-
nahm. Das ab 1943 gebaute Magentophon K7 verwendete erstmals die Hochfrequenz-Vormagneti-
sierung (BIAS) mit etwa 10kHz, eine zuféllige Entdeckung um etwa 1940 von Walter Weber und
Hans-Joachim von Braunmuhl. Dadurch stieg die Klangqualitat erheblich, das Bandrauschen und
Klirren konnte drastisch verringert werden, im Mittelwellen-Radio konnte die Klangqualitdt von
Live-Ausstrahlungen und Wiedergaben vom Tonband nicht mehr unterschieden werden.

Mit einem mittels 2-Spur-Magnetkopf umgebauten K7 entstand 1943 die erste Stereo-Aufnahme
auf Tonband. Im Rundfunk traten die Magnetophone ihren Siegeszug an, allerdings erst auf
Deutschland beschrankt, da diese Technik vor Ausbruch des 2. Weltkriegs von den Amerikanern
als nicht weit genug entwickelt betrachtet wurde. Umso groBer war das Erstaunen 1945, als die

o2 Magnetband-Museum: AEG K1-K3 - Online Ressource http://www2.magnetbandmuseum.info/aeg-k1-bis-k3.html (Stand 2.10.2008)
o3 Magnetband-Museum: Die Magnetband Story - Online Ressource http://www.useddlt.com/magnetband_story1.html (Stand 2.10.2008)
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Amerikaner in den deutschen Rundfunkanstalten die auBerhalb Deutschlands unbekannten Magne-
tophone fanden. Viele dieser Gerate wurden als Kriegsbeute in die USA gebracht und dort stau-
nend nachgebaut. In der USA wurde zu der Zeit noch mit der akustisch unbefriedigenden Draht-
tonaufzeichnung (nach Poulsens Prinzip des Telegraphone) gearbeitet. *

1947 wurde dem in der USA berihmten Sanger Bing Crosby eines der erbeuteten Magnetophone
K4 vorgefuhrt. Crosby hatte eine wodchentliche Live-Show auf NBC, da sich die amerikanischen
Sender damals noch wegen der schlechten Qualitédt weigerten, Voraufzeichnungen auf Wachsplat-
ten zu machen. Crosby entwickelte eine groBe Aversion gegen diese Live-Auftritte, sagte eine
ganze Saison ab und wurde erst von ABC mit dem Versprechen, Shows voraufzuzeichnen, wieder
vors Radiomikrophon geholt. Crosby wurde als Alternative zu den Wachsplatten die in der USA
noch unerprobte Aufzeichnungsmethode mit Magnetophon vorgeflirt, und er entschied, 20 Stlick
davon fur seinen neuen Arbeitgeber ABC anschaffen zu lassen. Den Auftrag erhielt die Firma Am-
pex, die daraufhin zum ersten amerikanischen Tonbandgerate-Hersteller wurde, das Format der
Bander wurde von 6,5mm auf 1/4 Zoll = 6,35mm reduziert, von da an verbreiteten sich die Ton-
béndgerate weltweit zum Audioschnitt im Rundfunk.®®

Die Auswirkungen der Verwendung des neuen Aufnahmeverfahrens waren weitreichend. Der Erfin-
der des des Multi-Track-Recordings - Les Paul (Lester Polfus) - arbeitete urspriinglich mit Wachs-
schallplatten, bekam eines der erbeuteten und in die USA mitgebrachten deutschen Magnetopho-
ne und schuf so mit einem auf Tonband basierenden Multi-Track-Recorder eine der Grundlagen
moderner Tonstudios. (Whittenberg 2006, 80)

Waren die anféanglichen Bandbreiten und Rauschabstande der Magnetophone bei 30dB bescheiden,
so steigerte sich durch den Wechsel von der Gleichstrom-Vormagnetisierung zum HF-Bias die
Bandbreite bis 10kHz, auch der Rauschabstand konnte auf 37dB bzw. 55dB angehoben werden. °¢

Tonbandgerate, Bandmaschinen fanden sich hauptsachlich im professionellen Bereich, Radio und
Tonstudios setzten bis zum Aufkommen der Digitalisierung wegen der einfacheren Handhabung
anstelle der urspriinglichen Wachsplatten die Bandmaschinen ein. Im Privatbereich setzte sich das
Tonband nie richtig durch, es war zu teuer, zu groB und kompliziert in der Bedienung. Erst die
Weiterentwicklung der Technologie und die zunehmende Miniaturisierung lieB Philips 1963 die ein-
fach zu bedienende Compact Kassette prasentieren, die eine hohe Marktprasenz erreichte. Sonys
Walkman aus dem Jahr 1979 ist ein weiterer entscheidender Schritt (wie das tragbare Transistor-
radio) der Mobilisierung und Individualisierung des Musikkonsums. Heute ist wegen der geringeren
Produktionskosten die Compact Cassette (mit Musik bespielt als MC Music Cassette bezeichnet)
immer noch ein Medium der Musikverbreitung: vor allem in Lateinamerika, Afrika sowie den ar-
meren Landern Asiens wird Musik auf Compact Cassette verkauft, Plattenspieler sind teurer und
beinhalten mehr patentrechtlich geschitzte Teile.?”

5. 4. Digitale Schallaufzeichnung

Die bisher beschriebenen Verfahren zur Schallaufzeichnung sind rein analog, d.h. eine starkere In-
tensitat des Schalls, damit starkere Amplitude der Schallschwingungen, wirkt sich in starkerer
Magnetisierung eines Tontragers bei Tonbandgeraten oder starkerer Auslenkung einer Schallplat-
tennadel aus, also ist die Signalstarke auf dem Tontrager proportional der Schallintensitat.

o4 Wikipedia Artikel Magnetophon - Online ressource http://de.wikipedia.org/wiki/Magnetophon (Stand 2.10.2008)

o Wikipedia Artikel Magnetophon - Online ressource http://de.wikipedia.org/wiki/Magnetophon (Stand 2.10.2008)

96 Magnetband-Museum: AEG K1-K3 - Online Ressource http://www2.magnetbandmuseum.info/aeg-k1-bis-k3.html (Stand 2.10.2008)
o7 Wikipedia Artikel Compact Cassette - Online Ressource http://de.wikipedia.org/wiki/Compact_Cassette (Stand 2.10.2008)
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"Die Anfangserfolge der Tonverarbeitung beruhen auf der Vorgeschichte der Tonhéhendar-
stellung in der Notenschrift.” (Schanze e.a. 2007, 51)

Digitalisierung ist die Umwandlung analoger Schallereignisse in maschinenlesbare Form von Bits
und Bytes. Digitalisierung erdéffnet neue Wege der Klangbearbeitung am Computer, Bearbeitung
ohne Qualitatsverlust und damit ebenso die Verbreitung Uber das digitale Internet. Das menschli-
che Gehor hat eine Wahrnehmungsbreite von ca. 20Hz bis 20kHz. Schallereignisse mit Frequenzen
innerhalb dieses Bereichs kénnen wahrgenommen und verarbeitet werden.

Um analoge Schallwellen in digitale Signale zu wandeln muB die kontinuierliche Schallwelle in klei-
ne Teile unterteilt werden, damit ein kontinuierlicher Datenstrom mit Wertepaaren fir die Zeitach-
se und die Amplitude entsteht. Diese Wertepaare geben eine Beschreibung, zu welchem Zeitpunkt
eine Schallschwingung welche Amplitude hat. Der Vorgang der Wandlung eines analogen in ein di-
gitales Signal wird Sampling genannt, es wird eine zeitdiskrete Abtastung vorgenommen. (Erd-
mann/Stanek 2006, 6)

s(t) X LL+(t) = s, ()
t; ’ t; "&--*"y’_‘, ‘ t;
Abb. 24: Abtastug eines analogen Signals durch Multiplikation mit Dirac-Kamm - Online Ressource http://de.wikipedia.org/
wiki/ Abtastung_(Signalverarbeitung) -  http://de.wikipedia.org/w/index.php?title=Bild:Dirac-comb_-_Samp-

ling.pngé&filetimestamp=20050906200330 (Stand 2.10.2008)

Die folgende Abbildung zeigt das analoge Signal, seine Abtastung und Quantisierung mit einer 3Bit
Samplingtiefe und dementsprechend 27 3=8 Werten fir die Darstellung der Amplitude. Eine solche
bindre Darstellung wird Speicherwort genannt, ein Speicherwort im diesem Fall sind 3Bit. Die ent-
sprechende binare Codierung ist am unteren Rand der Graphik zu sehen. Die dargestellten Werte
korrespondieren mit den binaren Werten der Tabelle ganz links, die den in der Nachbarspalte
dargestellten dezimalen Werten entsprechen. Das PCM-Signal bringt hohe Stértoleranz aufgrund
der einfachen Ubertragung von nur zwei Werten: 0 und 1, Nachteil ist der hohe Bedarf an Band-
breite bei einer Ubertragung bzw. an Speicherplatz.

Mit den Formaten DPCM (Differential PCM) und ADPCM (Adaptive Differential Pulse Code
Modulation) ist eine Datenreduktion mdglich.

e DPCM speichert die Unterschiede von einem Speicherwort zum nachsten, also die
Differenz, und ermdglicht so eine (je nach Differenz variable) Reduktion der Bittie-
fe beim Speichern durch die Verwendung alternativ klirzerer Speicherworte, was
den gesamten Speicherbedarf optimiert. %

e Bei ADPCM wird zusatzlich eine Prediction (Vorhersagefunktion) verwendet, die
wahrend der Abtastung die voraussichtliche Fortsetzung des zu kodierenden nach-
folgenden Signalwerts vorhersagt und nur den Unterschied vom vorausgesagten
zum tatsachlichen Signalwert speichert. Dadurch ist eine Anpassung der Bittiefe
noch leichter als bei der DPCM-Methode mdglich, die bendtigte Bandbreite bleibt
geringer. Beim DECT-Telephon wird diese Kodierung angewandt.

%8 Wikipedia Artikel Pulse Code Modulation - http://de.wikipedia.org/wiki/Puls-Code-Modulation (Stand 2.10.2008)

o Wikipedia Artikel Adaptive Differential Pulse Code Modulation - Online Ressource http://de.wikipedia.org/wiki/
Adaptive_Differential_Pulse_Code_Modulation (Stand 2.10.2008)
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Abb. 25: Pulse Code Modulation - http://de.wikipedia.org/wiki/Puls-Code-Modulation - http://de.wikipedia.org/w/in-
dex.php?title=Bild:Pcm.png&filetimestamp=20050515011128 (Stand 2.10.2008)

Um Fehler bei der Digitalisierung zu vermeiden mufB der Abstand zwischen den einzelnen Messun-
gen exakt gleich groB sein und die Anzahl der Messungen, die Samplingrate, ausreichend Spiel-
raum flr die Darstellung der héchsten zu messenden Frequenz haben.

Nach dem Nyqist-Shannon Abtasttheorem mufB die Abtastrate mindestens doppelt so hoch sein
wie die obere Grenzfrequenz des zu sampelnden Frequenzbandes. Als Nyquistfrequenz wird die
héchste zu sampelnde Frequenz bezeichnet, die sogenannte Abtastfrequenz betrégt das Doppelte.
(Go6rne 2008, 149f)

t

Abb. 26: Ungenauigkeiten bei der Darstellung eines analoges Signals beim Samplen - Online Ressource http://de.wikipe-
dia.org/wiki/ Abtastung_(Signalverarbeitung) - http://de.wikipedia.org/w/index.php?title=Bild:Zeroorderhold.si-
gnal.svg&filetimestamp=20060616194102 (Stand 2.10.2008)

Um eine moglichst genau Darstellung eines analogen Signals zu erhalten missen zwei Bedingun-
gen erflllt sein: einerseits ein modglichst enges Raster an Abtastpunkten entlang der Zeitachse
(Samplingrate), andererseits ein moglichst genaues Raster entlang der Amplitudenachse (Bit-Tie-
fe). Je genauer die Messpunkte definiert werden kdénnen desto genauer ist die Darstellung der
analogen Schallwelle. Die abgetasteten Amplitudenwerte missen also in computerlesbare Form
transformiert werden, das wird als Quantisierung bezeichnet. Je mehr Unterteilungen entlang der
Amplitudenachse zur Verfigung stehen, desto genauer kann die Darstellung erfolgen. Die Quanti-
sierung wird in "Datenwdrtern” abgespeichert, die ein gewisse Lange (=Bit-Tiefe) haben. Je mehr
Bits ein Datenwort enthélt, deste mehr Zustande kann es darstellen. Ein Bit kennt genau 271=2
Zustande: 0 oder 1 (aus oder an). 2 Bit stellen 222=4 usw. Um madglichst wirklichkeitsgetreue
Quantisierungen zu erreichen unternahmen Sony und Philips vor Einflihrung der CD Versuche und
ausgiebige Hortests, entsprechend den Ergebnissen verwendet man seither 16Bit, also
2716=65.536 Abstufungen entlang der Amplitudenachse. (Erdmann/Stanek 2007, 7f.) Fir
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Sprachiibertragung (“Fernsprechkanal™) wird eine Auflosung von 8 Bit verwendet, das ergibt
2~8=256 Abstufungen.

Bit
Depth
16, 24

Time

Sample
Rate
44.1,
88.2, 96

Abb. 27: Bittiefe und Samplingrate - Online Ressouce http://www.tweakheadz.com/16_vs_24_bit_audio.htm - http:/
/www.tweakheadz.com/images/bit-rate. jpg (Stand 2.10.2008)

Bei hochprofessionellen Studios wird heute schon auf 20, manchmal auch 24Bit Technologie ge-
setzt. (Erdmann/Stanek 2007, 9) Ublicherweise werden CDs mit einer Bit-Tiefe von 16Bit und
Samplingrate von 44,1kHz aufgenommen. (Senftl 2004, 34)

Bit-Tiefe Samplingrate Bitrate DateigréBe Stereo-Soundfile pro Minute
16 44 ,1kHz 1,35Mbit/s 10,1 MB
16 48kHz 1,46Mbit/s 11,0MB
24 96kHz 4,39Mbit/s 33,0MB
MP3 128k/bitrate 0,13Mbit/s 0,94MB

Tabelle 1: Zusammenhang von Bit-Tiefe, Samplingrate, Bitrate und Dateigréfie. Quelle: 16 vs. 24 bit Audio Recording De-
mystified - Online Ressource http://www.tweakheadz.com/16_vs_24_bit_audio.htm (Stand 2.10.2008)

Aufnahmen mit 24bit/96kHz sind um den Faktor 250 genauer als 16bit/44,1kHz, bendtigen aber
nur etwas mehr als 3x soviel Speicherplatz.

Da eine ideale Abtastung auch im besten Fall nicht mdglich ist kommt es beim Digitalisieren zu
Fehlern. Ein Tiefpassfilter muB vor der Digitalisierung alle Frequenzen oberhalb der Samplingfre-
quenz ausfiltern um bei spaterer Ausgabe des Signals unerwiinschte Verzerrungen durch Aliasing
zu vermeiden. Liegen Frequenzen oberhalb der Nyquistfrequenz im Signal vor, so wird durch die
zeitlich ungenaue Auflésung ein Effekt erreicht, der im Signal zu tieferfrequenten digitalen "Fehlin-
terpretationen" fiihrt. Vergleichbar ist das sogenannte Aliasing mit Filmaufnahmen, wo bei be-
stimmten Konstellationen etwa sich drehender Autoreifen bei Verringerung der Umdrehungszahl
gleich oder ahnlich der aufgenommenen Anzahl der Bilder pro Sekunde eine scheinbare Umkeh-
rung der Drehrichtung ergibt. (Gérne 2008, 151)

Um ein mdglichst genaues digitales Signal zu erhalten missen weitere Fehlerquellen ausgeschlos-
sen werden. Mittels Oversampling lassen sich die mangelnde Flankensteilheit analoger Tiefpassfil-
ter leichter umgehen. Die Erhéhung der Nyquistfrequenz und der Abtastrate ergeben ein "dichte-

100 Wikipedia Artikel Puls Code Modulation - Online Ressource http://de.wikipedia.org/wiki/Puls-Code-Modulation (Stand 2.10.2008)
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res" Raster an Abtastwerten, die spater wieder reduziert werden miissen. Das Verfahren reduziert
das Quantisierungsrauschen im Basisband, da sich die Gesamtenergie auf das verbreiterte Fre-
quenzband bezieht. Danach muB das jetzt reduntantere Signal mit einem dezimierenden digitalen
Filter auf die gewlinschte Abtastrate riickgefiihrt werden. Bei der D/A-Wandlung wird der umge-
kehrte Weg beschritten und ein interpolierender Filter eingesetzt. Eine Kaskadierung vereinfacht
den Aufbau: 5 hintereinandergeschaltete 2fach-Dezimatoren/Interpolatoren ergeben einen Over-
sampling-Wert von 2/~5=32fach. (Gérne 2008, 155)

Die digitalisierten Audiosignale liegen in einem sogenannten PCM (Pulse Code Modulation) - For-
mat vor, CDDA ist das Audio-Format auf den Red-Book und damit standardkonformen Compact-
Discs nach der Spezifikation von Philips und Sony 1980. ™

Ist die Digitalwandlung abgeschlossen werden die Daten auf digitalen Datentragern abgespeichert.
Hierzu werden Tonbander, DAT, ADAT, MiniDisc (wird normalerweise Datenreduziert gespeichert),
CD, DVD, Festplatten in Computern oder Hard-Disc-Recording Systemen genauso wie moderne
MP3-Player oder Mobiltelefone sowie die dlteren, heute durch Flash-Speicher abgelésten Massen-
speicher wie ZIP und JAZZ oder MO (magneto-optische Speichermedien) verwendet.

Nachfolgerin der analogen Schallaufzeichnungstechnik ist die digitale Schallaufzeichnung. Bei den
Tontragern sind das vor allem die 1982 o6ffentlichkeitswirksam von Herbert von Karajan prasen-
tierte CD'* sowie die digitale DAT (Digital Audio Tape), das 1983 entwickelt und ab 1986 im Han-
del war.

Urspriinglich wurden zwei konkurrierende Systeme entwickelt, S-DAT (stationdrer Vielspur-To-
nkopf) und R-DAT (rotierender Schreib/Lesekopf wie im VHS-Videorekorder mit 20° Schragstel-
lung = Azimuth). Die stationdren Vielspurtonkdpfe waren erst ab 1993 in der DCC (Digital Com-
pact Cassette) von Philips technologisch ausgereift, verloren einen Formatkrieg und konnten sich
am Markt jedoch nicht behaupten.!®

Zudem erschien 1991 Sonys MiniDisc, die die CompactCassette in den Industrielandern ersetzen
sollte aber DAT im Heimanwenderbereich verdrangte. In Japan stehen heute MP3-Player mit der
MiniDisc in direktem Konkurrenzkampf, die ahnliche Popularitat und Verbreitung erreichte wie die
CD in Deutschland.'®*

5. 4. 1. Audio CD & MiniDisc

Compact Disc - CD

Wahrend der 1970er-Jahre war klar, daB8 die Entwicklung im Audio-Bereich in Richtung Digitalisie-
rung gehen wirde. neben vielen Experimenten der Elektronikkonzerne entstanden bereits Syst-
eme mit digitaler Aufzeichnung auf Videorekorder. Aufgrund der schlechten Klangqualitdt wurde
an Verbesserungen gearbeitet und zur Evaluierung von Sony 1978 ein Konzert Herbert von Kara-
jans mitgeschnitten, das diesem spater zur vollen Zufriedenheit wiedergegeben werden konnte.

Philips arbeitetet indes an der Entwicklung von Laser-Discs zur Videoaufzeichnung. Video-Discs
von 30cm Durchmesser, gleich groB wie die handelsiblichen Schallplatten, konnten nur etwa

101 Wikipedia Artikel Compact Disc Digital Audio - Online Ressource http://en.wikipedia.org/wiki/Compact_Disc_Digital_Audio (Stand 2.10.2008)

102 Patalong, Frank (2007): Die digitale Revolution trug Silber. In: einestages: Zeitgeschichten auf SpiegelOnline (17.8.2007) - Online
Ressource http://einestages.spiegel.de/external/ShowAlbumBackgroundPrint/a156.html (Stand 2.10.2008)

103 Wikipedia Artikel Digital Audio Tape - Online Ressource http://de.wikipedia.org/wiki/Digital_Audio_Tape (Stand 2.10.2008)
104 Wikipedia Artikel MiniDisc - Online Ressource http://de.wikipedia.org/wiki/MiniDisc (Stand 2.10.2008)
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30min Video wiedergeben, oder 13 Stunden Musik, fir beide Medieninhalte aus Sicht des Marktes
unmoégliche Zeitdauern. Philips hatte 1963 die Compact-Cassette auf den Markt gebracht, damit
einen Alleingang gewagt und gewonnen, der technologisch allerdings nur in einer Miniaturisierung
und offenen Standardisierung bestand.

Die Digitalisierung des Musikmarktes war eine deutlich schwerwiegendere Anderung und bedurfte
der konzertierten Aktionen groBer, gewichtiger Partner. So legten 1980 Sony und Philips im ,Red
Book"™ den Standard fir die kommende Compact Disc fest, die am Markt die Schallplatte ablosen
sollte. Nur Red-Book-kompatible CDs diirfen das von Philips lizensierte Logo tragen.!°®

1979 schlossen sich Philips und Sony zusammen, um ein digitales Audioformat zu erarbeiten. Phi-
lips war mit der LaserDisc bereits in der Lasertechnologie fihrend, Sony brachte CIRC, ein Fehler-
korrektursystem und % Auf der Funkausstellung in Berlin wurde 1981 die CD vorgestellt, die er-
sten in Serie produzierten Abspielgerdte folgten 1982.

liSE

Abb. 28: Compact Disc - Logo © Philips - Online Ressource http://en.wikipedia.org/wiki/ Compact_Disc - http://en.wikipe-
dia.org/wiki/lmage:CDlogo.svg (Stand 2.10.2008)

Um die Entscheidung Uber GréBe und Spielzeit der CD ranken sich einige Geschichten. Sony und
Philips muBten sich auf einen gemeinsamen Standard einigen, 14Bit (Philips baute bereits funk-
tionierende D/A-Wandler fir 14Bit) oder 16Bit (Sony), Samplingraten von 44.056Hz, 44.100Hz
(Sony) oder 44.000Hz (Philips), Durchmesser von 10cm (Sony) oder 11,5cm (Philips). Philips ver-
wendete 4-fach Oversampling, um trotz 14Bit-Tiefe 16Bit zu erreichen.

Geplante Abspiellange waren 60min, Sony und Karajan schlugen Beethovens 9. Symphonie als
Referenz fir die Mindestldnge vor, die langste verfligbare Aufnahme existierte bei PolyGram: Wil-
helm Furtwangler dirigierte 1951 bei den Festspielen in Bayreuth, die Aufnahme war in Mono und
hatte genau 74:00min Spielzeit. Daflir wére ein Durchmesser von 12cm nétig.'”

Da Philips bereits 1979 bei Hannover Uber die zum Konzern gehérende PolyGram ein experimen-
telles aber funktionstlichtiges CD-Presswerk fiir 11,5cm Discs errichtet hatte, wadre ein klarer
Wettbewerbsvorteil vorgelegen. Daher wurde von Seiten Sonys nach musikalischen Argumenten
(mit der Spielzeit) gesucht, diesen Vorteil zu verhindern.**® Und so nebenbei passen CDs mit 12cm
in jede Sakkotasche.

Eine dem Red Book entsprechende CD wird von der Unterseite mit einem Laser abgetastet, des-
sen Wellenlange 780nm betragt. Durch die Reflexion des Lasers und seine Weiterleitung durch ei-
nen halbdurchlassigen Spiegel auf eine Photodiode werden die Daten von einer CD ausgelesen.
Die Spiegelschicht auf der CD ist mit kleinen Pits und Lands versehen, die genau die halbe Hohe
der Wellenldange des Lasers haben. Es kommt dadurch beim Wechsel von Pit auf Land zu Interfe-

105 Wikipedia Artikel Compact Disc (de) - Online Ressource http://de.wikipedia.org/wiki/Compact_Disc (Stand 2.10.2008)

106 Wikipedia Artikel Compact Disc (en) - Online Ressource http://en.wikipedia.org/wiki/Compact_Disc (Stand 2.10.2008)

Optical Recording - Beethoven more important than technology - Online Ressource http://www.research.philips.com/newscenter/dossier/

optrec/beethoven.html (Stand 2.10.2008)

108 Cassidy, Fergus (2005): Great Lengths. In Sunday Tribune vom 23.10.2005. Wiedergeben im Blog Fergus Cassidy » ETHOS 23 OCTOBER
2005 - Online Ressource http://www.ferguscassidy.ie/ethos-23-Oct-2005.html (Stand 2.10.2008)
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renzen, d.h. die Intensitat des Laserlichts nimmt an der Photodiode bei jedem Wechsel von Pit auf
Land deutlich ab. '

Eine dem Red Book entsprechende Audio-CD verwendet 2-Kanal 16Bit PCM bei 44,1kHz (von fri-
heren PCM Adaptoren zur Speicherung von Audio auf PAL-kompatiblen Videorekordern des U-Ma-
tic Formats), EFM (Eight-to-Fourteen-Modulation) und CIRC (Cross Interleaved Reed-Solomon-
Code) *°

Anders als bei Schallplatten werden CDs von innen nach aussen gelesen und die Bahngeschwin-
digkeit bleibt gleich, die Winkelgeschwindigkeit und damit die Umdrehungszahl wird verandert. Ist
der Lesekopf weiter innen ist die Geschwindigkeit héher als an einer auBeren Position, d.h. die
Umdrehungsgeschwindigkeit wird der aktuellen Position des Lesekopfes angepaBt und dement-
sprechend von einem FIFO-Puffer geregelt, der gleichzeitig auch die Drehzahlschwankungen iber-
brickt und einen kontinuierlichen DatenfluB ermdglicht.

Laser

!

[r—

halbdurchléssiger
Spiegel Fotodiode

Substrat 1

Abb. 29: Schematische Darstellung des Lese-Verfahrens einer CD - Online Ressource http://de.wikipedia.org/wiki/Com-
pact_Disc -  http://de.wikipedia.org/w/index.php?title=Bild:CD_Prinzip.pngé&filetimestamp=20071226180249
(Stand 2.10.208)

Diese Methode basiert auf dem kontinuierlichen DatenfluB, der im Red Book flir Audio-CDs als
zwingend erforderlich festgelegt wurde. Um den Datenstrom zu gewahrleisten und etwaige Lese-
fehler - auch durch Kratzer oder andere Beschdadigungen einer CD - zu kompensieren, werden wie
in der Frihzeit der elektronischen Datenverarbeitung - zuséatzlich soganannte Parity-Bits gespei-
chert, weswegen Bitfehler leichter erkannt und korrigiert werden kénnen. Bytes werden nicht di-
rekt hintereinanderliegend sondern verteilt gespeichert, was man als Interleaving bezeichnet. Der
verwendete CIRC (Cross Interleaved Reed-Solomon-Code) kann defekte Stellen auf der CD von
2,4mm (= 3500 Bit) korrigieren und Fehler von 8,5mm (=12000 Bit) Uberspringen. GréBere Un-
terbrechungen des Datenstroms gefahrden oder verhindern die Lesbarkeit von CDs.

109 Wikipedia Artikel Compact Disc - Online Ressource http://de.wikipedia.org/wiki/Compact_Disc (Stand 2.10.2008)

1o Wikipedia Artikel Red Book (audio CD standard) - Online Ressource http://en.wikipedia.org/wiki/Red_Book_(audio_CD_standard) (Stand
2.10.2008)
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Abb. 30: 2D und 3D-Darstellung von Pits auf der Oberfldche einer CD: 500 nm breit, zwischen 830 nm und 3.000 nm lang
und 150 nm tief - Online Ressource http://en.wikipedia.org/wiki/lmage:Compact_disk_data_layer_2d_3d.PNG -
http://en.wikipedia.org/wiki/Image:Compact_disk_data_layer_2d_3d.PNG (Stand 2.10.2008)

Die Umdrehungszahl beim Lesen einer CD variiert von 500U/min bei der innersten Spur bis 200U/
min am auBeren Rand. Die Geschwindigkeiten sind mit 1,2m/s und 1,4m/s festgelegt und ergeben
Spielzeiten von 74:42min oder 64:01min. Die maximal mégliche Spielzeit betragt 80:29min.

Bei heute gebauten CD-ROM Laufwerken flir Computer wird meist ab 32-facher Lesegeschwindig-
keit eine gleichbleibende Umdrehungszahl verwendet, da deren Anderung zu erheblichen Verzége-
rungen beim Auslesen der Daten flihrt. Bei CD-ROM-Laufwerken mit bis zu 52-facher Geschwin-
digkeit erreichen die Medien eine Umdrehungszahl von 10000U/min und damit ihre physikalische
Grenze.'"

MiniDisc

1983 wurde von Sony die MinDisc vorgestellte, die als kleines portables Format éhnlich dem Walk-
man flr unterwegs gedacht war. Die Technologie ermdéglichte es, Musikwiedergabe Uber einen
Zwischenspeicher vor Aussetzern durch mechanische Einwirkungen (zB. schnelle Bewegungen
beim Joggen) anfaénglich 6, spater bis zu 200 Sekunden zu schiitzen. Das schnelle Auslesen und
Zwischenspeichern der Daten bringt gleichzeitig eine Energieersparnis mit sich, die bewegten Teile
der portablen Gerate kdnnen in der Zwischenzeit abgestellt werden.

Die MiniDisc gibt es in zwei verschiedenen Formaten:

¢ High Reflective Type
Dieser Typ wird bei fertig bespielten und im Handel erhéltlichen MiniDiscs verwen-
det. Das System ist ahnlih der CD, auf einer reflektierenden Schicht sind Pits und
Valleys aufgedruckt, deren Hohenunterschied eine halbe Wellenldnge des Infrarot-
Lasers betragt, mit dem das Medium gelesen wird. An den Ubergéngen von Pits
und Valleys kommt es deshalb zur (durch Interferenz hervorgerufenen) Auslo-
schung des Lichts. Diese MiniDiscs kénnen nur gelesen werden, die Laserleistung
betragt 0,4mWw.

o Low Reflectiv Type
Dieser Typ ist ein rund eine million mal wiederbeschreibbares Medium bei einer

“1 Wikipedia Artikel Compact Disc - Online Ressource http://de.wikipedia.org/wiki/Compact_Disc (Stand 2.10.2008)



My own private Radio 80/355 Karl-Johannes Vsedni

Datensicherheit von etwa 30 Jahren. Im Prinzip ist diese wiederverwendbare Mini-
disc ein magneto-optisches Speichermedien und basiert auf der Speicherung mit-
tels einer speziellen, unterhalb der Reflexionsschicht liegender, magnetisierbarer
Schicht, die durch die Einwirkung eines Lasers, der die Oberfladche punktuell Gber
deren Curie-Temperatur erhitzt, dadurch bei gleichzeitiger Einwirkung eines
Magnetfelds dauerhaft magnetisiert und vielfach verlustfrei optisch ausgelesen
werden kann. Bei der MiniDisc wird als Material zur Magnetisierung eine Legierung
aus Eisen, Kobalt und Terbium verwendet, da deren Curie-Temperatur nur bei
185°C liegt. Da das Magnetfeld dauerhaft erhalten bleibt macht man sich beim Ab-
spielen der MiniDisc den Kerr-Effekt zunutze. Wenn Laserlicht vor der Reflexion
durch eine magnetisierte Schichte durchtritt wird die Polarisationsebene des Laser-
lichts - abhdngig von der Magnetisierungspolaritat - geandert. Mittels einer kompli-
zierten Optik und des Wollaston-Prismas werden beim Auslesen der Daten von der
Minidisc die polarisierten Lasersignale riickgewandelt und wieder informationstech-
nisch verwertbar. Die Laserleistung muB hier héher liegen und erreicht 0,8mWw.

Fur die MiniDisc wurde das ATRAC-Format verwendet, um den deutlich geringeren Speicherplatz
des Mediums besser zu nutzen. Eine CD faBt 640MB bis 700MB (CD-ROM), eine MiniDisc etwa
164MB bis 177MB.*?

5. 4. 2. Digitale Datenformate

Sind die Audiosignale kodiert so werden die angefallenen Daten gespeichert. Dazu stehen ver-
schiedene Formate zur Verfigung. Nach der Kodierung (Sampling) liegen die Daten meist als PCM
(Pulse Code Modulation)-Files vor. Die sogenannte Quellcodierung geschieht im A/D-Wandler.
(Goérne 2008, 186)

Unterschiedliche Betriebssysteme verwenden eigene Formate. Flr das Betriebssystem Apple Ma-
cintosh wurde 1988 AIFF'?® (Audio Interchange File Format) als Standard-Audio-Format de-
finiert.!'* Dieses beruht auf dem LPCM-Algorithmus und ist dem Format von Audio-CD-Musikfiles
CDDA!** sehr ahnlich. Ein sehr éhnliches Format ist das 1991 von Microsoft vorgestellte (Erdmann/
Stanek 2007, 20) WAVEFORM, WAVE (WAV)-Format fir Windows, das z.B. von der BBC fur deren
Sendabwicklung verwendet wird.'’®* Beide Formate sind im Prinzip unkomprimierte Rohdaten,
haben sich als Standardformate der jeweiligen Betriebssysteme auf dem Massenmarkt durchge-
setzt und bendétigen etwa 10MB/min. (Erdmann/Stanek 2007, 20)

Das Florida Center for Library Automation gab im August 2008 fur die Universitaten in Florida eine
Richtlinie zur Verwendung von zu archivierenden digitalen Dateien heraus. Diese unterscheidet
zwischen High, Medium und Low Confidence Level fiir eine langfristige Archivierung und achtet auf
Verlasslichkeit der Formate, mdglichst hohe, plattformibergreifende Kompatibilitat, Genauigkeit
der Datenspeicherung, Patentfreiheit (ev. Open Source) und schlieBt explizit DRM-geschlitzte Da-
teien aus.'"’

112 Wikipedia Artikel MiniDisc - Online Ressource http://de.wikipedia.org/wiki/MiniDisc (Stand 2.10.2008)

13 AIFF / AIFC Sound File Specifications - Online Ressource http://www-mmsp.ece.mcgill.ca/Documents/AudioFormats/AIFF/AIFF.html (Stand
2.10.2008)

114 Audio Interchange File Format: "AIFF" A Standard for Sampled Sound Files Version 1.3 Apple Computer, Inc. - Online Ressource http://www-
mmsp.ece.mcgill.ca/Documents/AudioFormats/AIFF/Docs/AIFF-1.3.pdf (Stand 2.10.2008)

15 Wikipedia Artikel AIFF - Online Ressource http://de.wikipedia.org/wiki/Audio_Interchange_File_Format (Stand 2.10.2008)
116 Wikipedia Artikel WAV - Online Ressource http://en.wikipedia.org/wiki/WAV (Stand 2.10.2008)

w7 Florida Center for Library Automation. Digital Archive: Format Information - Online Ressource http://www.fcla.edu/digitalArchive/pdfs/
recFormats.pdf (Stand 2.10.2008)
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High Confidence Level
e AIFF (PCM) (*.aif, *.aiff)
e WAV (PCM) (*.wav)
Medium Confidence Level
e SUN Audio (uncompressed) (*.au)
e Standard MIDI (*.mid, *.midi)
e 0Ogg Vorbis (*.0g9g)
e Free Lossless Audio Codec (*.flac)
e Advance Audio Coding (*.mp4, *.m4a, *.aac)
e MP3 (MPEG-1/2, Layer 3) (*.mp3)
Low Confidence Level
e AIFC (compressed) (*.aifc)
e NeXT SND (*.snd)
e RealNetworks 'Real Audio' (*.ra, *.rm, *.ram)
e Windows Media Audio (*.wma)
e Protected AAC (*.m4p)
e WAV (compressed) (*.wav)

¢ alle anderen nicht genannten Audioformate

Fir eine Verkleinerung der vorhandenen Datenmengen miissen die durch Digitalisierung gewonne-
nen Daten bearbeitet werden. Unter Modulation eines Signals versteht man die Anpassung an ei-
nen Ubertragungskanal zur Minimierung des Informationsverlusts. Jede Information kann in drei
Teile gegliedert werden: relevante - nitzliche Information, irrelevante - die zum Gehalt der Infor-
mation beitragen, fir den Empfanger aber uninteressant sind, und redundante - Uberflissige In-
formationen. Entropie bezeichnet die Summe der relevanten und irrelevanten Informationen
(ohne die Redundanzen). Fir die Datenreduzierung ist auch die Unterscheidung zwischen deter-
ministischen (sich periodisch wiederholenden) und stochastischen (zufalligen, komplexen, unre-
gelmaBigen) Signalen wichtig. (Gérne 2008, 174f.)

Um den groBen Speicherplatzbedarf bei Audiodateien zu verringern und Dateien auch Uber das In-
ternet zu Ubertragen wurden Kompressionsformate erfunden. Hinter den allgemein gebrauchlichen
Begriffen Komprimierung oder Kompression verbergen sich zwei unterschiedliche Ansatze. Man
unterscheidet prinzipiell zwischen "verlustfreier Datenkomprimierung" und "verlustbehafteter Da-
tenreduktion". (Erdmann/Stanek 2007, 10f.)

5. 4. 2. 1. Verlustfreie Datenkomprimierung

Verlustfreie Datenkomprimierung, verlustfreie Datenreduktion, Datenkompression oder Entropie-
codierung (Goérne 2008, 187) oder ,lossless compression™ bezeichnet den Vorgang der Entfernung
redundanter Informationen, um so eine Verringerung des Speicherplatzbedarfs zu erreichen.
Dazu gibt es die Mdglichkeit, innerhalb der Originaldateien mittels Kompressionsalgorithmen wie
Huffmann-Kodierung (Gérne 2008, 187f.) oder LZ-Kompression Redundanzen zu eleminieren. Der
groBe Vorteil dieser Methoden liegt in der verlustfreien Kompression, d.h. die gespeicherten Infor-
mationen geben nach Dekodierung die Originaldaten der urspriinglichen Digitalisierung wieder, die
hohe Klangqualitat bleibt erhalten, weswegen verlustfreie Formate flr die professionelle Audiobe-
arbeitung verwendet werden, da keine Artefakte auftreten kénnen (datenreduzierte Formate ver-
lieren Information Uber das Original, beim Umwandeln der verlustbehafteten Formate untereinan-
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der entstehen Stérungen, sogenannte Artefakte im Klang, da das Original nicht wiederhergestellt
werden kann). Auch audiophile User nutzen eher Lossles-Codecs als MP3.*'8 Der Nachteil dieser
Formate beruht auf der relativ geringen Komprimierung im Verhaltnis 1:2, die DateigréBe kann
um maximal die Halfte verkleinert werden. (Erdmann/Stanek 2007, 10f.)

Eine Liste verlustfreier Datenformate findet sich in der englischen Wikipedia, flir mathematische
genaue Darstellung der Formate und ihrer Funktionsweise siehe Gérne 2008, Kiihn 2008 und die
leichter verstandlichen Erklarungen in Erdmann/Stanek 2007.

e Apple Lossless — ALAC (Apple Lossless Audio Codec)

e ATRAC Advanced Lossless

e Audio Lossless Coding - also known as MPEG-4 ALS

e MPEG-4 SLS - also known as HD-AAC

e Direct Stream Transfer - DST (Super Audio CD)'*°

e Dolby TrueHD

e DTS-HD Master Audio

e Free Lossless Audio Codec - FLAC

e Meridian Lossless Packing — MLP (DVD-Audio, Dolby TrueHD, Blu-ray and HD

DVD)IZO
e Monkey's Audio — Monkey's Audio APE
e OptimFROG

e RealPlayer - RealAudio Lossless
e Shorten - SHN
e TTA - True Audio Lossless

e WavPack - WavPack lossless

e WMA Lossless - Windows Media Lossless!?

5. 4. 2. 2. Verlustbehaftete Datenreduktion

Um groBere Datenreduktionen zu erreichen und die Musikfiles Gber Netzwerke Ubertragbar zu ma-
chen bendétigt man héhere Kompressionsraten als 1:2. Verlustbehaftete Datenreduktionsverfahren
bieten als einen groBen Vorteil die Reduktion der Ubertragungsbandbreite durch Kompressionraten
bei Sprache von 1:40 und bei Musik bis zu 1:12. Nachteil dabei ist der Verlust von Daten, sodaB
nach einer Kodierung die Irrelevanzen und Redundanzen (je nach Kompressionsgrad mit oder
ohne hérbaren) Verlust entfernt werden. (Erdmann/Stanek 2007, 10f.) Seit den 1980er Jahren
wurden Algorithmen zur Datenreduzierung entwickelt, federfihrend waren das Erlanger Fraunho-
fer Institut FhG-IIS, Bell Laboratories, Dolby, Philips und Sony, die ISO (International Standards
Organisation) und MPEG (Moving Pictures Experts Group) standardisierten Codecs und Verfahren.
Die wichtigsten Formate zur Datenreduktion sind MP3, ATRAC, AC-3 oder AAC. (Gdrne 2008, 188)

Als Eingangssignal einer Codierung dienen Ublicherweise die bei der Digitalisierung gewonnenen
PCM-Daten. Nach ihrer Wirkung unterscheidet man mehrere Arten von Kodieralgorithmen:

e Prediction Coder - aufgrund des aktuellen Quantisierungszustands wird eine Vor-

118 Wikipedia Artikel Audio Data Compression - Online Ressource http://en.wikipedia.org/wiki/Audio_data_compression (Stand 2.10.2008)
19 Wikipedia Artikel Audio Data Compression - Online Ressource http://en.wikipedia.org/wiki/Audio_data_compression (Stand 2.10.2008)
120 Wikipedia Artikel Audio Data Compression - Online Ressource http://en.wikipedia.org/wiki/Audio_data_compression (Stand 2.10.2008)
121 Wikipedia Artikel Lossless Data Compression - Online Ressource http://en.wikipedia.org/wiki/Lossless_data_compression (Stand 2.10.2008)
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aussage Uber den nachsten Zustand getroffen, die Differenz zwischen Voraussage
und tatsachlichem Zustand braucht meist weniger Speicherplatz (Bittiefe!) als den
kompletten Zustand aufzuzeichnen

Parametrische Coder - basieren auf der Quantifizierung von Parametern wie Fre-
quenz, Phase, Amplitude oder Hiillkurve eines Audiosignals

Codebook Coder - fassen mehrere aufeinanderfolgende Samples zu einem Vektor
zusammen, anhand des Codebooks wird der Vektor mit der héchsten Ubereinstim-
mung gesucht, quantisiert und kodiert.

Perceptual Coder - modellieren die auditive Wahrnehmung des Menschen und sind
heute die am weitesten verbreitete Methode zur Speicherung und Ubertragung von
Audiosignalen, die subjektiv hohe Qualitadt aufweisen (Kiihn 2008, 60)

Entsprechend der menschlichen Wahrnehmung werden zur Datenreduktion Filter angewandt, die
das akustische Ergebnis flir Horer unverandert scheinen lassen, aber den redundanten Teil der
Daten wedfiltert, der der menschlichen Wahrnehmung verborgen bleibt. Diese Methoden werden
als perceptive coding (perception engl. Wahrnehmung) bezeichnet und arbeiten nach psy-
choakustischen Modellen.

Beispielhaft sie hier die Maskierung oder Verdeckung genannt.

Ein starkerer Teilton eines Spektrums verdndert - wie in der folgenden Abbildung zu sehen - die
Horschwelle und maskiert schwachere Teilténe innerhalb der jeweils gekennzeichneten Bereiche.
Unterhalb der roten Kurve des Stoérpegels von 100dB etwa wirden keine Frequenzen wahrgenom-
men, kdnnten also “versteckt" werden. Umgekehrt sind sie irrelevant, da sie nicht wahrgenommen
werden und kénnen fiir Komprimierungsverfahren entfernt werden, was Speicherplatz und damit
Ubertragungsbandbreite spart. Diese Reduktionsverfahren werden in der Kodierung fir Endver-
braucher eingesetzt, der zu hohe Qualitatsverlust fiir eine spdatere Weiterverarbeitung 1aBt eine
professionelle Verwendung nicht zu. (Gérne 2008, 188f.)

Anhebung der Wahrnehmbarkeitsschwelle
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Abb. 31: Maskierung: Verdnderung der Horschwelle durch einen Ton von 1kHz In: Wikipedia Artikel Maskierungseffekt - On-
line Ressource http://de.wikipedia.org/wiki/Verdeckung - http://de.wikipedia.org/w/index.php?title=Bild:Aku-
stik_Mithoerschwelle2.JPGé&filetimestamp=20041011215302 (Stand 2.10.2008)
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Bei zu starker Datenreduktion kann es zu ungewollten Verzerrungen und Veranderungen an einem
Signal kommen. Zu diesen sogenannten Artefakten (Stérungen) zdhlen Vorecho, Aliasing (birdies
- Zwitschern), Granularrauschen und eine Hohendampfung. (Gérne 2008, 193)

Verlustbehaftete digitale Datenformate

e Dolby AC2 (1992) wird zur Ubertragung von 2 Audiokanalen tiber 4 ISDN Leitun-
gen im DolbyFAX-Codec verwendet. Eingang: PCM 16Bit, 44,1kHz, 48kHz Datenra-
te 128kBit/s oder 192 kBit/s

e Dolby AC3 (1993) ist bereits ein Mehrkanalsystem fir 5.1 (Dolby 5.1 Surround
Sound 4 Kanale+1 Low Frequency: L, R, LS, RS, LFE), Mono- und Stereo-Down-
mixmodus ist eingebaut, ergibt eine Latenz von ca. 100ms. Eingang PCM 16Bit,
32kHz, 44,1kHz, 48kHz, 5.1 Surround. Datenrate 64 bis 640kBit/s pro Kanal, VBR
(Variable Bit Rate), 64kBit/s wird subjektiv schon als gute Klangqualitdt wahrge-
nommen. Anwendung DolbyDigital Mehrkanal-Filmton DD, SR.D, DSD

e Sony ATRAC - Adaptive Transform Acoustic Coding (1994): 16Bit PCM, 44,1kHz,
Stereo, 8-Kanal Sourround. fixe Datenrate 146kBit/s pro Kanal, fester Kompres-
sionsfaktor 5:1. Anwendung MiniDisc, Filmton 7.1 SDDS

e MPEG 1 (ISO/IEC 11172-3, 1992) MPEG (Moving Picture Experts Group) existiert
in 3 Layern

e MPEG 1 - Layer 1: 16 Bit PCM, 32kHz, 44,1kHz, 48kHz, Datenrate 32-192kBit/s
Mono, 64-384kBit/s Stereo (gilt fir alle MPEG 1-Layer) (Kihne 1008, 60)

e MPEG 1 - Layer 2: entspricht dem MUSICAM-Format, der 1990 von Philips fiir digi-
tales Radio DAB entwickelt wurde, genauere Kodierung, bessere Klangqualitat,
wird im Rundfunk als Abspielformat verwendet (besonders in Klassikradios, wenn
nicht unkomprimiert gearbeitet wird) (Goérne 2008, 191)

e MPEG 1 - Layer 3 - MP3: Das Standard-Format flr Musik im Internet, hat sich sehr
rasch durchgesetzt und weit verbreitet. Ab 1987 in einem Projekt des Fraunhofer
Instituts flr Integrierte Schaltungen erlangen mit AT&T Bell Labs und Thomson
entwickelt, war es anfangs Teil des EU-geforderten DAB (Digital Radio Broadcast).
Ab 1988 dann in der Moving Pictures Expert Group (MPEG) weiterentwickelt bahn-
brechendes Format mit psychoakustischen Filtern, lange Hértests gingen voraus.
Ab 1994 trat MP3 seinen Siegeszug im Internet an, ab 1997 wurde ein Coder zur
Verfligung gestellt, was die weitere Verbreitung beschleunigte. Thomson verlangte
dann Lizenzgeblhren flir das Codec (deswegen programmierte ein Opensource
Projekt den frei verfiigbaren MP3-Coder LAME). Der MP3-Standard ist Ubertra-
gungsformat und definierter Dekoder, die Encoder sind nur beschrieben, die Klang-
qualitat hangt von Encoder und Encodierung ab. MP3-Files 180-256kBit/s sind
nicht vom unkomprimierten Original zu unterschieden, 128kBit/s sehr wohl. (Erd-
mann/Stanek 2007, 14ff.) Unterstutzung fir Variable Bitraten VBR, Joint Stereo
und M/S-Stereo (Kihne 2008, 60)

e MPEG 4 Advanced Audio Coding: AAC gilt als Nachfolgeformat von MP3 und MP3+.
AAC gilt als direkte Konkurrenz von MP3, WMA und Ogg Vorbis. Der iTunes Store
und Real Music Store verwenden wegen der héheren Klangqualitat bei niedrigerer
Bitrate bzw. besserer Klangqualitat bei gleicher Bitrate wie MP3 das AAC-Format.
AAC schafft eine Kompression von bis zu 1:16. Unterstiitzung fir DRM, etwa Fair
Play bei Apple. iPods spielen AAC ab, Streaming Radios senden mit AAC, auf vielen
Mobiltelephonen groBer Hersteller wird AAC ebenfalls abgespielt. Ab 64kBit/s ein-
geschrankte stereo-Qualitat, ab 92kBit/s gut UKW-Qualitat, ab 128kBit/s wird die
Transparenz mit CD-Qualitat verglichen. (Gérne 2008, 192)

e MPEG 4 HE-AAC High Efficiency Advanced Audio Coding ISO/IEC 14496-3:2003/
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Amd.1 (HE-AAC v1) & ISO/IEC 14496-3:2005/Amd.2 (HE-AAC v2): Einsatz zusatz-
licher Spektralband Replikation (SPR) wie bei MP3pro. Vorteil: bessere Klangqua-
litat unter 96kBit/s, daher Einsatz in Mobilfunk und digitalem Radio DAB. AAC+ v2
wurde um Parametric Stereo erganzt, die Klangqualitat unterhalb 48kBit/s deutlich
verbessert, bei Bitraten liber 48kBit/s wird AAC+v1 empfohlen. Bis zu 48 Kanadle,
Unterstitzung fir DRM (Gérne 2008, 192)

e RealAudio: flir Streaming Media entwickelt, verwendete Real verschiedene Codecs,
seit Version 10 AAC, in friheren Versionen AC-3 oder ATRAC (Goérne 2008, 192)

e 0Ogg (Xiph.org): freies OpenSource-Audioformat, dessen subjektive Klangqualitat
AAC entspricht (Gérne 1008, 193). Entwickelt seit 1993, ab 1998 als Alternative zu
MP3, nachdem vom Fraunhofer Institut Lizenzgebihren fir den Coder gefordert
wurden.*?? Hohere Klangqualitat als MP3, bei 128kBit/s werden auch Toéne mit
20kHz ohne Artefakte wiedergegeben. (Erdmann/Stanek 2007, 22) Eingang 16Bit
PCM mit 8kHz bis 48kHz, Datenrate 16kHz bis 128kHz (G6rne 2008, 193)

¢ WMA - Windows Media Audio: Microsofts Antwort auf Lizenzierung von MP3 wurde
Windows Media Framework geschaffen, Teil davon sind WMA und Windows Media
Player, urspriinglich schlechte Klangqualitat, verbessert und starker verbreitet vor
allem ab Windows Media Player 9, variable Bitrate VBR (Erdmann/Stanek 2007,
21), Eingang 16Bit PCM 44,1kHz oder 48kHz, Datenrate 64 bis 192 kBit/s (Gérne
2008, 193), unterstiitzt DRM (eines der zwei groBen konkurrierenden Systeme Fair
Play :: Windows Media).

MP3 bei 192k wird qualitativ wie AAC bei 128k wahrgenommen, die Klangqualitédt von WMA ist bei
128k schlechter als MP3 128k.'?* Ein vom Computer Fachmagazin c't durchgefiihrter Hértest ging
der Frage nach hoérbaren Qualitatsunterschieden zwischen MP3 in den Komprimierungsraten 128k
und 256k sowie normaler CD-Qualitét nach. Aus den gemeldeten Probanden wurden "musik-
trainierte Testhérer", Toningenieure, gewahlt, um an der Studie teilzunehmen. Das Ergebnis war
die relative deutliche Unterscheidbarkeit von MP3s mit 128k und CD Qualitat, die 6fters mit 256k-
MP3s verwechselt wurde. Bei manchen Titeln jedoch wurde die Aufnahme mit 128k als die beste
empfunden. (Meyer 2000, 92) Ab einer Bitrate von 160kBit/s fallt vielen Menschen die Unterschei-
dung komprimierter MP3s vom unkodierten Original sehr schwer. '*

Im subjektiven Qualitdtsvergleich ist MP3 den Kompaktkassetten ebenbiirtig oder - bei starker
Kompression und geringerer Datenrate - unterlegen. Doch der Hérvergleich fallt nur beim Abspie-
len Uber eine Verstarkeranlage negativ aus. Im Kopfhérer - wie MP3s unterwegs meistens gehort
werden - fallt der Qualitdtsunterschied nicht so deutlich auf und wird von den Hérern in Kauf ge-
nommen. (Jones 2005, 85)

"MPEG audio coding became popular under the name »MP3«. It is now the most important
means of delivering high quality audio over the internet and will play the lead role in digi-
tal movie sound as well as in digital audio broadcast." (Ruckert 2005, 1)

Die 10 grdBten deutschen Online-Musikshops bieten Musikdownloads in den folgenden Formaten
an: 51% WMA (Tendenz riicklaufig), 30% AAC, 28% MP3 bei 256kBit/s oder 320kBit/s, Ogg Vor-
bis 1%. *°

122 Wikipedia Artikel Ogg - Online Ressource http://de.wikipedia.org/wiki/Ogg (Stand 2.10.2008)

Korosides, Konstantin (2008): 31 Mio. Songs bei Onlineportalen: 39 Prozent ohne Kopierschutz. Studie von Netzwelt.de, Werben&Verkaufen
und Musikwoche. In: Netzwelt.de - Online Ressource http://www.netzwelt.de/news/78713_5-31-mio-songs-bei-onlineportalen.html (Stand
2.10.2008)

124 Wikipedia Artikel MP3 - Online Ressource http://de.wikipedia.org/wiki/MP3#Verfahren (Stand 2.10.2008)

Korosides, Konstantin (2008): 31 Mio. Songs bei Onlineportalen: 39 Prozent ohne Kopierschutz. Studie von Netzwelt.de, Werben&Verkaufen

und Musikwoche. In: Netzwelt.de - Online Ressource http://www.netzwelt.de/news/78713_5-31-mio-songs-bei-onlineportalen.html (Stand
2.10.2008)
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Dynamik akustischer Signale

e Menschliche Stimme 15-50 dB
e Streicher, Holzblaser 30-35 dB
e Klavier, Blechblaser 40-50 dB
e GroBes Sinfonieorchester 50-70 dB

Dynamik akustischer Systeme

e Menschliches Ohr 120-137 dB

e Kondensatormikrophon < 130dB

e 24bit digital ~ 144 dB

e Audio-CD ~ 96 dB

e Studio-Bandmaschinen > 60 dB, mit Kompandersystem ~ 80 dB
¢ Vinyl-Schallplatte < 60 dB, mit Direct Metal Mastering 70 dB
e Music Casette (ohne Dolby) 50 - 60 dB

(nach Brockdorf 2006, 36)

Speicherplatzbedarf von Audiosignalen im Uberblick:

e PCM 16 Bit 44,1kHz 10MB/min
e Lossless Coding < 5MB/min
e Perceptive Coding 128kB/s 1MB/min

(nach Goérne 2008, 188)

5. 5. Ubertragung - Verbreitung - Kommunikation

Auch wenn es hier merkwirdig erscheinen mag, so soll doch als erstes Medium der Musikverbrei-
tung das Telefon genannt werden. Drahtgebunden wurden erstmals Schallereignisse elektrisch
Ubertragen.

"Die Geschichte der Audiosignaliibertragung begann mit der Erfindung des Telephons im 19.
Jahrhundert.” (Gérne 2008, 201)

Rein sprachlich 1aBt sich eine Affinitat des Rundfunks zum Telefon konstatieren, wenn etwa am 29.
Oktober 1923 die erste offentliche Rundfunksendung in Deutschland - ausgestrahlt vom Sender
Berlin - erklart,

»[...] daf3 am heutigen Tag der Unterhaltungsrundfunkdienst mit Verbreitung von Musikvor-
fiihrungen auf drahtlos-telefonischem Wege beginnt." (Riitzler 2001, 18. zitiert nach: Riedel
1983, 20ff.)

Der Name »Telephon« geht bis ins 18. Jahrhundert in Frankreich zurtick, wo damit eine Sprach-
rohranlage zur besseren Kommunikation Uber einige Entfernung bezeichnet wurde. (Krenn 1999,
244.)

Elektrische Ubertragung von Schall beruht auf den Vorarbeiten der Telegraphie. 1838 lieB sich Sa-
muel Morse einen Telegrafen patentieren, mit dessen Hilfe es mdglich war, Sprache zu lbertra-
gen. Allerdings waren es keine Schallwellen, die Ubertragen werden konnten, sondern nur kurze
oder lange Stromimpulse, in die die sprachlichen Inhalte umgewandelt werden muBten. Ein Mor-
setelegraf mit einer entsprechenden Morsetaste, bedient von einem Menschen, I6ste die Stromim-
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pulse aus und sandte sie an einen anderen Telegrafen, wo die Impulse durch einen von einem Ele-
kromagneten bewegten Stift auf kleine Papiersteifen aufgezeichnet wurden. Samuel Morse lieferte
dazu die nétige Kodierung mit seinem Morse-Alphabet, das Buchstaben, Ziffern, Satz- und Son-
derzeichen durch eine Abfolge von kurzen und langen Impulsen festlegt. 1844 wurde die erste Te-
legraphenlinie zwischen Baltimore und Washington in Betrieb genommen, in Europa waren 1849
Cuxhaven und Hamburg die ersten durch eine solche Leitung verbundenen Stadte. (Krenn 1999,
244f.)

5. 5. 1. Schalliibertragung

Einen fundierten Uberblick zur Schallaufzeichnung gibt Gethmann 2006, der sich vorwiegend mit
der Aufzeichnung der Stimme beschaftigt. Seit der Antike wird mit Stimme und Schallaufzeich-
nung experimentert. Die meisten dieser Experimente arbeiten mit rein mechanischen Methoden
und versuchen auf diese Art Schall wiederzugeben.

Maschinen dazu waren oftmals "Sprechmaschinen", die mechanische Nachbauten menschlicher
Sprechorgane darstellten. Eine Kombination aus Konsolen, die die Sprechmaschinen ansteuern,
den Ubertragungsleitungen sowie den Sprechmaschinen selber sollten es ermégliche Sprache zu
Ubertragen. (Gethmann 2006)

Mechanische Schallibertragung

Bei der direkten Ubertragung von Schallschwingungen wurde anfangs mit Kérperschall gearbeitet,
also der Leitung von Schall in Festkdrpern.

Die erste dezidiert fiir Musik gedachte Schallibertragung auf mechanischem Weg erreichte der
Physiker Charles Wheatstone experimentell 1821, als er in einem Haus ein Klavierkonzert in ein
anderes Stockwerk Ubertrug. Dazu befestigte er einen Messingdraht am Resonanzkérper eines
Klaviers und flihrte den Draht ins nachste Stockwerk, wo der Draht seinerseits wieder an einen
Resonanzkdrper angeschlossen war, so die Schallschwingungen tbertrug und die Musik des Klavi-
ers horbar machte. Wheatstone verfeinerte seine Technik mit Holzstaben, die auf Resonanzkdr-
pern von Instrumenten appliziert und durch ledergefiitterte Réhren aus Zinn in einen anderen
Raum geflihrt wurden. Dort waren diese Holzstabe wieder mit Resonatoren verbunden, um so die
Musik wiedergeben zu kdnnen. Wheatstone wollte auch ein System einfiihren, das von einem zen-
tral gelegenen Ort ausgehend Musik in verschiedene Hauser Ubertragen sollte. Seine weiteren Ex-
perimente und Visionen fihrten zur Erfindung einer Vorrichtung zum Hérbarmachen auch von lei-
sestem Schall, die er 1827 publizierte und "Microphone" (siehe Seite 63) nannte. (Gethmann
2006, 65ff.)

Elektrische Ubertragung von Schall

In Frankreich beschdftigte sich Charles Bourseul mit der Idee, nicht nur kodierte Schriftzeichen,
sondern gleich Schall auf elektrischem Weg zu lbertragen. Er selbst arbeitete als Telegrafenbeam-
ter, hatte daher mit der Kommunikation zu tun und war mit der Erfindung Samuel Morses aus
dem Jahr 1837 vertraut. Bourseul versuchte ein eigenes System zu entwickeln, wo keine Kodie-
rung mehr nétig sein sollte, sondern Sprache und Téne direkt in elektrische Impulse umgewandelt
und am anderen Ende der Leitung auch wieder verstandlich gemacht werden sollten. Bourseul leg-
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te damit einen theoretischen Grundstein, zur Umsetzung seiner Idee kam es jedoch nicht. (Krenn
1999, 244.)

Im Jahr 1859 gelang die erste Ubertragung eines Schallereignisses. Der deutsche Lehrer Philipp
Reis hatte schon langer mit einem System experimentiert, das Schallereignisse Ubertragen und
wiedergeben kénnen sollte, er schaffte Distanzen bis zu etwa hundert Meter. Bei der ersten 6ffent-
lichen Sprachibertragung vor dem Physikalischen Verein in Frankfurt am Main wurde im Jahr
1861 (siehe Seite 157) auch Musik Ubermittelt, um die Leistungsfahigkeit der Erfindung zu
demonstrieren. Trotz angestrengter Vorfihrungen seiner Erfindung konnte Reis ihr nicht zum
Durchbruch verhelfen.

Dasd IclcvbI

Abb. 32: Telephon nach Philip Reis. In: Die Gartenlaube, 1863 - Online Ressource http://de.wikipedia.org/wiki/ Telefon -
http://de.wikipedia.org/wiki/Bild:Die_Gartenlaube_(1863)_809_1.jpg (Stand 2.10.2008)

Telephon

Erst Alexander Graham Bell, Lehrer fiir Gehdérlose in den USA, konnte mit seinen Experimenten im
Jahr 1875 den Durchbruch erreichen. Finanziell abgesichert und mit einem technisch sehr versier-
ten Mechaniker an seiner Seite konnte Bell leicht an der Umsetzung seiner Ideen arbeiten und die
Offentlichkeit mit entspechenden Geraten liberzeugen. Das Telephon wurde im Jahr 1876 zum Pa-
tent angemeldet.

Fast gleichzeitig meldete Elisha Gray, ebenfalls Amerikaner, ein ahnliches Gerat zum Patent an
und prozessierte bis 1892 erfolglos gegen Bell, das Patent wurde ausschlieBlich Bell zugesprochen.
Zwei wesentliche Details zur Geschichte des Telephons zeigen, daB die neue Technik nicht aus-
schlieBlich als wirtschaftlich nutzbare Erkenntnis wahrgenommen wurde. Zum einen konnte Bell
seine erste Schallibertragung mit einer Apparatur erzielen, die nicht seinem eigenen sondern dem
technisch etwas anderen und viel detaillierteren Patentantrag Grays entsprach. Andererseits war
Gray fest der Meinung, daB seine Erfindung nicht der Ubertragung der menschlichen Stimme die-
nen sollte, sondern viel mehr fiir Musikibertragung gedacht war. (Gethmann 2006, 77f.)

Bereits zu diesem Zeitpunkt war das Telefon aus der Gesellschaft nicht mehr wegzudenken und
hatte seinen Siegeszug in Amerika und Europa angetreten. War der Telegraf mehr den Regieren-
den, dem Militar und der Wissenschaft vorbehalten, verbreitete sich das Telefon besonders stark
in der Geschaftswelt und im Privatbereich. (Kern 1999, 243ff.)
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5. 5. 2. Das Radio

J.C. Maxwell hat die theoretische Grundlage der elektromagnetischen Wellen erstellt, die erst
1888 bewiesen werden konnte. Heinrich Hertz gelang mit seinen Versuchen der Nachweis der
Richtigkeit der Maxwellschen Theorie.

1896 wurde die Antenne vom Russen A. S. Popow erfunden, eine weitere Grundlage dafir, daB die
Ubertragung von elektromagnetischen Wellen {iber gréBere Distanzen méglich wurden. Die ersten
erfolgreichen Experimente mit drahtloser Telegraphie fihrte G. Marconi in den Jahren 1896-97 in
GroBbritannien durch. Bei seinen Versuchen in Bologna erkannte er auch die Bedeutung der Er-
dung. (Ergert 1974, 29)

Am 15. Juni 1904 gibt es in Osterreich den ersten Ubertragungsversuch von Musik iber den
Ather: Otto NuBbaumer singt am physikalischen Institut in Graz. Die dabei erzielten Ergebnisse
sind aufgrund der zu schwachen Sendeleistung noch ohne praktische Bedeutung, jedoch ein
Schritt in die richtige Richtung, die spater mit den Poulsen-Sendern eingeschlagen wurde. (Pichler
2008, 7)

Am 24.12.1906 beweist der kanadische Physiker Reginald Aubrey Fessenden, daB3 Uber die draht-
lose Telegraphie mehr als nur Morsesignale lbertragen werden kénnen: Musik und Wort. (Braun-
beck/Schlégl 2004, 13)

Im ersten Jahrzehnt des 20. Jahrhunderts erfolgte der entscheidende Entwicklungsschritt von den
einzelnen ,gedampften" Impulsen, wie sie in der Funktelegrafie ("morsen") verwendet wurden, zu
den ungeddmpften und durchgéngigen Wellen, die fiir die Ubertragung von Schallschwingungen
notig sind. Die wichtigsten Erfindungen auf dem Weg zum Radio, und damit dem ersten Massen-
medium des 20. Jahrhunderts sind Valdemar Poulsens Lichtbogensender und die sogenannte
Hochfrequenzmaschine von Reginald Aubrey Fessenden und Ernst Frederic Alexanderson.

Eine weitere technische Entwicklung war das Missing Link auf dem Weg zum Radio, die Elektro-
nenrdhre. So konnten im zweiten Jahrzehnt des 20. Jhdts. die ersten Feldversuche und prakti-
schen Auswirkungen der noch jungen Technik erpropt werden. 1917 wurde an der deutschen
Westfront erstmals Schallplattenmusik ausgestrahlt, Alexander MeiBner (einer der Vater des Roh-
renverstarkers) und Hans Bredow, der spater als der ,deutsche Vater des Rundfunks" beriihmt
wurde, experimentierten erfolgreich gemeinsam. (Conrad 1999, 326)

Mithilfe eines Maschinensenders konnte man in Deutschland um 1906 ein Telefongesprach lber
40km fluhren, 1913 strahlte Hans von Bredow in Kanada die erste Musiksendung aus. Erst mit
dem Roéhrensender wurde der technische Durchbruch erzielt und man konnte starkere, leistungs-
fahigere Sendeanlagen bauen. 1915 wurde sidéstlich Berlins in Kénigs-Wusterhausn der erste
Rdhrensender in Betrieb genommen, seine damalige Leistung betrug 20W, 1918 bereits 200W.
Die Reichweiten der Sendeanlagen stiegen mit ihrer Abstrahlenergie, die Mittelwellensender hat-
ten 1924 bereits eine durchschnittliche Reichweite von 100km. Das erforderte ab 1926 einen
"Wellenplan", der z.B. Deutschland 23 Frequenzen zuteilte. Um mit den wenigen Sendefrequenzen
auszukommen und keine unangenehmen Uberlagerungen hervorzurufen wurde ab 1927 der
Gleichwellenbetrieb versucht und spater eingefiihrt. Ein Hauptsender leite ia Telefonleitung ein
2kHz-Synchronisationssignal an die Nebensender gleicher Frequenz. In einem spateren Stadium
wurde in jedem Sender ein Quarz-Oszillator nachgeristet, der lUber ein niederfrequentes, vom
Hauptsender ausgestrahltes Funksignal die Nebensender steuerte. Bei Ausfall des Signals konnte
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aufgrund der Oszillatoren der Sendebtrieb Giber einige Zeit aufrechterhalten werden. (Kiihn 2008,
1f.)

1924 wurden in Deutschland als Rundfunkgebiihr 5 RM eingehoben, bald jedoch auf 2 reduziert.
Rundfunk wurde bis 1949 amplitudenmoduliert (AM) gesendet, was je nach verwendetem Fre-
quenzband (LW, MW, KW) eine akustische Bandbreite von 7-9kHz brachte. Das bedeutete keine
besonders hohe Klangqualitat. Abhilfe brachte das ab 1949 eingefliihrte UKW im Frequenzband
von 88-100MHz bei gleichzeitigem Umstieg auf die Frequenzmodulation (FM), die Bandbreite und
damit Klangqualitat verdoppelte sich beinahe auf 15kHz.

1959 wurde vom Sender Freies Berlin (SFB) erstmals versuchsweise in Stereo gesendet, allerdings
wurden daflir zwei Frequenzen parallel verwendet und das Publikum im Vorfeld instruiert, wie zwei
Radiogerate im Raum aufgestellt und eingestellt werden missen, um ein optimales Klangergebnis
zu erreichen. 1962 einigte sich die Europaische Rundfunkunion UER auf und normierte das Pilot-
tonverfahren, mit dem Stereolbertragungen auf einer Frequenz mdoglich sind. (Kiihn 2008, 2f.)

Amplitudenmodulation - AM

Die Amplitudenmodulation ist die erste in der Geschichte des Radios eingesetzte Ubertragungs-
moglichkeit. Die Amplitude einer hochfrequenten Tragerfrequenz wird vom auszustrahlenden nie-
derfrequenten Signal in ihrer Intensitat beeinflusst und moduliert. Die Tragerfrequenz bleibt un-
verandert, auf die Amplitude wird die zu Ubertragende Information aufmoduliert, die Intensitat
des Signals gibt die tbertragene Information wieder.
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Abb. 33: AM Trdgerfrequenz mit dariibermodulierter Niederfrequenz. In: Worter, Florian B.: Modulationsverfahren zur
Sprachiibertragung S.3 Fig.5 - Online Ressource http://www.woerter.at/dud/stuff/modulationsverfahren.pdf
(Stand 2.10.2008)

Frequenzmodulation - FM

Frequenzmodulation: Die hochfrequente Tragerfrequenz wird von der zu Ubertragenden Niederfre-
quenz moduliert, die Amplitude bleibt unverdndert. Vor allem im UKW-Bereich und fiir Stereo-
Broadcast ist die Frequenzmodulation wegen der héheren Bandbreite in Verwendung.
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Abb. 34: Schematische Darstellung FM - Frequenz Modulation. Trdgerfrequenz in Abhdngigkeit vom aufmodulierten Signal.
In: Rudolph, Dietmar (TFH Berlin - Telekom TT - IBH) S 1 Bild 1.1 - Online Ressource http://www.diru-beze.de/
modulationen/skripte/SuS_W0506/FM_Demodulation_WS0506.pdf (Stand 2.10.2008)

Pilottonverfahren

Das Pilottonverfahren wird zum Ubertragen von streophonen Inhalten (iber frequenzmodulierte
Sender verwendet.

Das Summensignal aus dem linken und rechten Kanal (L+R) eines Stereobroadcast wird im Tief-
passbereich der Tragerfrequenz Ubertragen und kann daher von jedem Mono-tauglichen Radioge-
rat wiedergegeben werden. Flr die zusatzlich Ubertragenen Kandle L und R werden die Signale
frequenzmoduliert bei unterdriickter Tragerfrequenz bei 38kHz bearbeitet. Ist ein Pilotton bei
19kHz im ausgestrahlten Radiosignal vorhanden ist seine Funktion die Indikation der zusatzlich
vorhandenen Stereo-Anteile oberhalb und unterhalb der unterdriickten Tragerfrequenz von 38kHz.
Gleichzeitig ist der Pilotton der Referenzwert flir die unterdriickte Tragerfrequenz der genau dop-
pelten Frequenz des Pilottons. Die Stereo-Signale liegen daher in einem Frequenzband von 23-53
kHz und werden bei der Dekodierung in den akustisch hérbaren Frequenzbereich riickgewandelt.
Wird ein Stereo-Signal von einem Mono-gerat wiedergegeben, so werden alle Uibertragenen Fre-
quenzen wiedergegeben, der Pilotton von 19kHz sowie die weiteren, bis 57kHz vorhandenen Si-
gnale (Stereo L / R) und eventuelle Datensignale auf 57kHz (z.b. seit den 1980ern Radio Data
Service RDS ) liegen am Rand oder weit (iber der menschlichen Hérwahrnehmung.*?®
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Abb. 35: Ubertragungsbénder beim Pilottonverfahren. Wikipedia Artikel FM-Stereo - Online Ressource http://de.wikipe-
dia.org/wiki/ FM-Stereo http://de.wikipedia.org/w/index.php?title=Bild:Fm-mpx.pngé&filetime-
stamp=20040802092930 (Stand 2.10.2008)

126 Wikipedia Artikel FM-Stereo - Online Ressource http://de.wikipedia.org/wiki/FM-Stereo (Stand 2.10.2008)
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5. 5. 3. Digitales Radio DAB

Die Digitalisierung des Alltags und der Medien macht auch vor Radio und Fernsehen nicht halt.
Verschiedene Standards zur digitalen Kodierung und Verbreitung von Audio- und Video-Content
wurden bereits ins Leben gerufen.

Man verspricht sich von der Nutzung digitalen Radios eine bessere Nutzung der vorhandenen Sen-
defrequenzen, die oft zu knapp nebeneinanderliegen und sich gegenseitig stéren (Interferenzen).
Digitales Radio ist deutlich weniger stdéranféllig, auf den vorhandenen Frequenzen lassen sich
mehr Sender unterbringen als bei analoger Ausstrahlung. Und mithilfe digitaler Inhalte kénnen
DRM- oder Pay-per-View-Systeme besser durchgesetzt werden. Bei Pay-per-View wird gerade fir
audiovisuelle Medien ein Flag (digitales Zeichen) gesetzt, das die Speicherung von digitalen Inhal-
ten Uber eine gewisse Zeit hinaus unmdglich machen soll.

"®00 WorldDMB - Welcome to WorldDMB Online
< || A Al|cC| @ntp//www.worlddab.org/ ~Q-

WORLD

WorldDMB Members

Malticast

Disclaimer

Abb. 36: WorldDMB Online - Online Ressource http://www.worlddab.org (Stand 3.9.2008)

Die Organisation zur Verbreitung digitaler Mutlimedia-Standards ist bestrebt, diese weltweit umzu-
setzen und die Qualitdt der Standards zu betonen. Weltweit senden bereits (ber 1000 Stationen
mit den digitalen Standards DAB und DAB+.

Der lange Zeitraum, in dem das Medium Radio sich entwickeln und zum Massenmedium werden
konnte, hat evolutionaren Charakter. Im Gegensatz dazu stehen die Bestrebungen der jlingsten
Vergangenheit, das etablierte Medium Radio rasch zu verandern und auf digitale Sendeformate
umzusteigen.

Dieser Prozess verlauft weltweit sehr unterschiedlich und ein Ende zeichnet sich noch nicht ab.
(Kihn 2008, 1) Die EU lieB von 1987 bis 2000 im EUREKA Projekt 147 einen digitalen Radio-Stan-
dard ausarbeiten, Digital Audio Broadcast (DAB) Bis 2010 sollen EU-weit die Rundfunkanstalten
auf digitales Radio umsteigen.
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Austria
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Abb. 37: DAB in Osterreich. In: Country Information for DAB, DAB+ and DMB - Service Overview. DAB, DAB+ and DMB are
successful all over the world. There are currently over 1000 services on air in 25 countries - http://www.world-
dab.org/country_information/service_overview (Stand 3.9.2008)

In Deutschland steht es um die Verbreitung sehr schlecht, viele Sender trieben die Umstellung
scheinbar aufgrund von Subventionen voran, Pilotprojekte und Sendeversuche wurden von o6ffent-
lich-rechtlichen und privaten Rundfunkanstalten wieder eingestellt oder deutlich reduziert. Nach
einer Schatzung der Universitat Bonn aus dem Jahr 2007 wurden in Deutschland 546000 digitale
Rundfunkgerate verkauft.

Broadcasters will want to make further tests before taking operational

decisions about the appropriate bit rate for a particular service.

DAB* Roll Out

Many countries around the world have acknowledged the benefits of DAB*
for their individual markets. The Australian government has announced
DAB* as the official digital radio standard in the country, with a commercial
roll out planned for January 2009. Other countries such as Italy, Germany,
Switzerland, the Czech Republic, the Netherlands, Malta, Malaysia and
China have also expressed their interest in rolling out commercial DAB*
services. Tests and trials are being carried out around the world (see the
map below). Manufacturers are also ensuring DAB*'s quick roll out with an
increasing number of DAB* receivers in the market. In mature DAB markets

many receivers will be DAB* upgradeable.

Abb. 38: DAB+ Rollout - http://www.worlddab.org/public_documents/dab_plus_brochure_200803.pdf, Seite 12 (Stand
3.9.2008)

In GroBbritannien ist die Marktdurchdringung dank Promotion von DigitalOne, DRDB, BBC und
groBer Programmvielfalt besser, die Anzahl der verkauften Gerate liegt bei 3,5 Millionen. In Frank-
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reich wird die Umstellung auf digitales Radio vorgeschrieben, allerdings nicht auf Basis von DAB
sondern DAB+, DRM und DMB (Digital Multimedia Broadcasting).

Schweden und Finnland kehren DAB bereits den Rlicken, da sie die seit 1995 ein-, aber noch nicht
durchgesetzte Technik als veraltet betrachten und fiir einen Umstieg aktuellere Technologien
wiinschen. ¥

Gerade flr digitale Medien besteht die Gefahr, daB durch Piraterie hochqualitative Kopien copy-
rightgeschiitzter Inhalte erstellt werden. So soll auch im Bereich digitales Radio ein DRM-System
implementiert werden, das es Usern zwar gestattet, digitales Radio digital aufzuzeichnen, aller-
dings die Aufzeichnung nicht zu bearbeiten bzw. zu unterteilen. Damit soll das Herausschneiden
kleiner Teile, also z.B. eines Songs unterbunden werden, indem eine solche Aufzeichnung nur Ge-
samt vorliegen soll. (Baruh 2006, 75)

Wie bei der Einfihrung von DAB, dem digitalen Radio, auch auf die Musikindustrie und die 3. Re-
volution im Musikbereich Ubertragen werden: Kompetetives Wirtschaften verringert die Innova-
tionszyklen am Markt, verunsichert Konsumenten, destabilisiert Massenmarkte und fihrt "zwangs-
ldufig zum Scheitern" (Kihn 2008, 1)

Da die Marktsattigung mit Radiogeraten in Deutschland erreicht und die Klangqualitat fiir das Pu-
blikum zufriedenstellend ist, nehmen die Horer die neuen digitalen Sendeformate nicht im erwar-
teten AusmaB an. (Kihn 2008, 3) Ein Nachteil der digitalen Radioempfangsgerate ist der héhere
Energieverbrauch als bei herkémmlichen Radios.'?®

127 Wikipedia Artikel Digital Audio Broadcasting - Online Ressource http://de.wikipedia.org/wiki/Digital_Audio_Broadcasting (Stand 2.10.2008)
128 Wikipedia Artikel Digital Audio Broadcasting - Online Ressource http://de.wikipedia.org/wiki/Digital_Audio_Broadcasting (Stand 2.10.2008)
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"Robertson [der Griinder von MP3.com, Anm. ] kann sich nicht mehr erinnern,
welchen MP3-Titel er als ersten herunterlud. Aber das Resultat beeindruckte ihn.
»Ich dachte, ich méchte einen Song haben, und ich driickte auf die Taste, und -
peng! - schon hatte ich ihn. Das gefiel mir.«" (Haring 2002, 26)

6. Das Internet und seine Funktion als
Massenmedium

Im Wesen des Internet liegt schon die Méglichkeit begriindet, quasi uneingeschrankt zu publizie-
ren. (Dobal/Werner 1997, 117.)

»Das Internet wurde ausschlieflich zu einem Zweck geschaffen - zum freien Austausch von
Informationen. Information ist jedoch eine einzigartige Ware.* (McCandless 2001, 35.)

Zwei wichtige Aspekte des Mediums Internet deutet das vorige Zitat an: Austausch und
Information.

Im Namen des ,Internet" steckt ein Begriff, der im Deutschen gerne synonym verwendet wird:
das ,Netz". Bezogen auf die Medien im allgemeinen und speziell auf das Internet angewandt meint
man hier Kommunikationsnetzwerke,

»Verbundsysteme, die Sendungen entweder gezielt weitergeben (Telefon) bzw. groffldchig
verteilen (Horfunk und Fernsehen).* (Volmar 2002, 55, nach Artikel ,,Netz* und ,Netzwerk*,
Brockhaus 1991)

Lindner fragt mit Goldhammer/Zerdick, ob eine massenhafte Verwendung des Internet auch seine
Definition als Massenmedium rechtfertigt. (Lindner 2007, 243 - siehe Seite 238) Die Forderung
aus Brechts Radiotheorie (siehe Seite 101) nach einem mehrkanaligen Medium, das Interaktionen
ermdoglicht und eine Gesellschaft weiter demokratisiert, kommt man damit erstmals nahe.

"Das Internet ist auf alle Fdlle auf dem Weg zum Massenmedium, und das in einer enormen
Geschwindigkeit. Die Etablierung des Internets vollzog sich sehr viel schneller als die eines
Massenmediums zuvor. Um die ersten 50 Millionen Nutzer (in den USA) zu erreichen, beno-
tigte der Horfunk 38 Jahre, das Fernsehen 13 Jahre und das Internet erreichte dies bereits
in 5 Jahren." (Lindner 2007, 243)

Die beeindruckende Geschwindigkeit der Verbreitung des Internet ist im Hinblick auf eine Mediati-
sierung der Gesellschaft relevant. GréBere Mobilitat von Informationen, vereinfachte Kommunika-
tionsstrukturen, raschere "Zustellung" von Inhalten (z.B. e-Mails) verkirzte Reaktionszeiten der
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interpersonalen Kommunikation und die "grenzenlose" Freiheit eines Mediums, das erstmals die
nationalen und damit staatlichen Barrieren Uberwand. Mit dieser Entkoppelung von nationalen
Schranken und individueller "Freiheit" tauchen Fragen zusehends Fragen nach einheitlichen ge-
setzlichen Regelungen auf internationaler ebene auf. Die sogenannte Netiquette war eine von den
Usern aus der Benutzung des Usenet gewachsene "Ubereinkunft" an (urspriinglich ungeschriebe-
nen) Guidelines und Verhaltensregeln.'®

Und im Rickblick auf die Jahrtausendwende |aBt sich mittlerweile feststellen, da das Internet sei-
nen festen Platz unter den Massenmedien gefunden hat. Entscheidend war die starke Verbreitung
von schnellen Breitbandzugangen, mit denen der Download groBer Datenmengen zu relativ gerin-
gen Kosten, meist einer Flatrate bei Fair-Use-Policy.

"Seit der Jahrtausendwende hat sich das Intenet als Massenmedium durchgesetzt. Entschei-
dend dafiir war die Entwicklung des Breitbandzugangs. Mitte der 1990er begann die Griin-
derzeit der sogenannten »New Economy<«, geprdgt von Computern und neuen Kommunika-
tionsmedien. Ein Regulierungsbedarf wird in Bereichen wie Qualitdtssicherung, Persénlich-
keits- und Urheberschutz offenbar.” (Schmalz 2008, 170)

Als Massenmedium hat das Internet einige Funktionen zu erfiillen, um den Ansprichen der mas-
senmedialen Kommunikation zu gentigen. DaB mit Teilen des Internet, Protokollen oder Diensten
wie etwa e-Mail auch Individualkommunikation mdglich ist zeigt nur die Vielfalt an unterschiedli-
chen Kommunikationskanadlen innerhalb eines Mediums und die Diversitdt der bereitgestellten
Dienste. Um den Rahmen dieser Arbeit nicht zu sprengen und beim Thema Radio bzw. "Medien"
zu bleiben wird

6. 1. Orientierung

Diese Funktion im WWW wird durch die sogenannten Suchmaschinen ermdglicht, die eine Eingren-
zung der Informationsflut erleichtern. Generell ist aber die Individualisierung des Netzes derart
stark, daB eine Orientierung, wie es in herkémmlichen Massenmedien der Fall war, nicht mehr
gegeben ist. (Rauter 1999, 18ff.)

Suchmaschinen bringen fir viele Suchbegriffe Tausende oder gar Millionen von Eintrédgen hervor,
die zu sichten unmdglich ist. Daher wurden in den letzten Jahren Suchmaschinen entwickelt, die
Ergebnisse nach der Haufigkeit der Treffer und vielen weiteren Kriterien werten und mit kompli-
zierten Algorithmen bearbeiten, um gefilterte Ergebnisse zu liefern, die die Informationsflut flr
User eingrenzen und nach Relevanz ordnen.

User sind - anders als in herkémmlichen Medien - aufgrund der Strategie, mit der ans Internet
herangegangen wird, auch deutlich auch aktiver, da sie die Informationen aktiv ansurfen und ho-
len (Pull), nicht passiv geboten bekommen (Push) wie bei herkdmmlichen Medien.

Vergleiche dazu auch die Aussage bezliglich der heute am weitesten verbreiteten Suchmaschine
Google in einem Artikel der Tageszeitung "Der Standard" zum zehnten Jahrestag der Griindung
von Google (7.9.1998) unter dem Titel "Google veranderte das Internet".'°

129 Wikipedia Artikel Netiquette - Online Ressource http://de.wikipedia.org/wiki/Netiquette (Stand 2.10.2008)

130 Online Standard, Artikel vom 6.9.2008 "Google veranderte das Internet". Online Ressource http://derstandard.at/?url=/?id=1220457522511
(Stand 10.9.2008)
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6. 2. Gratifikation / Rekreation / Unterhaltung

Das Internet als Medium, wo Inhalte auch auf den eigenen Computer heruntergeladen werden
kénnen, steigert den ,SpaBfaktor". Und Internet ist zusehends interaktiv. User beziehen Inhalte,
es handelt sich also um ein Pull-Medium (siehe Seite 195).

»Internet entwickelt sich zunehmend zu einem Unterhaltungsmedium und ergdnzt damit die
klassischen Massenmedien.* (Rauter 1999, 62.)

Gerade das Schlagwort Multimedia 1aBt bereits die ,neue" Nutzung des Internet erkennen. Nicht
mehr nur der Informationsgewinn auf Basis von Text und damit Inhalt steht im Vordergrund, son-
dern die Individualisierung ist fortgeschritten, der Nutzer kann aus unterschiedlichen Formaten
wahlen. Damit ist das Internet ein ,lbergreifendes" Medium, es kénnen Texte, Musik und Videos
betrachtet werden. Die ,klassischen™ Massenmedien waren auf eines (bzw. beim Fernsehen auf
zwei) der drei Kommunikationsfelder eingeschrankt. Dennoch sind bei sogenannten ,Streams"
auch nur zwei Kommunikationskanale vorhanden (Koch 2001, 392).

Spricht man gerade im Zusammenhang mit dem Internet vom ,Anwender", ,Nutzer" oder ,User"
(Koch 2001, 17) impliziert das einen anderen Ansatz als beim ,Rezipienten" bei herk6mmlichen
Massenmedien. Ein Rezipient ist immer in die passive Rolle des Konsumierens gedrangt, der User
nimmt am Informationsprozess aktiv teil. (Rauter 1999, 36., siehe Seite 99)

Dennoch kann man bereits in den 1930ern feststellen, daB die Frage nach dem Anteil der Gratifi-
kation (Belohnung) durch Medienkonsum gestellt wurde. Die bereits erwdhnte legendére Studie
von Paul Lazarsfeld veranlaBte Herta Herzog, eine Schiilerin Lazarsfelds, sich mit der Gratifikation
der Horer auseinanderzusetzen. Sie ging der Frage nach, welche Gratifikation Menschen aus dem
Medienkonsum beziehen kénnen. (Rauter 1999, 32f nach Schenk 1987, 379.)

Mit der Suche nach der Gratifikation im Medienkonsum versucht man zu eruieren, warum Men-
schen mediale Inhalte konsumieren. Hier geht es um den Kontext zum eigenen Leben des Rezipi-
enten, aus dem sich der Medienkonsum ergibt. Daraus ergibt sich die Annahme eines Rezipienten-
verhaltens, das als ,aktiv" betrachtet werden kann.

» [...] Mediennutzung ist als aktives zielgerichtetes Handeln zu begreifen. [...] Medienin-
halte stellen [...] eine Moglichkeit der Berdiirfnisbefriedigung dar. [...] Gratifikationen
werden unabhdngig vom Inhalt gesehen, d.h. daf3 sich verschiedene Menschen ein und
demselben Medieninhalt aus unterschiedlichen Griinden zuwenden, und daraus unterschied-
liche Gratifikationen beziehen." (Rauter 1999, 35 nach Burkart 1998, 220ff.)

Am Uses and Gratification Approach gibt es Kritik, die besonders auf die Indivualitdt eingeht und
damit den Tagesablauf, die persénliche Befindlichkeit des Rezipienten und andere, duBere Fakto-
ren ins Treffen fuhrt. Ulrich Nembach sieht den Nutzen des Hoérers nicht immer gegeben, da der
Nutzen

»...j€ nach Uhrzeit, emotionaler Befindlichkeit usw. sehr unterschiedlich...” (Nembach
1989, 52. Zitiert nach Becker 2003, 11.)

erlebt wird. Je starker die individuelle Bedirfnisbefriedigung im Vordergrund steht werden die
Medien nicht alleine dazu herangezogen. Die interpersonelle Kommunikation darf hier nicht ver-
nachlassigt werden. (Becker 2003, 12. zitiert nach Renckstorf 1989, 64.)
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6. 3. Involvement

Ein weiterer Aspekt der Mediennutzung stellt das Involvement dar, ein theoretischer Ansatz, der
vom Grad der Teilnahme eines Rezipienten am Prozess des Informationsaustauschs ausgeht.
(Becker 2003, 13) Das Involvement ist sehr nahe an den personlichen Befindlichkeiten eines Indi-
viduums angesiedelt, man versteht darunter . . .

»...die Gesamtheit der Motive, Gefiihle und Einstellungen, mit denen ein Individuum seine
eigene Rolle und seinen eigenen Status in Beziehung zu anderen setzt [...] und die sein Ver-
halten [...] bestimmen, daf3 es bemiiht ist, seinen durch das Bild, das die anderen von ihm
haben, definierten Status zu verteidigen oder zu verbessern.* (Donnerstag 1996, 28. nach
Koschnick 1984, 200. zitiert nach Becker 2003, 13.)

Gerade flr das Internet gilt Involvement zusatzlich als Gradmesser der Aktivitat. Implizit wird da-
mit die Mehrkanaligkeit des Mediums vorausgesetzt wie die Unterscheidung von Usern getroffen,
die - beim Medienkonsum - als aktiv oder passiv unterschieden werden. (vgl. DiMaggio 2001,
siehe Seite 244)

»Involvement bezieht sich auf den Grad, in dem ein Individuum aktiv an einem Informations-
austausch-Prozess teilnimmt. " (Donnerstag 1996, 30. nach Becker 2003, 13.)

Individuelle Aspekte beim Involvement spielen eine groBe Rolle, auBerdem gibt es deutliche Un-
terschiede nach der Intensitat, je nachdem, wie stark der Rezipient persdnlich involviert ist.

»Die Unterschiede in der Intensitdt der Informationsverarbeitung legen die Vermutung nahe,
daf} es sich beim Involvement um einen motivationalen Zustand handelt. Dabei wird Involve-
ment durch eine Vielzahl verschiedener Faktoren beeinflusst, so zum Beispiel die persénlich-
keitsbezogenen, die situationsbedingten sowie die stimulationsbedingten Faktoren.* (Don-
nerstag 1996, 46. nach Becker 2003, 14.)

Beim Involvement wird nach zwei Kategorien differenziert: der kognitiven und der emotionalen.
Kognitives Involvement bedeutet, daB die Bereitschaft und Intensitat, mit der Themen rezipiert
werden, deutlich steigt. Héheres Interesse und dadurch bedingt mehr Wissen zu diesem relevan-
ten Thema als auch gesteigerte Motivation, mehr dariiber zu erfahren, sind die Folge. Anders ver-
halt es sich beim emotionalen Involvement, das . . .

,»-..keinen direkten Einfluss auf den zielgerichteten Erwerb von Wissensanteilen [hat. ...] ...
Emotionales Involvement [...] aufgrund der [...] angenehmen Gefiihle widhrend der Wahr-
nehmung [...] wird auf parasoziale Interaktion [...] zuriickgefiihrt." (Donnerstag 1996, 257.
nach Becker 2003, 16.)

Gerade beim Konsum eines Podcast hat der Hoérer ein viel héheres Involvement. (Interview mit
Jan Hoffken, RegioCast, in: Bauer 2007, 180) Das macht Podcasting fir die Werbewirtschaft dus-
serst interessant (siehe Seite 296).



My own private Radio 99/355 Karl-Johannes Vsedni

6. 4. Individualisierung und Interaktivitat

Die Individualisierung ist eine der wohl wesentlichsten Folgeerscheinungen der neuen digitalen
Technik, war allerdings bereits friiher in Ansatzen zu bemerken. Der Personal Computer ist ein gu-
tes Beispiel fiir die Individualisierung. Individuelle Mediengestaltung als ein Element des neuen
Mediums Internet manifestiert sich im Blogging und Podcasting (siehe S. 114 - 118 Kapitel "7. 2.
Podcasting ist Radio hoéren ohne Radio"), einer Mdglichkeit fiir Individuen, eigene Inhalte zu
publizieren.

Symbolisch - auch wenn es mehr um die Beschleunigung des Zeiterlebens und -ausnitzen geht -
ist an der Fernbedienung ersichtlich, wie sich die Gesellschaft verandert. Die permanente Wahl-
maoglichkeit zwischen Fernseh- oder Radioprogrammen hat eine viel kiirzere Nutzungsdauer her-
vorgebracht, die sich in der Beschleunigung des Alltagslebens manifestiert. Es gibt einen inneren
Zusammenhang . . .

» . . . Zwischen Fernbedienung, Kabel und Satellit, weltweitem digitalen Netz und der
Beschleunigung in den achtziger Jahren.* (Huemer 2003, 85f.

Eine Steigerung des Ausdrucks ,Individualisierung" stellt die Interaktivitat dar. Nicht mehr der Re-
dakteur oder Journalist entscheidet Uiber den definitiven Inhalt eines Mediums, sondern der Kons-
ument selber.

Hier tritt rein sprachlich ein neuer Begriff auf. Im Internet ist normalerweise vom , Nutzer" oder
~User" die Rede, nicht mehr nur vom Konsumenten oder Rezipient. Diese neue Begrifflichkeit
weist auf den aktiven Charakter des Individuums hin, das an Gestaltung und Art der Nutzung des
Mediums Internet starkeren Einfluss hat als bei allen anderen Medien bisher. (vgl. Rauter 1999,
36., siehe Seite 97)

Unterschiedliche Ansatze der Interaktivitdt kénnen im Zusammenhang mit dem Internet beobach-
tet werden. Einerseits die Interaktion mit Hilfe des Computers (als Zugang zum Internet) zwischen
Menschen, die Interaktion Uber die Grenzen des Mediums hinweg ausflihren. Beispielhaft mochte
ich das mit der Mdglichkeit erlautern, direkt in das Geschehen eines Sendeablaufs einzugreifen.
Herkémmliche ,Interaktionen® liefen Uber das Telefon, Fax oder den normalen Briefverkehr. Auf
diese Art ist es einem Rezipienten mdoglich, etwa einen Horerwunsch abzugeben und damit auf die
Programmgestaltung des Mediums einzuwirken. In Zeiten des Computer und Internet ist diese
Verbindung schneller geworden.

"Die Zahl neuer Kandle, die Verfiigbarkeit nahezu aller Inhalte lbertrifft in Dimensionen
das, worauf die Demokratiebewegungen des ersten Medienumbruchs ihre Hoffnungen setz-
ten, die dann brutal enttduscht wurden. Anstelle der »Masse« tritt der »individuelle Nut-
zer«, dessen Souverdnitdt allenthalben gefeiert wird." (Schanze 2007, 69)

Die neuen Medien und speziell das Internet als Erweiterung und neuer Verbreitungskanal flr Radi-
os stellt mit der Interaktivitdt ein Erreichen der von Brecht gedauBerten Winsche in Aussicht, daB
Radio fiir Kommunikation in beide Richtungen offen ware. Vor allem die Mitarbeit der Hérer an "ih-
rem" Programm sah Brecht als zentralen Wunsch. Doch auch in Zeiten des Internet ist dieser
Wunsch nicht in Erfillung gegangen. Bezogen auf die offentlich-rechtlichen Sender in Deutsch-
land, der Schweiz und Osterreich konstatiert Lindner:

"Die sogenannte Interaktivitdt bedeutet nichts anderes, als e-mails an die Redaktion zu ver-
schicken und an Foren teilnehmen zu kénnen" (Lindner 2007, 259)
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Beispielhaft sie hier der Osterreichische Sender FM4 - das Jugend-Radio des ORF - genannt, der
gerade der jungen Generation das deutliche Angebot zur Kontaktaufnahme und "Mitgestaltung"
macht:

»»Connected« von 14.00 bis 17.00 Uhr ist die Internet-Leiste des Senders. Dabei haben Ho-
rer die Moglichkeit, sich via Internet aktiv in den Sendungsablauf einzuschalten.* (Bavandi
2002, 59)

Andererseits gibt es die Interaktion mit dem Internet selbst. Hier ist eine Reaktion auf publizierte
Inhalte gemeint, die textliche wie mediale Inhalte umfassen. (Ho6flich 1997, 98) Andererseits muf
das Vorhandensein der Mdglichkeit, Interaktivitat zu nutzen, nicht zwangslaufig zu deren Nutzung
fihren. Interaktion kann auch Uber zeitlich groBere Raume hinweg auftreten, zumindest in einem
Medium, wo Inhalte temporar konstant bleiben. (Rauter 1999, 31f.)

Informationen werden lber Kanale verbreitet die ein Transportsystem bilden, wo unterschiedliche
Inhalte kommuniziert werden. Beispiele dafiir sind etwa visuelle oder auditive Kanale. (Rauter
1999, 38 nach Dobal / Werner 1997, 112) oder Netzwerke,

»deren Verbindungen [...] als Kandle erscheinen, in denen Bewegungen zwischen den Knoten
moglich werden und ein Gefilige dynamischer Wechselbeziehungen [entsteht].” (Volmar
2002, 55.)

Die Neuen Medien, allen voran das Internet, sind heute imstande, fast alles zu bieten. Lange war
vom papierlosen Blro die Rede, alle Informationen findet man im Netz, Bilder, Videos, Audio,
Musik.

Neue Formen der Interaktivitat bietet das Web 2.0 mit Blogs als auch die personalisierten Musik-
services mit Playlisten und Widgets. Daher prage ich im Verlauf der Arbeit auch den Begriff ,Playli-
stening", der diese Interaktivitdt beinhaltet (siehe S. 226 - 236 Kapitel "9. 7. Playlistening - die
Playlist als Metapher").

6. 5. Kommunikationsstruktur

Die Kommunikationsstruktur im Internet unterscheidet sich wesentlich von der klassischer Mas-
senmedien. Dort gibt es einen Sender, der Inhalt tGber ein Medium an viele Empfanger weitergibt.
Das Internet verandert diese Situation radikal, da es dem Individuum, das bis jetzt ,nur® Empfan-
ger war auch den Status eines Senders ermdglicht. Die klassische Kommunikationsstruktur eines
Massenmediums ist damit nicht mehr gegeben.

»Im Prinzip ist fiir jeden Nutzer sowohl das Senden als auch das Empfangen von Inhalten
moglich. Eine strikte Trennung zwischen Sendern und Empfdngern ldft sich nicht vollzie-
hen.* (Rauter 1999, 19.)

Massenmediale Inhalte, wie etwa Websites von Massenmedien existieren im Netz genauso wie die
Mdglichkeit, auf diesen Seiten seine ,Kommentare" abzugeben, sogenannte ,Postings". Eine ahnli-
che Situation wie bei herkémmlichen Medien ist damit gegeben, denn dort sind es die ,Leserbrie-
fe", Uber die eine schwache Kommunikation mit dem Medium mdglich wurde. Der Unterschied zu
den Leserbriefen liegt aber in der Gleichzeitigkeit der Diskussionsforen: Jeder ,Poster" (Nutzer,
der ein Posting erstellt) hat jederzeit die Moéglichkeit, zu agieren bzw. reagieren - der Inhalt steht
im Internet jederzeit zur Verfligung. Die Kommunikationsstruktur hat sich insofern verandert, als
nicht mehr die Redaktion die Inhalte der Leserbriefe auswertet und einen kleinen Teil davon auf
beschranktem Platz im Medium unterbringt. Jetzt entscheidet der Nutzer individuell und spontan.
Vor allem aber besteht so die Mdglichkeit, nicht nur auf Inhalte des Mediums, sondern auf die der
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anderen ,Poster" zu reagieren. Kommunikation untereinander entsteht, die sich vom ursrping-
lichen massenmedialen Inhalt weit entfernen kann.

»Das Netz bietet sowohl Massen- als auch Individualkommunikation. [...] Es bestehen [...]
neue Formen Medien zu nutzen. " (Rauter 1999, 19)

Die Struktur der Kommunikation im Internet geht von unterschiedlichen Ansatzen aus: synchrone
und asynchrone Aktionen bzw. Reaktionen, die inhaltlich aufeinander bezogen sind, sowie die
Veranderung im herkémmlichen Bild der ,Ein Sender - viele Empfanger" Struktur, also des Broad-
cast-Prinzips. Erst durch die Digitalisierung der Technik wurde es moglich, daB die Grenzen in der
Struktur der Kommunikation verschwimmen. Der Unterschied zwischen Massen- und Individual-
kommunikation ist immer schwerer auszumachen. (Rauter 1999, 21 nach: Mast 1986, 169ff.)

»[.-] the Internet [...] combines point-to-point and broadcast capability within a single net-
work (Robinson et al 200b; Wellman 2001). It can be a telephone [...]. It can serve as a li-
brary [...]. It can act as an soapbox for individuals expressing themselves [...]. Or it can
operate as a conventional mass medium [...]. Precisely because »it can be all of these things
at once« . because it affords users choices among multiple »modes of appropriation« that
coexist at any given time - the Internet is unprecendentedly malleable.* (DiMaggio et. al.
2001 327)

6. 6. Spezialisierung - on demand

Individualisierung bedeutet im Zusammenhang mit Massenkommunikation auch Spezialisierung.
Es ist nicht mehr nur der Sender, der Inhalte bereitstellt, sondern auch der Empfanger, der damit
zum Sender wird. Das Individuum kann leichter zwischen diesen unterschiedlichen Positionen
wechseln. Der Nutzer hat die Mdglichkeit, an Inhalte eines Senders Nutzer-Inhalte zu veréffentli-
chen. Der User hat aber auch die Wahlmdglichkeit, den Zeitpunkt des Medienkonsums selbst zu
bestimmen. Vor allem multimediale Inhalte - wie etwa Radiosendungen oder -beitrage - sind im
Internet als Live-Stream (wie mit normalen Radioapparaten) oder als ,Program on demand" zeit-
versetzt zu empfangen. ,,On demand" |aBt sich leicht erklaren:

»Die Bedeutung einer jederzeit moglichen Abrufbarkeit wird als eine sehr wichtige Eigen-
schaft des Internet eingeschdtzt. Auch von grofier Bedeutung sind die Moglichkeiten der In-
teraktion und das individuelle Zusammenstellen von Informationen.* (Rauter 1999, 55)

Massenmedien und ihre Kommunikationsstruktur finden im Internet nun ihre Integration, da die-
ses neue Medium wesentliche Bestandteile der traditionellen Massenmedien verbindet. (Krotz
1998, 116.) Bereits beim Radio war der Wunsch nach mehr Individualitdt vorhanden. Interakti-
vitat war schon frih in der Entwicklung des Radios ein technisch noch nicht umgesetztes Ziel. Die
Demokratisierung des Radios, seine Nutzung als Informations- und Interaktionsmedium fir die
Bevdlkerung war Wunsch und Utopie in einem. Bert Brecht wollte das Broadcast-Prinzip aufbre-
chen, um allen "interessierten" Menschen die Méglichkeit der Kommunikation und der Gesellschaft
mehr Transparenz zu bringen. Stattdessen entwickelte sich der Rundfunk im Dritten Reich zum
genauen Gegenteil: statt der von Brecht eingeforderten Beziehung zwischen Sender und Horer
entwickelten die Nationalsozialisten das ausgeklliigelte Propagandamedium Reichsrundfunk (vgl.
Koch 2006), aus Adornos Sicht die gefiirchtete "Kulturindustrie". (Lindner 2007, 260)

»Der Rundfunk ist aus einem Distributionsapparat in einen Kommunikationsapparat zu ver-
wandeln. [... Er...] wdre der denkbar grofartigste Kommunikationsapparat [...], ein unge-
heures Kanalsystem, [...] wenn er es verstiinde, nicht nur auszusenden, sondern auch zu
empfangen, also den Zuhdrer nicht nur zu héren, sondern auch sprechen zu machen und ihn
nicht zu isolieren, sondern ihn in Beziehung zu setzen." (Hamm 2001, 8 nach Brecht 1975,
129. siehe Seite 95)
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Individualisierung ware ohne Interaktivitat nicht vorstellbar. Hier setzt auch das Internet an, das
gerade dieses interaktive Verstandnis als Charakteristikum fir sich verbuchen darf. Gratifikation
als Merkmal der Interaktivitadt bietet nicht nur eine personale, sondern auch eine interpersonale
soziale Komponente. (Rauter 1999, 37)

»Vorangetrieben wird diese Entwicklung letztlich auch durch die Mediatisierung der Musik
vor allem mittels elektronischer Medien, wodurch eine nie gekannte Verfiigbarkeit [...
festzustellen ist.] * (Smudits 1987, 522. vgl. Blaukopf 1984, 242ff.)

Gerade durch das Aufkommen der Live-Streams (RealAudio, LiquidAudio), Internet-Musikangebo-
ten (MP3.com etc.), vor allem aber der Internet-Tauschbérsen (Napster, Gnutella, BitTorrent,
Limewire, etc.) ist eine neue interpersonale Ebene hinzugekommen.

»Napster gab der bis dato jungfrdulichen und selbstgefdlligen Musikindustrie einen ersten
Eindruck davon, wie die Kehrseite der Informationsrevolution aussehen kann." (McCandless
2001, 37)

Die Mdglichkeit, Musik Gber das Internet zu tauschen ist meist an ein Peer-to-peer-Netzwerk ge-
bunden. Man sucht sich mit der entsprechenden Client-Software die gewlinschte Musik. Hat man
gefunden, was man will, verbindet sich die Software mit dem Rechner, auf dem die Musikdatei lie-
gt, und es beginnt der Download. Oftmals - im Gegensatz zu kommerziellen Angeboten - liegen
die Soundfiles nicht auf einem ,6ffentlichen® oder kommerziellen Server, sondern sind auf der
Festplatte eines privaten Computers gespeichert und Uber das Internet durch Verwendung ent-
sprechender Software zum Download freigegeben®3!,

Die Verbindung des eigenen Computers mit dem fremden ergibt damit ein kleines Netzwerk im
engsten Sinn und eine ,Interaktion" interpersoneller Natur, ohne jedoch die Personen direkt mit-
einander in Verbindung treten zu lassen.

»Musik ist [...] ein gesellschaftsbezogenes Kommunikationsmittel. Kompositions- und Hor-
grammatik mussen sich auf zumindest einer von mehreren méglichen Kommunikationsebe-
nen aufeinander beziehen. Mit anderen Worten: Komponist und Horer miissen wenigstens in
einem Teilbereich liber ein identisches musikalisches Erfahrungsinventar verfiigen.* (Rosing
1997, 118. nach Résing und Bruhn, in Bruhn u.a. 1993, 517ff.)

6. 7. Internet - Alternative zum Radio?

Wird Uber das Internet Radioprogramm verbreitet gibt es dazu mehrere technische Méglichkeiten.

Ist das Internet eine Alternative zu herkdmmlichen Medien wie dem Radio oder bietet es neue,
andere Mdglichkeiten?

2004 sah man bei einem etablierten Medium wie dem Sender O1 des ORF in Webradios noch kei-
ne Konkurrenz. (Schimmer 2004, 234) Gleichzeitg wurde das Internet als Teil des sogenannten
Programmauftrags der offentlich-rechtlichen Rundfunkanstalten erkannt. (vgl. Berka 2004) In der
Schweiz UberlieBen die o6ffentlich-rechtlichen Sender das Internet anderen Anbietern und hielten
sich bei der Gestaltung von Informationssportalen weitgehend zurlick. (Lindner 2007, 252f.)

»Bei seiner Programmgestaltung ist der ORF bestrebt alle Interessensgebiete, gleich ob in-
formativ, unterhaltend oder entspannend, abzudecken." (Bavandi 2002, 28.)

131 Auf die rechtliche Situation und Copyright-Verletzungen kann in der vorliegenden Arbeit nicht eingegangen werden. Diese nicht ganz
unumstrittene Thematik findet sich in kleinen Teilen in der vorliegenden Arbeit, bedarf aber ob ihres Umfangs einer gesonderten Behandlung.
Als guter Einstieg emfpiehlt sich Schimana 2008
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Heute prasentiert sich die Radio-Landschaft vielschichtiger und komplexer.

Offentlich-rechtliche als auch andere etablierte (Privat-) Radios bieten zusétzlich einen Live-
Stream an, und manchmal auch ausgewahlte Programmteile, vor allem Beitrage mit héherem In-
formationsgehalt, als MP3 zum Download oder als Podcast zum ,zeitversetzten Horen".

Das Radio ist in seiner etablierten Struktur ein sequentielles Medium, die Horer haben nur die
Chance, entweder zeitgleich ,live®" dabei zu sein oder Programmteile zu verpassen. Der individuali-
sierte User entscheidet selber und wahlt gezielt Informationen, Sendungen, Podcasts, MP3s aus,
um sie Uber seinen MP3-Player zu einem passenden Zeitpunkt "zeitsouveran" (Lindner 2007, 247,
nach Breitsameter 2001, 76) zu konsumieren.

Mehrere Arten und Grinde des Horens sind dabei mdglich. (siehe Seite 334 Abbildung 171) Die
Verfligbarkeit von modernen Technologien, die keine direkte Bezahlung erforderlich machen, an-
dern das Mediennutzungsverhalten. Zusatzlich gilt auch heute noch das Rieplsche Gesetz von
1913, nachdem jedes neue Medium die bereits etablierten in ihrer Funktion veréndert, aber nicht
verdrangt. (Jager 2003, 124)

Nicht allein die Technik war ausschlagebend, daB sich Podcasting durchsetzte. Computer, Breit-
bandanschlisse, Soundkarten, Audio-Schnittprogramme sind wichtige Voraussetzungen. Die neu-
en Mdéglichkeiten werden verstarkt individuell genutzt.

Podcasting wird als Alternative zu herkdmmlichem Radioprogramm gewertet, da die Nutzung zeit-
versetzt geschieht. Ebenso ist Podcasting immer noch eine Domane der typischen Web 2.0-User,
also eher privater "Produzenten" als etablierter Medien. Besonders private Radiostationen finan-
zieren sich Uber Werbeeinnahmen und sind meist als "Formatradio" fiir ein besonderes Publikums-
segment interessant, damit natlrlich umso interessanter fir die Werbebranche, die eine enger
umrissene Zielgruppe fur ihre Werbebotschaften sieht.

"Aber nicht nur die Technik hat dem Podcasting den Weg geebnet, sondern auch die Medien-
landschaft. Die meisten Menschen haben das kommerzielle Radio mit seinen nervenden Ge-
winnspielen, der immer gleichen Musik, den stromlinienférmigen Moderatoren und sténdi-
gen Werbeunterbrechungen satt. Individualisierung ist das wichtige Schliisselwort vor allem
bei jungen Leuten: Sie wollen einzigartig sein. Und so soll, neben dem durch Klingelténe
und Logos verdnderten Handy, auch der MP3-Player ein individuelles Programm abspielen."”
(Rubens 2006, Xll)

Wichtige Grinde flir das Horen von Podcasts sind demnach die Individualisierung, zeitsouverane
Nutzung und das Umgehen von lastiger Werbung.

In den 1990ern taucht in der USA der Begriff des Cocooning auf, damals noch auf den Walkman
bezogen. Es herrschte die Angst vor, Menschen, die viel Walkman héren, wiirden am sozialen Le-
ben nicht mehr teilnehmen, wiirden vermehrt zu Unfallen neigen und wichtige Sinneseindriicke
aus ihrer Umwelt einfach nicht mehr wahrnehmen, wahrend sie sich mit Musik ,berieseln". Diese
Menschen sind nach innen gekehrt und horchen stark auf ihre Gefiihle. (Kafer 1994, 104ff.) Ein
anderer Fachterminus ist der Eskapismus, das Ausbrechen aus der Alltagswelt. (Jager 2003, 117)

"Des weiteren zeigt die Untersuchung, daf3 jene Menschen, welche den Walkman hauptsdch-
lich in offentlichen Verkehrsmitteln beniitzen auch jene sind, die angeben, sich nie einsam
zu flihlen." (Kdfer 1994, 106)

Eine Abkapselung der Musikhérenden im Alltag auBer Haus, in der urbanen Umgebung und im
Auto wird ebenfalls von Bull beschrieben. Fir ihn sind das die Orte, die sich Menschen mit Musik
"zurlickerobern" und ihre eigene Welt kreieren. (vgl. Bull 2002, Bull 2007, Liedtke 1988, Kafer
1994, 7)
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6. 8. Individualisierung - Web 2.0

Vollstandig digitalisierbare Inhalte werden als "Content" bezeichnet und haben in einem vernetz-
ten Zeitalter besonders gute Chancen, weit akzeptiert und verbreitet zu werden. Die traditionellen
Handelswege fallen weg, Transportkosten und Lagerhaltung entfallen ebenfalls. Das Handling wird
fir den Anbieter wie den Kéaufer deutlich vereinfacht und das Resultat kann fast gleichzeitig mit
dem Erwerb erlebt werden. *2 Im Vergleich mit dem Aufkommen des Buchdrucks sind es heute
die Content- und Musikindustrie, die Inhalte generieren und liefern. (Schimana 2008, 128)

"Web 2.0 steht fiir eine Reihe interaktiver und kollaborativer Elemente des Internets, spezi-
ell des WWWs. Geprdgt hatten den Begriff 2004 Dale Dougherty und Craig Cline. Richtig po-
puldr wurde er erst durch Tim O'Reilly, den Besitzer des gleichnamigen Verlags, mit dem Ar-
tikel "What is Web 2.0" vom 30. September 2005.""%

Das Web 2.0 ist die "soziale" Weiterentwicklung einer ehemals der Bildungselite vorbehaltenen
Kommunikationsplattform, dem Internet, das auch als "Web" bezeichnet wird. Abgesehen von ver-
mehrtem kommerziellem Angebot &nderte sich das Nutzungsverhalten der User im Web drastisch.
Eine eigene Homepage zu erstellen, die lGber Hobbies, Tatigkeiten, Vereine, Firmen, etc. infor-
miert, war am Anfang des WWW. relativ kompliziert.

Informationen konnten urspringlich nur konsumiert werden, die Inhalte waren nur schlecht
veranderbar, wollte man eine eigene Internetprasenz, so muBte man zumindest etwas HTML-
Kenntnisse mitbringen um den Quellcode der Seiten zu gestalten. GroBe kommerzielle WYSIWYG-
Editoren (What You See Is What You Get) zur Gestaltung fanden fast alle im professionellen Web-
design Verwendung. Wesentliches Charakteristikum waren die statischen in HTML abgefaBten und
spaterhin mit Grafiken "aufgepeppten" Websites, die dem Ursprungsgedanken der Hyper Text
Markup Language (HTML) folgten: Vernetzung von Information. ***

Mit dem Aufkommen von CMS - Content Management Systemen - die immer stdrker als Open-
Source-Projekte im Internet fir Privatanwender kostenfrei zur Verfiigung stehen, wurde eine Ver-
offentlichung eigener Inhalte deutlich einfacher. Nun bedarf es keiner HTML-Kenntnisse mehr, das
CMS hat ein festgelegtes Design, das durch den Download eines Templates (vorgefertigtes opti-
sches Erscheinungsbild) jederzeit geandert werden kann. Der Inhalt ist in einer Datenbank gespei-
chert, sodaB eine deutliche Trennung zwischen Desigh und Content geschieht, was auch fir die
Arbeitsablaufe von Medien typisch ist: Layouter und Redakteur haben unterschiedliche Aufgaben,
bei der Erstellung von Webprasenzen braucht der Designer nicht mehr auf den Seiteninhalt zu
achten, die Struktur einer Website |aBt sich auch ohne Webdesigner leicht und einfach veran-
dern.**® Eine Liste bekannnter und verbreiteter CMS findet sich in der Wikipedia®*®, die auf eine Be-
schreibung der 42 "wichtigsten" CMS verweist.’® Unzéhlige frei erhéltliche CMS auf Basis von
PHP-Skripten (laut Wikipedia hunderte) zum Ausprobieren finden sich bei OpenSourceCMS. 38

132 Wikipedia Artikel Medieninhalte — Online Ressource http://de.wikipedia.org/wiki/Content (Stand 24.9.2008)

133 Wikipedie Artikel "Web 2.0" Online Ressource - http://de.wikipedia.org/wiki/Web_2.0 (Stand 6.9.2008)

134 Wikipedie Artikel "Web 2.0" Online Ressource - http://de.wikipedia.org/wiki/Web_2.0#Hintergrund (Stand 6.9.2008)

135 Wikipedia Artikel Content Management Systeme. Online Ressource: http://de.wikipedia.org/wiki/Content-Management-System (Stand
6.9.2008)

136 Wikipedia Liste von verfiigbaren Content Management Systemen. Online-Ressource - en.wikipedia.org/wiki/
List_of_Content_Management_Systems (Stand 6.9.2008)

137 Beschreibung der derzeit 42 wichtigsten CMS. Online-Ressouce - www.cmswatch.com (Stand 6.9.2008)
138 Open Source CMS - Onlie Ressource http://www.opensourcecms.com (Stand 6.9.2008)
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6. 8. 1. User generated content

Die Individualisierung des Internet und der Gesellschaft 1aBt sich an der Verlagerung des Inhalts in
den Medien ablesen. Waren es bisher die Medienkonzerne, wissenschaftliche Institutionen und nur
sehr vereinzelte "Homepages" privater User so wandelt sich das Bild. Content, also Inhalt und In-
halte, werden nicht mehr nur von etablierten Isntitutionen geliefert, ein Charakteristikum des Web
2.0 ist die aktive Beteiligung von Usern, die ohne Auftrag im eigenen Interesse ihre Inhalte
veroffentlichen.

"User Generated Content (auch als UGC abgekiirzt, klein geschrieben oder als user driven
content bezeichnet) steht fiir Inhalte, die nicht vom Anbieter eines Webangebots, sondern
von dessen Nutzern erstellt werden. [...] Mit User Generated Content werden unterschied-
liche Erwartungen verknlipft. Einige wiinschen sich breitgefdchertere Angebote, die nicht
nur dem Mainstream folgen. In der Wirtschaft, z.B. in der Medienbranche, hofft man, die
Nutzerzahlen und damit Umsatz und Gewinn durch das Einbinden kostenfrei generierter In-
halte zu steigern."*

Die von aktuellen Technologien - Computer, Camcorder, MusicSampler - gebotenen Méglichkeiten
machen in Zeiten des Internet jeden User zu einem potentiellen Content-Provider. Die Miniaturi-
sierung der Technologie hielt im Alltag Einzug und die Mdéglichkeiten, sich wie die Profis zu betati-
gen, zu veroffentlichen, kreativ zu sein und zumindest &hnliche Technologien zu verwenden wie im
professionellen Medieneinsatz stehen heute Menschen kostengiinstig zur Verfigung. Digitale In-
halte sind leicht und einfach zu bearbeiten, passende Software ist im Internet meist sehr glinstig
bis kostenlos zu beziehen, die Hardware - einen Computer - findet man in immer mehr Haushalten
und- wie aktuelle Zahlen belegen - besitzen bereits 71% der deutschen Jugendlichen zwischen 12
und 19 Jahren einen eigenen Computer (nur 61% ein eigenes TV-Gerat), 50% haben einen eige-
nen Internetzugang.'*® Die reprasentative Studie JIM (Jugend Information Multimedia) befragt seit
1998 jahrlich rund 1000 Jugendliche und wird mit den aktuellen Ergebissen Ende November
veroffentlicht.

Umgekehrt ermdéglicht die Technik auch die Kontrolle der Nutzer, wenn es um den Konsum von
durch DRM geschitzte digitale Inhalte geht. (Baruh 2006, 67f.)

"Der Anteil nutzergenerierter Inhalte ist in den letzten Jahren durch technische Entwicklun-
gen des Internets stark angestiegen. Dazu haben vor allem sinkende Preise fiir Speicher-

platz, Computer-Ausriistung und zunehmend verbreitete Breitbandanschliisse beigetragen."”
142

User generated content 1&Bt auch "nicht-Profis Inhalte ins Netz stellen. Uber die Qualitat von In-
halten muB man sich daher heute mehr und mehr selbst ein Bild machen. In diesem Zusammen-
hang wird der neue Begriff "Media Literacy" (Heinz Wittenbrink Graz, siehe S. 284 - 286 Kapitel
"11. 3. Medienkompetenz - Media/Network Literacy") verwendet.

Eine Veroéffentlichung im Internet verlangt "aktive User" im Gegensatz zu "passiven Konsumenten"
(vgl. DiMaggio 2001, siehe Seite 244)

139 Wikipedia Artikel "User Generated Content - Online Ressource http://de.wikipedia.org/wiki/User_Generated_Content (Stand 16.9.2008)

140 PC siegt gegen TV. Studie: Mehr Computer als Fernsehgerate bei Jugendlichen. In: media| NRW, das Informationsportal tber den
Medienstandort Nordrhein-Westfalen 8.10.2008 - http://www.media.nrw.de/media2/site/
index.php?id=73&no_cache=1&tx_ttnews[tt_news]=55062&cHash=61cfcf0afl (Stand 8.10.208)

141 MPFS - Medienpadagogischer Forschungsverbund Studwest/ JIM-Studie - Online Ressource http://www.mpfs.de/index.php?id=11 (Stand
8.10.2008)

142 Wikipedia Artikel "User Generated Content - Online Ressource http://de.wikipedia.org/wiki/User_Generated_Content (Stand 16.9.2008)
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Die steigend Zahl von Bloggern, Podcastern und sonstigen Akteuren im Internet, die als Privatper-
son Content liefern, Open Source Programme schreiben, das politische Geschehen kommentieren
oder einfach nur ihre Sicht der Dinge, ihr persdnliches Tagebuch etc. ins Internet stellen, ist global
(Rubens 2006, XII) und nimmt stetig zu. Durch glinstigere Computer und deinen immer schnelle-
ren und kostenglinstigeren Zugang zum Internet sowie die Verfiigbarkeit von Webspace fir die ei-
gene Homepage oder ein eigenes Blog, gestiitzt durch die kostengiinstig, meist frei verfiigbare
Software zum Betreiben eines Blogs, sind immer mehr Menschen in der Lage, frei ihre Meinung zu
auBern. Texte, Photos, Videos, auch Audionachrichten sind im Internet bereits zu finden.

,Die derzeitige Bewegung ist im Begriff, den Grundstein fiir dauerhafte Institutionen im In-
ternet zu schaffen. Sie befindet sich noch am Anfang einer Entwicklung, die durch die wei-
tere Teilhabe von Bevélkerungsgruppen am Breitband-Internet und dessen Technologien so-
wie durch die Konvergenz im Mediensektor an Geschwindigkeit zunimmt und erhebliches
Potential aufweist. (Rogge 2007, 9)

Die Entwicklung kam ins Rollen und die Auswirkungen sind bereits spiirbar. Die groBe Hoffnung
liegt gerade im Medienbereich auf den Usern, die mit selbstgetalteten Videos auf der Plattform
YouTube prasent sind, eine neue Fom des Online-Journalismus in ihren Blogs tdtigen und bei Flickr
ihre Photos oft schneller via Handy ins Netz laden und damit global verdéffentlichen als etablierte
Medien ihre Reporter vor Ort bringen kénnen.

Daher ist auch die Entscheidung des Time Magazine nachvollziehbar, 2006 "zum 6ten mal in sei-
ner Geschichte ein unbestimmtes Kollektiv" (Rogge 2007, 9) als "Person of the Year" anzuspre-
chen und gerade diese Menschen in ihrer anonymen Masse als "YOU" zu personifizieren.

"America loves its solitary geniuses—its Einsteins, its Edisons, its Jobses—but those lonely
dreamers may have to learn to play with others. Car companies are running open design
contests. Reuters is carrying blog postings alongside its regular news feed. [...] Who are
these people? [...] Who has that time and that energy and that passion? The answer is, you
do. And for seizing the reins of the global media, for founding and framing the new digital
democracy, for working for nothing and beating the pros at their own game, TIME's Person
of the Year for 2006 is you." (Grossman, Lev (2006): Time's Person of the Year: You. Time
Magazin, 13.12.2006)"*

PERSON OF THE YEAR

You.

Yes, you.
You control the Information Age.
Welcome to your world.

Abb. 39: TIME MAGAZINE: Person of the year 2006 - Online Ressource http://img.timeinc.net/time/magazine/archive/co-
vers/2006/1101061225_400.jpg (Stand 6.9.2008)

Die vielen Menschen, die in Communities ihre Erfahrungen und Erlebnisse austauschen, sich in Fo-
ren Treffen um Wissen zu erfragen und vermitteln, Tageblcher in Form von Blogs veréffentlichen,
an kreativen oder Software-Projekten unentgeltlich mitarbeiten und der sogenannten Open Source

143 Web 2.0 - lediglich ein Hype? Artikel im Time Magazine 13.12.2006, Online Ressource http://www.time.com/time/magazine/article/
0,9171,1569514,00.html (Stand 6.9.2008)
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Community wertvolle Beitrage an und Verbesserungen von Software einbringen. Idealismus und
Individualitat zeichnen viele von ihnen aus. Gerade aufgrund der Beteiligung vieler User am Medi-
um Internet in Form des Web 2.0 wird ein weitere rasche Zuname der Internetnutzer erwartet.
(Seliger 2008, 6)

6. 8. 2. Blogging

Seit 1999 befindet sich "bloggen" im Aufwind. Personlicher Inhalt auf gleicher Ebene wie etablierte
Medien mit von Profis erstellten Inhalten. War ab 1997 vom "weblog" die Rede, so entwickelte
sich 1999 aus einem Splitting der Worte der Begriff "bloggen" und "Blogger". Mit der Zeit enstand
ein ausreichendes Software-Angebot, mit dem das Bloggen deutlich vereinfacht wurde. Heute sind
"Movable Type", "WordPress", "Blogger " und "Live Journal" am weitesten verbreitet, Plug-Ins er-
weitern ihre Funktionalitat auch in Richtung Audioblog, Darstellung der vom Betreiber aktuell ge-
hérten iTunes-Playlist oder anderer Musikangebote sowie Syndication inhaltsverwandter Blogs
oder Nachrichtendienste.

So wurde im September 2008 etwa ein Widget fiir Shoutcast (mit integriertem Flash-Player) publi-
ziert, um im Blog direkt Shoutcast-Radio ohne eigene Abspielsoftware zu héren.'** Vergleichbare
Widgets gibt es auch bei last.fm oder die friiher gerade am Apple Macintosh verbreitete Software
~Now Playing", die gerade in iTunes gespielte Musik ins eigene Blog des Users schicken und so al-
len anderen Usern zeigen konnte, was man gerade am eigenen Computer hoért. eine Nachfolge-
technologie davon ist Audioscrobbler, seit 2005 mit last.fm fusioniert.

Die renommierte Agentur Gartner Research prognostizierte fiir 2007 einen ersten Héhepunkt an
Bloggern, man rechnete mit 100 Millionen Menschen weltweit, einer Zahl die nach Verblassen des
~Neuheitswertes" wieder abnehmen wird. So sollen nach Schatzungen Gartners bereits 200 Millio-
nen Menschen dieser Form der freien MeinungsauBerung den Riicken gekehrt haben:

"Many bloggers, particularly those engaged in participatory journalism, differentiate them-
selves from the mainstream media, while others are members of that media working
through a different channel. Some institutions see blogging as a means of "getting around
the filter" and pushing messages directly to the public. Some critics worry that bloggers re-
spect neither copyright nor the role of the mass media in presenting society with credible
news. Bloggers and other contributors to user-generated content are behind Time magazine
naming their 2006 person of the year as "you". Many mainstream journalists, meanwhile,
write their own blogs — well over 300, according to CyberJournalist.net's J-blog list."*

Seit 2002 wird bloggen gerade in der USA zunehmend wichtig. Politische Entscheidungen werden
persdnlich kommentiert, andere Stimmen als die der "offiziellen" Medienemeinung sind ebenfalls
zu lesen, und die Meinungsvielfalt steigt kontinuierlich. Ein deutliches Zeichen flir die Demokrati-
sierung des Internet und auch ein Grund, hier in der Arbeit die freie Enzyklopadie Wikipedia gera-
de in Bezug auf Inhalte das Web betreffend zu zitieren.

"By 2004, the role of blogs became increasingly mainstream, as political consultants, news
services, and candidates began using them as tools for outreach and opinion forming. Blog-
ging was established by politicians and political candidates to express opinions on war and
other issues and cemented blogs' role as a news source. Even politicians not actively cam-
paigning, such as the UK's Labour Party's MP Tom Watson, began to blog to bond with consti-
tuents. In January 2005, Fortune magazine listed eight bloggers that business people »could
not ignore<." '

144 SHOUTcast Radio Widget (11.9.2008) - Online Ressource http://www.shoutcast2.de/shoutcast-radio-widget/ (Stand 2.10.2008)
145 Wikipedia: Artikel Blog. Online Ressource - Online Ressource http://en.wikipedia.org/wiki/Blog (Stand 6.9.2008)
146 Wikipedia: Artikel Blog. Online Ressource - Online Ressource http://en.wikipedia.org/wiki/Blog (Stand 6.9.2008)
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In der Wikipedia finden sich derzeit iber 60 verschiedene Software-Blogs, die groBteils als Open
Source Software frei (kostenlos) verfiigbar sind. Das ermdglicht heute den Betrieb von Blogs auf
der eigenen Homepage ohne groBe finanzielle Mittel.'*’

Das Web Log verkiirzte sich nhamentlich zum ,Blog"™ und stellt eine individuelle Website dar, die
mittels Kommentaren, regelmaBigen Eintragen, bezugnehmend auf aktuelle Ereignisse offentli-
chen oder privaten Interesses. Ublicherweise werden Eintrége in einem Blog, das man - je nach
Inhalt - auch als personliches Tagebuch bezeichnen kann, chronologisch geordnet und thematisch
kategorisiert. Suchfunktionen erleichtern das Auffinden von einmal gemachten Eintragen, die in-
haltliche Zusammenstellung ist oft ganz auf den individuellen Geschmack oder ausgefallene Inte-
ressen gelegt. Texte, Bilder, Videos, Links zu anderen Blogs oder thematisch passenden Webres-
sourcen sind typische Inhalte, die Moglichkeit fiir User, Artikel mit einem Rating zu versehen oder
Kommentare hinzuzufligen zeichnen Blogs ebenfalls aus.

Seit der Verbreitung von Videoblogs bezeichnet der Begriff Blog allgemein jede Art von Medien zur
privaten Veroéffentlichung von persodnlich gefarbten Meinungen, Inhalten oder Gedanken. Die in-
haltliche Gestaltung und Art der Mediennutzung gibt Blogs oft einen Beinamen und erleichtert eine
Kategorisierung:

"Most blogs are primarily textual, although some focus on art (artlog), photographs (photo-
blog), sketches (sketchblog), videos (vlog), music (MP3 blog), audio (podcasting), which are
part of a wider network of social media. Micro-blogging is another type of blogging, one
which consists of blogs with very short posts.” '*

Am 9.9.2008 listet Technorati, nach eigenen Angaben die Autoritat auf dem Gebiet des Bloggens,
112,8 Millionen Blogs und (ber 250 Millionen "tagged social media" auf.'*® Spezialformen von
Blogs sind sogenannte Audio- und Video-Blogs (siehe Seite 110), die Inhalte nicht nur als Text
sondern hauptsachlich als kurze Audio- oder Videodateien bereitstellen.

Eine Verschmelzung von Medienformaten |aBt sich ganz besonders bei MoBlogs (Mobile Blogs)
feststellen. MoBlogs sind ein Vorgeschmack auf die Entwicklung des Journalismus. Via immer lei-
stungsfahigerer Handies, die fast schon wie kleine Computer funktionieren, lassen sich schon heu-
te Photos und kurze Wortbeitrdge aufnehmen, ins Internet in ein MoBlog laden und mit Text ver-
sehen. (Sauer 2007, XXVI)
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Abb. 40: Die Funktion von Mashups, dargestellt auf der Seite des bekanntesten Content-Lieferanten dapper.com - Online
Ressource http://www.dapper.net/images/illustration.jpg (Stand 2.10.2008)

147 Wikipedia: Weblog Software. Online Ressource - http://en.wikipedia.org/wiki/Weblog_software (Stand 6.9.2008)
148 Wikipedia: Blog Online Ressource - http://en.wikipedia.org/wiki/Blog (Stand 6.9.2008)
149 About | Technorati Media. Online Ressource - http://technoratimedia.com/about/ (Stand 9.9.2008)
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Mit sogenannten Mashups bietet das Internet die Moglichkeit flir Blogger, sich eine eigene Websei-
te mit fremden Inhalten zusammenzustellen. Im Prinzip meint Mashup eine Collage aus Inhalten
wie Texten, Videos, Audio, Bildern, die von Aggregatoren (kleine Programme oder Plugins, die In-
halte von anderen Webseiten beziehen) in eine Webseite oder ein Blog integrieren.

Eigene Websites bieten heute schon Inhalte fiir solche Mashups an, ein gute Beispiel ist www.dap-
per.com.'*

150 Wikipedia Artikel Mashup_(Internet) - Online Ressource http://de.wikipedia.org/wiki/Mashup_(Internet) (Stand 2.10.2008)
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“Nostalgia is both individualised and yet commodified in iPod culture.
Individualised forms of mediated nostalgia inhabit the same life world as those
prefabricated forms of nostalgia provided by the culture industry.” (Bull 2007,
142)

7. Podcasting

Das Web 2.0. erfahrt mit Podcasting seine Erweiterung in den Bereich der Audio-Nutzung. Sind
MP3-Dateien Uber das Internet via Web-Browser abrufbar spricht man von Webcasting. Beim
Bloggen gilt als Erweiterung der Medienformate das Audio-Blog und Video-Blog (siehe Seite 108).
Statt des Ausdrucks Audio-Blog etablierte sich 2004 innerhalb eines Jahres der Begriff "Podca-
sting". Podcasting gilt heute als eigenes Medium und Erweiterung des Mediums Radio. Wesentliche
und immer wieder betonte Vorteile von Podcasting sind die zeitsouverane Nutzung, Mobilitat sowie
die Authentizitat. Die Individualisierung des Inhalts udn damit des Erlebnisses ,Medium®, im wei-
testen sinn Radio, macht Podcasting zu einem Teil der 3. Revolution im Musikbereich, der flir den
Titel dieser Arbeit ,My own private Radio" ausschlaggebend war. Es sind besonders zwei Merkmale
zu nennen, die Podcasting auszeichnen und diesen privaten, individualisierten Anteil am Medium
Radio hervorheben.

e  Zeitsouverdne Nutzung: Podcasting lOst sich vom Prinzip der linearen Ausstrahlung
der klassischen elektronischen Medien, wie Fernsehen und Horfunk. Die Sendung ist
verfligbar, wenn der Konsument es wiinscht. Der User ist nicht mehr dem Zeitdiktat
des klassischen Rundfunks unterworfen.

® Individualisierung des Contents: Der Konsument stellt sich Inhalte selbst zusammen.
Im Gegensatz zum Umgang mit den klassischen Medien erfordert dies eine aktive
Nutzerhaltung, Investition von Zeit und Erfahrung. Der User muss ein Bewusstsein
fiir seine Bediirfnisse haben." (Bauer 2007, 21)

Da Podcasting ein Medium abseits der klassischen Push-Strategie ist, muB3 der Nutzer eines Pod-
casts diesen urspriinglich bewuBt abonnieren und damit den Schritt zum Pull-Medium (siehe Seite
195) tun. Das erfordert aktive Nutzer, die sich ihrer Handlungen und ihres Medienkonsums be-
wuBt sind.

"Verantwortliche der klassischen Medien sehen den aktiven Nutzertypen noch nicht und
glauben weiterhin an die Vorteile im System der klassischen linearen elektronischen Medi-
en, die dem User ein Programm fertig ,,servieren®. Aber: Das beschriebene Bewusstsein flir
eigene Bediirfnisse vorausgesetzt, muss der User nur einmalig ein Podcast- Portfolio gemdf}
seinen Interessen zusammenstellen, in der Folge werden ihm kontinuierlich aktuelle Inhalte
automatisch zugeliefert, ermoglicht durch die Podcatcher-Technologie: Sobald ein neuer,
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zuvor von dem User abonnierter, Podcast online steht, wird er mittels Podcatcher herunter-
geladen." (Bauer 2007, 21)

Enhanced Podcast ist ein erweitertes Podcasting-Format, das zusatzlich Kapitelmarken, Kapitelbil-
der oder sogar Videomaterial enthalt. In iTunes gibt es einen MenUleintrag "Kapitel", mit dem man
direkt auf die in einem Enhanced Podcast enthaltenen Kapitelmarkierungen zugreifen kann. Sofern
die Markierungen mit Bildern versehen sind ist zum jeweiligen Kapiteleintrag auch ein Bild zu se-
hen. (Erdmann/Stanek 2007, 136)

7. 1. Der iPod - MP3-Ikone des 21. Jahrhunderts

Der iPod ist wohl nicht der erste MP3-Player, doch das bekannteste Modell einer ganzen Gattung
von Geraten und die Ikone unserer Zeit. Auch wenn die Vorgdnger gewisses Eis gebrochen hatten,
erst mit dem iPod, seiner einfachen Benutzung, dem Handling durch die darauf installierte Soft-
ware ist einer breiten Masse Musik sehr viel ndher gekommen. Bis zu 10000 Titel MP3s verspricht
der Katalog und diese Marketing-Aussage wird in den Medien heftig rezitiert. Von 2001 bis 2004
wurden 3 Millionen Einheiten verkauft, und dabei ist der iPod...

"[...] a tiny, limited-function computer with a capacious disk drive, decked in white plastic
and loaded with something that until very recently was the province of ultrageeks and mu-
sic pirates: digital files that play back as songs. Apple wasn't the first company to come out
with a player, but the earlier ones were either low-capacity toys that played the same few
songs, or brick-size beasts with impenetrable controls. Apple's device is not only powerful
and easy to use, but has an incandescent style that makes people go nuts about it.""”’

Die Einfachheit und der Stil machen den iPod zu einem besonderen Begleiter durch den Alltag. Der
Stil ist manchmal ein Kriterium, wenn es um das "Anfassen" und das "Gefiihl" geht.

The Must-Have
Music Player
Everyone Is
Talking About

Abb. 41: Titelblatt Newsweek 26.7.2004 - Online Ressource http://www.dienstraum.com/archiv/2004/07/20/ipod_kultu-
relle_ikone.php

Da der iPod bereits als Ikone gilt méchte ich synonym damit auch andere MP3 ansprechen, doch
entscheidend fir den Erfolg des iPod und explizit ist die, bei Jones (Jones 2006, 87f.) oder Bull
2007 nachzulesende Einfachheit in der Bedienung. iPod-Designer Jonathan Ives bestand auf

151 iPod Nation | Newsweek Technology | Newsweek.com - Online Ressource http://www.newsweek.com/id/54529 (Stand 1.10.2008)
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Simplizitat von Design und Benutzerfiihrung und der nahtlosen Integration in die Computersoftwa-
re iTunes, denn der iPod

"...verwalte nur Daten und gebe sie wieder. In gewisser Weise wurde das Interface zum ei-
gentlichen Symbol fiir das Produkt” (Jones 2006, 87)

iTunes ist ein verkaufsférderndes Argument fir den iPod, besonders durch die Formatbindung.
iPods lassen sich auch mit anderer Software als iTuens verwalten. Der iPod spielt nur MP3, AAC,
AIFF, WAV, Apple Lossless Protected AAC und Audible-Horbucher, die Videoformate H.264 und
MPEG-4 und das DRM-System Fair Play) Der iPod ist der WikiPedia nach der meistverkaufte und
beliebteste MediaPlayer der Welt.**?

Aktuell in der Mediendiskussion meldet die Tageszeitung Der Standard am 9.9.2008 (unter Beru-
fung auf die englische Daily Mail) von der Anerkennung des "eigentlichen" iPod-Erfinders Kane
Kramer, der bereits im Jahr 1979 als 23-jahriger ein Gerat baute, das ca. 300sec Musik abspielen
konnte und dem Prinzip des iPod entsprach. Unterschiedliche jedoch der Ansatz mit einem Chip als
speicher, Apple entschied sich bewuBt fiir die ,altere™ Technologie Festplatte. Kramers Skizzen
zeigen sehr deutliche Ahnlichkeit mit den Bedienelementen des iPod. Hintergrund ist ein Patent-
rechtsstreit Apples mit der amerikanische Firma Burst.com, die behauptet, eigene Patente waren
durch den iPod verletzt, und von Apple eine Beteiligung an den Einnahmen aus dem Verkauf von
iPods verlangt.'*®* Kramer beantragte ein Patent fir seine Erfindung, konnte sich aber die Gebihr
zur Verlangerung des Patenterechts nicht mehr leisten, die

He took out a worldwide patent and set up a company to develop the idea. But in 1988, af-
ter a boardroom split, he was unable to raise the £60,000 needed to renew patents across
120 countries and the technology became public property.” ™

Erinnerungen an die Zeit des Aufkommens der Musikindustrie und die ersten Rechtsstreitigkeiten
zwischen Edison und der Lambert Company oder der Columbia werden wachgerufen (siehe Seite
61).
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Abb. 42: Krane Kramers IXI Artikel von Daniel Boffey in Daily Mail 8.9.2008 - Online Ressource http://i.dailymail.co.uk/i/
pix/2008/09/07/article-1053152-0458092D0000044D-858_468x514. jpg (Stand 9.9.2008)

Was unterscheidet den iPod nun von anderen MP3-Playern, da3 er - abseits des Marketingkon-
zepts, das auf das Herausstreichen der Individualisierung bedacht war - einen Marktanteil von
70% (Jones 2006, 91f.) erobern und zur Ikone des 21. Jahrhunderts werden konnte?

152 Wikipedia Artikel iPod - Online Ressource http://de.wikipedia.org/wiki/Apple_iPod (Stand 2.10.2008)

153 Apple erkennt Erfinder des iPod an. In: Online Standard - Online Ressource http://derstandard.at/?url=/?id=1220457698302 (Stand
9.9.2008)

154 Apple admit Briton DID invent iPod, but he's still not getting any money. Artikel von Daniel Boffey in Daily Mail 8.9.2008 - Online Ressource
http://www.dailymail.co.uk/news/article-1053152/Apple-admit-Briton-DID-invent-iPod-hes-getting-money.html (Stand 9.9.2008)
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Apples Vizeprasident Phil Schillers Idee mit dem Scrollrad wurde umgesetzt, damit die Navigation
durch die Software des iPod so einfach als mdéglich werden sollte. (Jones 2006, 86) Und in seinem
Inneren wie AuBeren wurde der iPod so einfach als méglich gestaltet - sodaB sein Designer, der
Brite Jonathan Ive, 2002 den "red dot design award" fir den iPod erhielt.’** Als ebenso entschei-
dendes Kriterium gilt heute die Entscheidung gegen Flash-Speicher, der zur ersten Generation des
iPod noch verhdltnismaBig teuer war und daher keine groBe Speicherkapazitat zu fir Privatperso-
nen leistbaren Preisen verbaut werden konnte. Vor allem die SpeichergroBe in Kombination mit
der schnellen FireWire-Schnittstelle, spater einer USB 2.0-Verbindung mit dem Computer war
wichtig flr die rasche Akzeptanz. Damit konnte man schnell seine CD-Sammlung und in iTunes er-
stellte Playlisten auf den iPod Ubertragen. Die Entscheidung flr Festplatten brachte Speicherkapa-
zitaten von anfangs 5GB, bis 120GB bei Akku-Laufzeiten von 8h- 40h.

Now Piaying

Pick Up the Pieces

Abb. 43: Apple iPod Classic - Bildausschnitt http://images.apple.com/ipodclassic/gallery/images/ipodclassic_sil-
ver_image2_20080909.jpg (Stand 10.9.2008)

Von 2004 bis 2006 verkaufte HP auch einen eigenen, gebrandeten iPod+HP, im Gegenzug wurde
iTunes auf HP-Rechnern vorinstalliert, was wesentlichen Anteil der Verbreitung von iTunes auf
Windows-Rechnern hatte. Die iPod+HP-Gerate waren iPods der vierten Generation und machten
einen 5%-Anteil an den iPod Verk&aufen Apples aus.'*®

In iTunes oder anderen Programmen wie Winamp oder Amarok erstellte Playlisten lassen sich ein-
fach auf den iPod Ubertragen. Die Bedienoberflache, die Software auf dem iPod ist einfachst zu be-
dienen und ab der Version 1.2 bei der 5. Generation der iPods, die im Oktober 2005 auf den Markt
kam, war das lickenlose Abspielen der Playlists mdglich. (gapless playback siehe Seite 262).*%

Der U2-Manager Paul McGuinness vergleicht die Bedeutung des iPod fiir die Musik mit der des Pe-
nicillin far die Medizin. (Jones 2006, 92)

"A staggering 163 million iPods have been sold since the device was launched by Apple in
2001. Every minute, another 100 are snapped up worldwide, earning Apple an estimated
£5.5billion last Christmas alone. " "

Der iPod als Ikone symbolisiert die Evolution der Technik und deren Integration ins Leben. Beson-
ders hervorgehoben werden die Einfachheit der Bedienung (ease of use, handling), die groBe

155 Wikipedia Artikel iPod - Online Ressource http://de.wikipedia.org/wiki/IPod (Stand 2.10.2002)
156 Wikipedia Artikel iPod + HP - Online Ressource http://en.wikipedia.org/wiki/IPod+HP (Stand 2.10.2008)
157 Wikipedia Artikel iPod - Online Ressource http://de.wikipedia.org/wiki/IPod (Stand 2.10.2002)

158 Apple admit Briton DID invent iPod, but he's still not getting any money. Artikel von Daniel Boffey in Daily Mail 8.9.2008 - Online Ressource
http://www.dailymail.co.uk/news/article-1053152/Apple-admit-Briton-DID-invent-iPod-hes-getting-money.html (Stand 9.9.2008)
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Speicherkapazitdt, die nahtlose Integration in iTunes, damit die einfache Verwaltung der gesam-
ten (Audio und Video)-Mediathek, die einfache Art, Playlisten zusammenzustellen, und gapless
playback fir den perfekten individuellen Soundtrack. (Erdmann/Stanek 2007, 49) Die Frage, ob zu
Lebzeiten von Steve Jobs oder Bill Gates ein Uberzeugenderes Produkt erfunden wurde als iTunes
wurde bereits gestellt (Jones 2006, 169).

Die Kombination aus Miniaturisierung, Hardware und Software sowie dem einfachen Navigieren
durch die ganze Medienbibliothek auf dem iPod, der durch seine Speicherkapazitat Platz fir die
ganze CD-Sammlung bietet, kam eine Revolution in Gang, die den Umgang mit Musik im Alltag
grundlegend veranderte. Erstmals ist die Ubiquitat der Musik gegeben, und das in einem nie zuvor
dagewesenen AusmaB. Dadurch wird die Playlist zum Synonym flr die 3. Revolution im Musik-
bereich und steht fiir ,my own private radio®. Die digitale Revolution machte aus der Evolution
eine Kombination der Technik und ermdglichte damit die Revolution des Musikhdrens und des Um-
gangs mit Musik.

Abb. 44: Ausgangspunkt der 3. Revolution: iEvolution - Timeline zur Entwicklung von iPod und iTunes - Online Ressource
http://web.pdx.edu/~tmiron/341/img/poster/ timeline. jpg (Stand 2.10.2008)

Der iPod ist ein revolutiondres Gerat und in Kombination mit der Playlistgestaltungs- und Musik-
verwaltungssoftware iTunes der ins private verlagerte Teil dessen, was ehemals im Radio nur we-
nigen Redakteuren vorbehalten war. Mit der Kombination aus Playlist und digitalem Musikarchiv
werden MP3-Player und Computer zum privaten Radio, die veranderte Art des Musikkonsums und
die Ubiquitat des Zugangs zur ,eigenen™ Musik machen eine 3. Revolution im Musikbereich aus.

7. 2. Podcasting ist Radio horen ohne Radio

Im Juni 2005 integrierte Apple in iTunes Version 4.9 ein neues Feature: Podcasts zum Download.
Gerlichteweise Uberzeugte Adam Curry (der "Erfinder des Podcast") mit Apple-Chef Steven Jobs,
der innerhalb weniger Wochen das neue Service in iTunes umsetzen lieB. (Erdmann/Stanek 2007,
136)

Damit erganzte Apple das Musik- und Medien-Portfolio des iTunes Store um kostenlose Inhalte,
die sich laufend - wie von selbst - andern. Auch wenn Songs im Store nur €0,99.- kosten, die Pod-
casts gabs als "Geschenk". Apple tat damit einen genialen Schachzug, es entstand gerade welt-
weit ein Community von Podcastern, die ein zentrales Archiv fir ihre immer neuen Beitrage erhiel-
ten. Podcasts zu produzieren kostet nur etwas Kreativitat und Zeit, dann steht der eigene Beitrag
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im Netz. Wer weltweit gefunden werden will ist beim iTunes Store genau an der richtigen Adresse.
Apple hat damit auch ein perfektes Marketing-Instrument zur Verfligung, um die Popularitdt des
iPod zu steigern. Dies ist die einfachste Art, immer neuen und kostenfreien Content bereitzustellen
und damit die Attraktivitdt und Verkaufszahlen der eigenen MP3-Player neu anzufachen. (Erd-
mann/Stanek 2007, 135f.) Mittlerweile gibt es eine Menge an Internetprovidern, die spezielle An-
gebote fir Podcaster bereithalten, man spricht vom sogennanten "Podhosting"”, die - in Abwand-
lung des Begriffs "webspace" eben speziell auf Podcaster zugeschnitten "Podspace" zur Verfligung
stellen®*®. Apple selber stellt nur die Daten zu den Podcasts im iTunes Store zur Verfligung, jeder
Interessent kann seine eigenen Podcasts im iTunes Store anmelden und (ber den Store zusatzlich
eine potentiell groBe Klientel erreichen.

Der iTunes Store bewies als zentrales Portal flir Musik groBe Anziehungskraft und ist daher auch
fir Medien aus dem klassischen Horfunk und Fernsehen interessant. Neue Zielgruppen sind hier
zu erreichen, die das junge Medienformat Podcasting anders als die etablierten elektronischen
Medien nutzen. Nach anfanglichen Bedenken, Podcasting kdnnte zur Bedrohung fiir etablierte
Medien werden kam die Einsicht, daB Podcasting - ganz im Gegenteil - sogar mehr und neue
"User" anspricht, die auf dem bisherigen Ubertragungskanal Rundfunk nicht erreicht worden wé-
ren. Erste professionelle Podcasts von etablierten Medien waren etwa das US-Wahlblog des ZDF,
die Tagesschau und das kostenpflichtige Audioservice der Zeitung "Die Zeit". (Erdmann/Stanek
2007, 135f.)

Podcasting ist aktuell nicht mehr nur eine Domane als Hobby vieler Privatpersonen und Nebenpro-
dukt etablierter Radios, sondern Podcasting wird zum professionellen Medienformat'®®. Neue Ein-
satzgebiete flr Podcasting liegen unter anderem in der Werbung (auch innerhalb von Podcasts
wird bereits Werbung eingesetzt), und professionelle Dienstleister setzen Podcasting flir kommer-
zielle Zwecke ein, produzieren und implementieren fur gréBere Firmen als Kommunikationsberater
Podcasting-Lésungen als interne oder externe Kommunikations- bzw. Wissens-/elLearning-
plattform.®!

Server
(,Podspace”)

bindet ein ruft ab
.Iss
(mittels Feedreader
oder Podcatcher)

verweist Benutzer
auf
mp3-Player
erstellt ladt hoch wird heruntergeladen
.mp3 .mp3 oder
Podcaster Computer

Abb. 45: Podcasting-Schema - Online ressource http://pic.srv5.wapedia.mobi/thumb/8ff314131/de/max/720/900/Podcast-
Schema.svg?format=jpg,png,gif (Stand 9.9.2008)

159 Podhosting - Angebote fir Podspace - Online Ressource http://www.podcast.de/podcasting/podhosting/ (Stand 19.9.2008)
Selbstbeschreibung der Firma "earpaper" (http://www.earpaper.de) auf der Podcaster Dienstleister-Seite von podcast.de: "earpaper.de ist
Full-Service-Dienstleister rund um Podcasts, MP3-Produktionen und Audio im Internet. Unser Anspruch: Podcasting muss endlich raus aus
der Nische des 'Birgerfunk-Mediums’. Podcast ist "Radio On Demand ’ im Internet. Deswegen legen wir die gleichen QualitdtsmaBstabe an
die Produktion unserer Audio-Magazine, die auch im modernen Radio gelten." Online Ressource http://www.podcast.de/dienstleister/ (Stand
19.9.2008)

161 Podcast-Dienstleister - Online Ressource http://www.podcast.de/dienstleister/ (Stand 19.9.2008)
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"Podcasting" setzt sich aus dem Namen "iPod" des MP3-Players der Firma Apple und dem Begriff
"Broadcasting" (dem herkdmmlichen Senderprinzip des Rundfunks) zusammen.

Bereits 2000 stellte Tristan Louis ein Konzept ahnlich dem Podcasting vor, Dave Winer modifizierte
und setzte das Konzept erstmals um. Ben Hammersley erfand den Namen Podcast 2003, der ehe-
malige MTV-Moderator Adam Curry war einer der ersten und eifrigsten Audioblogger, der dann die
Technik von und den Begriff Podcasting als erster vehement einsetzte und vertrat. Als Apple 2005
Podcasts in iTunes und den iTunes Store integrierte war der Grundstein flr die weite Verbreitung
gelegt.'®?

"Der Begriff « Podcast » wurde erst 2004 erfunden und 2005 verhalf Apple, deren tragbarer
MP3-Spieler iPod Namensgeber war, durch die Integration in die bereits weit verbreitete
Software iTunes dem Podcasting zum Durchbruch." (Friesinger 2008, 60)

Ein Podcast kann wie ein selbst produzierter Radiobeitrag verstanden werden. (Scholz 2006, 2)
Eine ,Privatisierung™ im Sinne der Individualisierung der Inhalte und des Mediums. Podcasting
wurde gleich von Anfang an als Alternative zum herkémmlichen Radio gesehen.¢?

"Prinzipiell verkorpern Podcasts nichts anderes, als schon bestehende Medienformate, mit
dem Unterschied, dass der Empfénger die Angebote nicht zu einer bestimmten Zeit und an
einem bestimmten Ort wahrnehmen muss. Zu den bestehenden Podcasts kommen Formen
wie Literatur-Podcasts, die wie mobile Horblicher funktionieren. Durch die Mobilitdt der Ab-
spielgerdite ist der Podcast bezogen auf den Ort und den Zeitpunkt des Konsums der Inhalte
unabhdngig. Auch haben einige Unternehmen den Podcast als Mittel entdeckt, die Kunden
liber neue Produkte zu informieren oder ganz gezielt Produkte zu bewerben. Zusdtzlich ist
die Vermischung verschiedener Medienformen im Podcast méglich, so kénnen z.B. Produktin-
formationen mit einer Compilation kombiniert werden." '**

Eines der wichtigsten Kriterien zur Verwendung von Podcasts ist die zeitliche und o6rtliche Freiheit
des Konsums. Verglichen mit den Anfangen des Radios ist einmal mehr die Einfachheit der Technik
(beim Konsumieren, Downloaden, Horen) und freie Wahl des Ortes entscheidend, daB Radio den
kabelgebundenen Angeboten wie Théatrophone (siehe S. 162 - 167 Kapitel "8. 2. 1. Paris:
Théatrophone") und Electrophone (siehe S. 168 - 169 Kapitel "8. 2. 3. London: Electrophone")
vorgezogen wurde.

Die Entwicklung von Podcasting kommt einer Revolution gleich. Innerhalb eines knappen Jahres
wurde Podcasting zu einem wichtigen "neuen Medium" innerhalb eines Mediums, zu einem neuen
Verbreitungskanal von Informationen und User Generated Content, also dem individuellen Inhalt
und damit einer Demokratisierung der Medien. Eine personlich gefdrbte Geschichte in einem Auf-
satz gibt - typisch fur das Web 2.0 - einen Erfahrungsbericht wieder.

“In a blog entry dated September 28, 2004, Doc Searls, a co-author of the book The Clue-
train Manifesto, discussed podcasting in some detail and noted that a Google search on
“podcasts” brought up twenty-four hits. Searls went on to predict that in another year, the
same search would “pull up hundreds of thousands, or perhaps even millions,” of hits. That
estimate probably seemed liberal to Searls, but in reality it was far too conservative. On
May 25, just eight months later, a commenter on Searls’s blog entry clicked on the search
link and found 4,460,000 Google hits for “podcasts.” On June 23, that same Google search
link returned well over 6,000,000 hits. On August 28, it returned over 21,000,000 hits. On
September 18, the number had exceeded 60,000,000. Clearly, this medium has caught the
imagination of a large and growing audience. During his keynote address at the Apple
Worldwide Developers Conference in June 2005, Steve Jobs estimated that more than 8,000

162 Wikipedia Artikel Podcasting - Online Ressource http://de.wikipedia.org/wiki/Podcasting (Stand 19.9.2008)

163 Johns, Anna (2008): Wave goodbye to radio. Podcasting is spreading faster than you can say ‘geek’. In: The Portland Tribune, Feb 8, 2005 -
Online Ressource http://www.portlandtribune.com/features/story.php?story_id=27858 (Stand 10.9.2008)

164 Online-Ressource: http://agent.renommee.net/definition/musik-medien/podcast.html| (Stand 31.8.2008)
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podcasts were available through iTunes. At the time of this writing [November 2005], that
number has nearly doubled." '*®

Die rasante Entwicklung von Podcasting rechtfertigt nicht nur im Sinne Schieders (Schieder
1973a) die Verwendung des Begriffs "Revolution" (siehe Seite 238). Es dauerte kein Jahr, und aus
einer ehemals unbekannten Tatigkeit entwickelte sich ein neuer Medientrend. Wegen der Ge-
schwindigkeit der Verbreitung des Begriffs "Podcasting" wurde dieser 2005 von der Oxford Univer-
sity Press zum "Wort des Jahres" gekirt®®®, . . .

". . . die Jury begriindete dies mit der »phdnomenalen Ausbreitung« des Begriffs, der es
»von relativer Unbekanntheit zu einem der heifiesten Medientrends schaffte.«""""

Im Februar 2005 kann man im New Scientist nachlesen, wie schnell sich die Podcasting-Szene - in
Deutschland auch "Podosphéare" genannt'®® - entwickelt. Der Cocktail aus Breitbandzugang zum
Internet, immer leistungsfahigeren Computern, kostenglinstiger Software zum Bearbeiten und pu-
blizieren sowie MP3-Playern zur zeitsouveranen und mobilen Nutzung ist die Ursuppe der Evoluti-
on des Medienkonsums, die aufgrund ihrer rasanten Entwicklung zur Revolution mutierte.

"The ubiquity of MP3 players, the emergence of easy-to-use, inexpensive audio-editing soft-
ware, and the explosion in the number of blogs where information on new podcasts is po-
sted, has created an environment ripe for podcasting. There are now more than 700,000 dif-
ferent podcasts to subscribe to, compared with 5000 only three months ago." "%

Ende 2005 streicht Gardner Campbell die Bedeutung von Podcasting heraus und verweist auf
Quellen mit "how-to's" zum Thema Podcasting. Bei einer Google-Suche fand er 80.000 Eintrage,
Campbell nennt einige wichtige Tutorials zu Podcasting, Anleitungen zur Audio-Aufnahme und Ge-
staltung ebenso wie Verdéffentlichung.

"Once a podcast has been produced and published, it’s ready to be downloaded by the liste-
ner. (Many writers call podcast listeners *“consumers” and speak of the activity as “consu-
ming content,” but that metaphor denies the delicate, responsive human interaction that
characterizes the best communication, indeed the best listening and reading.) The real
power of podcasting, however, is unleashed by the RSS function in tandem with the podcat-
cher (audio-video RSS aggregator or feed-reader).” '

Podcasting war Anfangs etwas komplizierter und erforderte mehrere Schritte. Planung von Thema
und Inhalt, Aufnahme und ,Einspielen des Audiomaterials in den Computer, Schneiden, mischen
mit der gewlnschten (legalen!) Musik, Ausspielen/speichern und komprimieren ins gewunschte
Audio-Format (meist MP3), Eintragen der Metadaten (ergdnzende Informationen zum Podcast),
upload auf den Webspace beim Podhoster, Eintragen der Details ins RSS-File, damit der Podcast
gefunden und abonniert werden kann.

Podcasting ist eine mittlerweile weit verbreitete Form des User Generated Content im Internet, der
Trend ist global und weiter steigend. Auch wenn noch der Zenith erreicht scheint und Podcasting

165 Campbell, Gardner (2005): There’s Something in the Air: Podcasting in Education. In: EDUCAUSE Review, vol. 40, no. 6 (November/
December 2005): 32-47. - Online Ressource http://connect.educause.edu/Library/EDUCAUSE+Review/TheresSomethingintheAirPo/40587
(Stand 15.9.2008)

166 Bauer, Elisabeth (2006): Radio vom Kichentisch. Podcasts abonnieren mit AmaroK. In: EasyLinux 03/2006. Online Ressource: http:/
/www.easylinux.de/2006/03/056-podcasts/ (Stand 6.9.2008)

167 Wegener, Erik (2006): Das Uberall-Radio. Innerhalb eines Jahres haben sich Podcasts zu einem ernstzunehmenden Medienangebot
entwickelt. In: Berliner Zeitung 3.1.2006 "Media". Online Ressource: http://www.berlinonline.de/berliner-zeitung/archiv/.bin/dump.fcgi/
2006/0103/media/0164/index.html (Stand 6.9.2008)

168 Artikel von Fabio Bacigalupo am 13. Juli: 2008 Top 25 Podcaster - Die deutschsprachige Podosphére bei Twitter - blog.podcast.de - Online
Ressource http://blog.podcast.de/artikel/400/top-25-podcaster-die-deutschsprachige-podosphaere-bei-twitter (Stand 17.9.2008)

169 Biever, Celeste (2005): 'Podcasters' deliver radio-on-demand - info-tech - 13 February 2005 - New Scientist - Online Ressource http:/
/www.newscientist.com/article.ns?id=dn6982 (Stand 10.9.2008)

170 Campbell, Gardner (2005): There’s Something in the Air: Podcasting in Education. In: EDUCAUSE Review, vol. 40, no. 6 (November/
December 2005): 32-47. - Online Ressource http://connect.educause.edu/Library/EDUCAUSE+Review/TheresSomethingintheAirPo/40587
(Stand 15.9.2008)
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momentan auch fur Werbung und Unternehmenskommunikation interessant wird, allerdings erst
in der USA!"?,

"Deutschland hinkt Amerika zwar noch etwas hinterher, was die Qualitdt und die Vielfalt
der Podcasts angeht, es hat sich aber dennoch zu einem wichtigen Podcast-Zentrum ent-
wickelt. Nach gut einem Jahr tummelten sich schon 1000 deutsche Podcaster auf dem Markt
- Tendenz steigend.” (Rubens 2006, XlII)

Zahlen fur Juli 2007 weisen alleine in Deutschland mittlerweile 5000 Podcasts aus,'’? im Janner
2007 waren es 4000'® im Mai 2006 waren auf podcast.de 2000 Podcasts mit zusammen rund
100.000 Sendungen gelistet.'”

7. 3. RSS Newsfeeds & How to use Podcasts

Abb. 46: RSS-Symbol. Eingefiihrt mit Mozilla Firefox, um RSS-Feeds zu kennzeichnen. Quasi-Standard, den Microsofts Inter-
net-Explorer und Opera heute ebenfalls unterstiitzen. Online Ressource - http://de.wikipedia.org/wiki/
Bild:Feed-icon.svg (Stand 6.9.2008)

RSS wurde von Dave Winer ab 1999 gemeinsam mit Netscape als neuer Standard entwickelt, um
innerhalb von Websites nach Veranderungen suchen zu kénnen, ohne daB3 diese Seiten neu aufge-
rufen werden mussen. Innerhalb einer XML-Datei werden die auf der Website neuen Passagen ge-
kennzeichnet, sodaB Newsreader oder oder Feedreader genau diese Neuerungen darstellen. In der
Version 0.91 stand RSS fur "Rich Site Summary" (vgl. Bauer 2007, 5),

"RSS-Feeds sind Dateien in einem XML-basierten Format. Der Aufbau dieser Textdateien ist
einfach: Sie enthalten Uberschriften, kurze Beschreibungen, eventuell eine Zeitangabe und
Links zu den vollstdndigen Artikeln im Internet.” '

Feedreader sind Programme, die genau die RSS-Newsfeeds lesen und wiedergeben kdnnen. RSS
ist damit ein Pull-Medium, also ein Medium, das gezielt vom User abonniert werden muB (im ge-
gensatz z.B. von e-Mails, die als Push-Medium unaufgefordert geschickt werden), die Feedreader
prifen die Adresse des Newsfeeds regelmaBig nach Neuerungen und stellen diese dann dar. RSS-
News stellen Webbrowser, E-Mail-Programme oder spezielle ,Newsreader" wie auch Bildschirm-
schoner dar.'’®

Mittels standardisierter Formate kénnen RSS-Feeds auch in Homepages und Blogs eingebaut wer-
den. Eine solche Weiterverwendung von fremdem Content wird als Syndication bezeichnet, seine
Aufbereitung zur Syndication als Aggregation. Besonders die Weblogs trugen zur weiten Verbrei-

71 Huber, Anna (2008): Einsatz und Effektivitat von Podcasts in der Unternehmenskommunikation. Diplomarbeit an der FHWien - Online
Ressource http://podcastdelphi.tumblr.com/post/51926279/thema-der-diplomarbeit (Stand 2.10.2008)

172 Artikel von Fabio Bacigalupo am 16.7.2007: 5000 deutschsprachige Podcasts - blog.podcast.de - Online Ressource http://blog.podcast.de/
artikel/261/5000-deutschsprachige-podcasts (Stand 9.9.2008)

173 Artikel von Fabio Bacigalupo am 28.1.2007: 4000 deutschsprachige Podcast-Sender - blog.podcast.de - Online Ressource http:/
/blog.podcast.de/artikel/165/4000-deutschsprachige-podcast-sender (Stand 9.9.2008)

74 Artikel von Fabio Bacigalupo am 31.5.2006: 2000 deutschsprachige Podcast-Sender - blog.podcast.de - Online Ressource http:/
/blog.podcast.de/artikel/70/2000-deutschsprachige-podcast-sender (Stand 9.9.2008)

175 Hummler, Thomas (2005): Nachrichtensammler. KNewsTicker und Akregator. In: EasyLinux 12/2005. Online Ressource: http:/
/www.easylinux.de/2005/12/051-rss/ (Stand 6.9.2008)

176 Wikipedia Artikel Feedreader - Online Ressource http://de.wikipedia.org/wiki/Feedreader (Stand 2.10.2008)
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tung von Syndication bei.'”” Die Standardisierung durch RSS ist Grundlage flr sogenannte Aggre-
gatoren, die RSS-Feeds unterschiedlicher Anbieter abonnieren, deren Inhalte Uberprifen und
schlieBlich ein eigenes, nach inhaltlichen Kriterien zusammengestelltes Portfolio anbieten. Bespiele
fir solche Dienste sind etwa iGoogle oder MyYahoo und viele kleine Webapplikationen, Widgets fir
Homepages und Blogs, sofern diese nicht mittels eingebauter Plugins oder von sich aus von
vornherein Syndication unterstiitzen. Sogenannte Medien-Aggregatoren werden auch als Podcat-
cher bezeichnet und sind imstande, via RSS abonnierte MP3 oder anders formatierte Audio- und
Video-Dateien aus dem Internet zu laden und auf MP3-Player zu Ubertragen, wenn dies an den
Computer angeschlossen sind.!”® Die Wikipedia listet derzeit etwa 70 Feedreader auf.'”® Ein Liste
von Podcatchern findet sich im Anhang (siehe S. 348 - 350 Kapitel "16. 7. Podcatcher").

Um einen Podcast zu abonnieren genligt es, den RSS-Newsfeed mit einem Podcatcher zu abonnie-
ren, die Software erledigt das automatische Kontrollieren der Quelle nach neuen Episoden des
Podcasts und ladt diese bei Vorhandensein auf den eigenen Computer. Wenn dieser mit dem MP3-
Player verbunden wird erfolgt automatisch die Uberspielung des Podcasts auf den MP3-Player fiir
zeitsouveranen GenuB der gewlinschten Mediendatei.

Podcasting besteht nicht aus neuen Technologien und war in kleinem Rahmen seit 2000 im Inter-
net als ein Teil von Audio- und Videoblogging zu finden. Die Kombination der Technologien mit
den RSS-Newsfeeds machte Podcasting erst zu einem neuen Medium. Die Einfachheit in der Be-
dienung bzw. dem Abonnieren IaBt aus Podcasting erst ein Medium werden.

Wer einen Podcast abonnieren méchte braucht auf seinem Computer einen Podcatcher, um bei be-
kanntem URL die Adresse einzugeben und ab dann den Podcast automatisiert herunterzuladen.
Bei Verwendung der Software iTunes von Apple, die seit 2004 Podcasts unterstitzt, genligt der
Klick auf den gewlinschten Podcast im iTunes Store. Ist ein Podcast nicht im iTunes Store gelistet
und der URL (Uniform Ressource Locator, die ,Adresse" im Internet) dennoch bekannt laBt sich in
iTunes der Podcast ebenfalls abonnieren. Auch andere Programm, die Podcasting unterstlitzen,
greifen direkt auf einen RSS-Feed zurlick.

e o The Podcaster's RSS Buddy

e N
Podcast: Your Web Minute
) Title: Your Web Minute for Saturday, Septe
) Trie of Today's Podcast
Description:  Well, | hope you're feeling pretty @
A

confident, self assured and
strong, because the site I'm

AAina A Fantira tada ie Fallad Y

{Describe today’s posting of this Podcast)

Podcast Link: http://www.tolley.info/audio8-7-05

hrp:ffwww.yoursite. com/audiofife.mp3) | Check
{the direct iink to your audio file such as

File Size: 658900 Bytes | Auto
Size of your Podcast audio file in Bytes
" T&)  Fite type of your
File Type: {'MP3—— i} Podcast Audio File
Duration: 00 : 01 : 30 (HH:MMSS)
Author:  Chris Tolley

Publish Date: Sat, 10 Sep 2005 22:20:54 -0500

Cancel Preview Publish To Disk

Abb. 47: Screenshot RSS Buddy - Online Ressource http://www.tolley.info/rssbuddy/images/enterepisodeinfo_000.jpg
(Stand 9.9.2008)

7 Wikipedia Artikel RSS - Online Ressource http://de.wikipedia.org/wiki/RSS (Stand 2.10.2008)
Wikipedia Artikel Aggregator - Online Ressource http://en.wikipedia.org/wiki/Aggregator (Stand 2.10.2008)

Wikipedia Comparison of feed aggregators - Online Ressource http://en.wikipedia.org/wiki/Comparison_of_feed_aggregators (Stand
2.10.2008). Vergleiche auch die Liste der Aggregatoren - Online Ressource http://en.wikipedia.org/wiki/List_of_feed_aggregators (Stand
2.10.2008)
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7. 4. Podcasting - Angebot

Das Angebot an Podcasts ist mittlerweile sehr breit gefdchert und zieht sich durch fast alle Bevol-
kerungsschichten. Internetzugang vorausgesetzt steht dem Angebot an Podcasts nichts mehr im
Weg. Selbst Providergeblihren stellen heute keine groBe Hiirde mehr dar, denn die Flatrate bei
Breitbandanschliissen laBt groBere Downloadmengen zu. (Lindner 2007, 259)

r : i B
e000 Programm zum Mitnehmen und Nachhoren - Computer - WDR.de
[« »||@]||a Al|l&| @nttp://www.wdr.de/themen/computer/extrafp~ Q- C
WDR.de Fernsehen Radio Pr schau  Unter Montag, 15.09.2008 T
wpRr.de ,
Suchbegrif suchen o] @ a2 i 7 O R
|
Startseite Lo Nl » WOR.de » Computer Multimedia \
Nachrichten = ;) )
Wetter Y ( ' . ||
Verkehrslage \\ i 2 & |
\ Z
Politik S !
" — 0s, Audios, eos,
Wirtschaft % 8 Streams und Podcast |}
Kultur ~ Hilfe & FAQ !
Wissen = |
Panorama = = |
Computer
pool Podcast [
g P Mitneh '
Sport rogramm zum Mitnehmen eI |
A § multimediale Inhalte |
WDR Regional Mit dem WDR-Podcasting konnen Sie Radio- und Fernsehsendungen o )
horen und sehen wann Sie wollen und wo Sie wollen. Sie abonnieren Ul S |
Computer bei die WDR-Podcast-Angebote Gber das Internet und eine Software sorgt ° ARD Podcast |
e dafur, dass die Beitrage automatisch und standig aktuell auf lhren PC [ =ssschau R |
S:h.evbrﬂb‘g, v oder MP3-Player kommen. Mediathek regional |
Bespitzelt iPhone seine 3 . |
Benutzer? »  Hilfe und o - M !
Angeklickt: Googles FAQ o s ® i
neuer Browser »  Rechte D & ,'1’“ [ f}
J !
sufer . = S »
Salelkduley peocan WDR Radio als Podcast |
den Aufstand Padiohi pad —— d » Videos und Audios zum
adio horen ohne Radio: Ausgewsahlte Beitrage aus dem Thema Computer
Sooglefniod Radioprogramm des WDR gidt es zum Mitnehmen far [
BSI warnt vor Google Thren MP3-Player. Als so genannte Podcasts im Abo oder  |“Farnsehen online !
Chrome |
%

% als MP3-Files zum Herunterladen - alles natirlich
kostenlos! [Ubersicht] !
Impressum -
Kontakt " WDR Fernsehen als Podcast - I

Abonnieren Sie Ihre Lieblingssendung, so verpassen Sie

Multimedia keine Folge mehr. Die Videos kdnnen Sie dann auf Ihrem » Streams & webTV
Fotoalbum tragbaren Ausspielgerit anschauen (Video-Podcast)

Quiz & Spiele [Ubersicht] -

Webcams :"’f’d'_e"'"
Videotext . —

A Podcast: Das Angebot von WDR.de 2

Planet Wissen Ob Schieb der Woche, Dittsche oder Aktuelle Stunde C

Newsletter & RSS

allem Fernsehsendungen als Audioformat, aber auch » Newsletter, RSS und v
mehr

2um Nachhoren - auf dieser Ubersichtsseite finden Sie )
‘ weitere Podcast-Angebote 2us dem WDR-Programm, vor

h
[

¥ Kolumnen von WDR.de. [Ubersicht]

Abb. 48: WDR Radio als Podcast. Radio héren ohne Radio. Online Ressource: http://www.wdr.de/themen/computer/extra/
podcast/index. jhtml (Stand 15.9.2008)

Podcasting ist - auch wenn schon von vielen etablierten terrestrischen Radiostationen eingesetzt -
dennoch eine Domaéne der Privatanwender und dementsprechend ausgefallen. Die Qualitatskriteri-
en groBer Radios sind von Privatanwendern meist nicht einzuhalten, die Studiotechnik, Mikropho-
ne, Schnittplatze, allen voran aber die Erfahrung gewachsener Strukturen und durch langjahrige
Tatigkeit, das Wissen um journalistisches Ethos, Fingerspitzengefiihl und Erfahrung sind ein deutli-
ches Unterscheidungskriterium und bei den etablierten Radios schon vorhanden.’® Selbst wenn
Radiosender ihre Beitrage als Nebenprodukt als Podcast zur Verfligung stellen, das "neue Medium"
Podcasting erfordert auch von den etablierten Radios eine "besondere" Behandlung, denn die HO-
rer wollen Uber die Online-Auftritte ein speziell aufbereitetes Mehrangebot an Informationen.
(Lindner 2007, 257ff.)

180 Artikel "Podcast und Radio" auf Radiomanager - Online Ressource http://www.radiomanager.biz/

?view=article&id=66%3Apodcast_radio&option=com_content&Itemid=61 (Stand 25.8.2008)
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Bei von Privatpersonen angebotenen Podcasts ist die Bandbreite auch an Kuriositaten sehr groB.
Extrempositionen wie einerseits die "Tap Dancing News" von Sandra Lowell - satirische Nachrich-
ten, gesungen wahrend die Prasentatorin steppt, und andereseits religiés angehauchte Podcasts,
die schon unter dem Oberbegriff der "godcasts" zusammengefaBt werden, umreien diese unge-
wohnliche Eckpunkte einer Entwicklung weitab der etablierten Medien, wo solche Inhalte nicht zu
finden sind. Immobilienbliros verwenden Videopodcasts, um ihren Klienten die prasentierten Ei-
genheime naherzubringen, Universitatsprofessoren bieten ihre Courses als ,coursecast" an.'®! Ex-
klusiv als Podcast erscheinende Audioblicher werden als ,,Podiocasts" bezeichnet.!®?

"»You can literally set up a radio station in your basement,« says Michael Geogehan, who
runs Reel Reviews, a movie review podcast, based in Newport Beach, California, US. But
even traditional broadcasters see podcasting as useful. "The technology is not a threat to
us, but rather a way to attract more listeners by providing new ways to access program-
mes," says John Marino, a spokesman for the US National Association of Broadcasters. Curry
agrees that the immediacy of conventional radio ensures it will always have a place.” '®

Die Definition von Podcast aus Sicht eines deutschen 6ffentlich-rechtlichen Radiosenders zeigt die
Bedeutungswandlung, die Radio und Fernsehen erfahren haben. Die individuelle Zusammenstel-
lung des Programms und die Unabhangigket von Zeit und Ort werden herausgestrichen. Unter
dem Titel "Was ist Podcasting? Radio zum Mitnehmen" findet sich folgende Definition auf den Sei-
ten des WDR:

"Der Begriff Podcasting ist ein Kunstwort, das sich aus den Namen des verbreiteten MP3-
Players »iPod« und dem englischen Wort »broadcast« (Sendung, Rundfunk) zusammensetzt.
Podcasting funktioniert allerdings auch mit anderen MP3-Playern oder direkt am PC. Der
grof3e Vorteil von Podcast-Angeboten ist, dass Radio- und Fernsehbeitrdge nicht mehr nur zu
bestimmten Zeiten konsumiert werden miissen, sondern individuell ausgewdhlt und jeder-
zeit genutzt werden kénnen." '8

Wie nahe die Verschmelzung der klassischen Medien Hoérfunk und Fernsehen mit Podcasts (Audio-
casts und Videocasts) schon gediehen ist, |1aBt eine Aussage des WDR erahnen. Laut der Homepa-
ge des WDR ist Podcasting auch "Radio héren ohne Radio" **° (vgl. die folgende Abbildung) Auch
Rubens bezeichnet Podcasting bereits 2006 als Medium. (Rubens 2006, XIII)

Adam Curry, ehemaliger MTV V], Erfinder der Podcatcher (audio-kompatible RSS-Feeds flir Podca-
sting) ist sich der Bedeutung des Faktors Zeit bewuBt. Zeitversetztes Horen macht Podcasting so
stark, weil der Horer/User sich den Medienkonsum nach eigenen BedUrfnissen gestaltet und sei-
nen Tagesablauf nicht mehr nach den Medien richten muB.

"The beautiful thing about it is that you can take the internet with you and you don't need
to sit there and download it.""®

Ein Kriterium, das den in den 1990ern aufgekommenen Begriff "on demand" treffend beschreibt.
Ein Beispiel flr einen etablierten 6ffentlich-rechtlichen terrestrischen Radiosender ist der WDR,
dessen Internet-Angebot mit dem Schlagwort "Radio zum Mitnehmen" wirbt. (siehe folgende Ab-
bildung) Die Wichtigkeit des neuen Mediums Podcasting als Erganzung zum eigenen Programm

181 Podcasting Articles - Online Ressoure http://www.podcasting-tools.com/podcasting-articles.htm (Stand 2.10.2008)
182 Wikipedia Artikel Podcasting - Online Ressource http://de.wikipedia.org/wiki/Podcasting (Stand 19.9.2008)

183 Biever, Celeste (2005): 'Podcasters' deliver radio-on-demand - info-tech - 13 February 2005 - New Scientist - Online Ressource http:/
/www.newscientist.com/article.ns?id=dn6982 (Stand 10.9.2008)

184 Was ist Podcasting? - WDR Radio - Podcasts. Online Ressource: http://www.wdr.de/radio/home/podcasts/anleitung.phtml (Stand 6.9.2008)

185 Programm zum Mitnehmen und Nachhdéren - Computer - WDR.de. Online Ressource: http://www.wdr.de/themen/computer/extra/podcast/
index.jhtml (Stand 6.9.2008)

186 Biever, Celeste (2005): 'Podcasters' deliver radio-on-demand - info-tech - 13 February 2005 - New Scientist - Online Ressource http:/
/www.newscientist.com/article.ns?id=dn6982 (Stand 10.9.2008)
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bzw. als zusatzliches Angebot ist den Verantwortlichen bewuBt und wird gezielt eingesetzt, um
neue Horerschichten zu erschlieBen.

Um Podcasts zu beziehen muB man sich nicht nur der o6ffentlich-rechtlichen Radios bedienen, die
mittlerweile auch schon Podcasts anbieten. Es gibt wichtige Portale, die einen Uberblick iber und
einen guten Einstieg in die Podcast-Szene geben. Eine allererste Anlaufstelle ist iTunes, das viele
Podcasts verzeichnet.

Wer dort gelistet sein méchte kann zwar sein Podcast bei iTunes anmelden und selber eintragen.
Bei iTunes werden nur die Informationen Uber die Podcasts verwaltet, die Mediendateien und wei-
tere RSS-Feeds missen auf dem privaten Podspace oder bei einem Podhoster untergebracht wer-
den. iTunes verlangt ein etwas unterschiedliches Format der Eintrdge als es sonst Ubliche ist, vor
allem kann in iTunes extra angeflhrt werden, ob ein Podcast ,explicit" - also nicht jugendfreie In-
halte - bietet. Danach laBt sich im iTunes Store eine Filterung setzen. iTunes ist aber nicht das
einzige Archiv flr Podcasts. Andere Podcastverzeichnisse dienen ebenfalls als Quelle wie individu-
elle Blogs, die Podcasts oder Videocasts anbieten.

deutsche Podcastverzeichnisse:
e www.podcastschau.de
e www.podster.de
e www.ipodfun.de
e http://podlog.de/de
englische Podcastverzeichnisse:
e www.podcastpickle.com
e www.podcast.net

e podcastalley.com
e www.podnova.com'®’

Die erste auf Podcasting spezialisierte Suchmaschine ist www.podscope.com (siehe nachste Abbil-
dung), wo Audio- und Videoinhalte nach Schlagwdértern durchsucht werden kénnen. Ein Angebot,
das Medienformate und Inhalte verschmelzen 1aBt und zeigt, wie gesprochenes Wort und ge-
schriebener Text indizierbar sein kdnnen. Rubens verweist auf die Schwierigkeiten der auf engli-
sche Sprache ausgelegten Suchseite mit deutschsprachigen Podcasts. (Rubens 2006, 2)

"The blogging platform also has another advantage in that one can easily publish “show no-
tes” or outlines in the dated blog entry for each podcast, a handy way to allow listeners to
search for particular podcasts, since searching within audio files is still an emerging techno-

logy.[3]

[Fufnote 3]: But see http://www.streamsage.com and http://www.nexidia.com/ for a fas-
cinating look at recent developments in this area. See also plans for audio/video indexing
and searching in Microsoft OneNote: http://blogs.msdn.com/chris_pratley/archive/
2005/09/14/467123.aspx." '®

187 Bauer, Elisabeth (2006): Radio vom Kiichentisch. Podcasts abonnieren mit AmaroK. In: EasyLinux 03/2006. Online Ressource: http:/
/www.easylinux.de/2006/03/056-podcasts/ (Stand 6.9.2008)

188 Campbell, Gardner (2005): There’s Something in the Air: Podcasting in Education. In: EDUCAUSE Review, vol. 40, no. 6 (November/
December 2005): 32-47. - Online Ressource http://connect.educause.edu/Library/EDUCAUSE+Review/TheresSomethingintheAirPo/40587
(Stand 15.9.2008)
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"Introducing: the first search engine that can find podcasts according to
the words spoken during them!"

New York Times, July 27, 2005

Asout Popscope PoDSCOPE SEARCHBOX FOR YOUR SITE CusTom SoLuTions

Abb. 49: Die erste Podcast-Suchmaschine - http://www.podscope.com (Stand 11.9.2008)

Martin Bauer ist einer der ersten, der sich wissenschaftlich mit dem Thema Hoérfunk und Podca-
sting beschaftigt. Er stellt eine aktuelle und sehr wesentliche Forschungsfrage auf:

"Podcasting - Vorbote des individualisierten Horfunks. Ziel dieser Arbeit ist es, den Status
Quo [Dezember 2006] des Verhdltnisses zwischen Horfunk und Podcasting zu analysieren,
und daraus Zukunftsprognosen abzuleiten. Die Ergebnisse richten sich vor allem an jene Ra-
diomacher und Horfunkverantwortliche, die sich bisher sehr wenig mit dem Thema Podca-
sting beschdftigt haben." (Bauer 2007, 2)

Fur Radiosender bieten Podcasts die Mdglichkeit der zuséatzlichen Hoérerbindung und Werbeein-
nahmen. Die qualitative, gestalterische, produktionstechnische und journalistische Kompetenz ei-
nes Radiosenders ist sein groBes Plus - zusatzlich zum Ansehen beim Hérer. Podcasts als Zusatz-
angebote entsprechen den Anforderungen an Medien: sie bieten ein Mehr an Information und
Orientierung, und gleichzeitig tritt eine weitere Hérerbindung an den Sender auf, denn die bereits
erworbene Kompetenz durch jahrelange Sendetatigkeit und die dadurch schon starke emotionale
Bindung der Horer an "ihren" Sender verstarken die Akzeptanz einer Empfehlung des sendereige-
nen Podcastangebots. Eine amerikanische Studie aus dem Jahr 2005 weist starkeres Interesse an
Podcasts aus, sofern sie vom Lieblingssender produziert, beworben und angeboten wurden. Auch
fur die Werbewirtschaft (siehe Seite 280) sind diese Ergebnisse interessant, denn Podcasts sind
keine passiven "Push"-Medien, sondern aktiv abonnierte "Pull"-Medien und rund 30% der deut-
schen Podcast-User kénnen sich Werbung in Podcasts vorstellen (Rubens 2006, 32). 2005 progno-
stizierte eine amerikanische Studie Radiosendern gute Erfolge mit Podcasting

"Podcasting ist ein neues Instrument fiir Radiosender zur Hoérerbindung und Horerkommuni-

kation. Auch die neue Werbeform des »Podvertising« bietet fiir die Radiosender Chancen."
189

189 Artikel "Podcast und Radio" auf Radiomanager - Online Ressource http://www.radiomanager.biz/
?view=article&id=66%3Apodcast_radio&option=com_content&Itemid=61 (Stand 25.8.2008)
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Ein neues und deutlich weniger individuelles Angebot sind Podcasts in der Wirtschaft zu innerbe-
trieblichen Kommunikation (Rubens 2006, 31) und Unternehmensprasentation nach aussen
(Huber 2008).

Podcasts bzw. Video-Podcasts sind in der Lage, Inhalte leicht und rasch, anschaulich und nebenbei
nutzbar zu vermitteln. Die Vorteile der privaten Nutzung von Podcasts fallen ebenso im Busi-
nessbereich auf und werden dort allerdings als Push-Medium verwendet, um gezielt Informationen
zu verteilen.

Das ist zwar keine direkte Auspragung der individuellen Gestaltung von Inhalten, doch persénli-
cher gestaltete Informationsvermittlung in der Geschaftswelt. Da diese Thematik noch sehr jung
ist findet sich eine gute Einflihrung in einer im September 2008 verdffentlichten Diplomarbeit.
(vgl. Huber 2008)

7. 5. Nutzung von Podcasting & MP3-Playern

Natirlich ist auch die Mediennutzung von Podcasts wie MP3-Playern gewissen Schwankungen un-
terworfen. Wie bei allen "Neuheiten" ist das Interesse am Beginn der Nutzung deutlich héher als
nach einiger Zeit.

Eine britische Studie aus dem Jahr 2005 belegt, daB 50% der Befragten anfangs taglich Musik
oder Podcasts auf ihren MP3-Player downloaden und immerhin 45% wochentlich. Nur 5% der Nut-
zer laden sehr selten oder einmal im Monat neue Inhalte auf ihren MP3-Player.

Nach einem halben Jahr pendelt sich das Verhaltnis bei 30% wdchentlicher, 24% monatlicher und
14% taglicher Bespielung ein. Von 1% am Beginn ist die Gruppe der nur mehr selten neue Inhalte
einspielenden Nutzer nach 6 Monate auf 28% gestiegen, also fast so groB wie die wdchentlichen
Nutzer. 4% bespielen ihren MP3-Player einmal in einem halben Jahr. (siehe folgende Abbildung)

After initial novelty factor, people soon settle
into more settled pattern of downloading

Very rarely
Monthly |

fo

(

6/Monthly

Just bought I-POD After 6 months

Source: Clark Chapman R’A‘B

Abb. 50: Downloads auf den MP3-Player im Vergleich iber ein halbes Jahr. Digital Music Player Research. Radio Advertising
Bureau S.15 - Online Ressource http://www.radiozentrale.de/site/uploads/tx_rzdownloadfiles/ipod-rabuk.pdf
(Stand 25.8.2008)

Podcasts als Content fiir den MP3-Player spielt bei der Audio-Nutzung noch eine geringe Rolle. Bei
einer Umfrage im Frihjahr 2007 sind Podcasts terrestrischer Radios in Deutschland unwesentlich
starker (4%) genutzt als von anderen Anbietern (3%), glaubt man den Studien der Radiozentrale.
(vgl. die folgenden 2 Abbildungen) Bei der Gesamtbevdlkerung liegen Podcasts von Radiosendern
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oder anderen Anbietern mit 3% bzw. 4% gleichauf genauso wie digitale Musikberater, z.B.
last.fm. Aus dem Online-Bereich fallen besonders Video-Streams mit 15% und Online-Radio-Stre-
ams mit 11% ins Gewicht. Die terrestrischen Radioangebote sind mit zusammen 64% (40% regio-
nales, 15% Uberregionales und 9% internationales Radio) deutlich im Vorteil.

RADIOZENTRALE — Wege und Formen der Radionutzung

Parallele Nutzung Audio und PC / zG: Gesamt

P Podcasts von anderen Anbietern
Digitale Musikberater wie Last.FM...

Podcasts von Radiosendern
30
Radioprogramme aus anderen Landern

Streaming von
Radioangeboten im Internet

Radioprogramme aus
Ihrer Region

Streaming von anderen
Internetangeboten (YouTube,
MyVideo)

Radioprogramme aus
anderen Regionen Deutschlands 0‘ ’
Oo

Quelle: Studie der Radiozentrale ,Wege und Formen der Radionutzung im digitalen Zeitalter", Grundgesamtheit Audionutzer am PC  Frihjahr 2007

Abb. 51: Deutschland: Parallele Nutzung Audio und PC. ZG gesamt. Studie der Radiozentrale,Wege und Formen der Radio-
nutzung im digitalen Zeitalter" Friihjahr 2007, S. 22 - Online Ressource http://www.radiozentrale.de/site/
uploads/ tx_rzdownloadfiles/ Wege_und_Formen_der_Radionutzung_01.pdf (Stand 25.8.2008)

Ein anderes Verhaltnis stellt sich bei der jungen Zielgruppe der 14-19-jahrigen ein. Die terrestri-
schen Angebote werden zu 46% (29% regional, 11% uberregional, 6% international) genutzt, das
ist deutlich weniger als die Halfte des verfigbaren Angebots. Fast gleichauf mit den regionalen
terrestrischen Radioprogrammen liegen die Video-Angebote mit 25% (in der Gesamtbevdlkerung
sind es nur 15%), 16% der Jungen nutzen Online-Radios (im Gegensatz zu 11% der Gesamtbe-
vblkerung) und die Nutzung von Podcasts ist mit 7% beinahe doppelt so hoch wie im deutschen
Gesamtschnitt.

[ ]
RADIO

RADIOZENTRALE - Wege und Formen der Radionutzung ZENTRALE

Parallele Nutzung Audio und PC / zG: 14-29

Digitale Musikberater wie Last.FM...
Podcasts von anderen Anbietern

Podcasts von Radiosendern

Radioprogramme aus

Ihrer Region Radioprogramme aus

anderen Landern

Streaming von
Radioangeboten im Internet

Radioprogramme aus
anderen Regionen
Deutschlands
treaming von anderen

I b YouTube,
Mnlyei/r‘r;eelz;'\ge oten (YouTube, 00
Oo

Quelle: Studie der Radiozentrale .Wege und Formen der Radionutzung im digitalen Zeitalter", am PC i

Abb. 52: Deutschland: Parallele Nutzung Audio und PC. ZG 14-29. Studie der Radiozentrale ,,Wege und Formen der Radio-
nutzung im digitalen Zeitalter” Friihjahr 2007, S. 23 - Online Ressource http://www.radiozentrale.de/site/
uploads/ tx_rzdownloadfiles/ Wege_und_Formen_der_Radionutzung_01.pdf (Stand 25.8.2008)
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Ob MP3-Player flir herkdbmmliche Medien, vor allem das Radio, eine Konkurrenz sind laBt sich nicht
mit Gewissheit sagen. Das Mediennutzungsbudget bleibt fiir die Menschen in etwa gleich groB3, die
Verteilung andert sich jedoch.

Wenn Podcasts zeitsouveran genutzt werden spielen sie ihren Vorteil gegeniber herkdmmlichen
Medien klar aus und gestatten es sogar, aufgrund der Ubiquitdt der MP3-Player an bisher unubli-
chen Orten und zu uniblichen Zeiten gehért zu werden.

Manchen Studien zufolge ist der "Hype" um MP3-Player wie den iPod ein kurzanhaltender Effekt
beim User. Dieser Neuheitseffekt nutzt sich einer britischen Studie zufolge nach einem halben Jahr
wieder ab. Das Mediennutzungsverhalten @ndert sich demnach nur kurzfristig, nach einigen Mona-
ten wird das Radio wieder und auch deutlich verstarkt genutzt. Und das belegen gleich einige
Studien:

"Zu diesem Ergebnis kommt nicht nur das Amsterdamer Rundfunkunternehmen SBS Broadca-
sting in seiner Studie »Metropolitan Youth Studie«. Auch die Gattungsinitiative Radio Adver-
tising Bureau in Grofbritannien hat in einer Face-to-Face-Befragung ermittelt, dass der i-
Pod-Hype schon drei Monate nach Kauf nachldsst. Ein weiteres viertel Jahr spdter greift der
Nutzer sogar stédrker zum Radio als zum MP3-Player. Denn: MP3-Player und »i-Podder« brau-
chen Tipps fiir neue Musik, die sie aktiv downloaden kénnen. Die Navigatorfunktion von Ra-
dio kommt hier zum Tragen." '

Nach der Adaptionshypothese tritt beim erstmaligen Anschaffen eines neues Mediums eine starke
Verdanderung des Mediennutzungsverhaltens auf, andere Medien werden in den Hintergrund ge-
drangt, nach einiger Zeit kehrt sich dieser Prozess wieder um, allerdings nie zur Ganze. Drei
Phasen sind zu beobachten: die Mediensichtigkeit, Praferenzierung des neuen Mediums und Kons-
umrickgang der anderen Medien mit einer Dauer von ein bis zwei Jahren, die Resistenzbildung
mit der Nutzungsabnahme des neuen und einer -zunahme der alten Medien bis zum etwa vierten
Jahr, danach die Phase der stabilisierten Selektivitat mit erhéhter Nutzung des neuen Mediums auf
gleichbleibend erhéhtem Niveau. (Jédger 2003, 134) Der Kurzzeiteffekt beim Podcasthéren dirfte
also nicht ganz stimmen. Die RAB-Studie belegt weiters, da8 die Verwendung von MP3-Playern
und Radio parallel geschieht und die Funktion des Radios, wahrend des Tages Gesellschaft zu lei-
sten, weiter in Anspruch genommen wird.

Short term hype? The novelty of the i-Pod
gradually seems to wear off

71%

Up to 3 months 4-6 months 6+ months

Time of Ownership

Source: Clark Chapman Q: If you were on a desert island and you had to choose between your i-Pod/ MP3. R ‘ A ’ B
player and the radio, which would it be?

Abb. 53: Nutzung von Radio und MP3-Player im Vergleich ber ein halbes Jahr. Digital Music Player Research. Radio Adver-
tising Bureau S.17 - Online Ressource http://www.radiozentrale.de/site/uploads/tx_rzdownloadfiles/ipod-ra-
buk.pdf (Stand 25.8.2008)

190 Artikel "Podcast und Radio" auf Radiomanager - Online Ressource http://www.radiomanager.biz/
?view=article&id=66%3Apodcast_radio&option=com_content&Itemid=61 (Stand 25.8.2008)
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Ein kontrares Ergebnis (siehe folgende Abbildung) erbrachte die zweite deutsche Podcastumfrage
2006 (die erste fand 2005 statt) bei einem befragten Sample von 3023 Usern. 25 Fragen waren
im Ramen einer Online-Umfrage zu beantworten. Die typischen deutschen Podcasthérer sind 29,4
Jahre, mannlich (82%), gebildet und berufstatig (55%), in Ausbildung (40%). Die Nutzungsdauer
der 15 abonnierten Podcasts betragt 4,5 Stunden pro Woche, meistens werden die Podcasts am
Heimweg oder abends gehdort. !

. )
"Podcasting nutze ich seit..."
29%
27%
21%
14%
9%
1Monat 2 -3 Mon. 4-6Mon. 6 - 12 Mon. iiber 1 Jahr
2 Podcastumfrags, 2.997 Teilnshmer, August2006
® 2008 alex.wunschd @markendreikang de, wwwi podcastumfrages. ds
L >

Abb. 54: 2. deutsche Podcastumfrage: Nutzungsdauer von Podcasting - Online Ressource http://tellerrand.typepad.com/
.shared/image.html?/photos/uncategorized/nutzungsdauer530. jpg (Stand 16.9.2008)

Anders als bei der RAB-Studie in GroBbritannien verhalt es sich in Deutschland. Bei der 2. Podca-
stumfrage deuten die Umfrageergebnisse darauf hin, da Podcasts einen ldngeranhaltenden Effekt
als das typische Nutzungsverhalten der RAB-Studie aufweist.

Doch die RAB-Studie ging nicht allein vom Podcast aus sondern bezog den Musikkonsum in ihre
Umfrage mit ein. Inwieweit eine der 10 SchluBfolgerungen der 2. Podcaststudie der RAB-Studie
widerspricht |&Bt sich daher nicht genau klaren.

"Podcasting ist kein Hype. 56% der befragten Podcast-Horern nutzen Podcasts bereits ldnger
als ein halbes Jahr, 29% bereits seit iiber einem Jahr." '*?

Auch die RAB-Studie fiir UK (Sample: 200) weist ein ahnliches Ergebnis aus. Eine direkte Befra-
gung nach den Motiven fir das Horen von Radio oder MP3-Playern ergab, daB eine deutliche
Mehrheit Radio vor allem wegen der Funktion der "human company" hort.

o1 Ergebnisse der zweiten deutschen Podcastumfrage - Online Ressource http://tellerrand.typepad.com/tellerrand/podcastumfrage/ (Stand
16.9.2008)

192 Ergebnisse der zweiten deutschen Podcastumfrage - Online Ressource http://www.wunschel.net/podcast/
Podcastumfrage_2_Ergebnisse_Erkenntnisse.pdf - Ergebnisse auch zu finden unter http://tellerrand.typepad.com/tellerrand/
podcastumfrage/ (Stand 16.9.2008)
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People listen to radio for company and to
hear new music
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hear my kind  Music while doing add new tracks  broaden my
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else ELGR{TL
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Source: Clark Chapman Q: Which is the most important reason for listening to your radio?

Abb. 55: Griinde fiirs Radiohdren. Digital Music Player Research. Radio Advertising Bureau S.9 - Online Ressource http:/
/www.radiozentrale.de/site/uploads/ tx_rzdownloadfiles/ipod-rabuk.pdf (Stand 25.8.2008)

Weitere Ergebnisse der Studie zeigen die Bedeutung des Radios, um neue Musik kennenzulernen
und auf den MP3-Player zu laden. Nach der Erinnerung an einen gehdrten Song bzw. eine gehdrte
Band und nach gekauften bzw. geborgten CDs ist Radio die drittwichtigste Quelle fiir neue Musik
auf dem MP3-Player, neben Download-Seiten, Online Musik-Stores, Empfehlungen von Freunden
und der Erinnerung an im Fernsehen gehérte Songs/Bands.

Das Erinnerungsvermdgen als Quelle des Horwunsches ist nicht klar definiert, ob es sich um eine
Empfehlung eines Freundes, TV-Kanals oder aus dem Internet oder Radio handelt wurde nicht ex-
plizit erklart. Ebensowenig war der Zeithorizont aus der Studie herauszulesen, da Erinnerung auch
weit zurlickliegende Ereignisse einschlieBt, die mit keinem der anderen gefragten korrelieren. Als
Haupteinflussfaktoren finden sich kommerzielle - der Kauf bzw. das (soziale Netzwerk oder Uber
die Bibliothek laufende) Ausborgen einer CD, und der Konsum von Radio. Radio kommt mit 60%
weit vor den 45% Einfluss von TV, was in Zeiten von MTV fast verwundert. Die Differenzierung
zwischen Empfehlung aus dem Freundeskreis und dem Ausborgen bzw. Kauf einer neuen CD
weist auf einen starker individualisierten Prozess des Musiksuchens hin.

Radio is like a shop window for new music

Q: What sort of things prompts you to load new songs
on your i-Pod or MP3 Player?

70.0% 72.0%

60.0%

52.0% 51.0%
45.0%

Seen heard Recommended Heard band on Browsing Bought / Just
band onthe TV by Friend theradio  download stes Borroweda remembering a
new CD song or band

Source: Clark Chapman R ‘A ‘ B

Abb. 56: Griinde fiir den Download neuer Songs auf einen MP3-Player. Digital Music Player Research. Radio Advertising Bu-
reau S.10 - Online Ressource http://www.radiozentrale.de/site/uploads/tx_rzdownloadfiles/ipod-rabuk.pdf
(Stand 25.8.2008)
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Die Beweggriinde zum Hdren von MP3-Playern sprechen eine deutliche Sprache. Die Individuali-
sierung ist oberstes Ziel und Hauptgrund der Nutzung von MP3-Player. Beinahe 60% der Befrag-
ten gaben an, sie wirden genau deswegen ihren MP3-Player verwenden, weil sie damit die Kon-
trolle tber die von ihnen gehdrte Musik und die individuelle Entscheidungsfreiheit von den Medien
zurlickerobern, ausschlieBlich die Musik zu héren, die sie horen wollen und sich nicht mehr berie-
seln zu lassen. Die anderen Antworten verweisen mit knapp 16% auf die Freude am Musikhoéren,
die eher dem Medium Radio zugestandene Soziusfunktion der ,human company™ geben knapp
14% als Beweggrund an, und knapp 12% schatzen den MP3-Player aus genau dem gegenteiligen
Grund, namlich dem MusikgenuB ohne Unterbrechung durch Radiosprecher.

People are listening to i-Pods for control over
their music choices

59.5%

15.5% 13.5% 11.5%

Iknow I will hear my Love of Music Company while doing  No Presenters, just
kind of music something else music

R’A‘B

Source: Clark Chapman Q: Which is the most important reason for listening to your I-pod / MP3 Player?

Abb. 57: Griinde fiir die Verwendung von MP3-Playern. Digital Music Player Research. Radio Advertising Bureau S.8 - Online
Ressource http://www.radiozentrale.de/site/uploads/tx_rzdownloadfiles/ipod-rabuk.pdf (Stand 25.8.2008)

Eine Online-Umfrage aus dem Frihjahr 2008 mit offenen Antwortmdglichkeiten auf 10 Fragen fin-
det sich im Blog von Steve Guttenberg.'*® Die gebotenen Antworten sind - dhnlich wie die Basisda-
ten der Umfragen von John Bull (Bull 2007) freiwillig gegeben und daher in ihrer Aussagekraft
sehr hoch zu werten. Die Antworten zeigen deutlich die Anderungen in der Mediennutzung der
User. Der Faktor Zeit (zum Transferieren akustisch hochwertiger Aufnahmen in hochqualitative
Formate) ist sehr wesentlich, einige User verweisen darauf, daB sie sich digitale Musik aus dem
Internet nur mit héherer Qualitat als bei den offiziellen Downloadangeboten laden, sie selber zu
Hause eine groBe Sammlung an LPs und CDs besitzen, und die Arbeit, alle diese Musik auf die
Festplatte zu "rippen" viel zu lange dauern wiirde. Fazit daraus ist die doch bei manchen Usern
deutlich nachgefragte hohere Klangqualitat als MP3s mit 192k, die ja quasi als CD-Qualitat gelten.

Neben Radio und Online-Radios werden immer wieder auch Web-Formate genannt, die Musik pra-
sentieren wie etwa last.fm. Weiters wird pandora.com als eine Quelle zum Entdecken neuer Musik
genannt. Musikempfehlungsdienste ibernehmen stellenweise die Funktion von Radio, da auch sie
zeitversetzt gehort werden kénnen und eine individuelle Programmauswahl gestatten. Sei es die
Auswabhl eines individualisierten Radios oder einer Playlist, oder - wie auf last.fm - die rasche Er-
stellung eines eigenen ,Radioprogramms", das nach Genre oder Komponistennamen mittels Filter
zusammengestellt wird und als Ergdnzung des eigenen Wissens um vorhandenes Repertoire bzw.
neue Songs funktioniert.

"My favorite method for discovering new music is pandora.com, which has pretty much kil-
led terrestrial radio for me (take that, video). Now | can just type in an artist, or song and
instantly be introduced to artists I've never heard of before. It's not a perfect service, but

193 Music poll: How do you get your music? CD? iTunes? Napster? | The Audiophiliac - A high-end audio blog from Steve Guttenberg - CNET
News - Online Ressource http://news.cnet.com/8301-13645_3-9865390-47.html! (Stand 14.9.2008)



My own private Radio 130/355 Karl-Johannes Vsedni

it's good enough for me, and I've definitely gone looking for albums based on what | heard on
Pandora." "**

Auch O3-Chef Georg Spatt rechnete noch 2006 damit, daB Podcasting dem Radio zunehmend
Konkurrenz machen wirde und eine ,Gefahr flir einen klassischen Sender" darstellt. (Rubens
2006, 29) Heute wird Podcasting als Ergdnzung zum terrestrischen Programm der Osterreichi-
schen Sender eingesetzt. '

Podcasting gewinnt auch in Forschung und Lehre zunehmend an Bedeutung. (siehe S. 131 - 137
Kapitel "7. 6. Podcast in Learning & Education") Campell Gardner nennt einige wichtige Quellen:

Educational Podcasts

e Musselburgh Grammar School, Schottland: Erster Podcast einer Schule in GroBbri-
tannien
http://mgsonline.blogs.com/mgspodcast/

e San Jose State University: Steve Sloans Podcast Uber neue Medien und Podcasting
in der Lehre
http://www.edupodder.com

e University of Mary Washington: Profcasts, von Professoren gestaltete Inhalte
http://www.profcast.org

e University of Chicago: Poem Present series
http://poempresent.uchicago.edu

e Manhattan Marymount College, New York City: Art Mobs project - Studenten ge-
stalten Museumsfiihrer fir Kunstgallerien in Manhatten
http://mod.blogs.com/art_mobs/

e Purdue University: "BoilerCasts", komplette Vorlesungen & Kurse als Podcast oder
Streaming Audio
Die drei wichtigsten Podcast-Portale fiir Bildungsangebote:
e jTunes
e Podcast Alley http://www.podcastalley.com
e PodNova http://www.podnova.com
"With a speed that makes even Moore’s Law seem sluggish, podcasting has won a prominent
place among the dizzying variety of grassroots media now available to everyone. As Jon
Udell has noted, »When all the players are bloggers, podcasters, and screencasters, the
game can be taken to a whole new level« Those of us in higher education owe it to our stu-

dents to bring podcasting and other rich media into our courses so that they can lift their
learning to a whole new level too." '

194 Reply by chrestme February 6, 2008 8:18 AM PST. Comments on: Music poll: How do you get your music? CD? iTunes? Napster? - Online
Ressource http://news.cnet.com/
8601-13645_3-9865390.htmI?communityld=2034&targetCommunityld=20348&blogld=47&tag=mncol;tback#304984 (Stand 14.9.2008)

195 oel.0RF.at / O1 Podcast - Online Ressource http://oel.orf.at/podcast/

Die O3-Podcast-Angebote im Uberblick - oe3.0RF.at - Online Ressource http://oe3.orf.at/extra/stories/212909/
KroneHit: sound - podcast - Online Ressource http://www.kronehit.at/sound/podcast/
Radio 88.6 / Podcast - Online Ressource http://www.886.at/index.php?id=84 (alle Stand 2.10.2008)

196 Campbell, Gardner (2005): There’s Something in the Air: Podcasting in Education. In: EDUCAUSE Review, vol. 40, no. 6 (November/
December 2005): 32-47. - Online Ressource http://connect.educause.edu/Library/EDUCAUSE+Review/TheresSomethingintheAirPo/40587
(Stand 15.9.2008)
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7. 6. Podcast in Learning & Education

Wie moderne Technologien und Medien in Forschung und Lehre Einzug halten zeigt das Thema
Podcasting sehr deutlich auf. Als Medium des zeitversetzt Sendens und oftmals zusammengestellt
aus User Generated Content laBt sich von Studenten leicht eine Vorlesung aufzeichnen und nach-
héren. Das Angebot an ersten Uni-Vorlesungen in Form von Podcasts beschreibt schon Annik Ru-
bens im Jahr 2006. (Rubens 2006, 2)

Gardner Campbell, Assistant Vice President for Teaching and Learning Technologies und Professor
fir English an der University of Mary Washington, findet schon 2005, daB Podcasting ein neuer
und innovativer Weg fir Forschung und Lehre ist. Er stellt als imaginares Beispiel den Tagesablauf
einer Studentin an den Beginn seiner Uberlegungen und zeigt dabei die Verflechtung von Unter-
haltung und Bildung beim alltaglichen Umgang mit neuen Medien. Einerseits ladt die Studentin
ihre Lieblings-Podcasts zu Themen wie Musik, andererseits sind da auch die Inhalte ihrer Studie-
nkolleginnen aus unterschiedlichen Fachern bzw. "classes" dabei. Der alltédgliche Gebrauch der
neuen Medientechnologie Podcasting verschmilzt in diesem Beispiel unterschiedliche Inhalte, wie
am Beginn der Radioara wird beim Podcasting der Wert fur das Bildungsangebot herausgestrichen.

“Imagine a liberal-arts university supplying its community, and the world, with “profcasts”
of classes and presentations delivered by its talented instructors—not to give away intellec-
tual property but to plant seeds of interest and to demonstrate the lively and engaging in-

tellectual community created by its faculty in each course."” 197

Das Potential dieser neuen Méglichkeiten entdecken immer mehr Bildungseinrichtungen und nut-
zen es in ihrem Sinn. Eines von vielen guten Beispielen dafir ist die University of California Berke-
ley, die ihr eigenes Bildungsangebot im iTunes Music Store unterhalt.
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Abb. 58: Berkeley University Podcasts im iTMS - auch http://itunes.berkeley.edu (Stand 9.9.2008)
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197 Campbell, Gardner (2005): There’s Something in the Air: Podcasting in Education. In: EDUCAUSE Review, vol. 40, no. 6 (November/
December 2005): 32-47. - Online Ressource http://connect.educause.edu/Library/EDUCAUSE+Review/TheresSomethingintheAirPo/40587
(Stand 15.9.2008)
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Urspriinglich war das System wohl als Pilotprojekt fiir Studenten und Universitdten gedacht, da
diese traditionell der Gesamtbevdlkerung technologisch voraus sind. Was auf dem Campus funk-
tioniert wird sich langfristig auch in der Gesellschaft etablieren.

Ausserdem lassen sich so die Konsumenten der Zukunft lukrieren, die neue Technologien kennen-
lernen, damit umzugehen verstehen und spdter im Leben weiterverwenden. So startete daher im
iTunes Store die ganz spezielle Abteilung iTunes U, die auch der Bevélkerung Zugang zu Wissen
auf einfache Art ermdglicht.

"Apple bietet seit 2005, vorerst aber nur in den USA (iber iTunes den Stoff von Universitdts-
vorlesungen zum Download an. Es handelt sich dabei um eine spezielle Universitits-Version,
welche die Inhalte nur einer begrenzten Userinnen-Gruppe zur Verfligung stellt. Damit las-
sen sich unter anderem komplette Vorlesungen als Audio- oder Videomitschnitte per Podcast
auf den iPod speichern. An diesem Pilot-Projekt hat sich zum Beispiel die Berkeley Univer-
sitdt (CA) beteiligt” (Friesinger 2008, 58)

Dieses Bildungsangebot im iTunes U ist (aktuell 9.9.2008) auch aus Osterreich erreichbar. Das
Spezialangebot im iTunes Store bietet Vorlesungen aus unterschiedlichen Fachgebieten und ist
weit gefachert. Die Startseite prasentiert die aktuellen Highlights und eine Auswahl groBer ameri-
kanischer Universitaten. Podcasts im iTunes U sind nicht nur reine Audio-Podcasts, sondern auch
Videocasts, die eine hohere Informationsdichte liefern und dennoch im iTunes U gelistet sind.

Mit dem iTunes U schuf Apple ein eigenes Portal fiir Universitdten und andere Bildungseinrichtun-
gen, die dort ihre Inhalte kompakt anbieten kénnen. Die Untergliederung in Seiten der einzelnen
Universitaten IaBt Studenten die Moglichkeit, gezielt nach Angeboten ihrer Bildungseinrichtung zu
suchen und diese zu abonnieren.

Durch die starke Vorherrschaft der Apple Macintosh-Plattform gerade im us-amerikanischen uni-
versitaren Bereich war der Marketing-Schachzug von Apple zur Promotion seines MP3-Players iPod
ein gutes Beispiel fir Viral Marketing mit klar umrissener Zielgruppe und dem ,Mehrwert" fir eben
jene User.

“iTunes U is a part of the iTunes Store featuring free lectures, language lessons, audiobooks,
and more, that you can enjoy on your iPod, iPhone, Mac or PC. Explore over 50,000 educa-
tional audio and video files from top universities, museums and public media organizations
from around the world. With iTunes U, there's no end to what or where you can learn."*®

Viele Universitaten - vor allem aus den USA - bieten ihren Studenten regelmaBig neue Inhalte. Es
kommen immer wieder neue Universitaten hinzu, die das Angebot im iTunes U standig erweitern.

Die Akzeptanz und die Verwendung von iTunes U zeigt die revolutiondre Kraft von Podcasting ge-
rade fir Forschung und Lehre, und die Rolle, die Angebote und Medien wie diese in Zukunft spie-
len werden, denn wie schon bei MP3 waren es die Studenten an den amerikanischen Universita-
ten, die der neuen Technologie zur Verbreitung verhalfen. (siehe Seite 239)

198 Beschreibung von iTunes U auf der Apple-Homepage mit ausfiihrlicher Video-Introduction - Online Ressource http://www.apple.com/
education/itunesu_mobilelearning/itunesu.html (Stand 9.9.2008)
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Abb. 60: Liste der in iTunes U veréffentlichenden Universitdten (Stand 9.9.2008)

Eine Vielzahl theoretischer Uberlegungen zum Thema New Media, damit auch Podcasting in For-
schung und Lehre bietet ein Artikel in der Educause Review September/Oktober 2007, der klar die
Anforderungen an moderne Unterrichtsstrukturen und e-Learning zu definieren versucht. Die fol-
genden Tabellen zeigen sehr deutlich die Verschmelzung von Technologie und Lehre, die Mdglich-
keiten und Anforderungen.
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TYPE FUNCTION TOOLS
Communicative | To share ideas, information, and o Blogs

creations o Audioblogs
e Videoblogs
o IM-type tools
o Podcasts
o Webcams

Collaborative

Documentative

Generative

Interactive

To work with others for a specific
purpose in a shared work area

To collect and/or present evidence
of experiences, thinking over time,
productions, etc.

To create something new that can be
seen and/or used by others

To exchange information, ideas,
resources, materials

o Editing/writing tools

o Virtual communities of
practice (VCOPs)

o Wikis

o Blogs
o Videoblogs
o E-portfolios

© Mashups

¢ VCOPs

o Virtual Learning Worlds
(VLWs)

o Learning objectives
o Social bookmarking
@ VCOPs

o VLWs

Abb. 61: Web 2.0 Technologies - Tabelle 1 S33. Artikel "Wikis and Podcasts and Blogs! Oh My God! What Is a Faculty Mem-
ber Supposed to Do?" Patricia McGee and Veronica Diaz In: EDUCAUSE REVIEW September/October 2007

Die Web 2.0-Generation ist an den Universitaten stark vertreten, und gerade die amerikanischen
Universitaten sind bemiht, ihren Studenten von allem Anfang an die neuen Medientechnologien
mit auf ihren Lebensweg zu geben. Der selbstverstandliche Umgang mit diesen neuen Technologi-
en macht Studenten fit fir eine starker individualisierte und medialisierte Zukunft und zeigt die
Networking- und Informationsaufbereitung wie neue Wege der Kommunikation auf. Gleichzeitig
erweitern die Universitaten so ihr Lehrangebot, individualisieren dieses und bieten auch die Még-
lichkeit zu medialisiertem Feedback. Lehrende kdnnen sich die Zusammenfassungen ihres Unter-
richts im Web ansehen und den Fortschritt der Studenten evaluieren, Studenten profitieren von
den Interaktionen untereinander und dem erweiterten Lehrangebot von Seiten der Lehrenden.

SOURCE SYSTEMS LEARNING TECHNOLOGIES DEVICES INFRASTRUCTURES
Gartner, Hype Cycle for ® Repositories © Open-source e-learning @ Personally owned o Internet 2/next-
Higher Education, 2006 o Global library applications devices with campus generation Internet
(http://www.gartner digitization projects o E-portfolios network access o E-learning
.com/Display © Course management ® Podcasting ©802.11x on campus

Document?id=493481)

systems

e Higher education
enterprise portals

@ RFID library materials
management

@ Learning content

® Web services for
administrative
applications

o CRM for enrollment
management

o ID and access

management
New Media Consortium @ User-created content @ Mobile phones
and EDUCAUSE o Social networking
Learning Initiative, 2007 o Virtual worlds
Horizon Report (http:// © Massively multiplayer educational
www.nmec.org/horizon/) gaming
EDUCAUSE Learning ® Creative Commons © Open journaling o Web2.0
Initiative (http://www @ Facebook e Digital storytelling @ Wircless
.educause.edu/eli/) ®RSS

NITLE (http://www

3D visualizations

nitle.org/index.php/ o Blogs
nitle/laboratory) © Podcasting
o Wikis

Abb. 62: Emerging Technologies - Tabelle 2 S34. Artikel "Wikis and Podcasts and Blogs! Oh My God! What Is a Faculty Mem-
ber Supposed to Do?" Patricia McGee and Veronica Diaz In: EDUCAUSE REVIEW September/October 2007

Hierzulande wird die Bedeutung von Podcasting als individuell nutzbares Medium fiir Forschung
und Lehre entdeckt. Das neue Medium Podcasting ist in seinen Chancen bereits theoretisch durch-
leuchtet und an manchen Stellen bereits in Verwendung. Beispiele flir Podcasting in Bildungsein-
richtungen werden im E-LearningDidaktik Wiki der Universitat Innsbruck gelistet:
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e Forschung und Wissenschaft
http://www.podcampus.de

e Soft Skills (kostenpflichtig, Horproben kostenfrei
http://www.dasabenteuerleben.de

e Sprachen
http://www.eslpod.com

e Sprache und Stimme (Podcast der ETH Ziirich)
http://podcast.net.ethz.ch/

e Perlen der Vortragskunst (Knowledgebay)
http://www.knowledgebay.de/modules/news/

e Podcasts in der Rechtswissenschaften
http://www.elc.unizh.ch/static/elearningpodcast/index.php?id=43

e Podcast der Learntec "St. Google und die Webdrachen"
http://www.learntec.de/cgi-bin/x-mkp/info.pl?langua-
ge=1&eve_id=3&inf_type=9&inf_id=750""°

E-Learning als Medienformat hat andere Anforderungen als das herkdmmliche Radio. Dennoch
gelten auch dort die GesetzmaBigkeiten von Dramaturgie und Inhalt. Eine Vorlesung an der Uni
lauft immer noch "live" ab und bietet daher eine andere Herangehensweise als medial aufbereitete
Inhalte. Live-Moderation und "geschnittener Beitrag" sind nicht nur im Radio unterschiedlich und
bedirfen differenzierter Annaherung. Beim e-Learning riickt diese Thematik gerade erst in den Fo-
kus der Aufmerksamkeit.

"Was mich an sich wundert ist, dass beim Thema Podcasting/Podcasts bisher kaum ein Bezug
zum Thema Narration (im Sinne von: Prozess des Erzdhlens und Geschichte als Produkt)
hergestellt wird. Auch ein Mehr an Empirie wdre sicher wiinschenswert - da haben wir also
durchaus noch einiges zu tun in der E-Learning-Forschung." **

In den USA ist man seit 2006 an der Pennsylvania State University schon deutlich weiter. Eine ei-
gene Homepage beschaftigt sich dort nur mit den Thematiken des Medieneinsatzes in Forschung
und Lehre, bietet neben guten Podcast-Tutorials (siehe S. 137 - 141 Kapitel 7. 7. Podcast -
Tutorials) auch ein Studenten-Programm an.

TLT (Teaching and Learning with Technology) und ETS (Education Technology Service) bieten Hil-
festellungen beim Einstieg in die neuen Medientechnologien und damit erweiterten Lehr- und
Lern-Ressourcen, Instruktoren fiir Audio- und Video-Podcasts werden aktiv gesucht und explizit
auf Vorteile dieser neuen zuséatzlichen Lernmethoden hingewiesen. Um einen Course, eine Vorle-
sung als Podcast zu bearbeiten muB zuvor ein Formular ausgefillt werden, die Programmleitung
evaluert gemeinsam mit den Interessenten deren technologische und Ressourcen-Bedlrfnisse.

Auch auBerhalb einer Vorlesung darf gepodcastet werden, so z.B. flir ein ganzes Department etc.
Die Leitung des ETS bietet daftir Hilfestellungen und Ressourcen wie Gerate, Studios und Anlei-
tung durch Profis an. Projekte in den folgenden drei Richtungen kdénnen verwirklicht werden und
zeigen exemplarisch die Moglichkeiten an den Universitdten auf.

199 E-Learning-Didaktik Wiki Uni Innsbruck: Podcasting - Online Ressourcehttp://wiki.uibk.ac.at/confluence/display/didaktik/Podcasting

200 Gabi Reimannn, 10.5.2008, Rezension zu Lifetime Podcasting (vgl. Ebner e.a. 2008). Online Ressource: http://medienpaedagogik.phil.uni-
augsburg.de/denkarium/?p=222 (Stand 10.9.2008)
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ene Penn State Podcasting Initiative: Fall 2008 Pilot | Podcasts at Penn State
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Abb. 63: Penn State Podcasting Initiative - Online Ressource http://podcasts.psu.edu/start (Stand 2.10.2008)

Die Pennsylvania State University nennt einige Szenarien, unter denen Studenten zum Podcast als
Medium der Ausbildung greifen kénnen. Die Dokumentation von Vorlesungen und das zeitversetz-
te Lernen sind wesentliche Punkte der Auflistung, ebenso die Statuskontrolle von Studenten durch
ihre Tutoren (vergleichbar den Milestones im Projektmanagement), ebenfalls fallen Angebote in
den Bereich Community - Studenten berichten flir Studenten Uber ihre Aktivitaten, die universita-
ren oder auch privaten Charakters sein kénnen:

e General podcasting from an instructor to support and extend the classroom
experience.

® Providing feedback to students via a weekly podcast. In this scenario, an instruc-
tor may wish to provide a weekly recap of the events from class and distribute it
via a podcast.

e |ecture-based podcasting that is designed to capture lectures and make them
available for download.

® Capturing one lecture a week for a traditional semester long course. In this sce-
nario, an instructor may wish to create reusable versions of a weekly lecture so
that they can be automatically delivered to members of the class.

® Activity-based podcasting that puts the students into the role of content creators.

® Allowing students to create a weekly status review that can be podcasted to the
instructor and other students. In this scenario, an instructor may wish to charge
students with the task of providing a weekly status review in the form of an
audio or video podcast.”’

Fur fachspezifische Informations- und Weiterbildungsangebote gibt es ein Flille an Beispielen, aus
denen ich eines exemplarisch herausgreifen mochte. Auch auf Fortbildung ausgerichtete Bildungs-
einrichtungen wie die Gesellschaft der Arzte in Wien bieten mittlerweile iber ihre Homepage Vor-
trags- und Diskussionszusammenfassungen in Form von Podcasts an. Das Phdanomen Podcasting

201 Penn State Podcasting Initiative/ Fall 2008 Pilot | Podcasts at Penn State - Online Ressource http://podcasts.psu.edu/start (Stand
2.10.2008)
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verbreitet sich weiter in viele Bereiche und |aBt erst eine neue medialisierte Zukunft erahnen. (sie-
he folgende Abbildung)

nnNnn Cesellschaft der Aerzte in Wien, Billrothhaus - Billrothhaus Podcasts

@] a A|[e|  ntp//wwwe billrothhaus.at/billrothhausv4/mambo/index.phpZoption=com_content&task=vi¢ ~ O
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Mitglledschaft ~ Uberuns  Webhosting  Links  Kontakt  Home

Bibliothek E-Learning Veranstaltungen  Suchen

Croaes o C——————
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ber aktuelle Vortrage aus unterschiedlichen Vortragsreihen informiert zu werden.
o o DFP-Online Kurse

" Die Vortrage konnen als Video- oder als Audio-Podcast abonniert werden und sind
L Angemeldet bielben nach dem Download auf verschiedensten Geraten (Video iPod, mp3-Player, PDAs, Laptops, PCs, ovD
Log in Fernseher mit Apple TV) abspielbar. Alle Produkte

Passwort vergessen?
Probleme beim Login
DEN

IATGLIED WERDEN
PROBEN RATIS

‘Wenn Sie noch keine Erfahrungen mit Audio- und Video-Podcasting
haben, informieren Sie sich bitte hier! Produktsuche (Erweiterte Suche)

c Suchen
Cochrane Databass In ibrer mehr als hunderjahrigen Tradition zahlen die —
DFP - Kurse Wissenschafltichen Sitzungen
zu den angesehensten und etabliertesten medizinischen Warenkorb zeigen

Veranstaltungen Wiens.

T Aktuelle medizinische Themen aus allen Fachbereichen werden e o
von Top-Experten
Webmai auf hochstem wissenschatichen Nivcau und volig
E " industrieunabhangig im Rahmen ™~
Joumas; von 15-minitigen Vortragen prasentiert.
Aktuell sind 48 Gaste online Aydio:ruo:‘-::“n dcast.bi haus av.»: odcast audio.xml J——
und 11 Mitglieder online Video: http://podcast haus.at/podcast video.xml Wi

Die Veranstakungen der Vortragsreihe
“Collogium Publicum"

Geselischaft d. Arzte i Wien - Top News aus der Medizinischen Forschung des Fortbildungsreferates der

Frankgasse 8 Arztekammer fur Wien
1090 Wien Diese von Univ.-Prof. Dr. J. Schwarzmeier gestaltete Vortragsreihe (Leitung: Univ. Doz. Dr. Kaija Polak,
prasentiert Dr. Elisabeth Heere-Ress) werden in
Fon: +43 1 4054777 hochkaratige wissenschaftiiche Arbeiten aus Wien, die in internationalen Zusammenarbeit mit der Gesellschaft der Arzte
Fax: +4: 23090 nals live im Internet Gbertragen und stehen als

DFP Online Kurse 2 Jahre on demand Uber
www.billrothhaus .at und
www.arztfortbildung.at zur Verfigung.

LD us.at

|
® 2005-2008 Billrothhaus die monatlich von der Medizinischen Universitat Wien ausgezeichneten
Geselischaft d. Arzte i. Wien “Researcher of the Month” im Rahmen von Kurzvortragen vorgestellt.

Podcast-Links:
Audio: http://podcast. ] top audio.xml
Video: http://podcast. haus at/podcast top video.xml

Abb. 64: Billrothhaus Podcasts der Gesellschaft der Arzte in Wien - Online Ressource http://www4.billrothhaus.at/billro-
thhausv4/mambo/index.php?option=com_content&task=view&id=132&Itemid=115 (Stand 10.9.2008)

7. 7. Podcast - Tutorials

Podcasten ist im herkémmlichen Sinn auch Mediengestaltung auBerhalb einer Medienanstalt. Wie
bei der Gestaltung von Medien sind dabei eine Vielzahl von Anforderungen zu berticksichtigen, die
weit Uiber das normale "how to" hinausgehen. Es ist also nétig, nicht nur die Technik zu beherr-
schen sondern auch zu wissen was erlaubt, legal, ethisch vertretbar und inhaltlich seriés/unserios
ist. Auch hier zahlt Erfahrung als wichtiger Faktor. (vgl. Rubens 2006, Sauer 2007)

Jonathan Sterne vergleicht eine Entwicklung in Bezug auf moderne Aufnahmegeréte, die als Folge
des 6konomischen Aufschwungs in den 1990er Jahren trotz hoher Preise fiir eine breite Masse an
Konsumenten erschwinglich wurden. Als Folge davon sieht er eine bedenkliche Entwicklung und
unterscheidet zwischen den Profis, die mit solchen Gerdten arbeiten und die jahrelange Erfahrung
mitbringen, den Klang unterscheiden kdénnen, und jenen Menschen, die sich durch "connoisseur-
ship" - Kennerschaft - aus der Fachpresse auszeichnen und das besonders gerne in Internetforen
und User Groups demonstrieren:

"These are not professional audio engineers, who through years of experience have learned
to detect subtle differences among specialized devices; these are people who wish to
demonstrate their consumer knowledge to peers.” (Sterne 2006, 104)

Im Internet finden sich viele Tutorials zum Thema Podcasting. Bei einer Suche in Google werden
bei der Suche nach ,podcast tutorial® aktuell 3.130.000 Ergebnisse gelistet, sucht man nur nach
~podcast" bietet Google 126.000.000 Eintrage, ,how to podcast" ergibt immerhin 56.200.000 Ein-
tréage. (Stand 2.10.2008).
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Ein Uberblick Gber die seit 2005 rasch gewachsene Thematik Podcasting ist daher nahezu
unmaglich.

In einem Artikel in Educause nennt Gardner Campbell Ende 2005 80.000 Eintrage bei Google zum
Thema "how to podcast" und einige gute Anleitungen:

"For good general advice on voice recording on a PC, see http://www.sonicspot.com/guide/
voicerecording.html. Podcasting News has a helpful brief tutorial at http://www.podca-
stingnews.com/articles/How-to-Podcast.html. For a little more depth, see About.com’s tu-
torial at http://radio.about.com/od/podcastin1/a/aa030805a.htm. There is an excellent
set of guidelines for recording and processing at the IT Conversations wiki: http://www.it-
conversations.com/wikis/itc/pmwiki.php. Finally, there are lots of good tips and tricks at
Transom.org: http://www.transom.org/ tools/index.php."**

Auf den Seiten des offentlich-rechtlichen SWR (Sidwestdeutscher Rundfunk) findet sich als Video-
cast eine Anleitung zum Podcasten. Erstellt hat dieses Tutorial eine der ersten und wichtigsten
deutschen Podcasterinnen, Annik Rubens (Schlaflos in Minchen).?%

Ein sehr fundiertes Tutorial in Buchform stammt ebenfalls von Annik Rubens. Sie geht darin nicht
nur auf das "How -To" ein, sondern gibt wertvolle Tips aus der Praxis, die fast schon wie ein klei-
ner Journalismus-Lehrgang wirken. Rubens spricht viele wichtige Themen an, die neben einem
Uberblick (iber einige Podcaster und die Erstellung eines eigenen Podcasts in die Rundum-Thema-
tiken einer Medienproduktion einflihren. Rechtliche Aspekte werden genauso behandelt wie einige
"Goldene Regeln." Eigenwerbung und "Geldverdienen" sind weitere Kapitel des Buches. (vgl.Ru-
bens 2006)

Sehr umfassend und detailliert gibt das Missouri Podcasting White Paper den Prozessablauf beim
Podcasten wieder. Die Zusammenhange sind eindeutig dargestellt und aus dem White Paper [aBt
sich leicht herauslesen, wie Podcasten - produzieren und konsumieren - funktioniert (siehe folgen-
de Abbildung). Alle Abschnitte werden im Prozesszusammenhang gelistet: aufnehmen, schneiden,
veroffentlichen, ftp-Upload, eintragen der RSS-Newsfeeds, eventuell eintragen bei iTunes,
abonnieren des Newsfeeds/Podcasts mittels Podcatcher, automatischer Download aus dem Netz,
Ubertragen des Podcats auf den MP3-Player.

Die angegeben Programme zur Audioaufnahme lassen auf einen frithen Zeitpunkt schlieBen, da
weder GarageBand noch Ubercaster sondern ProTools genannt wird. ProTools ist eine unter Mac-
OSX und Windows weit verbreitete Profi-Software zum Audioschnitt, die gerade im Bereich Film
und Postproduction fiir Sounddesign und Audioschnitt zum Quasi-Standard wurde. 2°*

Die Pennsylvania State University stellte bereits 2006 ein fundiertes Programm fiir Lehrende und
Studierende an der Universitdt zusammen, um sie bei der Gestaltung von Podcasting zu unterstit-
zen. Die PennState bietet gute Tutorials zur Erstellung von Podcasts: es gibt je eigene Tutorials
fir Podcasting auf Macintosh-Computern mit Apples Garageband oder der OpenSource-Software
Audacity wie auch fur Audacity unter Windows.2%

Die richtige Wahl des Mikrophons wird in einem eigenen Video-Podcast beschrieben, allgemeine
Regeln und beachtenswerte Hinweise sind ebenso vertreten wie die Hinweise von Usern, welche
Mikrophone besser als die empfohlenen sind und daB auf lange Sicht jeder Podcaster vor die Auf-
gabe der Professionalisierung gestellt ist, daB das Publikum anfangs die mangelnde Professiona-

202 Campbell, Gardner (2005): There’s Something in the Air: Podcasting in Education. In: EDUCAUSE Review, vol. 40, no. 6 (November/
December 2005): 32-47. - Online Ressource http://connect.educause.edu/Library/EDUCAUSE+Review/TheresSomethingintheAirPo/40587
(Stand 15.9.2008)

Annik Rubens: Podcasting fiir Anfanger. Online Ressource http://www.swr.de/swr2/ssi/inserts/soundslides/rubens_podcasting/index.html
(Stand 10.9.2008)

204 Wikipedia Artikel ProTools - Online Ressource http://de.wikipedia.org/wiki/Pro_Tools (Stand 2.10.2008)
205 Producing Your Podcast | Podcasts at PennState - Online Ressource http://podcasts.psu.edu/producing (Stand 2.10.2008)
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litét gerne verzeiht und als eine besondere Form der Authentizitdt schatzt - was Podcasts generell
auszeichnet. Auf lange Sicht nutzt sich der Effekt des rauhen, ungewdhnlichen oder nicht perfek-
ten Eindrucks deutlich ab und das Publikum zieht Qualitat eindeutig vor.2°®

1 ' 2
Record and edit the Podcast. Put the MP3 file in an
Use the native record capability of "RSS Enclosure"
your computer (use a You can either "hand code"
microphone!) or simple recording \> them., use your blog
start software like FreeAmp, Peak software, or use special
Express, or ProTools. Save it as = = 1 | software like "Feedburner”
an MP3 file @ 32 - 64kps. - | or"Feed for All". There's
= | lots of good tools and
. —BSS Enclosure - instruction on the web.
- w Software |
= -~ “EEREE
A good ! 3 g
microphone Changes are published
"::Ial:(fisrear:lc ::e Computer to a blog or web site
- running Web or blog publishing
audio software that supports RSS
a’::::fi;?'?g enclosures is required.
soffuare This includes most current

web creation software.
(See resource list)

Subscription

Unattended \
Scheduled @ DDmeoad ‘

Request
4
Set-up "news reader"
- s e iﬁ&ﬂﬂg.’o, J software and let it run.
= News reader software (try
e — = - "iPodder", it's free and easy,
| Laptop with . < or iPoddlerX - $39) will
Player Software Lapt::wr::::‘;grﬁss automatically download
- selected podcasts on the
5 schedule set by the

subscriber and put them
directly into the folder of
their favorite content

Synchronize the media player
with the subscribers computer

Digital
Al?*) CMS software like iTunes, Windows management software
Player Media Player or MusicMatch, that (CMS).
came with the subscribers digital
v media player, can be used to play,
organize and synchronize podcasts.
'y

The Five Steps to
Enjoy the Podcast Successful Podcasting

Now the subscriber can
listen to "Everything,
end

Everytime, Everywhere"

Abb. 65: Missouri Podcasting White Paper, S.12 "How to Podcast" - Online Ressource http://edmarketing.apple.com/adcin-
stitute/wp/content/Missouri_Podcasting_White_Paper.pdf (Stand 9.9.2008)

206 Choosing the Right Hardware (mics, etc.) | Podcasts at Penn State - Online Ressource http://podcasts.psu.edu/hardware (stand 2.10.2008)
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Auf Podster.de, einer der wichtigsten deutschen Podcasting-Seiten gibt es ebenfalls ein Tutorial,
das sogenannte PodTut. Hier wird auch auf eines der wesentlichen Elemente des Podcastings ver-
wiesen: Das Medium Internet und Podcasting als "Radio on Demand" erganzen sich in ihren
Informationsangeboten.

“In 10 Folgen erkldren Podi und Sebastian "Sebhe" Hensel wie ein Podcast funktioniert und
motivieren den Horer dazu selbst einen Cast zu machen. Es wird auf alle wichtigen Themen
eingangen. Von der Hardware bis zum Jingle und von MP3-Playern bis zur Gema ist alles da-
bei und jeder Neuling (aber auch jeder Podcaster) wird beraten und informiert. Auf der
Webseite gibt es die Moglichkeit viele weitere Informationen und Links zu dem Gesproche-
nen zu bekommen, denn dort wo der Podcast aufhért, fidngt die Homepage an!" *”

Auch die Uni Innsbruck stellt ein Podcasting Tutorial ins Internet. Podcasting in der Lehre, fir
Schule und Universitat wird immer haufiger und ein wichtiges Thema flir vernetztes Lernen als
auch e-Learning.

“Internationale Podcasts als Lehr-/Lernmaterial. 158 Millionen Eintrdge fiir den Begriff Pod-
cast in Google verdeutlichen das enorm gestiegene Interesse fiir Podcasts. Podcasts gibt es
fiir alle denkbaren Fachgebiete, fiir Hobbys und Leidenschaften, und sie werden in verschie-
densten Lebenslagen produziert und konsumiert. Das 2007 herausgekommene Buch "We-
blogs, Podcasting und Videojournalismus" nennt als Perspektiven von Podcasting u.a. das Po-
tential fiir neue Distributionskandle fiir Massenmedien, fiir "Alternativmedien jenseits der
klassischen Medienmacht” und fiir Life Long Learning. (Diemand, 2007, S. 185). Als besonde-
ren Erfolgsfaktor wird darin der Umstand genannt, dass es sich bei Podcasts um ein On-De-
mand-Medium handelt, dass keine fixen Sende-/Hdrzeiten vorgibt, wodurch die Nutzerlnnen
in ihrer Anwendung flexibel sind. Dieser Umstand spielt auch fiir das Lehren und Lernen eine
bedeutende Rolle. Weiters kénnen Podcasts hervorragend in der Lehre eingesetzt werden,
ihr Mehrwert besteht vor allem in der Aktualitdt von Informationen.” %%

Podcasting ist daher ldngst auch in der Lehre ein Thema geworden. Vorlesungen wie Medieninhal-
te aufzubereiten bietet Studenten ein weites Feld an Wiederholmdglichkeiten oder zeitversetztem
Lernen.

[(aTale) Podcasts - Vortrag ]

o 1(61x Al[c]) s st

Podcasts

Potenziale fur Hochschulen unter Berlcksichtigung von
Gestaltung und Usability-Aspekten

Dipl.-Pad. Mag. (FH) Frank Weber

12. fnma-Tagung 8. /9. Juni 2006 FH Vorarlberg

Abb. 66: Weber, Frank (2006): Podcasts. Potenziale fiir Hochschulen unter Beriicksichtigung von Gestaltung und Usability-
Aspekten. 12. fnma-Tagung 8./9. Juni 2006 Fachhochschule Vorarlberg - Online Ressource http://www2.staff.fh-
vorarlberg.ac.at/%7Efw/podcast/Screencasts/ fnma-vortrag/ fnma-vortrag.html (Stand 6.9.2008)

podster.de - Podcast/ Podtut - Das Podcasting Tutorial - Online Ressource http://podster.de/view/800 (Stand 10.9.2008)

Universitat Innsbruck: Podcasting. In: UIBK - Wiki Online Ressource http://wiki.uibk.ac.at/confluence/display/didaktik/Podcasting (Stand
6.9.2008)
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Das Gestalten eines Podcasts von Seiten der Studenten ist einerseits eine gute Mdglichkeit, vorge-
tragenen Stoff zu rekapitulieren und zusammenzufassen, sich in der Gestaltung desrPodcasts Fa-
higkeiten im Umgang mit modernen Medien zu verschaffen, an Prozessen der Community-Bildung
teilzunehmen, Teamwork zu lernen und sich nédher mit dem Inhalt auseinanderzusetzen. Fir Uni-
versitaten und Lehrende existieren daher praxisorientierte Tutorials und theoretische
Uberlegungen.

"»Potenziale fiir Hochschulen unter Berticksichtigung von Gestaltung und Usability-Aspek-
ten«. Dieser Vortrag ist ibrigens auch eine sehr gute Einfiihrung in das Podcasting.” **°

7. 8. Podcasting Legal Guide: Rules for the
Revolution

Podcasten ist eine Form von Grass-Root-Media, also Medien von ,unten“. Auch wenn damit eine
Demokratisierung und Medialisierung der Gesellschaft und des Individuums einher geht mufB auf
die gesellschaftlichen Zusammenhdnge geachtet werden. Die Vorgange rund um Tauschbdérsen-
nutzer, MP3-Downloads und Musikpiraterie zeigten die juridischen Schwierigkeiten eines unge-
hemmten Umgangs mit Copyrights und Verantwortung sowie die mangelnde Anwendbarkeit des
bis dahin geltenden Rechts auf. Das Internet als Grauzone national unterschiedlicher Jurisdiktion
und die revolutionare Situation von ,emerging technologies® machen es notwendig, auch die
rechtlichen Aspekte zu beachten.

Die Richtlinie Gber audiovisuelle Mediendienste (AVMD-RL) (Richtlinie 2007/65/EG) der EU spiegelt
dieses Ansinnen wieder und gibt Hinweise, wie die nationalen Gesetzgebungen der Mitgliedsstaa-
ten bis 9.12.2009 umgesetzt werden soll. Die Schwierigkeit dabei ist die Definition von ,redaktio-
neller Verantwortung" bezogen auf Medien, die dem klassischen Prinzip der Ferhsehrichtlinie nicht
mehr entsprechen, da diese Medien dem Pull-Prinzip unterliegen und ,on demand" zeitsouverdne
Nutzung durch den User voraussetzen.

Da die Vielfalt der solcherart angebotenen Medien ebenfalls die klassischen Auspragungen redak-
tioneller Verantwortung aufbrechen, muB bis 2009 die Richtlinie umgesetzt und die betroffenen
,on-demand"-Dienste definiert werden. Bei einem klassischen Medium ist die Redaktion klar de-
finiert und die Art der verantworteten Verteilung (Broadcasting), anders als bei Angeboten ,,on de-
mand®, wo der User einen Teil der Verantwortung fur die genutzten Inhalte tragt. In welchem
AusmaB welche Art von Anbieter betroffen sein wird klart die Richtlinie nicht eindeutig, einige Fra-
gen bleiben offen. (Nikoltchev 2008)

Eine wichtige Frage fir Podcaster hangt mit der Musik fir ihre ,privaten® Radiobeitrdge zusam-
men. Als redaktionell fiir die Inhalte Verantwortliche missen sie natirlich auch auf geltende Urhe-
berrechte und Lizenzen achten.

Da juridische Schwierigkeiten leichter von groBen, professionellen Organisationen geklart werden
kénnen, weil diese Uber andere, bessere Ressourcen verfligen, missen sich Privatpersonen als
neue Medienmacher selbst informieren, absichern, oder neue legale Wege beschreiten.

209 Universitat Innsbruck: Podcasting. In: UIBK Wiki - Online Ressource http://wiki.uibk.ac.at/confluence/display/didaktik/Podcasting (Stand
6.9.2008)
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Welche Musik darf legal verwendet werden?

Manche Blogs bzw. Anleitungen fir Podcasting geben Hinweise auf Bezugsquellen fir lizenzfreie
Musik. Einen guten Uberblick tiber rechtliche Belange beim Podcasting als auch Bloggen findet sich
auf den Seiten der Creative Commons Licence.**?

Die mit dem Aufkommen von Musiktauschbdrsen wie Napster entfachten Diskussionen um Urhe-
berrecht im Internet etablierten die Creative Commons License, der heute viele Podcasts, Blogs
und auch Open Source Software Projekte unterstellt sind. Wichtig ist die rechtliche Situation der
verwendeten Musik, Videos und anderer Inhalte. Auch Podcasten und Bloggen ist eine Form der
Veroffentlichung und daher in rechtlichen Belangen an verschiedene Grundlagen gebunden. Der
Podcasting Legal Guide ist nur fir die USA geschrieben, beschaftigt sich jedoch mit grundlegenden
Fragen der Verdffentlichung von Content und steht unter der Creative Commons License?'!

Die Popularitédt der Creative Commons License soll nicht dariber hinwegtauschen, daB sie rein
rechtlich eine Werknutzungsbewilligung und damit bloB Teil urheberrechtlicher Belange ist. Falls
sich Klnstler oder Autoren entschlieBen, ihre Werke frei verfligbar unter der Creative Commons
License zu veréffentlichen treten sie damit nicht die Rechte an ihren Werken sondern nur die Nut-
zungsrechte ab. (Schimana 2008, 134)

Lizenzfreie Musik zum Podcasten

Podcaster "brauchen" Musik fiir ihre Podcasts und suchen neue wie "glinstige", abgabenfreie Titel.
Wenn die Titel nicht ganzlich ohne Copyright veroffentlicht werden

Musiker haben damit zwei Vorteile: sie werden einerseits bekannter, d.h. ihre Musik verbreitet
sich und generiert dadurch auch Umsatz. Ganze Geschaftsmodelle basieren heute auf der Freigabe
von Musik, und Internetportale nutzen das bereits. (vgl. Lingner 2008)

Mit einem neuen Verstandnis von Copyrigths und einer "Awareness" im Sinne der Beachtung der
Autorschaft anderer Menschen ist auch Podcasting konfrontiert. Damit allerdings die User Musik
verwenden kdnnen, ohne Copyright-Abgaben zu zahlen und sich in juridische Schwierigkeiten zu
begeben existieren heute Portale im Internet, die Musik zur freien Verfiigung anbieten. Meist ste-
hen die dort gebotenen MP3s unter Creative Commons License, die eine nichtkommerzielle Ver-
wendung der Musik freistellt.

Der Begriff des "Podsafe Content" hat sich eingebirgert, als scheinbarer Garant flir die rechtlich
unbedenkliche Verwendbarkeit solcher Angebote. Ebenfalls auf den Seiten des Podcast Legal Gui-
des finden sich fundierte Informationen zum Podcasten, Links zu Tutorials, weiterflihrenden Infor-
mationen und Besprechungen, Hinweise auf die juridische relevanten Bereiche beim Podcasting
sowie auch zu Content, der als "podsafe" gilt. Dort stellt die folgende Liste Quellen fir lizenzfreie
Musik vor:

e http://creativecommons.org/
e http://www.audiofeeds.org/

e http://music.podshow.com/ (the podsafe music network)

210 CC Wiki: "PODCASTING LEGAL GUIDE: RULES FOR THE REVOLUTION" - Online Ressource http://wiki.creativecommons.org/
Podcasting_Legal_Guide (Stand 9.9.2008)

211 CC Wiki: "PODCASTING LEGAL GUIDE: RULES FOR THE REVOLUTION" - Online Ressource http://wiki.creativecommons.org/
Podcasting_Legal_Guide (Stand 9.9.2008)
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e http://www.podsafeaudio.com/
e http://www.ipodarmy.com/2005/06/how-to-find-podsafe-music/ (how-to article)
e  http://www.magnatune.com

e  http://promonet.iodalliance.com (a service from IODA (Independent Online Distri-
bution Alliance) that offers podcasters, and others access to thousands of pre-clea-
red tracks from independent record labels)

e http://www.pumpaudio.com/index.html (proper licensing of independent music for
use in advertising, television, film and the web)

e http://www.garageband.com/htdb/feed/partners.html (music supplier with large
catalog of CC music)

e http://www.gcast.com (free and simple service that provides entire GarageBand
catalog that is podcast safe)*”

Eine Google-Suche nach , podsafe music" bringt 720.000, die Suche nur nach dem Begriff ,podsa-
fe" 1.010.000 Ergebnisse (2.10.2008).

Wer ,podsafe music" verwenden mdchte sollte beachten, daB8 diese Definition ausschlieBlich fir
die USA gilt und in anderen Landern eventuell Verwertungsgesellschaften Rechte an dieser als
podsafe gekennzeichneten Musik wahren. Damit kdnnen Probleme bei der Verwendung auftreten.

Wer sich zum Beispiel der podsafe music aus dem Podcast Music Network bedient muB sich auch
in anderen Landern zuvor absichern, ob die Musik nicht im Verwendungsland unter anderen ge-
setzlichen Bedingungen verdéffentlicht wurde. Eine unkontrollierte oder unbedarfte Verwendung
von ,podsafe music" vor allem international bekannter Stars sollte immer mit Vorsicht betrachtet
und z.B. Uber die Seiten der GEMA in Deutschland abgefragt werden, bevor es zu unangenehmen
Uberraschungen kommt. Am Beispiel der ,podsafe® Musik von Alice Cooper konnte man das in
Deutschland sehr gut nachvollziehen.?'?

Die deutsche Wikipedia listet am 2.10.2008 bloBe 6 ,podsafe music" Quellen auf, von denen flr
die Verwendung in Deutschland zumindest die Podparade und Starfrosch als am ehesten relevant
betrachtet werden kénnen, trotzdem die anderen gelisteten Seiten ein deutlich groBeres Angebot
bieten.

PodSafe Audio: http://www.podsafeaudio.com

® Podsafe Music Network: http://music.podshow.com
® Audiofeeds.org: http://www.audiofeeds.org

e GarageBand: http://www.garageband.com

e Starfrosch: http://starfrosch.ch

e Podparade - Podsafe Music Charts: http://www-podparade.de®'*

Beispielhaft sie hier die Seite von GarageBand erwahnt (nicht mit dem zum Podcasten verwende-
ten Programm Garageband von Apple Inc. zu verwechseln), die Zugang zu podsafe music und an-
deren Inhalten bietet. Die auf der Seite von Garageband gelisteten Musikstiicke unterliegen nicht

212 CC Wiki: "PODCASTING LEGAL GUIDE: RULES FOR THE REVOLUTION" - Online Ressource http://wiki.creativecommons.org/
Podcasting_Legal_Guide#Finding_Podsafe_Content. (Stand 9.9.2008)

213 SpieB, Christian (2006): Der Fall Alice Cooper. Stolpersteine beim Podsafe-Music-Network. In: Telepolis 25.9.2006 - Online Ressource http:/
/www.heise.de/tp/r4/artikel/23/23621/1.html (Stand 2.10.2008)

214 Wikipedia Artikel Podsafe - Online Ressource http://de.wikipedia.org/wiki/Podsafe (Stand 2.10.2008)
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ausschlieBlich der Creative Commons License und sind daher nicht explizit zum sicheren Podca-
sten geeignet.

CarageBand.com : GarageBand.com Partner Page

0806
’ [ 4 b ] @ [ A A] @ Elhttp://www.garageband.com/htdb/feed/partners.h(ml

Q 2 Q- Google

Enter GarageBand artist nam.

< Advanced Search

c 1 [ S ONLY | CHARTS | BUY MUSIC | SEA A :‘B&uf.u&’

FREE MP3 Downloads » RADIO
Select a Genre... a

Over 1,000 radio stations are breaking the best new
music from GarageBand.com:

Podcast Studio

Record. Mix. Publish.

For Musicians
FREE MP3 hosting
Enter contest

Local gig promotion
Get radio airplay

You could have heard them here first:

Papion by Bo Bice
American |dol #2
finalist.

Wasteland by 10
Years

Signed by Universal,
i #1 on Billboard

Create & host your podcast here,
and get access to 100,000's of
cast-ready mp3 downloads.

Become a Gold Member! M (Rock).

LIVE @(OM

Before Kings by Geoff = “GarageBand.com’s listener-rating
Byrd process is the perfect fiter to find the
#1 on internet radio, best of independent music.”

#42 on Billboard (AC).

Why by Jenna Drey
Hit #23 on Billboard
Dance).

(Dance) Rags Gupta

Chief Operating Officer,

Live 365

Podcasters: join our radio network and get:
« acustom recommendation list of songs to fit your station's style

+ CARP-free broadcast rights to our entire catalog

Most recently created partners playing GarageBand.com music

Featuring: Vanja WikstrAfim,
Gary Moore, Blues, Pop, World

Johans podshow (podcast) calio, sweden

A podcast in Swedish about me and what | do and see.

Featuring: Blues Rock, Indie Rock,

Randomized Cast (podcast) Eiyria, ohio B R

Just a regular guy doing a podcast with randomized ideas mixed in between music.

Abb. 67: GarageBand: Indie-Portal, Musik fiir Podcasts und Radio - Online Ressource http://www.garageband.com/htdb/
feed/partners.html (Stand 10.9.2008)

GarageBand ist eine Seite fir Indie-Labels, d.h. Indepent Labels, die nicht den Big Four angehéren
und daher eigene Geschaftsmodelle verfolgen

Garageband ist eine der zwei wichtigen Online-Musikquellen flirs Podcasten, wenn man genau re-
cherchiert und das Copyright beachtet. Wer als Podcaster Mitglied in GarageBands Radio Network
wird erhalt Zugriff auf den Song-Katalog der Seite,

,»CARP-free broadcast rights to our entire catalog" *"®

und eine zusammengestellte Empfehlungsliste, die dem Stil der geplanten ,Station" entspricht.
CARP (Copyright Arbitration Royalty Panels)?!® garantieren eine Abrechnung der via Online-Radios
gespielten Musik mit den Kinstlern. GarageBand unterscheidet zwischen Podcasting und Webca-
sting und beschreibt die auf der Partnerseite gelisteten ,Radios" auch mit Podcast oder Webcast.

215 GarageBand.com / GarageBand.com Partner Page - Online Ressource http://www.garageband.com/htdb/feed/partners.html (Stand
2.10.2008)

216 U.S. Copyright Office - CARP - Online Ressource http://www.copyright.gov/carp/ (Stand 2.10.2008)
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Das zeigt die Verschmelzung von Radio und Internet und die Akzeptanz von Podcasting als ,my
own private Radio". Podcasting ist damit ein Teil der 3. Revolution der Musik.

oo iLike - Company Info ]
| < [{a]| A Al|c| Elntp://www.ilike.com/about ~ Q-
About iLike
Sign in or Create your own profile felp / FAQ- Blog
About iLike | Jobs ' Press | T-shirts = Advertise = Contact

About iLike iLike In The News

iLike is the Web's leading social music discovery service and the dominant music application on the
Facebook®, Orkut, hi5 and Bebo platforms. With more than 30 million registered users, iLike helps
people share music recommendations, playlists, and personalized concert alerts. The iLike Sidebar
for iTunes and Windows Media Player suggests new music, creates automatic playlists, and
connects people through music. iLike offers musicians and labels a Universal Artist Dashboard™
from which to reach fans and manage their presence across multiple channels: Facebook, Orkut,
hi5, Bebo, iLike.com, Ask.com, iLike Sidebar plugins for iTunes and Windows Media Player, and
iLike's iPhone application. By leveraging iLike's "artist-fan graph," a vast database of connections
between consumers and their favorite artists, iLike helps artists reach their fans and cultivate the
viral spread of their music. iLike, inc also runs indie music site GarageBand.com.

Social Music Discovery

iLike is on:

= hi ®cbo

w ticketmaster iPhone

iLike Press Releases

For Fans:

iLike.com - enables fans to discover and share playlists, new music that matches their personal
tastes, and concerts by their favorite artists. iLike offers retail links to iTunes and Amazon to
purchase music, Ticketmaster to purchase concert tickets and Thumbplay for ringtones. Take the

tour.

Abb. 68: iLike - einer der gréfiten Social Music Anbieter, der auch hinter Garageband steht - Online Ressource http:/
/www.ilike.com/about/ (Stand 10.9.2008)

iLike bezeichnet sich selber als die weltgréBte ,Social Music" Plattform zum Entdecken neuer
Kinstler und auch die fihrende Applikation fiir Musik auf FaceBook, Orkut oder Bebo. 30 Millionen
registrierte User konnen auf diese Art Musik, Playlist oder Konzerttermine personalisiert empfeh-
len oder empfohlen bekommen.

Eine eigene iLike Sidebar (Annotation am inneren Rand eines Programmfensters mit nicht diesem
Programm zugehdérigem Inhalt, siehe Seite 218 Abbildung 132) wird zur Verwendung mit iTunes
oder Windows Media Player angeboten. Sogar fliir das iPhone gibt es eine eigene Software, damit
Fans und Musik leichter zusammenricken und Uber den ,artist fan graph™ die Verbindungen zwi-
schen Usern und ihren Lieblingskiinstlern besser zu sehen sind. Die Liste der unterstitzten Platt-
formen ist ein eindeutiges Indiz fur eine junge, medienerfahrene Zielgruppe, die Musik hauptsach-
lich im Internet kennenlernt und die Vorzige der neuen Technologien des Web 2.0 mit denen
einer Musikempfehlungsseite und iTunes oder Windows Media Player kombiniert. FaceBook, Orkut,
hi5, Bebo, iTunes, Windows Media Player, Ask.com, Thumbplay (Ringtones), Ticketmaster, iPhone,
ein ganzes Musik-Universum steht auf einer Social Site zur Verfligung. iLike schafft es immer wie-
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der, Releases exklusiv veroffentlichen zu dirfen. Das bedeutet hohe Akzeptanz innerhalb der
Musikindustrie als potentielle Alternative zum Gbermachtigen iTunes Store.?"’

Fur Kinstler bietet iLike einen direkten Kontakt zu den Fans, und rund 200000 ,leading artists",
wie iLike sagt, nutzen diese Mdglichkeit des direkten Kontakts mit ihren Fans bereits. Zusatzliche
Multimedia Blogging Tools ergédnzen das Angebot des Universal Artist Dashboard, um Content der
Klnstler Gber das Web als ,Syndication® zu verteilen. Syndication®® meint Inhalte von anderen
Anbietern auf der eigenen Homepage mitzuverédffentlichen. Ein Blick auf die prominent vertrete-
nen Logos der Seite zeigt die zuvor genannten Partnerseiten und die Verschmelzung von unter-
schiedlichen Inhalten und Online-Communities. Musik ist ein essentieller Teil des individualisierten
Web 2.0 geworden. iLike betreibt auch die Indie-Label Seite GarageBand.com

7. 9. Audio-Schnittprogramme
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Abb. 69: Audioschnittprogramm CutMaster von Sonic Core - Online Ressource: http://www.sonic-core.net/de/products/
cutmaster.html (Stand 10.9.2008)

Von den Bandmaschinen und Multitrackrekordern ist es nicht mehr weit zu den Digital Audio
Workstations der 1980er Jahre. Mit dem Alesis ADAT war erstmals eine kostengiinstige Lésung flr
den Heimanwender auf dem Markt, ab den spaten 1980ern begann im Home Computer-Bereich
die Verbreitung von Schnittprogrammen fir leistungsfahige Systeme. Fir Apple Macintosh und
Commodore C64 wurden die ersten Programme geschrieben, 1986 verdffentiichte Macromedia

2 "iTunes-Dominanz ist die Todesglocke der Musikindustrie." Labels sehen Bedrohung fiir Gesamtmusikmarkt: "iTunes hat Musikgeschaft in
Singles-Geschéaft verwandelt. In: der Standard.at vom 28.8.2008 - Online Ressource http://derstandard.at/?id=1219725232436 (Stand
2.10.2008)

218 Wikipedia Artikel Content-Syndication - Online Ressource http://de.wikipedia.org/wiki/Content-Syndication (Stand 2.10.2008)
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Soundedit fiir Macintosh, ein Jahr spater folgte DigiDesign mit den SoundTools, aus denen sich
spater der Industrie-Standard ProTools entwickelte. DigiDesign bildete (technisch gesprochen) den
Produktionsablauf im Horfunk digital ab und war so in der Lage, rasch weite Verbreitung zu finden.
Aufgrund der benétigten Rechenleistungen war bis Anfang der 1990er im Profi-Bereich Hardware
von Apple Macintosh und Software wie ProTools, Studer Dyaxis oder Sonic Solutions anzutreffen.
Ab 1992 wurde auch fiir IBM-kompatible Systeme entsprechende Software angeboten, ab 1994
verbreitete sich Software Audio Studio (SAW) - ein 4-Spur Mixer - von IQS rasch in den ameri-
kanischen Radios. Alle genannten Produkte benétigten zusatzlich zum Rechner spezielle
Hardware.?*

Unter dem Titel "Horfunkschnitt am PC" findet sich im Internet eine Auswahl von Programmen,
mit denen auch der Nicht-Profi "sendefertige" Beitrage schneiden kann. Als Systemvoraussetzun-
gen gelten Windows-kompatible PCs mit mindestens P90, 32MB RAM, 2GB Festplatte und 16bit
Soundkarte.

unter 250 Euro:

® Auf Basis jeder Sounblasterkompatiblen 16bit Karte ist die Software WavelLab 2.0
der Hamburger Firma Steinberg unschlagbar im Preis-/Leistungsvergleich. Horfunk-
beitrdge kénnen damit in semiprofessioneller Qualitdt nahezu spielend leicht er-
stellt werden.

® Datenformat: WAV, AIFF, AU Ensoniq Paris und RAW
bis 750 Euro

® Professioneller geht es mit EasyCut von Creamware. Der "kleine Bruder" des CutMa-
sters beherrscht auf Basis eines sounblasterkompatiblen Boards alle Funktionen der
Profiversion auf3er CD-Produktion und Audio Processing (s.u.)

® Dateiformat: CUT, WAV, MPEG, digAS, Dalet, AU, MUS,
bis 2500 Euro

e  (CutMaster Pro Profiversion des CutMasters. Kann auch CDs brennen und hat die
Audio Processing Unit. CUTmaster Pro's Expander, Compressor, Limiter, Noise-Gate,
De-Esser, Delay Processor und Room Simulator.

® Dateiformat: CUT, WAV, MPEG, digAS, Dalet, AU, MUS
tiber 2500 Euro

® DigAS, der Porsche unter den Digitalen Schnittsystemen. Das meistverbreitete Sy-
stem in den ARD-Anstalten. Alles aus einer Hand.

® Dateiformat: DigAS-eigenes MUS-Format (entspricht mp3), die meisten anderen
Formate werden durch ein Dateikonvertierungsmodul unterstiitzt!*®

Im folgenden einige Beispiele fir Audioschnittprogramme, die im Profibereich Verwendung finden.
Zum Podcasten selber ist ein solch hoher finanzieller Aufwand nicht nétig. Unter Windows ist eine
handelsibliche Soundkarte nétig, die unter MacOSX betriebenen Computer brauchen nicht erganzt
zu werden, da eine Soundeingabemdglichkeit onboard vorhanden ist. Dennoch empfiehlt sich fur
den professionellen Einsatz zusatzliche, den DSP (Digital Sound Processor) erganzende Hardware.

Um den Sound in den Computer zu tbertragen kann man entweder Mikrophon und externe Musik-
quelle an ein Mischpult anschlieBen und diese direkt Gber den Toneingang bzw. eine Soundkarte

219

Wikipedia Artikel Digital audio workstation - Online Ressource http://en.wikipedia.org/wiki/Digital_audio_workstation (Stand 2.10.2008)
220 Horfunkschnitt am PC. Online Ressource: http://www.kip-radio.de/stg/digitale.htm (Stand 10.9.2008)
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anschlieBen, oder man bedient sich eines USB bzw. FireWire-Interfaces, wobei Firewire den Pro-
zessor nicht belastet. Beispielhaft seien hier Vorschlage von ,www.schuldpodcasting.info® ge-
nannt, da fir Schulen traditionell einfaches Handling, leichte Bedienbarkeit, Robustheit und kleiner
Preis erforderlich sind.

Aus der Fllle an vorhandenen Geraten kdénnen nicht alle genannt werden, daher folgt die Aufstel-
lung mit kleinen Korrekturen der vorgenannten Webpage. Am besten eignet sich ein erschwingli-
ches GroBmembranmikrophon. Aus eigener Erfahrung wei3 der Autor um die auch im Horfunk-
bereich flir mobile Reporter in Kombination mit einem MiniDisc-Player eingesetzten Mikrophone
Sony ECM-MS 907, neu sind USB-Mikrophone, die direkt an die USB-Schnittstelle eines Computers
angesteckt werden kénnen. Dazu eignet sich z.B. ein Samson C01U*! und eine dazughdrige Spin-
ne (Aufhagevorrichtung zur StoBdampfung flir Mikrophone), nach anderen Quellen eignet sich ein
Samson G-Track?*? wegen des besseren Klanges und zero latency eher.??*> Das FireWire-Interface
Solo von M-Audio®** wird zur Verbindung von Audioeingabe und Computer genannt 2%

Um Podcasts aufzunehmen und zu schneiden ist nicht unbedingt professionelle Software nétig.
Gerade fir den Heimanwender sind solche Programme nicht finanzierbar und das professionelle
Ergebnis lohnt den finanziellen Aufwand nicht.

Da Podcasts Ublicherweise im MP3-Format verbreitet und wiedergegeben werden ist die hohe Qua-
litat der Ergebnisse fur den professionellen Einsatz im Rundfunk nicht notwendig. Die strengen
Qualitatskriterien im professionellen Betrieb brauchen im Heimanwenderbereich nicht erflllt wer-
den. Trotzdem gilt auch hier: ein besseres Mikrophon zur Aufnahme erhoht die Klangqualitat und
Verstandlichkeit der Stimme um ein Vielfaches. Gutes Equipment vorausgesetzt stehen dem Hei-
manwender eine Reihe an funktionellen Schneideprogrammen zur Verfiigung.

I.DigaSyS'tem“f Concept

Abb. 70: DAVID DigaSystem Concept - der komplette Workflow in der OnAir-Production eines Radios - Online Ressource
http://www.davidsystems.com/typo3temp/pics/5bcf161e9d.gif (Stand 10.9.2008)

Samson Audio - C01U - Online Ressource http://www.samsontech.com/products/productpage.cfm?prodID=1810 (Stand 2.10.2008)

Samson Audio - G-Track - Online Ressource http://www.samsontech.com/products/productpage.cfm?prodID=1917&brandID=2 (Stand
2.10.2008)

223 Choosing the Right Hardware (mics, etc.) | Podcasts at Penn State - Online Ressource http://podcasts.psu.edu/hardware (Stand 2.10.2008)

M-AUDIO - FireWire Solo - FireWire Mobile Audio Interface for Songwriter/Guitarists - Online Ressource http://www.m-audio.com/products/

en_us/FireWireSolo.html (Stand 2.10.2008)

225 Mikrofone & Technik fiir Podcaster - Online Ressource http://www.schulpodcasting.info/podcasting/podcasting_mikrofone.html| (Stand
2.10.2008)
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Aus der Fllle werden hier nur exemplarisch einige wenige genannt, Apples GarageBand (MacOSX),
Ubercaster (MacOSX) oder das plattformiibergreifende OpenSource Tool Audacity (Linux, MacOSX,
Windows) unterscheiden sich in der fiir Podcasting benétigten Funktionalitdt nur wenig, Ubercaster
bietet die meisten direkt auf Podcasting zugeschnittenen Features.

7. 9. 1. Apple GarageBand

Abb. 71: Logo des Programms GarageBand fiir MacOSX - © Apple Inc - http://en.wikipedia.org/wiki/GarageBand - Online
Ressource http://en.wikipedia.org/wiki/lmage:GarageBand_App.png (Stand 2.10.2008)

GarageBand ist Teil von Apples Software-Paket iLife, versteht sich aufs Arrangieren von Musik und
war urspringlich als Mehspureditor zum Komponieren via MIDI unter Zuhilfenahme mitgelieferter
Softwareinstrumente gedacht. Zur Unterstiitzung synthetischer Kléange, die viel Prozessorlast zie-
hen, wurden sogenannte AppleLoops hinzugefligt, kurze akustische Passagen verschiedener
Instrumente.

Zusatzlich bot GarageBand die Mdglichkeit Audiotracks in den Mehrspureditor einzufiigen und so
selbstaufgezeichnete oder aus anderen Quellen stammende Musik bzw. Stimmen zu verwenden.
Daher bot sich GarageBand auch zum Schneiden, Mixen und Erstellen von Podcasts an. Seit Versi-
on 3 von GarageBand beherrscht das Programm auch sogenanntes Ducking, d.h. es kann automa-
tisch ausgewdhlte Spuren an den Stellen leiser schalten, wo die aktuell eingestellte Spur fir
Audioaufnahme gerade besprochen wird.
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Abb. 72: Schneiden eines Podcast mit Apples Garageband, einem Teil der Programmsuite iLife. Nicht zu verwechseln mit
dem Internetmusikportal Garageband. http://www.schockwellenreiter.de/2006/01/30.html (Stand 2.10.2008)

Seit der Veroéffentlichung von Version 3 bietet GarageBand einen eigenen Podcast Studio Modus.
Via Apples iChat AV (einem Chatprogramm fir audio- und Video-Chats) kann direkt in einen Track
von GarageBand ein Interview aufgenommen werden, auch mehrere Quellen kdénnen parallel un-
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terschiedlichen Tracks zugeordnet und aufgezeichnet werden, das Abmischen erfolgt im Nach-
hinein. GarageBand unterstiitzt eine Vielzahl von Software-Instrumenten, ab Version 3 bietet es -
gerade flr Podcasting interessant - eigene Jingles und Bumper, damit Podcasts dem groBen Vor-
bild einer Radio-Show leichter entsprechen. Die mitgelieferten Sounds dirfen in Podcasts verwen-
det werden.

GarageBand ist ein Mehrspureditor, der das Mischen von Sounds, Musik und Sprache zuldBt und
ebenso die Erstellung von Enhanced Podcasts unterstiitzt - Kapitelmarkierungen kénnen mit Bil-
dern versehen werden. AuBerdem unterstlitzt GarageBand eine Video-Spur, damit kann zu einem
Video komponiert und dieses vertont werden. Da Garageband urspriinglcih nicht zum Scheniden
von Podcasts bestimmtwar wurden ab Version

7. 9. 2. Audacity

MAudacity

Abb. 73: Audacity - Logo - Das Programm ist Open Source Freeware und daher unter Podcastern weit verbreitet - Online
Ressource http://audacity.sourceforge.net/images/Audacity-logo-r_50pct.jpg (Stand 15.9.2008)

Audacity ist eines der vielen OpenSource DAW-Programme mit dem Vorteil, auf vielen System-
plattformen zu laufen. Es existieren Versionen fiir MacOSX, Linux und Windows, die Bedienoberfla-
che ist ident. Audacity gewann vor allem seit 2004 an Popularitdt und ist heute unter den Podca-
stern duBerst beliebt.?*®

Audacity bearbeitet Files im Format .AU, AIFF, MP3, A4B, versteht aber nur die ID3 V1 -Tags.?”’
Ogg Voris, MP3 und WAV?? 2% jmportiert MPEG Audio (MP2 und MP3), Raw Data ohne Header, un-
terstiitzt keine proprietdren oder DRM-geschiitzten Formate wie AAC oder WMA,>°

Als kostenlose Alternative zu allen anderen hier genannten Programmen und mit ebenso qualitati-
ven Ergebnissen muB einzig der MP3-Export durch das Einbinden des Open-Source-Encoders
LAME zum Programm hinzugefiigt werden. (LAME ist seit der Lizenzierung des MP3-Codecs durch
Thomson die kostenfreie Alternative.) Die dazu nétigen Schritte sind gut dokumentiert und fallen
Computer-Usern daher nicht schwer.

Schneiden wie mit einem Profiprogramm ist absolut mdglich, das Kosten-Nutzen-Profil fallt au-
Berst glinstig aus. Wer sich nicht an unterschiedliche Schnittprogramme gewéhnen mdéchte be-
nutzt auf den verschiedenen Betriebssystemen - sofern im Arbeitsbereich vorhanden - Audacity
anstelle von drei unterschiedlichen Lésungen fiir drei Betriebssysteme. Nach kurzer Einarbeitung
erlernt man schnell die Grundprinzipien.

Audioschnitt ist eines der wesentlichen Elemente von Podcasting und im professionellen Radio-
bereich beheimatet. Die dort vorhandenen Datenmengen sind meist gréBer und stellen héhere An-
forderungen an Equipment, Hard- und Software. Audacity ist einfach und schnell, stabil, und be-

226 Wikipedia Artikel Digital Audio Workstation - Online Ressource http://en.wikipedia.org/wiki/Digital_audio_workstation (Stand 2.10.2008)
227 Produzieren - Podcast Wiki - Online Ressource http://wiki.podcast.de/Produzieren (Stand 2.10.2008)

228 Wikipedia Artikel Audacity - Online Ressource http://de.wikipedia.org/wiki/Audacity (Stand 2.10.2008)

229 Audacity/ About Audacity - Online Ressource http://audacity.sourceforge.net/about/ (Stand 2.10.2008)

230 Audacity/ Features - Online Ressource http://audacity.sourceforge.net/about/features (Stand 2.10.2008)
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herrscht die fir Podcasting notwendigen Funktionen. Darliberhinaus ist das System erweiterbar,
was fir den normalen Schnitt fir ,home-made radioshows"™ mehr als ausreichend ist.

Das Handling von Audiodaten flir Podcasts muB bei weitem nicht den hdochsten Qualitatskriterien
der professionellen Musikstudios und Radiosender entsprechen, die Arbeitsbedingungen sind eben-
falls nicht mit dem medientypischen Zeitdruck und der absoluten Ausfallssicherheit der professio-
nellen Systeme zu vergleichen.

¢ S)S) Moonglow
el
sl (MO
9 b A o
4@ ] (o] [p]p]2]L,
40 45 50 55 1:00

L 1 1 1 x L
X[Moonglow  w| 1.0
| Stereo, 44100Hz

0.5

32-bit float
Mute  Solo 0.0-
- +
@ 8 - -0.5
O - |-1.0

05

-05

<> S <>

Project rate: 44100 Cursor: 0:00.000000 min:sec [Snap-To Off]

Abb. 74: Audacity - Screenshot unter MacOSX - Online Ressource http://audacity.sourceforge.net/about/images/audacity-
macosx.png (Stand 15.9.2008)

Dennoch kann man Audacity mit kostenpflichtigen Konkurrenten vergleichen, der Funktionsum-
fang und die Qualitdt sowie Schnittstellen zu VST-Plugins und unbegrenzte Spuranzahl gehen weit
Uber die Bedirfnisse von Podcastern hinaus.*! Cross-Fading, Pitch-Shift und Tempo-Shift, Envelo-
pe-Tool, Echo, Phaser, WahWah, Reverse, Kompressor, Normalize, Equalizer, FFT-Filter, Input 16,
24 oder 32kBit/s, bis zu 96kHz, Mixen von Tracks in unterschiedlcihen Samplerates oder Sound-
formaten bei Echtzeit-Konvertierung méglich.?*?

Download der aktuellen Version Audacity 1.3.6 vom 30.10.2006 auf Source Forge: http://audaci-
ty.sourceforge.net/ (Stand 2.10.2008)
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Wikipedia Artikel Audacity - Online Ressource http://de.wikipedia.org/wiki/Audacity (Stand 2.10.2008)
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7. 9. 3. Ubercaster

Abb. 75: Logo Ubercaster, das Podcasting-All-in-One-Schnitt und Produktionstool fiir MacOSX

Ubercaster stammt von Pleasant Software aus Deutschland, wurde speziell fiir Podcaster ent-
wickelt und kostet $79,95.- Das Programm bietet alle nétigen Produktionstools flir die komplette
Fertigstellung von Podcasts inklusive Metadaten-Eintragen und FTP-Upload. Einzig die RSS-Eintra-
ge fir das Blog und in den iTunes Store muB man handisch erledigen, sofern man nicht auf das
Programm Feeder des gleichen Herstellers zurtickgreift.

Ubercaster lduft nur unter MacOSX, ist eine Universal Binary (lauft nativ auf PowerPC-Prozessoren
alterer Macintosh-Computer und den aktuellen Modellen mit Intel-Prozessor) und komplett in Ob-
jective C geschrieben. Die wichtigsten Arbeitsschritte sind mit einem Drehknopf einzustellen, das
Programmfenster dient - je nach Einstellung des Produktionsabschnitts - als Arbeitsflache. Der
Drehknopf am linken unteren Fensterrand wahlt zwischen den 4 Produktionsebenen Prepare, Re-
cord, Cut, Release und bildet damit den normalen Produktionsablauf im Studio ab. (vgl. das Ra-
dio-Funktionsmodell aus technisch-systemischer Sicht, siehe Seite 27 Abbildung 3).

8006 © ubercaster

B - @

Abb. 76: Ubercaster: die Aufbau-Ebene zum Gruppieren aller Elemente, die fiir den Podcast benétigt werden.
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Die Aufbau-Ebene ist die erste mit dem Knopf am linken unteren Fensterrand einzustellende Bear-
beitungsebene (siehe vorige Abbildung). Auf dieser Ebene werden alle bendtigten Objekte abge-
legt, um spadter live produzieren zu kénnen. Jingles, Teaser, Intro, Outro, Musik, bereits aufge-
zeichnetes Material.

Aus der iTunes Mediathek und anderen Audio-Quellen auf der Festplatte lassen sich alle Audiofiles
hinzufltigen, Photos fiir Enhanced Podcasts und Internet-Links kénnen ebenfalls zur direkten Inte-
grationsverwendet werden. Ein eigener Stealth-Modus laBt Tastatur- und Mausbefehle zeitverzo-
gert Aktionen auslésen oder eine Steuerung bloB Uber die Bewegung der Maus zu, damit die Klick-
gerausche nicht mit aufgenommen werden.

Interviews zeichnet man Rechner mit Skype, Gizmo oder anderen VOIP bzw. Chat-Programmen
auf. Ubercaster schaltet - wie im Radiostudio - ein Gespréch durch, sodaB Interviewpartner gerade
verwendete Musik und Toneffekte genauso wie den Interviewer hdren, wahrend ihre Stimme auf-
gezeichnet wird. Fiir solche Falle kennt Ubercaster Auto-Ducking, d.h. die iibersprochenen Musik-
oder OT-Abschnitte werden automatisch um voreingestellte 60% in der Lautstarke abgesenkt.

Auf Wunsch fiihrt ein Autopilot durch den Produktionsprozess des Podcasts, Texte oder Schlagwor-
te flr die einzelnen Themen des Podcasts kdnnen zuvor eingetragen werden und erscheinen dann
automatisch zum richtigen Zeitpunkt. Die Aufbauebene kann auch als Template abgespeichert
werden, um so fir weitere Episoden die bendtigten Dateien wie Jingles, Signations, etc. schon
vorbereitet zu haben und nur die aktuell neuen Inhalte hinzufligen zu missen.

Die Aufnahme-Ebene sieht fast gleich aus wie die Aufbau-Ebene. Im unteren schwarzen Rand des
Fensters erscheinen nun die zur Aufzeichnung benétigten Instrumente. Regler, Einstellméglichkei-
ten und ein Fenster mit der aktuell aufgezeichneten Tonspur werden angezeigt. Hier kann aufge-
zeichnet, geschnitten und Uberspielt, gestiickelt und gekirzt werden.

Die nachste Ebene ist die Schnitt-Ebene, dort findet der eigentliche Schnitt des Podcasts statt. Die
verschiedenen Audiospuren aus der Aufbau-Ebene und die aufgezeichneten Audio-Takes erschei-
nen in der unteren Bildhdlfte und kénnen mit der Maus bequem in die obere Halfte in den Track-
Editor gezogen und dort positioniert werden, neue Tracks werden automatisch eingeflgt.

Um den zeitlichen Ablauf des Podcasts und der verwendeten Elemente zu gestalten bewegt man
die Elemente in den Tracks der oberen Fensterhalfte von links nach rechts und positioniert sie
Uberlappend oder hintereinanderfolgend. Auch auf einer Spur kdnnen mehrere Elemente unterge-
bracht werden, sofern sie sich nicht iberschneiden und maximal aneinanderstoBen.

Fir Ubergdnge und Cross-Fading lassen sich die einzelnen Elemente in der Lautstirke verdndern
(siehe Seite 154 Abbildung 77 jeweils an den Anféangen der auf Track 2 und Track 3 dargestellten
Objekte). Die schrage Linie zwischen den dickeren Punkten gibt jeweils eingestellte Lautstarke an
diesem Punkt an.

Ist am die Linie am oberen Rand des Objekt dargestellt und ein Punkt nur am Beginn, so wird das
gesamte Objekt mit 100% seiner Lautstarke wiedergegeben. Einmal rasch eingearbeitet (fir einen
Profi kein Problem und fiir einen Anfanger sehr leicht mdglich) ist Audioschnitt sehr leicht zu
bewadltigen.

Der rote Cursor mit dem auf der Spitze stehenden Dreieck gibt die aktuelle Position im Zeitverlauf
an, wenn an einer gewlinschten Stelle eine Kapitelmarke gesetzt werden soll ist es in dieser Ebene
leicht méglich und ein Bild kann gleich eingefligt werden. Damit 148t Ubercaster auch die Produkti-
on von Enhanced Podcasts zu.
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Abb. 77: Ubercaster: Schnittebene mit Multitrack-Editor. In der oberen Bildhdlfte wird der Beitrag arrangiert und die ein-
zelnen Elemente werden in Lage und Lautstédrke angepafit. Ein Track fiir das Master-Volume bestimmt die
Gesamtlautstdrke.

Ist der Schnitt abgeschlossen wird in die letzte Ebene gewechselt, die der Freigabe des produzier-
ten Audiomaterials dient. Metadateneingabe ist flir einen Podcast sehr wichtig, wird er doch auch
danach indiziert und die Metadaten werden von der Abspielsoftware angezeigt.

Das korrekte Logo des Podcasts, das als Cover-Art in der Abspielsoftware erscheint, die Urheber-
angaben, Name, Titel, Publikationsdatum, Episodennummer, viele Daten sind hier leicht einzutra-
gen und anschlieBend in die Mediendatei zu integrieren.

Die Ausgabe des Audiomaterials geschieht in dieser Ebene auf mehrere Arten. Mittels voreinge-
stellter oder selbstzusammengestellter Slots am oberen linken Fensterrand sind Kodieroptionen
wahlbar, die danach auf einen Klick am rechten unteren Fensterrand abgearbeitet werden. Wer ei-
nen Podcast zusatzlich gleich ins Internet auf einen Server laden moéchte kann dies bequem
voreinstellen.

Ubercaster bietet zudem - wie die Profi-Programme im Rundfunk - eine Archivierungsfunktion, so-
daB alle fir diese Episode benétigten und verwendete Mediendateien des aktuellen Projekts in ein
wiederverwendbares Archiv komprimiert werden. Nichtverwendetes Audiomaterial wird aus Platz-
spargriinden nicht archiviert. Damit ist ein erneutes Bearbeiten eines einmal abgeschlossenen Pro-
jekts jederzeit wieder moéglich, was sich - aus der Praxis eines Musikredakteurs und Radiojournali-
sten - durchaus als sehr praktisch erweist.

Die RSS-Feeds fir den bequemen Bezug eines Podcasts Uber das eigene Blog, ein Podcastver-
zeichnis oder den iTunes Store kann Ubercaster nicht generieren. Ansonsten ist es die umfassend-
ste Programmsuite zur Erstellung eines Podcasts, von der Bedienung umwerfend einfach und
logisch.
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AIFF - Better VBR - Stereo
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# Enable slot _Encoding
Slot name: — e
AAC 256 VBR high AAC 48KHz 256k VBR B (edie.. ) Custom (Untitied Preset) B ( Edie.. )
r— r Encode with: AAC Encoder Type: FTP
Destination on hard disk Sample Rate: 48000 Hz Server:
Same folder as project file ) Stereo Bit Rate: 256 kBit/s Port: 21
- s Stereo Mode: Stereo Usename
ile name: /Users/mik/Documents/Ghercaster.m4a : > Path:
= Use Variable 8it Rate
ubercaster . mda Encoding (VBR): Enabled
Meta data Cover art
Episode Title: My perfect Podeast Episode:
My perfect Podcast 99  of
Show: The number 99 Year:
2008

The number 99

Artist: just e
just me

Shownotes:
My perfect Podcast, just me and my show!

» Title of show M Date W Number of episode M Slot name
} [ Project name ]

Abb. 78: Ubercatser: Freigabe-Ebene mit Eingabe der Metadaten, Kodiereinstellungen und eventuelelm Upload via FTP.
Wahlweise auch Archivierungsfunktion.

Auch so entsteht ,my own and private Radio"-Show. Eine Medienrevolution und ein Beweis fiir die

3. Revolution im Musikbereich.
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»Musik ist in unserem Leben immer dabei.

Sie hat Gewalt (iber uns, so selbstverstdndlich,
daf3 wir nur selten es noch bemerken. "

Kaden (1993, 5)

8. Veranderungen im Musikkonsum

»Sobald ein neues Medium den Markt betritt, werden von Seiten der dlteren Medien Be-
flirchtungen laut, es kénne zu Verdrdngungstendenzen kommen. Durch das Hinzukommen ei-
nes neuen Mediums, das eine Vielzahl von Angeboten bereithdlt, erhoht sich zweifelsfrei
der Wettbewerb, doch hat die Mediengeschichte gezeigt, daf3 die Entwicklung neuer Medien
nicht zu einer vollstdndigen Vernichtung der je dlteren Medien fiihrt.* (Rauter 1999, 3.)

Neue Technologien wurden oft als Lésung fiir gesteckte Ziele erfunden. Das Telefon sollte
urspringlich als Hilfsmitttel im Geschaftsleben dienen, seine Entwicklung und Akzeptanz bei der
breiten Masse der Bevélkerung machte es bald schon zu diesem sozialen Netzwerk, das wir heute
kennen.

"Vielleicht behdlt der 1980 verstorbene McLuhan postum doch Recht mit der Formel »The
medium is the message«. Demnach ist das Wesentliche eines Mediums nicht seine inhaltliche
Botschaft, sondern seine Form. Deshalb tendieren alte und neue Medien eher zur Koexistenz
als zur gegenseitigen Ausloschung, weil das Publikum ihre verschiedenen Kommunikationsei-
genschaften schdtzt." (Finger 2006, 41)

Ebenso verhalt es sich mit dem Radio. Als Kommunikationskanal fir urspringlich militarische
Zwecke wurde das Potential der Technologie erkannt und sie fiir die breite Masse zuganglich -
zum Massenmedium. Mit dem Aufkommen des Fernsehens muBten sich Inhalt und Spezialisierung
des Radios nach rund 40 Jahren seines Bestehens wandeln, um noch ,mithalten" zu kénnen. Und
das Internet schlieBlich ist die zweite groBe Herausforderung des Radios nach knapp 80 Jahren
seines Bestehens.

Mit dem Radio konnten Informationen, Hoérspiele (damit Theater, ein Teil der ,Hochkultur®), vor
allem aber Musik in einem bisher nie dagewesenen Ausmal ,jederzeit" an ein groBes Publikum ge-
bracht werden. Abgesehen von Hausmusik gab es nur wenige Mdglichkeiten, Musik zu héren.
Opern, Konzerte, Symphonien, Oratorien, Kirchenmusik, ja fast alle Arten der Musik muBten ent-
weder selbst zuhause aus entsprechenden, oftmals vierhdndigen Alben am Klavier gespielt
werden:
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»Insbesondere die Verbreitung des Klaviers als Hausinstrument um 1830 lief3 einen Markt
entstehen, dessen Potential von den grofien Musikverlagen schnell erkannt und vor allem
mit der Herausgabe von Alben bedient wurde.* (Fliedl, Artikel Musikindustrie, Online
Ressource)

In der Anfangszeit der Musikautomaten wurden lauter Unikate gefertigt, die ihren Preis hatten und
daher als Preziosen meist nur selten zu hoéren, eher zu bestaunen waren. Ab 1810 wurden in der
Schweiz Spieldosen und Spieluhren hergestellt, die sich bald groBer Beliebtheit in ganz Europa er-
freuten. Typische Merkmale spaterer Musikautomaten sind "beliebiger Zugang zu erschwinglichen
Preisen durch Minzeinwurf" und die groBe "Verbreitung" (ReiB 2003, 15) Spieldosen, Symphoni-
on, Orchestrion und andere mechanische Musikinstrumente konnten - mit Tontragern versorgt -
ein umfangreiches Repertoire wiedergeben. (siehe S. 47 - 56 Kapitel "5. 2. Musikautomation")

Wer es sich leisten konnte besaB3 ein Grammophon und anfangs nur einige wenige Aufnahmen.
Oder es blieb einem der Weg in den Konzertsaal, die Oper, eine Kirche oder zu Festspielen nicht
erspart. Fir Menschen, die weiter auBerhalb der Ballungszentren lebten bedeutete das meist auch
einen erheblichen Aufwand: eine Reise.

"Vor dem Rundfunkzeitalter hatte man im Heim nur die Hausmusik, die man selbst betrieb
oder das damals noch nicht elektrifizierte Grammophon zur Verfiigung. Konzerte, Kirchen-
musik, Opern- und Operettenauffiihrungen, sowie Festspiele mufiten aufgesucht werden.
Oft waren fiir diese Konzertbesuche Reisen notwendig." (Riitzler 2001, 11)

Erst durch die Medien Radio und Tontrager konnte ein dezentrales Musikhéren erreicht werden,
das in den Anfangen zwei unterschiedliche Auspragungen fand. Beide Arten des Musikhérens las-
sen sich bis in die heutige Zeit beobachten.

Anders verhalt es sich bei der zweiten Art des Musikhdrens, dem Konsumieren ohne vorherige
Entscheidungsfindung Uber die Musikzusammenstellung. Das heute noch am weitesten verbreitet-
ste Medium ist das Radio, bei dem die Musikauswahl in fremden Handen liegt. Natdirlich ist im Ra-
dio nicht ausschlieBlich nur Musik zu héren, spatestens seit den 1920ern gilt es als Massenmedium
und wird kommerziell betrieben, was Kommunikation, Information, Werbung und Musik beinhal-
tet. (Rauter 1999, 43f. nach Flichy 1994, 185.)

Die erste Form des Ubertragens von Musik in einem Netzwerk wurde nicht erst mit Hilfe des Inter-
net ermdglicht, sondern gute hundert Jahre davor. Wie oben schon erwahnt ist bei der ersten 6f-
fentlichen Prasentation des telephonahnlichen Apparates von Reis 1861 (siehe Seite 88) neben
Sprache auch Musik Ubertragen worden. (vgl. Volmar 2002, 56ff. und Ruschkowski 1998, 21f.)

8. 1. Utopien zur Verfiigbarkeit der Musik
Edward Bellamy 1888

Im Jahr 1888 wurde die Verbreitung von Musik Gber das Telefonnetz angedacht. Allerdings in ei-
nem utopischen Roman von Edward Bellamy. Erstaunlich, daB Bellamy die Verbreitung von Musik
ins Jahr 2000 projiziert. Der Held seines Romans erwacht aus einem hypnotischen Schlaf im Jahr
2000 und erlebt eine voéllig veranderte Welt. Ein wesentliches Merkmal ist die absolute Verfligbar-
keit von Musik, rund um die Uhr, und jederzeit abrufbar aus den besten Konzertsalen der Stadt,
wo immer live gespielt wiirde. Via Telefon kann man sich in das Programm einklinken und wahlen,
welche Musik man héren will. (vgl. Bellamy 1888, nach Rdsing 1997, 108f.)

Interessant an dieser Utopie ist vor allem, daB die Musik live gespielt und via Telefonleitung in die
Haushalte geleitet, nicht von Tontragern wie der etwa zeitgleich vermarkteten Edison-Rolle abge-
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spielt wird. Die Menschen von damals kénnen sich zwar vorstellen, Musik zu Ubertragen, allerdings
ist die Aufzeichnung von Musik kein Thema, das Zukunft hat. Interessant in dem Zusammenhang
auch, daB vom guten Klang der Ubertragungen die Rede ist, die live aus den besten Silen stattfin-
den. Bellamy erwahnt, daB die Musik den Raum wie von Zauberhand fillte.

Das Aufzeichnen von Noten als Anleitung zur Musik ist weit verbreitet, es gibt unzahlige Verlage
und Musik ist in dieser gedruckten Form verfiigbar. Uber die Aufzeichnung einer so epheméren
Kunst wurde noch gar nicht nachgedacht - auch die Utopie Edward Bellamys zeigt das sehr
deutlich.

DaB die Wiedergabequalitdt via Telefonhdrer (siehe Seite 162) nach heutigen Kriterien nicht
besonders hoch ist scheint niemand zu stéren, es genigt allein, daB man etwas hort. Die Qualitat
wird eher den Auffihrungsorten zugeschrieben, denn es wird in den "besten Salen der Stadt musi-
ziert". Ebenfalls erstaunlich die 6konomische Vorstellung, daB verschiedene Orchester und Ensem-
blebesetzungen laufend parallel verfiigbar sind, um ein umfangreiches Musikprogramm zu gestal-
ten. Die Rede ist hier noch von Konzerten, also der herkdmmlichen, damals Ublichen Art Musik zu
héren. Uber die Finanzierbarkeit - zumindest nach heutigen Kriterien - hat sich damals niemand
Gedanken gemacht. Doch das sogenannte "kooperative Prinzip", auf dem Bellamy die Gesellschaft
seiner Utopie beruhen [aBt, stellt eine Weiterentwicklung der damaligen Gesellschaftsform und ein
deutlich demokratisiertes Gesellschaftsbild dar. Musik ist bei Bellamy auch ein Mittel, Gesell-
schaftskritik zu Gben.

Bellamy lag mit seinen Musik betreffenden Uberlegungen nicht weit von der Wirklichkeit entfernt.
Und er berief sich auf ein Vorbild: das Pariser Theatrophone. (siehe Seite 162)

Jules Verne 1895

Auch Jules Verne als Vertreter der europaischen Literatur beschaftigte diese technische Neuerung
in seinem 1895 geschriebenen Roman "Die Propellerinsel" (L'lle & hélice, Paris 1895), wo die
reichsten der Reichen ihr Luxusleben auf der unabhangigen Insel "Standard Island" weit ab aller
anderen Menschen zelebrieren und vom Festland aus via Unterseekabel mit Musik versorgt wer-
den. Alleine die Vorstellung, Musik jederzeit zur Verfligung zu haben, und daB es sich dabei um
die Millardare der damaligen Zeit handelt zeigt schon den hohen Wert und die Wertschatzung ge-
genlber der Musik. Interessant, daB Jules Verne als Hauptdarsteller ausgerechnet ein Streich-
quartett die Erlebnisse aus dieser mit unerschépflichem Reichtum erschaffenen "Wunderwelt" er-
zahlen laBt. Alles wird - der technokratischen Vorstellung der Zukunft entsprechend - selbst
produziert.

"»Sie fabrizieren also Ilhr Wasser?« erkundigt sich Frascolin. »Gewif3, und wir liefern es kalt
oder warm in die Wohnungen, ebenso wie wir Licht, Téne, Zeit, Wdrme, Kdlte, motorische
Kraft, Antiseptika und Elektrizitdt durch Selbstleitung verteilen ...« " %3

Und Jules Verne siedelt die Handlung und die "Reichen" ausgerechnet in einer demokratischen,
unabhangigen und gewinnorientierten Gesellschaft an. Die Wichtigkeit der live gespielten Musik
wird so hoch eingeschatzt, daB einem Beauftragten von "Standard Island" sogar eingeraumt wird,
das beriihmte Quartett zu entflihren, nur damit live gespielte Musik die Seelen und Herzen der ds-
thetisch anspruchsvollen Reichen begeistert. Die Reichen kénnen sich leisten, aus allen Erdteilen
via Unterseekabel die berihmtesten Orchester und Musiker bei Auffihrungen der wichtigsten Kon-
zertsdle weltweit zu héren. Doch der live-Charakter einer Auffiihrung steht so hoch tber den Auf-

233 Jules Verne: Die Porpellerinsel S.62. Die Propellerinsel. Mit 81 Illustrationen von Léon Benett und 2 Karten. Uberarbeitet von Giinter
Jirgensmeier. Titel der Originalausgabe: L'fle & hélice (Paris 1895). BVZ: 655.7, Bd. 67-68; Neusatz - Online Ressource Gesellschaft der
Arno Schmidt Leser: http://www.gasl.org/refbib/Verne__Propellerinsel.pdf (Stand 4.9.2008)
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nahmen, daB das beriihmte Quartett auf jede erdenkliche Weise auf die Insel verbracht und zu
Konzerten bewogen werden soll.

(Im Anhang sind einige wichtige Passagen der Propellerinsel wiedergegeben, die besonders die
Verbreitung von Musik als auch ihre psychische Wirkung betreffen: siehe S. 325-327, Kapitel 16.
1. Jules Verne (1895): Die Propellerinsel S101-105. Théatrophone & Musikpsychologie)

Britischer Zukunftsausblick 1898

1898 blickt man auch in GroBbritannien in die Zukunft und erhofft von ihr eine fréhlichere und ein-
fachere Lebensweise. Der Riickbezug auf Bellamys Utopie von 1888 ist bezeichnend, eine demo-
kratisierte Gesellschaft basierend auf dem "kooperativen Prinzip" wird erhofft. Die Verfligbarkeit
von Musik wird also als Konsequenz aus einer gesellschaftlichen Anderung betrachtet.

"Dreams are fulfilled very rapidly in these days, but even Mr. Bellamy himself would doubt-
less have been amazed to know that one of his most daring predictions is on the eve of rea-
lization. Mr. Bellamy, in that remarkably prophetic book, "Looking Backward,” wrote, ten
years ago, of a young man who was amazed by hearing charming music in a room in which
there was neither musician nor instrument, and who was still further surprised to be told
that the music was supplied "on the co-operative principle”.

It is probable that before the dawn of the twentieth century this prophetic picture will
have been surpassed in actual fact, and the telephone will be a quite indispensable element
in English social life. But it will be a much more comprehensive and effective instrument
than the telephone as we know it at present, and the likelihood is that it will be fitted in
our houses just as gas or electricity is now. It will be so cheap that not to have it would be
absurd, and it will be so entertaining and useful that it will make life happier all round,
and bring the pleasures of society to the doors of the artisan’s cottage.

That, indeed, will be the unique feature of the Pleasure Telephone. It will make millions
merry who have never been merry before, and will democratize, if we may so write, many
of the social luxuries of the rich. Those who object to the environment of the stage will be
able to enjoy the theatre at home, and the fashionable concert will be looked forward to as
eagerly by the poor as by their wealthy neighbours. The humblest cottage will be in im-
mediate contact with the city, and the "private wire"” will make all classes kin.?* (Mee 1898)

Mee verweist damit ganz deutlich auf die psychologische Funktion der Musik, Menschen glicklich
zu machen und ihre Stimmung aufzuheitern. Er verbindet auch den GenuB von Musik als einen
Faktor der Frohlichkeit. Da er explizit eine Revolution der britischen Gesellschaft anspricht und auf
alle "Klassen" verweist implizierte er damit Musik als ein den Reichen vorbehaltenes Gut.

Mee stellt sich weiters eine Demokratisierung der Gesellschaft vor, die mit der Verfligbarkeit von
Musik fur alle Klassen und in allen Gegenden einhergeht. Die Stadte als Musikzentren bringen ihre
Musik bis in die entlegensten Winkel aufs Land. Und allen Menschen, den Armen und Reichen,
wird gleichzeitig die Méglichkeit eréffnet, Musik zur Stimmungsaufheiterung Gberall zur Verfiigung
zu haben. Musik, kostbar flir die Menschen, billig im Sinne von leistbar fiir alle - arme und reiche -
Mitglieder der ganzen Gesellschaft. Als Verbreitungsmedium das in allen Haushalten verfugbare
Telephon, das alle Menschen verbindet und erreicht.

Sowohl Bellamy als auch Mee sehen ihre Utopien durchaus gesellschaftskritisch. Und auch Jules
Verne bemerkt ganz deutlich, daB sich "die Reichen" sogar Musik von Uberallher auf der Welt lei-
sten kdnnten. Gemeinsam ist allen drei Utopien die Bedeutung der Verfligbarkeit von Musik zu

234 Mee, Arthur (1898): The Pleasure Telephone. In: The Strand Magazine, September, 1898, 339-345. - Online Ressource: http:/
/earlyradiohistory.us/1898pls.htm (Stand 4.9.2008)
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gleichen Bedingungen fir alle gesellschaftlichen Schichten und der Ausblick auf eine Demokratisie-
rung der Gesellschaft, deren Grad unter anderem an der Verfligbarkeit von Musik gemessen wird.

8. 2. Telephonradio & Hintergrundmusik

Mit der Erfindung des Telephons wurde die urspriinglich als Business-Kommunikationsmittel ge-
dachte Technik sehr rasch von der Bevdlkerung aufgegriffen und durch die Verwendung zu priva-
ter Kommunikation gewandelt. DaB man mithilfe der Leitungen auch Musik Ubertragen konnte
Uberlegte in Paris der Erfinder Clement Ader und prasentierte bereits 1880 sein Theatrophone. Te-
lephonradios in Budapest und London folgten - neben anderen Stadten - und entwickelten sich zu
einem umfangreichen Medien-Angebot und damit direkten Vorldufern des Radios. Im folgenden
wird ein kurzer Uberblick gegeben, daran anschlieBend finden sich die Beschreibungen der ersten
und bedeutendsten Telephonradios.

Auch in der Schweiz fand sich eine kabelgebundene Ubertragung von Radio, da die geographische
Situation im alpinen Bereich mit vielen kleinen Talern eine gleichmdBige Versorgung aller Landes-
teile mit terrestrischem Rundfunk nur schwer ermdglichte. Die kostengiinstige Variante lag im
Ausstrahlen eines Programms via Telefonkabel. Ein Bericht in einem Internetforum gibt einen sub-
jektiven Eindruck wieder und entspricht damit den Kriterien des Web 2.0:

»Der Telefonrundspruch wurde frueher auf Langwellen uebertragen, allerdings nur ueber
das Telefonkabel. Eine drahtlose Verbreitung wurde nicht vorgenommen. Allerdings ist dies
eigentlich nur eingeschraenkt richtig. Das Signal wurde nur zahlenden Telefonteilnehmern
freigeschaltet. Aber der Streuverlust war durch die nicht abgeschirmten Telefonkabel so
gross, dass praktisch ein parallel zum Telefonkabel gefiihrter Langwellenantennendraht
meistens einen ausreichenden Empfang (kostenlos) ermoeglichte!” %

Mit dem Aufkommen von ISDN und Internet wurde das Schweizer Telefonradio 1998 eingestellt.

In Italien begann nach dem Vorbild von Budapest erst im Jahr 1910 die Verbreitung eines Tele-
phonradios - I'Aroldo Telefonico (Telephon-Bote). Der Vorldufer der heutigen RAI hatte 1914 1300
Kunden, muBte wdhrend des 1. Weltkriegs seine Ausstrahlungen einstellen und ging 1922 erneut
an den Start. In ,Fonogiornale® umbenannt wurde mit der Umstellung auf Radio-Broadcast begon-
nen und noch eine weitere Umbenennung in ,Radioeraldo" vorgenommen. 1924 griinden einige
Firmen gemeinsam die Rundfunkgesellschft URI (Unione Radiofonica Italiana), die 1928 in ERI
(Ente Italiano Audizioni Radiofoniche) und 1944 in RAI (Radio Audizione Italiane) umbenannt wur-
de.?* Ebenfalls in Italien strahlt Filodiffusione®*” seine Programme seit 1958 via Telefonkabel bis
heute aus, weitere Lander betrieben zeitweise ebenfalls ein Telefonradio.

In der UdSSR wurden kabelgebundene Radios lange eingesetzt, da sie den Empfang fremder ter-
restrischer Sender verhinderten.?3®

In Schweden etwa fand die erste Ubertragung aus der Oper in Stockholm 1887 statt, das regel-
méaBige Programm &hnlicher Ubertragungen endete knapp nach dem Aufkommen des Radios
1925, genau wie in London. Brissel war regelmaBig mit Paris oder auch London verbinden, sodaB
die Horer auch Aufnahmen aus den anderen Metropolen genieBen konnten.

25 Blogeintrag - Online Ressource http://www.sat-net.com/listserver/sat-topic/msg00405.html (Stand 7.8.2008)
236 Wikipedia Artikel Telefonzietung - Online Ressource http://de.wikipedia.org/wiki/Telefonzeitung (Stand 26.8.2008)

237 Radio Filodiffusione 4 (Pop) und 5 (Klassik) - Online Ressource Geschichte http://www.radio.rai.it/filodiffusione/piccolastoria.cfm - Technik:
http://www.radio.rai.it/filodiffusione/tecnica.cfm (Stand 28.8.2008)

238 Wikipedia Artikel Telefonrundspruch - Online Ressource http://de.wikipedia.org/wiki/Telefonrundspruch (Stand 28.8.2008)
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Heute wird zwischen zwei verschiedenen Arten des Musikhdrens unterschieden: dem Hoéren im
Hintergrund und dem Hoéren im Vordergrund. Eines der wesentlichen Unterscheidungsmerkmale
ist die Aufmerksamkeit des Hoérers bezliglich Musik.

Musik am Arbeitsplatz: bereits ganz am Beginn des 20. Jhdts sollen in den USA Edison-Rollen als
Quelle fir Musik am Arbeitsplatz eingesetzt worden sein, die schlechte Tonqualitat flir diese Anfor-
derungen |aBt daran allerdings Zweifel aufkommen. Der nachste Schritt waren Bands oder Stra-
Benmusikanten, die durch Betriebe zogen, um die dort Arbeitenden in einen Zustand guter Laune
und héherer Produktivitat zu versetzen. (vgl. Roscino/Danaher 2001, hier siehe Seite 242) Ahnli-
che Berichte gibt es aus RuBland, wo ebenfalls um 1915 eine »Produktionsdsthetik« versuchswei-
se zum Einsatz kam. (de la Motte-Haber 2002, 220)

Ab 1934 ist mit funktioneller Hintergrundmusik weltweit ein Name verknipft: Die Firma MUZAK,
deren Grlinder, ein ehemaliger General der amerikanischen Armee, George Owen Sqier, die Wir-
kung von Musik auf die Produktivitdt und die Steigerung der Arbeitsleistung zu erforschen und
nutzen begann. Das Unternehmen, urspringlich »Wired music Inc.« genannt, wurde bald in Muzak
Inc umbenannt. Squier war im Ersten Weltkrieg Chef des amarikanischen Nachrichtenkorps und
mit den noch jungen Technologien Radio und Telephon befaBt?**.

Muzak verweist auf ein Auswahl aus 80 verschiedenen Programmen und bietet die Mdglichkeit,
Programme zielgruppenspezifisch (nach Alter, Bildung, Gesellschaftsschicht etc.) zu adaptieren.*°

[non Muzak Music - Satellite Music Programs for Business & Workplaces )
| < I[@| A Al|e| @ntp:s/music.muzak.com/solutions/ ~Q-
cice + sound + tv muzak
SOLUTIONS ~ WHY MUZAK DELIVERY ~ SOUND SYSTEMS  CASE STUDIES  SUPPORT

SOLUTIONS programs elements custom muzakid

What does your business sound like? Is it a hard-rockin' kind of place? Or
maybe more of a smooth jazz spot. Do your customers identify with the
oldies? Or are you trying to create a specific thematic experience? Maybe
you're simply looking for the right combination of music for increasing
productivity in your office environment.

music experience that's exclusive to your brand

Abb. 79: Der erste Anbieter von Hintergrundmusik, Namensgeber fiir diese Sparte. MUZAK-Homepage: http://music.muz-
ak.com/solutions/ (Stand 14.8.2008)

Neben MUZAK, dem gréBten Anbieter funktioneller Musik, sind in Deutschland etwa die englische
Reditune, die Deutsche Philips GmbH, Werkphon Television (Wete) und die amerikanische 3M ne-
ben anderen, kleineren Anbietern tatig. Meist ist spezielles Gerat zum Absipielen der eigens arran-
gierten und zusammengestellten Musik nétig. (vgl. de la Motte-Haber 2002, 220ff.)

239 Wikipedia Artikel Muzak - Online Ressource http://de.wikipedia.org/wiki/Muzak (Stand 28.8.2008)
240 Muzak - Online Ressource http://music.muzak.com/solutions/ (Stand 28.8.2008)
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8. 2. 1. Paris: Théatrophone

Paris 1881. Die elektrische Weltausstellung 6ffnet ihre Pforten und zeigt die neuen Mdoglichkeiten
der Technik. Ein besonderes Highlight ist die allabendliche Vorfiilhrung einer neuen Erfindung von
Clément Ader, der das Telefon verbesserte. Besonderes Augenmerk legte er auf die Ubertragung
von Musik aus der Pariser Oper.

So wurde eine Demonstrationsanlage installiert, die aus der Oper in 4 Sale der Weltausstellung
auf insgesamt 80 Telefonapparate stereophon Musik lGbertrug. Der Andrang des Publikums ist ge-
waltig, die Menschen dirfen nur wenige Minuten lauschen, was gerade in der Pariser Oper wenige
Kilometer entfernt passiert.

Die von Ader verbesserten Mikrofone enthielten mehrere Kohlestabe und waren besonders gela-
gert, damit sie durch die Vibrationen der Schritte auf der Bihne und - mit einigem Abstand - auch
die besondere Lautstarke von Schlagwerk und Posaunen nicht zu sehr gestort wirden.

Abb. 80: Mikrophon von Clément Ader in der Pariser Operd. In: Scientific American, 31.12.1881, S.422-423 - Online Res-
source http://earlyradiohistory.us/ 1881opr.htm (Stand 4.9.2008)

Erstmals in der Geschichte der Schallaufzeichnung und -lUbertragung war es madglich, in "Stereo"
zu horen. Clément Ader kam beim Experimentieren mit mehreren Mikrofonen auf den Effekt, eine
Schallquelle im Raum lokalisieren zu kénnen und ihre Bewegungen in Bezug auf den Horer (die
Mikrofone) zu verfolgen. Er nannte diese Methode ,binaurales Horen".

Trotz der vielen Mikrofone und der Ubertragung via Telefonleitung bleibt eines auf der Strecke: die
Klangqualitat. Ein zeitgendssischer Bericht von Marcel Proust konstatiert verlasslich: aufgrund der
unverstarkten Mikrophone beim Théatrophone . . .

" [...] the sound quality was sometimes so poor that, as Proust admitted in 1911, he had
once mistaken a noisy crowd for a song: »I thought the rumblings | heard agreeable if a
trifle amorphous until | suddenly realised it was the interval!« " (Collins 2008)

Das Ungewohnliche und die technische Raffinesse standen im Vordergrund des neuen Erlebens
von Prasenz. Horen Uber groBe Entfernung war maximal im Telephon mdglich, die Qualitat der
Musik war bis dahin der Prasenz am Auffihrungsort vorbehalten. Ungewdéhnlich und individuell
war das Horen von Musik plétzlich ein Privileg, das dem Individuum die Méglichkeit gab, aus dem
Alltag auszubrechen und sich ganz der Musik und den ausgel6sten Emotionen hinzugeben.

Trotz der technischen Schwierigkeiten machte das Théatrophone rasch auf sich aufmerksam, fand
in Paris ab 1890 weite Verbreitung und Eingang in die Literatur bei Edward Bellamy und Jules Ver-
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ne. Das Théatrophone hat etwas ,modernes" und ,mondanes", jedoch war es flr die Allgemeinheit
zu teuer. Wer dennoch Musik horen wollte konnte dies mit etwas Geld fiir kurze Zeit an den in Ca-
fes und Hotels aufgestellten Apparaten. Die Aufstellung der Mikrophone in der Oper ermdglichte
eine Lokalisation der Akteure auf der Biihne, sodaB Horer abseits der Oper dennoch der nicht
mehr sichtbaren Handlung zu einem Teil folgen konnten.

=

PIERA

Abb. 81: Plan der ersten Vorfiihrung des Théatrophone in der Pariser Opéra wdhrend der Weltausstellung in Paris 1881. In :
Th. du Moncel, Le téléphone, Librarie Hachette, 1887. (Coll. A. Lange). - Online Ressource http://histv2.free.fr/

theatrophone/ader7.JPG (Stand 4.9.2008)

Eine zeitgendssische Beschreibung dieser absoluten Novitdt lobt den Ansatz und die Ausfihrung
genauso wie die neue Mdoglichkeit, Musik zu héren. Der neue Apparat wird mit ,automatisch® be-
zeichnet, was auf die Vorstellung einer ahnlichen Funktionsweise wie bei automatischen Musikin-
strumenten hinweist. In der Tat gab es solche Automaten, die gegen Geldeinwurf Musik abspiel-
ten. (ReiB 2003, 32.) Die Nutzung des Théatrophone wurde als bahnbrechend und groBer Erfolg
dargestellt und der Unterschied zum mechanischen Klavier hervorgehoben. Selbst damals wurde
nicht nur von der 10-minUltigen Spieldauer (gegen Geldeinwurf) der Théatrophones berichtet, son-
dern auch von der Mdglichkeit, die Spieldauer kontinuierlich und ohne Unterbrechung fortzuset-
zen. (vgl. gapless playback siehe Seite 202)

"Selon M. Testavin, "les fondateurs, MM. Marinovitch et Szarvady, avaient réalisé un ap-
pareil récepteur automatique qu'ils appelérent "Le Thédtrophone”, et ce fut la l'origine du
nom. Cet appareil portait deux écouteurs téléphoniques et fonctionnait par lintroduction
d'une piéce de 50 centimes. L'audition durait 10 minutes. Si l'on désirait la prolonger sans
interruption, on pouvait a l'avance introduire une deuxieme piece de 50 centimes. Il était
pourvu d'un voyant actionné électriquement a distance par lopératrice placée au central.
Ce voyant indiquait le thédtre que l'on pouvait écouter ou bien encore prévenait des
entractes. Les "thédtrophones” furent mis en service a l'exposition de 1889, et le 21 aolit les
convives du banquet offert a Edison par la Société générale des téléphones purent écouter
par thédtrophone une représentation de ['Opéra. Ces appareils furent ensuite placés dans le
foyer du thédtre des Nouveautés le 26 mai 1890, puis dans d'autres thédtres, dans des cafés,



My own private Radio 164/355 Karl-Johannes Vsedni

des cercles, des hotels, et enfin chez des particuliers. Le succés des "thédtrophones”, des
leur apparition, fut trés grand ; mais c'est surtout un succes de curiosité. La preuve en est
qu'a l'exposition de 1889 ils encaissérent d'énormes recettes en faisant entendre simple-
ment, pendant la journée, les auditions d'un piano mécanique. En se représentant ce
qu'était un piano mécanique a cette époque, on voit immédiatement que la question artisti-
que était inexistante : on entendait par téléphone les sons d'un piano lointain ; c'était nou-
veau, cela suffisait".” **'

Das Théatrophone war also von seiner Einflihrung an ein groBer Erfolg, wirtschaftlich konnte es
bis in die 1920er-Jahre Uberleben, erst mit dem Radio erwuchs ihm eine Ubermachtige Konkur-
renz. Die Besonderheit am Théatrophone ist die Ubertragung richtiger live-Musik und damit all ih-
rer musikalischer Parameter, wie sie vor Ort erlebt werden kénnen. Damit unterschied sich der
Ansatz einer Ubertragung von Musik - vor allem in seinen qualitativ-dsthetischen Anspriichen -
von den zur damaligen Zeit bereits verbreiteten Musikautomaten. Wie auf der folgenden Abbildung
zu erkennen spielte die Werbung mit der Individualitat des persénlichen und direkten Musikerle-
bens. Auch hier gleicht die Fokussierung des Werbesujets mit verschwindendem Hintergrund - ei-
ner gerade noch erkennbaren Mannergestalt, die bewundernd zur hérenden Dame blickt - den
heutigen Werbeplakaten flr die meistverkauften MP3-Player iPod von Apple. Dort ist ebenfalls -
jedoch nur als Silhouette vor einem indifferenten Hintergrund - jeweils eine Person zu sehen, die
ganz alleine mit der Musik beschaftigt ist und ganz im Gehorten aufgeht. Das ist fir die damalige
Zeit umso erstaunlicher, war doch die angebotene Musik in Stereo (damals noch als binaurales
Horen bezeichnet) und durch die auch auf den Werbeplakaten dargestellten Kabel und Ohrhorer
eine Abschottung von der Umwelt und die Konzentration auf die innere Welt gegeben.

Abb. 82: Theatrophone_-_Affiche_de_Jules_Cheret http://upload.wikimedia.org/wikipedia/commons/d/dd/Theatropho-
ne_-_Affiche_de_Jules_Cheret.jpg (Stand 1.9.2008)

Wie auch schon auf der Titelseite dieser Arbeit in einer Gegenulberstellung zu sehen, war das
Théatrophone das erste Medium, das Musik Uber gréBere Distanzen nach dem Broadcasting-Prin-
zip Ubertrug. Auch wenn diese Form der Ubertragung an Telefonkabel gebunden war, so ist damit
dennoch der erste Schritt zur Kommerzialisierung des Musikhérens abseits von Konzertbesuch und
Tontragererwerb getan. Und das individuelle Moment kommt viel stérker zum Tragen als bei zeit-
gendssischen Musikautomaten oder spateren Jukeboxen, wo ebenfalls gegen Geldeinwurf Musik
erklang. Die gehérte Musik war ganz allein ein individuelles Ereignis, die Kabel verbanden die Kon-
zentration mit dem Ort der Musik und die gegenwartige Aussenwelt wurde zugunsten der Innen-
welt abgeschnitten. Ein typisches Merkmal, das die heutigen MP3-Player Uberall ermdglichen: in
Heim, Arbeitsweg, Arbeitsplatz, Freizeit und Auto.

24 LE SUCCES DU THEATROPHONE - Online Ressource http://histv2.free.fr/theatrophone/theatrophone2.htm (Stand 4.9.2008)
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"But by 1890, the Thédtrophone home stereo system was ready to make its debut in Paris.
For a hefty annual fee of 180 francs - equivalent to about three months' rent for a comfor-
table Paris apartment - plus 15 francs per performance, subscribers received a phone box
with a headset and a transmitter so they could tell a Thédtrophone operator which venue
they wished to listen in to. For most Parisians, though, the Thédtrophone was far too ex-
pensive to install at home. For their entertainment, coin-operated Théatrophone listening
stations were installed in hotel lobbies and cafes across Paris; 50 centimes bought two and a
half minutes of listening time. Curiously, the company found that one of its most popular
offerings wasn't even the shows; it was the player-piano music that ran between performan-
ces. "The artistry was not important,” recalled one customer. "It was new, and that was
enough.™ (Collins 2008, 44f.)

Horstationen oder Music-Halls waren vorwiegend in Cafés und Lobbies einiger Hotels in Paris. Im
Jahr 1914, als die Klangqualitat aufgrund des Réhrenverstarkers deutlich zunahm, steigerte sich
auch die Akzeptanz beim Publikum und das Hotel Wagram lieB in allen Gastezimmern ein Théatro-
phone installieren. (Collins 2008, 44f.)

Abb. 83: 1892 © "Dietrich": "Zuhérer an den Miinzapparaten des Theatrophons” Illustration aus La Nature, Nachdruck in Die-
ter Daniels: Kunst als Sendung, Verlag C. M. Beck, 2002, S.87. - Online Ressource http://de.wikipedia.org/wiki/
Bild:Theatrophone_.jpg ( Stand 4.9.2008)

Der Konsum von Musik wurde damit zumindest soweit ortsunabhangig, als man nicht mehr die
Oper, das Theater oder die Kirche aufsuchen muBte. Musik war an die Aufstellungsorte der "Wie-
dergabegerate" gebunden, also der "Théatrophone", wie in der Abbildung oben deutlich zu sehen.
Erst das Aufkommen der drahtlosen Broadcast-Systeme ermdglichte einen ersten Eindruck von
Ortsunabhdngigkeit, wenn auch die Radiogerate erst ab dem Transistorradio wirklich portabel
wurden.

Das System des Théatrophone begeisterte bald in England, Belgien, Skandinavien und Portugal.
Weder in der USA noch in Deutschland oder Osterreich (mit Ausnahme des zu Osterrreich-Ungarn
gehdrenden Budapest - siehe nachses Kapitel) bestand Interesse an dieser Technik. Die marginale
Rezeption im deutschsprachigen Raum zeigt auch ganz deutlich der kurze Artikel aus Meyers Kon-
versationslexikon von 1909 lber das Theatrophone. Hier werden die 6ffentlich zuganglichen Ho6r-
stationen beschrieben, bei den nach Minzeinwurf fir bis zu 5 Minuten Musik Ubertragen wird.
(vgl. die Abbildung oben und auf S.4)
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"Theatrophdn, von Marinovich und Szarvady 1890 angegebener telephonischer Automat, der
nach Einwerfen eines Geldstiickes die Ausfiihrung in einem Theater, Konzert etc. eine
Zeitlang zu héren gibt." (Meyers Grofies Konversations-Lexikon, Band 19. Leipzig 1909, S.
460.)**

Die Entwicklung in Paris ging abseits des medialen Interesses aus Osterreich (damals Osterreich-
Ungarn) weiter und die Technik verfeinerte sich. In Budapest (einem Teil des scheinbar uninteres-
sierten Osterreich-Ungarn) entstand - nach dem Pariser Vorbild - eine adhnliche Einrichtung ande-
rer Ausrichtung, die das Théatrophone sogar um ein Jahrzehnt Uberlebte.

Die Funktionsweise wird 1896 von Cochrane beschrieben, so wiirde eine von zwei Mitarbeiterinnen
abends die telefonischen Wiinsche der Kunden entgegennehmen wahrend die zweite die Kabelver-
bindungen zu den gewlinschten Spielstatten herstellt und auf ihre Funktionstiichtigkeit tberprift.
Wahrend der Pausen zwischen den Akten einer Oper etwa wird eigenes Programm gespielt:?** Mu-
sik aus automatischen Klavieren. (vgl. Colins 2008, 44f.)

1928, knapp 4 Jahre vor dem Ende des Theatrophone, waren die am Beginn der Geschaftstatig-
keit mit 180 Francs Jahresgebihr angegebenen Preise inflationsbedingt deutlich gestiegen. Als
Weihnachtsgeschenk wurde ein Abonnement bei Théatrophone beworben, zum Preis von 1900
Francs. Den Amerikanern fiel damals schon die eingeschrankte Flexibilitét oder besser Individua-
litat auf, denn wer sich am Beginn seines abendlichen Musikhoérens fiir eines der angebotenen Pro-
gramm entschied muBte es bis zu Ende héren. Im Radio, mit dem das Thééatrophone verglichen
wurde, ist man diese Einschrankung zum damaligen Zeitpunkt nicht gewdhnt, sonst ware sie nicht
als Unterscheidungsmerkmal extra erwahnt worden. Auch der Vergleich mit dem populéren Radio
in Frankreich [aBt auf eine (noch friedliche) Koexistenz der beiden Medien schlieBen, obwohl das
Théatrophone als ,,neu" bezeichnet wurde.

"Among the very nicest Christmas presents which cuddlesome Parisiennes received from viri-
le Parisiens, last week, was a year's subscription to something new called Le Théatrophone.
Subscriptions cost 1,900 francs a year (575). Electricians who come clumping in to install the
device bring a loud speaker and two pairs of headphones. Thereafter the subscriber may li-
sten, every night and two afternoons a week, to whatever may be sung at the Opera, or
played in such famed theatres as the Odeon or Comedie Francaise. Already half a dozen hit-
show theatres supplement this list; and Le Théatrophone seems to have definitely caught
on. One typically French restriction is imposed. The subscriber may not switch from one
performance to another while the first performance continues. Having chosen his play, he
must listen to it or nothing. Operated as an attachment to the regular telephone system of
Paris, Le Théatrophone is not to be confused with radio, also popular in France.” (Time,
31.12.1928)**

Mit der Verbreitung des Theatrophone-Systems vor allem nach England, Belgien und Skandinavien
wurden auch erste internationale "Broadcasts" mdglich. Die Telefonleitungen dafiir waren vorhan-
den und brauchten nur zusammengeschaltet werden.

"These were also installed in hotel lounges and in restaurants; furthermore, programmes
could be relayed to London and Brussels via normal international telephone distribution
exchanges.” **

242 Meyers GroBes Konversations-Lexikon, Band 19. Leipzig 1909, S. 460. - Online Ressource http://www.zeno.org/Meyers-1905/A/
Theatrophdn?hl=theatrophon Faksimile: http://www.zeno.org/Meyers-1905.images/K/meyers-1905-019-0460.png (Stand 6.9.2008)

243 Cochrane, Charles Henry (1896): The Wonders of Modern Mechanism. 396-397. Online Ressource - The Théatrophone (1896) - http:/
/earlyradiohistory.us/1896thea.htm (Stand 4.9.2008)

244 "Lindbergh" & "Massacre!" TIME 31.12.1928 - Online Ressource http://www.time.com/time/printout/0,8816,928402,00.html| (Stand
4.9.2008)

245 The Dead media Project/Working Notes/12.4 - Online Ressource - http://www.deadmedia.org/notes/12/124.html (Stand 4.9.2008) (nach
Hawes 1991, 24)



My own private Radio 167/355 Karl-Johannes Vsedni

Das Théatrophone kann daher in Bezug auf Technik und Programmgestaltung als direkter Vorlau-
fer des heutigen Rundfunks gelten. (Hawes 1991, 24%)

"The Théatrophone idea might have proved a great success as an entertainment and news
broadcasting medium if it had not been for the appearance of the wireless which nipped it
in the bud.” (Hawes 1991, 24)

Neben Musik wurden mit dem Théatrophone auch regelmaBig Nachrichtenblocke ausgestrahlt, was
gerade den schnellebigeren amerikanischen Redakteuren der "Electrical Review" sehr positiv auf-
fiel, da Nachrichten und Boérsenkurse deutlich aktueller waren als in den Zeitungen. AuBerdem wa-
ren die in Paris angebotenen reduzierten Teilnahmegebiihren ein Argument, mithilfe des Musikan-
gebots die Bevolkerung von den Vorzigen des Telephons zu tGberzeugen. Man versuchte auf diese
Weise den Bekanntheitsgrad und damit den Marktanteil des Telefons Uiber die in den USA damals
aktuellen 10% zu erh6éhen.?’

8. 2. 2. Budapest: Telefon-Hirmondo

1893 ging in Budapest der ,Telefon-Hirmondd (Telefon-Bote)" in Betrieb. Tivadar Puskas hatte die
Idee, Uber das Telefonnetz anstelle von ,normalen™ Gesprachen - dhnlich wie bei Bellamy be-
schrieben - ein gemischtes Programm mit in- und auslandischen Nachrichten aus den Bereichen
Allgemein, Borse, Wirtschaft, Politik, Kultur und Sport, kombiniert mit Boérsenkursen, und abends
Musik zu Ubertragen.

Auch wenn Puskas beim Aufbau des Théatrophone in Paris mitgewirkt hatte, so war sein Ansinnen
doch auf die weniger asthetischen denn pragmatischen Seiten des Alltags gelegt und er schuf mit
der Telefon-Zeitung einen direkten Vorldufer des Informations-Radios. Nattirlich durfte Unterhal-
tung da nicht zu kurz kommen, doch die Konzertprogramme hielten sich im Verhaltnis zu Théatro-
phone oder Electrophon in Grenzen, da dort ja da Hauptgewicht auf der Kultur unterschiedlicher
Spielstatten lag.

Der Hauptinhalt der Budapester Telefonzeitung lag in den aktuellen Informationen, Musik spielte
eine untergeordnete Rolle im Programm. Am Anfang waren es 60 Teilnehmer, 1894 bereits 1000.
(Braunbeck/Schlégl 2004, 11f.)

Im April 1901 erschien ein Artikel in ,World's Work" iber Telefon Hirmmondo, der die Aufmerk-
samkeit der amerikanischen Offentlichkeit auf diese Telephon-Zeitung mit Musikprogramm lenken
wollte. 1901 gab es bei Telefon Hirmondd 6200 Teilnehmer bei 600.000 Einwohnern.?*® Der Ver-
such, ahnliches in den USA einzufihren und durch solche Bericht zu férdern scheiterte jedoch.

Meyers Konversationslexikon 1906 beschreibt im umfangreichen Artikel "Fernsprechen" auch die
Telephon-Zeitung in Budapest. Deren Vorlaufer, das Pariser Theatrophone, oder das englische
Electrophone werden in diesem Artikel nicht genannt. Der Artikel zeigt sehr deutlich die inhaltliche
Beschrdnkung auf Deutschland und den deutschsprachigen Teil des Vielvdlkerstaates Osterreich.
Auch die wertende Feststellung einer ,eigenartigen" Einrichtung laBt heutige Leser des Artikels
verwundern. Sollte einzigartig gemeint sein ware das absolut falsch, wie ungewdhnlich die Vorstel-
lung fir die Redaktion war, wie man mit so einem Medium umgeht und vor allem, mit welchem
bekannten Medium (Zeitung) es verglichen wird zeigt die Ausrichtung zur Information und die un-

246 zitiert nach Wikipedia Artikel Théatrophone - Online Ressource http://de.wikipedia.org/wiki/Theatrophone#cite_note-Hawes_S._24-0 (Stand
4.9.2008)

247 Early Radio History - Online Ressource http://earlyradiohistory.us/1890want.htm (Stand 4.9.2008)
248 Early Radio History - Online Ressource http://earlyradiohistory.us/telenew1.htm (Stand 7.8.2008)
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tergeordnete Rolle der Musik. Das Potential als Unterhaltungsmedium wurde bei weitem noch
nicht erkannt.

"Eine eigenartige Einrichtung ist die Telephon-Zeitung (Telephon Hirmondd) in Budapest.
Den an eine Zentralstelle angeschlossenen 8000 Teilnehmern werden interessante Tagesneu-
igkeiten, Borsennachrichten, Konzertauffiihrungen etc. von morgens bis abends nach einem
bestimmten Programm telephonisch zu Gehér gebracht; auf besonders wichtige Nachrich-
ten, den Beginn der Vorstellungen und Akte macht ein laut ténender Alarmapparat aufmerk-
sam." (Meyers Grofies Konversations-Lexikon, Band 6. Leipzig 1906, S. 441-449.) **

Das kommerziell erfolgreiche Projekt existierte bis in die 1940er-Jahre und hatte etwas mehr als
9000 Teilnehmer.>°

IN THE CONCERT ROOM OF THE TELEPHONE NEWSPAPER

Abb. 84: Der Konzertsaal von Telefon Hirmondd - Online Ressource http://earlyradiohistory.us/telenew3.jpg (Stand
1.9.2008)

8. 2. 3. London: Electrophone

Was in Paris begann wurde auch ein weitere europdische Stadte exportiert. Das Théatrophone
setzte sich in London durch und war dort bald schon weit verbreitet.

"By 1895, Britain had its own equivalent of the French Theatrophone. It was called the Elec-
trophone’ and it offered subscribers a similar service via their telephone lines and as well as
receiving ‘'local’ relays from theatres, churches and London's Royal Opera House, they could
also switch to exchange programmes from Europe via a link-up with the French company.”
(Hawes 1991, 24)

Durch die Ahnlichkeit der Services bei den in unterschiedlichen Lindern beheimateten Firmen und
einer auf heutige Verhaltnisse bezogenen Vernetzung der Tochtergesellschaften mit der Mutterge-
sellschaft wurde auch ein Programmaustausch zwischen den unterschiedlichen Landern madglich
und verursachte entsprechend groBes Medieninteresse, was sich wieder auf die Nachfrage positiv
auswirkte.

249 Meyers Universal Lexikon - Online Ressource: http://www.zeno.org/Meyers-1905/A/Fernsprecher. Faksimile der Seite 449: http:/
/www.zeno.org/Meyers-1905.images/K/meyers-1905-006-0449.png (Stand 6.9.2008)

250 Wikipedia Artikel Drahtfunk - Online Ressource http://de.wikipedia.org/wiki/Drahtfunk (Stand 7.8.2008)
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Wer sich keinen der teuren Anschliisse leisten konnte hatte immerhin die Mdglichkeit, sich die Mu-
sik fiir kurze Zeit zumindest im Salon anzuhéren. Ahnlich wie in Paris, wo in den Hotelhallen und
Cafés Mlinzautomaten aufgestellt waren.

"To become connected to the Electrophone service it was necessary to ask the local ex-
change for Electrophone service. Connection was made via a special junction to Gerrard St
where connection was made to the requested program. For those who did not subscribe to
the service an Electrophone Saloon was provided in Gerrard Exchange where performances
could be listened to in the comfort of an armchair by a fireplace.” %’

Abb. 85: Blick in den Electrophone Saloon in Soho. In: Blog-Eintrag "Proust’s Stereo" von Paul Collins auf http://weekend-
stubble.blogspot.com/2008/01/prousts-stereo.html - Online Ressource http://bp0.blogger.com/_JTPKWPsrf74/
R4qCV37IwNI/ AAAAAAAAASo/ Mf5B5hGYxkA/s1600-h/s44. jpg (Stand 12.9.2008)

1895, im Jahr der Betriebsaufnahme, gab es 47 Teilnehmer, 1908 waren es bereits 600. Das An-
gebot stammte aus rund 30 Theatern und Kirchen Londons. Wahrend des 1.Weltkriegs konnten
Verwundete in den Spitdlern gratis Musik héren, was nach dem Krieg die Verbreitung steigerte.
Typisches Merkmal, wie oben auf dem Bild zu sehen ist - anders als beim Théatrophone - der
langstielige Kopfhorer, der in der Hand gehalten wird.

1920 gab es in GroBbritannien erste Experimente mit drahtlosem Rundfunk, der von der britischen
Postbehdrde bis 1922 untersagt, aufgrund zahlreicher Petitionen aber wieder zugelassen wurde.
Als 1923 in England der drahtlose Rundfunk seine Tatigkeit aufnahm, sah man bei Electrophone
zuerst noch keine Gefahr, wuBte man doch die bessere Klangqualitat auf seiner Seite.

Die hohen Subskriptionspreise, die schnelle Entwicklung des neuen Mediums Radio und dessen
ortliche Unabhangigkeit von Telefonleitungen sowie hohe Leitungsgebiihren waren ausschlagge-
bend, daB Electrophone nur bis zum Jahr 1925 Uberlebte, dann muBte der Betrieb eingestellt
werden.??

251 Electrophone - Online Ressource http://www.telephonecollecting.org/electrophone.html (Stand 4.9.2008)

252 Electrophone - Online Ressource http://www.telephonecollecting.org/electrophone.html (Stand 4.9.2008)
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8. 3. Das Radio wird zum Massenmedium

Bereits ab 1907 wurden in New York regelmaBige Rundfunksendungen ausgestrahlt, und 1909 er-
folgt die erste Talkshow im Radio. Am 2. November 1920 strahlte erstmals ein (aus einem Gara-
gensender hervorgegangener) kommerzieller Mittelwellen- (Brockhaus 1991, Bd. 18, 655. Artikel
Rundfunk) Sender aus Pittsburg Wahlresultate aus, dieses Datum gilt als der Beginn des Radios im
herkdmmlichen Sinn. (Conrad 1999, 327) Musik war ein essentieller Bestandteil des Radiopro-
gramms, und so wundert es kaum, daB8 Ende 1920 das erste Instrumentalkonzert Gbertragen wur-
de. (Brockhaus 1991, Bd. 18, 655. Artikel Rundfunk)

Ebenso gehdrte schon sehr bald Werbung zu den Programmen. Bereits 1922 - also zwei Jahre
nach dem Start des Rundfunks - wurde auf einer New Yorker Radiostation eine zehnminitige Wer-
bung eines Immobilienbiros ausgestrahlt. (Ritzler 2001, 18 nach Haas/Frigge/Zimmer 1991, 26)

In der Folgezeit der ersten Sendeversuche entwickelte sich ab 1923 der uns heute bekannte
Rundfunk als Medium mit seinen immer typischer werdenden Charakteristika. Den regelmaBigen
Sendebetrieb nahmen immer mehr Stationen auf, die urspriinglich nur mit der neuen Technik ex-
perimentierten. (Ritzler 2001, 10 nach Goslich 1973, 8)

1922 waren bereits 7 Sender in den USA tatig, in Kanada, GroBbritannien, Frankreich, der Sowjet-
union, Spanien, der Tschechoslowakei und anderen Landern war der reguldre Sendebetrieb aufge-
nommen. (Conrad 1999, 327)

Die Anfénge in Deutschland

Im November 1919 hielt Hans Bredow, Staatssekretar im Reichspostministerium und Fachmann
auf dem Gebiet des Radios, einen Experimentalvortrag, der in Deutschland dem neuen Medium
das notige Ansehen verschaffen sollte.

»Im »Berliner Lokalanzeiger« schrieb der beriihmte deutsche Science-Fiction-Autor Hans Do-
minik zu Hans Bredows Vortrag im November 1919: ,Wenn auch der Vortragende auf dem
Boden der Sachlichkeit blieb, entwickelte er doch zuweilen Gedanken von geradezu Jules-
Verne ‘scher Kiihnheit. So, wenn er beispielsweise den zukiinftigen Redner schildert, der sei-
ne Rede in einem drahtlosen Apparat spricht und sie fiir Millionen Menschen hérbar macht.
(Conrad 1999, 327)

Die erste Sendeanlage bestand in Kénigs Wusterhausen, war im Eigentum der Post und wurde mit
Lichtbogen- und Maschinensendern betrieben. Taglich war eine halbe Stunde Musik, auch live, zu
horen. Ein bahnbrechender Versuch war die Ubertragung der ,Madame Butterfly" aus der Berliner
Staatsoper im Juni 1921. Mittels Telefonleitungen wurde das Signal in die Sendeanlagen lbertra-
gen, die es dann ausstrahlten.

In Deutschland ging 1922 die Versuchstation Eberswalde mit Konzertlibertragungen in Betrieb.
Der erste Radiosender wurde am 20. Oktober 1923 im ,Voxhaus" in Betrieb genommen, die Zahl
der Sender in Deutschland erreichte 1925 bereits 15. 1923 gab es in Deutschland ca. 1500 Horer
(Rusch e.a. 2007, 149), Anfang 1926 waren in Deutschland bereits tber 1 Million Menschen Ra-
diohérer, 1930 3 Millionen (Rusch e.a. 2007, 149), die Zahl stieg von Jahr zu Jahr, 1939 waren es
10 Millionen. (Conrad 1999, 327)
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Die Anfénge in Osterrreich

Sporadische Sendungen beginnen in Osterreich mit dem 1. April 1923, als Radio Hekaphon on air
ging. Die erste ,offizielle® Sendung fand wahrend der Wiener Herbstmesse 1923 statt. (Braun-
beck/Schldgl 2004, 16) Ein Jahr spater wurde in Osterreich der reguldre Sendebetrieb aufgenom-
men, am 1. Oktober 1924 ging die damalige RAVAG (Radio Verkehrs AG) mit 11.000 angemelde-
ten Horern on air, deren Zahl 1925 auf 100.000 und 1926 auf 200.000 stieg. Als 1933 ,politisch-
vaterlandische Funkreportagen™ eingefihrt wurden, verringerten sich die Hérerzahlen deutlich.
(Godler 2004, 247f) Ein Riickgang von 66.000 Radiohaushalten (Steurer 2007, 22),

"mehr als 13% aller ausgegebenen Lizenzen" (Ergert 1974, 137)
war die Folge.

Nach dem Anschluss 1938 wurde versucht, durch Gebiihrenerlass fiir sozial Schwache die Radio-
gerate-Dichte in der Bevodlkerung zu heben, was 1938 mit 800.000 und 1943 mit tber 1.000.000
Hoérern gelang. (Steurer 2007, 26 nach Venus 1988, 145ff.)

8. 3. 1. Verbreitung des Radios bis heute

Grundlegende Anderungen der Medienlandschaft passierten in den 50er (vgl. ReiB 2003, 274) und
60er-Jahren. Die dem Radio noch in den 1950ern zugewiesene gesellschaftliche Funktion als Mit-
telpunkt der Familie - erkennbar an der Bauform als ,Mdébelstlick™ fiirs Wohnzimmer (vgl. Baar
2003) - hat seit den 1960ern zusehends ausgedient.

“Im Zeitalter moderner Massenkommunikationsmittel ist es kaum nachvollziehbar, daf3 ein
so alltagliches Gerdt wie der Radioapparat in frilheren Tagen etwas Besonderes darstellte.
Noch vor zwei Generationen war es ein Ereignis, wenn die ganze Familie in der guten Stube
beisammensaf3 und gemeinsam den Stimmen und Ténen, die aus dem bestaunten Wunder-
werk der Technik erklangen, zuhdrte.” (Koch 2006, 25)

Gleichzeitig verbreitete sich die Unterhaltungselektronik - aufgrund der Miniaturisierung der Bau-
teile - in den Privathaushalten und auch Automobilen, Autoradios wurden mit flir heutige Begriffe
ausgefallenen, eigens flir den Gebrauch im Auto gebauten Zusatzgeraten wie Teficord und Platten-
spieler versehen.

Abb. 86: Mitte der 1950er Jahre wurde Musik zunehmend verfiigbarer: Autoradio und Autoplattenspieler der Marke Philips.
In: Reif3 2003, 274/Abb.79.
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Bereits in den 1960ern hat die Erfindung des Transistorradios die Individualisierung vorangetrie-
ben, denn die Portabilitéat der Gerate hat sich durch die Verkleinerung der Bauteile (Halbleitertech-
nik) deutlich verbessert. Mit der Erfindung des Walkman, Discman und der MiniDisc ist die aktuelle
Verfiigbarkeit von Musik wieder deutlich gewachsen. Bis zur Mitte des Jahrhunderts war das Radio
an den Aufstellungsort gebunden, der Musikkonsum war entweder in einer Konzertsituation (Saal,
Festival, Kirche, Hausmusik, Freiluftveranstaltung) oder bei einem entsprechenden Gerat maéglich,
also ,vor Ort" in den eigenen vier Wanden oder wo immer das Radio bzw. der Plattenspieler, das
Grammophon zu finden ist.

»Die Gesellschaftlichkeit musikalischen Handelns bestimmt sich aus dem gemeinsamen Ge-
genstandsbezug der Betroffenen. Komponist, Interpret und Horer beziehen sich in komple-
mentdr ergdnzender Weise auf die Musik. " (Rlitzler 2001, 33)

Das muBte nun nicht mehr in der Familienidylle am Radiogerat geschehen und durch die langsame
Individualisierung begann mit der Portabilitdat und Miniaturisierung der Gerate eine Wandlung im
Radiokonsum, die auch Musikkonsum generell personlicher und individuell gepragter werden lieB.

Das erste und wichtigste elektronische Medium Radio wurde vom neuen Leitmedium Fernsehen
verdrangt. Radio wurde zum "Hintergrundmedium und zur Gerauschkulisse." (Baar 2003, 231)
Eine Umstrukturierung wurde notwendig, und der Horfunk konnte sich in seiner neuen Position be-
haupten und fand eine neue Nische. Die Verbreitung des Radios als Massenmedium wurde durch
das Fernsehen nicht eingeschrankt, sonder die beiden elektronischen Massenmedien erganzen sich
in der Aktualitét und in der Art der Hoérernutzung. Das ehemalige Hauptabendprogramm Radio
wurde durch das Hauptabendprogramm Fernsehen ersetzt, die Nutzung des Radios veranderte
und stabilisierte sich.

,Die Radiogeriiteaustattung [siehe Seite 174] ist in Osterreich wie auch in Deutschland mit
fast hundert Prozent fldchendeckend. Die Palette der unterschiedlichen Gerdtetypen reicht
vom Radio als einem Bestandteil der Stereoanlage iiber die mobilen tragbaren Gerdte wie
Radiorecorder oder Walkman bis hin zum Autoradio. [...] Die Radionutzung geschieht lber
viele und technisch unterschiedlich ausgestattete Empfangsgerdte, welche zusdtzlich noch
sehr mobil sind, und Radiohéren an jedem beliebigen Ort ermdglichen. (Rauter 1999, 63.)

Das Radio als adltestes Massenmedium zur Musik- und Informationsverbreitung (Rauter 1999, 44.
nach Flichy 1994, 185.) ist heute entsprechend etabliert und technologisch ausgereizt. Jeder kann
sein Radio einschalten und aus der Fllle an 6ffentlich-rechtlichen wie auch - vor allem in den USA
- privaten Sendern sein Programm waéhlen. Seit 1995 ist auch in Osterreich durch das Zulassen
von Privatradios die Medienlandschaft reicher geworden. (siehe Seite 22)

»In praktisch jedem Haushalt der Bundesrepublik gibt es derzeit mindestens einen Fernse-
her; dazu kommen in der Regel mehrere Radios. Abspielgerdte fiir CD, Audiokassette und
Schallplatte sind zu rund 95% vorhanden und haben damit ebenfalls Markt-Séttigungsgrenze
erreicht.” (MGG 1997, 1576. zit. nach Phonographische Wirtschaft 1996)

Das Radio ist mittlerweile in Mobiltelefone integriert, die ja ihrerseits eine neue Funktion der Indi-
vidualisierung darstellen. War man friher beim Telefonieren auf die Funktion des Ortes angewie-
sen und muBte die Nummer des Aufenthaltsortes angeben, so ist seit der massenhaften Verbrei-
tung des Handys die Erreichbarkeit eines Menschen von einer Funktion des Ortes zu einer
Funktion der Person, des Individuums geworden. Leicht lIaBt sich das auch im 6ffentlichen Raum
nachvollziehen, gehérten doch noch vor wenigen Jahren deutlich mehr Telefonzellen zum allge-
genwartigen StraBenbild als heute.?*

253 Dieser Trend ist scheinbar wieder im Umbruch: In Deutschland wurden seit dem Beginn des Handy-Booms vor allem in den ehemaligen
ostdeutschen Bundeslandern rund 40000 Telefonzellen abmontiert. Neuderings werden in ganz Deutschland wieder neue Telefonzellen
aufgestellt. Quelle: Artikel im Spiegel Online 27.10.2005, ,Telefonzellen - Die Rickkehr der Minzer" http://www.spiegel.de/netzwelt/tech/
0,1518,381881,00.html (Stand 30.7.2008)
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Die typische Radionutzung hat sich in den letzten Jahrzehnten etwa bei 200min pro Tag eingepen-
delt, sowohl fiir Deutschland, Osterreich und die Schweiz. Die Tagesh&rer und typischen Hérge-
wohnheiten in Deutschland gibt die Radiozentrale fiir 2008 mit 243 Minuten taglich an, Mannner
liegen bei 254 und Frauen bei 232 Minuten. Am wenigsten wird ausbildungsbedingt in der Gruppe
von 10-19 Jahren mit 127 Minuten gehdrt, den Spitzenwert erreichen die 40-49 Jahrigen mit 284
Minuten tdaglichem Radiokonsum.

Gesamt | 3
Manner | .|
Frauen | -
10-19 M 127
iy Y
30-30 | 2 {
40-49 I
50-50 N
60-60 N ;7
70+ I |

Abb. 87: Durchschnittliche Radiohérdauer in Minuten fiir Deutschland 2008. radiozentrale.de/ Radionutzung 2008 in
Deutschland (ma 2008 Il) - Online Ressource http://www.radiozentrale.de/site/645.0.html (Stand 25.8.2008)

Die Horerzahlen fir Radio in Deutschland 2008 belegen, daB taglich 27,3 Millionen Menschen in
der Spitzenzeit zwischen 7.00h und 8.00h Radio héren. Die Nutzung des Mediums nimmt dann
Uber den Tag verteilt kontinuierlich ab, der starkste Rickgang ist zwischen 19.00h und 20.00h zu
bemerken, wo das Fernsehen klar in den Vordergrund tritt. Der flir die Werbewirtschaft relevante
Bevélkerungsanteil der 10-49 Jahrigen macht zur Spitzenzeit mit 15,4 Millionen Menschen etwas
mehr als die Halfte der Horer aus. Die kleine Tagesspitze von 12.00 bis 13.00 ist bei dieser Grup-
pe nicht zu beobachten.

Horer pro Stunde Gesamt und 10-49 Jahre

——Gesamt 1049 Jahre

Abb. 88: Hérer pro Stunde Gesamt und 10-49 Jahre. radiozentrale.de/ Radionutzung 2008 in Deutschland (ma 2008 Il) - On-
line Ressource http://www.radiozentrale.de/site/645.0.html (Stand 25.8.2008)

Auch im Auto ist das Radio ein Wegbegleiter, vor allem auf dem morgendlichen Weg in die Arbeit
und abends am Weg nach Hause. Die fiir 2008 aktuellen Spitzenwerte der Radionutzung im Fahr-
zeug liegt in der Frih zwischen 7.00h und 8.00h bei deutschlandweit 7,8 Millionen Hérern, die
zweite Spitze wird abends zwischen 17.00h und 18.00 erreicht. Untertags ist liegt die Radionut-
zung im Fahrzeug deutlich tiefer, da sich viele Menschen zur Arbeit im Biro befinden.

Die Nutzung als Tagesbegleiter wahrend der Arbeit steigt und fallt parallel zur Nutzung im Fahr-
zeug, nur zwischen den Spitzenwerten beim Radiokonsum im Auto steigt die Nutzung im Berufsle-
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ben weiter an. Wahrend der langen Periode von etwa 9.00h bis 13.00h liegt die Radionutzung im
Berufsleben hoéher als die abendliche Spitze, aber immer deutlich unter der morgendlichen Spitze
der Nutzung beim Autofahren.

Auto fahren / Arbeiten im Beruf und dabei Radio horen

Horer pro Stunde in Mio.

7,8 Mio. Horer —im Auto Berufsarbeit

| -

s
¥

Abb. 89: Radiohéren beim Autofahren / Arbeiten im Beruf. radiozentrale.de/ Radionutzung 2008 in Deutschland (ma 2008
1) - Online Ressource http://www.radiozentrale.de/site/645.0.html (Stand 25.8.2008)

8. 4. FM Transmitter & Network Music Player

Einer der ersten FM-Transmitter war der Belkin TuneCastll, speziell flir den iPod war der iTrip von
Griffin Technology gedacht. Die Idee hinter FM-Transmittern ist einfach. Wenn man den MP3-
Player bei sich tragt, hat man eine hohe Zahl an Musikstiicken bei sich, die nur via Kopfhorer zu
rezipieren sind. Da es im Auto wie auch zu Hause nicht immer nur ein Musikhéren tUber Ohrhérer
sein soll, suchte man nach Alternative. Kabellose Lautsprechersysteme existieren, sind aber noch
nicht sehr weit verbreitet und die Reichweite des schwachen Senders ist nicht ausreichend. Was
jeder Haushalt und fast jedes Auto in der heutigen Zeit an medialer Grundausstattung aufweisen
kann, ist das Radio. (siehe Seite 172)

Namensgebend flr die vorliegende Arbeit waren die ersten FM-Transmitter fir MP3-Player. Heute
existieren viele verschiedene Modelle von FM-Transmittern fiir verschiedene MP3-Player. %**

FM-Transmitter greifen die hohe Verfligbarkeit des Mediums Radio auf und gehen einen unge-
wohnlichen Weg. Der MP3-Player - normalerweise Uber Kopfhérer zu vernehmen - wird mit dem
FM-Trasmitter zum mobilen Radiosender. Der Kopfhdrerausgang Ubermittelt die Klanginformation
an den den kleinen Sender, der etwa im Falle von Griffin Technologys iTrip aus der Batterie des
iPod gespeist wird. Der Energieverbrauch ist laut Herstellerangaben minimal, sodaB keine Laufzei-
teinbuBen im Betrieb des iPod zu erwarten sind. 2*°

Der iPod als mp3-Player wird von der durch die Firma Apple hergestellten Software ,iTunes" un-
terstltzt. Mithilfe von iTunes ist es sehr leicht moéglich, CDs auf den eigenen Rechner zu kopieren
und damit auch auf den iPod zu lberspielen. Weiters kann iTunes Playlists zusammenstellen, die
ebenfalls auf den iPod Ubertragen werden. Die Zusammenstellung der Playlists durch den Besitzer
ermdglicht ein individuelles Programm - dhnlich einem Radioprogramm - damit auch die Verof-
fentlichung via Radio entsprechend dem Broadcast-Prinzip. Hier setzt der iTrip an: er macht den
iPod zu einem kleinen Radiosender, die abgespielten Playlists kénnen so vom Autoradio oder der
HiFi-Anlage zuhause empfangen werden. Eine Reichweite von 10-30 Metern reicht hier véllig aus,
die zugrundeliegende Sendeleistung ist sehr gering und mittlerweile fir den Gebrauch im Kraft-

254 Artikel FM-Transmitter (Mai 2006) - Online Ressource http://www.hardwarejournal.de/mp3-player-fm-transmitter.htm (Stand 19.9.2008)
255 Griffin Technology iTrip - Online Ressource http://www.griffintechnology.com/products/itrip/ (Stand 19.9.2008)
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fahrzeug in Deutschland zugelassen. (Mandl 2007, 227) Wer nicht im eigenen Land zugelassene
Geréate ohne die CE-Kennzeichnung verwendet macht sich dennoch strafbar.?*®

Der groBe Vorteil des iTrip liegt darin, daB die Individualisierung deutlich zunimmt, denn der Akt
des Musikhérens mit einem personal stereo (vgl. Bull 2002) wird hier transformiert. Der mp3-
Player ist nicht mehr langer ein Gerat flr bloB einen Hoérer sondern fir ein Publikum. Die Indivi-
dualisierung schreitet in Richtung Medialisierung voran. Der Besitzer kann die von ihm zusam-
mengestellten Playlists - damit sein eigenes, privates Programm - (ber das Radio in Auto oder
HiFi-Anlage , veroffentlichen™. Die begrenzte Sendeleistung ist nicht zum Erreichen einer groBen
Offentlichkeit gedacht, dabei wiirden zumindest in Europa "Royalties" anfallen. In den USA, wo
diese Gerate urspriinglich herkamen, versucht gerade eine Initiative der Musikindustrie Royalties
aufgrund von Airplay durchzusetzen. 2’ (siehe Seite 259 Abbildung 152)

Die Playlist tritt als Symbol der 3. Revolution der Musik und von ,my own private radio™ auf.
(siehe S. 226 - 236 Kapitel "9. 7. Playlistening - die Playlist als Metapher") Musikprogramm, indi-
viduell zusammengestellt auf dem MP3-Player, abgespielt liber das Autoradio oder die heimische
HiFi-Anlage. Hier beginnt sich die Grenze zwischen dem herkdmmlichen Medium ,Radio™ und der
individuellen Programmgestaltung zu verwischen. (Anhang siehe Abbildung 171 Seite 334) Uber-
tragen angewandt auf Musik im Home-Consumer-Bereich kénnte man feststellen, daB die CD-
Wechsler um 2004 von einer neuen Art des Medienkonsums abgel6ést oder zumindest erganzt
werden.

»Der Markt hat gesprochen: das Thema lautet »Streaming«". (Laurence 2004)

Streaming muB jedoch nicht nur im Internet und bei Online-Radios stattfinden. Auch fir Privatan-
wender gibt es Streaming-Lésungen als Erganzung fir die heimische HiFi-Anlage.

Im Rahmen der digitalen Revolution wird das Individuum weiter in den Mittelpunkt gerlickt und
seine Wiinsche und Vorstellungen sind leichter umzusetzen als bisher. Der Griff zur Fernbedienung
fur die HiFi-Anlage ist nicht unbedingt Vergangenheit, der Konsum eines fir die Allgemeinheit be-
stimmten Sendeformates im Radio manchmal schon. Denn auf die Stimmungen und Emotionen
der Person zum gegebenen Zeitpunkt kann ein vorausprogrammiertes Medium mit dem Anspruch,
ein groBes Publikum zu erreichen, niemals eingehen.

Medienbibliotheken, die via iTunes oder Winamp auf dem heimischen Computer verwaltet werden,
sind die modernen Unterhaltungszentren in Ergdnzung zu herkdmmlichen HiFi-Anlagen. Medienda-
teien auf einem zentralen Server - auf dem MP3-Player, dem Computer, einem im Netzwerk frei-
gegebenen Samba-Laufwerk oder einem NAS (Network Attached Storage, Fesplattenlaufwerk, das
ohne Computer wie ein kleiner Server fungiert und Daten im Netzwerk speichern und meist via
Samba-Protokoll bereitstellen) - oder aus dem Internet sind die Erganzung traditioneller
Medienangebote.

Auf dem heimischen Computer IaBt sich mittels Firefly, iTunes, Windows Media Connect, die eige-
ne Musikbibliothek im Netzwerk freigeben und von anderen Geraten darauf zugreifen. Drahtge-
bunden oder im Funknetzwerk kdnnen Musikdaten auf die passenden Gerate gestreamt werden,
die ihrerseits wieder die Verbindung zur heimischen HiFi-Anlage oder Aktivlautsprechern herstellen
und damit das Eigenheim in verschiedenen Raumen mit Musik versorgen - man spricht von soge-
nannten Multi-room-systems.?*®

256 Knott, Michael (2008): FM-Transmitter: Streaming fiirs Autoradio. Artikel in netzwelt.de 14.2.2008 - Online Ressource http:/
/www.netzwelt.de/print/news/74446-fm-transmitter-streaming-fuers-autoradio.pdf (Stand 19.9.2008)

27 Die Kampagne zur Abgeltung von Radio-Airplay fiir Musiker bzw. Rechteinhaber. musicFIRST Mission Statement - Online Ressource http:/
/www.musicfirstcoalition.org/?#/about/mission/ (Stand 19.9.2008)

258 Wikipedia Artikel Sonos - Online Ressource http://en.wikipedia.org/wiki/Sonos (Stand 19.9.2008)
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e Firefly: Open-Source Mediaserver, hieB anfanglich mt-daap und war fiir die Roku
Soundbridge und Apple iTunes geschrieben und verwendet das Roku Sounbridge-
Protokoll SBR und iTunes Digital Audio Access Protocol DAAP. Betriebssysteme Ap-
ple MacOSX, Apple iPhone/iPod touch, UNIX/POSIX, Windows. Unterstltzte Medi-
enformate sind MP3, AAC, FLAC, Ogg, WMA, Besonderheit ist die Echtzeit-Kodie-
rung von WMA Lossless, WMA Pro und WMA Voice. Playlisten und Mediathek aus
iTunes, selbstzusammengestellte Smart-Playlists, Online Radio Stationen. Aktuelle
Version 0.2.4.2. vom 19.4.2008, Software teilweise noch im Beta-Stadium?°

e iTunes: Streaming via DAAP-Protokoll, siehe S. 213 - 224 Kapitel "9. 5. iTunes"

e SlimServer/SgeezeCenter, hieB 2001 urspringlich Slimserver, wurde als Streaming
Media Server zur Unterstiitzung von Slim Devices Endgeraten in Perl geschrieben
und ist Open Source Software. Seit der Ubernahme von SlimDevices durch Logi-
tech wurde der Softwarename der Brand Sqeezebox (Abspielgerat zum Verbinden
des Musikstreams der Mediathek auf der Festplatte) angeglichen und heiBt jetzt
SqgeezeCenter. SqeezeCenter unterstlitzt die Betriebsysteme Apple MacOSX, BSD,
Linux, Solaris, Windows ab XP. Slimserver/SqgeezeCenter laduft auf wenigen spezifi-
zierten NAS-Geraten, bei Vorhandensein der Software FreeNAS ebenfalls. Viele
Audioformate werden gestreamt, z.B.: MP3, AAC, FLAC, Ogg, WAV.?®°

¢ Windows Media Connect (WMC): UPnP AV-Server flir Windows XP und héher.
Urspriinglich als stand-alone Server geschrieben, wurde WMC in den Windows
Media Player (WMP) integriert. WMC 3.0 findet sich in WMP11 fir Windows XP,
WMC 4.0 in WMP 11 fir Windows Vista.
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Abb. 90: Oberfldche des SqueezeCenters in einem Webbrowser, vormals Slim Server - http://en.wikipedia.org/wiki/Squee-
zeCenter - http://upload.wikimedia.org/wikipedia/en/5/57/Squeeze_Center.jpg (Stand 1.9.2008)

Der amerikanische Journalist Andrew Laurence gibt in seinen TidBits aktuelle Uberblicke iber zeit-
gemaBe Software und Technologie und ihre Auswirkungen auf den Privatanwender. Als er den
SLIMP3, ein die heimische HiFi-Anlage erweiterndes Gerat zur Wiedergabe von durch die installier-
te Software SLIM-Server freigegebenen und zum Streamen aufbereiteten Musikdateien, die auf
der Festplatte von Computern gelagert sind, zu Hause seinen Tests unterziehen konnte anderte
sich sehr rasch sein Musikkonsum.

259 FireFly Media Server - Online Ressource http://www.fireflymediaserver.org/ (Stand 19.9.2008)
260 Wikipedia Artikel SlimServer - Online Ressource http://en.wikipedia.org/wiki/SlimServer (Stand 19.9.2008)
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Die Veranderung aufgrund neuer technischer Mdéglichkeiten fallt meist erst im Nachhinein auf,
wenn einem Gewohnheiten abgehen, die das Leben vereinfachen oder zumindest als Vereinfa-
chung aufgefaBBt werden. Erst als das Gerat wieder an den Hersteller zuriickgegeben werden muB3-
te, manifestierte sich die Anderung des Musikhérens beim testenden Redakteur.

»Waehrend ich die Besprechung von SLIMP3 schrieb, fiel meiner Frau und mir auf, dass wir
oefter und leichter Musik spielten. Der nahtlose Zugang zur Musik verstaerkte ihren Ge-
brauch und unseren Spaf} daran in hohem Maf3e, aehnlich wie es mit den Vorteilen ist, in de-
ren Genuss man durch TiVo kommt. Nachdem wir die Demo-Einheit an Slim Devices zurueck-
geschickt hatten, fiel uns auf, dass da was fehlte. Jetzt waren wir wieder gezwungen, in
CDs zu wuehlen und wir verfielen auf unsere alte Angewohnheit, die gleiche Auswahl an
Disks im Player zu lassen und uns von kommerziellen Radiostationen quaelen zu lassen.
Jetzt, wo wir eine Squeezebox in die Finger bekommen haben, koennte es sein, dass ich ein

Exemplar fuer mein Unterhaltungs-Center kaufen muss. [Andrew Laurence hat jetzt fast
]rr 261

eine Vorstellung davon, wie er all seine CDs im Wohnzimmer unterbringen kann. Fast.
Die Verfligbarkeit von Musik hat sich durch die Miniaturisierung drastisch gewandelt. Speicherplatz
fur digitale Medien ist klein, erschwinglich und Massenware, die Physis der Musik wandelte sich
durch die Digitalisierung und Speicherung auf Hard-Discs, Solid State Discs (Flash-Speicher) sowie
die Verbreitung via Internet. Der Vertriebsweg ist konsistent mit Netzwerk und Technologie ver-
bunden, es ist kein physikalischer Tontrager mehr notwendig, da die Information Uber den Klang
der Musik einfach als kérperlose Datei vorliegt. (siehe S. 264 - 273 Kapitel 10. 6. Die Natur der
Musik verandert: Physis - Commodity)

Die wichtigsten und bekanntesten Gerate sind SLIMP3, heute Sqeezebox und Roku Soundbridge.
Die Soundbridge etwa kann auch auf die iTunes-Mediathek zugreifen und versteht unter anderem
Apples Streaming-DAAP-Protokoll zur Wiedergabe von Audiodateien.

@00 Roku - SoundBridge
{ [ @] A A|| | R http://www.roku.com/products_soundbridge.php ~Q-
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SoundBridge network music players - Play that funky music Wi-Fi.
1-888-600-ROKU (7658)

Roku SoundBridge plays your PC or Mac digital music files anywhere in the house - connecting your stereo
or powered speakers to your computer's digital music library. O, listen to a variety of Internet Radio stations
without even turning on your computer. WMA, MP3, AAC, AIFF, ALAC, and WAV music formats are

supported - making it the most compatible music player around INTERNET RADIO

Also see the Radio with built-in speakers.

*Protected AAC files purchased from the iTunes Music Store 