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Bred mediebrug, bedre kompetencer?
Om forholdet mellem
medieanvendelse og kompetencer

hos de 15-18-arige

Kirsten Drotner

Artiklen bygger pd to hovedsynspunkter, nemlig for det forste at medierne i dag er grundleggende
komplence- og dannelsesmadler, og for det andet al forskellige medier nerer forskellige kompetencer.
Det ma siledes antages, at en bred brug af forskellige medier udger en nadvendig, omend ikke tilstrak-
kelig, basts for at udvikle en bred vifle af kompetencer. Herudfra analyseves unge danskeres mediebrug i

Jorhold tel uddannelse og erhvery, fritidsjob, kon samt alder, og det diskuteres hvilke krav og muligheder
resultaterne stiller 0l fremtidens kultur- og uddannelsespolitik.

I slutningen af 1999 udkom rapporten Det digitale
Danmark: omstilling 62l netverkssamfundes, forfattet af
Lone Dybkjer og Jorgen Lindegaard. Her lyder
den allerforste satning: »Internettet og de nye
kommunikationsteknologier binder mennesker og
virksomheder sammen over hele verden 1 et glo-
balt netvaerkssamfund« (Dybkjar og Lindegaard
1999: 8). Fra forste linje defineres samfundet som
en vidercudvikling af informationssamfundet, og
den digitale udvikling forstas ud fra en ekonomisk
logik. Samme tankegang kom til udiryk i marts
2000 pa et EU-topmade i Lissabon, hvor behovet
blev understreget for at age uddannelsen af en vel-
uddannet IT-arbejdskraft, for at Europa kan
hamle op med turbofarten 1 USAs sdkaldte nye
akonomi.

Denne ligestilling mellem digital og skonomisk
udvikling er lige sa almindelig som den er snever-
synet. 1 det folgende vil jeg anlegre en bredere,
analytisk optik, bdde hvad angir forstielsen af
den digitale udvikling og af arbejdskraften. Frem
for fokusere pa Interncttet, md vi derfor se pé det
samlede medielandskab, og her bliver en afgo-
rende dimension konvergensen mellem telekom-
munikation, medier og informationsteknologi.
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Og frem for at definere brugerne i dette medie-
landskab som blot og bart ekonomisk arbejdskraft
eller forbrugere i virtuelle og virkelige varehuse,
md vi betragte dem som borgere med en bred vifte
af behov, og her bliver en afgorende dimension
sammenhangen mellem medier og kompetenceu-
dvikling. Dette udvidede perspektiv pd medier og
brugere vil jeg underbygge gennem empiriske,
kvantitative analyser af 15-18-ariges mediebrug.’
At analysere forholdet mellem medicbrug og
kompetenceudvikling med empirisk afszt hos un-
ge er oplagt: det er netop i ungdomsarene, at bide
medicbrug og kompetencer for alvor differentie-
res, hvilket ofte hanger sammen med forskellige
uddannelsesforleb. T dynamiske samflund ®ndres
kravene konstant til, hvilke grundleggende kund-
skaber de opvoksende generationer skal have. I de-
mokratiske samfund som det danske folges disse
endringer af offentlige diskussioner om, hvilket
omfang, indhold og organisering disse kundskaber
ber have, en diskussion der er blevet fort med

Jevne og stadig kortere mellemrum i1 mere end

100 ar og ofte med afsect i, at nye medier har set
dagens lvs. Behovet for sddanne diskussioner for-
sterkes af, at de fleste voksne er meget bevidste
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om, at deres egne kundskaber ikke umiddelbart
kan overfores til og anvendes af naste generation.
Dhskussionerne kan herved abne et offenthgt re-
fleksionstelt, der traekker pd bredere og ofte mere
diffuse forestillinger om, hvad voksne mener er
godt for bern og unge. Kundskabsdiskussionerne
spejler herved centrale samfundsmeessige idealer
om dannelse, idealer som diskussionerne selv med-
virker til at forstarrke eller revidere.

Begreber om medier
og kompetencer

For mig at se lever vi ikke 1 et informations- eller
netverkssam{und, men snarvere 1 hvad man kan
kalde et semiotisk sarmfund: 1 vores del af verden
kommer flere og flere af bade informationer og op-
levelser til os 1 form af tegn, hvad enten der er tale
om lyd, billeder, skrift eller blandinger af disse
tegn. I dag er medierne blevet centrale dannelses-
midler pa samme made, som bogen og avisen var
det for 204 dr siden: det er fra medierne, vi henter
store dele af vores forstdelse af os selv og omverde-
nen (Drotner 1995, 1999: 217-39). Derfor er medie-
rne ogsd centrale for den offentlige diskussion af
kundskaber eller kommetencer.

Men en kompetencediskussion med medierne i
centrum vanskeliggares af, at vi endnu savner en
nuanceret begrebshrug, der er udviklet pd et empi-
risk grundlag. For det forste er begreber am og definit-
oneraf medier praeget af at varre udvikletinden foren
kulturel diskurs, hvor bogen og den lodige avis til-
herer den fine ende af det koltuwrelle spektrum
gransende sig til kunst, mens de ovrige medier er
blevet forstaet som del af populerkulturerne. Om-
vendt har de enkelte reprasentationsformer og
genrer historisk set1vidt omlang udviklet sig1 dia-
log med hinanden. Resultatet er en diskrepans
mellem kulturel diskurs og kulturel praksis, som
kommer til udtryk med sarlig klarhed i uddannel-
sessvsternet: her fastholdes det kultarelle hievarki
officielt, mens elever (0og mange laerere) 1 deres
hverdag lever 1 en blandingskultur og lenge har
gjort det. Det officielle kulturhierarki har 1 vidt
omfang blokeret for en nuanceret diskussion af ck-
sempelvis skolens kulturelle og wstetiske normer,
samticig med at der reelt foregdr cn kulturkamp
om tildeling af ressourcer, formulering af lesepla-
ner og eksamenskray (Andersson mfl. 1999).

Problemernc med medicbegrebet forstarkes af,
at hvert medium i vidt amfang er blevet analyseret

1 1solation og som noget specifikt snarere end som
del af et samlet mediemilin, hvor de enkelte medier
virker sammen. Hvor forstdclig denne udvikling
end er set 1 lyset af de omfattende krav, det stiller
til forpligtet samarbejde at bryde disse analyse-
maenstre, sa er det dbenlyst, at den tiltagende tek-
nologiske konvergens — og divergens - mellem me-
dierne kraever en genteenkning af vores teoretiske
forstdelse og empiriske analyser af medieret ko
munikation.

For det andet vanskeliggeres en kompetencedi-
skussion med medierne i centrum af, at vi savner
acwkvate begreber om og defimitioner af kompetence. Det
bedste cksempel pd vanskelighederne er méske an-
vendelsen af det engelske ord fiteracy, der ofte over-
sicttes til ordet kompetence pa dansk, Begrebet
hidrorer naturligvis fra en Litteraer tradition, men
anvendes 1 dag 1 kombinationer som media fiteracy,
computer literacy, cultwral literacy — alle sammenstil-
linger der antyder nodvendigheden af at udvide
kompetencebegrebet, sa det omfatter andre typer
kundskaber end dem, der hidrorer fra en traditio-
nel, humanistisk skoletradition. Men udvidelsen
sker uden et opgor med de litterare normer, der
ligger bag begrebet fiteracy

Pa tysk og dansk er begrebet dannelse {(Bildung)
at'og til blevet anvendt som erstatning for begrebet
fiteracy, og dannelsesbregebet har den fordel, at det
hverken er snwevert knyteet til en litterer tradition
eller en konkret kundskabstorstdclse. 11l gengald
har dannelsesbegrebet det problem, at det forbin-
des med en klassisk forstdelse af (enheds) kultur og
derved stoder pa samme vanskeligheder som be-
grebet literacy, ndr det anvendes 1 forhold til mula-
kulturelle og medierede processer.

Medier og kompetencer 1 brug

Frem for at udvikle denne begrebsgymnastik yder-
ligere, er der maske snarere brug for mere empi-
risk funderede undersegelser af forholdet mellem
de enkelte medier og de faktiske kompetencer, de
medvirker til at udvikle hos brugerne. En af me-
dieforskningens visionere pionerer, Marshall
McLuhan, har som en af'de forste papeget, at me-
dichrug og mentale processer henger sammen:

Psychically the printed book, an extension of the
visual faculty, intensified perspective and the fixed
point of view. Asssociated with the visual stress on
point of view and the vanishing point that provides
the illusion of perspective there comes another il-
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lusion that space is visual, uniform and continuous

(McLuhan [964/1997: 172).

Ifolge McLuhan medvirker trykkekunstens (gen)-
opfindelse i 1400-tallet til at styrke individuel ab-
straktion og logisk fremadskridende forstdelse, for-
di lesning frem for deklamation eller en mere
langsom tydning af' handskrifter gor den individu-
elle laser 1 stand til rimelig hurtigt at overskue,
kontrollere, klassificere og fastholde sin vidensti-
legnelse. Nojere kildestudier har ganske vist siden
vist, at hejtlesning var mere udbredt, end McLu-
hans individualistiske tcori antyder (Burnett 1982/
1984), men det fratager ikke hans teses generelle
vardi 1 at pavise en sammenheng mellem medie-
brug og mentale dispositioner.

Bl.a. Walter Ong har siden segt at videreudvikle
McLuhans teorier pa et mere forpligtet historisk
grundlag i bogen Orality and Literaey (Ong 1982). T
sine studier af forholdet mellem mundtlige og
skriftbaserede kommunikationskulturer, knytter
han skriftkulturens udvikling (og her iser de
tevkte mediers udvikling) til specifikke fylogeneti-
ske udviklingstraek. Mest velkendt er hans kobling
af skriftlig kommunikation og synssansens primat.
Ong er med rette blevet kritiseret for sin dikotome
og forenklede forstaelse af forholdet mellem skrift-
lige og mundtlige kommunikationskulturer og for
sin idealisering af de sidste (kritikere ynder at
fremhzeve Ongs baggrand som Jesuitterpraest ).

Men tilbage star, at forskellige medier fakeisk
synes at fremme forskellige mentale og kognitive
funktioner. Eksempelvis har flere medieforskere
fremheevet, at trykt fiktion og radio skarper evnen
til at kunne forestille sig rum og figurer »inde 1 ho-
vedete, tv og film trener evnen til at skabe analo-
giske forbindelser mellem forskellige objekter og
handlinger, mens computeren fremmer evnen til
at kombinere forskellige sanseinderyk og tenke pa-
rallelt frem for sekventelt (Gardner 1983, Green-
field 1984, Messaris 1996, Potter 1998).

En nerliggende konklusion pa undersegelser
som disse ex, at jo flere medier, man anvender, desto mere
alsidigt bliver ens perceptionsberedskab. Og jo meve alsidigt
ens perceptionsberedskab er, desto bedre grundlag har man
Jor at skabe en bred vifte af medickompetencer. En sadan
konklusion stir i modsaetning il udbredte antagel-
ser om, at eksempelvis lesefeerdigheder har seerlig
kognitiv forrang blandt mediekompetencerne, for-
di leesning fordrer fordybelse og evne til abstrakt
tenkning; cller til antagelser om, at det lille
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DOS-kerekort til computeren er den direkte ad-
gangsbillet il Al Gores informationsmotorve.

Samtidig harmonerer konkiusionen glimrende
med udviklingen 1 nutidens — og navnlig fremti-
dens — mediekultur. Denne udvikling kendetegnes
som navot ved at veere en interaktion mellem og
differentiering af samvirkende medier, snarere
end en dikotom opdeling mellem mundtlige og
skriftlige kommunikationskulturer. Denne ‘multi-
medickultur’ giver flere muligheder end tdligere
for at opove forskellige medicerfaringer; men den
stiller tillige langt storre krav til, hvad man kunne
kalde brugernes tolkningskundskaber eller -kom-
petencer. Det er simpelt hen afgerende for at
kunne bega sig i det voksne liv -~ og ikke blot i ar-
bejdslivet - at man besidder nogle grundleggende
redskaber til at kunne tolke medierne, si man selv
kan anvende deres budskaber og udtrykke sigigen-
nem medierne. De storre krav til tolkningskompe-
tencer indebarer ogsd, at dem der kommer til at
mangle disse kompetencer, bliver endnu vanskeli-
gere stillet bade socialt og kulturelt. Denne situa-
tion er historisk ny. Ogsa tidligere har der naturlig-
vis vaeret forskel pd, hvordan danskerne har an-
vendt medierne og hvilken viden om medierne,
forskellige mennesker har haft. Men disse forskelle
har ikke som 1 dag vaeret afgorende for fotks hand-
lemuligheder i samfundshivet og chancer i arbejds-
hivet.

Det er derfor nu serlig pakraevet at undersege
forskelle 1 mediebrug blandt de opvoksende gene-
rationer. Herved far vi nemlig et pejlemierke for,
hvor der feks. medie- og uddannelsespolitisk skal
settes ind, s forskelle 1 mediebrug ikke forsterker
cller ligefrem skaber klofter mellem socialt og kul-
turelt staerke og svage grupper. Traditionelt diffe-
rentieres mediebrugen, nar barn bliver sd store, at
de mere frit vaelger i det eksisterende medicudbud
og 1 hajere grad anvender medier uden for hjem-
met. Det er derfor sarlig oplagt at analysere mu-
lige torskelle i netop unges medicbrug. Det er ogsa
seerhig vigtigt, idet man fra tidligere undersegelser
ved, at forskelle 1 unges mediebrug henger noje
sammen med kon, etnicitet, social baggrund og
uddannelsesretning (Roc 1983, Johnsson-Smarag-
di 1994, Bjurstron 1997).

De brede og de smalle

Hvilke forskelle finder vi s blandt dagens unge,
der generelt set er den befolkningsgruppe, der an-
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vender den bredeste vifte af medier 1 deres frind?
Er der stadig nogle, der stort set kun laser eller nze-
sten kun ser tv eller kun bruger computeren? Det
undersoges i det tolgende. Mere konkret analyse-
res, hvilke unge, der hyppigt bruger et bredt spek-
trum al medier, og hvilke unge der ligesa hyppigt
bruger et mere smalt spektrum. De unge, der brugerel
bredi spektrum af medier og bruger dem hyppigt, defineres
som unge med en bred medieprofl. Denne gruppe far
altsd adgang til en bred vifte af medicudtryk som
fx genrer, fortellckonventioner og kombinationer
af billeder og lyd. T det omfang hvert medium kan
siges at befordre bestemte perceptionsberedskaber
og medieerfaringer, vil de unge der anvender det
bredeste spektrum af medier have det bedste ud-

gangspunkt for at udvikle en bred vifte af

mediekompetencer. Omuend! defineres unge, der anven-
der et small spekirum af medier og anvender dem sjeldent,
som unge med en smal medieprofil. Disse unge vil {3 ad-
gang til at opeve en smallere vifte af mediekompe-
tencer. Ud over at afdekke storrelsen af disse to
grupper vil jeg analysere deres sammensaetning
med hensyn til alder, kon og uddannelse.

Det skal understreges, at man ikke umiddelbart
kan shatte, at unge med en bred medickompetence
automatisk har en steerk kulturel baggage, endsige
at de er pa det sociale vinderhold. De ret fa unge,
der stort set fraveelger medierne, kan naturligvis

Konkrete udslag af de senere ars kultur- og ud-
dannelsespolitiske diskussioner er en betankning
fra Statsministeriets Medieudvalg 1 1996, som an-
befalede at gore medieundervisning il et selvsteen-
digt fag fra forste klasse (Medieudvalget 1996).
Samme ér fremlagde det sdkaldte Meisterudvalg,
nedsat af Undervisningsministeriet, sin rapport,
der lagde viegt pa at medicundervisningen skal in-
tegreres 1 de evrige fag 1 hvert fald i folkeskolen
(Meister mfl. 1996). Fraset disse vigtige organisato-
riske forskelle betonede begge udvalg, at der bar
undervises 1 en bred vifte af medier, og at demedie-
crfaringer, born og unge i dag primart ger 1 friti-
den, inddrages som faelles lereprocesser 1 under-
visningen.

Hvad er en bred medieprofil?

Medieprofilerne er primart defineret ud fra, hvor
hyppigt man gor noget af folgende: ser video, gar i
hiografen, lytter til musik {fx pa cd, biand), bruger
computer, leser avis, ugeblade og specialmagasi-
ner, samt beger. Da stort set alle unge ser tv dagligt
(Fridberg mfl. 1997: 45), er en bred tv-profil ikke de-
fineret ud fra, hvorvidt man ser tv som sddan, men
derimod om man nesten dagligt eller mindst hver
uge ser fern kanaler eller derover. En simpel forde-
ling pd medicr ses 1 tabel L

Tabel 1 Procentiordeling af 15 -18 -drige med bred anvendelse af enkelie mediern 1996,

Tv 42
Video (ser video mindst hver uge) 62
Biograf (mindsti biografen inden for sidste méaned 56
Musik (iytter stor set daglig) 86
Computer (anvender computer mindst 1. gang pr. uge il mindst 3 ud af 7 mulige funktioner) 19
Avis (lmser stor set hver dag) 48
Blade (seser mindst1gang pr. uge 4 ud af 12 mulige typer) 35
Beger (lser mindst1gang pr. uge 2 ud af 12 mulige typer) 18

dyrke andre interesser og omgangsformer, som
gor dem bade kulturelt veludrustede og socialt
steevke. Derimod ma det fastholdes, at en bred vifie
af mediekompetencer er blevet mere afgorende for
unges fremuidige livsforelse som borgere 1 og uden
for arbejdslivet. En analyse af, hvilke unge der
bruger mange medier meget, og hvilke der bruger
4 medier lidt, kan derfor medvirke til at skabe et
mere nuanceret grundlag for de uddannelses- og
kulturpolitiske dannelsesdiskussioner, der har vae-
ret fort bade herhjemme og i udlandet med medie-
rie som anledning,

Set i forhold til enkelte medier har flertallet af un-
ge en bred medieprofil, som endvidere svarer me-
get godt til de unges mediepraeferencer, hvor top-
scoreren er musikken, som hele 90% al de 15-18-
arige finder vigtig eller meget vigtig (Fridberg
mfl. 1997 92). Dog kan man bemearke, al flertallet
anvender computeren og begerne ganske smalt,
idet det kun er omkring hver femte har en bred
brug af disse medier. Det stemmer godt med, at
disse to medier i det hele taget sluger mindst me-
dietid, nemlig i gennemsnit en time foran compu-
teren mod lystlasningens tre kvarter (Fridberg
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mfl. 1997: 94). 1 hvert fald for computerens ved-
kommende kan dette resultat medvirke til at im-
odegd udbredte opfattelser af, at navalig unge
mend sidder klistret foran computerskermen dag-
en lang — og maske natten med.

Hvem har en bred medieprofil?

Méske mere interessant i en uddannelsesmassig og
kulturel sammenhmng er det at se nzrmere pa,
hvem der har en bred profil pd tvers af medier,
hvem der s& at sige anvender hele mediepaletten
og anvender den meget. Her er fordelingen pant
symmetrisk, idet nesten halvdelen (47%) af de ad-
spurgte hverken har en udpraget smal eller ud-
preget bred medieprofil. Omkring en {jerdedel
(26%) ligger i den smalle ende af profilspektret,
mens 28% ligger i den brede ende. En loglineer
analyse viser, at denne fordeling henger snzvert
sammen med ken, alder og bopel (hjemme- vs
udeboende), mens den er mindre teet koblet til,
hvilken slags uddannelse eller arbejde, de unge
har. Eiheller spiller evt. fritidsjob nogen stor rolle.
En rakke tidligere undersagelscr har pévist, at
o hajere uddannelse, unge tager, jo mindre bruger
de medierne {fx Malmgren 1992, Johnsson-Sma-
ragdi 1994). Hos danske unge finder vi det om-
vendte menster, omend forskellene er ret sma:

ringere okonomi og muligvis et mere snevert so-
cialt netvaerk, som ofte danner ramme om cller er
katalysator for medicbrugen. Samtidig kan der jo
ogsa vare tale om, at denne gruppe unge velger
at bruge deres energt pd mange andre aktiviteter
end netop medierne. Under alle forhold skal man
vere varsom med at rubricere gruppen som en
samlet flok (jvf. Per Schuliz Jergensens artikel an-
detsteds i dette nummer) - og dermed varsom med
at give for handfaste tolkninger uden kvalitative
analyser, der kan vise nuancerne og bredden bag
gennemsnitstallene,

Nar det geelder, hvilken indflydelse evt. erfvervs-
arbeyde 1 fritiden har pd mediebrugen, vil en umid-
delbar logik tilsige, at dem, der har mest tid, dvs.
ikke har fritidsjobs, bruger medierne mest. Men
faktisk er det omvendte tilfeldet, omend vi her at-
ter ser ret smé udsving jvil tabel 3

Nar manbetenker, at neesten halvdelen af de 15-
18-drige (49.3%) har fast job i fritiden, er det dben-
bart, at medierne ikke hindrer andre aktiviteter:
de der har fast fritidsjob har bredest mediebrug.
Samtidig er det oplagt, at de erhvervsaktive’ unges
brede mediebrugsikkert kun kan lade sig gore, for-
di medierne er en del af disse unges ovrige gore-
mal. At bo fyernime fremmer ligeledes en bred medie-
brug, hvilket vel er en naturlig folge af, at denne
store flertalsgruppe pa 83.5% af de adspurgte har

Tabel 2 1518 -ariges mediebrug sel { forhold til uddannelse og erbvery, 1996, Pot,

| skole terhvervsudd. larbeide Udenfor udd. /arb.
Smalbrug 24 26 27 29
Middel brug 47 45 45 47
Bred brug 29 29 28 24
lalt 100 100 160 100

[ den relativt lille gruppe pa 5% af de 15-18-4rige
der ikke er under uddannelse cller i arbejde, finder
vi flest smalle medicbrugere. Den smalle medie-
brug kan jo ikke skyldes mangel pd tid, men hen-
ger muligvis sammen med, at disse unge har en

adgang til hele husholdningens ofte righoldige
samling af ‘mediemaskiner’

En nermere analyse af, hvorledes fordelingen
pa tveers al medier haonger sammen med ken viser,
at unge kvinder i hajere grad end unge maend har

Tabel 3 15 -18-driges mediebrug set i forhold tl fritidsjob. 18986. Pot.

Fast fritidsjob Fritidsiob afog Hil Enkelte jobs intet job
Smal brug 22 24 27 30
Middel brug 47 50 50 46
Bred mediebrug 31 26 23 24
Falt 100 100 100 100
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Tabel 415 -18 -driges mediebrug set | forhold Bl ken. 1996, Pct.

Maend Kvinder
Smal brug 21 28
Middel brug 43 51
Bred mediebrug 36 21
lalt 100 100

en mediebrug, der ligger omkring middel (tabel 4).
Den brede ende al medieprofilspektret er masku-
lint tonet, den smalle ende mere feminint toncet.
36% af de unge mand har ct bredt mediebrug,
mod 21% af de unge kvinder. Kenstorskellene
hanger sandsynligvis sammen med, at de visuelle
og navnlig de digitale medier, som udgor flertallet
af de undersogte medier, tiltrackker flest drenge og
unge meend. Ligeledes kan det have betydning, at
en del unge miend vedbliver at anvende en del
‘gamle’ medier, samtidig med, at de ivrigt kaster
sig over videoafspilleren og computeren. Denne
kensfordeling medvirker til nogle interessante for-
skydninger af unges kulturelle rum. Hvor drenge
og unge mend traditionelt har defineret offentlige
rum, mens piger og kvinder har set hjemmet som
deres basis (0gsa nar de bevaegede sig ud derfra), ja
s& ser viidisse ar en »reterritorialisering« af de of-
fentlige og private rum, idet drengene hevager sig
hjem, mens pigerne i stigende grad bevager sig ud
og fastholder et engagement i de offentlige sfrer -
de fleste af dem dog uden at opgive deres sikaldte
varelseskuitur, Hvorvidt disse forskydninger mel-
lem offentlige og private rum vil folges af tilsva-
rendc @ndringer mellem maskuline og feminine
prioriteringer og vaerdier ved vi imidlertid ikke.
Fordelingen pa tveers af medier viser en interes-
sant sammenheng med alder (vl tabel 5). Den
smalleste del af mediespektret befolkes navnlig de
mellemste aldersgrupper, idet 27% af de 16-drige
og 30% af de 17-drige har et smalt medicbrug —
mod kun 11% af de 15-4rige. Omvendt finder viiser
de aldste og de yngste i den bredeste ende af spektret.
Fn mulig forklaring pd denne aldersfordeling

kan vare, at de ®ldste hyppigst leser aviser og di-
strikisblade, er de ivrigste biografgengere, og er
flittigst til at bruge computeren. Omvendt leser
de yngste generelt set mere af bade blade, tegnese-
rier og beger, ligesom de ser markant mere tv og
bruger mere tid pd computerspil end de xldre
grupper (Fridberg mfl. 1997: bilag). Maske har de
16-17-arige blot for travlt med andre goremal til at
eksperimentere sa meget med medierne. Det er jo
ungdomsuddannelsernes kernedr, hvor fester og
venner sluger megen tid.

Sammenfatning

Denne artikels analyser paviser relationer, ikke dr-
sagssammenhenge. Disse relationer viser, at der
blandt danske 13-18-drige er godt en fjerdedel, om
hvem man kan sige, at de har en smal medieprofil,
idet de anvender relativt f4 medier og anvender
dem mindre end gennemsnittet. Denne gruppe
bestér af flere piger end drenge, flere 16-17 arige
end bdde aldre og yngre, og flere der ikke bor
hjerame. Omvendt med den bredeste medieprofil:
her finder vi flere drenge end piger, flere hjernme-
hoende end udeboende og flere 15-arige og 18-19-
arige. Det faktum, at de sidste 15 ars markante
vackst 1 visuelle og digitale medier primart er sket
1 fritidssferen med berncfamilierne som de for-
ende, forklarer en del af disse forskelle. Dex fakium,
at drenge og mend generelt set orienterer sig mere
mod billeder og piger og kvinder mere mod ord 1
deves respektive medicbrug, forklarer en del af
kensforskellene, ndr raan sameidig husker pa, at
de mest gennemgribende nye medietcknologier —

Tabel 5 15-18 -driges medisbrug setl § forhold 8l alder. 1996, Pt

19 ar 18 ar 17 &r 16 ar 15 ar
Smal brug 21 24 30 27 H
Middei brug 47 45 44 50 59
Bred mediebrug 32 31 26 23 30
Lalt 100 100 100 100 100
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video og computer — er teknologier, der umiddel-
bart appelerer til drenge og meend.

Disse profiler kan nemt affode den tanke, at vi
gar en fremtid 1 made, hvor kvinderne tager sig af
de trykte mediers traditionsbevaring af fortiden,
mens mandene lever med Internettets flygtige nu-
tid og uforudsigelige fremtid uanset deres ovrige
uddannelse og sociale baggrund. Sadan gir det
nu nok nappe. Dels synes de nye multimedier
med deres muligheder for at arbejde med grafik
og kombinere lyd, tekst og hilleder at tiltrakke
flere piger og unge kvinder. Dels vil den sandsyn-
lige udbredelse af mikrocomputere i hverdagens
goremal — alt fra tandberster og lommelygter til
nogler og radiatorer — gare sit til at afmystificere
fascinationen ved de teknologiske aspekter af com-
puterbrugen, som hidtil har veret drivkraft hos en
del drenge og unge mand. En sidan udvikling vil
stemme med erfaringerne fra tidligere medietck-
nologier, hvor kvindernes brug er tzt knyttet til
en hverdagsliggarelse af teknologien. Endelig kan
kennenes omgang med computermedierne sand-
synligvis ogsa pavirkes af undersegelsesrestulater
og udviklingsarbejde, som virker ind pi leremil-
Jwer og pedagogiske prioviteringer.

Set i lyset af min indledende kritik af I'T-debat-
tens fokus pd information og dens underliggende
forestillinger om mediernes direkte pavirkninger
er det vigtigt at understrege flere aspekter. Som al-
lerede navnt kan man ikke slutte fra fordelingen af
medieprofiler til sociale, uddannelsesmaessige eller
kansbestemte drsager til, at profilerne fordeler sig,
som de gor: andre faktorer end medierne selv kan
pd lengere sigt vare nok si afgorende for disse
profilers udvikling. Man kan heller ikke slutte fra
den kvantitative distribution af mediebrug i smal,
middel og bred brug til indholdet af denne brug,
Distributionen er jo baseret pa tidsanvendelse
(bortset fra tv, som er baseret pa adgang til kana-
ler), men denne distribution siger intet om, hvorle-
des tiden bliver brugt: saledes kan man med god
ret havde, at fx det at bruge 100 minutter pa at se
en biograffilm ofte vil viere en noget mere intensiv
medicbrug, end det at se tv 1100 minutter. Endelig
siger distributionen heller intet om, hvad medie-
brugen betyder for de unge selv eller for deres
smagspositioner: sdledes kan man godt have en
meget smalt mediebrug, der samtidig har hoj
smagsmassig status 1 ens vennekreds eller i madet
med nye mennesker.

Konkladerende ma det fremhaves, at oven-
nevnte analyser er en mulig indgang til pa et em-
pirisk grundlag at diskutere, hvorledes medickom-
petencer kan udvikles mere systematisk: en bred
anvendelse af mange medier og genrer giver fak-
tisk unge mulighed for at haste bredere medieerfa-
ringer. Men det afgerende er naturligvis, hvordan
man hidndterer disse muligheder i forhold til ens
avrige aktiviteter og handlemuligheder bade i og
uden for fritiden. De kvantitative analyser ma der-
for folges op af mere kvalitative tilgange, der un-
derseger betydningen og dybden af det, unge ser,
lytter til og leeser (se fx Christensen 1997).

Samlet set vil en kombination af kvantitative og
kvalitative studier kunne give voksne formidlere
vigtige redskaber til at forstd, hvad hyvilke unge
velger til og vaelger fra, og hvorfor de gor det. S4-
danne studier vil for mig at se kunne medvirke tl
at refokusere diskussionen om mulig indfering af
medieundervisning i1 skolesystemet. At undervise i
og om alle medier (og ikke blot bogen og compu-
teren) er afgerende, ikke fordi medierne er popu-
leere, heller ikke fordiborn og unge bruger megen
tid pa dem, eller blot fordi Danmark sagter skono-
misk eller teknologisk agterud uden computer-
kompetencer. Derimod er medieundervisning af-
gorende, fordi de samvirkende medier er en grund-
leeggende del af vores kultur og vores mulighed for
demokratisk handling pd moderne vilkar. Lige-
som med andre kulturudtryk krever det tolk-
ningsnegler at kunne forstd ogsd de clementer,
man troede man kendte. Derfor er medierne en
del af en moderne dannelse.

Noter

Tak til Niels Ole Finnemann for nyttige, teoretiske

kommentarer og til kollegerne ved Center for Borne-

og Ungdomsmedier for gode input til de empiriske
analyser,

1 Datagrundlaget er den forste sporgeskemaunder-
sogelse af danske unges samlede mediebrug. Den
blev foretaget af Socialforskningsinstitutiet for
Center for Borne- og Ungdomsmedier ved Koben-
havns Universitet og omfattede entilfaldigt udvalgt
stikprove af 15-18-drige danske statshorgere bosid-
dende i Danmark pr. 1. februar 1996. 3.000 unge fik
i marts 1996 tilsendt et spergeskema med posten, og
2158 returnerede besvarede skemaer, hvilket giver
ensvarprocent pd 72, Undersegelsens hovedresulta-
ter finees 1 Fridberg mil. (1997),
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