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RESUMO

Propomos pensar como o0s discursos jornalisticbizami-se de estratégias de imagem
para produzirem sentidos em seus discursos, temmo pano de fundo o cenario da
midiatizacdo, por meio de fendmenos reconhecidosnocoautorreferéncia e
heterorreferéncia (LUHMANN, 2005). Focalizamos egsastdo no jornal impresso,
em que, a nosso ver, estas estratégias estéo teesanforma do jornal (apresentacao
gréfica, cores, slogans, layout, etc); na utilipag@ fotografias, desenhos, gréficos,
entre outras representacdes iconicas e indiciaisp ethos discursivo, ou seja, na
imagem que o jornal constréi de si ao enunciamuocdsgcurso. llustramos nossa reflexao
por meio da analise da sequéncia de reportagerordal Piario de Santa Mariano
periodo de campanha para as eleicdes municip&B8ai em Santa Maria (RS).

Palavras-chave: Estratégias de imagem; Producédo de sentidos; iBsgarnalistico;
Autorreferéncia; Heterorreferéncia.

RESUMEN

Se propone pensar como los discursos periodigiidasan las técnicas de imagen para
producir sentidos en sus discursos, teniendo enmtaet escenario de la mediatizacién,
a travées de los fendmenos conocidos como autoneiarey heteroreferencia
(LUHMANN, 2005). Nos centramos esta cuestion epeziddico impreso en el que, en
nuestra opinion, estas estrategias estan presentés forma (presentacion gréfica,
colores, lemas, disefio, etc); en el uso de fot@agafdibujos, cuadros y otras
representaciones iconicas y contextuales; y ethelsdiscursivo, es decir, en la imagen
qgue el periddico construye de si mismo cuando éausic discurso. Se ilustra la
reflexion mediante el andlisis de la secuenciardesportaje deDiario de Santa Maria
en el periodo de campafa para las elecciones $odal2008, en Santa Maria (RS).

Palabras clave Estrategias de imagen; Produccion de sentidagubso periodistico;
Autoreferencia; Heteroreferéncia.

ABSTRACT

We propose thinking about how journalistic discegrause imaging strategies to
produce of senses in their discourses, in the sgeoie mediatization, through the
phenomena known as self-reference and hetero-nelerd UHMANN, 2005). We
focus on this issue in the printed newspaper, invaew where these strategies are
present in the form of newspaper (layout, colonggans, etc); in the use of
photographs, drawings, charts, and other iconiciaaelical representations; and in th
discursiveethos i.e., in the image that the newspaper constrabitsut itself when
announcing its discourse. We illustrate our reftecty analyzing the sequence of a
report inDiario de Santa Mariain the campaign period for local elections, 2008,
Santa Maria (RS).
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Introducao

Inserida no cenério da midiatizacdo, a nossa ptapéspensar como as
estratégias de imagem produzem efeitos de sentidssdiscursos jornalisticos, por
meio da autorreferéncia e da heterorreferéntsao porque, a nosso ver, o processo de
midiatizacdo é uma das principais causas do usmreste destas estratégias pelas
diversas midias.

Em nossa concepcdo, as estratégias de infagémtorreferéncia e
heterorreferéncia) em discursos jornalisticos, dezwimo foco o jornal impresso, estao
presentes: na forma do jornal (apresentacdo gratmees, slogans, layout, etc); na
utilizacdo de fotografias, desenhos, graficos,eemutras representacdes iconicas e
indiciais que ‘“ilustram” e complementam o sentido texto/discurso (matéria,
reportagem, artigo, etc); e mthosdiscursivo, ou seja, ha imagem que o jornal constr
de si em seu discurso, pelo modo como € enunciado.

A nossa hipotese é que as estratégias de imagengngum primeiro momento
propdem-se a referenciar o mundo (heterorreferénci@ apenas resultam como
também se constituem em estratégias discursivagutigreferencialidade, as quais
visam produzir efeitos de sentidam discurso jornalistico para o seu préprio deir,
fim de firmar um contrato de leitura com o leitBfucidamos esta hipétese por meio da
analise do discurso de tendéncia pragmatico-enivaialesenvolvida especialmente
por Maingueneau (2008) — inscrita nha segunda gerdedanalistas franceses —, da
sequéncia de reportagem do jorDario de Santa Mariano periodo de campanha para
as eleicdes municipais de 2008, em Santa Maria (RS)

Para tanto, primeiro, apresentamos nosso ententtinaerespeito da producao
de sentidos em discursos jornalisticos. Na segagrapresentamos o0 conceito de
midiatizacdo e 0 que entendemos por estratégianafgem em jornais impressos. E na
terceira parte, argumentamos porque definimos esstatégias de imagem como

IRO

também produtoras de autorreferencialidade, trazemdilustracdo na analise dd

discurso da sequéncia de reportagem acima refaidmal nos apresenta a image

; Daiane §BE

1 Conforme Luhmann (2005), a “heterorreferéncia” sfere & construcdo da realidade por parte dos naEos
comunicacao, em referéncia ao mundo externo. Eimrtaferéncia” é a referéncia a prépria realidaggndo as
midias falam de si mesmas, o que o autor chameedédade da construcao”.

2 Neste trabalho, o termo “imagem” possui um concainplo, ndo se referindo apenas & materialidadente
representacao iconica ou indicial, mas também &@emaque construimos mentalmente e que, em gramte pa|
carrega um juizo de valor, por exemplo, positivanegativa, alegre ou triste, confidvel ou nao-cori, etc.

% Segundo Verén (1980), os efeitos de sentido ewidtvel das condigdes de recepgéo (ou de “recimbato”) do
discurso.
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construida pelo jornal por meio do modo como eleateza uma problematica de

campanha para as elei¢bes de 2008.
A producao de sentidos em discursos jornalisticos

A nosso ver, a producdo de sentidos, assim comacaoVeron (1980), é
inteiramente discursiva, ou seja, ela ocorre poilonda producéo e circulagdo dos
discursos, em que “[...] o ideolégico é uma dimensdnstitutiva de qualquer sistema
social de producédo de sentido” (VERON, 1980: 184sim sendo, falar em discursos,
de um modo geral, j& supde falar em producdo delssre em ideologia.

Desse modo, tentar desvendar os sentidos, o ideol@tscrito nos discursos
oriundos das diversas formacdes discursivas, raqudipo de analise que ultrapasse os
limites do texto (seja ele escrito, imagem, somegoetc) e considere também o quadro
social de producado e circulagdo desses discursoa. lRaingueneau (2008a: 19), o
discurso é “um sistema de regras que define a ifisplade de uma enunciacao”.

Partindo dessa concepcao de discurso, Maingue@688¢) elabora uma teoria
que enfatiza o primado do interdiscurso em relagidiscurso. Maingueneau (2008a)
parte da perspectiva de uma heterogeneidade caivstita qual estd inscrita na
hipétese que amarra o “Mesmo” do discurso e seutrtQuaproximando-se do
“principio dialégico” de Bakhtin (1981), que expsas carater constitutivo da interacéo
enunciativa. A partir deste, Maingueneau (2008abwta essa orientagdo um quadro
metodolégico. Ao falar de “interdiscurso” propde aitniade — “universo discursivo”
(conjunto de formacdes discursivas de todos 0s t(pee interagem numa conjuntura
dada), “campo discursivo” (conjunto de formacoesculisivas que se encontram em
concorréncia delimitam-se reciprocamente em uma regido detemtai do universo
discursivo); e “espacgo discursivo” (subconjuntos fdemacbes discursivas que o
analista julga relevante por em relacédo).

Segundo Maingueneau (2008a: 37), disso decorreacatar essencialmente
dialogico de todo enunciado do discurso”, pois padssivel dissociar a interacdo do
discursos do funcionamento intradiscursivo. Em agesquisa, na formacao discursiv

do jornalismo existem articulacbes entre o discujmmalistico autorreferencial

4 “Concorréncia’ deve ser entendida da maneira ramipla; ela inclui tanto o confronto aberto quanalianca, a
neutralidade aparente etc [...] entre discursogpgssuem a mesma fungéo social e divergem sobalo pelo qual
ela deve ser preenchida” (MAINGUENEAU, 2008a: 34).
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(discurso segundo), que se encontra preso em gialogcom o discurso jornalistico de
referéncia (heterorreferencial), dito “objetivo”idcurso primeiro), que ainda hoje
perpassa as praticas jornalisticas.

Partimos do pressuposto de que o jornal impresstufor dos discursos que sao
objeto de nossa andlise neste trabalho constiterseum dispositivd midiatico de
enunciacad dotado de complexidades, que visa produzir efelosentidos aos seus
discursos, com o objetivo de assegurar o seu lga&onstrutor da realidade. Por isso,
destacamos as regras e logicas que regem esssitiNgpo

Para fins deste estudo, vamos ao encontro dasafgigie presidem o
funcionamento de producdes midiaticas classificgoas Charaudeau (2006) como
l6gica econbmica (relaciona a permanéncia de umprema no mercado), légica
tecnoldgica (visa a qualidade e quantidade tecie@ddde difusdo/transmissdo das
informacbes) e légica simbodlica (que organiza di&gamente as mensagens
midiaticas, por meio de linguagem singular ao digpm). Essas légicas, além de
constituirem os dispositivos midiaticos, também stitmem e sdo constituintes dos
sujeitos que estdo incorporados as logicas do sitsgm E essa complexidade que
configura o lugar enunciativo das midias.

O discurso midiético jornalistico € um discurso g@séa em constante relacao
com o universo discursivo, pois se relaciona cormégodes discursivas de todos os
tipos. Quando a midia impressa pde em circulacAon(@a) os seus textos, ela esta
reproduzindo a sua leitura do mundo, os seus digsurportanto, uma realidade
construida por meio de todo esse complexo “jogaretkcdes de formacdes discursivas
de todos os tipos, e pelas l6gicas que regem pediisvos midiaticos.

Com a midiatizacdo, a forma como as midias joredis disponibilizam
informacfes e constroem as noticias foi modificaseloassim como a relacdo de
mediacao destas com os demais campos sociais.dvdbamento de tecnologias de
comunicacao e informacédo ampliou as potencialidpdedutivas para outros campos.
Com isso, embora as midias jornalisticas permanagacupar “o lugar” de visibilidade

e producdo de sentidos dos acontecimentos midsatcmm a midiatizacdo, este lugal

® Verén (2004: 217-8) chama de “dispositivo de efagéo” o que d& forma ao discurso, as modalidadegizr

que constroem os discursos. O dispositivo comgarianagem de quem fala” (enunciador); a “imagemudgde] a

quem o discurso é enderecado” (0 destinatario)redagdo entre o enunciador e o destinatario, que@osta no e
pelo discurso. Nessa formulacdo de Verdn (2004orecepcdo de dispositivo de enunciacdo esta rakdio a
questdo discursiva e, no caso da imprensa esoraator denomina esse dispositivo de enunciacamudiato de
leitura.

® Conforme Verén (1980), a enunciagéo é o nivel deifimamento dos discursos: “[...] a enunciagaaekipeito n&o
ao que é dito, mas ao dizer e suas modalidadespdss de dizér(VERON, 2004: 216).
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necessita ser constantemente reafirmado, por neegstlatégias discursivas ou, como

denominamos aqui, “estratégias de imagem”.

Midiatizacao e estratégias de imagem

Nossa pesquisa se inscreve no contexto da midjatzdefinida por Veron
(2004), Sodré (2002) e Fausto Neto (2006). Paran/€x004: 277), o primeiro periodo
€ o0 das “sociedades midiaticas”, que sdo sociedadestriais em que 0s meios de
comunicacao de massa foram progressivamente idetalda o segundo periodo é o das
“sociedades industriais midiatizadas”, em que adtigas institucionais de uma
sociedade midiatica transformam-se em profundidade.

Sodré (2002) também se refere a “midiatizacdo’aRde, o0 meio simula o
espelho e a midia constitui um condicionador daquule diz refletir. Nesta concepcéo,
a midia ndo deve ser vista como refletora do qoatace na realidade, mas deve ser
entendida como “um ordenamento cultural da socie@s que as imagens deixam de
ser reflexos e mascaras de uma realidade refergpaia se tornarem simulacros
tecnicamente autorreferentes” (SODRE, 2002: 22).

Fausto Neto (2006) também compartilha do conceéo“rdidiatizacdo”, ao
considerar que os fendmenos atuais relacionados a®nmmidias passaram pela
transformacdo das sociedades midiaticas em midt#tsz em que, na primeira, as
midias representavam um lugar de interacdo dosigd@aapos sociais; e, na segunda,
“as midias se constituem em um aspecto de uma esmmrdem e cultura que da
origem a uma ambiéncia que é tecida e estruturafta tpabalho das linguagens,
engendrando-se uma nova maneira de funcionar tlaemties praticas das instituicdes”
(FAUSTO NETO, 2006: 159).

Diante desta nova ambiéncia midiatizada, as miséavalem de estratégias
discursivas, ou seja, estratégias de imagem, pssagararem 0s seus lugares de
produtoras de sentidos. Consideramos como “esiagtdgscursivas” acdes que tem pa
funcdo ordenar as operacdes de linguagem a finrabupir efeitos de sentidos. Par:
Charaudeau (2008), a nocdo de estratégia de discgp®usa na hipotese de que

sujeito comunicante (enunciador) concebe, orgamieacena suas intencdes de forma

FOSSA) Dal@ne RIBEIRD

produzir determinados efeitos sobre o sujeito mmetante (destinatario, co-enunciador

vete

para leva-lo a se identificar, de modo consciented, com o sujeito destinatario ideal

construido pelo enunciador, por meio de contratoedonhecimento.
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Em nossa concepcdo, as estratégias discursivasmpad igualmente
reconhecidas como estratégias de imagem em discyosoalisticos. A nocdo de
imagem a que estamos nos referindo neste trabakkgupum conceito amplo, ndo se
referindo apenas a materialidade de uma represenia@nica ou indicial, mas também
a imagem que construimos mentalmente e que, endey@arte, carrega um juizo de
valor. Assim, trazemos a definicao de VillafaiieQ@)) o qual explica que a natureza da
imagem é mais complexa do que parece, indo muém ala representacdo iconica:
“[...] el concepto de imagen comprende otros ambitos guenas alla de los productos
de la comunicacion visual y del arte; implica taérbprocesos como el pensamiento, la
percepcion, la memoria, en suma, la condiicty (VILLAFANE, 2000: 29).

Reconhecemos a complexidade em torno do conceitondgem”; entretanto,
nao pretendemos problematizar a questado nestéhimalbaas apenas situar que 0 NOSSO
entendimento das estratégias discursivas como sstddegias de imagem condiz com
a complexidade que configura esse conceito.

Com isso, tendo como foco o jornal impresso, canaiios que as estratégias
de imagem (discursivas) estdo presentes: na fomngrdal (apresentacdo gréfica,
cores, slogans, nome do jornal, layout, etc); nbzagdo de fotografias, desenhos,
graficos, entre outras representacfes icOnicas diciais que “ilustram” e
complementam o sentido do texto/discurso (matée@rtagem, artigo, etc); e ethos
discursivo, ou seja, na imagem que o jornal congedsi em seu discurso, pelo modo
como é enunciado.

A nocéo deethosdiscursivo é elaborada em Anélise do Discursogeenoethos
retérico de Aristételes foi retomado, principalnenhos trabalhos de Maingueneau,
desde a primeira edicdo francesacdmese dos Discursg$984) eAnalise de textos de
Comunicacéo(1998). No conceito do autor, o enunciador atribui-se ymoaicao
institucional e marca sua relagdo a um saber,ajubédm se deixa apreender como uma
voz e um corpo (figura do enunciador), que se rddmbém no tom, tanto no escrito

quanto no falado.

RIBEIRO

Adotamos essa nocao dethos discursivo por considerarmos este um

t
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modalidade de estratégia discursiva (e de imagepljgita nos discursos midiaticos, e
que possui correlacdo com a questdo da autorrefalidade, ja que pelethos

discursivo, pelo modo de dizer, de mostrar uma emagdiscursiva, é possivel refletir

" As edigBes brasileiras que estamos utilizando egtdio nas referéncias bibliograficas em Mainguerf2808a,
2008b).
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sobre o processo mais geral da adesédo dos swetimda posicao discursiva, que visa
produzir efeitos de sentidos para o seu proprierdieforcar essethosdiscursivo que
esta inscrito em seus discursos. Para Mainguer2®@8ly: 98), “a eficacia dethosse
deve ao fato de que ele envolve de alguma formauaceéacao, sem estar explicito no
enunciado”; aléem disso, o autor nos diz que efisesé valido para qualquer discurso,
mesmo para o escrito.

Assim, mesmo nas estratégias discursivas (de imaggue ndo Ssao
autorreferenciais (que mostram a realidade das as)idiou seja, aquelas que
referenciam a realidade do mundo (heterorreferemciainda assim, pel@thos
discursivo, pelo formato do jornal, pelo recursiotagrafias, graficos, etc, € possivel a
referéncia ao enunciador; no caso, o jornal impress seja, a construcdo de uma

imagem do jornal (autorreferéncia).

Autorreferencialidade: a imagem construida

Sabemos que o discurso jornalistico referenciacostacimentos do “mundo” a
partir do seu lugar de enunciador; por isso, eteméstra “a” realidade, mas constroi a
“realidade” a partir do modo como ele a vé. Poo,is®ticias, reportagens, entrevistas,
etc, integram a “construcdo da realidade” feitmape@hidias jornalisticas, ou aquilo que
Luhmann (2005) chama de “heterorreferéncia”, aréeida a realidade real que, ao
passar pelas midias, torna-se a “realidade” cadstrdiscurso.

Ja quando o discurso jornalistico passa a refereacsua prépria realidade, a
“realidade da construgdo” (Luhmann, 2005; FaustotoNe2006), ele esta
autorreferenciando-se, justificando o seu lugacalestrutor da realidade. Desse modo,
quando o jornalismo usa a autorreferencialidade esta explicitando o seu lugar, ou
seja, estd promovendo uma espécie de autorrecaomr@o de si enquanto dispositivo
jornalistico que prepara o sentido do discurso.

Partindo do contexto da midiatizacdo, conceituada $odré (2002), Verdn
(2004) e Fausto Neto (2006), e da “realidade do®smde comunicacdo” de que fal
Luhmann (2005), propomo-nos tratar a autorrefeedideide enquanto estratégi
discursiva de contrato de comunicagdo midiaticqua tem modificado os modos d
enunciacdo dos discursos jornalisticos, em quespositivo midiatico passa a s
preocupar mais em enunciar as proprias condicdesradgrucao da noticia, a “realidad

da construcdo”; em mostrar a imagem que ele corggréi em seus discursos.
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Para ilustrar a interpretacdo dos discursos j@ti@ds no cenario da
midiatizacdo, analisamos a sequéncia de uma rgeontalo jornalDiario de Santa
Maria (que integra o Grupo RBS), no periodo de camppaaha as eleicdes municipais
de 2008, em Santa Maria (RS). A reportagem tratquegstdo da seguranca, intitulada
“Viver com medo — Protecéo € o desejo”, publicaddimal de semana dos dias 26 e 27
de julho de 2008, seguida da matéria intitulad@pBstas para a seguranca”, publicada
no dia 29 de julho de 2008. Essa sequéncia detag@mn integra uma série que foi
publicada no jornaDiario de Santa Mariade 12 de julho a 27 de setembro de 2008,
que se referia a 12 prioridades (Saude, Empregagré&nca, Educacédo, lluminacao,
Limpeza e lixo, Transito, Transporte, Meio Ambienultura, Assisténcia Social,
Esportes) indicadas pelos eleitores, em pesquisanendada pelo Grupo RBS,
realizada entre os dias 24 e 25 de setembro de 2067600 eleitores de 22 bairros de
Santa Maria.

Jéa a matéria “Propostas para a segurang¢a”’, quelearapta a reportagem sobre

o0 tema, integra as proposte~

dos candidatos a prefeito n
que se refere as tematice
abordadas pelo jornal ni
série de reportagens. A
propostas para cad.

prioridade que era

tematizada nos finais di

semana pelo jornal erar

@. . A,
publicadas todas as terca i ===t ===
Figura 1: Parte 1 da reportagem publicada nas28ize 27/07/08
no jornalDiario de Santa Maria

feiras, de 15 de julho a 3l
de setembro de 2008.
A reportagem “Viver com medo — Protecdo é o desfjgura 1, acima, e 2,

RO

p.70) esta diagramada em uma cenografia que foategicamente planejada pelo

dispositivo jornal para produzir efeitos de sergidosérie de reportagens que aborda

al@he AIBEI

as prioridades apontadas pelos eleitores. Entrasesaracteristicas esta o layou
especial para a reportagem, com o uso de um cabegalcor verde para especificar
editoria “Eleices 2008”; a foto de uma grade canmrente e cadeado, para reforcar

te PSSR D

ve

terceira prioridade, “seguranca”; o uso da figueaudha urna localizada no centro do

Maria |

texto; bem como de unbox intitulado “A opinido dos (e)leitores”, referince
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especialmente aos eleitores que leem o jobiatio de Santa Maria Neste, sdo
destacadas as primeiras seis prioridades (com otbacbrrespondente ao tema), as
guais foram indicadas por uma pesquisa encomenglidaGrupo RBS. Outrdox
mostra a data das reportagens ja publicadas selpeagidades, destaca a reportagem
publicada sobre seguranca que estamos analisaagenela as demais reportagens da
série, com a prioridade correspondente a cada dia.

A reportagem sobre seguranca possui
assinatura de autoria dos textos e das fotos. A
tematica “seguranca” € desenvolvida partindo do

relato narrativo do caso de uma aposentada que foi

assaltada em sua casa no horario em que estava

PROTECAO
F. O DESEJO

e e e

sesteando (logo apdés o almogo). O autor da

reportagem relata os momentos de medo e angustia

da aposentada, reforgcando este relato com uma foto

grande e escura que mostra a aposentada de costas,

w
DO PREFEITO

olhando pela janela de sua casa o dia claro no lado

de fora, seguida de uma “ilustracdo” que mostra o

Figura 2: Parte 2 da reportagem
publicada nos dias 26 e 27/07/08

no jornalDiario de Santa Maria aposentada: as figuras que lembram um

cronograma da angustia e medo sofridos pela

“calendario” ressaltam a data do arrombamento @7qutho), ao lado de uma foto
menor da porta de sua casa abrindo-se; a dataulmdrno dia seguinte (18 de julho),
com a foto da botinha da sobrinha-neta no colo,agti@va junto com a vitima na hora
do assalto, ao lado da foto da tranca que a semodwaou na porta de casa apos o
assalto; e a data de 25 de julho, que indica, dm k& foto de uma cerca mais alta que
foi instalada no muro da casa da vitima a fim deaeWturos assaltos. A referéncia a
esta realidade relatada neste caso de assaltsangpda, bem como os sentimentos de
medo e angustia narrados pelo autor da reportagmreforcados pelo uso de citacdes

diretas de falas da vitima, tais como: “O bandiep terrorismo comigo... — conta a

IBEIRO

vitima”; “Agora fico toda hora na janela para vengio tem estranho rondando a casa
Embasado no caso narrado, o autor da reportageatucdi\ssim € viver em

Santa Maria...”, justificando que, apesar dos gglite criminalidade estarem em qued

FOssA Daiane R

nao deixa de ser preocupante a média de seteoagsaitdia na cidade, citando o0s tipo
de roubos, ataques a pedestres, assaltos, etguiantacdo do jornalista é reforcad

com umbox que mostra “O panorama da criminalidade em Saraaal] com 0s

Maria I%te
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nameros e tipos de crimes ocorridos de janeiro @¥ Za maio de 2008, com setas

indicando as porcentagens de aumento ou decrésigirnada caso; bem como 0s casos
de apreensdes de drogas na cidade, de acordo tipm(maconha, cocaina e crack), a

guantia em cada ano (2007 e 2008) e a porcentagemndento ou queda.

Na sequéncia, o jornalista volta ao caso do asaafmsentada, destacando que,
neste, o assaltante era um jovem viciado em craxk;isso, ele destaca uma provavel
causa de assaltos na cidade, trazendo como fontefeténcia uma citacédo direta do
delegado da Defrec (Delegacia de Furtos, Roubdsyfigtentes e Capturas), na qual o
delegado diz que “... para sustentar o vicio, @uslwcomeca com furtos domeésticos e
depois parte para crimes mais graves”; além dissgestdo do uso do crack como
causa é reforcada com uma foto de pedras da dvtaga.adiante, contudo, o jornalista
diz que ndo ha uma pesquisa oficial que compradigagedo entre o uso de drogas e 0
aumento da criminalidade, mas ele recorre a fawaa-oficiais de policiais que lidam
com a criminalidade, dizendo que um em cada deascds assaltos ou furtos que
ocorrem em Santa Maria esté ligado ao uso do c€mk. isso, a partir do caso narrado,
o jornalista apresenta os indices de criminalidadgonta uma possivel causa para o
namero de assaltos. Na sequéncia, sem apresemias oasos ou possiveis causas para
a inseguranca na cidade, o jornalista direcionapartagem para apontar possiveis
solugdes para o problema.

Como possiveis solucdes para o problema dos assedtidio: (1) contratacdo de
mais policiais nas ruas. Esta afirmacéo € reforcada a foto de policiais fiscalizando
ruas, bem como com a opinido (voz direta) de umiadfda Brigada Militar e de um
delegado, que dizem que a pressao politica poe partprefeito pode favorecer mais
concursos nessas instituicdes; (2) parcerias canainstituicdes, tendo como opiniao
de reforco a voz direta de um delegado; (3) ilug@imapublica em dia, com a legenda
em uma foto que diz “lluminacdo em dia na Praca Bosnbeiros previne a
criminalidade”; (4) a instalagdo de uma guarda wipal que ja foi promessa de

campanha na eleicdo anterior, sendo que se colopmi@o do delegado na voz direta2

w
@

para argumentar que a presenca dos vigilantes rpaisicio centro da cidade (ilustrad

com foto) ja inibe a criminalidade; (5) mais invesntos em cameras de vigilanci

" Daiane

pois sO possuem seis na cidade (ilustrada comdetama delas e a opinido na vo

SS.

direta do presidente da CDL — Camara de Dirigebtistas); (6) emprego para preso

do regime aberto e semiaberto (ilustracdo comda@mpinido na voz direta da juiza d

Maria Ivete

vara de Execucdes Criminais de Santa Maria). Nal,fm autor da reportagem da um
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altima sugestdo de solugcbes para combater a ctidada, a (7) prevencéo: “Se o
futuro prefeito ainda achar que pode fazer pouda peguranca publica, da para
investir muito em prevencao. Afinal, ndo é segrede os indices de criminalidade sédo
menores em comunidades que tém acesso pleno 3 aadiecacdo, ao emprego...”.

Nesta reportagem, a sensacao € de incompletudmtiéas, pois, 1& no inicio, o
relato de um caso de assalto generaliza 0 queon dizt ser o sentimento de medo e
angustia de todos os moradores da cidade de Saaria. NDepois, com esse caso da
senhora que tem sua casa assaltada por um vicraddragas, o jornalista da uma
enorme importancia para a questdo do uso de drogas) o crack, como uma das
causas dos assaltos, embora a propria reportagermenque um em cada dez assaltos
€ causado por isso. Logo em seguida, sdo aponéadpsssiveis “solucdes” para o
problema, e a ultima delas seria a prevencéao. a1 s@ no final € que o autor coloca
como “prevencao” o acesso pleno a alguns direiinddmentais dos seres humanos, o
gue pode ser considerado como as legitimas caasasntinalidade (a falta de acesso
pleno a saude, a educacgdo, ao emprego...).

Entretanto, a defasagem de sentidos presente no ti®ssa reportagem é
“complementada” pelos recursos estéticos, pois simaeé configurada por meio de
uma diagramacao e layout proprios para a tema#isaetkicbes 2008, com 0 recurso a
muitas fotos que ilustram os argumentos e complamneros sentidos ofertados no
texto. Notamos, assim, que o formato do jornaldiliydiagramacéo, etc) e o recurso a
fotografias, gréaficos, etc, bem como a uma cen@ynaérrativa para este discurso
jornalistico, procurou construir urathos discursivo que completasse a oferta de
sentidos, argumentando desde o problema enfrerdadmssiveis causas e as possiveis
solucdes, e procurando mostrar a seriedade datagpor elaborada pelos profissionais
do jornal ao se referirem a questao da segurarigjaau

Contudo, o fechamento desta reportagem, a noss@aeénvés de completar a
oferta de sentidos, ressalta o n&do dito, aquilodgiseou de ser explorado na reportagem
ou que se preferiu deixar para que a capacidatieactdie cada leitor pudesse “avaliar’|
Como se trata de uma série, o contrato de leitarasta proposto ndo sé pela
reportagens que antecederam (saude e empregosjuestizscrevemos, como tambér
no quadro que descrevia, na reportagem, a sésedatas de publicacdo, bem como r
espera pela resposta a mesma, por meio da divolgias propostas dos candidato

para a area da seguranca, ha matéria analisadaia se

Maria Ivete OSSR Dafzne RIBEIRO
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A matéeria “Propostas para a segurang N o e o i S T

Propostas paraa seguranga.
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(figura 3) esta inserida na cena genérica

editoria de Politica, com a cartola “Elei¢de
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impessoalidade, apesar de dedicar um b
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espaco para a autorreferencialidaDepois de “F‘igura 3: Matéria publicada no dia
indicar as propostas dos candidatos no lir 29/07/08 no jornabiario de Santa Maria
“Veja 0 que os trés candidatos a prefeitura de &Shdria propdem para resolver o
problema”,a matéria € apresentada referindo-se a reportageserie, recuperando
outros textos (intertextualidade) e discursos (thseursividade) para contextualizar o
leitor, por meio dos seguintes fragmentos discossiyl) “Na terceira reportagem da
série..., oDiario mostrou, no final de semana...”; (2) “O primeiem@ foi saude,
apresentado nos dias 12 e 13 de julho. O segumné@mfaregos, publicado na edicéo de
19 e 20 de julho”; (3) “Neste final de semanabDi@rio mostrou o drama de uma
aposentada...”; (4) “A reportagem também mostros) “Hoje, o Diario apresenta as
propostas dos candidatos para a area da segurgdgaCada um deles teve 0 mesmo
espaco, conforme acordo feito entr®idrio e as coordenacdes de campanha, assim
como 0 mesmo tempo para enviar as respostas”A(&)d dia 30 de setembro[Dario
publicard as propostas dos candidatos para os teamssderados como prioridades
pelos eleitores”.

Em todos os fragmentos discursivos, o nome do lj@rdestacado em italico;
nestes, o jornaDiario de Santa Maria dispositivo midiatico que esta enunciando a
matéria, refere-se a “o Diério”, o promotor do €gppara “mostrar” os problemas e as

propostas dos candidatos. Esse modo de enunciaggmessoal mascara a

RIBEIRO

autorreferencialidade, como se esse “Diario” n&sdoo mesmo que esta enunciando

lane

matéria. Nos fragmentos 1, 2, 3, 4 e 5, a enunziggdocupa-se em situar o leitor a
respeito de como se chegou a matéria; inclusivea estomada da reportagem
reforcada por uma foto da mesma, localizada noocenfiérior esquerdo da matéria

lvete FOSSAT Da

com a legenda: “Prioridade 3 — 26 e 27 de julhdarid® mostrou o drama da

aria

inseguranca na cidade”. Todo esse percurso enivaciatoma a reportagem que falava

M
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do problema da inseguranca, e que o compara amédraivido pela aposentada que
foi assaltada.

No fragmento 6, sdo enunciadas as regras que rageela cenografia, de que
todos os candidatos tiveram 0 mesmo espaco pareat@s propostas. Este contexto de
fragmentos constitui-se em uethosdiscursivo, pelo qual o jornd@iario de Santa
Maria quer mostrar, por meio da impessoalidade, “o Biagtomo um jornal
preocupado com os problemas que existem na condenida Santa Maria, e como o
mediador da solucdo destes problemas, ao ir encanenpesquisa para constatar as
prioridades; depois investigar os problemas dasridades (no caso da matéria
analisada, refere-se a prioridade trés — seguraagdhda abrir um espaco para que 0s
candidatos apresentassem suas propostas, e,radeitDiario” (e eleitor), pudesse ler
essas propostas e escolher o “melhor” candidato.

Essa imagem do jornal proposta petbosdiscursivo, somada ao fragmento 7,
bem como ao conjunto da cenografia, constitui-se€ordrato de leitura que o jornal
guer firmar com o leitor (eleitor), pois, nestegimento, assim como na cartola da
matéria, a enunciacdo agenda as proximas leitaoadizer que a toda terca-feira, até o
final de setembro, estara publicando as proposiasandidatos, e pelo tom didatico,
proprio de quem ensina, exposto na utilizacao duilpado ao redor da matéria, com o

desenho de uma tesoura no canto superior dir@ito&rucao “recorte e guarde”.

Consideracoes finais

Neste trabalho, procuramos entender como se d&@dugio de sentidos em
discursos jornalisticos no atual cenario da mizkgio, em que o0 constante
desenvolvimento de tecnologias de informacéo e ocoragdo alteram as relagdes entre
as midias e seus publicos, fazendo com que estasam a estratégias de imagem —
estratégias discursivas de heterorreferéncia eratécéncia.

Por meio da analise do discurso da sequéncia detagpm do jornaDiario de
Santa Maria no periodo de campanha para as eleicdes mumsiaiiga?008, em Santa
Maria (RS), em que se referenciava o problema dia fde seguranca publical
(heterorreferéncia), foi possivel observar quesestdratégias referenciavam o jorna
(autorreferéncia) enquanto o lugar de producédo eetidds e de reducédo de

complexidades dos demais campos (no caso, a paditicseguranca publica).

Maria Ivete FOSSA; Daiane RIBEIRO
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Assim, com este estudo, podemos refletir sobre wantas no modo como se
d&a a producéo de sentidos no cenario da midiatizag que a pratica jornalistica vai
deixando cada vez menos de referenciar a realidadeundo (heterorreferéncia) para
referenciar a sua propria realidade (autorrefeegnconstruir a sua propria imagem, ou

seja, mostrar a “realidade da construcéo”.
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