Masarykova univerzita

Fakulta socialnich studii

Vojnova fotografia — subor publicistickych
rozhovorov s vojnovymi fotografmi pre Dennik N

War photography - the collection of interviews
with war photographers for Dennik N

Bakalarska praca

Barbora Krajcirovicova

Brno 2016



Cestné prehlasenie

Prehlasujem, Ze som tuto bakalarsku pracu vypracovala samostatne s pouZitim pramenov

a literatury uvedenej v bibliografii.

V Brne dna 31. 5. 2016

Barbora Krajéirovic¢ova



Pod'akovanie

Dakujem vedticemu svojej bakalarskej prace Mgr. Jaroslavovi Curikovi, Ph.D., za cenné rady,
pripomienky a ochotu. Rada by som podakovala nasemu kolektivu z kniznice za ich
neobmedzenl dvadsatstyrihodinovd podporu pocas pisania prace. Podakovanie patri i

......

témy. Zaroven dakujem svojim rodi¢om za to, Ze mi nadalej umoznuju moje Studium.



Anotacia

Bakaldrska praca obsahuje vytvoreny subor publicistickych rozhovorov podla poZiadaviek
Dennika N a pomocou nich predstavuje citatelom pracu a tvorbu vojnového fotografa.
V teoretickej €asti prace je vymedzend vojnova fotografia a praca vojnového fotografa. Dalej
je v tejto Casti charakterizovany Zaner publicisticky rozhovor. V metodologicke] ¢asti prace su
popisané pouZité metddy. Daldia ¢ast bakalarskej prace obsahuje charakteristiku cielového
média, jeho cielovej skupiny a vymedzenie postupu spracovania rozhovorov vdanom denniku.

Prakticka ¢ast obsahuje vytvorené rozhovory a ich kritické reflexie.
Kldcové slova
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Annotacion

This bachelor thesis contains created collection of interviews for the Dennik N. They are
intented to introduce readers a work and creation of war photographers. In the theoretical
part of thesis is defined war photography and job of war photographer. There is also
characterized interview as a genre. In the methodological part of the thesis are described
method | used. The other part of the thesis contains character of the target medium, his target
group and defines procedures of creating interview in a selected daily paper. The practical

part contains created interviews along with critical reflections.
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1 Uvod a ciel prace

Fotografie su dennou a nenahraditelnou suc¢astou médii ako i nasho bezného Zivota. V dnesnej
dobe existuje velké mnoZstvo réznych druhov fotografii — od umeleckych, cez reportazne az

po dokumentarne.

Specifickou €astou st vojnové fotografie — snimky zachytdvajice vojnové konflikty
z roznych kutov sveta. Vojnovi fotografi pracuju v odliSnych podmienkach nez ich kolegovia,
nachadzaju sa priamo v teréne vojny. Ich praca obsahuje velké mnoZstvo Specifik, s ktorymi sa
obycajny fotograf nestretne. PredovSetkym v suéasnom svetovom diani zastavaju vojnové
fotografie jedinecné a vyznamné miesto, pretoZe prindsaju spolocne s televiziou vizualny
obraz toho, o ¢om je mozné z médii obcas len pocut. Vojnové fotografie maju z tohto dévodu
svoje pevné miesto v dnesnych drioch nielen v médidch, ale i na svetovych fotografickych

sutaziach, kde ziskavaju ocenenia pre svoju aktualnost a redlnost zobrazovania.

Témou bakalarskej praca je vojnova fotografia. Jej obsahom bude vytvorenie série
publicistickych rozhovorov s vojnovymi fotografmi pre poZiadavky printovej verzie
slovenského Dennika N. Rozhodla som sa poskytnut v bakalarskej praci priestor vybranym

¢eskym a slovenskym fotografom vojnovych konfliktov.

V teoretickej ¢asti prace vymedzim zakladne fakty a informacie o vojnovej fotografii a
definujem pracu vojnového fotografa. Zaroven v tejto Casti predstavim struény historicky
kontext a tych najvyznamnejsich vojnovych fotografov, ktori sa svojimi snimkami preslavili po
celom svete. V tedrii charakterizujem aj vybrany zaner — publicisticky rozhovor. V praktickej
Casti ndasledne vytvorim autorsky subor piatich publicistickych rozhovorov pre poziadavky

Dennika N. K textom zaroven pripojim kriticku reflexiu postupov svojej prace.

Cielom bakalarskej prace je tymto spésobom vytvorit stibor publicistickych rozhovor s
znamymi i verejnosti menej znamymi slovenskymi a ¢eskymi vojnovymi fotografmi. VedlajSim
cielom prace je pomocou rozhovorov s vojnovymi fotografmi priniest Citatelom informacie o
vojnove] fotografii, Specifikovat ju a uréit v ¢om sa odlisuje od inych typov fotografii.
Rozhovory by mali priniest pohlad na skdsenosti a zaZitky priamo z terénu prace konkrétnych

fotografov.



Pomocou rozhovorov s fotografmi bude popisand praca a pracovné metédy vojnového
fotografa, i osobné dojmy a skusenosti plyntce z daného povolania. Hlavnym prinosom bude
priniest v Zurnalistike a v oblasti médii konkrétnejsie a nové informacie na danu tému, a to od
samotnych vojnovych fotografov. Tieto informacie by mohli byt vyuZité i v inych pracach
podobného typu. Z prace a vytvorenych rozhovorov by taktiez malo vyplynut, aké ma vojnova

fotografia postavenie v su¢asnom svete fotografie.



2 Teoreticka cast

V tejto Casti predstavim kontext celej témy bakaldrskej prace. V prvom rade sa pokdsim
charakterizovat pojem fotografia a uvediem zékladné definicie a fakty v tejto oblasti. Nasledne
sa budem venovat jej Specifickému druhu — vojnovym fotografiam, na ktoré sa zameriava celd
bakalarska praca. Vzhladom k tomu, Ze v praci budem spracovavat vlastné publicistické
rozhovory, vymedzim a definujem aj tento Zdner. Publicisticky rozhovor, tak ako kazdy
Zurnalisticky Zaner, ma svoj Specificky charakter a druhy — tie sa budem snazit v tejto Casti

predstavit a zhrnut.

2.1 Fotografia

Pojem fotografia pochadza z gréckeho slova fds, o znamend v preklade svetlo a zo slova
grafein, ktoré znamena kreslit, malovat alebo pisat —v preklade ide doslova o pojem ,kreslenie
svetlom” (Osvaldova — Halada 1999: 64). Sontagova o vyzname fotografii piSe: “Fotografie
poddvaju dbkaz. Nieco, o ¢om sa vie z dosluchu a o com pochybujeme, sa zda byt potvrdené,

ked'to vidime na fotografii” (Sontagova 2002: 11).

Fotografia prechadzala uz od prvej chvile vzniku burlivym a rychlym vyvojom. Od
zaciatku sa v nej ale objavuje jedna velkd téma — €lovek. Netrva dlho, kym fotografii prestava
stacit len fotografovanie tvare ¢loveka a robenie kdpii jeho Zivota. Fotografia chce viac — nielen
zachytavat, ale aj zdielat, komentovat a prenikat hlbsie k javovej podstate Zivota. (Mrazkova

1986: 56)

Prvé fotoaparaty, ktoré boli vyrobené vo Francuzsku a Anglicku na zaciatku 40. rokov
devatnasteho storocCia, mohli ovladat len ich vyndlezcovia a nadsenci. Neexistovali
profesiondlni fotografi, neexistovali ani amatéri a fotografovanie ako také nemalo jasné
socialne uplatnenie — bola to v tej dobe bezddévodna ¢innost, i ked nie s mnohymi narokmi na
to byt umenim. Za umenie zacala byt fotografia pokladand az vdaka industrializacii.
(Sontagova 2002: 13) Fotografia sa stala jednym zo zakladnych vynalezov modernej doby
a rychlo nasla uplatnenie aj v najréznejSich oboroch ludskej ¢innosti. Zaujem o fu mali
predovSetkym prirodovedci, ktori v nej spravne tusili prevratny prostriedok vedeckého
poznania. (Mrazkova 1986: 10) Fotografie zaroven prinasali novy zdroj informdcii. V novinach
a obrazovych casopisoch v 50. a 60. rokoch dvadsiateho storocia predstavovali spolocne

s filmom jeden z hlavnych zdrojov informacii o svete. (Osvaldova — Halada 1999: 72)
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Fotografia nam v dnesnej dobe, ked sme pretazeni informaciami, ponuka rychly
sp6sob ako nieComu porozumiet a hutnt formu, ktord sa dobre pamata. , Fotografia je ako
citat, maxima alebo prislovie. KaZdy z nds vo svojej mysli uchovdva stovky fotografii, ktoré si
méZe okamZite vybavit.” (Sontagova 2003: 24) Klasicka fotografia je vSak zo svojej podstaty
smrtelnd. Fotografické zvacseniny miznd, blednu na svetle, starni, mozu sa fahko poskodit.
Podliehaju neodvratnému rozkladu. Vo vyhode je tak oproti nej fotografia v digitalnej podobe,
ktorej sa tento katastroficky c¢asovy imperativ klasickej fotografie nedotyka. Nastup
digitalnych fotografii je takto nielen oslobodenim, ale tiez rozSirenim funkcii klasickej

fotografie. (Ldb — Turek 2009: 19)

2.2 Vojnova fotografia
»SU smutné tie vojnové snimky, ktoré svojim vykrikom nevinnych vstupili do histdrie fotografie.
Su tragické, drasavé a — absurdné,” piSe Mrdazkova v publikacii o vojnovych fotografiach

(Mrazkova 1986: 138).

Aj ked' sa smrtelnost? zda byt zakladnou ,silou” v spravach, jej zobrazovanie je v tla¢i
zdrzanlivejSie — a to aj v Case vojny. Fotografie su Siroko akceptované ako db6kazy skutocnych
veci. SU chdpané ako objektivne zdznamy, odlisSné od skidsenosti, ale napriek tomu nemene;j

zakotvené v redlnom svete?. (Taylor 1991: 1)

NajnezabudnutelnejSie su vSak tie obrazy, ktoré nielen informuju o konkrétnych
udalostiach hroznej skutoénosti, ale ktoré hovoria o bese vojny vobec. Podla Mrazkovej su to
fotografie, ktoré podavaju svedectvo o vojne prostrednictvom jej dopadu na osudy ludi a ktoré
takto ¢inia s osobnym autorskym zaujatim. (Mrazkovd 1986: 138) Prave humanisticky?
a protivojnovy ndboj sa stal urcujucou €rtou vojnovej a povojnovej reportaze v 40. rokoch

minulého storocia (Hlavac¢ 1987: 364).

2.2.1 Vyvoj vojnovej fotografie
Fotografia bola do zobrazovania medzinarodnych vztahov a konfliktov inStrumentalne

zapojena uz od svojho vzniku v polovici devatnasteho storocia. Fotografia a vojna tak dlho

1V tomto zmysle mbZeme chapat ako zobrazovanie smrti.

2 Manipulacia vo vojnovej fotografii je rozoberand v kapitole 2.3.1.

3V suvislosti s vojnovou fotografiou sa velmi ¢asto pouziva v odbornych publikaciach aj termin humanisticka
fotografia.
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existovali v symbiotickom vztahu — zdielali technoldgie a ,spdsoby videnia“ — a tento vztah
zddrazioval vznik novych foriem bojov a vizualnej techniky. V poslednych rokoch zohravalo
virtudlne bojisko obrazov a informdcii doélezitd rolu pri vytvdrani zahrani¢nej politiky

a medzinarodnych vztahov. (Patrick — Kennedy 2014: 1)

V nasledujucich kapitoldch predstavim vznik a najvyznamnejSie milniky histérie
vojnovej fotografie. Tento historicky ramec v praci uplatiujem z doévodu lepSieho
porozumenia danému kontextu vzniku vojnove] fotografie. Informdcie z tejto casti som
nasledne uplatnila i pri tvorbe textov v praktickej ¢asti prace, kde mi vytvorili podklad pre

lepSie porozumenie suvislosti v sucasnej vojnovej fotografii.

2.2.2 Historicky kontext

Obrazy utrpenia z vojny su v sucasnej dobe natolko rozSirené, Ze sa rychlo zabuda na
skutoc¢nost, Ze podobné vyjavy sme od vyznamnych fotografov zacali dostavat len nedavno®.
Fotografi v minulosti ponukali skor obrazy pozitivne ukazujlice vojnové remeslo a zobrazovali
uspokojenie sprevadzajuce zaciatok alebo pokracovanie bojov. Sontagova piSe, ze ak by
rozhodovala v6la vlddnucich garnitur, tak by vojnova fotografia agitovala za obete, ktoré maiju
vojaci prindsat — tak ako to robi vac¢sina vojnovej poézie. Avsak prvé vojnové fotografie boli s

agitaciou spojené. (Sontagova 2003: 46)

Jeden z prvych vojnovych fotografov bol Roger Fenton, jedna z veducich osobnosti
britskej fotografie svojej doby, ktory fotografoval Krymskd vojnu® (Mulligan — Wooters 2010:
250). Fenton v Krymskej vojne pdsobil ako oficialny fotograf. Na bojisko ho vyslala britska viada
na popud princa Alberta zaciatkom roku 1855. Chcela takto Celit znepokojujicim spravam
v tlaci o neocakavanych rizikach a stradaniu, ktorému boli vystaveni britski vojaci vyslani rok
predtym. Preto vyzvala znameho profesionalneho fotografa, aby v ob¢anoch vzbudil odlisny

a pozitivnejsie ladeny dojem z vojny, ktorej neobltUbenost stale stupala. (Sontagova 2003: 46)

4 Sontagova narédZa na vznik a rozvoj vojnovej fotografie, ktory je struéne priblizeny v dal3ich kapitolach.

> Krym bol najvacsim bojiskom vojny medzi Ruskom a spojeneckymi ozbrojenymi silami Anglicka, Franctzska a
Turecka. Vojna zacala na jar 1854, kedy Rusi prekrocili Dunaj a vpadli do Osmanskej riSe. Anglicko a Franctzsko
zasiahli, aby obnovili rovnovahu sil na Balkadne. Britska verejnost, ktora bola informovana pomocou prvych
vojnovych spravodajcov, zacala pochybovat o taktike a velitelskych schopnostiach armady aj vlady. (Mulligan-
Wooters 2010: 250)
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2.2.3 Prvy vojnovy fotograf

Za svoj pobyt® v Krymskej vojne urobil Roger Fenton tristo Sestdesiat fotografii (Hlavac¢ 1987:
73). Fenton nefotografoval mrtvych, umierajucich ¢i ranenych vojakov na bojisku, ani polné
lazarety s chorymi. Jeho sprdva o vojne bola nekrvava. Je otdzne, ¢i to bolo kvoli zaujmu
britskej vlady alebo to vyplyvalo z viktorianskej ostychavosti ohladne skutocnosti, ¢o sa smie
ukazovat v médiach, ktoré moézu vidiet Zeny a deti. Z pramerniov vyplyva, Ze Fenton mal
v Umysle zaistit ¢o najviac vizualnych dokumentov o lud'och, miestach a udalostiach vojny,
i napriek svojej obmedzenej fotografickej technike. Fentonove spravy mali doma informovat
o tom, ¢o sa dialo s britskymi otcami a synmi v dalekej krajine. TaktieZz mali ovplyvriovat
verejné zmyslanie. Pracoval v dobe, ked rola fotografie ako prostriedku spravodajstva iba
vznikala a bola po prvykrat pouzivana v narodnej propagande. (Mulligan — Wooters 2010: 513—
514) Jeho fotografie tak aj kvoli intencidm investora, ale aj pre nedokonalost techniky
a technolégii neukazovali pravu tvar vojny. Bolo to tak skor zobrazenie Zivota vo chvilach, ked'

neprebiehal boj. (Hlavac 1987: 73)

2.2.4 Vojnové konflikty a ich zobrazovanie

Zdokumentovat vojnu v plnom rozsahu sa prvykrat pokusila spolo¢nost fotografov vedena
Mathewem Bradym pocas Americkej obcianskej vojny’. Bradyho® vojnové fotografie
zachytdvali ale iba tradicné namety — napriklad vojenské lezanie zaplnené dostojnikmi
a pesSiakmi ¢i mesta vo vojnovom stave. Je medzi nimi aj jeden z ndjznamejsich fotografickych
vyjavov, ktory zobrazuje mftvych vojakov Unie a Konfederacie® leZiacich na vojnou rozrytej
zemi u Gettysburgu a Antietamu. (Sontagova 2003: 49) Pocas tejto vojny p6sobila aj aktivne
masa fotografov, vac¢sina z nich v provizérnych ateliéroch vo vojenskych tdboroch, kde vyrabali
lacné portréty vojakov na plechovych dostic¢kach alebo kartach, ktoré potom predavali. Aj ked’
rozne aspekty obcianskej vojny zachytili obrazom stovky fotografov, velka cast fotografickej
dokumentdcie na bojovom poli bola v rukach par muzov. Len malo z nich malo nadanie
a moznost skutocne fotografovat, ¢o sa odohravalo medzi armadami vo vojne. Fotografické

postupy boli prilis pomalé a s vybavenim sa tazko manipulovalo, nez aby nim bolo moziné

6 Necelé $tyri mesiace. Pre ochorenie na choleru musel pobyt predéasne ukonit. (Hlava¢ 1987: 73)

7 1861—1865.

8 Ako Sontagova v publikacii uvadza, autorstvo bolo vidy pripisované Bradymu, i ked va&sinu z fotografii vytvorili
jeho zamestnanci — Alexander Gardner a Timothy O'Sullivan.

9 Vojaci leZia na chrbte a tvare niektorych z nich st celkom zretelné (Sontagova 2003: 65).
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zachytit bojové akcie. Z tohoto doévodu sa sustredili na vyjavy, ktoré sa odohravali este pred
bojom alebo po iom. Medzi tymito fotografmi sa ale nasli aj taki, ktori nasli prostriedky
k tomu, ako s kamerou zachytit $irsie spektrum udalosti ob&ianskej vojny*°. (Mullig—Wooters

2010: 258-261)

Ob¢ianska vojna v Spanielsku® bola prvym vojenskym stretom, o ktorom podala
svedectvo modernym sp6sobom skupina profesionalnych fotografov, ktorda posobila

v bojovych liniach a v bombardovanom meste (Sontagovda 2003: 22-23).

Skutocné vojnové fotografie tak prisli na radu az neskor. Zdéraznuje to aj Sontagova
v popise prvych pokusov o zachytenie vojnového konfliktu, pretoze vo
fotografickych zaznamoch prvych doélezitych vojen — od spominanej Krymskej vojny cez
Americkd obciansku vojnu az po prvu svetovl — zostdval samotny boj mimo dohlad
fotoaparatov. Vacésina vojnovych — skoro vyhradne anonymnych fotografii, ktoré boli
uverejnené v rokoch 1914-1918, sa vyznacovala vypravnym Stylom. Pokial' nieco hovorili
o hrbzach a skaze, Slo zvacsa o licenie nasledkov — boli to obrazy mesacnych krajin posiatych
mrtvolami po zdkopovych bitkach, ¢i zdecimované francuzske dediny, ktorymi presiel front.
Na dokladné sledovanie vojny pomocou fotografického obrazu, tak ako to je v sicasnosti, sa
muselo pockat este dalSich par rokov, kym nedosla na radu radikdlna modernizacia

profesionalneho vybavenia v podobe lahkych fotoaparatov!?. (Sontagova 2003: 22-23)

Dalej pise Mrazkova o druhej svetovej vojne ako o tragickej kapitole modernych dejin,
ktord umoznila vznik velkym fotografiam na Zapade i Vychode. Az tridsat rokov po vojne ale
svet zacal svet objavovat mena ako Dmitrij Baltermance, Boris Kudoraj, Michail Trachman,
Anatolij Garanin, Georgij Zelma, Max Alpert, Jevgenij Chaldej a dalSich fotografov, ktori sa

podielali na vytvoreni pojmu ,sovietska vojnova fotografia®. (Mrazkova 1986: 138)

2.2.5 Ceskoslovenska vojnova fotografia

Ceska a slovenska histdria vojnovej fotografie je chudobnejia nez ta svetova. Len mélo Cechov

fotografovalo priamo na bojiskach. K najvyznamnejsim patril Ladislav Sitensky, ktory vytvoril

10 podla autorov patrili medzi nich napriklad Alexander Gardner, James Gibson a George Barnard.

111936 a7 1939.

12 Ako bola napriklad zna¢ka Leica, ktorej fotoaparaty pouzivali 35 milimetrovy film, ktorym mohol fotograf
vyfotit tridsatsest snimkov, kym ho bolo potrebné vymenit (Sontagova 2003: 22 - 23).
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stovky fotografii z tvrdého vycviku i beZzného Zivota ¢eskoslovenskych letcov v Britanii a z bojov
vo Francuzsku. Na Zapadnej fronte amatérsky fotografoval ¢eskych vojakov zase Julius Vymola
a na Vychodnej fronte robil snimky Otakar Jaro$. Fotografie Roberta Kellnera v publikacii'?
s ndzvom Nasi v pousti zachytdvaju zase posobenie ¢eskoslovenskych jednotiek na Blizkom

vychode. (Birgus — Ml¢och 2009: 126)

Fotografom vojnovej éry bol Erich Auerbach, ktory bol oficidlnym fotografom
exilovej vlady. Bojov sa nikdy nezucastnil, jeho hlavnou Ulohou bolo fotografovat prezidenta
a Cinnost vlady. Vojnovu fotografiu ale netvorili len profesionalni fotografi. Publikacia
Jaroslava Kucery predstavuje aj iny typ vojnovej fotografie. Ako autor prezradza v Uvode,
v jeho publikdcii su predstavené fotografie narukovanych vojakov!, ktori si do vojny vzali
fotoaparaty, aby pravdivo a bez senzacii zachytili kazdodenny vojensky Zivot. (Haas - Kucera —

Martinek 2011: 8-9)

2.3 Vyznam vojnovej fotografie

Podla Sontagovej m6Zeme uvazovat o dvoch rozsirenych nazoroch na pdsobenie vojnovej
fotografie. Jednym z nich je tvrdenie, Ze zaujem verejnosti je ur¢ovany zaujmom médii — teda
predovsetkym obrazmi. Pokial existuju fotografie, tak vojna sa stava ,skuto¢nou”. Protestné
hnutie proti vojne vo Vietname zmobilizovali obrazy. Vdaka novinarom, ktori viac ako tri roky
prinasali kazdy vecer obrazy obloZieného mesta Sarajeva, sa tiez rozsiril pocit, Ze s vojnou
v Bosne je potrené nieco urobit (tento efekt je ob¢as nazyvany aj,,CNN efekt”). Aj tieto pripady
ukazuju, aky rozhodujuci vplyv maju fotografie na to, ktorym pohromam a krizam venujeme
pozornost a predovsetkym maju vplyv aj na to, aké priradime k tymto konfliktom hodnotenie.
Druhy nazor, ktory méze byt podla Sontagovej opakom prvého, prinasa tvrdenie, Ze vo svete
nasytenom Ci aZ presytenom obrazmi maju fotografie, na ktorych by malo zélezat, stéle slabsi
ucinok. Za¢iname byt otupeni. (Sontagova 2003: 93) Fotografie podla nej ale nemézu stanovit
moralny postoj, mézu ho vsak posilnit — taktieZ m6zu poméct rodiace sa stanovisko vystavat

(Sontagova 2002: 20).

Vojnové fotografie zaroven prinasaju aj ucinok Soku. Ten ale m6Zze mat dobry vplyv

a moze zobudit nase svedomie. Schopnost fotografie sprostredkovat brutdlnu realitu méze

13 Kniha vyla v Prahe v roku 1946.
14 Gustav Broz, Jan Mysi¢ka, Jenda Rajman, Karel Neubert.
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pomoéct zlepsit svet, cituje vo svojej publikacii Hlavac ¢asopis British Journal of Photography.

(Hlavag 1987: 521)

Moderny Zivot nam tymto spdsobom poskytuje velké mnozstvo prileZitosti sledovat,
z istého odstupu a prostrednictvom fotografie, utrpenie druhych. Tieto moZnosti je moziné
v skutoc€nosti vyuzit mnohymi odliSnymi spdsobmi. Brutalny ¢in zobrazeny na fotografii moze
podla Sontagovej vyvolat protichodné reakcie. Vyzyvame tym k mieru, voldme po pomste
alebo si vystavenim novych a novych informacii vo forme fotografii iba malo uvedomujeme,

Ze sa okolo deju hrozné véci. (Sontagova 2003: 17)

2.3.1 Manipulacia vo vojnovej fotografii

Nevyhnutnou sucastou histdrie vojnovej fotografie je aj jej manipuldcia. Fotograficky obraz
vznikal pomocou technického rozmachu — a po prvykrat v dejindch bez toho, aby mu v tom
s tvorivou uUcastou® asistovala ludska ruka. Tento fakt vyvolal v ludoch pevnd déveru
v pravdivost a autentickost tohto druhu zobrazovania. Daldim faktorom bola zavislost na

pritomnosti zobrazovanej skutocnosti pred objektivom. (Ldbova — Lab 2009: 9)

V oblasti dokumentarnej a novinarskej fotografie patri inscenovanie zdaberu
k najspornejSim oblastiam. Je to nahravka, teda zamerna Uprava fotografovanej skuto¢nosti
esSte pred fotografovanim. Problém je, ked' sa novinar k inscenacii neprizna a hlasi fotografiu
za autenticku. V tychto pripadoch to moze byt o to spornejsie, Ze pri¢inou méze byt snaha
fotografa podsuvat zobrazovanym udalostiam tendencny charakter. Hranice je tazko
definovat, ale vSeobecne plati, Ze fotograf by do snimanej situdcie nemal priamo zasahovat.
Pryvkrat pouZil inscenaciu vo vojnovej fotografii Alexander Gardner'® — fotograf Americkej
obcianskej vojny, ked vyuzil rovnaké telo mftveho muzZa, ostrostrelca, na dvoch roznych
fotografidach. Taktiez bola dlho spochybriovana pravdepodobne najslavnejSia vojnova
fotografia — Smrt republikdnal’ od Roberta Capu. Tieto pochybnosti sa objavili v roku 1975
v publikacii britského novindra a historika Phillipa Knightleye, ktory v nej uvadzal hypotézu, ze
praca vojnovych koreSpondentov je od zaciatku tohto povolania poznacend skresfovanim

pravdy. TaktieZ fotografia s ndzvom Raising the Flag on lwo Fima?8, ktord zachytdva skupinu

15 Autori tym poukazuju na vytvarné malby.

16 Spominany v kapitolach vyssie.

17 MbZeme sa tiez stretnat s nazvom Padajuci republikan.
18 vzty&enie vlajky na lwo Fima od Joa Rosenthala.
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Siestich vojakov, ktori vztycuju americkd vlajku nad strategicky dolezitym ostrovom, je pre
svoju autenticitu spochybnovana. Fotografia je pfitom jednym z najznamejSich snimkov
svetovej fotozurnalistiky. (Ldbova — Lab 2009: 39—-44) V sucasnej dobe je znamy aj pripad
z roku 2014. Narciso Contreras, vitaz Pulitzerovej ceny a fotograf na volnej nohe, bol
prepusteny z agentury Associated Press potom, ¢o z fotografie pochadzajucej zo syrskeho
konfliktu digitdlne odstranil videokameru umiestnend v jej dolnom rohu. Fotograf sa
k incidentu sam priznal. TaktieZ je zndmy aj pripad!® fotografa Briana Walskiho. Walski
nakombinoval u jednej zo svojich fotografii z Iraku prvky dvoch snimkov do jednej kompozicie.

Nasledne bol vyhodeny z novin Los Angeles Times. (New York Times 2014)

Svetova prestizna fotograficka sutaz World Press Photo ma vo svojom etickom kddexe
a pravidlach zakaz manipuldcie. Medzi manipulaciu sa podla jej pravidiel rata aj organizovanie
alebo re-rekonstrukcia udalosti. Eticky kodex sutaZe fotografom zakazuje tieto sposoby pouzit
k ,dosiahnutiu zmeny“ nejakej scény. Znamena to riadit predmet alebo predmety — v tomto
zmysle osoby — robit veci, ¢i ich o tieto veci Ziadat. Rovnako sa medzi zakazané sposoby radi
Ziadat o opakovanie scény, ktora sa diala pred prichodom fotografa. Za manipuldciu sa taktiez

rata pridanie alebo odobratie obsahu z obrazu. (World Press Photo 2016)

V sucasnosti sa vo vojnovych konfliktoch podla Ldbovej a Laba stalo inscenovanie
takmer normalnym pracovnym postupom. V tomto pripade vSak podla nich nejde len
o pripravu scény fotografom, ale aj samymi Ucastnikmi konfliktu. Pokial dojde k fotografickym
podvodom, je pravdepodobné, Ze situaciu zaznamenali v autentickej podobe i dalSie zdroje,

a tak moze dojst k odhaleniu takéhoto podvodu. (Labova — Lab 2009: 44)

2.4 Povolanie: Vojnovi fotografi

Sontagova vo svojej knihe o vojnovych fotografoch pise: , Tym najzdvaznejsim zlo¢inom je vsak
vojna a vdcsina najzndmejsich fotografov, ktory sa zaoberali vojnovymi konfliktmi, sa od
polovice Sestdesiatich rokov domnieva, Ze ich ulohou je ukazovat jej skutocnu tvdr” (Sontagova
2003: 34). Autori sa v publikaciach zhoduju natom, Ze vojna, to je predovsetkym emacia, ktoru
sa fotografi snaZili vo svojich snimkach zachytit. Niektori autori vojnovych fotografii sli do

vojny, pretoze boli proti vojne a ¢astokrat za svoj postoj zaplatili svojim Zivotom. Boli si vSak

9 Rok 2003.
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vedomi toho, Ze nie je mozné fotografovat vojnu, pretoZe je to predovsetkym, ako je vyssie

spominané, emadcia — a tak fotografovali tuto emdciu. (Mrazkova 1986: 138)

Prinasat svedectvo o ludskom udele je pre fotografa podla Mrazkovej naro¢né. Takyto
fotograf by mal vediet vyjadrit hlboké porozumenie pre ¢loveka, mal byt mat pokoru k Zivotu
a mal by byt vidy schopny prejavit fudskd ucast. Naro¢na je i samotnd metdda prace — nie je
mozné sa skutocnosti zmocriovat, ale naopak je potrebné trpezlivo ¢akat na vhodnu chvilu,

ktora vyjadri samu podstatu javu alebo udalosti. (Mrazkova 1986: 139)

Napriklad aj Zivotné krédo sovietskeho fotografa Dmitrija Baltermanca, ktoré bolo
formulované aZ dlho po vojne, bolo: ,, Byt fotoreportérom?° — to nie je povolanie, ale spésob

Zivota, chovania a myslenia” (Mrazkova 1986: 141).

2.4.1 Vojnovi fotografi: postoj k praci

Tvarovanie a vnimanie povolania vojnovych fotografov ovplyvnilo mnozZstvo vyznamnych
a svetovo uznavanych fotografov. Kazidy z nich mal k svojej praci osobity postoj. Davida
Douglasa Duncana, amerického reportéra, ktory neobycéajne otvorene predstavil krutu, nijako
neupravovanu vojnu v Kérei a Vietname, cituje vo svojej publikdcii Hlava¢. Duncan o zmysle
svojich reportazi raz napisal: , Pokusam sa slovo vojna, ako sa nim pateticky mdva z vigdnych
lavic kaZdej krajiny, uplne oddelit od pojmu vojna, ako sa odzrkadluje v pohfade muZa, ktory si
posledny raz potahuje moZno z poslednej cigarety, prv, ako siahne po puske, zozbiera odvahu,

vSetky sny a nddeje, a zautoci na nepriatelsku vysinu.” (Hlavac 1987: 514)

Uslovie pravdepodobne najzndmejieho vojnového fotografa Roberta Capu,
spoluzakladatela spolo¢nosti Magnum?!, zase znelo: ,Pokial nie su tvoje fotografie dobré,
nebol si dost blizko.” A Capa tymto pojmom myslel okrem fyzickej blizkosti i tu citovd. Je zndmy
svojimi ,close-ups“ snimkami, ktoré boli fotografované z Uplnej blizkosti. (Mrazkovd 1985:
141) Jeho diela mali ostry protivojnovy obsah, neboli oslavou bojovych hrdinstiev a ich

vitazstiev. Je spolucitiacim pohladom na ¢loveka, ktory je vystaveny krutostiam protifudskych

20 podla Encyklopédie praktickej Zurnalistiky je fotoreportér definovany ako novinar, ktory ku komunikécii
pouziva fotograficky obraz. Ako novinar musi vediet posudit spravodajskd hodnotu udalosti a ako fotograf musi
fotograficky vidiet, vediet vybrat a zachytit charakteristicky okamzik. VyuZiva kompozi¢né pravidlda a vhodnu
fotograficku techniku. (Osvaldova 1999: 72)

2L 7akladatelia boli aj Henri Cartier-Bresson, George Rodger and David "Chim" Seymour. Magnum je
medzinarodna fotograficka agentura. Vlastnena je svojimi ¢lenmi — fotografmi. Ponuka fotografie médiam,
nakladatelstvam, reklame, televizidm, galeriam a mizedm po celom svete. (Magnum Photos 2016)
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vojen. (Hlavac 1987: 375) Mrazkova o Capovi v publikacii zase piSe — Capa nadovsetko staval

zodpovednost reportéra za to, ¢o fotografuje a ¢o zverejiiuje (Mrazkova 1985: 141).

Pracu Dmitrija Baltermanca, ktory bol oznacovany aj za sovietskeho Roberta Capu a
ktory sa stal sldvny svojou fotografiou s ndzvom Hore??, Hlava¢ charakterizuje pre otvorenost
snimkov ako trvaly protest proti vojne (Hlava¢ 1987: 527). Fotograf Donald McCullin chcel dat
svojimi snimkami zase pojmom ako je hlad, bolest, krutost a vojna konkrétnu podobu ludskych
osudov a tvari, aby proti tomu, ¢o predstavuju, vystupil v mene ludskosti. Svojimi snimkami
hovori — takto vyzera dnesny svet, tohto sme my ludia schopni. (Mrdzkova 1986: 160 — 161)
McCullin vytvara sucasny drsny ton reportaznej fotografie a to svojou krutou otvorenostou —
napriklad snimkami deti z Biafry, ktoré umieraju od hladu alebo mrtvych vojakov na Cypre ¢i
v Kambodzi. Je velmi citlivy na formu fotografického obrazu, ale ide mu predovsetkym
o mravny vyznam prace fotografa. Pre anglicky ¢asopis Creative Camera sa McCullin vyjadril,
Ze musi byt vediet fudsky, aby mohol uvidiet a zobrazit ludské problémy ostatnych. (Hlavac

1987:530)

2.5 Sucasna slovenska a ¢eska vojnova fotografia

V tejto kapitole sa pokusim v stru¢ne predstavit mena sucasnej slovenskej a ¢eskej vojnovej
fotografie. Tato Cast prace mi nasledne posluzi ako podklad pre tvorbu autorskych textov

v praktickej ¢asti prace.

Medzi najzndmej$ie mena stcasnej ceskej scény patri uréite meno Jana Sibika. Od roku
1985 absolvoval cez dvesto ciest do vSetkych kdtov sveta. Zacastnil sa masakrov v Sierre Leone
a Libérii. TaktieZ navstivil Sudan, Somalsko a Etiépiu v €ase hladomoru. Dalej zaznamenaval
vojny v daldich réznych kutoch sveta ako je Afganistan, Kosovo, Bosna a podobne. (Sibik) Pre
¢asopis Reflex pracoval viac ako dvadsat rokov (Lidovky 2013). V Ceskej republike méieme
medzi fotografov a reportérov, ktori odchadzaju do vojnovych konfliktov, zaradit aj
Séfredaktorku® cCasopisu Lidé a Zemé Lenku Klicperovu. Klicperova navstivila velka cast

africkych krajin ako je Angola, Namibia, Nigéria, Tanzdnia a podobne. Od roku 2010 podnika

22 snimok zachytava ako k otvorenému hromadnému hrobu prichddzaju matky, manzelky a deti, aby medzi
mrtvymi hladali svojich pribuznych. Baltermanc sa zmocil motivu akoby bol sdm medzi prizerajicimi. Sleduje
Zenu, ktora prechadza pofom mitvych a hlada. Fotograf ju sledoval niekolkymi zabermi az k miestu konecného
poznania. Situdciu podtrhava dramaticka obloha a ind Zena, ktora sa nachadza v podobnej situdcii. (Mrazkova
1985: 140)

23 0d roku 2004.
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pravidelne cesty do Afganistanu. Zameriava sa na problematiku Zien a ich postavenie v tretom
svete, a na reportainu a portrétnu fotografiu. V Cade sa Klicperovda venovala téme uteéencov
v Darfure, v Iraku pracovala s ¢lenmi guerillovej organizacie PKK*, v Ugande sa stretla
s detskymi vojkami LRA%. Je spoluautorkou mnohych dokumentov. (Lenka Klicperova) V Brne
zase posobi byvaly vojnovy fotograf Otto Ballon Mierny. Pre Cesku tiskovi kanceldf zacal
pracovat v roku 1994 a posobil v nej do roku 2004. Zucastnil sa ako fotoreportér viacerych
vojenskych misii s Armadou Ceskej republiky. Od roku 2006 do roku 2012 pésobil aj ako
fotograf pre brnénskd Mladu frontu Dnes. V sucasnej dobe p6sobi ako externy lektor na
Fakulte socidlnich studii Masarykovej univerzity v Brne. Od roku 2012 pracuje aj pre Krajsky

urad Jihomoravského kraje. (Linkedin — Otto Ballon Mierny)

Medzi najznamejsie slovenské menad vojnovej fotografie patri meno Andreja Bana. Ban
sa venuje vojnovej fotografii uz viac ako tridsat rokov. Zameriava sa na krizové oblasti ako je
Kosovo, Afganistan, Iran, Blizky vychod a podobne. Je ¢lenom medzindrodnej poroty
fotografickej sutaze Czech Press Photo. Taktiez je autorom navrhov viacerych
dokumentdarnych filmov. (Stredoeurépsky dom fotografie) V sucasnej dobe posobi pre ¢asopis
Tyzden. Medzi dalSie vyznamné slovenské osobnosti vojnovej fotografie patria Victor Breiner
a Jan Husar. Breiner po6sobi ako fotograf na volnhej nohe a pracoval pre viaceré vyznamné
svetové denniky ako je napriklad Stern Magazine, Die Welt, Sonntagszeitung, Die Presse, Le
Journal du Dimanche, Liberation, De Standaard. Jeho préace sa tiez objavili aj v médiach ako je
casopis Time, New York Times, The Wall Street Journal, New York Post a dalSich. Fotil
v Severnej Afrike, na Blizkom vychode, vo Vychodnej a Strednej Eurdpe. Ziskal viaceré
ocenenia Czech Press Photo. (Victor Breiner) Husar je producentom dokumentarnych filmov
a fotograf, pracuje po celom svete v konfliktnych oblastiach a oblastiach postihnutych
humanitarnou ¢i prirodnou katastrofou. Je taktiez zakladatelom charitativnej organizacie

s nazvom Earth Cause, ktord ma sidlo v Kalifornii. (World With Jan)

24 Strana kurdskych pracujtcich.
% Lord's Resistance Army.
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2.6 Definicia zanru

V prvom rade bude potrebné na zaciatku tejto Casti prace definovat pojem Zurnalisticky Zaner.
Koncepcia Zanru vychadza z definicie $tylu a definicie kompozicie. Zéner chapeme ako vec
formy —so zretelom na obsah, predmet, vztah percipienta k textu. Ron¢akova ho definuje ako

abstraktny, formalne i obsahovo uzavrety kontextovy celok. (Roné¢akova 2011: 11)

2.6.1 Charakteristika publicistiky

Publicistika je pri spravodajstve druhou zakladnou zlozkou novindrskych celkov. Z pohladu
novinara k stvariovanej udalosti alebo jave je ju moZné posudzovat v dvoch rovinach —
z racionalnej a emocionalnej. V spravodajskych Zanroch ma jednoznaénu primarnost novost,

v publicistike je zase v popredi autentickost. (Tuser 2003: 100)

Osvaldova vo Encyklopédii praktickej Zurnalistiky definuje publicistiku ako celok, ktory
okrem informacii obsahuje nazor, hodnotenie, subjektivny pristup a zahrfiuje pojmy, sudy,
postoje. Kombinuje analyticky a synteticky pristup, ¢oho vysledkom je poznanie a eventualne
presvedcenie, a ziskanie recipienta. Okrem racionalnych prvkov obsahuje aj emotivne. VyuZiva
jazykové i kompozicné postupy literarne, rozne jazykové vrstvy, vratane tych nespisovnych.
(Osvaldova — Halada 1999: 146) Predmetom publicistickej ¢innosti moze byt tiez len
myslienka, taktiez vec, ktord sa udiala, ale mdze to aj byt podnet duchovnej povahy.
Oddelovanie spravodajstva a publicistiky v obsahovej i formdlnej oblasti je jednym
z predpokladov lepsieho pochopenia toho, ¢o je naplnenie Zurnalistiky a ako ma byt tato napln
a zurnalistika vnimand. (Osvaldova a kolektiv 2001: 14-15) Publicistika ma funkciu

presved€ovaciu, hodnotiacu, ale i zdbavnu a informaénu (Burgr in Curik a kolektiv 2012: 58).

2.7 Definicia publicistického rozhovoru

Do Zurnalistického jazyka prislo slovo interview z anglickej dvornej reci. Oznacovalo sa tymto
pojmom stretnutie ¢i prijatie (audiencia) u vyznamnych osobnosti. Anglicky jazyk to prevzal
z francuzskeho entrevoir, entrevues, ¢o bol vyraz pre vysoko ceremonidlne stretnutie.

(Hvizdala in Osvaldova 2009: 10)

Rozhovor je definovany ako Zurnalistickd metdda, ktorou je mozné ziskavat informacie
a zaroven je to v médidch samostatne uplathovany Zdner. Na rozdiel od diskusie maju

v rozhovore partneri jasne stanovené role — opytujuceho a odpovedajuceho. (Osvaldova —
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Halada 1999: 82) Aj Adamsova a Hicks oznacuju interview ako hlavnu aktivitu modernej
Zurnalistiky. Je to i podla nich hlavny sp6sob, akym novindri zbieraja materidl pre texty.

Rozhovor sa s vyvojom Zurnalistiky stdval stale viac d6leZitym. (Adamsova — Hicks 2009: 1)

Publicistické interview je zakladnym typom novinarskeho Zanru rozhovor a je
zaloZené na otazkach a odpovediach. Inicidtorom otdzok je novinar, ktory aj vedie dialdg.
Pokial ide o stvarfiovanie, méze mat publicisticky rozhovor racionalny alebo emociondlny
charakter. (Tu$er 2003: 106) Publicistické interview ma rozsiahlejéi a hibkovejsi charakter ne?
spravodajské interview. V niektorych pripadoch mdéze mat analyticku, ale aj beletrizovanu

povahu. (Ronc¢akova 2011: 83)

Dobry rozhovor je podla Sidla sprava o nazoroch, chovani a stavu mysle spovedaného
(Sidlo in Osvaldova — Kopa¢ 2009: 61). Rozhovor nie je podla Osvaldovej diskusia, debata ani
anketa, svojim sp6sobom je to Stylizovany dialég (Osvaldova — Kopac 2009: 5). Aj Andrej TuSer
vo svojej publikacii uvadza, Zze zdkladom publicistického rozhovoru je vidy dialdg, ktory sa
niekedy publikuje v monologickej podobe. Jeho cielom je postdenie nejakého délezitého javu,
jeho analyzovanie a zaujatie stanoviska. (TuSer 2003: 105) Interview moézZe byt podla
Adamsovej a Hicksa definované ako pripravené ,tvari v tvar” stretnutie medzi novindrom,
ktory sa spytuje a interviewovanym, ktory na poloZené otdzky odpoveda. Respondent byva
¢asto zndmy a otdzky smeruju na neho, jeho Zivot a ndzory. Podla Adamsovej a Hicksa kazdy
typ rozhovoru — kratky ¢i dlhy, cez telefén alebo osobne — zavisi od profesiondlneho pristupu.
(Adamsova — Hicks 2009: 2) Konverzacia je podla Harcupa klu¢ k dobrému interview (Harcup
2004: 97). Hvizdala spomina, Ze novinar — interviewer musi byt v prvom rade zvedavec

(Hvizdala in Osvaldova — Kopdac 2009: 40).

Interview je najmladSim novinovym Zanrom. Podla Nilse Gunnara Nilssona, Svédskeho
medidlneho vedca, sa tento Zaner zrodil z reportdze?® v Spojenych $tdtoch americkych v roku
1835. Podla medialneho historika Mitchella V. Charnleye mézeme ale za skuto¢ny zrod zanru
pokladat az 16. april 1836. Vtedy sa J.G. Bennett metddou policajného vysluchu velmi cielene

pytal korunnej svedkyne na detaily kauzy v procese vrazdy. Nova novinarska forma sa ¢oskoro

26 Takzvané human interest stories.

22



rozsirila po celom vychodnom pobrezi USA a objavila sa taktieZ vo Velkej Britanii. (Hvizdala in

Osvaldova — Kopac 2009: 9)

2.8 Publicisticky rozhovor a jeho spracovanie

Treba pamatat ina to, Ze novindar pri interview preklada z jazyka spovedaného, ktory nemusi
byt vidy zrozumitelny, do jazyka, ktorému rozumeju prijemcovia. Novinar by vsak mal vediet,
Ze respondenti mozu byt r6zni a méZu textu rézne porozumiet. TaktieZ by novinar mal brat do

uvahy, kde a v akom rozsahu bude jeho rozhovor publikovany. (Osvaldova — Kopac¢ 2009: 5)

Kazdy rozhovor je potrebné spracovat, vynechat takzvané vycpavky alebo hluché
pasaze, striedat kratsie i dlhsie odpovede a viest celkovo rozhovor k vyhroteniu, niekedy aj
k jeho pointe. (Osvaldovd — Kopac¢ 2009: 6) Pri spracovavani rozhovoru by sme podla
Adamsovej a Hicksa mali vypocut nahravku, zaznadit si najviac zaujimavé Casti a najdolezitejsie
informacie, a nasledne sa k tymto castiam vratit (Adamsova and Hicks 2009: 77). Podla
Osvaldovej by mal autor pri spracovavani rozhovoru zachovavat ¢o najpresnejsiu reprodukciu
inteview a typicky prejav spovedaného, nesmie menit zmysel odpovedi (Osvaldova 2002: 82).
Ked' novinar skonéi prepis, mal by skontrolovat vsetky faktické udaje ako su mena a Cisla

(Adamsova — Hicks 2009: 93).

Pri téme, ktora je odbornejsia, sa odporuca zvolit striedmy a vecny jazyk. Mali by
dominovat fakty a raciondlne posudzovanie suvislosti. Pokial je spytovana osoba z umeleckej
brandZe, méZe sa podla typu tejto osobnosti zvolit volnejsi, niekedy aZ expresivnejsi jazyk.
(Tuser 2003: 106) Novinar by mal odborny jazyk alebo slang pretvorit do zrozumitelne;j redi,
ale nesmie pritom text zmenit vyznam ani stratit informaénu hodnotu (RuB-Mohl — Bakicova

2005: 71).

2.9 Typy publicistickych rozhovorov

Andrej TuSer rozliSuje tri druhy rozhovor:

e Prvy je publicistické interview — dialdg. Ten je zdkladnym typom tohto Zanru, je

zaloZeny na otazkach a odpovediach. Vedie ho novinar, ktory je iniciatorom otazok.

e Daldim typom je publicistické interview — rozprava. Od prvého typu sa odliduje tym,

Ze novindr neposobi ako opytujuci, ale ako rovnocenny partner. V ramci rozpravy diskutuju,
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beseduju a na rovnakej Urovni sa ako dvaja aktéri rozpravaju. Maju rozdelené ulohy — novinar
zastupuje redakciu a ziskava informadcie, druhy je zdstupcom verejnosti v uréitej oblasti

a informacie poskytuje.

e Posledny typ je publicistické interview — monoldg. V konecnej podobe sa uverejiuje
bez otazok, aj ked vznikol ako vysledok rozhovoru. Otazky su zamléané, ale Citatel ich

z kontextu odpovedi citi. (TuSer 2003: 106)

Rovnako delenie rozhovorov hodnoti aj Osvaldova. Interview je podla nej moziné
viest ako dialdg, v ktorom novinar ustupuje do pozadia alebo ako monoldg, kedy Zurnalista
uznd, 7e otazky jeho respondenta rusia, a tak ich v kone¢nej podobe vynechd. Daldou
z mozZnosti je rozprava. Voli ju autor, ktory je sam takou osobnostou, Ze mozZe odvaine

oponovat partnerovi a presadzovat svoj nazor. (Osvaldova — Kopac 2009: 5)

Dalie typy rozhovorov spomina vo svojej publikacii Ron¢akova. Rozhovory mézeme
podla nej rozdelit taktiez podla Ulohy novinara prirozhovore. V roly sprostredkovatela novinar
len registruje odpovede. Pri roly sprostredkovatela — pomocnika novinar kladie dopliujice
otazky. V ulohe partnera a Ziaka predstiera novindr osobu slabo zorientovanu v problematike.
V Ulohe partnera — experta, novindr ide s respondentom do polemiky. V poslednej roly
partnera — reprezentanta verejnej mienky, sa novinar odvoldva na bezné nazory o predmete

rozpravy. (Ron¢akova 2011: 84)
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3 Metodologicka cast

Tato Cast bakaldrskej prace obsahuje popisané metddy, ktoré som uplatnila pri ziskavani
informacii o tvorbe publicistického rozhovoru vo vybranom médiu. Mojim hlavnym zdrojom
informacii boli reSersné rozhovory s ¢lenmi redakcie Dennika N, konkrétne so Séfredaktorom,
editorom a redaktorom tohto dennika. Taktiez som sa venovala pravidelne precitaniu
vybraného Zanru v tlaenych verzidach dennika v obdobi od 1. decembra 2015 do 24. marca
2016. Tato rederse bola nevyhnutnou sucastou prace, bez ktorej by som nemohla ziskat viac
informacii o podobe daného Zanru vo vybranom médiu. V tejto Casti sa zaroven ndsledne

venujem Zurnalistickym metddam, ktoré som uplatnila pri tvorbe vlastnych autorskych textov.

3.1 ResSersné rozhovory

PretozZe kazdé médium ma vlastny pristup k pravidlam pre tvorbu publicistickych rozhovorov,
rozhodla som sa uplatnit vo svojej praci metddu reSerSnych rozhovorov, ktoré mi pomohli
zistit podobu Zanru, pristup k nemu a podmienky pre jeho tvorbu v Denniku N. Rozhovory su
v ucelenej podobe umiestnené v prilohach tejto prace. Rozhovory presli pre ucely prace
drobnymi Stylistickymi Upravami. V rdmci redakcie som zvolila troch ré6znych respondentov —
Séfredaktora, editora a redaktora, aby som ziskala komplexny pohlad na tvorbu

publicistického rozhovoru v Denniku N.

Interview ako ndstroj k reSersi k ziskavaniu a preverovaniu informacii spomina i Haller,
hoci ho definuje predovsetkym ako metédu uréent pre ziskavanie informacii k Zurnalistickym
textom. Hallerovu charakteristiku by sme vsak mohli aplikovat v istej miere aj v pripade
reSernych rozhovorov. V ramci tohto typu interview je podla Hallera Zurnalista zainteresovany
do dokumentacie, rekonstrukcie a objasfiovania urcitych situdcii a procesov. Dopytuje sa 0s6b,
ktoré davaju na zaklade svojej ulohy alebo vedomosti prislub uZito€nosti pri takomto
objasnovani. Ciel kladenia otdzok pozostava zo ziskavania, podla moZnosti ¢o najuzito¢nejsich,
informacii. Tomuto cielu sa podriaduju aj okolnosti interview (to st podmienky, lokalita a dizka
trvania dopytovania, pomocné technické prostriedky, pocet Ucastnikov). Tomuto cielu sluzi aj

technika kladenia otazok pouzita tvorcom interview. (Haller 1991: 96)
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3.1.1 Respondeti

V ramci redakcie som si zvolila troch réznych respondentov na odliSnych poziciach.
Séfredaktor dennika Matu$ Kostolny mi podal celkovy ndhlad na tvorbu rozhovorov v Denniku
N, editor Mirek Tdda rozobral svoj pristup k Zanru z hladiska editdcie a formalnej stranky.
Redaktor Karol Sudor, novinar, ktory niekolkokrat ziskal ocenenie Novindrska cena za Najlepsi
rozhovor v printovych médidch, mi vysvetlil ako postupuje pri tvorbe svojich rozhovorov pre
Dennik N a objasnil Specifikd jeho tvorby. Z danych reSerSnych rozhovorov som potom
vyhodnotila komplexny pristup redakcie Dennika N k tvorbe publicistickych rozhovorov, ¢o
som nasledne uplatnila pri tvorbe praktickej ¢asti svojej bakalarskej prace. Taktiez som tieto

poznatky vyuZila v kapitole venujlcej sa charakteristike cielového média.

Kazdy z reSerSnych rozhovorov som viedla v inom Case a samostatne pocCas mesiaca
marec 2016. So $éfredaktorom MatuSom Kostolnym som sa stretla v priestoroch redakcie
Dennika N. Pocas rozhovoru, ktory trval priblizne Styridsat minut, som sa snazila zamerat na
to, ako si z pozicie $éfredaktora predstavuje Zaner rozhovor v Denniku N. S editorom Mirkom
Tédom som sa stretla mimo priestory redakcie aj pracovnu dobu kvéli pracovnej vytazenosti.
Na jeho a $éfredaktorovo odporucanie som si ako tretieho respondenta vybrala redaktora
Karla Sudora, ktory sa uz dlhé roky Specializuje na tvorbu publicistickych rozhovorov. S Karlom
Sudorom som sa osobne nestretla kvéli jeho pracovnej vytazenosti a vzajomnej dialke

bydlisiek. Rozhovor sme z tychto dévodov uskutocnili cez program Skype.

3.2 ResSersné otazky

Hlavnou metddou prace boli reSerSné rozhovory s ¢lenmi redakcie Dennika N. V ramci nich
som si zvolila resersné otazky, ktoré mi pomohli zistit podobu publicistického rozhovoru v
Denniku N a pristup redaktorov k jeho tvorbe. Tieto otdzky som zvolila na zaklade vedlajsich
cielov bakalarskej prace. Otazky?’ v re$erénych rozhovoroch mi pomohli ziskat odpovede na

zakladné reSersné otazky.

27 ygetky otazky su v ramci ucelenych rozhovorov v konkrétnej podobe uvedené v prilohach prace.
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Zakladné resersné otazky pre svoju pracu som stanovila takto:

Podla akych pravidiel postupuji redaktori Dennika N pri tvorbe Zanru publicisticky

rozhovor?
Cim su charakteristicki ¢itatelia dennika N?

Cim sa pri tvorbe rozhovorov vyznaéuje Dennik N?

3.3 Vyber metddy zberu dat

V ramci redakcie som nevykonavala pravy sociologicky vyskum ako je chapany vo vedeckom
zmysle slova, ale uplatnila som pri tom niektoré metddy, ktoré je moiné vo vyskumnom
zmysle interpretovat a CiastoCne ich takto aplikovat pre lepSie porozumenie kontextu

prieskumu v ramci redakcie.

Vyber metddy zberu dat sa podla Hendla zaklada na poZzadovanom typu informacii aj
na tom, od koho ich budeme ziskavat a za akych okolnosti sa to bude diat (Hendl 2008: 161).
Resersi v ramci redakcie Dennika N mdZeme v tomto zmysle interpretovat do istej miery aj
ako kvalitativny vyskum. Podla Dismanovej knihy je cielom kvalitativneho vyskumu vytvaranie
novych hypotéz, nového porozumenia a vytvaranie novej tedrie. Kvalitativny vyskum vyuZiva
induktivnu logiku. Na jeho zaciatku je pozorovanie a zber dat, nasledne je na rade patranie po
pravidelnostiach, ktoré existuju v tychto datach, formuldcia predbeZnych zaverov a vystupom
moézu byt novo formulované hypotézy alebo nové tedrie. Kvalitativny vyskum nam prinasa
mnoho informacii o malom mnoiZstve jedincov a ich generalizicia na populaciu je
problematickad a ¢asto nemoznd. (Disman 1993: 286—287) V bakalarske]j praci boli potrebné
reSersné rozhovory v ramci jednej redakcie a ich vysledky nie je potrebné generalizovat pre
vacsie mnoizstvo redakcii, preto by sme ich mohli interpretovat aj v zmysle kvalitativneho

vyskumu.

Sposob, akym je postavend formuldcia otdzky, patri medzi hlavné prvky, ktoré uréuju
ako bude respondent v kvalitativnom rozhovore odpovedat (Hendl 2008: 169). Behom
rozhovoru by sme mali dbat na jeho priebeh. Efektivnost rozhovoru mézu zniZit rozvlacéne
odpovede a nepodstatné poznamky. Spytujuci by mal vediet, ¢o sa chce dozvediet a musi klast

spravne otazky, ktoré budu viest k informacne hodnotnym odpovediam, taktiez musi
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spytovanému ponukat vhodnu spatnd vazbu, aby mal rozhovor spravny priebeh (Hendl 2008:

171).

3.4 Zurnalistické metédy pre tvorbu rozhovoru

Hlavnou Zurnalistickou metddou vyuZzitou v praktickej ¢asti prace bude metdda rozhovoru. Tak
ako som zmieriovala v teoretickej asti prace, rozhovor funguje ako samostatny zaner?® i ako
novinarska metdda zberu informacii (Roncakova 2011: 84). V ramci prieskumu v ramci
redakcie som vyuzila rozhovor ako metddu zberu informdcii a v ramci praktickej ¢asti svojej

prace som ho uplatnila ako samostatnu Zurnalisticki metddu.

3.4.1 ReSerse k autorskym rozhovorom

Andrej TusSer vo svojej knihe upozoriuje, Ze osoby, s ktorymi je publicisticky rozhovor vedeny,
byvaju vo svojich odboroch spravidla kvalifikované. Novinar by sa tak na rozhovor mal
dokladne pripravit. O interviewovanom je podla neho potrebné presStudovat nielen
Zivotopisné a profesijné Udaje, ale taktiez je doleZité oboznamit sa aj s problematikou, v ktorej
spytovany p6sobi alebo ktoru reprezentuje. Aby mal dialdg dobry a prirodzeny spad, odporica
sa mat vopred pripravené otazky. (TuSer 2003: 105) Taktiez RuR — Mohl uvdadza, Ze este
predtym neZ novindr zacne Ziadat o schédzky a vypytovat sa, je potrebné, aby si zaopatril
vietok potrebny materidl. Ked je novindr pripraveny a ma zdkladne znalosti o danej osobe,
rozhovor je jednoduchsi (RuB-Mohl — Baki¢ova 2005: 117). K variante vediet o spytovanej
osobe ¢o najviac sa priklana aj Svagrova (Svagrova in Osvaldova — Kopa¢ 2009: 52). Novinar
musi aj podla Roncakovej vystupovat v rozhovore ako kompetentny partner, Co tiez

predpoklada pred rozhovorom dékladnu pripravu (Roncakova 2011: 83).

Z vysSsie uvedeného vyplyva, Ze reSerSna priprava je jednou z hlavnych predpokladov
k tvorbe rozhovorov. Z tychto dévodov pred kazdym rozhovorom z praktickej Casti prace
uskutoénim doékladnu resersi, aby som o kazdom z vybranych respondentov mala dékladny
prehlad. Nastudujem som si ich zadklade autobiografické udaje i profesijné Uspechy. Cerpat
budem predovsetkym z ich oficidlnych internetovych stranok, ktoré som vyuZila v teoretickej
Casti prace a taktieZ z rozhovorov, ktoré uskutocCnili redaktori roznych médii. Tieto podklady

mi nasledne budu tvorit zdklad pre tvorbu otazok u vlastnych autorskych textov.

28 Termin Zaner je vysvetleny v teoretickej ¢asti prace, v kapitole Definicia Zanru.
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3.4.2 Metody vyberu respondentov

Vyber respondentov pre publicisticky rozhovor podlieha podla odbornej literatiry mnohym
faktorom. Podmienkou pritaZlivosti publicistického interview je podla Ronc¢akovej atraktivny
a zaujimavy respondent (Ronc¢akova 2011: 83). Podla Klevisovej hovorime v publicistickom
interview s osobou, ktord by mala novinarovi déverovat. Novinarovou ambiciou by malo byt
to, aby sa ndm respondent otvoril viac ako komukolvek predtym. (Klevisovd in Osvaldova —

Kopac 2009: 56)

Svagrova o respondentoch pise: ,Ak je osobnost natolko zaujimavd a renomovand,
Ze je vhodnd pre velky rozhovor, mala by vediet myslienky formulovat, svoje ndzory
prezentovat a za svojimi postojmi si stat” (Svagrova in Osvaldova — Kopa¢ 2009: 54). Ondfej
Neff uvadza dva moiné spOsoby ziskania respondenta — osobna volba a pridelenie

nadriadenym (Neff in Osvaldova — Kopac 2009: 41).

Respondentov pre autorské rozhovory bakaldrskej prace som vyberala sama. Riadila
som sa geografickym obmedzenim?® price a po dbkladnej resersi danej témy som zvolila
vybranych respondentov® na zdklade ich profesie —fotografi, ktori vykondvaju svoju pracu vo

vojnovych oblastiach.

3.4.3 Vyber otazok

Ako Osvaldova vo svojej knihe uvadza, rozhovor iniciuje novinar. Ten voli jeho tému, kladie
otazky, zachytdva atmosféru stretnutia a osobitost spovedaného, zaznamendva i spracovava
odpovede, a ovplyviiuje teda radenie i kone¢nu formu odpovedi. (Osvaldova 2002: 82)
Adamsova a Hicks upozorfiuju, Ze otazky by mali byt formulované tak, aby dosiahli svoj tcel
(Adamsova — Hicks 2009: 36). Predtym, ako sa zaéneme pytat, musime si rozmysliet, aké

oblasti chceme pokryt a aké otazky chceme poloZit3! (Adamsova — Hicks 2009: 24).

Pri odpovedani nie je vhodné vyvijat nemiestny tlak na partnera, ak si nepraje na
nejaku otazku odpovedat a v rozhovore by sa tieZ nemalo zosmiesniovat ani ironizovat (Tuser

2003: 105). Novinar mdze vystupovat vo viacerych formach, vhodné je preto vyuZit aj rolu-

29 Zameranie bakalarskej prace na slovenskych a ¢eskych vojnovych fotografov.
%9 Viac k vyberu respondentov v kriticko-reflexivnej ¢asti prace.
31 Autori spominaju, e vyber tém a mnozstvo otazok sa za¢lefiuju do pripravy pred rozhovorom.
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sprostredkovatela — pomocnika3? (Roncakovd 2011: 84) a klast doplfiujuce otdzky. Neff

spomina pri otazkach metddu tematickych okruhov (Neff in Osvaldova — Kopdac 2009: 43).

3.4.4 Spracovanie rozhovoru a uloha novinara

Pracu moze podla Adamsovej a Hicksa novinarovi ulahcit audiozaznam. Nahravanie zaznamu
totiz umozZfiuje novindrovi sustredit sa na to, ¢o spytovany v skutoc¢nosti hovori a udrZovat
ocny kontakt. Ale na druhu stranu, prepisovanie moze podla nich zabrat vela ¢asu a tladené
interview — ak nie je dobré zeditované — mozZe byt rozvlacne a opakujuce sa. (Adamsova —
Hicks 2009: 3) Pri vSetkych rozhovoroch budem preto vyuZivat moznost audio zaznamu.
Zaznamy nasledne vypocujem a prepiSem. Pocas rozhovorov si zdroven budem pre
prehladnost zapisovat kratke poznamky, aby som mala k dispozicii zakladnu Struktdru
rozhovorov. Tuto metddu okrajovo spomina i Neff. ,Pisomny zdznam je to, comu ddvam
prednost. SnaZim sa uZ pri zdpise Stylizovat. Nezapisujem vsak kazdé slovo. Mdam teda prehlad,

kolko toho mdm v kabele.” (Neff in Osvaldova — Kopac 2009: 42)

Jindfich Sidlo uvadza, Ze pre dobry rozhovor musi byt novinar sebavedomy, zvedavy,
dobre pripraveny, asertivny, primerane drzy, pohotovy a hlavne musi vediet od zaciatku jednu
zékladnt vec — nejde o vas, ale o ¢loveka, ktorému venujete hodinu svojho ¢asu (Sidlo in
Osvaldova — Kopacé 2009: 61). Aj Adamsova a Hicks Specifikuju vlastnosti, ktoré by mal mat
novinar pri rozhovore. Najcennejsim atribdtom je podla nich zvedavost nasledovana sarmom,
pozorovacimi schopnostami, huZevnatostou, flexibilitou a spravodlivostou. Pridava aj
schopnost rychlo mysliet, analyzovat, vediet udrzat kamennu tvar, ked' je to nutné, Siroké
vSeobecné znalosti a vela skepticizmu. (Adamsova — Hicsk 2009: 5) Harcup zase hovori o
novinaroch, Zeby sa mali citit prijemne pri rozhovore so vsetkymu druhmi fudmi — od milionara

po bezdomovca (Harcup 2004: 96).

3.4.5 Autorizacia

Slovensky tlacovy zakon33 autorizaciu nevyZaduje. Ked zdkon autorizaciu nevyZaduje, zaleZi na

samotnom novindrovi, ¢i usudi, Ze Zeby textu prospelo, ak by sa nan spovedany este pozrel.

32 Viac v teoretickej ¢asti prace.
33 Je to zakon & 167/2008 Z. z. zakon o periodickej tladi a agentirnom spravodajstve a o zmene a doplneni

niektorych zakonov alebo i takzvany tlacovy zakon.
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Autorizacia vsak podla Osvaldovej moze niest nebezpecenstvo, Ze sa svojich odpovedi zlakne,
bude sa ich snazit preformulovat a ,ucesat” a namiesto Zivého dialégu vznikne akési kazanie.
Pokial respondent rozhovor pred uverejnenim nevyZiada, redakcia mu ho nie je povinna
ukazat. Na seba ale redakcia podla Osvaldovej berie riziko, Ze redaktor moze neprofesionélne
skreslit odpovede. (Osvaldova in Osvaldovd — Kopdac 2009: 7) Neff sa zase k autorizacii
vyjadruje takto: ,Je lepsie dat autorizovat a nechat na vliastnom uvdZeni, ¢i pripadne ndmietky
reSpektovat alebo nie. Zaznam na diktafon je v takychto pripadoch viac neZ Ziaduci“ (Neff in
Osvaldova — Kopdac 2009: 44). Zvukovy zaznam spomina aj Rufl-Mohl. Uvadza, Ze v pripade, ak
osoba s ktorou bol rozhovor urobeny, ustupuje od rozhodujlcich ¢asti a vyrokov, pomoéze, ked
je rozhovor zvukovo zaznamenany. Potrebné ale je sa opytovaného predom opytat, ¢i suhlasi
s nahrdvanim rozhovoru. (RuR-Mohl — Baki¢ovd 2005: 63) Svagrovd zase pripisuje
poskytovanie autorizacie len otazke slusnosti (alebo istoty, pokial' ide o odbornu tému). Pokial
sme si isti, Ze sme neprekrutili zmysel slov, nie je podla Svagrovej potrebné autorizaciu
slubovat. (Svagrova in Osvaldova — Kopa¢ 2009: 54) Klevisova naopak zddraziiuje, ze koneény
vysledok rozhovoru zavisi na novinarovych diplomatickych schopnostiach a atmosfére, ktoru
je schopny pri rozhovore navodit. TaktieZ sa da o zasahoch néasledne vyjednavat. (Klevisova in

Osvaldova — Kopdac 2009: 59)

Ndazory novindrov na poskytovanie autorizacie v pripade, ked to zakon nevyzZaduje, sa

liSia. Taktiez zaleZi predovsetkym na pristupe danej redakcie k tejto otazke.

3.5 Zhrnutie kapitoly

Zakladom metdd vyuzitych v praci bude uskuto¢nenie reSersnych rozhovorov v ramci redakcie
Dennika N. Na zaklade tychto rozhovorov bude nasledne mozné ziskat informacie o pristupe
redaktorov daného dennik k tvorbe publicistickych rozhovor a taktieZ o ich pristupe k celkovej
podobe Zanru. Tieto informacie budu sluzit pre tvorbu textov v praktickej asti prace. Taktiez
ich vyuZijem v Casti prdce, ktora sa venuje cielovému médiu. Vyskum vo sociologickom zmysle
slova nie je sucastou prace, niektoré prvky vSak mézeme na dané metddy v istej miere
aplikovat. V metodologickej Casti prace som zaroven zhrnula zédkladné Zurnalistické metdody

a pristupy k tvorbe publicistického rozhovoru ako Zanru.
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4 Cielové médium

V tejto Casti svojej bakalarskej prace sa budem venovat vybranému cielovému médiu
— Denniku N. Informacie som cerpala z vlastnej reSerSe a uskutocnenych resersSnych
rozhovorov s vybranymi ¢lenmi redakcie. Podrobne sa nasledne v tejto Casti prace budem

venovat podobe Zanru rozhovor v redakcii Dennika N.

4.1 Charakteristika cielového média

4.1.1 Zakladné informacie

Dennik N zalozila skupina novinarov z dennika SME. Medzi jeho zakladatelov patria byvaly
$éfredaktor dennika Matu$ Kostolny a jeho zastupcovia — Toma$ Bella, Konstantin Cikovsky,
Lukds Fila a Juraj Javorsky. (Krasko 2014a) Hlavnym dévodom ich odchodu bolo rozhodnutie
nemeckého akcionara vydavatelstva Petit press (vydavatelstvo dennika SME) o predaji
patdesiatich percent akcii vydavatela dennikov a webov SME podniku3* financovaného
finanénou skupinou Penta®. Vedenie dennika sa z tohto dévodu rozhodlo podat vypoved.
Redaktori zverejnili svoj umysel opustit redakciu 14. oktébra 2014. Tuto informaciu uverejnili
na webovej stranke www.opentat.sk3®, kde zaroveri uviedli dévody svojho odchodu a taktie?
uviedli svoj umysel vytvorit nové médium3’. K spoloénému odchodu s vedenim sa prihlésilo

neskor i $estdesiat redaktorov3®. (Cikovsky 2014)

V novembri 2014 bol spusteny spravodajsky portdl s ndzvom Projekt N3° (Krasko

2014b). Z projektu N nato vzniklo nové médium pod ndzvom Dennik N. Jeho internetova

34 Dcérskej firme agenttry SITA — Namav (Krasko 2014a).

% penta bola zaloZena v roku 1994. Je to pdvodom stredoeurdpska investi¢na skupina. Zameriava sa na dlhodobé
investicie do aktiv. V suéasnosti sa snaZi rozvijat firmy a projekty predovsetkym v zdravotnictve, financnych
sluzbach, maloobchode, vyrobe a v realithom developmente. Penta vlastni aktiva v hodnote 6,7 milidrd EUR.
(Penta investments 2015)

36 Tento web sluzil ako docasny blog pre zakladatelov dennika (O médiach 2014a).

3 Uryvok z textu: , Teraz, ked'sa zdd byt takmer nezvratnym, Ze skupina Penta sa stane akciondrom vydavatela
SME, prichddzame o dve veci, bez ktorych sa Zurnalistika nedd robit poriadne. UZ nemdme istotu, Ze budeme méct
publikovat slobodne a Penta ako spolumajitel nutne uberie aj z dévery nasich Citatelov.” (...) ,Nasi Citatelia su
mimoriadne ndrocni a preto s Pentou ako spolumajitelom SME budu prirodzene podozrievavejsi. Nechceme prist
o ich dbveru a o potesenie pre nich pisat. Preto zo SME odchddzame a pokusime sa vytvorit nové médium, ktoré
nikto nebude podozrievat, Ze sluZi niekomu inému ako Citatelom.“ (Opentat)

38 vysledkom bolo okolo patdesiat vypovedi (O médiach 2014b).

39 Webova stranka: www.projekt-n.sk.
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verzia*® bola spustend 5. janudra 2015 (Pold3 2015a). K online médiu sa nasledne 30. januéra
zaradilai jeho tlacenad verzia. Prvym vydanim dennika bolo 24-strankové vikendové Cislo. Stalo
sa Siestim celoStatnym dennikom na Slovensku. (Teraz 2015) Byvali redaktori dennika SME
vytvorili potom vydavatelstvo N Press. Viac ako patdesiat percent vydavatelstva patri IT firme
Eset. Zmluvu s investormi*! spolo¢nosti podpisali zakladatelia dennika vo februari 2015. Eset
do projektu investoval 1,2 milidna eur®?. Zvy3né percenta sa rozdelili medzi zakladatelov
a pracovnikov redakcie Dennika N. (Hlavné spravy 2015) Dennik N zaroven podporili zaciatkom

roka 2015 aj Citatelia sumou viac ako 380-tisic euro (Kostolny — Fila 2016).

Dennik N vychdadza v tlatenej podobe kazdy pracovny den v 16-strankovom vydani.
Piatkové Cislo je rozsirené vikendové vydanie a tvori ho 24 stran. V denniku sa nenachadza

Sportova strana.

4.1.2 Postavenie na trhu

Dennik N sa v juni 2015 pohyboval na hranici 5 500 vytlackov na predanom néklade, v tretom
Stvrtroku®® 2015 tento pocet klesol priblizne na 4-tisic vytlatkov**. Za august roku 2015% mal
najvyssi predany ndklad dennik Novy ¢as (93 954), nasledoval Plus jeden den (41 338), Sme
(29 785), Uj Sz (17 827), Korzar (12 173) a Hospodarske noviny (11 868). Dennik Pravda
nespada do vysledok merani spolo¢nosti ABC SR a za august evidovala 42 648 predanych
vytlackov. (Polas 2015b) Dennik N sa preto spomedzi Siestich slovenskych celostatnych
dennikov radi vo vysledkoch predaného nakladu na poslednu priecku“s. Dennik nie je zapojeny
do merani predajnosti, ktoré uskutocnuje spolocnost ABC SR a jeho Cisla nie st z tohto dévodu
externe auditované. (SME 2015) Kalkuldcia nakladov a citanosti Dennika N za jednotlivé
mesiace roku 2015 taktiez zatial nie su verejne zname a dennik ich externe neposkytuje. V
roku 2016 dennik ale zverejnil, Ze ich podla prieskumu spoloénosti MML-TGI ¢&itaju dve

percenta populacie’ denne. Denny predany naklad ostal na 4-tisic kusov. (Fila 2016)

40 \www.dennik-n.sk.

41 patrili k nim Ziesti spolumajitelia spolo¢nosti Eset - Maro$ Grund, Rudolf Hruby, Richard Marko, Peter Pasko,
Miroslav Trnka a Anton Zajac (Dennik N 2014).

42 podiel tvori 51 percent (Hlavné spravy 2015).

3 Jun = jul — august.

% Udaj zverejneny v oktdbri 2015.

% Udaje podla ABC SR.

46 Pri porovnani Gdajov podla ABC SR.

47 Hospodarske noviny tri percentd, denniky Pravda a SME sedem percent (Fila 2016).
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V informacidch pre inzerentov ma dennik zverejnené, Ze celkovy naklad je 13-tisic kusov

(Dennik Na).

Podla poslednych dostupnych udajov*® méa Dennik N na webe viac neZ 17-tisic
predplatitelov (Fila 2016). P6vodne mal dennik v dobe jeho vzniku 6-tisic predplatitefov. Tym
kondila platnost predplatného v lete 2015. Viac jako 5-tisic predplatitelov si nato svoje
predplatné obnovilo. (Polds 2015b) Webovu stranku dennika navstivi mesacne viac ako 700-
tisic Citatelov (Fila — Kostolny 2016). V marci sa pocet webovych navstevnikov zvysil na 900-

tisic (Fila 2016).

Celkové vynosy Dennika N boli v roku 2015 1,2 miliéna eur, naklady tvorili 1,7 miliéna.
Dennik sa tak za rok 2015 ocitol v 500-tisicovej strate. Strukttra nakladov sa deli z 50,5 percent
na vydavky na platy zamestnancov, 12,8 percent tvori distribdcia novin, 11,9 percenta su
tlaciarenské ndklady, 5,9 percent su platy obchodnikov, manazmentu a administrativy, 4,7
percenta ide na marketingové a reklamné ucely, 4,4 percenta tvoria platy programatorov, 2,7
percent i$lo na U¢tovnictvo a pravne sluzby. Dalsie vydaje potom tvori prendjom priestorov,
vydavky na agenturne spravodajstvo a fotobanky, softvérové licencie, nabytok, telefény
a vybavenie redakcie, sluzobné cesty a personalne naklady, automobil a pohonné Iatky. Prijmy
dennika tvori predplatné online alebo novin (57,7 percent), predaj novin v stdnkoch (26,1
percenta), online (10,2 percent) a inzercia v novinach (5 percent) a iné prijmy (1 percento).

(Fila — Kostolny 2016)

4.1.3 Cielova skupina

V Denniku N v suéasnej dobe zatial nie su k dispozicii konkrétne uUdaje o cielovej skupine
Citatelov. Z tohto dévodu som kazdému respondentovi z reSerSnych rozhovorov polozila
otazku, ako by charakterizoval z hladiska ¢lena redakcie cielové publikum dennika. Séfredaktor
Matus Kostolny definuje toto publikum takto: ,Su to fudia, ktorych zaujimaju viac ako len
strucné a krdtke informdcie. Chcu vediet suvislosti a zaujima ich, ¢o sa deje vedla nich.” Na
zaklade komunikacie a interakcie s Citatelmi ich charakterizuje ako ludi v produktivnom veku
s vysSim vzdelanim a prijmom. Ako najsilnejSiu vekovu kategdriu odhaduje fudi medzi

tridsiatim az patdesiatim rokom Zivota. (Kostolny 2016) Pokial ide o print, zameriava sa dennik

4827 .4.2016
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podla Tédy predovsetkym na starsiu vekovu skupinu. (Téda 2016) | Sudor potvrdzuje, Ze ich
Citatelia nemusia byt najmladsia vekova skupina, ale fudia v mladSom a strednom veku so

strednym a vys$sim vzdelanym (Sudor 2016).

4.1.4 Struktdra média

Séfredaktorom je byvaly $éfredaktor dennika SME Mat($ Kostolny. Online diviziu vedie byvaly
zastupca $éfredaktora SME a zakladatel Piano Média“*® Tom4ds Bella. Riaditelom vydavatelstva
N Press je byvaly zdstupca Séfredaktora SME Lukas Fila. Zastupcami Séfredaktora su dalsi zo

zakladatelov — Konstantin Cikovsky a Juraj Javorsky. (Dennik N)

Veducim reportérov®® a editorov sa stal byvaly redaktor, veduci vydania a domdaceho
oddelenia dennika SME Marek Chorvatovi¢. Celkovo ma redakcia Dennika N devat editorov.
Fotografie maju na starosti Tomas Benedikovi¢ a Vladimir Simi¢ek. Spolu ma redakcia dennika

patdesiat ¢lenov. (Dennik N)

Predstavenstvo akciovej spolo¢nosti Dennik N tvoria konatelia vydavatelstva N Press
Lukas Fila a Tomas Bella a zastupca investorov Anton Zajac. Predsedom predstavenstva je
Luka$ Fila. (ORSR 2016) V &tvorélennej dozornej rade Dennika N sa nachadza Jana Cevelova,
ktora bola zvolena redakciou. Za zakladatelov média je v rade Juraj Javorsky, ktory v Denniku
N pbsobi ako zastupca Séfredaktora. Investorov v dozornej rade zastupuje Maro$ Grund a

Rudolf Hruby. (Polas 2015c)

4.2 Pristup k zanru rozhovor v redakcii Dennika N

4.2.1 Publicisticky rozhovor v Denniku N

Rozhovor sa v tlacenej verzii denniku nachadza kazdy den na strane Sestnast. Jeho rozsah je
priblizne 7 500 az 8 000 znakov vratane medzier (Kostolny 2016). Téda charakterizuje rozhovor
(spolo¢ne s reportdzou) v Denniku N ako , kralovsky” Zaner (Téda 2016). Velku déleZitost mu
pripisuje i Kostolny: ,,PovaZujem rozhovor pre nds za jeden z najdéleZitejsich Zanrov a je jedno,
Ci uZ na webe alebo v printe” (Kostolny 2016). Publicisticky rozhovor patri v Denniku N

k najcitanejSim zanrom (Sudor 2016). To isté potvrdzuje aj Téda a radi publicisticky rozhovor

4 poufZivatel za jednu platbu ziska pristup na spoplatneny obsah v3etkych zapojenych médii (Piano Media
2016).
50 véetci redaktori Dennika N st oznacovany ako reportéri.
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medzi najuspesnejsie produkty. Rozhovoru méze byt venovanad v denniku aj dvojstrana —

dvojndsobny pocet znakov uvedenych na jednu stranu. (Téda 2016)

V Denniku N je prijatelny rozhovor i cez skype alebo telefén. Prirozhovoroch cez skype
Kostolny nevidi velky problém: ,,Rozhovor cez skype je beZnou praxou, a to je o nieco lepSia
situdcia neZ telefon, pretoZe vidite jako clovek reaguje, mimiku a gestd danej osoby”. Podla
Kostolného by rozhovor cez e-mail mal byt len v najnutnejSich pripadoch. Stale povaZuje za
dolezité, aby sa redaktori stretdvali s ludmi naZivo a rozhovory cez telefén a e-mailovu postu
robili ¢o najmenej. (Kostolny 2016) O rozhovoroch cez e-mail Sudor taktiez hovori: , Pisané
rozhovory su vykostené, nudné, nezobrazia autenticitu, nie je tam moznost reagovat a chyba

im spontdnnost” (Sudor 2016).

4.2.2 Priprava k rozhovoru

Redaktori Dennika N by mali k priprave publicistického rozhovoru postupovat svedomito
a dosledne. Dokladna priprava sa poklada za zéklad tvorby rozhovoru a za jeho najdolezitejsiu
sucast. Predpokladd sa, Ze redaktor bude mat pred rozhovorom nastudovanu tému alebo
osobu, ktorej sa chce venovat. (Kostolny 2016) Editor Mirek Téda toto tvrdenie potvrdzuje,
ale zdroven upozoriuje, Ze tvorba rozhovoru je o kombindcii pripravy a spontdnnosti. Priprava
k rozhovoru je podla neho ddlezitd i z toho dévodu, aby novindr vedel pocas rozhovoru
spravne na respondenta reagovat. Zaroven je pri doslednej priprave nasledne nutnd mensia
editacia. K reSersi vyuZivaju podla Tédy redaktori vSetko, ¢o sa da dohladat na webovych
strankach — od spravodajskych serverov, po odborné ¢i osobné webstranky, ¢i profily na
socialnych sietach aj dostupnu literaturu, zaleZzi od typu respondenta. TaktieZz pripada do
Uvahy aj porada s kolegom, ktory respondenta pozna alebo je mu blizka téma rozhovoru. ,Je
délezité vediet, ¢o najviac o prdci respondenta, o jeho uspechoch, aj zdkladné udaje
v Zivotopise. VZdy sa tam totiZ nieco zaujimavé objavi. Zdklad je byt zvedavy, CiZe najlepsie je

si zistit vSetko mozZné a pytat sa vsetko mozné,” vysvetluje Téda. (Téda 2016)
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4.2.3 Respondenti

Podla Tédy zdavisi rozhovor a jeho kvalita predovsetkym na vybere respondenta: ,,Dokonaly

rozhovor vZdy urcuje to, koho spovedds” (Téda 2016).

Vybrani ¢lenovia redakcie sa zhoduju, Ze vyber respondentov pre rozhovor v redakcii
Dennika N zavisi predovsetkym od situacie. Délezitym kritérium pre vyber respondenta je jeho
zaujimavost. ,,SnaZime sa robit rozhovor s niekym, kto je istym spésobom zaujimavy. To méZe
byt ¢lovek, ktory je niecim zndmy alebo je povaZovany v nejakom smere za opinion-leadera?,
méZe byt i populdrny, ale nijak bulvdarnym spésobom.” (Téda 2016) Respondent nemusi byt

verejne znamy, staci, ak ma nejaku zaujimavu profesiu alebo Zivotny pribeh (Téda 2016).

V denniku N su preferované rovnakym sp6sobom profilové rozhovory i rozhovory,
ktoré sa viazu k nejakej konkrétnej aktudlnej udalosti (Kostolny 2016). V denniku zaroven
dostavaju redaktori pridelenych respondentov, zaroven vsak mézu uplatnit svoj vlastny vyber.
O istym sposobom zavainych rozhovoroch ale prebieha v rdmci redakcie diskusia. ,Ale
v principe to tak je, Ze o vsetkych zdsadnych veciach sa rozpravame a spolocne s editormi
debatujeme. Normdlne Standardné rozhovory vznikaju bez toho, aby som o nich vedel. Tie,
ktoré povaZujeme za klucové a zlomové, Ci nie¢im vynimocné, o tych rozhodujeme spolocne.”
Kostolny sa k tomu, ¢i by v Denniku N vedeli predstavit rozhovor s vojnovym fotografom

vyjadril: ,Ano, bez problémov, niekolko sme ich uZ aj mali.“(Kostolny 2016)

4.2.4 Otazky

Dolezité je, aby redaktori na Uvod rozhovoru ako vysledného Zanru polozili zaujimavu a nie¢im
prekvapivu prvu otazku. Kostolny opisuje poziadavky na Uvodnu otdzku takto: ,,Nemala by byt
komentujuca v takom zmysle, Ze hned' vysvetluje, preco sa s tym clovekom rozprdvam. Mala
by citatela vtiahnut do rozhovoru”. Zaroven je podla neho dblezité, aby otazky boli polozené
v jednoduchej forme. (Kostolny 2016) Ked sa respondent pondhla alebo je medidlne
ostrielany, rozhovor moze zacat hned bez Uvodnych zdvorilostnych veci. Ak je ¢as, je mozné
prejst k rozhovoru aZ po Uvodnych uvitacich frazach. Podla Sudora je taktiez vhodné vediet
vyhodnotit, kedy respondent potrebuje na zaciatku nezavaznu debatu este bez diktafénu.

(Sudor 2016)

51V preklade — nazorovy vodca.
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Délezité je podla Sudora i udrzovat gradaciu textu a to v zmysle, aby Citatela rozhovor
neprestal bavit. TaktieZ je v poriadku, ak prehodime poradie tém, i otazok, ak je potrebné,
konecné slovo ma vidy autor. Dopliujlce otazky po par diioch od skoncenia rozhovoru moézu
podla Sudora skreslovat rozhovor ¢i posobit ako snaha o vylepSovanie rozhovoru. ,,Obcas sa
vSak stalo, Ze som sa musel dodatocne nieco spytat, lebo medzi uskutocnenim rozhovoru a jeho
publikovanym ubehol nejaky cas a situdcia sa zmenila. Vyriesil som to jednou otdzkou
telefonicky, standardom to vsak nie je.” DIhé odpovede respondenta je mozné rozdelit na
odseky (Sudor 2016) a je mozné do nich vkladat otazku. V Denniku N su povolené a bezné
dvojotazky, aj trojotazky, pretoZze pomoéiu respondentovi uvedomit si, ¢o spytujuceho
zaujima. Beznou sucastou suU aj uzavreté a navodné otazky, ktoré casto vzniknd pocas
rozhovoru bez toho, aby si spytujici uvedomil ako otazku polozil a ¢asto ide o spontannu

reakciu. Plati pravidlo, Ze najlepSie otazky su jednoduché, ktoré nie su velmi dlhé. (Téda 2016)

TaktieZz by pri stretnuti na zdver rozhovoru mal byt redaktor byt schopny vymysliet
nejaku zaujimavu ¢i prekvapivu otazku (Kostolny 2016). V celom rozhovore by sme sa mali
vyhnut klisé otazkam: , Urcite by som sa herecky nikdy nespytal, ako sa dostala k herectvu, Ci

novindra, ako sa dostal k pisaniu. To su veci, ktoré ma novindr vediet” (Sudor 2016).

4.2.5 Vedenie rozhovoru

Redaktor by sa mal pocas rozhovoru chovat tak, aby respondent mohol hovorit bez donutenia
a autenticky. Zaroven je délezZitd novindrova intuicia i talent. Podla Tédy by sa novinar pocas
rozhovoru nemal drzat len pripravenych otazok: ,Najhorsie je, ked novindr nereaguje a rigidne
sa drZi svojich otdzok. Rozhovor by mal byt intuitivna zdleZitost, mal by prebiehat plynulo”.
Pocas rozhovoru treba zaroven uvazovat, ktoré informacie su zaujimavé a podstatné. (Toda
2016) To potvrdzuje i Kostolny. Délezité je podla neho taktiez vediet reagovat na dany
moment a necditat otazky len z papiera. Pocas rozhovoru su pre redaktora délezité takzvané
soft skills — nacuvanie respondentovi ¢i vedenia jeho odpovedi sprdvnym smerom. Netreba sa

ani bat poloZit neprijemnu otazku. (Kostolny 2016)
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4.2.6 Spracovanie rozhovoru

Nasledny prepis a spracovanie rozhovoru je jednou z troch®2 délezitych casti tvorby rozhovoru
v Denniku N (Kostolny 2016). Premyslat nad vyslednou formou rozhovoru sa podla Sudora
oplati uz pocas vedenia rozhovoru: ,,UZ pocas rozhovoru viem, ktoré pasdZe nepouZijem,
pretoZe su vatou, barlickami alebo odbehnutim od témy“. (Sudor 2016) NajcastejSie editorské
zdsahy sa tykaju rozdelenia prili§ dlhej odpovede otazkou, kratenia dizky rozhovoru ¢&i
odstrania zbytocnych fraz (Téda 2016). Dolezité je si vyslednu podobu niekolkokrat precitat,

najlepsie s pauzou, aby sa ¢lovek vyhol banalnym chybam (Sudor 2016).

Pri vyuziti nespisovnych vyrazov zalezi vidy od typu respondenta. Za normalnych
okolnosti sa v rozhovoroch uplatiiuje spisovny jazyk a novinar by sa mal vyvarovat
expresivnym, slangovym ¢i vulgdrnym vyjadreniam. Kostolny vysvetluje, Ze tato Uprava je
predovsetkym praca editorov: , A je presne na prdci editorov, aby odhliadli tu prislusnu mieru
a nasli tu vkusnu verziu toho, ako neurobit rapera z ghetta uradnika so spisovnym jazykom, ale
subeZne ako nedat priechod len zbytocnému vrstveniu vulgarizmov a slangu.” Volba jazyka
mbze byt zaroven jeden z dévodov, preco sa moze uskutocnit druhd editorska konzultacia Ci
debata so séfredaktorom. (Kostolny 2016) Zavislost jazyka od respondenta potvrdzuje aj Téda:
,VZdy zavisi od osoby, s ktorou robite rozhovor — ak je to jej typicky prejav, snaZime sa zachovat
¢o najviac z jeho prirodzenosti” (Téda 2016). Slangové vyrazy mozu rozhovoru dodat pocit
autenticity i podla Sudora. Nespisovné vyrazy je mozné dat do Uvodzoviek. (Sudor 2016)
Rozhovor prechadza este kontrolou editora a korektorov. Pred publikovanym na webovej

stranke nasleduje este kontrola webovych editorov. (Téda 2016)

4.2.7 Formalne sucasti rozhovoru

Kazdy rozhovor musi mat nadtitulok, titulok, Uvodny odstavec, fotografiu, medaildon
respondenta a vybrany citat z rozhovoru. Titulok ma zvacsa Styri aZ pat slov a od 40 do 50
znakov vratane medzier. Titulok zavisi od kontextu a témy rozhovoru. Musi obsahovat sloveso.
Nadtitul by mal istym sp6sobom predstavit osobnost respondenta, zva¢sa ma od 100 do 115

znakov vratane medzier. (Téda 2016)

Uvodny odstavec k rozhovoru, v redakcii oznafovany za perex, je chapany ako

pozvanka na rozhovor. Mal by obsahovat déleZitu informaciu z rozhovoru, ale len v takej

52 pPriprava, tvorba, prepis.
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miere, aby Citatela navnadil na Citanie. (Téda 2016) Nachadza sa vZdy na zaciatku pred prvou
otazkou. Jeho pocet znakov je najviac variabilny, vidy zalezi na tom, kolko znakov editorovi,
ktory ho vytvara, ostane. (Sudor 2016) Mal by obsahovat aktualizatny moment a taktiez
odpoved na otadzku, pre¢o robime rozhovor zrovna so spovedanou osobou. Druhy typ Uvodu
mbZe niest reportazne prvky a predstavit nejaku zaujimavu situaciu z rozhovoru. (Téda 2016)
Redaktori m6zZu dat navrh na titulok i perex, vacsinou ho vsak vytvaraju ¢i menia editori (Sudor

2016).

Medaildon k rozhovoru ma vidy rovnakud Struktdru — je to struény Zivotopis, obsahuje
miesto a rok narodenia, Studium, byvalé i aktualne zamestnanie, rodinny stav, detia pripadne
konicky (Sudor 2016). M6zZe mat od 350 do 400 znakov (Téda 2016). Vybrany citat k rozhovoru
by mal byt nejakym spdsobom najzaujimavejsi vyrok z rozhovoru (Téda 2016) a vaésinou ma

do 180 znakov.

4.2.8 Fotografie k rozhovorom

Do tlace vyberaju fotografie grafici. Na online mozu byt iné fotografie, ktoré vybera redaktor
(Sudor 2016). Kostolny popisuje poziadavky na fotografiu takto: ,,Rozhovor na Sestndstej
strane predpokladd, Ze ide klasicky portrét foteny na Stvorec v detailoch tvdre” (Kostolny
2016). Fotografia by mala byt fotografovana z profilu a vizudlne prijemna. Mat vlastnu
redakénu fotografiu pri rozhovore nie je podmienkou. (Téda 2016) V denniku sa nachadzaju
dvaja fotografi, ktori redaktorom zabezpecuju fotografie k rozhovorom. V pripade, Ze nie je
mozné v redakcii zabezpedit vlastnu fotografiu, je mozné vyuzit dostupné databazy agentur i
vlastny archiv respondenta, ak je ho respondent ochotny poskytnut k dispozicii. (Kostolny
2016) V Denniku N sa pri rozhovore na Sestnastej strane neuverejiiuje popisok k fotografii

respondenta. Autor fotografie je uvedeny v pravom dolnom rohu.

4.2.9 Autorizacia

V Denniku N sa k autorizacii pristupuje individudlne v zdvislosti od respondenta
i samotnych redaktorov, ktory sa rozhoduju na zdklade vlastného Usudku. Kostolny opisuje
autorizaciu ako zvlastnu vec, ktora prindsa smrt kvalitnému rozhovoru. ,Ndjst balans medzi
tym, aby to bolo prijatelné pre tie noviny a zdroven prijatelné pre toho respondenta je niekedy
to najkomplikovanejsie. Nedovolujem, aby autorizdciu zneuZivali”. Kostolny pri autorizacii

nepripusta, aby respondenti zasahovali do vyznamu svojich odpovedi, prepisovali otazky,
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dopisovali otazky, odpovede Ci celé ¢asti textov. Od typu respondenta aj zavisi ochota k zmene
textu pri autorizacii. Pri verejnom Ccinitelovi je ochota pristUpit na zmenu mensia ako pri
»,beznom c¢loveku”. (Kostolny 2016) Sudor pristup k autorizacii potvrdzuje: ,, Nikdy nedovolim,
aby vyhodil?® neprijemné otdzky ¢i poprel to, ¢o povedal. MéZe vsak dovysvetlit a doplnit
odpoved'tak, aby Citatel jeho slovdm sprdvne rozumel. MéZe teda spresnit nejaku formuldciu
a, samozrejme, opravit faktické chyby.” Taktiez su pri autorizacii akceptované zmeny chyb,

ktoré vznikli pri prepise a pri nespravnom porozumeni gestikulacie. (Sudor 2016)

4.3 Zhrnutie kapitoly

Z odpovedi respondentov z reSerSnych rozhovorov vyplynulo, Ze Dennik N radi publicisticky
rozhovor medzi svoje najdobleZitejSie a najuspesnejSie zZanre. Ako dokaz Séfredaktor Matus
Kostolny uvadza i to, Ze sa v Denniku N nachadza publicisticky rozhovor kazidy den na

poslednej, Sestnastej, strane.

Kazdé médium ma svoje vlastné podmienky pre tvorbu konkrétnych Zanrov. V danej
Casti venujucej sa ciefovému médiu som sa snazila zhrnut pristup redakcie Dennika N k tvorbe
publicistického rozhovoru na zaklade vlastnych resersnych rozhovorov. Okrem toho som sa
v kapitolach venovala i priestor zakladnym informacidm o vzniku média, Strukture redakcie,
postaveniu na trhu a cielovej skupine. Vzhladom k tomu, Ze je Dennik N na slovenskom
medialnom poli len kratko, nedokazala som ziskat vsetky kompletné informacie, ktoré by
podali SirSi obraz o jeho postaveni. Vychadzala som tak zo dostupnych informacii, ktoré bolo

v sticasnej dobe o tomto pomerne novom médiu najst.

53 Respondent.
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5 Kriticko-reflexivna cast

V kriticko-reflexivnej Casti svojej prace hodnotim a reflektujem v akom rozsahu sa mi podarilo
zhrnuty tedriu a informacie z reSerSnych rozhovorov vyuZit pre tvorbu daného Zanru
v praktickej Casti svojej prace. Pokusim sa zhodnotit teoretické procesy pri tvorbe vlastnych

autorskych rozhovorov, ktoré sa nachadzaju v prilohach tejto prace.

5.1 Vyber respondentov

Vyber respondentov pre moju pracu bol mierne obmedzeny z dovodu velkosti skupiny
vojnovych fotografov v slovensko-¢eskom prostredi — tak ako nakoniec zhodnocuju samotni
respondenti v autorskych rozhovoroch — ,nie je ich vela”, pretoZe je to Specifickd profesia.
Respondenti v rozhovoroch nemusia byt v Denniku N vZdy znami, doleZité je, aby boli nie¢im
zaujimavi, napriklad svojou profesiou (Téda 2016). To podla moéjho nazoru vybrani
respondenti splfiuju, pretoZze ich mena nemusia byt SirSej verejnosti vSseobecne zname, ale
venuju sa velmi $pecifickému povolaniu. Séfredaktor dennika Matu$ Kostolny mi potvrdil, Ze
vyber vojnovych fotografov pre rozhovory je vyhovujuci — konieckoncov, sami uz v denniku
niekolko rozhovor so slovenskymi vojnovymi fotografmi uverejnili (Kostolny 2016). Okrem
vybratych respondentov som oslovila s prosbou o rozhovor este dalSich dvoch respondentov
— Stanislava Krupara, u ktorého mi vSak spatne dosla automatickd odpoved, Ze sa nachadza
v zahrani¢i mimo dosah internetu a vacsinou i signalu na blizdie neuréeny €as a Jana Sibika,

ktory ma na e-mail doruceny na adresu zverejnenu na oficidlnej stranke neodpovedal.

Ako prvého respondenta som si vybrala slovenského vojnového fotografa Victora
Breinera. Vyber daného respondenta podliehal niekolkym faktorom - fotografa som
zaregistrovala prvykrat na jesen 2015, kedy som niektoré z jeho fotografii z vojnovych oblasti
videla na vystave Czech Press Photo®* v ramci Mesiaca fotografie v Bratislave. Nasledne som
respondenta podrobila resersi na webovych strankach a profiloch na jeho socialnych sietach>
ako odporuca Tdda (2016). Taktiez som si pomocou internetového prehliadada Google
vyhladala rozhovory s Victorom Breinerom na r6znych medialnych serveroch. Nasledne som
sa snazila na Breinera ziskat kontakt. Ten som nakoniec ziskala az od editora Mirka Tédy,

s ktorym som uskutocnila jeden z reSersnych rozhovor, pretoze v tej dobe nebola eSte v

54 yystava s nazvom — To najlepsie z Czech Press Photo, ktora prebiehala v termine 4.11-25.11.
%5 Facebook, Twitter.
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prevadzke fotografova osobna stranka a kontakt na Breinera nebol na internete zverejneny.
Breinera som kontaktovala e-mailovou formou, priom som vedela, Ze bol dopredu
informovany o tom, Ze ho budem Ziadat o rozhovor. V pripade tohto respondenta som vyuZila
moznost uskutocnenia rozhovoru pomocou programu Skype, kedZe respondent v stic¢asnosti
Zije v Janove v Taliansku. Respondent mi sprvu navrhol rozhovor cez e-mail, ten som vsak
zamietla, pretoZe rozhovory formou e-mailu sU podla Sudora povazované za vykostené
a nudné (Sudor 2016). Preto som respondentovi navrhla alternativu a to rozhovor cez skype.
Tato forma uskutocniovania rozhovoru je v denniku beznou praxou (Kostolny 2016) a je
v sucasnosti ju vykondva viacero redaktorov. Dohodnutie sa na termine rozhovoru s

respondentom prebehlo nasledne po kontakte bez problémov.

Ako druhého respondenta som si vybrala dalSieho slovenského fotografa, ktory sa
dlhodobo venuje oblasti vojnove] fotografie — Andreja Bana. Respondenta som si vybrala
i podla predchadzajucej skusenosti s jeho menom v médiach, aj ako skidseného fotografa
a reportéra z vojnovych oblasti. Kontakt na Bana som ziskala taktieZ od Mirky Tédy z Dennika
N, ktory mi nafnho poskytol priamy telefénny kontakt. Respondenta som sa predtym snazila
viackrat kontaktovat aj e-mailovou formou, ktory som pomocou reserse ziskala na internete,
ale neuspesne. S Banom som prvykrat telefonovala ohladom moZnosti uskutocnenia
rozhovoru, ale pretoZe sa nachadzal v tej dobe v zahranici, nebolo mozné dohodnut sa na
uskuto¢neni rozhovoru. Z tohto dévodu sme sa dohovorili na dalsom telefonate o par dni
neskor, v ktorom sme sa predbezne dohodli na uskutocneni rozhovoru. Zaroven sme sa
dohodli na potvrdeni rozhovoru den vopred vybrany datum. Po potvrdeni sa rozhovor
uskutoénil v Bratislave v kaviarni blizko respondentovho zamestnania®®. Andreja Bana
reflektujem ako druhého respondenta, ¢o sa tyka kontaktovania — v prilohach prace sa ale jeho
rozhovor nachadza na tretom mieste, pretoZe poradie textov odpoveda presnému poradiu

uskutoénenych stretnuti.

Za tretieho respondenta som si zvolila novindrku, fotografku a Séfredaktorku ¢asopisu
Lidé a Zemé a autorku knihy Islamskému stdatu na dostrel Lenku Klicperovu. Lenku Klicperovu

som ako moZnu respondentku do svojej bakalarskej prace zaregistrovala na jesen 2015, ked

sa v Brne zucastnila predndasok a besedy o svojich cestach do vojnovych oblasti. Zaujimavost

%6 Andrej Ban posobi ako reportér v ¢asopise Tyzden.
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respondenta je v Denniku N déleZita (Téda 2016) a vzhladom k tomu, Ze na Slovensku a Cesku
nie je mnoho Zien, ktoré by p6sobili ako vojnovi fotografi, rozhodla som pre rozhovor. Kontakt
na respondentku som ziskala z jej osobnej oficidlnej stranky a ozvala som sa jej cez e-mail
uvedeny v kontaktoch. Vzhladom k jej pracovnému a ¢asovému vytaZzeniu trvalo Styri tyZzdne,
kym sme sa dohodli na danom termine. Rozhovor sa nasledne uskutoCnil v priestoroch

redakcie ¢asopisu Lidé a Zemé v Prahe.

Ako Stvrtého respondenta som si vybrala ¢eského fotoreportéra, kameramana a
pedagdga Otta Ballona Mierneho. Tohto respondenta som si vybrala uz pocas Studia na skole
v kurze Zaklady digitdIni fotografie, ktory vedie jako externy pedagdg. Aj na zaklade informacii
z kurzu, ako i na zdklade reSerSe na internete som sa rozhodla pre svojho Stvrtého
respondenta. E-mailovy kontakt som ziskala uZ pocas trvania kurzu, taktiez som sa
s respondentom dohodla, Ze ho budem kontaktovat o par mesiacov s prosbou o rozhovor.
Vzhladom k tomu, Ze bol respondent pocas kontaktovania na pracovnej ceste mimo Ceskej
republiky, ozvala som sa mu znovu po jej skonéeni. Stretnutie sa nasledne uskutocnilo par dni
po osloveni a prebehlo v kaviarni v Brne. To spdsobilo mensSie problémy pri nahravani
zvukového zaznamu rozhovoru, pretoze v kaviarni bol hluk a vrava. Na zaklade toho som
nahravku pri prepisovani musela pocuvat naozaj désledne, aby som sa vyvarovala chybam pri

prepise ako varuje Sudor (2016).

Ako piateho respondenta svojej prace som si zvolila slovenského fotoreportéra
a dokumentaristu Jana Husara. Daného respondenta som si vybrala na zdklade odporucenia
fotografa Dennika N Vladimira Simi¢ka. Husara som kontaktovala taktie? cez jeho oficidlnu
webovu stranku pomocou zverejneného e-mailu. Komunikacia sa mierne narusila po prvych
vymennych e-mailoch, pretoZe ako som sa potom neskor pri rozhovore dozvedela, Husar
musel odcestovat a e-mail zapadol. Preto som po tyZzdni poslala respondentovi dalsi e-mail,
tentokrat na in0 adresu, ktort mi opat odporudil editor Mirek Téda — ktory sa s nim nasledne
taktiez rozhodol urobit rozhovor pre Dennik N. Jan Husar mi opat odpovedal a tentokrat sme
sa aj uspesne dohodli na rozhovore. Na zdklade dohody sme rozh