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Wir unterstützen gesellschaftliches Engagement mit verschiedenen 
Publikationen und Produkten im Zeitverlag. 
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Werden auch Sie ein Teil von WAS TUN?/!

WAS TUN?/! schafft ein Forum für die wachsende Bereit-
schaft vieler, in der heutigen Gesellschaft Verantwortung 
zu übernehmen und sich am Geschehen zu beteiligen – 
sich einzumischen und aktiv zu werden, etwas zu tun!

Diese Idee steht Pate für verschiedene Medienformate 
aus unserem Hause. In unserem Magazin und in unserem 
Podcast erzählen wir Geschichten von Menschen für 
Menschen, berichten vom Tun einzelner. Dabei ist der 
Dialog zwischen Redakteur:innen, Kund:innen und 
Leser:innen ausdrücklich gewünscht – unabhängig vom 
Format.

Nutzen auch Sie WAS TUN?/!, um für Ihr Projekt zu 
begeistern oder über Ihr Anliegen zu informieren.
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Was unsere Leserschaft auszeichnet.

63,4%
der ZEIT-Leser:innen achten 
beim Konsum auf die 
Nachhaltigkeit der Produkte 
(Umweltverträglichkeit, 
keine Kinderarbeit etc.).

1,29 Mio. der ZEIT-Leser:innen 
formulieren den Anspruch, sich 
aktiv für die Veränderung in der 
Gesellschaft einzusetzen.

Quellen: AWA 2023, IVW II/2023, best for planning 2022

2 Mio.
Menschen erreicht 
DIE ZEIT wöchentlich.

schätzen gesellschaftliches 
Engagement als wichtig ein.

spenden einmal oder 
mehrfach im Jahr.

gehen einer ehrenamtlichen 
Tätigkeit nach.

Die verkaufte Auflage der ZEIT liegt bei 606.894 Exemplaren.  

»In den ZEIT-Medien erreichen wir Leser:innen, die unsere 
Fundraising-Kampagnen mit Erst-Spenden unterstützen.«

Jürgen-August Schreiber, Renovabis

Wie engagiert sind die ZEIT-Leser:innen?

73,6%

61,9%

1,02 Mio.
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Magazin
WAS TUN?/!
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Das Magazin im Dienst der guten Sache.

WAS TUN?/! versteht sich als Podium für Stiftungen, 
NPOs, Vereine und engagierte Unternehmen. 

Es erzählt Geschichten von Menschen und Institutionen, die anpacken 
und die Gesellschaft mitgestalten wollen. WAS TUN?/! bietet Orientierung 
in Fragen des gesellschaftlichen Engagements und soll zum aktiven Handeln 
anregen. 

In Artikeln, die mit Ihnen individuell erstellt werden, haben Sie aktive 
Beteiligungsmöglichkeiten. Mit WAS TUN?/! erhält gesellschaftliches 
Engagement in Deutschland sein eigenes Magazin.

Erscheinungsart:
Magazin als Beilage der 
Abo-Auflage in DIE ZEIT
Erscheinungsweise:
einmal jährlich
Zielgruppe:
Alle die, die sich 
gesellschaftlich engagieren 
und die Gesellschaft mit 
einem persönlichen oder 
finanziellen Beitrag 
voranbringen möchten. 
Verbreitete Auflage:                                      
Als Beilage der Abo-Auflage 
(287.900 Exemplare) sowie 
zusätzliche Verbreitung auf 
Veranstaltungen der ZEIT und 
ihrer Tochtergesellschaften.

TERMINE
Erscheinungstermin 23.11.2023

Advertorialschluss* 11.09.2023

Anzeigenschluss 21.09.2023
*Für mehrseitige Beiträge wie Titelstory oder Advertorials mit einem Umfang von 
mehr als anderthalb Seiten gelten ggf. längere Vorlaufzeiten – wir informieren Sie. 

→ zur aktuellen Ausgabe

Das Magazin bleibt 
und wird immer 
wieder zur Hand 

genommen.

https://www.yumpu.com/de/document/read/65297033/was-tun-2020
https://issuu.com/zeitmagazine/docs/was_tun_2022_23?utm_source=Newsletter&utm_medium=Banner&utm_campaign=FdZ+Newsletter
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WAS TUN?/! Magazin
Formatübersicht
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Titelstory
47.300 €

Publikationsfeld
2.400 €

Ein Tag mit…
ab 21.800 €

Spendenradar
ab 3.250 €

Advertorials
ab 10.900 €

Alleinplatzierte Anzeigen
ab 5.300 €

Reportage
ab 33.400 €

Engagiert arbeiten
ab 2.900 €

Titelgeschichte 
bereits 

vergeben
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Titelstory
WAS TUN?/! 

→ Titelstory 2022 direkt 
im Heft anschauen

→ Titelstory 2021 direkt 
im Heft anschauen

Titelstory 
THE GENERATION FOREST

Titelstory 
WEISSER RING

https://www.yumpu.com/de/document/read/65981623/was-tun-2021
https://issuu.com/zeitmagazine/docs/was_tun_2022_23?utm_source=Newsletter&utm_medium=Banner&utm_campaign=FdZ+Newsletter
https://issuu.com/zeitmagazine/docs/was_tun_2022_23?utm_source=Newsletter&utm_medium=Banner&utm_campaign=FdZ+Newsletter
https://www.yumpu.com/de/document/read/65981623/was-tun-2021
https://www.yumpu.com/de/document/read/65981623/was-tun-2021
https://www.yumpu.com/de/document/read/65981623/was-tun-2021
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STÄRKEN
› Eine aufmerksamkeitsstarke und kostenbewusste 

Alternative zu einem eigenen Magazin.
› Prominentester Artikel im Magazin
› Titelstory bestimmt die erste Ausrichtung des Magazins
› Überzeugt durch opulente Bilder/Grafiken 
› Exklusivrecht: In der Titelstory werden keine Anzeigen 

oder Advertorials platziert

PRODUKTDETAILS
› Titelseite: 1 Teaser auf dem Titel; 
› Titelstory: Umfang 4 Seiten

optional: Integration Bericht, Interview, Porträt, Grafiken etc. 
› die Erstellung Ihres Beitrags erfolgt in enger Abstimmung 

mit Ihnen (ohne Aufpreis)

Titelstory
Format

Teaser 
auf Titelseite

FORMATE & PREISE
Produkt Umfang Media Kreativkosten Gesamtpreis 

Titelstory 4 Seiten Redaktion + 
korrespondierendes Titelbild + 
Teaser auf dem Titel

42.500 € 4.800 € 47.300 €

Alle hier genannten Preise gelten nur für gemeinnützig tätige Stiftungen, Vereine, Unternehmen sowie Verbände. 
Die Kreativkosten sind nicht rabatt- oder AE-fähig. Alle Preise zzgl. MwSt. Es gelten die AGB des Zeitverlages, media.zeit.de

Auszug / Doppelseite Titelstory

Titelgeschichte
bereits

vergeben
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STÄRKEN
› Opulenter Auftritt für anspruchsvolle Geschichten
› Platzierung im vorderen Teil des Magazins
› Passgenaue Kommunikation Ihres Anliegens

PRODUKTDETAILS
› Mindestumfang 3 Seiten, Maximalumfang 6 Seiten
› Die Erstellung des Beitrags erfolgt in enger Abstimmung mit Ihnen.
› Optional: Integration Interview, Porträt, Grafiken etc.

Aus Gründen der Blattplanung behalten wir uns vor, Imageanzeigen 
innerhalb der Reportage zu platzieren.

Reportage
Format

FORMATE & PREISE
Produkt Umfang Media Kreativkosten Gesamtpreis    

Reportage 3 Seiten Redaktion
4–6 Seiten Redaktion möglich

30.400 € 3.000 € 33.400 €
auf Anfrage

Alle hier genannten Preise gelten nur für gemeinnützig tätige Stiftungen, Vereine, Unternehmen sowie Verbände. 
Die Kreativkosten sind nicht rabatt- oder AE-fähig. Alle Preise zzgl. MwSt. Es gelten die AGB des Zeitverlages, media.zeit.de

1

1
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STÄRKEN
› Interessierte Leser:innen oder Gruppen können hinter die Kulissen der 

Arbeit Ihrer Organisation oder Ihres Projektes 
vor Ort schauen und berichten dann im ZEITmagazin von ihren Erlebnissen.

› „Ein Tag mit…“ bietet Ihnen die Chance, Aktionen, Projekte und 
Persönlichkeiten der Organisation vorzustellen.

› Sie öffnen die Türen Ihrer Organisation und schaffen dadurch Vertrauen 
und Transparenz.

› Kündigen Sie Ihre Aktion frühzeitig im Dezember-Heft an und laden 
Sie die Leser:innen zum Mitmachen ein.

PRODUKTDETAILS
› Ihr Aufruf erscheint im Rahmen eines Advertorials auf 

einer 1/1-Seite in WAS TUN?/!
› Bewerbungen der Leser:innen können auf Wunsch vom Verlag 

gesammelt, gesichtet und weitergeleitet werden.
› Organisation des Tages in Zusammenarbeit mit dem Verlag
› Nachberichterstattung in WAS TUN?/! im ZEITmagazin 

Ein Tag mit…
Format

Beispiel Nachberichterstattung 
im ZEITmagazin

Beispiel „Ein Tag mit…“ 
(einseitig, links)

FORMATE & PREISE
Produkt Umfang Media Kreativkosten Gesamtpreis 

Ein Tag mit … 1 Seite Redaktion in WAS TUN?/!
   1 Seite Redaktion im ZEITmagazin 

19.800 € 2.000 € Ab 21.800 €

Alle hier genannten Preise gelten nur für gemeinnützig tätige Stiftungen, Vereine, Unternehmen sowie Verbände. 
Die Kreativkosten sind nicht rabatt- oder AE-fähig. Alle Preise zzgl. MwSt. Es gelten die AGB des Zeitverlages, media.zeit.de

1

2

1
2
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STÄRKEN
› Vielseitiges Format, das Ihnen die Freiheit lässt, ein Projekt, eine 

Veranstaltung oder eine Person Ihrer Organisation vorzustellen. 
› prägnante Kurzform mit starkem, vielseitig gestaltbarem Fokus
› Ideal, um Meinungen zu transportieren, Sachverhalte im Dialog zu 

erläutern oder Diskussionen anzuregen.
› Die Form der Berichterstattung ist frei wählbar, je nach Inhalt 

– als Bericht, Porträt oder als Interview. Wir beraten Sie gern. 

PRODUKTDETAILS
› 2.000–2.500 Zeichen pro Seite möglich
› Die Erstellung des Beitrags erfolgt in enger Abstimmung mit Ihnen.
› Das Interview wird von der Serviceredaktion telefonisch 

oder per E-Mail geführt.

Advertorial
Format

FORMATE & PREISE
Produkt Umfang Media Kreativkosten Gesamtpreis 

Advertorial 1 Seite Redaktion
1,5 Seiten Redaktion
2 Seiten Redaktion
2,5 Seiten Redaktion

9.900 €
15.100 €
20.500 €
25.500€

1.000 €
1.500 €
2.000 €
2.500 €

10.900 €
16.600 €
22.500 €
28.000 €

Alle hier genannten Preise gelten nur für gemeinnützig tätige Stiftungen, Vereine, Unternehmen sowie Verbände. 
Die Kreativkosten sind nicht rabatt- oder AE-fähig. Alle Preise zzgl. MwSt. Es gelten die AGB des Zeitverlages, media.zeit.de

1

1
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Engagiert arbeiten
Format 

1
STÄRKEN
› Präsentieren Sie sich als attraktive:r Arbeitgeber:in und zeigen Sie , 

was Ihre Institution zu bieten hat.
› Platzierung in einem passgenauen Umfeld, in dem die Leser:innen mit 

einem hohen Interesse an Engagement unterwegs sind.
› Verschiedene Präsentationsformen möglich – vom Steckbrief im Karten-

format über ein ausführlicheres Portrait bis hin zum Interview auf einer 
halben Seite.

PRODUKTDETAILS
› Jeder Beitrag erhält einen übersichtlichen Infokasten, 

in dem auch Ihr Logo Platz findet. 
› Erstellung Ihres Formats über die Serviceredaktion
› Die unterschiedlichen Beiträge stehen zusammenhängend 

in der Rubrik „Engagiert arbeiten“.

FORMATE & PREISE
Format Media Kreativkosten Preis 

❶ 1/4 Seite Redaktion 2.650 € 250 € 2.900 €

❷ 1/2 Seite Redaktion 5.050 € 500 € 5.550 €
Die genauen technischen Spezifikationen zu Textlängen und Abbildungsgrößen erhalten Sie auf Anfrage.
Alle hier genannten Preise gelten nur für gemeinnützig tätige Stiftungen, Vereine, Unternehmen sowie Verbände. 
Die Kreativkosten sind nicht rabatt- oder AE-fähig. Alle Preise zzgl. MwSt. Es gelten die AGB des Zeitverlages, media.zeit.de

2
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Spendenradar
Format 

1

STÄRKEN
› Starkes Format für direkte Leserschaftsaktivierung und auch 

Spendengenerierung
› Freiwillige werben, über Veranstaltungen oder Preisverleihungen 

berichten, zu Spenden aufrufen oder andere, direkte 
Kommunikationsziele erreichen

PRODUKTDETAILS
› Jeder Beitrag erhält einen übersichtlichen Infokasten, 

in dem auch Ihr Logo Platz findet. 
› Erstellung Ihres Formats über die Serviceredaktion
› Die unterschiedlichen Beiträge stehen zusammenhängend, 

aufeinander folgend in einer Strecke, dem „Spendenradar“.

FORMATE & PREISE
Format Umfang Media Kreativkosten Preis 

❶ 2/3 Seite Redaktion 165 x 145 mm
1.300–1.800 Zeichen

6.800 € 650 € 7.450 €

❷ 1/2 Seite Redaktion 165 x 106 mm
1.200–1.600 Zeichen

4.900 € 500 € 5.400 €

❷ 1/3 Seite Redaktion 165 x 67 mm
500–900 Zeichen

2.900 € 350 € 3.250 €

Alle hier genannten Preise gelten nur für gemeinnützig tätige Stiftungen, Vereine, Unternehmen sowie Verbände. 
Die Kreativkosten sind nicht rabatt- oder AE-fähig. Alle Preise zzgl. MwSt. Es gelten die AGB des Zeitverlages, media.zeit.de

3

2

3
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Publikationsfeld
Format 

STÄRKEN
› Broschüren und Magazine zur kostenfreien Bestellung anbieten
› Messbare Rückläufe generieren
› Der Zeitverlag sammelt die Bestellungen für Sie.

PRODUKTDETAILS
› Publikationsfeld: 49 x 71 mm (B x H)
› Platz für die Abbildung: 30 x 43 mm, Farbe 4c
› Texteintrag: Titel à 20 Zeichen, Kurzinformation à 32 Zeichen

FORMATE & PREISE
Produkt Format Media Kreativkosten Gesamtpreis 

Publikationsfeld 49 x 71 mm 2.300 € 100 € 2.400 €
Alle hier genannten Preise gelten nur für gemeinnützig tätige Stiftungen, Vereine, Unternehmen sowie Verbände. 
Die Kreativkosten sind nicht rabatt- oder AE-fähig. Alle Preise zzgl. MwSt. Es gelten die AGB des Zeitverlages, media.zeit.de

1

1
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Allein platzierte Anzeigen
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Formate & Preise 

FORMATE & PREISE

Produkt Format Preis 

1/3 Seite hoch 64 x 250 mm 5.300 €

1/3 Seite quer 190 x 84 mm 5.300 €

1/2 Seite 190 x 125 mm 7.700 €

1/1 Seite 190 x 250 mm* 13.900 €
Die Preise gelten für Stiftungen, Verbände, Vereine und Unternehmen mit CSR-Aktivitäten. 
*Beschnittzugabe an allen Seiten: 5 mm 

SONDERLEISTUNGEN
Sie möchten Ihren Auftritt in WAS TUN?/! auch in eigene Kanäle geben und 
das Magazin zum Beispiel auf einer Ihrer Veranstaltungen auslegen?

Gern erstellen wir Ihnen ein Angebot für die gewünschte 
Menge an Belegexemplaren.

2 1

1

2
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Podcast
WAS TUN?/!
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Direkt vom Ohr ins Herz!
WAS TUN?/! Podcast

Mit dem WAS TUN ?/! Podcast legen wir das Ohr direkt aufs 
Herz bzw. auf Herzensprojekte.

Zum Auftakt standen wir mit einer Fußballmannschaft in 
Paderborn auf dem Platz und hörten, wie Jugendliche mit 
Migrationshintergrund lernen, mit »Hate Speech« 
umzugehen. Die zweite Folge widmet sich einer 
Arbeitsgruppe, die sich der Aufklärungsarbeit und dem 
Abbau von Antisemitismus in Sachsen verschrieben hat. In 
Folge drei stellt sich das NextGen Netzwerk von UNICEF vor, 
bei dem sich junge Führungs-persönlichkeiten und 
engagierte Philanthrop:innen mit ihren Ressourcen gezielt 
für UNICEF-Projekte engagieren.

Der WAS TUN?/!-Podcast eröffnet einen unmittelbaren 
Zugang zu Projekten und vermittelt sehr lebendig, wie 
Engagierte arbeiten. So lässt sich Ihr Engagiert-Sein noch 
einmal auf eine ganz andere Weise erzählen. 

18

Folge #3: Die nächste Generation 
von Philantrop:innen

Eine Produktion in Zusammenarbeit mit 
UNICEF

Hier Playbutton 
klicken und aktuelle 

Folgen anhören

https://www.zeit.de/angebote/zeit-studio-podcasts/was-tun/hate-speech/index
https://wastun.podigee.io/
https://www.zeit.de/angebote/zeit-studio-podcasts/was-tun/sachsen/index
https://wastun.podigee.io/s1e1-hate-speech
https://wastun.podigee.io/s1e2-weltoffenes-sachsen
https://wastun.podigee.io/s1e3-unicef-next-gen
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Ihr WAS TUN ?/! Podcast

Anhand Ihres Briefings recherchiert die WAS TUN?/!-
Redaktion die Kernaspekte Ihres Themas bzw. Projektes 
und bereitet diese journalistisch auf.
Nach einem einordnenden Einstieg in den Podcast sind 
die Hörer „mit beiden Ohren“ bei Ihrem Projekt. 

Sofern möglich werden wir vom Ort des Geschehens 
berichten. Die Podcast-Redaktion wird hierzu an einem 
Tag hinter die Kulissen des Projekts akustisch eintauchen 
und Stimmen und Stimmungen einfangen.

Wir reden über Ihr Engagement für die Gesellschaft.

19
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Die Tonalität des Podcasts ist locker und dynamisch; 
seine Dauer beträgt 20 bis 30 Minuten.

Der Schnitt, die Abstimmung mit Ihnen und die Finalisierung 
erfolgen ebenfalls durch unsere Redaktion. Zum Abschluss wird 
Ihre fertige Podcast-Folge auf den bekannten Plattformen 
veröffentlicht und ist ab sofort dort abrufbar. 

Sie können diese Produktion dann auch über Ihre 
Kommunikationskanäle beliebig oft und lange nutzen und 
verbreiten.

Alles aus einer Hand.

20

Ihr WAS TUN ?/! Podcast
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Ein Blick in den Maschinenraum

21

Beispiel für redaktionelle Elemente und den Produktionsablauf 
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• Themen

• Gäste

• Interviewfragen

• Skript 

• Sprecher:in

• Raum

• Technik

• Schnitt

• Mischung

• Mastern

• Podcast-Kanäle

• Social Media* 

• Server

• Website* 

• Zielabgleich

• Reporting

• Campaigning*

• Mundpropaganda

• Charts & 
Bewertungen

• Partnerschaften

VOR-
BEREITUNG AUFNAHME SCHNITT

VERÖFFENT-
LICHUNG 

BEWERBUNG ANALYSE

* Abhängig vom Media-Paket

ANMODERATION

• Eigene Vorstellung
• Konzept des Podcasts
• Einleitung in das Thema
• Vorstellung der Gäste

INTRO

• Intro-Musik
• Kernaussagen/wichtige 

Zitate aus dem Interview
• Jingle

MITTE

• Begrüßung Gast
• Eintauchen in das Projekt
• 5 Fragen +
• Rückfragen

ABMODERATION

• Dank & Verabschiedung
• Verweise auf mehr

Informationen zum Kunden
• Transparenz-Hinweis über

Auftraggeber:innen der Produktion
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Media-Kampagne

Mit einer Kampagne auf ZEIT ONLINE steigern Sie Reichweite und 
Aufmerksamkeit Ihres Podcasts und gewinnen neue Zielgruppen und 
Unterstützer:innen.

› Eingefärbtes Wallpaper (stationär) und 1:1 Banner (mobile) in Rotation 
auf ZEIT ONLINE für optimale Sichtbarkeit.

› Die Gestaltung des Werbemittels übernehmen wir und stimmen es mit 
Ihnen ab.

› Ab 500.000 Ad Impressions für Auslieferungszeitraum von 2 Wochen; 
Reichweitenerhöhung möglich.

› Zielgruppen-Targeting  (Alter, Interessen, HHNE, Region etc.) gegen 
Aufpreis zubuchbar.

22

Aufmerksamkeitsstarke Hinführung und Reichweite für Ihren WAS TUN?/! Podcast
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89% hören Podcasts bis zum Ende
Podcasts Statistik Aufmerksamkeit

23

18%

28%

26%

14%

51%

42%

37%

39%

46%

61%

33%

47%

31%

18%

20%

22%

11%

9%

13%

13%

7%

2%

4%

2%

1%

2%

1%

1%

1%

1%

Ich versuche, die aktuelle Folge der Podcasts am selben Tag zu hören.

Ich empfehle Podcasts weiter, persönlich oder über Social Media.

Ich spreche mit Freunden und Bekannten über Podcast-Inhalte.

Ich folge Podcasts aufmerksam und ohne Ablenkung.

Mir ist der Erscheinungsrhythmus der für mich relevanten Podcasts bekannt.

Ich höre Podcasts grundsätzlich vollständig bis zum Ende.

stimme voll und ganz zu stimme eher zu stimme eher nicht zu stimme überhaupt nicht zu keine Angabe

Frage: Inwieweit stimmen Sie den folgenden Aussagen zu?
Podcast Grundlagenstudie 2020, Fallzahlen: n=2596, Befragungszeitraum: 25.05. – 29.06.2020

Hohe Aufmerksamkeitspanne beim Hören von Podcasts
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Werden auch Sie ein Teil von 



media.zeit.de

Lassen Sie uns ins Gespräch kommen. 

Zeitverlag Gerd Bucerius GmbH & Co. KG
Buceriusstr., Eingang Speersort 1
20095 Hamburg

Duda Zeco
Senior Media Consultant 
NPO, Verbände & FR-Agenturen
+49-40/32 80-1228
duda.zeco@zeit.de

Felix Tiedemann
Head of NPO & Publishing
+49-40/32 80-158
felix.tiedemann@zeit.de

Rosanna Romano
Media Consultant 
Stiftungen & kirchliche Organisationen
+49 151 5534-3002
rosanna.romano@zeit.de

25

Christian Bruhn
Senior Media Consultant 
Recruiting & Personalimage für NPO
+49-40/32 80-3144
christian.bruhn@zeit.de

Lernen Sie das 
NPO-Team kennen. 

Hier geht‘s zum        
Video!

mailto:duda.zeco@zeit.de
mailto:felix.tiedemann@zeit.de
mailto:rosanna.romano@zeit.de
mailto:christian.bruhn@zeit.de
https://player.vimeo.com/video/796642312?h=8b3ee4f5a8
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