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Forord

Prosjektet «Baerekraftig havbasert reiseliv» er stgttet av Norges forskningsrad gjennom programmet
Virkemidler for regional FoU og innovasjon - VRI. VRI skal stimulere til gkt samhandling mellom FoU-
institusjoner, bedrifter og regionale myndigheter, og mobilisere til gkt forskningsaktivitet.

«Baerekraftig havbasert reiseliv» er en viderefaring av prosjektet «Baerekraftig havrafting» som var
et samarbeid mellom Bioforsk Nord, Tjetta og reiselivs- og havrafteakteren Selgy Kystferie i Hergy
kommune. | dette prosjektet ble det fokusert pa hvilke faktorer ved havrafting som er spesielt
forstyrrende overfor sarbar natur, i dette tilfellet ulike fuglearter. Ved a fa kunnskap og bli mer
bevisst pa hvordan man kan redusere forstyrrelser, eller bedriftens ulike «fotavtrykk» i naturen, vil
dette fore til at opplevelsesproduksjonen blir mer baerekraftig.

«Baerekraftig havbasert reiseliv» utvider horisonten til a gjelde for alle aktarer som baserer seg pa
hav- og kystomrader for a skape unike opplevelser enten det er fra fiskebat, kajakk, havrafting,
skyssbat, gjennom ulike former for safarier eller ved dykking og snorkling.

Takk til alle reiselivsaktgrer som har bidratt med nyttig informasjon gjennom spgrreundersgkelsen
som har dannet grunnlaget for denne rapporten. Pa vegne av Nordlandsforskning og Bioforsk Nord,
Tjetta takker prosjektleder VRI, Nordland og Nordlands Fylkeskommune ved Karin Kristensen og
NOVADIS ved Oddny Wiggen for godt samarbeid og gkonomisk statte til dette prosjektet.

Tjetta, den 1. mars 2013

Thomas Holm Carlsen
Prosjektleder
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Sammendrag

Bioforsk Nord Tjgtta har i samarbeid med Nordlandsforskning sett pa folgende forskningsspgrsmal: /
hvilken grad skjer havbaserte opplevelser pd naturens premisser?

| dette prosjektet, kalt Baerekraftig havbasert reiseliv, har vi sett pa reiselivsaktarer langs hele
Nordlandskysten som baserer sin virksomhet pa guidede havbaserte aktiviteter og
opplevelsesproduksjon. Prosjektet er en viderefering av et kompetansemeglingsprosjekt mellom
Bioforsk og Selay Kystferie fra 2011 kalt Baerekraftig havrafting. Vi har utvidet vart fokus fra
miljemessig baerekraftig havrafting, til en tverrfaglig analyse av miljgmessig, sosial og gkonomisk
barekraft innen all guidet havbasert aktivitet i Nordland.

Gjennom en sparreundersgkelse har vi sett naermere pa reiselivsaktarer og bedrifter innen guidet
havbasert opplevelsesturisme. Et vesentlig poeng i spgrreundersakelsen var a kartlegge kunnskap
om, holdninger til og aktiviteter i vernede omrader langs kysten.

Miljomessig baerekraft (riktig forvaltning av naturressursene)

| falge respondentene til sparreundersgkelsen, har nordlendinger generelt en god forstaelse av
naturens egenverdier og sarbarhet. Aktsomhet praktiseres blant annet gjennom a redusere
pavirkningsgraden av ferdsel i naturen gjennom a ta hensyn til faktorer som avstand, stgy og fart.
Denne holdningen gjelder i bade vernet og ikke-vernet natur. Resultatene fra sparreundersgkelsen
tyder pa at bedriftene har kunnskap om og vektlegger betydningen av ulike grader av
miljepavirkning. Svarene viser ogsa at de har en klar og bevisst holdning om behovet for a utvise
respekt for naturen.

Sosial baerekraft (ivaretakelse av lokal kultur og identitet)

De fleste respondentene har poengtert at kombinasjonen av kultur, natur og historie er det som
gjor et sted spennende og unikt. Et interessant poeng er at steder med unike kvaliteter ikke
ngdvendigvis oppleves som unike lokalt. Dette kan komme av manglende kunnskap om eller
bevisstgjgring av disse kvalitetene som en del av stedets bakgrunn og identitet. Formidling av
stedets kultur, natur og historie er viktige for at bedriftene skal kunne bidra til sosial baerekraft
med ivaretakelse av lokal kulturhistorie og identitet.

Okonomisk baerekraft (produktivitet og inntjeningsevne)

Respondentene er opptatte av skonomisk baerekraft pa to nivaer; deres egen bedrift skal vaere
gkonomisk baerekraftig, i tillegg @nsker mange a bidra til gkonomisk baerekraft for resten av
lokalsamfunnet. @konomiske baerekraft er baerebjelken for den enkelte bedrift og enkelte er
skeptiske til tiltak som kan true dette. Det er derfor viktig at det synliggjares hvordan miljemessig
og sosial baerekraftig kan bidra til skonomisk baerekraft, i stedet for a vaere en belastning.

Denne tredelingen av de ulike formene for baerekraft er dermed i virkeligheten ikke adskilt, men en
overlappende relasjon hvor pavirkning pa én komponent vil ha relasjonell pavirkning pa de andre to.
| framtidig vurdering av baerekraftige havbaserte aktiviteter, er det derfor viktig a ta utgangspunkt i
baerekraftperspektivet som en helhet med likeverdig fokus pa miljg, samfunn og gkonomi.
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1. Innledning

«En baerekraftig utvikling er en utvikling som tilfredsstiller dagens generasjoner uten at det gar pa
bekostning av framtidige generasjoners muligheter for a tilfredsstille sine behov.» Dette skrev
Brundtlandkommisjonen i sluttrapporten Vdr felles framtid (Our common future) (World
Commission an Environment and Development, 1987), som mer eller mindre forandret maten vi
tenker omkring miljgsparsmal. Baerekraftig utvikling var det nye begrepet i denne rapporten, som
betegnet den tette relasjonen mellom miljg, sosial utvikling og gskonomi. Sammen med FNs
definisjon av og mal for et baerekraftig reisemal danner dette grunnlaget for dagens tolkninger av
hva som er et barekraftig reiseliv. | Norge jobbes det malrettet med at baerekraft ikke bare er et
viktig begrep, men ogsa en overordnet premiss og barebjelke i en nasjonal strategi for reiseliv.
Dette kommer tydelig fram i regjeringens reiselivsstrategier Verdifulle opplevelser og Destinasjon
Norge (nzerings- og handelsdepartementet 2007 og 2012). Regjeringen bygger sin forstaelse av
begrepet baerekraftig reiseliv pa tre likeverdige aspekter, enkelt beskrevet med miljg, sosialt
ansvar og gkonomisk lgnnsomhet som alle ma vaere oppfylt for at reiselivet skal vaere baerekraftig
(se figur 1). Norge har i flere ar befestet sin posisjon som et ledende land i verden pa utvikling av
baerekraftig reiseliv bl.a. gjennom Geoturismeavtalen, grant reiseliv og gkoturismesertifisering.
Innovasjon Norge skrev under Geoturisme-charteret med National Geographic i 2005 som et av de
farste landene i verden. Charteret inneholder 13 prinsipper som omhandler hvordan man best mulig
skal utvikle en destinasjon basert pa lokale fortrinn med fokus pa miljg, kultur, estetikk og
kulturarv og som derigjennom kommer lokalsamfunnet til gode. Geoturisme har fokus pa
destinasjonen som helhet og favner alle typer stedsbasert turisme. Et godt eksempel pa hvordan det
i praksis jobbes med prinsippene i Geoturisme-charteret og baerekraftig reisemalsutvikling er
gjennom Innovasjon Norges prosjekt Baerekraftig reiseliv 2015. | dette prosjektet jobber de fire
pilotdestinasjonene Vega, Trysil, Roros og Laerdal malrettet med utvikling av et mer baerekraftig
reiseliv pa destinasjonsniva. Erfaringene som samles her skal brukes til a utvikle en av de beste
baerekraftige natur- og kulturopplevelsene i Europa (www.innovasjonnorge.no).

Sosialt

~—
tholdelig ! Rettferdig

Miljemessig Okonomisk

Figur 1: Skjematisk oversikt over sammenhengen mellom miljg, sosialt ansvar og gkonomisk leannsomhet.

Norge har som nasjon unike fortrinn for & lykkes med utvikling av baerekraftig reiseliv. Den
storslatte naturen med dype fjorder, hgye fjell og en mangfoldig skjaergard oppfattes som
enestaende og ubergrt av tilreisende. Det unike med Norge er at det bor folk spredt i hele landet
som holder flekker med kulturlandskap apne gjennom skjgstsel og skaper et mosaikkpreget landskap.
Dette er nok kjernen i Norges «sjel», kontrastene mellom det storslagne naturlandskapet og det
menneskeskapte kulturlandskapet hvor kultur og natur gjensidig former hverandre. Det er dette som
ar etter ar farer Fjord-Norge, Lofoten og Helgelandskysten pa topp over karinger av verdens beste
reisemal.

Carlsen, T. H. m.fl. Bioforsk Rapport vol. 8 nr. 40 2013
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Nordland er kystfylket nummer én og det desidert mest langstrukne fylket i Norge. | luftlinje er det
i overkant av 500 kilometer fra Storfjellet pa grensen mellom Bindal og Namskogan i sgr og til
Andenes i nord. Bratte fjell naert havet og et nesten flatt landomrade mellom fjellene og havet, den
sakalte strandflaten, er svaert typisk for den lange kystlinja i Nordland, og strandflaten fortsetter
ofte ut fra kysten. Resultatet er tallrike skjaer og holmer, noe Helgeland har tusenvis av. Det finnes
ogsa mange fjorder langs Nordlands kyst. | fjordene er strandflaten mindre utviklet med en mer
gradvis stigning med aser mot fjellene, eller ikke noe flatt landomrade i det hele tatt. Norges nest
starste isbre, Vestre Svartisen, den nest sterste innsjgen, Rassvatnet, og den nest dypeste fjorden,
Tysfjorden (897 m) ligger alle i Nordland.

Denne egenartede naturen vil mange hevde har gjort noe med folket og kulturen i kystkommunene.
Folket her har en nedarvet kulturhistorie hvor naturen ble brukt aktivt som en kilde til overlevelse
hvor man hgstet av naturen fornybare ressurser. | kystfylket Nordland var spesielt fisk en viktig
ressurs innen privat matauk, i tillegg til at det skapte mange arbeidsplasser. Det var ikke uvanlig at
familien livnaerte seg med kombinert fiske og smabruk hvor kona var ansvarlig for stell og styre pa
garden mens mannen var ute pa sjgen. Dette medfarte et kvinneideal med psykisk og fysisk sterke
kvinner og en selvstendighetstankegang hvor hver familie i stor grad var selvforsynt. Denne
tankegangen har fulgt den nordnorske kulturen og identiteten fram til i dag. Selv om man i dagens
samfunn ikke er avhengig av privat hasting av naturressursene, er tradisjonene i stor grad levende.
Ved a heste av lokale ravarer faler mange en gkt livskvalitet og en sterkere tilknytning til sin
stedsidentitet. Denne maten a leve i takt med naturen pa er for mange besgkende eksotisk og svaert
ettertraktet som utgangspunkt for opplevelsesbasert turisme pa naturens premisser.

Langs hele Nordlandkysten finnes severdigheter, attraksjoner, naturfenomen og levende
kulturhistorie i verdensklasse. Fra sgr til nord nevnes Torghatten med det beramte hullet gjennom
fjellet, Vega verdensarvomrade, arfuglrgkt pa Lanan, fjellkjeden De syv sgstre og andre kjente
fjellformasjoner («Trollfjell»), lundefuglen pa Lovund som hvert ar ankommer hekkeplassen den 14.
april (lundkommardagen), Traenafestivalen pa Norges eldste fiskevaer, Holandsfjorden og
Engabreen, verdens sterkeste tidevannsstrem Saltstraumen, Sjukan-Misten nasjonalpark nord for
Bodg, unike strender i Steigen, Knut Hamsunds rike i Hamargy, spekkhoggersafari i Tysfjord,
verdensklasseopplevelser i Lofoten basert pa lofotskreien, fuglefjell og unike kulturlandskap pa Rast
og Vaergy, Moskenesstraumen som er en av verdens sterkeste havstremmer og hvalsafari fra Andenes
eller Stg i Vesteralen. Dette er bare en liten handfull eksempler pa hva Nordlandskysten har a by
pa. Det er ikke uten grunn at denne delen av Norge markedsfares som verdens vakreste kyst (bl.a.
hos nordnorsk reiseliv AS - www.nordnorge.com). Hvordan blir disse severdighetene, attraksjonene,
natur- og kulturfenomenene benyttet i reiselivsutviklinga langs nordlandskysten? Har
reiselivsaktarene et bevisst forhold til hva som skal til for & unnga forbruk av natur- og
kulturkvaliteter, og hva legger egentlig de som jobber i reiselivsnaeringa i begrepet baerekraft?

| dette prosjektet som vi har kalt «Baerekraftig havbasert reiseliv - en analyse av miljemessig, sosial
og gkonomisk baerekraft» har vi tatt for oss reiselivsaktgrer langs hele Nordlandskysten som baserer
sin virksomhet pa havbaserte aktiviteter og opplevelser med guiding. Eksempler pa slike aktiviteter
er batturer, havfiske, kajakkpadling, havrafting, dykking, fotosafari, fuglesafari, hvalsafari og
vannsport. Prosjektet er en viderefering av et kompetansemeglingsprosjekt mellom Bioforsk og
Selgy Kystferie fra 2011 kalt «Baerekraftig havrafting». Her hadde vi et konkret fokus pa a se
hvordan utvalgte fuglearter ble pavirket av aktiviteten havrafting og utvikling av retningslinjer for
hvordan havrafting kan utfgres sa skansomt som mulig uten at dette gar pa bekostning av
opplevelsen av fart og spenning.

Vi har utvidet vart fokus fra miljemessig baerekraftig havrafting til miljemessig, sosial og skonomisk
barekraft innen all guidet havbasert aktivitet i Nordland. Gjennom en sparreundersgkelse har vi
sett naermere pa reiselivsaktgrene og bedriftene innen havbasert opplevelsesturisme, hvor de har
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sitt virkeomrade, hvor mange ansatte som jobber i bedriften, hva de tilbyr av aktiviteter, samt en
del spgrsmal vedrgrende bevissthet rundt begrepet baerekraft og bedriftens pavirkning pa
narmiljoet. Et vesentlig poeng i sparreundersgkelsen var a kartlegge aktiviteter i og kunnskap om
spesielt sarbare omrader langs kysten. Eksempler pa spesielt sarbare naturomrader er omrader med
en eller annen form for vern. Kystverneplanen for Nordland ble vedtatt i 2002 og omfatter 74
omrader langs hele Nordlandkysten og utgjar et areal pa i underkant av 1000 kvadratkilometer.
Verneplanen skal fange opp omrader som hele gkologiske enheter og sikre viktige verneverdier bade
for dyr, fugler og planter, i tillegg til spesielle landskap og kvartaergeologiske verdier. Av de 74
verneomradene er 62 naturreservater, 3 fuglefredningsomrader, 6 landskapsvernomrader med
dyrelivsfredning og 3 landskapsvernomrader med plantelivsfredning (se tabell 1 og figur 2).

Tabell 1: Navn pa omrader inkludert i kystverneplanen for Nordland i henhold til nummereringa pa figur 2.

Omrader inkludert i kystverneplanen i Nordland

S . 1

NR: Naturreservat LVO: Landskapsvernomrade FF: Fuglefredningsomrade

Horsvaer NR
Hensteinen, Horsvaer og Gimsan FF
Lanan/SkjeervaerNR
Lanan, Flovaer og Skjeervaer FF
Hysveer/Sgla LVO
Muddveeret FF
Indreholmen/Lyngvaeret NR
Kvikkleirgyran LVO

9 Vardgya NR

10 Asvaeret LVO

11 Holmholmen NR

12 Vallabotn, Breivika og Rgssdauren NR

13 Sundsbukta NR

14 Lovunda/Lundeura NR

15 Sandvaeret LVO

16 Risvaeret NR

17 Kjelsgyveeret/Valveer NR

18 Otervaer NR

19 Stettvaeret NR

20 Flatveeret/Varkgard NR
.21 Fugleya NR

0N A WN =

22 Nupen NR

23 Skalsvikleira/Ystleira NR
24 @yallangholmen LVO
25 Leirvika NR

26 Ljgnesgya NR

27 Tverrlandet NR

28 Skjelstad NR

29 Bliksvaer NR

30 Fjaere NR

31 Karlsgyvaer NR

32 Laksagaosen NR

33 Brunveer NR

34 Engelveer NR

35 Brennvika NR

36 Steinslandsosen NR
37 Steinosen/Sjgmyrpollen NR
38 Tiltvika NR

39 Ramnholmen NR

40 Osen/Sandvaeret NR
41 Svellingsflaket LVO
42 Tjeldneset NR

43 Laukvikgyene NR

44 Fuglbergaya/Nautaya NR
45 Hovsflesa NR

46 Storeidvatnet NR

47 /sholman NR

48 Borgvaeret NR

49 Borgveeret LVO

64 Frugga NR

65 Nykvag/Nykan NR

66 Nyke/Tussen NR

67 Stg/Nyksund NR

68 Anda NR

69 Floholman NR

70 Gasgya/Geitholmen NR

50 Eggum NR 71 Saugya NR
51 Lofotodden NR 72 Bleiksaya NR
52 Oddan NR 73 Sgrmela NR

53 Mastadfjellet NR 74 Bleikmorenen NR
54 Mastadfjellet LVO

55 Hundholmen NR

56 Skittenskarvholman NR

57 Restayan LVO  «7
58 NykanNR
59 Selgya NR

60 Ulvgyveeret NR —
61 Morfiorden NR =——
62 Forfjorden NR

63 Hongveeret/Galtholmen NR
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Figur 2: Oversikt over samtlige verneomrader inkludert i kystverneplanen for Nordland (Fylkesmannen i
Nordland, 2002).
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2. Teoretiske perspektiver

Dette prosjektet gir en tverrfaglig analyse av baerekraftperspektivet i havbasert
opplevelsesproduksjon. Vi har tatt utgangspunkt i Regjeringens tredeling av baerekraftbegrepet (jfr.
figur 1) og vil i dette kapitlet ga gjennom det analytiske verktgyet i et miljgmessig, sosialt og
gkonomisk perspektiv.

Vi folger en overordnet forstaelse av tredelingen hvor miljgomessig baerekraft forutsetter at naturens
egenverdier og premisser er ivaretatt, sosial barekraft forutsetter ivaretakelse av sosiale og
kulturelle egenverdier, mens gkonomisk baerekraft forutsetter ivaretakelse av gkonomiske
verdier/premisser (lannsomhet) (World Commission an Environment and Development 1987,
Ulvevadet 2001, Ingebrigtsen & Jakobsen 2004).

2.1 Miljomessig baerekraft

2.1.1 Verdivurdering av natur

For a kunne si noe om pavirkningen en gitt havbasert aktivitet har pa naturen ma vi fgrst vurderer
naturens egenverdi. En verdivurdering av en naturtype eller en lokalitet baserer seg pa generelle
faglige vurderinger av biologisk mangfold, representativitet, sjeldenhet, truethet, gkologisk
funksjon og betydning, samt mer konkrete kriterier som radlistestatus (Kalas m.fl. 2010) og vekting
av vilt (Direktoratet for naturforvaltning 2000). Standardmetoden for a vurdere verdi er beskrevet i
DN-handbok 13 (Direktoratet for naturforvaltning 2006). Denne handboka inneholder en rekke
naturtyper som anses som spesielt verdifulle for biologisk mangfold. Naturtypelokalitetene skal
verdisettes etter folgende kriterier: starrelse, grad av tekniske inngrep, forekomst av rgdlistede
arter og truede vegetasjonstyper, forekomst av regionalt og nasjonalt sjeldne utforminger,
mangfold av arter og naturelementer, samt kulturbetingete naturtyper, hevdstatus og del av
helhetlig landskap. | forhold til disse kriteriene, verdisettes lokalitetene til kategori A - sveert
(nasjonalt) viktige, B - regionalt viktige eller C - lokalt viktige. En praktisk tilnaerming vi har gjort i
dette prosjektet er a definere alle vernede omrader inkludert i kystverneplanen som verdifulle
lokaliteter (se figur 2). Vernede omrader har i utgangspunktet hgye verdier og man kan anta at
samtlige ligger innenfor kategori A eller B.

2.1.2 Sarbarhetsvurdering

Sarbarhet i forhold til ferdsel sier noe om risiko for endring. En sarbarhetsvurdering er i sa mate
forskjellig fra en verdivurdering da risikoen for endring ikke innbefatter om endringen er tillagt en
spesiell verdi. En sarbarhetsvurdering har mange likhetstrekk med omfangsvurderinger i
konsekvensutredninger der omfang av et planlagt tiltak vurderes uavhengig av hvilken verdi et tema
har fatt, eks. naturmiljg (Statens vegvesen 2006). Sarbarhet ma vurderes i forhold til pavirkningens
type, omfang og intensitet, ettersom ulik pavirkning gir ulik risiko for endring. Sarbarhet ma ogsa
vurderes i tid og rom som fglge av at verdivurderinga kan endres gjennom sesongen (eksempelsvis
hekketid, mytetid, overvintringsomrader etc.). | s mate omfatter sarbarhet bade evne til a tale
pavirkning, men ogsa evne til a gjenopprettes eller regenereres dersom pavirkningen oppharer (Bar
m.fl. 2010, Evju m.fl. 2010, Carlsen 2011).

Carlsen, T. H. m.fl. Bioforsk Rapport vol. 8 nr. 40 2013
8



N@RDLANDS . ‘«
F =RSKNING Bioforsk
Faktorer som bar belyses i forhold til ferdsel og innvirkning pa naturtyper/lokaliteter er

o hvilke verdier finnes i omradet og hvor ligger disse?

e varierer verdiene gjennom sesongen?
e hvilke verdier gnskes formidlet til turistene?

e hvor legges det til rette for opplevelse av disse verdiene for turister, hvor skal naturen vaere
i fred?

e hvordan legges verdiene til rette? (stier, infotavler, byggematerialer etc.)
¢ hvordan ferdes folk i omradet? (antall, grupper, guidete turer, i all slags vaer etc.)

¢ hvilke avbgtende tiltak er ngdvendig for a imgtekomme begge behov: bruk og vern

2.1.3 Fugleliv - varierende, sesongbasert sarbarhet

Nordlandskysten har et spektakulaert fugleliv. Her finnes store fuglefjell som tidligere huset flere
hundretusen par med ulike sjafugl som lundefugl, alke, lomvi, krykkje og toppskarv (Rast, Vaeray,
Anda, Lovund m.m.). Andre tallrike sjafuglarter er storskarv, som hekker i store kolonier pa
ytterkysten av landsdelen og aerfugl, som det har vaert hgstet dun av i utallige generasjoner og er
narmest for husdyr a regne i hekkesesongen. De fleste av naturreservatene inkludert i
kystverneplanen er vernet som falge av et spesielt rikt, variert og spesielt fugleliv.

Et viktig poeng nar det gjelder fuglelivet langs Nordlandskysten er at sarbarheten vil variere mye
gjennom sesongen. Mange av fugleartene som man finner pa sommeren trekker bort fra
kystomradene i lgpet av hgsten. Enten trekker artene lengre ut i havet, som for eksempel
lundefuglen eller sa trekker de sgrover til varmere strgk i Europa eller Afrika. Eksempel pa slike
arter kan veere fiskemake, gragas og de fleste vadefuglene som hekker pa Nordlandskysten. En
lokalitet kan vaere svaert sarbar overfor forstyrrelser i hekkesesongen, typisk mellom mai og slutten
av juli, mens lokaliteten ellers i aret er robust i forhold til forstyrrelser og ferdsel. Et annet omrade
kan vaere sa godt som fritt for fugl hele aret med unntak av noen uker i juli og august da
fjaerdrakten skiftes (myting) og fuglene ikke er i stand til a fly. Gragas og andre andearter har faste
omrader hvor store flokker samles og oppholder seg der til mytinga er over. Slike omrader er svaert
sarbare for ferdsel i mytetida, man kan vaere robuste resten av aret. Nokkelen til baerekraftig
opplevelsesproduksjon i hekke- og myteomrader er kunnskap og evne til a justere ferdsel og
pavirkning ut fra den dynamiske sarbarhetssituasjonen for et gitt omrade.

2.1.4 Bedrifters objektive fotavtrykk

| denne studien benyttes et rammeverk som maler bedrifters objektive, subjektive og
fenomenologiske/opplevelsesmessige fotavtrykk i naturen. Dette rammeverket sgker & male
hvordan bedrifter pavirker bade det ytre (biologiske, fysiske og kjemiske) og det indre (sanse- og
opplevelsesmessige) miljget. Saledes males bade miljemessig og sosio-gkologisk baerekraft ved bruk
av dette rammeverket.

Bedriftens objektive fotavtrykk innebaerer @ male det fysiske, kjemiske og biologisk fotavtrykk -
altsa det ytre miljoet. Det fysiske fotavtrykket som bedriften paferer naturen kan vi ogsa gjerne
kalle bedriftens objektive fotavtrykk siden det kan observeres (enten ved vanlig eller teoretisk,
naturvitenskaplig observasjon) og er identisk uavhengig av hvem som observerer, dvs. Objektive
naturbeskrivelser refererer til naturens primeere kvaliteter for eksempel fjellets hayde, topografi,
bergart eller antall hekkende fugl. Det objektive fotavtrykket refererer til det man kan kalle
objektive miljoeffekter eller endringer i naturen (Naess 1999, Johansen 2011). | forhold til
produksjon av havbaserte opplevelser vil det vaere naturlig a male det objektive fotavtrykket i
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forhold til bruk av naturressurser og energi, produksjon av avfall, beslag av areal/naturomrade samt
forstyrrelse pa det ytre miljget. Graden av pavirkning vil her variere fra liten/ubetydelig som
innebaerer lavt forbruk av naturressurser, energi (fornybar), et minimalt behov for
naturomrader/areal til installasjoner, etc. og liten til ingen forstyrrelse pa det ytre miljget
(fugleliv, sjgpattedyr, osv.), til stor/betydelig som innebaerer hgyt forbruk av ressurser, energi, et
stort behov for naturomrader/areal til installasjoner, etc. og stor forstyrrelse pa det ytre miljoet.
Produksjon av havbaserte opplevelser vil, imidlertid, alltid ha et stort behov for areal/naturomrader
slik at fysisk atferd som fart, avstand, rute, osv. blir en ngkkelfaktor i forhold til a forklare det
objektive fotavtrykket. Bedrifters atferd og handlinger i naturens samt kunnskap om gkologiske
forhold/egenverdier i lokalomradet hvor den opererer, kan redusere det objektive fotavtrykket
betraktelig. Slik kunnskap kan snu en bedrift fra a vaere ikke miljemessig baerekraftig til a bli
baerekraftig. Denne observasjonen ble blant annet gjort i forstudien «Baerekraftig havrafting» hvor
man sa at tilpasset avstand, fart og stegyniva ikke pafarte sjgfuglkolonier betydelige forstyrrelser - i
den forstand at fuglene forlot hekkeplassen sin.

2.1.5 Bedrifters subjektive fotavtrykk

Den andre maten innebaerer a male bedriftens subjektive fotavtrykk. Det subjektive fotavtrykket
har fatt navnet fordi det per definisjon ikke er fysisk eller observerbart, men derimot sansbart. Det
subjektive fotavtrykket er avhengig av hvem som sanser/erfarer det og er derfor ikke objektivt per
definisjon. Det subjektive fotavtrykket refererer til det man kaller subjektiv miljokonsekvenser eller
endringer i natur. Subjektive naturbeskrivelser av fuglefjellet refererer for eksempel til fjellets
farge, lyder (krykkjeskrik), lukter (guano), osv. Det subjektive fotavtrykket males gjennom a
beskrive endringer i sekundaere naturkvaliteter, dvs. hvordan naturen, for eksempel landskap,
gkosystem og arter, endres farge-, lyd-, lukt-, smaks-, varme- og utseendemessig (estetisk). Graden
av pavirkning fra produksjon av havbaserte opplevelser vil variere fra liten/ubetydelig som
innebaerer lav grad av for eksempel stgy, lukt og synsforurensing, til stor/betydelig som innebaerer
hay grad av stay, lukt og synsforurensing. Bedrifters kunnskap om lokale gkologiske forhold kan, i
likhet med det objektive fotavtrykket, effektiv redusere det subjektive fotavtrykket. Det betyr at
kunnskap og atferd/handlinger kan snu en bedrift fra & pafere naturen betydelig subjektivt
fotavtrykk og saledes veere ikke-miljgmessig baerekraftig, til et lite/ubetydelig fotavtrykk og
baerekraft. Reduksjon av stay fra mennesker og bat var for eksempel en effektiv mate a redusere
forstyrrelse og stress som en havrafter kan pafgre fuglekolonier.

2.1.6 Bedrifters fenomenologiske fotavtrykk

Den tredje maten innebaerer a male bedriftens fenomenologiske fotavtrykk (sakalte
fenomenologiske miljaeffekter/naturbeskrivelser). Mens det objektive og subjektive fotavtrykket er
rene empiriske (sansbare) effekter av et tiltak, er det fenomenologiske fotavtrykket psykisk og
opplevelsesmessig. Det fenomenologiske fotavtrykket har fatt navnet fordi det per definisjon ikke er
observerbart eller sansbart, men opplevelsesbart for menneskets (og dyrs) indre liv. Det vil si at de
ikke kan observeres, hgres, luktes, smakes eller fgles fysisk, men fremtrer for oss som
folelsesmessige, tankemessige og fysiologiske utslag pa kroppen, gjerne som en gasehudopplevelse.
Fenomenologiske naturbeskrivelser av fuglefjellet er for eksempel "storslagent”, "mektig”,
"fantastisk”, osv. | likhet og i starre grad enn det subjektive fotavtrykket er det fenomenologiske
avhengig av hvem som opplever det og er saledes (per definisjon) mindre objektivt i denne forstand.
Bedriftens fenomenologiske fotavtrykk vil i stor grad bestemmes av hvilke materiell, energimessige
og kunnskapsmessige innsatsfaktorer (ressurser og kapabiliteter) som flyter gjennom verdikjeden;
areal/naturomradet den beslaglegger samt forstyrrelse pa ytre miljeet - altsa av bedriftens
objektive og subjektive fotavtrykk. Graden av pavirkning fra produksjon av havbaserte opplevelser
vil variere fra liten/ubetydelig som innebaerer lav grad av negativ opplevelse eller hgy grad av
positiv opplevelse, til hgy/betydelig grad av negativ opplevelse eller lav grad av positiv opplevelse.
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Den lave graden eller fravaeret av negativ opplevelse innebaerer en opplevelse kjennetegnet av «god
samvittighet» overfor miljg, mens hgy/betydelig negativ grad innebaerer en opplevelse
kjennetegnet av «darlig samvittighet» overfor miljeet. Pa samme mate som kunnskap og
handlinger/atferd kan redusere bedrifters objektive og subjektive fotavtrykk, kan disse sammen
med bedriftens holdninger overfor det ytre miljoet, redusere det fenomenologiske fotavtrykket.
Holdninger som respekt, hensyn og positive falelser for lokale gkologiske forhold, sammen med
handlinger og atferd basert pa disse holdningene og falelsene, kan redusere det potensielle negative
fenomenologiske fotavtrykket som bedrifter pafgrer det ytre miljget, og i stedet skape store,
positive opplevelser (indre fotavtrykk) i mennesket (turisten, eieren, lokale samfunnet, osv).

Ohbjektive

fotavtrykk
Endringer i prinuere (observerbars)
naturkvaliteter: fisiske, Kemiske og

biologishe endringer
Subjektive Fenomenologiske
fotavtrykk £ fotavtrvkk
Endringer i selundmrs
{zansbare) natwriovaliteter: Endringer i tertiere (opplevelsesbare)
_jfg_-'fg_ farve, folt endring, fid hukt naturiovaliteter som feks. gledelize ~ triste,

smak og wiseendemessige endringer vakre ~ grufull endringer, osv.).

Figur 3: Modell over de tre fotavtrykkene: objektive fotavtrykk, subjektive fotavtrykk og fenomenologiske
fotavtrykk.

Det er viktig a presisere at denne modellen (figur 3) er en abstraksjon og en forenkling av
virkeligheten. | virkeligheten henger alle tre sammen som en enhet og en pavirkning pa en
komponent vil ha relasjonell pavirkning for de andre. For eksempel gdeleggelse av biologisk forhold
innebaerer ikke bare en objektiv miljoeffekt, men ogsa en sterk negativ fenomenologisk/
opplevelsesmessig effekt. Glede og sorg over natur avhenger i noen grad av bevisst eller ubevisst
oppgvelse i falsomhet overfor kvaliteter (Naess 1999). De tre fotavtrykkene henger ngye sammen -
noe vi ogsa vi ser i empirien. | analysens brukes ogsa modellen ovenfor for a forklare og forsta hva
som gjar et sted unikt og hvordan kvaliteter bedriftene markedsferer. Det vil si at stedets «unikhet»
analyserer og males langs dimensjonene objektive, subjektive og fenomenologiske/
opplevelsesmessige naturkvaliteter. Der de objektive kvalitetene utgjer stedet biologiske,
naturmessige og fysiske forhold, subjektive utgjer de sansemessige (estetikk, lyder og lukter med
mer) og fenomenologiske utgjar de opplevelsesmessige og menneskelig sidene av stedet (kultur,
historie, normer og verdier, kunnskap, osv).

2.2 Sosial baerekraft

Baerekraft i kulturell (sosial) sammenheng innebaerer a opptre ansvarsfullt, respektfullt og
rettferdig (Ulvevadet 2001). For mange er autentisitet en viktig bidragsyter til kulturell baerekraft
og innebaerer at man benytter seg av lokale kulturuttrykk som framstar som representative for
stedets historie og tradisjoner. Fokus pa kulturell baerekraft har ikke bare en bevarende effekt pa
tradisjonelle kulturuttrykk, den kan ogsa ha en forsterkende effekt. Ved en bevisstgjgring av de
tradisjonelle kulturverdiene og synliggjaring av disse for tilreisende, kan de ogsa forsterkes hos
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lokalbefolkningen som far tydeliggjort stedets egenart og nedarvede identitet. Vi har sett pa ulike
mater bedriftene som har besvart var spgrreundersgkelse direkte eller indirekte bidrar til kulturell
baerekraft. Dette har vi gjort ved a se pa temaer som historiefortelling, «turistblikket» og relasjon

til natur.

| falge Ween og Flikke (2009) er historiefortelling, eller «narrativer» en viktig del av det a
rekonstruere og formidle fortiden og gjare den forenelig med stedets samtid og framtid. En slik
gjenskaping av kulturhistorien kan vaere en viktig del av vertskapsrollen og vi har sett pa hvordan
vare informanter har benyttet seg av denne muligheten til a bidra til kulturell baerekraft.

John Urry (1990) snakker om det konstruerte «turistblikket» som skaper en forstaelse av mennesker
og natur som atskilt fra hverandre, hvor naturen fortrinnsvis blir ansett som noe visuelt. Han mente
dette medfarer et begrenset syn pa menneskers opplevelser av natur og at man overser viktige
elementer i relasjonen mellom mennesker og natur. Man kan videre argumentere for at dersom man
ikke tar hgyde for denne relasjonen, vil man miste noe av det autentiske uttrykket til naturen som
en del av lokalsamfunnet.

Som et alternativ til «turistblikket» benytter Tim Ingold (2000) begrepet «dwelling» for a forklare
var tilstedevaerelse i landskapet og handlingene som skaper var opplevelse av naturen. Begrepet
innebaerer et fokus pa de relasjonene mellom mennesker og natur og gjer det vanskelig a skille
natur og kultur fra hverandre. «Dwelling» framhever at natur og kultur skapes gjennom
menneskelige aktiviteter og at denne samhandlingen legger grunnlaget for opplevelsen og
forstaelsen av steder og landskap. Stedsidentiteten i lokalsamfunn er ofte i spesielt stor grad
knyttet til naturen og den tradisjonelle bruken av denne. Man kan omtale det som en form for
kultivert natur som framstar som fritt og levende, men ikke upavirket av mennesker. Ween (2009)
poengterer imidlertid at naturen ikke kun skapes gjennom menneskers tradisjonelle tilstedevaerelse
og bruk, men ogsa gjennom var beskrivelse og klassifisering av naturen, eksempelvis gjennom
politisk forvaltning.

Vi har sett pa om vare informanter har et bevisst forhold til hvordan de opplever og omtaler naturen
- som noe visuelt eller som noe som er formet i relasjon med kultur.

2.3 Okonomisk baerekraft

Ordet «gkonomi» stammer fra det greske ordet oikonomia som betyr «hus» og «ledelse» eller
«distribusjon». Med hus menes gjerne naturen slik at ordet «gkonomi» betyr distribusjon av varer og
tjenester fra naturen. Noe forenklet kan vi si at gkonomisk baerekraft innebaerer at produksjonen av
varer og tjenester opprettholdes over tid med sikte pa a tilfredsstille menneskelige behov
(Ingebrigtsen & Jakobsen 2004). Siden disse varene og tjenestene kommer fra naturen ma
skonomisk, kulturell (behovsdekning, fordeling) og gkologisk baerekraft sees i sammenheng. Et
utelukkende fokus pa skonomisk baerekraft kan jo resultere i en tilstand hvor gkonomiske hensyn og
verdier «vokser utover grensene til gkologien» (Daly 1996), og kulturen, altsa utover grensene til
totale systemet som det gkonomiske systemet er et subsystem av. | en baerekraft sammenheng er
det derfor mer relevant a tenke at skonomiens formal er utvikling og trivsel (behovstilfredstillelse,
estetisk, osv.) i stedet for vekst i BNP eller fortjeneste. Georgescu-Roegen oppsummerte det
treffende da han sa at det ultimate malet med skonomi er a bidra til: ‘the mysterious immaterial
flux of the enjoyment of life’ (Georgescu-Roegen 1976). En viss inntjening eller gkonomisk dekning
for bedriftens kostander ma imidlertid vaere pa plass. Men det er stor forskjell pa skonomistyring
basert pa utvikling og trivsel fremfor profitt maksimerende mal.
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@konomisk baerekraft forstaes her som en utvikling som ivaretar menneskelig behovsdekning,
rettferdig fordeling av varer og tjenester, sosiale rettigheter, og som samtidig ivaretar gkologiske
forhold.

Et nokkelbegrep for a realisere en baerekraftig skonomi pa akologiens premisser er vital
behovsdekning. Med vitale behov menes de behov som er en nedvendig betingelse for god
menneskelig helse og trivsel. Naturopplevelser kan vaere eksempel pa en slik betingelse. Med andre
ord ma gkonomisk produksjon og utnyttelse av naturressurser begrenses og fokuseres mot a
tilfredsstille vital behov i stedet for gkonomisk profitt. Selvoppholdende/gkologiske gkonomier som
okologisk landbruk, fiske, annen hasting av jordens fornybare ressurser, opplevelsesbasert/estetiske
produkter, osv., er aktiviteter som ikke trengs a begrenses i denne forstand siden de ikke sliter pa
gkologiske forhold/premisser, men noe vi mennesker kan utvikle & tjene pa bade kulturelt og
gkonomisk.

En betingelse for & drive bedriftsekonomisk lannsomt og samtidig baerekraftig, er at baerekraft
gjares til kvalitet og ressurs. Pa denne maten kan baerekraftige produkter fremsta som mer
attraktive enn ikke-baerekraftige og derigjennom vinne markedsandeler og skape segmenter (se
figur 5). For mange gkonomer er denne logikken lgsningen pa baerekraftproblematikken (eks. Esty &
Winston 2009), andre mener en mer grunnleggende etisk logikk ma ligge til grunn (Daly, 1996,
Ingebrigtsen & Jakobsen 2004). Vi tror imidlertid at etikk pa lang sikt er den viktigste lgsningen,
men pa kort sikt mener vi at det ogsa er viktig a skape ettersparsel for baerekraftige produkter.

[
{ Kvalitet - | Konkurransefortrinn

Figur 5: Kvalitet er ngkkelen pa a drive bedriftsekonomisk lgnnsomt og samtidig baerekraftig
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3. Metode

Utvalget av informanter, reiselivsbedrifter med ulike former for havbaserte aktiviteter, ble foretatt
ut fra opplysninger hentet fra web-sidene til de ulike destinasjons- og reiselivsselskaper i Nordland
(www.visithelgeland.com, www.lofoten.info, www.visitnorway.com), samt den fellesorganisasjonen
Nordnorsk reiseliv AS (www.nordnorge.com). Vi snevret inn sgket til bedrifter i Nordland med et
guidet, havbasert aktivitetstilbud, og endte opp med 63 bedrifter med et variert aktivitetstilbud.

Gjennom de nevnte web-sidene eller bedriftenes egne hjemmesider, fikk vi tilgang pa oppdatert
kontaktinformasjon i form av postadresse og e-post. Vi sendte i farste omgang sperreundersgkelsen i
posten til de 63 utvalgte bedriftene med vedlagt falgebrev.

Sperreundersgkelsen ble sendt ut farste gang den 4. juni 2012 med en purring den 22. juni. Dette
fikk vi erfare som et uheldig tidspunkt siden det kolliderte med bedriftenes oppstart av en hektisk
haysesong. En ny purring ble derfor sendt ut den 26. september til bedrifter som ikke hadde
respondert pa de farste utsendelsene. Denne gangen ble det sendt ut en digital versjon av
sparreskjemaet som gjorde det enklere a fylle ut & returnere. Vi satt til slutt igjen med svar fra 22
bedrifter spredt langs hele nordlandskysten - en svarprosent pa ca. 35 prosent. Dette gir grunnlag
for ulike typer kvalitative og kvantitative analyser, hovedsakelig pa et noksa generelt niva.
Sparreskjemaet er vedlagt i denne rapporten.

Sperreskjemaet er bygd opp i to deler; Del 1 er en generell kartlegging av bedriftens tilbud og
virkeomrade, Del 2 gar mer konkret pa temaet barekraftig reiseliv.

Analysen av spgrreundersgkelsen har blitt framstilt pa en tverrfaglig mate med bade kvantitativ og
kvalitativ metode. | den grad det blir ansett som hensiktsmessig, er besvarelsene satt opp
kvantitativt for a gi en oversikt over om bedriftenes aktiviteter, sesong, utvikling, samarbeid,
prissetting og sertifisering. | hovedsak har imidlertid besvarelsene blitt behandlet kvalitativt
gjennom beskrivende analyse av respondentenes holdninger, synspunkter og erfaringer.

All framstilling av besvarelser er i stgrst mulig grad anonymisert. Dette medfgrer en mindre
redigering av noen av sitatene hentet ut fra besvarelsene for a ivareta anonymiteten. Disse
redigeringene er i en slik form at det ikke endrer pa noe av det innholdsmessige.
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4. Analyse

Det overordnede forskningssparsmalet for var studie var falgende: «I hvilken grad skjer havbaserte
opplevelser pa naturens premisser?».

Vi sgkte a finne svar pa dette spgrsmalet ved a sende ut en sparreundersgkelse til relevante
mottakere. Med utgangspunkt i vart teoretiske analyseverktgy, har vi foretatt en analyse av
besvarelsene vi fikk.

4.1 Oppsummering av besvarelsene

| sparreskjemaets farste sparsmal ble bedriften bedt om a krysse av for hvilke aktiviteter bedriften
tilbyr som inkluderer guiding. Tabell 2 gir en oversikt over fordelinga pa ulike havbaserte aktiviteter
pa de 23 bedriftene som besvarte spgrreundersgkelsen. De mest vanlige havbaserte aktivitetene er
battur, havfiske, fuglesafari, havrafting og kajakkpadling, mens mindre vanlige aktiviteter er
vannsport, snorkling, seiling og jakt.

Tabell 2: oversikt over fordelinga pa ulike havbaserte aktiviteter (n = 23 bedrifter)

Aktivitet Antall Prosentandel
Battur 13 56,5
Havrafting/RIB 9 39,1
Havfiske 10 43,5
Jakt (sjefugl/sel) 0 0
Kajakk/kano 9 39,1
Seiling 1 4,3
Dykking 3 13,0
Snorkling 2 8,7
Fotosafari 8 34,8
Fuglesafari 10 43,5
Hvalsafari 3 13,0
Selsafari 3 13,0
Vannsport 2 8,7
Annet 8 34,8

Figur 6 og 7 gir en oversikt over geografisk beliggenhet for de enkelte bedriftene som tilbyr
havbaserte aktiviteter i Nordland. Dette er bedriften som er medlemmer av de ulike destinasjons-
og reiselivsselskapene i Nordland (med ett unntak). Det utelukkes ikke at det finnes flere
tilsvarende bedrifter som ikke er framstilt her. | Saltenomradet er det tilsynelatende store
avstander mellom de ulike aktgrene noe som kan forklares med mangel pa en heldekkende
destinasjonsstruktur.
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Figur 6: Oversikt over geografisk beliggenhet hos bedrifter som tilbyr havbaserte aktiviteter i Salten, Ofoten,
Lofoten og Vesteralen, i den nordlige delen av Nordland (rede og grenne prikker). Grgnn prikk indikerer at
bedriften har vaert med i denne undersgkelsen og besvart spgrreskjemaet.

Carlsen, T. H. m.fl. Bioforsk Rapport vol. 8 nr. 40 2013
16



N@RDILANDS
F =RSKNING

Nordland Research Institute

°
%

_ Sandnegéjog’.;,/ﬁ SR
S ¢ A & 2 )8
- i e 6 SRl Vi
® < 3 >

o<

Mosjoen'

/és ;l'f;f;rs:.l }/\

20k
o
Karverwe:, Cooves!t, ko

Figur 7: Oversikt over geografisk beliggenhet hos bedrifter som tilbyr havbaserte aktiviteter pa Helgeland, i den
serlige delen av Nordland (rede og grenne prikker). Grgnn prikk indikerer at bedriften har vaert med i denne
undersgkelsen og besvart spgrreskjemaet.

4.2 Miljomessig barekraft

Et sentralt tema i denne undersgkelsen var hvor vidt bedrifter som baserer sin virksomhet pa
havbasert opplevelsesproduksjon benytter seg av vernede omrader eller andre sarbare omrader.
Vernede omrader er spesielt verdifulle omrader som pa den ene siden kan ha et stort potensiale for
baerekraftig opplevelsesproduksjon, men som, pa den andre siden, kan vaere svaert sarbare og tale
forstyrrelser i liten grad.

4.2.1 Opplevelsesproduksjon i sarbar natur

Samtlige respondenter svarte pa spgrsmalet om de benytter seg av vernet natur eller ikke. Det viser
seg at et mindretall tilbyr aktiviteter i vernede omrader (9 av 23, 39 %). Med tanke pa hvor lite
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areal verneomradene utgjer totalt sett og de store avstandene mellom de ulike verneomradene er
39 prosent en relativt hgy andel. Dette tyder pa at verneomrader har verdier som er viktige for
mange bedrifter som baserer seg pa havbasert opplevelsesproduksjon. Pa spgrsmal om hvorfor
vernede omrader benyttes i opplevelsesproduksjon svarte de fleste at det var pa grunn av de unike

naturkvalitetene spesielt fuglelivet men ogsa pa grunn av beliggenhet/natur, stillheten og ro.
«Fugle- og selkolonier der»
«Historie og beliggenhet»
«Pd grunn av skjennheten og fugle-/fiske-/dyrelivet.
«Neer beliggenhet til Sto. Et stort mangfold av fugler og seler.»

«Fordi vi selv finner omrddet saerdeles attraktivt og foler for G ta med andre og gi dem
opplevelser her.»

«Beliggenhet, natur og fugleliv.»

«P.g.a. ro, stillhet og s@rpreget natur og flora/fauna i omrddet. »

En potensiell utfordring med verneomrader er om det finnes tilstrekkelig og tilgjengelig informasjon
om naturverdiene og evt. sarbarhet, samt om omradene er godt nok skiltet/merket. Her var svarene
todelt. Syv bedrifter mener av vernede omrader er godt nok merket mens det samme antallet
mener det motsatte nemlig at slike omrader er for darlig merket. Atte bedrifter svarte ikke pa
sparsmalet mens en bedrift var usikker. Flere kommenterer at skiltene er alt for sma mens andre
igjen poengterer at det er viktig at naturen ikke «skiltes i hjel» og at informasjon kan innhentes pa
annen mate.

Vi ville videre vite hvor mange som benytter seg av sarbar natur som ikke er definert som
verneomrade. Vi ga et par eksempler pa hva som kategoriseres som «sarbar natur», men lot
kategoriseringen for gvrig vaere apen for den enkelte.

Benytter bedriften seg av sdarbar natur som ikke er definert som verneomrdde (eksempelvis
sjofuglkolonier, selkonsentrasjoner)?

8 av 23 bedrifter opplyste at de ikke opererer i sarbare omrader, per definisjon, seks mener de gjor
det, mens ni valgte a ikke svare pa spgrsmalet.

16 bedrifter opplyser imidlertid at aktsomhet i vernet og ikke vernet natur er like viktig og det er et
generelt gnske om a opptre forsvarlig. Denne inkonsistensen mellom svarene i sparreundersgkelsen
kan bety at det eksisterer usikkerhet om meningen av begrepet «sarbar natur», og det er
neerliggende a tolke det dithen at nordlendinger har en generell forstaelse av at all natur er sarbar.
(Noe som ikke er overraskende med tanke pa sarbarheten som er forbundet med arktiske
gkosystemer og kystsoner, Johansen & Sarnes 2009). Denne tolkningen underbygges av falgende
uttalelser:

«For oss som gkoturismebedrift er det liten forskjell, siden vi har relativ liten aktivitet og
smd grupper samt ikke-hurtiggdende bdter.»

«All natur hos oss ser vi som verneverdig. Vi har et strengt forhold til vdre besokende ndr
det gjelder forsapling og generell forstyrrelse.»
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«Like verdifull og sdrbar.»

«Forsgker uansett ikke d sette spor etter seqg. Telting i ikke vernede omrdder. »
«Man skal alltid opptrd varsomt og pd naturens premisser.»

«Samme som all natur»

«Vadr ferdsel i naturen baerer sterkt preg av forsiktighet og respekt. Vernet natur fdr nok
mer fokus.»

Aktsomheten praktiseres blant annet gjennom a redusere det fysiske, sansbare og observerbare
fotavtrykket i natur, slik det fremgar av falgende uttalelser pa spgrsmalet om holdning til vernet vs.
ikke-vernet natur:

«Det er nedskrevet i selskapets egne rutiner at adferd i slike omrdder uteves med stor
varsomhet og med respekt; eks adferd i bdt overfor havern (Jager ikke observerer kun).»

«Ingen annen tilneerming/holdning enn til naturen som er vernet, det betyr at vi ikke gadr i
land der det er vernet, men gdr i land der det ikke er vernet. Men gnsker d ta vare pad disse
stedene med d ikke etterlate seg noe, og bruke naturen pd en baerekraftig mdte. »

«Unngdr omrdder med sjofugl, hekkeplasser etc.»

«Vadr ferdsel i naturen baerer sterkt preg av forsiktighet og respekt. Vernet natur fdr nok
mer fokus.»

Vi ser at bedriftene har kunnskap om og vektlegger betydningen av de ulike formene for
miljgpavirkning. Flere av bedriftene har fokus pa a opptre bade fysisk varsomt i naturen og med en
etisk holdning her artikulert som respekt for natur.

4.2.2 Kunnskap om naturens sdrbarhet
Vi gnsket a fa et innblikk i respondentenes grad av kunnskap og fokus rundt forstyrrelser i naturen.

Mange sjofuglarter er sdrbare overfor forstyrrelser, spesielt arter som hekker i koloni.
Dersom sjofugler blir skremt av reiret kan det fa fatale folger ved at egg og unger blir lette
bytter for rovdyr og rovfugler.

a) Hvilke faktorer mener du har stor betydning for om en koloni vil forlate hekkeomrddet
(sett kryss)?

Dette sparsmalet ga oss grunnlaget til en analyse av respondentenes kunnskap og fokus rundt det
objektive og subjektive fotavtrykk. Nar det gjelder objektive fotavtrykk mener respondentene at
fart (12 stk), avstand (16), batens starrelse (3), antall personer i bat (2) og antall bater (6) er av
stor betydning. Nar det gjelder subjektive fotavtrykk mener flertallet av respondentene (16/23) at
stgy er av stor betydning for forstyrrelse. Ogsa farge (1) og besgkshyppighet (1) ble her nevnt som
mulige forstyrrende faktorer (figur 8).
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Figur 8: Faktorer (objektive og subjektive fotavtrykk) som kan ha stor betydning for om at en koloni med
hekkende sjafugl vil forlate hekkeplassen sin.

Ut ifra dette er det naerliggende a konkludere med at for a oppna produksjon av havbaserte
opplevelser er faktorene avstand, stey og fart saerlig viktige a ta hensyn til, spesielt ved
hekkeomrader. | tillegg spiller batens starrelse, antall personer og besgkshyppigheten en viss rolle.

Hva gjor bedriften for a begrense forstyrrelsen/pavirkningen deres aktivitet har i
verneomrddene?

Pa dette interessante spgrsmalet har respondentene gitt oss et viktig grunnlag for a analysere
graden av baerekraft blant reiselivsbedrifter som baserer seg pa havbaserte opplevelser. Uttalelsene
fra bedriftene viser at de intenderer a redusere aktivitetenes gkologiske fotavtrykk bade i forhold
til naturens primaere, sekundaere og tertizere kvaliteter. Av metoder for a redusere det primaere og
sekundaere fotavtrykket nevner respondentene saerlig ngdvendigheten av a holde riktig avstand,
tilpasse fart, unnga stgy og ikke kaste sgppel i naturen:

«Vi tar bare imot folk etter avtale»

«Ferdes varsomt»

«Opptre omtenksomt, ivareta og beskytte»
«Vi seiler i disse omrddene, ikke motorbdt.»

«Vi kjorer sakte med bdten sd at det ikke blir for mye stay. Holder oss litt unna og ikke gar
alt for neert. Kjarer ikke ved naturreservatet med for stor hyppighet.»

«Benytter oss av telt, gdr til fots, bruker omrddet pd den mdten det ble brukt i eldre tider.
Vern gjennom bruk, men ingen slagsing og heller ikke gkt komfort.»

«Folger kravene i okoturismesertifiseringen, sma grupper og hensyn til dyre og fugleliv.»
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«Folger forskrifter om hva vi har lov til d gjere i forhold til landgang, naerhet til fauna og
opplyser kunden om hvilke muligheter vi har, og ikke bare restriksjoner.»

«Gdr ikke pd land. Bdten «glir» rundt fuglefjellet i sakte fart.»

Svarene uttrykker en klar og bevist holdning som kommer til uttrykk gjennom a utvise omsorg og
respekt for natur.

4.2.3 Fremme lokal egenart

Pa sparsmal om baerekraft-relaterte temaer i forhold til havbaserte opplevelsers (se Del 2 i Vedlegg
1) har respondentene kommet med informative svar som vi kan benytte for & analysere denne
bransjens pavirkning pa miljg og kultur, og i sa mate si noe om i hvilken grad bransjen bidrar til
lokal baerekraft.

| sparreskjemaet reiste vi falgende apne pastand om hva baerekraftige reiseliv innebaerer.

Baerekraftig reiseliv bygger pa prinsipper om a ta vare pa, forsterke og fremheve et steds
lokale egenart i form av natur, kultur, estetikk med mer - og som skal komme lokalsamfunnet
til gode

Videre stilte vi folgende delsparsmal:
Hva er unikt ved ditt naeromrade?

Tanken bak dette spgrsmalet var at vi skulle fa belyst og kartlagt hvilke unike steder vi har langs
nordlandskysten, men kanskje viktigere, a fa et innblikk i hvordan reiselivsbedriftene (eller
riktigere; menneskene i disse bedriftene) forstar og oppfatter stedene de bor og jobber.

Samtlige av respondentene svarte mer eller mindre utfyllende pa spgrsmalet og alle mente «natur»
er en viktig del av et steds unikhet. Interessant er det at noen vektlegger spesielt naturens primaere
kvaliteter, som denne uttalelsen om de fysiske kreftene som hersker i Saltstraumen er et eksempel

pa:

«Saltstraumen er verdens sterkeste tidevannsstrem, et unikt naturomrdde bdde fra land og
i havet. Turister lokkes hit av de enorme vannmasser som hver sjette time stremmer ut og
inn. Det beregnes til opp mot 400 millioner kubikkmeter vann hver gang. Det skaper
enorme virvler som er et skuespill. Saltstraumen er 0gsd en terskelfjord som innebaerer at
store mengder naering presses opp til dyrelivet. Kombinasjonen med store mengder kaldt,
klart og oksygenrikt havvann som kommer inn hver sjette time gir opphav til et unikt
dyreliv og en mengde fisk som er nesten ubeskrivelig i vannet. Vi har vegger kledd med
anemoner og sjonelliker ned pd store dyp som ikke finnes noe annet sted. Fargeprakten her
oppe gjor at et besgk i Radehavet fales som G dykke i svart/hvitt.»

En annen uttalelse som kan tolkes som en radikalt annerledes oppfattelse av et steds unikhet,
nedtoner totalt naturens primaere, men vektlegger naturens sekundaere og tertiaere kvaliteter. Her
er antakeligvis poenget til den personen som uttaler at det er menneskene og deres evne til
formidling og skape naerhetsmgter mellom natur og menneske som er det unike og ikke naturen i
seg selv:

«Unikt i forhold til hva da? Det finnes sG mange storslagne steder d reise til bdde i Norge og
utlandet. Vi mener at det er menneskene man mater som er det mest unike, de som har en
bakgrunn og historie d fortelle og samtidig klarer G gjore en opplevelse bdde naer og
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personlig, som er med og bergrer de besgkende. Hos oss ensker vi G ta de med pad en reise i

den nordnorske kulturen og ogsa det samiske med vandringer og bdtturer, gjerne sammen
med lokalbefolkningen. »

Disse to sitatene representerer to ulike mater a se nature og landskap pa. Det farste kan kobles til
begrepet «turistblikket» (Urry, 1990) hvor naturen beskrives som uavhengig og upavirket av
menneskelige relasjoner. Det andre sitatet er mer forenelig med «dwelling» (Ingold, 2000) hvor
natur hovedsakelig oppleves gjennom menneskers tilstedevaerelse i naturen og relasjonene det med
menneskelig aktivitet og kultur. | dette andre sitatet er naturen i starre grad beskrevet som en del
av det kulturelle hvor det er den personliggjorte reisen gjennom landskapet som er poengtert, og
ikke kun landskapet i seg selv. Dette sitatet gir naermest en folelse av at et landskap uten kulturell
tilknytning er et landskap uten mening.

Felles for de fleste besvarelsene er imidlertid at de vektlegger bade naturens primaere (holmer,
fuglefjell, skjaergarden, fiskevann), sekundaere (stillhet, utsikt) og tertiaere kvaliteter (mektige
fjell, motiverende og inspirerende omrader, storslagne steder). Vi kan likevel merke oss at empirien
har tyngdepunkt rundt naturens primaere kvaliteter, mens de sekundaere og tertiaere er nevnt langt
sjeldnere. Dette kan bety, uten at vi skal pasta noe som vi ikke har belegg for, at naringen har et
manglende bevisst forhold til naturens sekundaere og tertiaere kvaliteter, eller i det minste til
betydningen av formidlingen av disse. Hvis det er tilfelle kan det bety at det ligger et
verdiskapingspotensial her som venter pa a bli realisert.

De aller fleste har ogsa poengtert at kombinasjonen av «kultur», «natur» og «historie», er det som
gjor et sted spennende og unikt. Forstaelses av et steds unikhet som her synliggjares i empirien,
synes derfor i hovedsak a vaere forenlig med de teorier vi presenterte innledningsvis, nemlig at
unikhet ma forstaes helhetlig. Det betyr at det er gestalten (det meningsfylte hele) av-fysiske,
sansbare og opplevelsesmessige kvaliteter, og ikke den enkelte isolert sett, som gjor stedet
interessant.

4.3 Sosial baerekraft

4.3.1 Hvordan komme lokalsamfunnet til gode

Reiselivsbedrifter som trekker turister og aktiviteter til et lokalsamfunn en begrenset del av aret,
har blitt kritisert for & vaere lite samfunnsnyttige i sma lokalsamfunn. Dette fordi de drar mye fokus
og aktivitet i en begrenset tidsperiode (kanskje for mye for enkelte samfunn), mens omradet
framstar som gde utenom sesongen. Eksempelvis vil en stor reiselivsbedrift kunne tilby
arbeidsplasser i sesongen. Disse vil imidlertid sta uten jobb resten av aret, noe som kan vaere
nedbrytende for at lokalsamfunn over tid.

Reiselivsnaeringen er ogsa pa mange mater en usikker naering som det kan vaere risikabelt a basere
et lokalsamfunns skonomiske sikkerhet pa. Dersom markedet for reiselivet faller gjennom, eller den
enkelte bedrifts tilbud blir mindre populaert, kan det medfare alvorlige konsekvenser for
lokalsamfunnet.

Vi gnsket a se pa i hvilken grad bedriftene er bevisste sin posisjon i lokalsamfunnet.

Pa hvilken mate kommer din bedrift lokalsamfunnet til gode (skaper det eksempelvis
ringvirkninger som gkt arbeidsmarked)?
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Spegrsmalet har en veiledende merknad i parentes som muligens begrenser variasjonen i

besvarelsene. Hensikten med merknaden var a sette i gang en tankeprosess som skulle gjare
spersmalet enklere a forsta og dermed ogsa gi en gkt svarprosenten.

Sytten av bedriftene mener at deres bedrift har en gkt omsetning for andre lokale bedrifter - enten
ved at bedriften kjgper ravarer og tjenester lokalt, eller ved at turistene benytter seg av ulike
lokale tilbud. Besvarelsene viser at bedriftene er opptatt av a bidra til gkonomisk baerekraft i
lokalsamfunnet for slik a sikre stedets framtid som et levende samfunn. De fglgende sitatene er
utvalgte eksempler pa denne holdningen:

«@kt omsetning i butikken, kafe, restaurant. [...]»
«[...] Turistene kommer og legger igjen penger i lokalsamfunnet.»

«Selskapet skredderyr (alt fra 1 til 3-4 dagers) komplette pakker med
transport/bespisning/overnatting og aktivitet skaper merverdi hos en lang rekke aktarer.»

«Bidrar positivt til omsetning pd butikken. Vi kjoper tjenester i lokalsamfunnet. [...]»

«[...] Vi benytter oss kun av lokal bdttransport, pd denne mdten gir det attdtnaering for
bonden og andre. Vi handler lokalt til turmat, eks lokalt rein- og elgkjott samt trevirke til
eks oppsetting av lavvo. [...]»

«Kjoper tjenester lokalt, verksted, deler og annet utstyr. Pengene skal forbli i
lokalsamfunnet. »

Ti bedrifter mener deres bedrift bidrar til utvikling som gagner lokalsamfunnet ogsa utenom
turistsesongen. Dette gjar de eksempelvis ved a skape tilbud som aktiviteter og mgtesteder som
ogsa kommer lokalbefolkningen til gode. Flere fokuserer ogsa pa gkt bevissthet og kunnskap om
stedets egenskaper, tradisjoner og historie som medfarer stgrre stolthet og engasjement blant de
bosatte. Slik ser vi at bedriftene gnsker a bidra til positive, opplevelsesbaserte fotavtrykk. | tillegg
bidrar de til mer fysisk ivaretakelse av stedet slik at man unngar forfall av bygninger og tidligere
lokale tilbud (positive, fysiske fotavtrykk). Disse ringvirkningene er saerlig viktige for stedets
kulturelle selvfglelse og bevissthet som en ngdvendig padriver for kulturell baerekraft.

«Lokalsamfunnet har ofte glemt hvor unik natur og kultur de har. Ved at tilflyttere
kommer inn og benytter seg av de lokales kunnskaper, kompetanse og erfaring, styrkes ogsd
selvbildet for det en selv har rett utenfor trappa. Vi har hatt turister som selv har betalt
for a jobbe opp en gammel sti, som i dag benyttes av bdde fastboende og hyttefolk, ergo
turistene legger ned arbeid, tid og interesse i G gjore noe for lokalsamfunnet. [...] Vi har
engasjert oss i lokal kultur og historie og foretar bdtturer til steder folk ellers ikke reiser
til. Gjennom gkt kunnskap hdper og tror vi at turistene gnsker G vaere med pa d ta vare pd
den nordnorske naturen og se den i sammenheng med andre naturomrdder i verden. [...]
Gjennom restaurering av to gamle hus (tidligere grendeskolen som familien bor i) samt
flytting og restaurering av et gammelt nordlandshus til bruk for vdre gjester, mener vi at
lokalsamfunnet ser at det er mulig G ta vare pa det gamle og bruke det i en ny setting.
Mange trodde det ikke kom til d gd.»

«Vi leier ut rorbuene pa vinteren til sildefabrikken og dens ansatte. [...]»
«Holder aktiviteten oppe i vdrt lille fiskevaer om sommeren. [...]»
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«[...] Matesteder for turister, kajakkpadlere og lokalbefolkningen. [...].»

«Skaper interesse + gkt miljo i lokalsamfunnet (bruk av naeromrdder/natur av
lokalbefolkningen). [...] Skaper gkt kompetanse/hever kompetansenivdet.»

Andre nevnte bidrag til lokal utvikling er gkt samferdsel, lokal markedsfgring, tilflytting og flere
lokale arbeidsplasser. Disse bidragene er medvirkende til at man skal ha det ngdvendige fysiske
rammeverket for a holde liv i et lokalsamfunn. Det vil trolig ogsa bidra til en positiv
holdningsutvikling i lokalbefolkningen; en gkning i tilflytting, arbeidsmarked og samferdsel kan
medfere en ny tiltro til stedet og dets fremtid.

«Vi er med pd G markedsfare Helgeland som igjen gir ringvirkninger til gkt turisme i
lokalsamfunnet.»

«Vi satser profesjonelt og etablerer mest mulig heldrsarbeidsplasser, som igjen skaper
ringvirkninger lokalt. [...]»

«God markedsfaring av egen bedrift og [...] kommune, med betydelig ringvirkning for andre
butikker og aktiviteter i kommunen. »

«[...] Gjennom vdr bedrift har flere besgkende gitt uttrykk for at de gnsker a flytte hit,
noen har allerede gjort det og bidratt til okt elevtall pa grendeskolen. [...]»

«@kt arbeidsmarked, spesielt sommer. @kt bosetting [...]»
«[...] Skaper pdagangsmot til tilflytting i lokalsamfunnet [...]»
«Dagnberedskap pd skysstjenester.»

«[...] Samferdsel. Bor pd en oy, alle md hit med bdt. »

De aller fleste aktgrene i var spgrreundersgkelse har med andre ord et positivt syn pa hvordan deres
bedrift kommer lokalsamfunnet til gode. De mener de bidrar bade direkte og indirekte til a holde liv
i bygda (skonomi og politisk posisjonering) og lokalsamfunnet (kultur og selvrealisering).

Flere av bedriftene er ogsa bevisste pa a skulle bidra med en positiv utvikling som ikke bare er
sesongbetont. De gnsker blant annet & tilby helars arbeidsplasser, samt tilflytting og kulturell
bevissthet.

Flere av uttalelsene vitner om at bedriftene gnsker a bidra med positive kulturelle fotavtrykk i
lokalsamfunnet. Tyngdepunktet er rundt det fysiske fotavtrykket (som gkt gkonomisk verdiskaping,
restaurering av bygninger og tilfgrsel av materielle goder), men det er ogsa betydelig fokus pa det
opplevelsesmessige fotavtrykket (som gkt opplevelse, identitet, attraktivitet, osv.). En umiddelbar
refleksjon vi kan gjgre oss er a stille spgrsmal ved om bedriftenes vektlegging av gkonomisk
verdiskaping gar pa bekostning av kulturell og miljgmessig baerekraft. Det er ogsa naerliggende a
konkludere med at kulturell baerekraft kunne vaert oppnadd mer effektivt dersom bedriftene hadde
hatt mer fokus pa verdier som trivsel, autentisitet, relasjoner, mening, betydning osv.
Sammenhengen mellom gkonomisk, kulturell og miljgmessig baerekraft kunne derfor med hell vart
tydeligere vektlagt av reiselivsbedriftene. Arsaken til at det subjektive fotavtrykket er lite nevnt
skyldes nok var metodiske tilnarming i denne studien.
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| et eventuelt forskerprosjekt kunne det vaert interessant og sett pa sammenhengen mellom
kulturell og miljemessig baerekraft. Det vil si a studere hvilke produkter og tjenester som bidrar til
kulturelle opplevelser, verdier og fysiske objekter (teknologi, bygninger, etc.) og som er forenlige
med gkologisk baerekraft eller som bidrar til minimale gkologiske fotavtrykk.

4.3.2 Lokalkunnskap som en del av vertskapsrollen
Vi gnsket a kartlegge bedriftenes vektlegging av innhold og bruk av kunnskap i produksjon av
havbaserte opplevelser:

I hvilken grad inngar kunnskap om naeromradets kultur, natur og historie i vertskapsrollen
og/eller i formidling og markedsforing?

Ikke overraskende svarer samtlige (utenom én som svarte blankt) at kunnskap inngar i hay grad. Det
interessante er imidlertid hva slags type kunnskap det her er snakk om. Som vi har vaert inne pa
tidligere er det avgjgrende for kvaliteten pa opplevelsen at produsenten har god kunnskap om
stedets fysiske miljaforhold/kvaliteter. Denne pastanden finner vi belegg for i den falgende
uttalelsen:

«Vi har bare utdannede marinbiologer som guider og guidene har tid til G mate kundene
personlig om bord i bdten, sd at de fdr med seg informasjon om naturen. Guidene snakker
flere sprdk. | markedsfering sd fremmer vi dette. Vi har ogsd en presentasjon fer hvalsafari
i tillegg til personlig kontakt om bord. A formidle kunnskap om fiskevaeret og naturen
rundt det er i en sentral rolle hos oss.»

Bedriften har ansatte som er utdannet marinbiologer. Betydningen av naturvitenskaplig kunnskap
vektlegges slik som et ledd i a tilby god kvalitet som en del av den helhetlige opplevelsen.

Den neste besvarelsen gir et svaert godt bevis for betydningen av historisk og opplevelsesbasert
kunnskap om et steds kulturelle forhold og kvaliteter:

«Veldig viktig. Ved G mate vanlige folk som bor her og som har bodd her i 60-70 dr gjor det
spennende bdde for oss som formidlere, for gjestene og ogsd for de lokale, scerlig den eldre
generasjonen. Det blir ofte et magisk mgte mellom mennesker. Ved d oppleve og fole, ikke
bare observere og gi masse informasjon tror vi pd det G formidle i mgte med mennesker
som har livneert seg og som fremdeles gjor det (bonden eller samen).»

Det er naerliggende a konkludere med at graden av kvalitet pa opplevelse er avhengig av graden av
kunnskap som inngar i produksjon av havbaserte opplevelser. Vi kan dermed bekrefte at man som
produsent bgr inneha kunnskap om stedets fysiske, sansbare og opplevelsesbare forhold. Vektlegging
av disse vil naturligvis avhenge av stedets/opplevelsens egenart. Eksempelvis trengs det forskjellig
kunnskap avhengig av om produktet innebaerer opplevelse av natur- eller kulturfenomen. Det er
imidlertid viktig & understreke at enhver opplevelsesproduksjon har behov for kunnskap som innehar
mer enn rene beskrivelser (deskriptive) av natur- eller kulturfenomen. S& lenge kunnskapen er
begrenset til ngytrale beskrivelser av objektive forhold, er man ikke forsikret om at kunden oppnar
den opplevelsen av stedet/produktet som man pragver a formidle. Den indre opplevelsen skjer inni
mennesket og kan bare vites noe om gjennom kroppslige uttrykk og ytringer av meninger. Derfor blir
formidlingsevne sa sentral i produksjon av opplevelser.
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4.4 Q©@konomisk baerekraft

4.4.1 Nokkeltall

Antall ansatte i hver enkelt bedrift som har vaert med i denne undersgkelsen varierer de mye fra
null til 35 heltidsansatte (gj.snitt: 4.2, STD: 9.1, n: 23). Over seksti prosent av bedriftene, 14 av 23
(61 %), har svart at de har en eller ingen heltidsansatte i bedriften, mens to bedrifter har hele 30 og
35 heltidsansatte. De gvrige seks bedriftene oppfagrer at det jobber to til seks heltidsansatte ved
bedriften. Det kommer ikke tydelig fram om antallet ansatte er stabilt gjennom aret. Sannsynligvis
er dette makstall i hgysesongen.

Pa spagrsmal om nar turistsesongen starter og slutter er det hele sju bedrifter (30.4 %) som oppgir at
bedriften er helarsapen. Haysesongen er for de fleste fra juni til og med august med en klar topp i
juli maned (figur 9)

25 +

Sesong

10 - e Hgysesong

0 T T T T T T T T T T T 1
jan febrmars apr mai juni juli aug sept okt nov des

Figur 9: oversikt over totalsesong (bla strek) og hgysesong (red strek) for bedrifter i denne
spgrreundersekelsen.

De fleste bedriftene i denne undersgkelsen (17 av 23, 74 %) er etablert etter ar 2000. Tre bedrifter
ble etablert pa 1980-tallet og tre ble etablert pa 1990-tallet. Med andre ord er havbaserte
reiselivsbedrifter en svaert ung naering. Med to unntak har samtlige bedrifter opplevde en betydelig
vekst i omsetning, kapasitet, prisniva og/eller flere tilbud siden oppstarten (figur 10).
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Figur 10: Fordelinga av bedrifter som har opplevde vekst, reduksjon eller ingen endringer i omsetning,
kapasitet m.m. siden oppstarten for den enkelte bedrift.

Pa spagrsmal om bedriften er sertifisert pa noe vis som f.eks. gkoturismesertifisering svarte seks av
23 (26 %) bekreftende pa dette. Av disse seks er tre av bedriftene gkoturismesertifiserte mens de
gvrige er sertifisert gjennom Miljefyrtarn og Lofoten Mat. En har ikke spesifisert hvilken
sertifiseringsordning bedriften har gjennomfart. Videre spurte vi om de bedriftene som svarte nei pa
sertifiseringsspgrsmalet gnsker a bli sertifisert eller har planer om a bli sertifisert gjennom
ordningene som finnes. Her svarte ni av 17 (53 %) at det gnsket bedriften. Ingen svarte «nei» pa
dette spgrsmalet, men seks (35 %) svarte at de ikke hadde vurdert eller var usikker pa om bedriften
skal sertifiseres. Mange svarte at de ikke var godt nok kjent med de ulike sertifiseringsordningene.

4.4.2 Markedsforing og formidling
Vi gnsket a fa svar pa i hvor stor grad og pa hvilken mate vertskapet markedsfgrer og formidler det
de anser som unikt ved sitt naeromrade og produkt. Vi begynte med a stille falgende sparsmal:

Hvordan markedsforer du stedets egenart/det unike med naeromradet?

Respondentene tolket sparsmalet noe ulikt. Noen tolket det som et spgrsmal om
markedskommunikasjon gjennom kanaler som internett, avis, tv, bruk av kampanjer og lignende (14
bedrifter). Andre tolket det som et sparsmal om produktets innhold, altsa formidling av produktets
egenskaper og kvalitet (9 bedrifter). | var analyse av barekraftperspektivet, er det den siste
tolkningen av spgrsmalet som er mest interessant.

Av de ni bedriftene som tolker det som et spgrsmal om formidling av det innholdsmessig unike ved
opplevelsen de selger, svarer alle at produktkvalitet er en syntese av fysiske, sansbare og
opplevelsesbare kvaliteter. Kombinasjonen av fysisk naturgitte forhold samt en subjektiv komponent
av estetikk, bruk og historie blir vektlagt av de ni. Noe disse uttalelsene viser:

«Invitere til dypdykk i det som er nevnt ovenfor» (serpreget natur, tilstedevaerende og
aktiv kultur og levende samfunn).

«Forteller om hvordan vi kan bruke naturen her pa land og til havs.»
«Ved d ta turistene pd fisketurer og formidle om mulige turer i skog og mark.»

«Gjennom flest mulig fornayde turfolk som med egne ord forteller det de har sett og
opplevd er den beste markedsfering, men gjennom mange kanaler markedsfarer vi verdens
vakreste skjaergdrd. »
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«Vi snakker om det og ‘selger’ det som et unikt naturomrdde med rikt dyre og fugleliv.»
En respondent er imidlertid veldig klar i sin uttalelse om produktets opplevelsesbare kvalitet:
«Arena for mentalt og fysisk pafyll».

Beskrivelsene i disse ni besvarelsene er ogsa nyttige a se pa med tanke pa hvordan bedriftene bidrar
til kulturell baerekraft ved hjelp av historiefortelling, eller «narrativer» (Ween og Flikke, 2009).
Omtrent halvparten av disse ni har poengtert betydningen av a fortelle om stedets kvaliteter, enten
det er i form av natur som er unik i sin egen kraft, natur som er spesiell ut fra menneskers aktivitet
i og relasjon til den, kultur som er formet og har fatt sin identitet som en felge av naerheten av
natur, eller en kombinasjon av disse. Alle disse beskrivelsene viser hvordan stedet har en egenart
som kan vekke fglelser hos besgkende.

«Forteller om hvordan vi kan bruke naturen her pé land og til havs.»
«Vi snakker om det og ‘selger’ det som et unikt naturomrdde med rikt dyre og fugleliv»

Den resterende halvparten av de ni respondentene, har et mal om a vise de samme kvalitetene av
stedet som historiefortellerne. Imidlertid vil de vekke falelser ved a la de besgkende oppleve
kvalitetene selv gjennom aktiviteter og egen erfaring.

«Ved d ta turistene pd fisketurer [...]»

«[...] Ingen klar strategi for kundene er her. Da knytter vi de til personer som bor her ute,
sammen med 0ss. »

Sannsynligvis er dette overlappende metoder i praksis, men det interessante er a se hva bedriftene
anser som beste metode for a gi de besgkende den rette falelsen og opplevelsen av stedets egenart
og kvaliteter.

Nar det gjelder bruk av markedskommunikasjon via diverse kanaler for informasjonsspredning har vi
sammenstilt svarene i tabellen under. Hver bedrift har besvart ett eller flere av de listede
kanalene.

Tabell 3: Oversikt over hvilke kanaler som benyttes i bedriftenes markedskommunikasjon.

Kanal Antall bedrifter

Internett

Facebook

Blogg

Flyers, brosjyrer og poster

Messer

Media og TV

Interesseblader for malgruppen

Gjennom samarbeid med turoperatgrer, o.l.
Markedsfgring ovenfor gjestene

Kunden som markedsfarer

w N U W = W W o = =2 0

Manglende markedsfgring
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5. Konklusjon

5.1 Forstaelse av miljgmessig, sosial og skonomisk baerekraft

5.1.1 Miljemessig baerekraft (riktig forvaltning av naturressursene)

| falge respondentene til sparreundersgkelsen, har bedriftene generelt en god forstaelse av naturens
egenverdier og sarbarhet. Aktsomhet praktiseres blant annet gjennom a redusere pavirkningsgraden
av ferdsel i naturen gjennom a ta hensyn til faktorer som avstand, stgy og fart. Denne holdningen
gjelder i bade vernet og ikke-vernet natur. Resultatene fra spgrreundersgkelsen tyder pa at
bedriftene har kunnskap om og vektlegger betydningen av ulike grader av miljgpavirkning. Svarene
viser ogsa at de har en klar og bevisst holdning om behovet for & utvise respekt for naturen.

5.1.2 Sosial beerekraft (ivaretakelse av lokal kultur og identitet)

De fleste respondentene har poengtert at kombinasjonen av kultur, natur og historie er det som
gjor et sted spennende og unikt. Et interessant poeng er at steder med unike kvaliteter ikke
nadvendigvis oppleves som unike lokalt. Dette kan komme av manglende kunnskap om eller
bevisstgjoring av disse kvalitetene som en del av stedets bakgrunn og identitet. Formidling av
stedets kultur, natur og historie er viktige for at bedriftene skal kunne bidra til sosial baerekraft
med ivaretakelse av lokal kulturhistorie og identitet.

5.1.3 @konomisk baerekraft (produktivitet og inntjeningsevne)

Respondentene er opptatte av skonomisk baerekraft pa to nivaer; deres egen bedrift skal vaere
gkonomisk baerekraftig, i tillegg snsker mange a bidra til skonomisk baerekraft for resten av
lokalsamfunnet. @konomiske baerekraft er baerebjelken for den enkelte bedrift og enkelte er
skeptiske til tiltak som kan true dette. Det er derfor viktig at det synliggjares hvordan miljgmessig
og sosial baerekraftig kan bidra til gkonomisk baerekraft, i stedet for a vaere en belastning.

5.2 | hvilken grad skjer havbasert reiseliv pa naturens premisser?

Besvarelsene fra denne spgrreundersgkelsen viser tydelig at bedriftene og deres guider har en
grunnleggende og generell formening om hva begrepet baerekraft betyr, bade i teori (idé) og i
praksis (guidede turer). Med tanke pa ferdsel og oppfarsel i naturen (miljsmessig baerekraft) virker
det som at hensyn til sarbar, nordnorsk natur ligger godt forankret i folkesjela til nordlendingen.
Hensyn og forsiktighet er noe man har laert seg i oppveksten evt. raskt laert seg i voksen alder for
tilflyttere til landsdelen. En relativt ubergrt (men likevel kulturbetinga) og storslagen natur med en
stor variasjon i naturfenomen, stort artsmangfold og et yrende dyre- og fugleliv er den viktigste
ressursen for verdiskaping i det nordnorske reiselivet. Det er helt innlysende at aktgrene som
baserer seg pa denne ressursen forvalter naturen pa en god mate og gjar det de kan for a redusere
de ulike fotavtrykkene som en bedrift kan avsette i naturen. Med tanke pa ferdsel i de ulike
verneomradene langs Nordlandskysten er de fleste opplyst om hva dette innebaerer av muligheter og
begrensninger. Noe mer tilgjengelig og lettfattelig informasjon er nok ngdvendig for a fa sterre og
bredere allmennkunnskap rundt reservatene. Det ligger nok generelt store muligheter for a gke
verdiskapingen ved bruk av naturreservat i reiselivssammenheng, men dette forutsetter en betydelig
gkning i folks kunnskap rundt sarbarhet/robusthet for ulike former for verneomrader og hvordan
verdien og sarbarheter endres igjennom sesongen (sarbarhetsdynamikk).
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Naturen selger ikke alene! Livskraftige lokalsamfunn, god mat, historieformidling og folk er like
viktige som naturen for & danne helheten og de ulike fortrinnene man kan definere for
Nordlandskysten. Det framkommer ogsa her av besvarelsene at bedriften har en god forstaelse av
sosial baerekraft i form av bevissthet rundt og formidling av lokalhistorie, kultur, samt fremheving
av lokale saertrekk. Det samarbeides godt mellom ulike aktagrer lokalt (bl.a. innen for konseptet
kortreist mat) og mange formelle og uformelle nettverk fungerer godt for a lafte hverandre sammen
i stedet for a motarbeide og konkurrere pa en skadelig mate. Lokal omdemmebygging er viktig og
kan bare fungere der bedriftene spiller pa lag med hverandre og de @vrige deler av lokalsamfunnet.

Det a ha et langsiktig perspektiv pa forvalting av vare felles reiselivsrelaterte naturressurser og det
a spille pa lag i lokalsamfunnet ved a samarbeide og bruke hverandre i forhold til leveranser og
tjenester skaper ogsa gkonomisk baerekraft. For den enkelte bedrift er det selvfalgelig viktig at det
er et positivt fortegn pa bunnlinjas tall, men kanskje like viktig at lokalsamfunnet som bedriften er
en del av, er en vital og en gkonomisk baerekraftig helhet. Ved a satse pa kvalitet, ekthet, ivareta
og forsterke et lokalsamfunns saertrekk i form av natur, kultur osv vil man kunne forsvare en hgy
pris for produktene og tjenestene. Dette vil fgre til en langsiktig skonomisk baerekraft bade for
bedriftene som enheter og lokalsamfunnet som helhet.

Nordnorsk reiseliv har globalt sett store fortrinn med tanke pa en sunn utvikling av baerekraftig
reiseliv. Unik og variert natur som oppfattes og/eller fremstar som sunn og uberart er selvsagt en
fordel. Unike og varierte lokalsamfunn er et produkt av spredt bosetning og en relativt god
sysselsetting i distriktene. En satsning pa kvalitet og hay (god) pris er viktig for a sikre gkonomisk
baerekraft, men kan bli en utfordring i disse finanskrisetider.

Nordlands langstrakte kyst har unike ressurser a by pa bade innenfor reiseliv og fiskeri.
Forutsetningene ligger til rette for at disse ressursene vil bli forvaltet pa en baerekraftig mate bade
miljgmessig, sosialt og gkonomisk for & sikre at fremtidige generasjoner kan benytte samme
ressurser til samme formal i framtida.

5.3 Anbefalinger og forslag til videre forskning

For & gke graden av baerekraft i havbasert reiseliv har vi listet opp forslag til problemstillinger og
videre forskning:

5.3.1 Miljomessig baerekraft

e Innsamling av kunnskap om fartgyenes pavirkning pa sarbar natur (fuglefjell, og lignende) og
variasjon i ulike lokaliteters sarbarhet gjennom aret og geografisk omrade. Det er i tillegg
behov for mer kunnskap om det sansemessige fotavtrykket som f.eks. grenseverdier for stgy.

e Utrede muligheten og effekten og av & benytte biodrivstoff og/eller nyere, mer
rentbrennende teknologi.

e Bedre renovasjonssystemer, eller koordinering av de fa som finnes spredt langs kysten, for a
rydde opp og handtere sgppel og avfall som driver inn eller legges igjen i Nordlands
skjeergard.

5.3.2 Sosial beerekraft

e Mer samhandling mellom reiselivsbedrifter og neermiljget (Geoturismeprinsippene). Skape
vinn-vinnsituasjoner ved a utnytte potensialet i samarbeid pa lokalt og regionalt niva.

Carlsen, T. H. m.fl. Bioforsk Rapport vol. 8 nr. 40 2013
30



N@RDLANDS "
F .RSKNING Bl(y;rsk

Nordland Research Institute

e Innsamling av kunnskap om hvordan lokale kulturelle forhold kan innga og integreres tettere
i verdikjeden (gke lokal deltakelse, lokalkunnskap om historie og natur, bevertning, guiding,

overnatting)

5.3.3 Okonomisk baerekraft

e Undersgke hvordan kunnskap om miljgmessig og sosial baerekraft kan innga i verdikjeden for
a gke miljg- og samfunnsmessig baerekraft, men ogsa den gkonomiske baerekraften (hvordan
baerekraftperspektivet kan utnyttes strategisk som ressurs for kvalitet og merverdi).

e Utarbeide markedsstrategier (inkl. bruk av sosiale medier) for hvordan man kan na
malgrupper som prefererer baerekraftig reiseliv.

e Male om det er sammenheng mellom miljgmessig og sosial baerekraft pa den ene siden og
gkonomisk baerekraft (Isnnsomhet/pris/kostnader) pa den andre siden.

Carlsen, T. H. m.fl. Bioforsk Rapport vol. 8 nr. 40 2013
31



Nordland Researc 1

N@RDLANDS : “(
F,RSKNINQ Blcf)rsk

6. Referanser

Bar, A., Aune, S. & Carlsen, T. H. (2010). Sarbarhetsanalyse Vega. Status og utfordringer for ferdsel
i forhold til vegetasjonens sarbarhet. Bioforsk Rapport vol 5 (68).

Carlsen, T. H. (2011). Verdi- og sarbarhetsvurdering i Spjeltfjelldalen. Hemnes kommune, Nordland.
Bioforsk Rapport vol. 6 (115).

Daly, H. E. (1996). Beyond growth: the economics of sustainable development. Boston: Beacon
Press.

Direktoratet for Naturforvaltning (2000). Viltkartlegging. DN-handbok 11.

Direktoratet for naturforvaltning (2006). Kartlegging av naturtyper - Verdisetting av biologisk
mangfold. DN-handbok nr 13, 2. utg.

Esty, C., Daniel, & Winston, S., Andrew. (2009). Green to Gold: How smart companies use
environmental strategy to innovate, create value, and build competitive advantage. New
Jersey: John Wiley & Sons, Inc.

Evju, M., Hagen, D., Blumentrath, S. og Eide, N. E. (2010). Verdi- og sarbarhetsvurdering i
Bargefjell nasjonalpark - med spesiell fokus pa utvalgte lokaliteter og utfordringer knyttet
til ferdsel. NINA Rapport 543.

Fylkesmannen i Nordland (2002). Kystverneplan for Nordland.

Georgescu-Roegen, N. (1976). Energy and economic myths / institutional and analytical economic
essays. New York: Pergamon Press.

Ingebrigtsen, S., & Jakobsen, 0. D. (2004). @konomi, natur og kultur. Ny gkonomi pa et filosofisk
grunnlag. Oslo, Norway: Abstrakt Forlag as

Ingold, T. (2000). «Building, dwelling, living: How animals and people make themselves at home in
the world”. | The Perception of the Environment: Essays in Livelihood, Dwelling and Skill.
London and New York: Routledge.

Johansen, T. (2011). Paradigms in Environmental Management Research - Outline of an Ecosophical-
Hermeneutic Alternative. (Ph.D Dissertation) Boda, Norway: Trykkeriet UiN:
http://brage.bibsys.no/hibo/handle/URN:NBN:no-bibsys_brage_27569.

Johansen, T., & Sarnes, J.-0. (2009). Petroleum and Indigenous People in the Arctic. Challenges
and Opportunities for Coexistence. Saarbriicken, Germany: VDM Verlag Dr Miiller.

Kalas, J.A., Viken, A., Henriksen, S. og Skjelseth, S. (red.) (2010). Norsk Radliste for arter 2010.
Artsdatabanken, Norway.

Naerings- og handesldepartementet (2007). Verdifulle opplevelser. Nasjonal strategi for
reiselivsnaeringa.

Naerings- og handesldepartementet (2012). Destinasjon Norge. Nasjonal strategi for
reiselivsnaeringa.

Carlsen, T. H. m.fl. Bioforsk Rapport vol. 8 nr. 40 2013
32


http://brage.bibsys.no/hibo/handle/URN:NBN:no-bibsys_brage_27569

Nordland Researc h Institute

N@RDLANDS . ‘«

F = RSKNING Biojforsk

Naess, A. (1999). Gkologi, samfunn og livsstil: utkast til en gkosofi (5. omarb. utg. [i.e. Ny utg.]
ed.). Oslo: Bokklubben dagens bgker.

Statens Vegvesen (2006). Konsekvensanalyser. Veiledning. Handbok nr. 140.

Ulvevadet, B. (2001). «Hva er baerekraftig utvikling i Finnmark? Om begrepet baerekraft og

problemene med implementering av dette i en nomadisk naering.» | Kalland, A. og Rannow,

T. (red.) Miljekonflikter. Om bruk og vern av naturressurser. Unipub forlag.

Urry, J. (1990). The Tourist Gaze: Leisure and Travel in Contemporary Societies”. London: Sage
Publications.

Ween, G.B. (2009). «Blafjella-Skjaekerfjell nasjonalpark: Naturforvaltning som produksjon av
natur/sted». | Norsk Antropologisk Tidsskrift, Vol. 20 Nr. 1, Universitetsforlaget.

Ween, G.B. & Flikke, R. (2009). «Naturen som praksiser: Natur i nyere norsk antropologi». |
Norsk Antropologisk Tidsskrift, Vol. 20 Nr. 1, Universitetsforlaget.

World Commission on Environment and Development (1987). Our Common Future. Oxford: Oxford
University Press

Innovasjon Norge: www.innovasjonnorge.no

Nordnorsk reiseliv AS: www.nordnorge.com

Helgeland reiseliv AS: www.visithelgeland.com

Destinasjon Lofoten AS: www.lofoten.info

Visit Norway: www.visitnorway.com

Carlsen, T. H. m.fl. Bioforsk Rapport vol. 8 nr. 40 2013
33


http://www.innovasjonnorge.no/
http://www.nordnorge.com/
http://www.visithelgeland.com/
http://www.lofoten.info/
http://www.visitnorway.com/

N@RDILANDS " ‘«
F —RSKNING Bu%)rsk

7. Vedlegg

Nr Emne

1 Sperreskjema
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Vedlegg 1: sperreskjema

Adresse..... e sseesaens
T ELETONNI c et tesaeeaeseessesaeessesssessasssesssessessasssessasssesssessasssessassannns
E-POSt:...cooeeeeereecnrecnrcnrneeneens

Sparreskjema

---------------

Bedrift:

---------

Del 1. Kartlegging av bedriftens tilbud og virkeomrade

Hva tilbyr din bedrift av reiselivsaktiviteter som inkluderer guiding?

Tegn inn pa vedlagt kart over Nordland (fordelt pa fire utsnitt) bedriftens virkeomrade for

......

Aktivitet

Kryss av (et
eller flere X)

I hvilke kommuner utgves aktiviteten?

Battur

Havrafting/RIB

Havfiske

Jakt (sjgfugl/sel)

Kajakk/kano

Seiling

Dykking

Snorkling

Fotosafari

Fuglesafari

Hvalsafari

Selsafari

Vannsport

Annet

reiselivsaktiviteter. Tegn inn reiseruter (linjer) og/eller aktivitetsomradet (skravert omrade).

Hvor mange ansatte har du i hovedsesongen (tall fra 2011)?

Nar starter turistsesongen og nar avsluttes den for din bedrift (inkludert skuldersesongen)?

Heltidsansatte (antall):

Deltidsansatte (antall og stillingsprosent):

Nar anser du hgysesongen for din bedrift 3 vaere?
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Nar ble bedriften etablert?  Ar
Beskriv endringer bedriften har hatt siden da (sett kryss og beskriv):

- Vekst
e Bkt kapasitet (flere turister):

o Okt kvalitet/eksklusivitet:

Hgyere prisniva:

Flere tilbud:

e Annet (utdyp):

- Blitt redusert:
e Utdyp:

- Ingen endringer

Pa hvilken mate kommer din bedrift lokalsomfunnet til gode (skaper det eksempelvis
ringvirkninger som gkt arbeidsmarked)?

Har bedriften noe samarbeid med andre reiselivsbedrifter? Ja Nei

- Pa hvilken mate?

- Anbefaler du andre bedrifter til kunder du ikke har kapasitet til selv?

Utdyp:

Prissettingen av bedriftens reiselivstilbud:
- Hva mener du trekker kunden/hva oppfatter du at de i hovedsak betaler for?

- Star pris i forhold til kvaliteten pa produktet?
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Er bedriften sertifisert pa noe vis (eksempelvis gkoturismesertifisert)?

Hvis nei, ansker bedriften a bli sertifisert? Ja Nei

- Hvorfor/hvorfor ikke?

- Hvilken sertifiseringsordning kan vaere aktuell?

Del 2. Baerekraftig reiseliv

Baerekraftig reiseliv bygger pa prinsipper om a ta vare pa, forsterke og fremheve et steds
lokale egenart i form av natur, kultur, estetikk med mer - og som skal komme lokalsamfunnet
til gode.

- Hva er unikt ved ditt naeromrade?

- Hvordan markedsfarer du stedets egenart/det unike med naeromradet?

- Ihvilken grad inngar kunnskap om naeromradets kultur, natur og historie i vertskapsrollen
og/eller i formidling og markedsfgring?

Benytter bedriften seg av verneomrader i sin virksomhet? Ja Nei

- Til hva slags aktiviteter brukes disse verneomradene?

- Hvorfor brukes verneomradene (eksempelvis pga. naturkvaliteter, eller beliggenhet)?
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- Nar pa aret benytter bedriften seg av verneomradene?

- Hva gjor bedriften for a begrense forstyrrelsen/pavirkningen deres aktivitet har i
verneomradene?

- Hadde dere aktivitet i omradet for det fikk vernestatus?

- Har bruken av omradet endret seg etter vernestatusen? Pa hvilken mate?

- @nsker bedriften a benytte seg av andre verneomrader som ikke benyttes i dag? Utdyp:

Dersom du ikke benytter deg av verneomrader per i dag, har du gnsker/planer om a gjgre det i
fremtiden?

Ja Nei

Utdyp hvorfor du benytter, gnsker a benytte eller ikke gnsker a benytte deg av verneomrader
som et element i opplevelsesproduksjon:

Merking av verneomrader:

- Er verneomradene godt nok skiltet/merket?

- Er det lett a fa tak i informasjon som sier noe om hvordan man skal opptre i
verneomradene?
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- Boar det vaere flere skilt eller andre typer som styrer trafikken bedre i var sarbare
skjaergard?

Benytter bedriften seg av sarbar natur som ikke er definert som verneomrade (eksempelvis
sjofuglkolonier, selkonsentrasjoner)? Beskriv:

Hva slags tilnaerming/holdning har bedriften til natur som ikke er vernet vs. natur som er
vernet?

Mange sjofuglarter er sarbare overfor forstyrrelser, spesielt arter som hekker i koloni. Dersom
sjofugler blir skremt av reiret kan det fa fatale falger ved at egg og unger blir lette bytter for
rovdyr og rovfugler.

Hvilke faktorer mener du har stor betydning for om en koloni vil forlate hekkeomradet (sett
kryss)?

- Fart ____

- Avstand ______

- Starrelse pa bat/fartey

- Antall personeribat__

- Antall bater/kajakker ____

- Stey

- Fargepabat__

- Andre ____ Beskriv:

Har du inntrykk av at beitedyr som sau, storfe og evt. rein blir pavirket av deres aktivitet? | sa
fall pa hvilken mate?

Opplever du noen av fglgende konfliktsituasjoner? | sa fall pa hvilken mate?

- Konflikt mellom deltakernes @nsker/forventninger og det bedriften faler det er forsvarlig i
henhold til naturens sarbarhet?
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- Konflikt med forvaltningsmyndighetene hvor vern innebaerer restriksjoner av bedriftens
tilbud (eksempelvis ilandstigningsforbudet)?

- Konflikt med grunneiere og aktgrer med annen naringsgrunnlag (som for eksempel
beitedyr, aerfugl, kystfiske eller fiskeoppdrett)?

Supplerende kommentarer:

Takk for ditt bidrag! ©



