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Prefacio

El texto aqui presentado es un aporte valioso al debate y comp-
rension de la influencia de los medios y procesos sociotécnicos din-
amizado por las TICs en la ruralidad de Argentina y Brasil.

Las TICs son las Nuevas Tecnologias de la Informacion y Comuni-
cacion, que surgen y se desarrollan con una velocidad admirable en el
marco de la llamada “revolucién del conocimiento”.

Los procesos de vinculacion comunicacional que nos ofrecen las
TICs, interpelan paradigmas y, seguramente reconstruyen y constru-
iran otras por venir.

La heterogeneidad de la ruralidades de ambos paises, también
interpela a los tomadores de decision y adoptadores la manera en la
cual las TICs pueden y deben aportar a la construccion de una rurali-
dad mas comunicada, democratica e inclusiva.

La tecnologia a traves de la historia de la humanidad ha sido fun-
damental para la mejora de la calidad de vida de los pueblos, pero
también, sus impactos -cuando mal empleadas- han generado efec-
tos no deseados.

Sera entonces saludable preguntarnos ;que queremos de las
TICs?,;por qué las queremos?y, i para qué las queremos?

Las nuevas generaciones — nativos digitales - son naturales
adoptadores e innovadores en el ciberespacio multioferta de las TICs,
aun aquellos que viven en situaciones de precariedad rural. Si hay
conectividad hay vida para estas generaciones.



De ahora en mas, las TICs como instrumento iran construyendo
multiples puentes comunicacionales en la ruralidad de forma natural
y, esta escenografia deberd ser comprendida y aprovechada por los
Sistemas de Extension rural.

Ya es realidad la e-extension, entendiendo la misma como: aquel-
las tareas de extensionismo rural que se basan en el uso intensivo de
las TICs y que supone desarrollar muchas de las acciones de forma
virtual y a distancia. Ademas de permitir realizar acciones de forma
remota, incorpora la posibilidad de otros dos aspectos novedosos
y muy interesantes que son la de realizar acciones en tiempo real y
con mayor numero de participantes en forma simultanea (Daniel
Espindola).

El texto aqui presentado recorre un indice de autores con mira-
das diversas como convocantes de la ruralidad conectada de ambos
paises. Los escritos resultan amenos e invitan a la reflexion sobre un
tema de actualidad y mucho futuro.

Buenos Aires, septiembre del 2016.

Ricardo Dominic Thornton



Apresentacdo

Rural Conectado é uma coletanea de textos produzidos por pes-
quisadores que se fizeram devedores de atividades decorrentes da
realizacdo do Convénio Bilateral CAPES-MINCYT. O convénio ampa-
rou um projeto em rede envolvendo pesquisadores das universidades
brasileiras - a Universidade Federal de Santa Maria (proponente) e a
Universidade Federal do Rio Grande do Sul (associada) e, da Argentina
- a Universidad Nacional de Quilmes (proponente) e a Universidad de
Buenos Aires (associada). Juntos, docentes e discentes conformaram
uma rede de investigadores detidos em considerar o espaco rural de
forma muito mais que descritiva e como um modo particular de uti-
lizacdo daquele espaco e de sua vida social. A proposta do Convénio
Bilateral foi encaminhada em 2012, aprovada para o ano seguinte e
transcorreu até 2015.

Conforme registra o texto apresentado ao final da coletanea, inti-
tulado Excurso. Sintese do Programa de Cooperagao Bilateral Bra-
sil-Argentina o conjunto de agdes decorreu de antigas relagdes que
proporcionaram a estruturacdo de um projeto de pesquisa em rede,
muito inspirado na reflexdo de Eduardo A. Vizer sobre a cultura tecno-
l6gica e, em especial, na formacao do ator social:

Esse processo de internalizagdo simbdlica da sociedade na
estrutura profunda de formacdo da personalidade dos indi-
viduos - a qual denomino de observador - se complementa
no sujeito por meio da expressdo e da externalizagdo (ante si
mesmo e ante os demais, ou seja, a sociedade) como um ator
social e como fonte de interacdes sociais. Na formacéo dos
individuos, a posicdo observador ¢ parte de um lento proces-
so de amadurecimento e de internalizacao das relacdes duais
entre sujeito e objeto, e a posterior consciéncia - social - da



construgédo de relagdes sujeito-sujeito internalizadas (a pre-
senca do Outro). O ator social se constitui através da histéria
pessoal por meio da acdo coordenada com outros atores [...].
A figura do ator-observador seria assim a expressao do su-
jeito ‘assimilado’ a uma cultura por meio da histéria pessoal
de suas experiéncias de internalizagdo nas relacdes sociais.
[...] sujeito ativo (e como ator capaz de selecionar, combi-
nar e avaliar recursos do proprio mundo social e material)
(VIZER, 2011, p. 164).

O conjunto de textos possui, ademais da preocupacao em torno
aos temas da cultura tecnologica, as TICs e sua apropriagao, diversas
outras questdes afetas a sociabilidade no espaco rural, atualmente
colocado a mercé das logicas urbanas. Neste sentido, estamos ampa-
rados numa perspectiva que considera que a cultura tecnolégica
converteu-se em nosso Novo meio natural, nossa natureza domada e
dominante. Um contexto para o qual o espaco rural comeca a cobrar
novas abordagens.

O trabalho de investigacdo do conjunto de autores pode ser
avaliado pelos pardmetros analiticos anunciados por Eduardo
A.Vizer (2011, p.223):

A nocdo de praxis envolve periodos inter-relacionados de um
processo: primeiro a identificacdo de um objetivo social, o
que surge a partir de problemas especificos que efetivamen-
te existam ou possam chegar a produzir-se. Segundo, o exa-
me critico das proprias praticas sociais. Em terceiro lugar, a
busca de explicagdes e de alternativas para as praticas que
deveriam ser modificadas. Quarto: a experimentacdo de mo-
dos alternativos de fazer as coisas. Em quinto lugar, a reviséo
das estratégias empregadas. E por ultimo realizar novas ex-
periéncias e refletir sobre as mesmas até obter um resultado
(VIZER, 2011, p. 223).

A presente coletdnea estd estruturada em duas partes. Com-
pondo um complexo de agdes de investigacdo e de intervengao



social, apresentamos a Parte | da coletanea, intitulada Espacgo rural e
apropriagao de TICs. Nela, os textos abordam os desafios da vida no
ambiente rural de maneira teoricamente diversificada teoricamente.
O elemento comum entre as abordagens talvez consista em conside-
rar que os novos habitantes do espaco rural, a par de sua relagao com
a natureza, estdo empenhados também em desenvolver relagbes
sociais medidas tecnicamente.

O estudo realizado por Valdir José Morigi e suas orientandas da
UFRGS Solange I. Engelmann e Ketlen Stueber busca responder a
indagacéo sobre a construcao das representacdes sobre a Reforma
Agraria pelo Movimento dos Trabalhadores Sem-Terra (MST) a par-
tir das apropriacdes das Tecnologias de Informacdo e Comunica-
cdo (TIC’s). Fundamentados na Teoria das Representacdes Sociais e
metodologicamente na Analise de Conteldo, os autores realizaram
uma investigacdo do conteudo informativo de matérias publicadas
no site eletrénico especial (ou hotsite) da primeira Feira Nacional da
Reforma Agrdria do MST. Ademais dos textos e seus enunciados, 0s
sujeitos e sua participagao no contexto histérico, politico e sociocultu-
ral também sdo destacados na compreensdo de como se constroem
as representacdes sociais.

O texto de Marcela Guimaraes e Silva, egressa da UFSM e profes-
sora da Unipampa, aborda a relagdo entre desenvolvimento e comu-
nicacdo nos servigos publicos de extensao rural, no Brasil uma das
principais estratégias de desenvolvimento. Foi nesse cenario, que 0s
meios de comunicac¢do assumiram importante papel tanto na difusao
de tecnologias e informacao para o campo, como na relacao entre
agricultores e extensionistas. Assim, a problematica desta investi-
gacao considera o avanco das TICs diante da sua popularizacao e
possibilidade de participagcdo que representam para os individuos
no processo comunicacional. Tendo como objetivo compreender



o significado das TICs, a partir da sua apropriacdo na relagdo entre
extensionistas e agricultores. Para tanto, foi realizada uma pesquisa de
campo tendo como principal referencial a teoria da comunicacdo de
Muniz Sodré (2002) que argumenta que a comunicacao na sociedade
midiatizada recobre questdes sobre vinculagdo social e consumo dos
veiculos, incidindo assim, em uma nova forma cognitiva de percep-
¢do einterpretacdo do mundo pelos individuos. Estes aspectos foram
empregados como categorias de interpretacédo e analise dos resulta-
dos obtidos na pesquisa de campo realizada por meio de entrevistas
e observacdo do cotidiano dos extensionistas do escritorio municipal
da EMATER/RS - ASCAR e de 16 agricultores familiares de Sao Borja,
na Fronteira Oeste do estado do Rio Grande do Sul, na fronteira com a
provincia argentina de Misiones. Diante da realidade estudada obser-
VOU-se que o tanto os meios tradicionais de comunicagdo, como as
TICs estdo inseridas nas rotinas destes individuos, representando a
expansdo das suas relagdes sociais, a reorganizacao das suas prati-
caseainsercdo da mulher no gerenciamento da propriedade familiar.
Por fim, concluiu-se que as TICs na relagcdo entre agricultores familia-
res e extensionistas significam novos vinculos, a ampliacdo do acesso
a informagéo pelos grupos, e, principalmente o reposicionando de
cada um destes atores no ambito do desenvolvimento rural.

A pesquisadora vinculada ao Programa de Pds-graduagao em
Comunicacgao e Informagdo da UFRGS Carlise Schineider estuda os
usosda Internet e aspectos afetivo-comunicacionaisnomeioruralcom
base numa pesquisa empirica desenvolvida recentemente com agri-
cultores dedicados a cultura do tabaco do Rio Grande do Sul (Brasil).

A pesquisadora do Programa de Pos-graduagao em Comunicagao
da UFSM, Maria Ivete T. Fossa, realizou seu estagio pds-doutoral junto
ao Centro de Estudios Rurales da Universidad Nacional de Quilmes
(CEAR-UNQ), na Argentina, entre 2013-14. Seu olhar atento sobre



questdes de organizagdo social, permitiu analisar alternativas de agao
cooperativa entre agricultores familiares na regido centro do estado do
Rio Grande do Sul (Brasil).

Proveniente da Pampa argentina, o pesquisador da Universidad
de San Luis (USL) e do Instituto Nacional de Tecnologia Agropecuaria
(INTA), Matias Centeno, compartilha com o grupo diversas preocupa-
coes atinentes a apropriacao das Tecnologias de Informacao e Comu-
nicacao (TICs) com base em suas atividades investigativas naquele
territério, detido na juventude rural.

De outra parte, o estagio pdés-doutoral de Ada C. Machado da
Silveira (professora da UFSM e pesquisadora do CNPg), em Buenos
Aires proporcionou o desenvolvimento de pesquisa em torno dos
antecedentes do dispositivo de popularizacdo cientifica no ambito
platino, conduzida pelo esforco de Phillipp Dias Gripp, entdo mes-
trando da UFSM e atualmente aluno de doutorado em Comunicacao.
Um texto sobre essa atividade finaliza a Parte |.

Na Parte Il, intitulada Imagens do Rural, textos e fotografias abor-
dam questdes da iconicidade visual e da representacdo fotografica na
composicao de imagens sobre o rural.

Inicialmente, o texto de Fabiano Maggioni, entdao doutorando e
atualmente professor da UFSM, evidencia os vinculos estabelecidos
com o pesquisador Mario Carlén. Uma relacdo que foi enfatizada no
estagio sanduiche realizado junto a Universidad de Buenos Aires,
no segundo semestre de 2013. Sua abordagem, a luz das teorias
da imagem, estuda como o ambiente rural do Brasil é configurado
visualmente no programa Globo Rural, da Rede Globo de Televisado.
Preocupado em estabelecer uma conexdo entre o reconhecimento
internacional por sua extenséo e producdo rural, o autor entende que



essa grandiosidade se reflete na montagem visual do mais tradicional
programa televisivo rural brasileiro, no ar ha 36 anos. Uso de planos
panoramicos, cenarios com horizontes desenhados, tons de verde e
texturas amadeiradas séo explorados enquanto estratégias semio-
tico/visuais de producao de sentidos do rural.

O texto de autoria de Flavi F. Lisboa Fo., professor da UFSM, tema-
tiza a gauchidade a partir da literatura e do cinema, buscando tragos
e marcas que auxiliam na construcao e atualizacdo da identidade
gaucha. O autor entende que embora se reconhega a literatura e o
cinema como midias e suportes diferentes, mesmo com relagdo a lin-
guagem empregada, ambas produzem narrativas que se conectam
ao passado sul-riograndense e ao imaginario da cultura galcha, seus
modos de ser e de agir para embasar suas produgdes.

O texto de Maria Catarina C. Zanini e suas orientandas na UFSM
Silvana S. de Oliveira e Daniele P. Cielo introduz a reflexdo sobre a
producdo e uso de imagens fotograficas a partir da experiéncia etno-
grafica realizada no Feirao Colonial de Santa Maria, regido central do
estado do Rio Grande do Sul. As experiéncias etnograficas séo fruto
de um projeto de pesquisa intitulado “Na feira: producao, distribui-
cao e consumo entre agricultoras feirantes na regido central do Rio
Grande do Sul”, sob coordenacéo de Maria Catarina Chitolina Zanini,
vigente desde 2011 e financiado pelo Ministério do Desenvolvimento
Agrario em parceria com o CNPqg. Nele, a equipe estuda a dinamica
de feiras de Santa Maria e apresenta, aqui uma sintese do processo
de captura de imagens e uso da técnica no transcorrer das pesquisas.

Seguem-se dois textos reflexivos sobre as condicdes de curadoria
dos conjuntos de fotografias queintegram a | Mostra Imagens do Rural
e suas imagens. Ha ainda apontamentos sobre a elaboracao das ver-
soes linguisticas para os idiomas Portugués, Espanhol e o ineditismo



do uso do Guarani nos textos que acompanham os dois conjuntos
de fotografias. A exposicdo foi montada com curadoria de Ada C.
Machado da Silveira, da poés-doutoranda Clarissa Schwartz (CAPES
PNPD Institucional-UFSM) e a mestranda Bibiana Silveira (Feevale),
juntamente com Marina Poggi e Alejandra de Arce (CEAR-UNQ). Os
textos da exposicdo foram produzidos em Portugués, Espanhol e Gua-
rani. A mestranda do Programa de Pds-graduacao em Comunicagao
da UFSM, Maria Liz Benitez Almeida que, sendo egressa de uma uni-
versidade paraguaia, encarregou-se da versao ao Espanhol e ao Gua-
rani. Os textos em Espanhol tiveram traducao ao Portugués por Ada C.
Machado da Silveira e por Clarissa Schwartz.

Asimagens componentes da | Mostra Imagens do Rural consistem
em dois conjuntos de fotografias. A série de 18 fotografias denomi-
nada “As Guardias de Ibarama” retrata agricultoras da regiao central
do Rio Grande do Sul (Brasil) que conservam sementes crioulas de
milho, feijdo e hortalicas. Com fotografias e textos de Bibiana Silveira
(Feevale), complementados por relatos das pesquisadoras Marielen
Kaufmann, Lia Reiniger (UFSM) e Cassiane da Costa (UERGS), a mostra
reline fotos de agricultoras que transmitem serenidade, experiéncia
e, especialmente, alegria. A mostra também recebeu a denominagdo
“Miradas Plurales: Trabajo/Trabajadores” em sua circulacnao pro-
movida pela UNQ. O conjunto de fotografias produzido na Argentina
aborda as atividades rurais no pampa argentino, com fotografias de
José Muzlera e selecéo de textos de Marina Poggi e Alejandra de Arce
(UNQ). A colegédo pde o foco na complexa realidade da agropecuaria
atual e as fotografias integram as investigacdes do Centro de Estu-
dios de la Argentina Rural da UNQ, lugar de trabalho reconhecido
pelo Consejo Nacional de Investigaciones Cientificas y Tecnoldgicas
(CONICET) e dirigido por Noemi Girbal-Blacha.



Por fim, encerra a coletanea um registro de Maria Silvia Ospital
(CONICET, CEAR-UNQ), coordenadora argentina da proposta, onde
narra breves aspectos da experiéncia inaugurada.

Santa Maria, agosto de 2016.

Os Organizadores

Eduardo A. Vizer,

Eugenia M. M. da R. Barichello e
Ada C. Machado da Silveira

Referéncias:

VIZER, E. A. A trama (in) visivel da vida social: comunicacéo, sentido e reali-
dade. Porto Alegre: Sulina, 2011.
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As representacoes
sobre a reforma agrdria:
as acoes do MST e as
midias digitais

Valdir José MORIGI

Solange I. ENGELMANN
Ketlen STUEBER

Introducao

No finaldo XX einicio do século XXl o avango tecnolédgico da origem
a sociedade em redes e/ou sociedade da informacao, na qual a infor-
macao se transforma no elemento central de producéao e circulagao
de riquezas e de conhecimento. O processo de surgimento e desen-
volvimento das tecnologias de informagdo e comunicagéo (TIC’s) e
da internet potencializa e multiplica essa possibilidade de produzir
e compartilhar conhecimento. Diante disso, o ciberespaco torna-se
um novo canal de informagdo e comunicacao, ultrapassando o con-
trole majoritario da esfera publica, antes concentrado nos oligopolios
midiaticos tradicionais (meios impressos e de radiodifusdo), que se
desloca para o espaco virtual.

Amedida que essas tecnologias se popularizam e massificam, pos-
sibilita-se um maior nimero de acesso e apropriagdo por parte dos
cidaddos e de grupos populares. Nesse sentido, varios movimentos
populares que lutam por direitos e mudancas sociais, visualizam na
internet um novo canal de informacdes, trocas de ideias e producdo



de conhecimento no contexto da esfera publica. Estes grupos organi-
zam processos de comunicacao populares* que passam a contemplar
a divulgacao de suas demandas através do uso de espagos virtuais,
como paginas webs, blogs, redes sociais, entre outros. Buscam assim,
adquirir maior alcance e visibilidade para suas reivindicagdes e o
reconhecimento de suas lutas.

No processo historico de luta por terra, Reforma Agréaria?, direitos
civis, politicos e, sociais, o Movimento dos Trabalhadores Rurais Sem
Terra (MST), tem se tornado um importante representante da classe
trabalhadora brasileira. Principalmente, apds o Massacre de Eldorado
dos Carajas, no Para, em 1996° e a Marcha pela Reforma Agraria, em
1997. Conforme Gohn (2002), o MST assume o papel de sujeito cole-
tivo que escancara as desigualdades sociais e os conflitos de classe,
entre a burguesia e a classe operario* (sejam urbanas ou rurais). Este
Movimento social modifica o cenario das lutas populares no pais e se
torna um expressivo agente coletivo ao questionar direitos basicos,
Como 0 acesso a terra, ao trabalho no campo e cobra a necessidade
de mudancas estruturais. A partir de 2007, o MST reformula seus obje-
tivos que fundamentam a luta pela terra e Reforma Agraria a partir de
um novo programa agrario. Este programa defende a implantagéo de
um projeto de Reforma Agrdria Popular no Brasil, que consiste em um

1 Trata-se de uma p
cidadani

cacao. O

e comunicacao popular que auxilia na luta por mudangas
como forma alter
elor €
is da América Latina
nunicacao na mobil
0 MST seinsere neste contex

nta a comur
epresenta a “comunic }
r surge com a luta dos nentos

poVO. A
décad
por direito

0, auxiliando naluta

termo desse modo.

3 Em que 21 trabalhadores Sem Terra foram assassinados pela Policia Militar do Para.

4 Conforme o conceito de luta de clas

s apresentado em Marx e Engels (1989).



processo de mudancas sociais estruturais, que capaz de democrati-
zar a terra e criar um sistema de produgao agricola ecologicamente
sustentavel, em equilibrio entre o ser humano e a natureza.

Assim, este estudo busca responder a seguinte indagacdo: como
sdo construidas as representacdes sobre a Reforma Agraria pelo MST
a partir das apropriacdes das TIC’s? O estudo centra-se na identifica-
¢do e na analise das matérias publicadas na pagina especial da pri-
meira Feira Nacional da Reforma Agrdria do MST, que ocorreu de 22
a 25 de outubro de 2015, no Parque Agua Branca em S&o Paulo - SP,
Brasil. Com base nos conteudos informativos publicados na pagina
especial do evento, ou hotsite analisaram-se as representacdes sobre
a Reforma Agréria pelo MST que circularam na primeira Feira Nacional
da Reforma Agraria.

A perspectiva epistemolédgica fundamenta-se na Teoria das
Representacdes Sociais (TRS) de Moscovici (2012). A abordagem
metodolodgica baseia-se na Analise de Conteldo (AC) de Bardin (2009)
para a investigacado textual do contetdo informativo. Spink (2013)
contribui no desenvolvimento da identificacdo e interpretacdo dos
principais enunciados simbdlicos do discurso, bem como na elabora-
cao do mapa imaginario sobre a reforma agraria e o MST através das
representacdes encontradas no material analisado. Além dos textos e
seus enunciados, os sujeitos e sua participagao no contexto historico,
politico e sociocultural sdo extremamente relevantes para a compre-
ensao de como se constroem as representacdes sociais.

Partiu-se da TRS e sua relagdo com os meios de produgdo
simbdlica, nos quais as TIC’s possuem relevancia na divulgacao das
informacdes na esfera publica. Além disso, identificaram-se as estra-
tégias e as motivacdes do MST na luta pela Reforma Agraria, envol-
vendo avisibilidade das suas agbes através da producdo de alimentos



nos assentamentos. Este percurso tedrico metodolégico possibilita a
realizacdo da analise sobre os contetidos informativos da pagina web
sobre a primeira Feira Nacional da Reforma Agrdria do MST.

As representacgdes sociais e os meios de producao simbdlica na
esfera publica

Para fundamentar o estudo partimos da perspectiva da Teoria
das Representacdes Sociais (TRS) de Moscovici (2012), seguida por
Jovchelovitch (2000). Moscovici em sua tese de doutorado publicada
em 1961, com reedicdo revisada em 1976, Psychanalyse, son image
et son publique, mostrou como se difundiu a Psicanalise na Franca,
revelando como as pessoas transformam conhecimentos cientificos
em conhecimentos do senso comum. Ele busca entender a relacdo
da linguagem e dos meios de comunicagdo na formacao de consen-
s0s, bem como seus processos dinamicos da vida cotidiana na cons-
trucdo e apropriacdo de sentidos. Assim, aborda o fenémeno das
representacdes sociais (RS).

Para Moscovici (2012, p. 46) o objetivo das representacdes é “[...]
abstrair sentido do mundo e introduzir nele ordem e percepcdes, que
reproduzam o mundo de uma forma significativa. ” Segundo o autor,
as representacdes sempre possuem uma face iconica e outra simbo-
lica interdependentes. E deste modo entende-se que, “[...] represen-
tacdo = imagem/significacéo; em outras palavras, a representacao
iguala toda a imagem a uma ideia e toda ideia a uma imagem”. Neste
contexto, a comunicagao é responsavel pela criacao de vinculos entre
os individuos, as comunidades e os grupos sociais, resultando na
criagdo de representacdes de si, dos outros e de distintas realidades
sobre elementos concretos e abstratos que circundam a sociedade
em diferentes épocas.



As percepcdes, crencas, valores, culturas e saberes sdo elementos
socialmente construidos e partilhados, ou seja, sdo representacdes
sociais. Jovchelovitch (2000, p. 175), evidencia que “as representacoes
sociais sdo formas de mediacao simbolica firmemente radicadas na
esfera publica”, tornando-a um espaco da realidade intersubjetiva. E
neste terreno que as representacgoes “sao geradas, se cristalizam e se
transformam”, crescem e tomam forma.

As representacdes sociais resultam das interagdes sociais e podem
ser estudadas a partir dos processos de ancoragem e objetivacao (ou
objetificacdo®). A ancoragem é o processo responsavel por recriar per-
manentemente interpretagdes e juizos de valor ao classificar (compa-
rar) e nominar (rotular, agregar identidade) os objetos e desta forma,
contribuir para a objetivagdo dos mesmos. Objetivar € conceder reali-
dade a uma representacao, tornar concreto algo abstrato. Conforme
Moscovici (2012, p. 71-72), “[...] objetivar é descobrir a qualidade ic6-
nica de uma ideia, ou ser impreciso; é reproduzir um conceito em
uma imagem.” Na concepgdo do autor a ilusao e a realidade partem
do mesmo principio, pois, as pessoas apreendem primeiramente a
imagem e depois, 0 conceito como realidade.

A cultura, as crengas, a logica (enquanto forma de assimilacao), o
uso da linguagem e a memoria (enquanto fenémeno sécio historico)
tornam-se fatores imprescindiveis na constituicdo das representacdes
sociais. Ao disseminarem as informacdes na esfera publica os meios
de comunicacdo adquirem papel central, pois quando interpretam
0s acontecimentos ndo o fazem com total isencdo e imparcialidade.
A forma de abordar e justificar os argumentos podem subverter a
ordem dos fatos, interferindo na construcado de consensos.
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A esfera publica constitui-se por interacdes e debates, viabilizados
por meio de uma comunicagao centrada no didlogo argumentativo
em torno de tematicas e problemas de interesse publico. Contempla
distintas opinides e visdes de mundo, objetivos concorrentes, que
auxiliam na mudanca de posicionamentos entre os sujeitos sociais.
Conforme Esteves (2011, p. 33), a constituicdo de um modelo demo-
cratico deliberativo engloba “[...] um processo politico em que os
cidaddos estdo disponiveis para se escutar mutuamente, justificam
de forma racional as suas posicodes, demonstrando respeito mutuo, e
se mostram abertos a reavaliar, e eventualmente mesmo a alterar, as
suas preferéncias iniciais.” O efeito disso é a formagéo de percepgdes
mais equanimes em relacao as diferencas sociais, politicas e culturais,
entre os cidadaos.

Jovchelovitch (2000), no estudo sobre as representagdes sociais
da esfera publica na imprensa, afirma que os meios de comunicacdo
integram o funcionamento da vida social, ou seja, fazem parte do
conjunto das institui¢cées que influenciam na vivéncia em sociedade.
Modificam assim, as formas de interacéo, o acesso, o consumo de
bens simbdlicos e a estrutura da politica institucional, pois alteram as
fronteiras entre a esfera publica e privada.

Os meios de comunicacdo interferem na criacdo de uma esfera
publica que impdem novas formas de controle as praticas politicas,
mediante a publicidade, tornando o exercicio do poder mais visivel e
ampliando a exposicdo sobre as condutas e acdes dos lideres politi-
cos. Nesse sentido, Jovchelovitch (2000, p. 91) alerta que a imprensa
produz significados e valores hegemdnicos, assume o papel de “ator
chave” do poder, principalmente nas sociedades em que os meios de
comunicagdo estao concentrados por grupos que também dominam
a industria e o governo. E onde se observa a auséncia de uma esfera
publicaforte,incapaz de questionar e confrontar os interesses dos gru-
pos privados que monopolizam a midia e o discurso da esfera publica.



Ao apoiar abertamente algumas politicas e excluir outras a midia con-
sequentemente impde e refor¢ca um conjunto de desigualdades e assi-
metrias. Percebe-se que a construcdo de uma esfera publica ocorre
com base na troca de informacdes e bens simbélicos reproduzidos e
postos em circulagdo pelos meios de comunicagao que reproduzem
a seu modo inUmeras representacdes.

QOutro estudioso da sociedade em rede, Manuel Castellls, afirma
que o desenvolvimento tecnolégico estabelece a sociedade em
rede que com auxilio das TIC’s, geram novos canais de comunica-
¢do e informacdo, como a internet. A sociedade em rede promove
mudancgas significativas, cria o informalismo, uma forma de desen-
volvimento em que o conhecimento se torna a fonte central de pro-
dutividade (CASTELLS, 2006). A sociedade da informacao articula-se
através dos fluxos globais que influenciam as relagdes sociais como
um todo. E deste modo, afeta também o carater da esfera publica
deliberativa, pois, o ciberespaco converte-se em novo ambiente de
trocas e discussoes sobre diferentes assuntos de interesse coletivo.
Para Castells (2006) o desenvolvimento das tecnologias também
pode desempenhar papel importante no estimulo as mudancas das
relacbes sociais e busca de cidadania, quando os usuéarios adqui-
rem condicdes (sociais, politicas e, principalmente, econémicas) de
apropriarem-se da rede e redefini-la para atender as demandas da
sociedade. O desenvolvimento da internet também torna possivel
ao cidaddo assumir a funcdo de produtor de contetidos, atuar como
“sujeito ativo” no acesso e disseminagdo de informacao e comunica-
¢ao, rompendo com o padréo classico de comunicacao de massa®.

Na concepcao de Di Felice (2014) a sociedade em rede cria uma
nova cultura tecnologica e comunicativa, com o potencial de gerar
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mudangas na politica, na democracia e na forma de pensamento,
alterando os contextos sociais. O desenvolvimento de um sistema
de comunicacdo em rede ultrapassa a comunicacdo bidirecional,
centrada anteriormente na instrumentalizacdo do receptor pelo
emissor, em que o publico recebe informacdes prontas dos meios de
comunicagdo. Essa mudanca tecnologica estimula a participagdo e
interacdo dos usuarios, por meio de um novo tipo de inter-relagéo
social e cultura tecnologica. O surgimento das redes digitais possi-
bilita o rompimento da distancia histérica imposta pelos meios de
comunicagdo analdgicos entre emissor e receptor. E torna possivel o
desenvolvimento de processos comunicativos horizontais, em que os
internautas assumem o papel de tecnoatores (DI FELICE, 2014).

Nas contradicbes do monopdlio mantido nos servicos de internet
e desenvolvimento de uma nova tecnologia, é preciso questionar os
valores, a ética, as formas de comunicacao, participacao e principal-
mente o conceito de democracia instituidos na web. Pois, a descen-
tralizacdo da informacdo da midia tradicional torna viavel a produ-
cdo de informacdo por diversos grupos e individuos na sociedade
com acesso as TIC’s. Nessa perspectiva, a esfera publica tradicional
se transforma e se amplia, possibilitando o advento do ciberespaco
como a nova Agora. Nesse contexto, o acesso e as apropriacoes das
TIC’s sao instrumentos imprescindiveis aos sujeitos e grupos sociais
para auxiliar nas lutas por direitos fundamentais e construcdo de uma
cidadania.

Assim, torna-se complexo estudar as acdes dos sujeitos que afe-
tam e ao mesmo tempo sdo afetados pela nova esfera publica. O
ciberespaco possibilita novas interacdes e trocas simbdlicas, englo-
bando um conjunto mais amplo de grupos populares e cidadéos.
As representacdes sociais também sdo mediadas no ciberespaco
por meio das TIC's, pois, os ambientes digitais propiciam que as
representacdes circulem de maneira veloz, instantanea e em fluxo
continuo. O ciberespaco € um ambiente de construcdo coletiva, de



reproducdo de discursos (reforcando a midia tradicional), mas tam-
bém de contestacdo e criacdo de novas ideias e sentidos. Por ser um
ambiente de tensdo permanente, o estudo das representacdes no
ciberespaco torna-se indispensavel.

Considerando o carater de mediacéo das representacdes sociais e
a constituicao de saberes que circulam sobre a sociedade, a apropria-
cdo e disputa entre diferentes grupos sociais pelo material simbdlico
na esfera publica através do acesso e uso da web torna-se elementar.
No caso estudado aqui, o Movimento Sem Terra (MST) e sua elabo-
racdo de material simbolico a respeito das suas a¢bes e da luta pela
Reforma Agraria, divulgadas em seu portal virtual, podem interferir de
forma significativa na construgdo das representacdes sobre a reforma
agraria e na constituicdo da memoria coletiva sobre a questao agraria
brasileira.

A seguir abordaremos acerca da luta do MST pela Reforma Agréria
e suas estratégias, buscando compreender como estas agdes se
inserem na construcdo das representacdes sobre a reforma agraria
atraves do seu Projeto de Reforma Agrdria Popular.

O MST e a luta pela Reforma Agraria

O Movimento dos Trabalhadores Rurais Sem Terra (MST) foi criado
oficialmente em 1984, no Estado do Parana. Sua demanda central
concentra-se na luta pela terra e defesa de um programa de Reforma
Agraria, além de pautar o problema dos Sem Terra’ e da concentra-
cao fundiaria no pais. A partir da década de 1990 o MST se consolida
no Brasil como um movimento social popular e politico, que assume
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a posicdo de importante representante da classe trabalhadora no
cenario brasileiro. Ao organizar mobilizagbes de massa reivindica-
térias, principalmente com ocupacgdes de terras e prédios publicos,
este se torna uma referéncia na luta pela terra, atuando como “sujeito
coletivo” ao inserir a pauta da Reforma Agraria na agenda do governo
federal (MORISSAWA, 2001).

Segundo dados da pagina virtual (MST, 2016), atualmente o
Movimento Sem Terra possui organizacao em 24 estados brasileiros.
Conquistou assentamento para cerca de 350 mil familias, beneficia-
das com lotes de terra, créditos agricolas e infraestrutura minima
para produzir e sobreviver no campo. Desse modo, ao abandonar a
condicdo de Sem Terra, 0 assentado torna-se camponés assentado.®

Todavia a luta dos camponeses ndo termina na medida em que
as familias Sem Terra se tornam assentadas, pois a Reforma Agréria
requer a busca por um conjunto de direitos para a permanéncia
dos agricultores no campo. Desse modo, o Movimento se organiza a
partir dos seguintes setores: frente de massa, producao, educacao,
formacao, saude, comunicacao, financas, cultura, género, coletivo
de direitos humanos, projetos e relagdes internacionais. Nos espa-
cos dos acampamentos e assentamentos, as familias se organizam
em nucleos de base, para discutir suas necessidades e resolver os
problemas de cada local, designadas pelos setores do MST. Essa
estrutura de organizacao? é replicada em nivel regional, estadual e
nacional (MST, 2016).

homem e uma mulher adores (as) (MST, 2016).



A ocupacdo de terra representa uma das formas mais importan-
tes de pressdo ao governo federal, utilizada pelo MST ao longo de
sua formagdo na busca de suas reivindicagdes pela Reforma Agraria.
A organizagdo do acampamento é realizada por um grupo de familias
Sem Terra que se reline para a ocupagado de um latifindio, beira de
estrada ou prédio publico, entre outros. Nestes espacos as familias
vivem de forma precéria, em barracas de lona provisoria até a con-
quista do assentamento. Existem casos de acampamentos que se
estendem por mais de dez anos até a conquista da terra.

Apos longos processos de luta e resisténcia, nas situagbes me
que os Sem Terra conseguem a desapropriacao do latifundio ou da
area ocupada, o Instituto Nacional de Colonizacao e Reforma Agréria
(INCRA) da inicio a criagdo do assentamento, no qual a distribuicdo
da terra ocorre por meio da divisdo de lotes. Ao contrario do acam-
pamento, o territério do assentamento se torna um local fixo de
moradia, em que as familias se estabelecem, passam a produzir e
viver em comunidade.

Porém, no assentamento as familias enfrentam novos processos
de luta, agora na terra, reivindicando ao governo federal a criagdo
de politicas publicas como moradia (crédito para habitacdo rural),
créditos agricolas, educacdo, infraestrutura, entre outros (CARTER
e CARVALHO, 2010). Os assentados também vivenciam novas inte-
ragdes e relagdes sociais, politicas, econémicas, culturais, etc; com
a sociedade rural e urbana do entorno. Integrando-se ao contribuir
com a economia local, na producdo e comercializacdo de alimentos,
gerando um conjunto de beneficios e impactos positivos na regido em
que sao instalados. Um assentamento “[...] gera recursos para 0 muni-
cipio, soma-se ao mercado consumidor, aquece o comércio local e
participa da receita do governo, pagando impostos. Nas maos dos
assentados, o crédito agricola pode resultar numa nova dinamica na
regido” (MORISSAWA, 2001, p. 226).



Na busca pela manutengéo da vida social em comunidade e cida-
dania no campo, as familias assentadas necessitam de um conjunto
de direitos sociais e politicos e de politicas publicas de educacéo,
saude, cultura, lazer, etc. Na drea da educacdo, o MST desenvolve uma
luta histérica pelaimplantagdo e manutencdo de escolas publicas nos
assentamentos e acampamentos. Entretanto, sao poucas as escolas
que possuem ensino médio e muitos assentamentos e acampamen-
tos ainda permanecem sem escola®. O setor de educacdo do MST
também trabalha com a concepc¢do de “Educacdo do Campo”, que
visa o fortalecer o desenvolvimento do campo e a valorizar a cultura
camponesa integrada a educacao e a pratica de luta e organizagao
dos Sem Terra (MST, 2001).

Na concepgdo de Vieira (2001) o conceito de cidadania se refere ao
pertencimento de um individuo a um Estado-Nacdo, no qual se esta-
belece um conjunto de direitos e deveres fundamentais com objetivo
de promover um nivel de igualdade entre os sujeitos em sociedade.
Esta deve ser constituida por direitos formais garantidos a todos e
assegurar o acesso igualitario a esses direitos. “Nao se trata de igual-
dade completa, mas em geral garante-se aumento nos direitos dos
subordinados em relacdo as elites dominantes” (p. 35).

Percebe-se que acidadaniaseencontraem constante construcéoe
mutacao nas sociedades, a depender dos contextos e especificidades
de cada Estado-Nagdo. Ainda que apresente limites e nao elimine os
conflitos de classe (Barbalet, 1989), a luta pela cidadania pode auxi-
liar na diminuicao das desigualdades sociais, na medida em que esta-
belece uma igualdade formal entre os individuos no acesso aos direi-
tos dentro do Estado-Nacdo, que representa o espaco da cidadania
(ENGELMANN; MORIGI, 2016).

Cursos técnicos e superiores.



Mata (2006) elabora a concepcdo de cidadania comunicativa, pen-
sadacomo “elreconocimientodelacapacidaddesersujetodederecho
y demanda en el terreno de la comunicacion publica y el ejercicio
de ese derecho.” (p. 13). Trata-se de uma visdo complexa com varias
dimensdes que reconhece a fungdo de publico dos meios desem-
penhada pelos individuos nas sociedades midiatizadas. A nogdo de
cidadania comunicativa localiza-se no ambito dos direitos civis, juridi-
camente constituido através das leis e formacao dos Estados, e exige
o desenvolvimento de praticas para garantir os direitos especificos no
campo da comunicagdo. O conceito excede a dimenséo juridica, pois
necessita de uma consciéncia pratica de agdo e se vincula as dimen-
sdes sociais e culturais, se entrelacando coma as referéncias identita-
rias e lutas gerais porigualdade. Deste modo, o exercicio da cidadania
comunicativa por parte dos individuos depende de uma sociedade
democratica em que os sujeitos tenham condi¢des de atuar como
cidadaos detentor de um conjunto de direitos e demandas multiplas.

O avanco do capitalismo no campo e o fortalecimento do agrone-
gocio, a partirdo final da década de 1990 e inicio dos anos 2000, aliado
adiminuicdo nacriagao de novos assentamentos surge a tese, defen-
dida por parte de intelectuais liberais e do governo brasileiro, inclu-
sive do Partido dos Trabalhadores (PT), de que o projeto de Reforma
Agraria estaria esgotado no modelo capitalista brasileiro. Neste cena-
rio, o Programa Agrario do MST de 2007 defende a implantagdo de um
“projeto popular para a agricultura brasileira” e construcdo de “uma
nova sociedade: igualitaria, solidaria, humanista e ecologicamente
sustentavel” (MST, 2007), por parte do Estado brasileiro.
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Neste caso, o0 MST amplia seu programa de Reforma Agréria e
compreende que este ndo sera mais possivel na sociedade capita-
lista. Passa a defender a criacdo de um programa de Reforma Agrdria
Popular®? através de mudancas sociais, como a democratizacdo do
acesso a terra aos camponeses e trabalhadores rurais, o estabeleci-
mento do tamanho maximo da propriedade rural e mudancas estru-
turais (MST, 2007). O programa prop&e ainda como alternativa: a orga-
nizagdo de um modelo de produgdo agricola sustentavel, com base na
Agroecologia®®, para a producao de alimentos “saudaveis™, criagdo
de agroindustrias, crédito agricola e assisténcia técnica, educagéo do
campo, entre outros®.

Conforme Silva (2004), o protoétipo de producdo que o MST adota
no seu processo de formacao trata-se de um modelo de resisténcia
ao sistema capitalista (responsavel pela crise da agricultura familiar
devido a proletarizagdo do campo por meio da hegemonia do capital
internacional). Diante disso, com o aumento no nimero de assenta-
mentos a producgéo se torna fundamental para garantir o avanco da
luta pela terra e a construgdo de condicdes objetivas para a fixagdo
das familias no campo, como a sua manutencao econémica.

Portanto, na medida em que os Sem Terra definem por seguir
participando do MST, ap6s a conquista da terra, estes criam uma nova
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consciéncia e procuram avancar na implantacdo de um sistema de
producdo capaz de garantir a permanéncia dos assentados na terra
(SILVA, 2004, p. 74). Isso demonstra que “a sintese produtiva do MST
tem carater heterodoxo, vale-se da experimentagdo singular con-
cretizada nos assentamentos, que elencou erros e acertos por meio
da logica da teoria - pratica - teoria, produzindo, dessa forma, uma
praxis criativa, que esta em atualizacéo sistematica.”

Na concepcao de Silva (2004) a organizagao da produgao nos
assentamentos do MST estd centrada na sua viabilidade e passa
por varias fases de readaptacdo e reformulacdo (subsisténcia por
meio da organizagao de associacdes, producao visando o mercado
com apoio da cooperagdo agricola e trabalho coletivo, incorporagao
de forma individual de produgédo e modificacdo na proposta coleti-
vista). Percebe-se assim, que as mudangas na organizagao dos assen-
tamentos sdo parte de um processo, de construcdo de um modelo
produtivo, que enfrenta contradicdes internas no contexto sociopo-
litico e, principalmente, externas, nos governos de Fernando Collor
de Melo e Fernando Henrique Cardoso que adotaram uma politica de
repressao policial aliada a pressao politica ao MST, com objetivo de
isola-los na sociedade.

Nesse sentido, a elaboracdo ao modelo de produgédo do MST inte-
gra o processo histérico de luta desta organizagao, que se depara com
um conjunto de contradigdes na sociedade. Isso demonstra a capa-
cidade criativa dos camponeses assentados em se contraporem ao
avanco do neoliberalismo no campo brasileiro, pois na atualidade
incorporam novos elementos ao seu modelo produtivo — um sistema
da Agroecologia e agroindustrializacao, que busca agregar maior
valor aos produtos. Com isso, desde a organizagdo dos acampamen-
tos o MST desenvolve trabalhos de formagéo para inserir os Sem Terra
no enfrentamento ao avanco do capital na agricultura e incentiva os



assentados em construir alternativas produtivas para se reproduzi-
rem socialmente e resistir ao avango do capitalismo no campo.

No Brasil ndo se concretizou a implantacao de um projeto de
Reforma Agraria por parte do Estado brasileiro. Segundo Oliveira
(2009), o que ocorreu foi uma aproximacgado do governo de Luiz Inacio
Lula da Silva (PT) com os movimentos sociais. Neste periodo, desen-
volveu-se uma politica compensatoria de assentamentos diante da
intensidade dos conflitos no campo e a pressdo dos movimentos
sociais de luta pela terra. Dilma Rousseff (PT) deu continuidade a
esse projeto, porém, diminuiu drasticamente os investimentos publi-
cos nas areas de assentamentos e o nimero de familias assentadas,
bem como os incentivos para a agricultura familiar. Paralelo a isso,
aumentou o volume de recursos publicos ao agronegocio, com gran-
des areas de monocultivos agricolas (ENGELMANN; DURAN GIL, 2012).

Atualmente, os assentamentos do MST apresentam trés siste-
mas de producdo de alimentos: um na légica capitalista de agricul-
tura tradicional, com o monocultivo e uso de defensivos agricolas;
outra no modelo de produgdo organico ou em processo de transi-
cao para o sistema agroecologico e uma terceira integrada a uma
matriz produtiva agroecoldgica, em equilibrio com o meio ambiente
e a saude dos camponeses e consumidores. Esse conjunto de agoes
engloba desde a busca de linhas de créditos governamentais, assis-
téncia técnica, experiéncias modelos até alternativas de comercia-
lizacdo, como a criacdo de parcerias para a instalacdo de feiras de
produtos da Reforma Agraria, em varios municipios pelo pais. Estas
feiras representam mecanismos importantes no Projeto de Reforma
Agrdria Popular do MST. Localizadas na ponta do processo produ-
tivo de alimentos “saudaveis” pelos assentamentos, possibilitam a
comercializacdo destes produtos diretamente ao consumidor, garan-
tindo o abastecimento do mercado interno e auxiliando na busca da
soberania alimentar do pals.



A seguir analisaremos os contetdos informativos sobre as agoes
do MST em relagdo as informacdes sobre a producao de alimentos,
divulgados na pagina online da primeira Feira Nacional da Reforma
Agrdria. Com base na cobertura e informacdes que circularam
durante o evento foi possivel analisar as representacdes do MST sobre
a Reforma Agraria.

As representacgoes sobre a Reforma Agraria na Feira
Nacional da Reforma Agraria do MST

Com a expansdo das TIC’s e a popularizagéo da internet no Brasil
o MST mantém um portal online'® desde 1997, no qual divulga suas
reivindicacdes e busca ampliar o debate em torno da Reforma Agraria
na sociedade. Em 2003 e 2015 o portal foi reformulado, adquirindo
atualizagdo diaria com diversos conteudos: reportagens, artigos,
entrevistas, poesias, informacdes sobre a histéria e funcionamento
do Movimento; biblioteca virtual sobre a questao agraria brasileira;
coberturas especiais; pagina Sem Terrinha; entre outras informagoes
em texto, videos, publicacbes, inclusive impressas, como o Jornal
Sem Terra.

MedianteapreocupacaodoMSTemdesenvolver politicasdecomu-
nicacdo popular, para mobilizacdo e educagao dos trabalhadores
Sem Terra, pressao ao Governo Federal e difus@o de seu projeto popu-
lar para o pals, a pagina virtual do MST vem se consolidando em canal
estratégico de comunicacao e informacao no didlogo com a socie-
dade. Estaassumea posicaode porta-vozdo MST eseusintegrantes na
sociedade, se tornado referéncia no debate publico sobre a Reforma
Agraria no Brasil (ENGELMANN, 2013)*". Assim, o portal do MST tem se
constituido um instrumento de estimulo a organizagao, mobilizagao
social e legitimidade do Movimento em nivel nacional e internacional.

s Trabalhadores Rurais Sem Terra- MST. Disponivel em: <www.mst.org.br>.

.2016.

17 Para analise aprofundada sobre a pagina virtual do MST ver dissertacao da autora (Engelmann,
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O material analisado origina-se de processos de comunicagao
popular,de acordo com os termos instituidos por Peruzzo (2006), logo,
suas representacoes se contrapde aos discursos hegemaonicos institu-
idos pela midia. Durante a primeira Feira Nacional da Reforma Agrdria
do MST, realizada entre 22 e 25 de outubro de 2015, no Parque Agua
Branca, em Sao Paulo, o setor de comunicagao do Movimento orga-
nizou uma pagina web especial da Feira (fig. 1), vinculada ao portal
online do MST. O objetivo foi publicar contetidos informativos (repor-
tagens, entrevistas, videos, imagens, etc.), produzidos anteriormente
e durante o evento, para sua divulgacéo e ampliagéo de dialogo com
a populagdo sobre a produgao de alimentos nos assentamentos e a
importancia da Reforma Agraria no pais.

A pagina da primeira Feira Nacional da Reforma Agrdria do MST
apresenta interface simples com design moderno. Além da data e
local do evento (com link de acesso ao Google maps), a ilustragdo no
topo da pagina contempla a diversidade cultural, sexual e de género
a partirdos personagens ali representadas ao lado de alimentos e ins-
trumentos musicais, com o intuito de retratar a riqueza multicultural e
de sabores oferecidos no evento. A pagina também possui fotografias
e um conjunto de 24 reportagens, das quais 10 foram selecionadas
para compor o estudo empirico.

As informagbes sobre a Feira da Reforma Agrdria do MST
(FEIRA..., 2015), dispostas no texto inicial do portal virtual déo conta
de que o evento teve a participacao de mais de 800 agricultores e agri-
cultoras de 23 estados brasileiros e do Distrito Federal. Expuseram e
comercializaram a precos populares 220 toneladas de produtos, pro-
cedentes de 80 cooperativas, associagdes e assentamentos do pals.
Também foram montadas 15 cozinhas das cinco regides brasileiras,
que serviram mais de 10 mil refei¢cdes. Durante quatro dias, cerca de
150 mil pessoas visitaram o evento. A Feira ocorreu em Sao Paulo e



a quantidade de alimentos, produtores envolvidos e o publico parti-
cipante evidenciam o impacto positivo da mesma na visibilidade do
MST e dos camponeses assentados.

A partir do papel de referéncia no debate publico da Reforma
Agraria no Brasil desempenhado pelo portal web do MST, a pagina
online da primeira Feira Nacional da Reforma Agraria do MST coloca
em circulagdo sentidos importantes na constituicdo e (re)construcdo
das representacdes sobre o MST e a funcdo da producgédo de alimentos
da viabilidade do seu projeto de Reforma Agrdria Popular. Esta afir-
mativa baseia-se tanto nos pressupostos tedricos das representacoes
sociais (MOSCOVICI, 2012; JOVCHELOVITCH, 2000), quanto na aplica-
¢do das técnicas de analise das matérias selecionadas para o estudo
e a construcdo do mapa conceitual (BARDIN, 2009; SPINK, 2013).

A partir de uma pré-analise dos titulos da pagina da primeira Feira
Nacional da Reforma Agrdria do MST identificou-se quais se relaciona-
vam ao tema de estudo. Sobre um total de 24 matérias publicadas,
dez foram analisadas®. Os critérios de selecdo se basearam nos titu-
los que remetessem ao evento (pois a pagina traz também noticias de
outras experiéncias e locais) e na tematica da produgao de alimentos
nos assentamentos.

As representacdes sobre a Reforma Agréria foram analisadas a
partir dos contetdos informativos divulgados nos textos durante o
evento. Os contelidos trazem questdes referentes aos produtos e a
producdo dos alimentos, aos sabores e saberes, a cultura popular e
as demandas politicas e sociais do Movimento.

A construcdo das representacdes sobre a Reforma Agraria na
concepgao do MST vem acompanhada do adjetivo “popular”, sendo
por eles denominada de Reforma Agrdria Popular. A partir da analise

18 Os textos analisados estao nas referéncias.



informativa da primeira Feira Nacional de Reforma Agrdria do MST
percebe-se que as representagdes sdo tecidas por diferentes atores
sociais que integram as organizagoes da sociedade civil, do governo,
do préprio MST e do publico participante.

T e
DE 22 A 25 DE OUTUBRO
FEIRRA NACIOF!AL e e
ARIA :
&

Leia mais!

Figura 1 - Pagina especial da Primeira Feira
Nacional da Reforma Agraria do MST
Fonte: FEIRA..., 2015

Nesse contextoo popularpodeservisto,conformeHall(2003),como
um elemento da cultura popular que se constitui constantemente a
partir de uma luta desigual e irregular entre a classe dominada com



a classe dominante, que busca desorganizar e destrui-la. Essa luta se
desenvolve de forma dialética a partir de movimentos de resistén-
Cia e aceitacdo, o que torna o campo da cultura em um espaco de
“batalha” e disputa permanente, no qual ndo sdo possiveis vitérias
permanentes, mas adocado de estratégias para busca de conquistas
no embate entre a cultura popular e a cultura dominante.

Assim o termo “popular” se refere a formas e atividades de qual-
quer época, com raizes que incorporam social e materialmente as
praticas populares. “[...] o principio estruturador do ‘popular’ [...] sao
as tens@es e oposicoes entre aquilo que pertence ao dominio central
da elite da elite ou da cultura dominante, e a cultura da ‘periferia’”
(Hall, 2003, p. 256). Desse modo, a adogdo do elemento do popular
representa um recurso linguistico que da sentido a acao politica do
MST, em relacdo ao embate permanente de ideias na esfera publica
em torno de um projeto de Reforma Agraria, defendido pelas classes
dominadas em contraposi¢ao a uma politica de Estado que privilegia
um modelo de agricultura industrial que concentra grandes exten-
soes de terra e expulsa o pequeno agricultor do campo, denominado
de agronegdcio. Ou seja, ha uma tensao entre o modelo de agricul-
tura hegemonico e o projeto de Reforma Agraria defendido pelo MST.
Nestes termos, 0 uso do popular questiona o sistema hegemonico de
agricultura industrial e procura estabelecer vinculos de solidariedade
com as classes populares para obter 0 apoio no processo dialético de
resisténcia e contencao de luta dos Sem Terra.

As acbes dos sujeitos e as suas interagoes sao elementos impor-
tantes na constituicdo dos processos de ancoragem e objetivacao
(MOSCOVICI, 2012), pois é através deles que se criam os sentidos e
novos juizos para conceder a realidade. Neste caso, a agdo de nomear
Reforma Agraria Popular como um tipo de projeto social e politico por
parte do MST, do qual deriva os sentidos e as acdes que se concreti-
zam por meio da produgéo de alimentos. Pode se constituir em uma



estratégia politica de combate a fome, acesso a uma alimentagdo
saudavel que respeita o ambiente natural, bem como uma forma de
demonstrar a capacidade dos assentamentos em produzir alimentos
para o mercado interno a precos baixos e em grande quantidade, a
partir de um modelo de producdo agroecologico. Isso reafirma a
necessidade de implantagdo de um projeto de Reforma Agraria no
pais para o desenvolvimento do campo. Este pode ser um projeto
politico utdpico, pois a medida que essas ideias passam a circular na
esfera publica possibilitam provocar mudangas nas representacoes
ou nos sentidos hegemodnicos sobre a Reforma Agraria e o MST.

As informagdes sobre a comida servida no evento composta de
diversos pratos “tipicos” e alguns produtos, produzidos por coope-
rativas dos assentamentos. Isso remete a permanéncia dos sentidos
das tradicOes culturais camponesas, ligados aos saberes praticos des-
ses sujeitos sociais, ao enraizamento das tradi¢oes e dos saberes das
culturas populares. Nesse contexto, acdes ligadas a cultura popular
dos assentados atuam como elemento subversivo na resisténcia e
construgdo de alternativas, se utilizando de um conjunto de saberes
tradicionais que geram cultivos mais equilibrados entre o agricultor e
anatureza e auxiliam na construcao da soberania alimentar e popular
do pais, transformando as formas produtivas e culturais para melho-
rar as condicdes de vida no campo. Nisso se constitui a forca criadora
do movimento: a sua capacidade de produzir e articular sentidos que
alteram as representacdes instituidas sobre a Reforma Agraria e o
MST, geralmente vistos sob o prisma do preconceito e do conserva-
dorismo, visdes que normalmente circulam nas midias controladas
pelos grupos que estao no poder.

Segundo Jovchelovitch (2000), a construgcdo das representacoes
sociais € instituida e modificada na esfera publica por meio de sabe-
res e conhecimentos postos em circulacao, principalmente através da



comunicacgdo e das midias. Ao considerar os discursos do monopo-
lio da midia acerca do MST evidencia-se que as construcdes sobre 0
movimento sdo permeadas de multiplos significados pré-concebidos
e heterogéneos.

A partir da analise das matérias sobre a primeira feira da
Reforma Agraria do MST identificou-se trés principais ancoragens as
quais amparam as representacdes sobre a Reforma Agraria: a) Luta
pela Reforma Agraria Popular; b) Assentamentos; c) didlogo com a
sociedade.

Na luta pela Reforma Agrdria Popular. O popular pode ser pensado
como um movimento de luta e de resisténcia. Hall (2003), ao conceber
o popular como forma de luta entende-o com espaco de constante
tensdao e embate entre as praticas das classes populares e os projetos
das elites dominantes. Isso se evidencia através das a¢des das lide-
rancas na busca pela soberania alimentar para que a terra, fornece-
dora dos alimentos, seja tratada com cuidado, pois dela dependemos
para manutencdo da nossa saude e do planeta. Além disso, dos seus
usos depende também o emprego e a qualidade de vida. No contexto
sociopolitico, o sentido da luta refere-se a resisténcia aos modelos
hegemonicos e excludentes de produgdo, a conquista de direitos e,
ao mesmo tempo, a defesa da desconcentracdo fundiaria e a valoriza-
¢éo do pequeno produtor em cadeias locais de producéo, enquanto
meios para atingir a soberania local.

Conforme De Certeau (1994), as culturas populares podem atuar
como tatica e astlcia na resisténcia e questionamento as estraté-
gias e jogos do poder, cunhando possibilidades de transgressdes da
ordem hegemonica e mudangas a partir das lutas cotidianas. Isso
reforca outros elementos que aparecem na analise demonstrando
como o MST a partir da inviabilizacdo do modelo de Reforma Agraria



classica e do esgotamento do sistema de producao do agronegécio
se utiliza da astucia das culturas populares em relacao aos saberes
tradicionais, conhecimentos de pesquisadores, entre outros, para
disputar o debate e o desenvolver experiéncias concretas em torno
de um modelo de produgéo, baseado na Agroecologia e num modelo
de Reforma Agraria Popular sustentavel. Renovando a importancia
da Reforma Agraria a partir do elemento do popular como o lugar na
utopia e de possibilidade de mudancas e transformacdes sociais a
partir da organizacao e resisténcia do povo, classe dominada.

Dentre as reivindicacdes do Movimento destaca-se a necessidade
da acgdo de 6rgaos governamentais como o Ministério do Desenvol-
vimento Agrario (MDA) e o INCRA para o planejamento e implemen-
tacdo de politicas publicas para concretizacdo da Reforma Agréria.
A Feira se constituiu em um espaco politico de reafirmacao das acoes
do Movimento, visibilizando a necessidade de avancar e garantir as
desapropriacdes de terras e a criacdo de assentamentos para que os
camponeses possam contribuir no desenvolvimento social e econ6-
mico do pais. Aparece também demanda continua de produgéo de ali-
mentos com o uso e manejo do solo que preservem o meio ambiente.
Neste contexto, se expressa a necessidade de mudancas em relagéo a
agricultura industrializada para modelos de produgdo agroecoldgicos
que visam a producao em grande quantidade, variedade e qualidade
de alimentos a serem comercializados por precos justos.

Assentamentos também foi uma tematica recorrente nas matérias
sobre a Feira. A potencialidade dos assentamentos na geracao de
emprego e renda as familias camponesas é uma pratica comprovada,
pois a variedade de produtos expostos na Feira revela a sua dinamica
em termos de proporcionaruma producao diversificada de alimentos.
Nos diversos textos aparece o termo “alimento saudavel com prego
justo” o que mostra que existe viabilidade em produzir alimentos de



qualidade a precos mais baixos, diferente da logica da agricultura
industrial com producdo em larga escala, uso de agrotdxico e explo-
racao dos direitos trabalhistas.

A partir da analise dos contetdos informativos da primeira Feira
da Reforma Agrdria do MST se evidencia a posi¢do de protagonis-
tas dos visitantes ouvidos nas matérias. Estes reconhecem em seus
depoimentos a necessidade de romper com as representagoes este-
reotipadas e os preconceitos responsaveis pelas imagens distorcidas
a respeito dos trabalhadores Sem Terra. Atraves dos discursos dos
produtores e expositores presentes nos textos, a agricultura campo-
nesa e familiar é valorizada pelo seu potencial em produzir alimentos
saudaveis através do manejo e do cultivo da terra com respeito ao
meio ambiente.

Em relacdo ao didlogo com a sociedade as familias assentadas vin-
culadas ao MST demonstram um compromisso com a sociedade em
relacéo a producdo de alimentos. As matérias ddo destaque as rela-
¢oes e interdependéncias entre o campo e a cidade e a necessidade
dos produtos da Reforma Agraria para o abastecimento alimentar
da populacao urbana. Neste processo dinamico de troca adquirem
maior relevancia os cuidados basicos com a natureza até a valoriza-
cao de formas tradicionais de cultivo que ndo prejudiquem a salde
dos trabalhadores e tampouco 0 meio ambiente, tornam-se consenso
nos discursos presentes nas matérias acerca da Feira.

Dentre as trés principais ancoragens que amparam as representa-
coessobreaReformaAgraria,aultimaevidenciacomoamediagdoentre
0 MST e a sociedade ¢ estabelecida de modo mais evidente na esfera
publica. A categoria didglogo com a sociedade legitima os preceitos ted-
ricos das representacdes sociais (MOSCOVICI, 2012; JOVCHELOVITCH,
2000) por constituir-se como um elo entre as acdes do Movimento,
0 acesso e o reconhecimento social através das agdes concretas (o
evento) ecomunicativas (a paginaoficialdoevento) pormeiodasTIC’s.



Durante a realizacdo da Feira fomentou-se debates, palestras, ati-
vidades culturais e divulgacao de materiais impressos para diversos
publicos (criancas e adultos). Entre as teméticas trabalhadas questio-
naram-se as formas de producao da agricultura industrial, baseada
no modelo hegemdnico do agronegécio. Os contetdos informativos
deramvisibilidade a modelos alternativos de produ¢ao como os agro-
ecoldgicos, além de valorizarem as praticas e os saberes tradicionais
da cultura camponesa ao evidenciarem os usos abusivos de agrotéxi-
cos e da transgenia nas plantacoes, causando inimeros maleficios a
salde humana e ao meio ambiente.

A seguir apresentamos um quadro sintese das analises realizadas.
A figura 2 apresenta o mapa imaginario sobre a reforma agraria e o
MST composto a partir das representacdes sobre a Reforma Agrdria
Popular elaborado a partir das matérias divulgadas durante a pri-
meira Feira Nacional da Reforma Agrdria do MST.

O mapa imaginario sobre Reforma Agraria e o MST estdo ancora-
das nas representagdes sobre Reforma Agrdria Popular por meio das
informacdes sobre a producdo de alimentos, expostos nas figuras
2, conforme atestam as perspectivas de Jovchelovitch (2000) e Mos-
covici (2012), quando se referem as representacdes como processos
que desenvolvem sentidos e percepgdes acerca do mundo e seus
objetos a partir da comunicagao e das interacdes entre os sujeitos
através da mediacao da linguagem. Assim, as representacdes acerca
da Reforma Agrdria Popular por meio das informacdes sobre a pro-
ducdo de alimentos estabelecem-se enquanto construcédo cultural,
politica e social sobre o MST, os assentamentos e seu projeto de
Reforma Agraria. As representacdes se repetem e se complementam
através da presenca de enunciados simbolicos em comum encon-
trados nas diferentes categorias. Por exemplo, o tema da soberania
alimentar encontra-se presente nos discursos que buscam afirmar a



importancia da luta pela Reforma Agraria popular, mas também se faz
presente nos discursos sobre a transicdo ao modelo agroecoldgico e
na promogdo da agroecologia.

RERESENTAGOES
SOBRE A REFORMA AGRARIA POPULAR NA
PRIMEIRA FEIRA NACIONAL DA REFORMA AGRARIA DO MST
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Figura 2- Primeira Feira Nacional da Reforma Agrdria do MST:
mapa imaginario sobre a Reforma Agraria e do MST
disponibilizadas na web

O mapa das representagdes sobre a Reforma Agrdria Popular do
MST demonstra o papel central da producao de alimentos, designa-
dos pelos Sem Terra de alimentos saudaveis, no projeto popular do
MST para o Brasil. Se constitui como resisténcia ao modelo hegemo-
nico de agricultura e propde a construcao de novos saberes e novas
representacdes na esfera publica acerca da agricultura familiar e cam-
ponesa, através da produgdo em sistemas agroecoldgicos, de grande
escala e baixos custos para a populacao. O projeto de Reforma Agraria
Popular do MST se apresenta assim, como um projeto social e politico
utépico de resisténcia ao avango do capital no campo e proposi¢ao
de alternativas contra-hegemonicas para um desenvolvimento mais
igualitario entre o rural e o urbano.



Consideracdes Finais

Neste texto procuramos demonstrar como sdo construidas as
representacdes sobre a reforma agraria pelo MST a partir das infor-
magcoes divulgadas na pagina especial da primeira Feira Nacional da
Reforma Agrdria através da apropriacdo das tecnologias de informa-
¢do e comunicacao. Percebemos que as representagdes estao anco-
radas em trés principais formacdes discursivas: na luta pela Reforma
Agraria Popular; nos assentamentos e no didlogo com a socie-
dade. Para o MST a Reforma Agraria Popular € um projeto social e poli-
tico de luta e de resisténcia. O popular aparece associado com a cul-
tura popular que por sua vez envolve uma relagdo de tensao continua
com a cultura dominante. Assim, ele se expressa como uma estratégia
politica do MST, pois este adere ao modelo da agricultura camponesa
sustentavel, possibilitando o acesso a uma alimentacao saudavel que
respeita o0 ambiente natural em contraposi¢cédo ao modelo industriali-
zado de agricultura e do agronegocio.

O MST, a partir desse Programa Agrario, cria um projeto politico
utopico, tensionando as representacdes sobre a reforma agraria a
medida que essas ideias passam a circular na esfera publica através
das midias digitais. Nesse terreno, ocorreram as contraposigoes entre
0s sentidos novos e 0os hegemdnicos sobre a reforma agraria, possi-
bilitando o dialogo com a sociedade e a construgdo de novos senti-
dos sobre ela bem como a sua visibilizagdo através de acdes concre-
tas por meio da producao e distribuicdo de alimentos durante a Feira
Nacional da Reforma Agrdria.

A partir do segundo Programa Agrario, o MST desenvolve um con-
juntodeacgbes paragarantiraproducaodealimentosnosassentamen-
tos,apermanénciasdasfamiliasno campo e amelhoria das condicdes
de vida dos camponeses. Ao justificar a necessidade da luta pela terra
e da implantagdo de um Projeto de Reforma Agrdria Popular no pais,



0 Movimento busca a democratizacdo da terra e a producao de ali-
mentos para o abastecimento do mercado interno e um conjunto de
politicas publicas para o desenvolvimento do campo brasileiro.

A Feira como um espago publico de interagdo e de dialogo com
a sociedade, pois possibilitou a discussdo com a mesma, demons-
trando a capacidade de producao, organizacao e articulagao dos cam-
poneses do MST. O evento também auxiliou no exercicio da cidadania
ao refletir sobre questdes que envolvem as relacdes complexas e ten-
sas entre campo e cidade, acesso as grandes quantidades de alimen-
tos “saudaveis” produzidos através praticas ambientalmente susten-
taveis. Nos discursos aparecem as criticas ao modelo hegemonico de
producdo associados as praticas pouco sustentaveis do agronegocio,
ao mesmo tempo em que buscam apresentar como alternativa um
conjunto viavel de praticas de cultivo e manejo do solo a partir das
representacdes sobre a Reforma Agraria Popular. Estas estdo associa-
das com praticas e saberes que se contrapdem aos usos intensivos de
agrotoxicos e aditivos agroquimicos. Assim, o modelo de produgdo
agroecolodgico se apresenta como uma alternativa viavel para a agri-
cultura brasileira.

Percebe-se, a partir da analise realizada, que a pagina web do
MST e a pagina especial da primeira Feira Nacional da Reforma Agrd-
ria sdo espacos virtuais de discussdo que permitem estabelecer o
dialogo com a sociedade ampliando as praticas de cidadania e os
processos de autonomia mediados pelos integrantes e pelas infor-
macdes que circulam na esfera publica virtual. As representacdes
acerca da Reforma Agrdria Popular através dos seus sentidos exercem
mediacdes no processo da construcdo de um discurso cultural, poli-
tico e social sobre essa temética na esfera plblica. Desta forma, o MST
demonstrar a viabilidade do seu Projeto de Reforma Agrdria Popular
a sociedade brasileira por meio das informacdes sobre os alimentos
expostos durante a primeira Feira Nacional da Reforma Agraria.



Referéncias
BARBALET, J. M. A cidadania. Lisboa: Estampa, 1989.
BARDIN, L. Analise de contetdo. Lisboa: Edicdes 70, 2009.

CALDART,R.S. O MST e a formacéo dos sem terra: o movimento social como principio
educativo. Estudos avangados, v. 15, n. 43, 2001.

CAPORAL, F. R;; COSTABEBER, J. A;; PAULUS, G. Agroecologia: matriz disciplinar ou
novo paradigma para o desenvolvimento rural sustentavel. Brasilia-DF, 2006. Disponi-
vel em: <www.agroeco.org/socla/archivospdf/Agroecologia%20%20Novo%20Para-
digma%2002052006-tima%20Versol.pdf>. Acesso em: 10 mai. 2016.

CARTER, M.; CARVALHO, H. M. de. A luta na terra: fonte de crescimento, inovagao e
desafio constante ao MST. In: CARTER, M. (Org.). Combatendo a desigualdade social:
O MST e a reforma agraria no Brasil. S&o Paulo: UNESP, 2010.

CASTELLS, M. A sociedade em rede. 9. ed. Sdo Paulo: Paz e Terra, 2006.

DE CERTEAU, M. Culturas Populares. In CERTEAU, M. A Invengao do Cotidiano: Artes
de fazer. Petropolis: Vozes, 1994,

COMISSAO PASTORAL DA TERRA. Brasil ndo ¢ pais para os sem terra em tempos de
Dilma. Publicado em 25/02/2015. Disponivel em: <http://www.cptnacional.org.br,
index.php/publicacoes/noticias/conflitos-no-campo/2451-brasil-nao-e-pais-para-
-0s-sem-terra-em-tempos-de-dilma>. Acesso em: 07 mai. 2016.

DI FELICE, M. Sociedade em rede: da esfera publica para a conectividade. In: MAR-
CHIORI, M. (Org.). Sociedade, Comunidade e Redes. Sdo Caetano do Sul: Difuséo;
Rio de Janeiro: Editora Senac, 2014.

ENGELMANN, S. I. A pagina virtual do movimento dos trabalhadores rurais sem
terra (MST) como instrumento de contrainformacao na luta politico-ideoldgica
pela reforma agraria. Dissertacdo (Mestrado) - Instituto de Ciéncias Sociais, Univer-
sidade Federal de Uberlandia. Uberlandia, 2013.

____.; DURAN GIL, A. A questéo agréaria no Brasil: a politica agraria do governo Lula
e a relagédo com o MST. Revista Eletronica do CEMOP, n. 2, set. 2012. Disponivel
em: <www.memoriaoperaria.org.br/revistaeletronica/solange e aldo duran.pdf>.
Acesso em: 08 mai. 2016.

____; MORIGI, V. J. A pagina virtual do Movimento dos Trabalhadores Rurais Sem
Terra (MST) no debate da reforma agraria brasileira. In: SILVEIRA, A. C. M. da; POGGI,
M. C.; MASI, S. D. (Orgs). TIC’s latinoamericanas: Antecedentes, tendencias, usos y
representaciones. Santiago de Chile: Red Internacional del Conocimiento, Coleccién
e-200, feb. 2016. ISBN: 978-956-8416-41-6.


http://www.acervobiblioteca.ufu.br:8000/cgi-bin/gw/chameleon?sessionid=2012061316385603426&skin=novo&lng=pt&inst=consortium&host=localhost%2b1111%2bDEFAULT&patronhost=localhost 1111 DEFAULT&search=AUTHID&searchid=1&function=CARDSCR&sourcescreen=NEXTPAGE&pos=18&itempos=1&rootsearch=SCAN&histselect=1
file:///D:/UFSM/Rural%20conectado/../../AppData/AppData/Downloads/%3chttp:/www.cptnacional.org.br/index.php/publicacoes/noticias/conflitos-no-campo/2451-brasil-nao-e-pais-para-os-sem-terra-em-tempos-de-dilma
file:///D:/UFSM/Rural%20conectado/../../AppData/AppData/Downloads/%3chttp:/www.cptnacional.org.br/index.php/publicacoes/noticias/conflitos-no-campo/2451-brasil-nao-e-pais-para-os-sem-terra-em-tempos-de-dilma
file:///D:/UFSM/Rural%20conectado/../../AppData/AppData/Downloads/%3chttp:/www.cptnacional.org.br/index.php/publicacoes/noticias/conflitos-no-campo/2451-brasil-nao-e-pais-para-os-sem-terra-em-tempos-de-dilma

ESTEVES, J. P. Novos media e deliberacdo: sobre redes, tecnologia, informacado e
comunicacao. Revista Media & Jornalismo, v. 18, n. 10, 2011.

Feira Nacional da Reforma Agraria. [Pagina do evento]. Movimento dos Trabalhado-
res Rurais Sem Terra. [Site oficial]. Brasil, 2015. Disponivel em: <http://www.mst.org.
br/Feira-reforma-agraria/>. Acesso em: 20 abr. 2016.

GOHN, M. G. Midia, terceiro setor e MST. Petrépolis, RJ: Vozes, 2002.

HALL, S. Notas sobre a desconstrugdo do “popular”. In: HALL, S.; SOVIK Liv (Org.). Da
diaspora: Identidades e mediacdes sociais. Belo Horizonte: Editora UFMG; Brasilia:
Representacdo da UNESCO no Brasil, 2003.

JOVCHELOQVITH, S. Representaces sociais na esfera publica: a construgdo simbo-
lica dos espacos publicos no Brasil. Petropolis: Vozes, 2000.

____.Oscontextos do saber: representagéo, comunidade e cultura. 2. ed. Petrépolis,
RJ: Vozes, 2011. (Colecdo Psicologia Social).

MARTINS, J. de S. Os camponeses e a politica no Brasil. Petropolis, RJ: Editora
Vozes, 1983.

MARX, K. & ENGEL, F. Aideologia Alema. S&o Paulo: Hucitec, 1989.

MATA, M. C. Comunicacion y ciudadania: Problemas teorico-politicos de su articu-
lacion. Revista Fronteiras: estudos midiaticos. Séo Leopoldo, VIII(1): 5-15, jan/abr.
2006.

MORISSAWA, M. A histéria da luta pela terra e o MST. S&o Paulo: Expressao Popular,
2001.

MOSCOVICI, S. Representagdes Sociais: investigagdes em psicologia social. 9. ed.
Petropolis, RJ: Vozes, 2012.

MOVIMENTOS DOS TRABAHADORES RURAIS SEM TERRA- MST. Site oficial. Disponivel
em: <www.mst.org.br>. Acesso em: 09 mai. 2016.

. Construindo o caminho. Sdo Paulo, 2001.

____.Quem Somos. 2016. Disponivel em: <http://www.mst.org.br/quem-somos/#full-
-text>. Acesso em: 02 mai. 2016.

____. V Congresso Nacional do MST: uma obra coletiva da militancia. Cartilha
interna. Sao Paulo, 2007.

OLIVEIRA, A. U. “A politica de reforma agraria no Brasil”. In: Direitos Humanos no Bra-
sil 2009. S&o Paulo: Rede Social de Justica e Direitos Humanos, 2009.

PERUZZO, C. M. K. Revisitando os conceitos de comunicacdo popular, alternativa e


http://www.mst.org.br/feira-reforma-agraria/
http://www.mst.org.br/feira-reforma-agraria/
http://www.mst.org.br

comunitaria. In: XXIX Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicacdo, INTERCOM/
UnB. Brasilia, 6 a 9 set. 2006. p. 1-17. Anais... Disponivel em: <www.portcom.inter-
com.org.br/pdfs/116338396152295824641433175392174965949.pdf>. Acesso em: 25
abr. 2016.

SILVA, E. N. da. Formacao e ideario do MST. Sdo Leopoldo: Unisinos, 2004.

SPINK, M. J. Desvendando as teorias implicitas: uma metodologia de analise das
representacdes sociais. In: Guareshi, P.; JOVCHELOVITCH, S. (Orgs). Textos em Repre-
sentagdes Sociais. 14. ed. Petropolis, RJ: Vozes, 2013.

STEDILE. J. P; (org.). A questdo agraria no Brasil: Programas de Reforma Agréria
1946-2003. Sao Paulo: Expressao Popular, 2005.

VIA CAMPESINA [site]. Acesso em: 10 mai. 2016. Disponivel em: <www.viacampesina.
org>.

VIEIRA, L. Os Argonautas da Cidadania: a sociedade civil e a globalizagdo. Rio de
Janeiro: Record, 2001.

Referéncias das matérias analisadas

Coutinho Junior, J. Feira da Reforma Agraria debate impactos dos agrotdxicos e trans-
génicos. Movimento dos Trabalhadores Rurais Sem Terra. [Site oficial]. Brasil, 23
out. 2015a. Disponivel em: <http://www.mst.org.br/2015/10/23/feira-da-reforma-a-
graria-debate-impactos-dos-agrotoxicos-e-transgenicos.html >. Acesso em: 03 maio
2016.

Coutinho Junior, J. O caminhdo, a barragem e a Terra Viva: caminhoneiro e militante
conta sua histéria e de uma das maiores cooperativas do MST. Movimento dos
Trabalhadores Rurais Sem Terra. [Site oficial]. Brasil, out. 2015b. Disponivel em:
<http://www.mst.org.br/2015/10/28/0-caminhao-a-barragem-e-a-terra-viva.html>.
Acesso em: 03 maio 2016.

Coutinho Junior, J. “O pessoal da cidade nunca comeu um pé de alface com gosto
de alface”: Cleide Oliveira, produtora e vendedora na la Feira da Reforma Agraria,
conta sua histéria e mostra os frutos (e doces) da Reforma Agraria. Movimento dos
Trabalhadores Rurais Sem Terra. [Site oficial]. Brasil, 22 out. 2015c¢. Disponivel em:
<http://www.mst.org.br/2015/10/22/0-pessoal-da-cidade-nunca-comeu-um-pe-de-
-alface-com-gosto-de-alface.html>. Acesso em: 03 maio 2016.

FREIRE, S. Cartilha sobre agroecologia é langada na Feira da Reforma Agraria.

Movimento dos Trabalhadores Rurais Sem Terra. [Site oficial]. Brasil, 24 out. 2015.
Disponivel em: <http://www.mst.org.br/2015/10/24/recontando-a-historia-do-cam-



http://www.portcom.intercom.org.br/pdfs/116338396152295824641433175392174965949.pdf
http://www.portcom.intercom.org.br/pdfs/116338396152295824641433175392174965949.pdf
http://www.viacampesina.org
http://www.viacampesina.org

po-cartilha-sobre-agroecologia-e-lancada-na-la-feira-nacional-da-reforma-agraria.
html>. Acesso em: 03 maio 2016.

MARINHO, G. “A cidade precisa dos produtos da Reforma Agraria”, afirma presidenta
do Incra: em visita a 1° Feira Nacional da Reforma Agréaria, Maria Lcia Falcon, tornou
publica a autorizagdo recursos para as demandas de construcdo de agroindustrias
em 11 estados do pais. Movimento dos Trabalhadores Rurais Sem Terra. [Site ofi-
cial]. Brasil, 27 out. 2015a. Disponivel em: <http://www.mst.org.br/2015/10/27/a-ci-
dade-precisa-dos-produtos-da-reforma-agraria-afirma-presidenta-do-incra-em-visi-
ta-a-feira-em-sao-paulo.html>. Acesso em: 03 maio 2016.

MARINHO, G. Cozinhas regionais trazem os sabores da Reforma Agraria Popular
ao Parque Agua Branca. Movimento dos Trabalhadores Rurais Sem Terra. [Site
oficial]. Brasil, 23 out. 2015b. Disponivel em: < http://www.mst.org.br/2015/10/23
cozinhas-regionais-trazem-os-sabores-da-reforma-agraria-popular-ao-parque-agua-
-branca.html>. Acesso em: 03 maio 2016.

PRIMEIRA Feira Nacional da Reforma Agraria comercializara mais de 200 toneladas
de alimentos. Movimento dos Trabalhadores Rurais Sem Terra. [Site oficial]. Brasil,
21 out. 2015. Disponivel em: <http://www.mst.org.br/2015/10/21/mais-de-200-tone-
ladas-de-alimentos-serao-comercializados-na-1o-feira-nacional-da-reforma-agraria.
html>. Acesso em: 03 maio 2016.

SILVA, M. Mostramos a sociedade que é possivel criarmos um novo jeito de produzir
no pais, afirma Sem Terra. Movimento dos Trabalhadores Rurais Sem Terra. [Site
oficial]. Brasil, 25 out. 2015a. Disponivel em: <http://www.mst.org.br/2015/10/25/a-
-feira-mostrou-a-sociedade-que-e-possivel-criarmos-um-novo-jeito-de-se-produzir-
-no-pais-afirma-dirigente-do-mst.html >. Acesso em: 03 maio 2016.

SILVA, M. Primeira Feira Nacional da Reforma Agraria chega em SP com alimentos sau-
déaveis a precos acessiveis. Movimento dos Trabalhadores Rurais Sem Terra. [Site
oficial]. Brasil, 22 out. 2015b. Disponivel em: <http://www.mst.org.br/2015/10/22/10-
-feira-nacional-da-reforma-agraria-chega-em-sp-com-alimentos-saudaveis-a-pre-
cos-acessiveis.html>. Acesso em: 03 maio 2016.

SORIANO, R. Ato celebra producéo de alimentos saudaveis na primeira Feira Nacional
da Reforma Agraria. Movimento dos Trabalhadores Rurais Sem Terra. [Site oficial].
Brasil, 24 out. 2015. Disponivel em: <http://www.mst.org.br/2015/10/24/ato-celebra-
-producao-de-alimentos-saudaveis.html >. Acesso em: 03 maio 2016.




A apropriacdo de tics por
extensionistas e agricultores
familiares: uma leitura a partir
da teoria da comunicacao
linear e em rede

Marcela GUIMARAES E SILVA

Introducao

A modernizacao da agricultura, no Brasil, apresentou caracteristi-
cas que se refletiram de modo similarem varias regides, sendo que em
S&o Borja, tal realidade néo foi diferente. £ a partir desta constatacao
que tem-se o objetivo desta investigagdo que é compreender o sig-
nificado das Tecnologias de Informagédo e de Comunicacao (TICs) no
contexto do desenvolvimento rural a partir da sua apropriacdo na
relacdo entre extensionistas e agricultores familiares.

Este estudo esta estruturado em trés principais fases.

Na primeira fase, realizou-se a construcédo do aporte tedrico sobre
a relagdo entre comunicacéo e extensdo rural. Aprofundou-se a re-
flexdo sobre a teoria da comunicacao linear em rede de Muniz Sodré
(2002), e os aspectos sobre 0s quais a comunicacdo na sociedade
midiatizada recobre, ou seja, vinculo, veiculo e cogni¢do, empregados
como categorias operacionais de analise da pesquisa.



A fase seguinte consistiu no estudo empirico, por meio da apli-
cacao de 21 entrevistas, sendo 16 com agricultores familiares e cinco
com extensionistas da Associa¢ao Rio-Grandense de Empreendimen-
tos de Assisténcia Técnica e Extensdo Rural (EMATER/RS - ASCAR)
do municipio de S&o Borja, estado do Rio Grande do Sul, na fron-
teira com a provincia argentina de Misiones. A amostragem definiu-
se a partir do principio da saturacdo de amostra e todas as entrev-
istas foram complementadas por anotagdes, registros fotograficos
e observacdo da realidade.

E, por fim, os dados foram tradados e na sequéncia analisados
utilizando-se paraisso o software NVivo®, versao 10, que auxilia a orga-
nizacao, a codificacdo e a analise do conjunto de dados, permitindo
sistematizar as interpretacdes e analises.

O percurso em que primeiramente se estuda a relacao entre co-
municagao - extensao rural e o surgimento das TICs, na sequéncia
aborda-se a teoria da comunicacao de Muniz Sodré (2002), emprega-
da como referencial para interpretacdo e analise do cotidiano dos ex-
tensionistas da EMATER/RS - ASCAR e dos agricultores familiares de
Sao Borja/RS, permitiu observar as imbricagdes inscritas na relagao
entre os individuos, uma vez que constitui-se de informacdes dificeis
de obter-se por meio de métodos quantitativos, pois se transita em
um universo de cognicoes e significagdes apresentados ao final deste
trabalho.

Do monolédgico ao dialégico: a comunicacao na extensao rural
Os modelos de extensdo rural adotados ao longo da historia
estiveram vinculados ao projeto de desenvolvimento dos paises
desenvolvidos, preocupados em difundir sua hegemonia politica
e econémica entre os paises subdesenvolvidos, que vislumbravam
na modernizacdo do campo uma solugdo para a sua condicao. Es-



ses modelos instituidos a partir de acordos politicos e econdmicos,
empregaram a comunicagdo ora como meio de transferéncia de in-
formacdes, ora como meio inclusdo dos individuos no processo de
desenvolvimento, como ocorreu no Brasil, marcando profundamente
a trajetoria da extensdo rural no pals.

O primeiro modelo de extensionismo adotado foi o norte-america-
no conhecido como cléssico, que Duarte e Castro (2004, p. 38) denom-
inam de modelo de disseminacao de informacédo pela imprensa, no
qual “os meios de comunicacdo assumem a funcéo instrumental para
disseminar informacdes e orientar o agricultor”. Esse mesmo modelo
se expandiu para a América Latina, a partir de convénios firmados
entre os governos dos paises latino-americanos com as agéncias de
extensdo rural dos EUA. Nesta fase os extensionistas tinham a funcdo
de informar e persuadir o agricultor para melhores praticas agricolas
visando o aumento da producdo. Para esse modelo “a forma encon-
trada para transmissdo desse contetdo técnico-cientifico aplicavel a
agricultura foi o uso intensivo de recursos audiovisuais para difusao
das mensagens” (Fonseca, 1985, p. 41). A Fonseca (1985), lembra que
Bordenave chamou a atencdo para os interesses dos fabricantes
desses recursos, pois nessa época nao se falava em comunicacdo e
sim em informacao agricola ou informacao rural.

No Brasil, esse modelo de informagéo agricola permaneceu até
o final da década 1960, quando o Ministério da Agricultura, através
do Sistema de Informacdo Agricola (SIA), desenvolveu entidades
autdbnomas de extensdo em varios estados do pais. Essas entidades
auténomas, filiadas a Associacdo Brasileira de Crédito Rural (ABCAR)
eram responsaveis por transmitir a informacéo agricola com o apoio
dos meios de comunicagdo aos agricultores.



De acordo com o Bordenave (1983) a diferenca entre a SIA e AB-
CAR, é que a primeira difundia a informagéo rural apenas através dos
meios massivos de comunicagdo, enquanto a segunda, além desses
meios, estabelecia uma relagdo com os agricultores através de inter-
mediarios, que eram liderancas rurais locais. Entretanto apesar dessa
diferenca, o objetivo ainda era 0 mesmo, o de difundir tecnologias
para aumento da produtividade da agricultura, ambas embasadas na
persuasao para mudanga de comportamento dos agricultores.

Entretanto a experiéncia do uso dos meios de comunicacéo de
massa entre os agricultores latino-americanos ndo resultou no espe-
rado, pois esse modelo ndo apresentava condicées de ser aplicado a
realidade dos paises subdesenvolvidos. Entdo o modelo cléssico ce-
deu espaco ao de difusdo de inovacdes de Everett Rogers, postulado
a partir das pesquisas realizadas em zonas rurais por antropologos
e sociolégicos! e da Teoria dos Sistemas Sociais de Talcott Parsons?.

Para Rogers o sistema social € uma coletividade que atua conjun-
tamente para atingir uma meta comum, sendo esse sistema se con-
stitui em uma estrutura social, onde os membros sdo organizados
hierarquicamente, o que facilita difusdo e adocdo de novas ideias,
0 que ele denomina de “efeitos do sistema”. Nesse sistema social o
poder de influéncia que uns exercem sobre os outros é fundamental
na difusdo de novos comportamentos e atitudes, modificando a es-
trutura social do sistema. No modelo de Rogers, formulado a partir
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desses conceitos, alguns tém a capacidade individual de inovar, pois
passam por um processo mental desde o momento em que recebem
a primeira noticia sobre a inovagao até decidir adota-la ou rejeita-la, e
confirmar depois a sua resolucao.

Esse processo de ensino-aprendizagem representou uma forma
para superacdo do subdesenvolvimento, pois o difusionismo partia
de que a mudanga social ocorre no nivel comportamental dos in-
dividuos, ao ponto de transformar o sistema social, pois partia de que
pela acdo individual a caminho das inovacdes, o desenvolvimento
econémico e social seria uma consequéncia. E assim, a proposta ro-
geriana, se disseminou no setor agricola dos paises subdesenvolvidos
na década de 1960.

O Brasil, durante a Revolucdo Verde, a difusdo de inovacdes prev-
aleceu, pois acreditavam que o desenvolvimento seria resultado da
modernizagdo da agricultura e do crescimento do pais através da in-
dustrializagéo. Para isso foi necessario difundir entre os agricultores,
novas tecnologias de producao, como garantia do aumento da pro-
dutividade.

Entretanto Rogers constatou que em paises como o Brasil, onde
ha pouco ou nenhuma exposicao dos agricultores acs meios de co-
municagdo de massa, 0 meio para que seu método promovesse a mu-
danca social seria a transferéncia de informacdes pelos agentes de
extensdo (MARQUES DE MELLO, 1977). Desta forma, a extensao rural
no palis e o trabalho dos agentes extensionistas se deram a partir da
relacdo face a face com os agricultores, pois essa foi a via encontrada
para transferéncia de informacdes.

Ainda com relagdo ao caso brasileiro Lloyd Bostian (1978) lembra
que a partir da Agéncia dos Estados Unidos para o Desenvolvimento



Internacional (USAID), os EUA investiam no desenvolvimento agricola
do pais, dando énfase na comunicacado. Como resposta foi criado na
década de 1960 a Associacdo Brasileira de Informacéo Rural (ABIR) e o
Centro Nacional de Treinamento e Pesquisa em Comunicagao Agrico-
la (CECOR), pois segundo o autor acreditava-se que a comunicacao,
seria uma das condigdes basicas para o éxito do desenvolvimento na-
cional, sendo necessario o desenvolvimento de um sistema de comu-
nicacao dirigido as areas rurais.

A partir de pesquisas realizadas no Brasil, mais especificamente no
estado do Rio Grande do Sul, Bostian observou que nesse periodo a
produtividade agricola do pais ndo aumentou, mesmo com a adogao
de novas técnicas de producdo, o que segundo o autor ocorreu pelo
fato de que “a informacdo técnica alcancou poucos agricultores
e, além disso, haviam poucos fluxos de informacéo intermediaria
- aquela dos institutos de pesquisa para os técnicos agricolas tra-
balhando ao nivel local” (1978, p. 14).

Assim, o modelo de difusdo que embasou teoricamente 0s servicos
de extensdo durante décadas, foi alvo de muitas criticas, pois fortale-
cia o discurso do governo de que as condi¢des dos agricultores ndo
eram miseraveis, porgue havia uma estrutura econémica e politica
favoravel ao seu desenvolvimento, porém esses agricultores apresen-
tavam um baixo nivel cultural e, portanto se mantinham atrasados ao
negar as inovagoes. Isso serviu de justificativa para os servicos de as-
sisténcia técnica, ja que condicdes e meios para produgao existiam,
porém esses agricultores necessitavam de alguém pudesse ensinar
como fazer.

Anos mais tarde quando emergiram criticas método de Rogers,
surgiram novas perspectivas para a extensao e a comunicacao rural.
Juan Diaz Borndenave ao analisar tal realidade declara que “é dificil



ver como qualquer programa de desenvolvimento rural pode ser Gtil
se ndo envolver uma estreita colaboragao entre especialista de comu-
nicacao e especialista de educacdo” (1981, p. 241), apresentando as-
sim, uma nova perspectiva para a extensdo rural, Como um processo
em que a comunicagao e a educagao sdo indissociaveis.

Na década de 1970, sobre a substituicdo da ABCAR pela Empre-
sa Brasileira de Assisténcia Técnica e Extensdo Rural (EMBRATER),
Bordenave ressalta que foram as mudancas na filosofia da extenséo
rural e nas estratégias e procedimentos adotados pelos extensionis-
tas é que estabeleceram uma comunicagao rural, ja que a extensao
tem por finalidade a educacdo, a partir da qual o extensionistas atua
no sentido de capacitar o agricultor para que este a partir da sua
percepcao da realidade, encontre solugdes para seus problemas
de ordem técnica, econdmica e social. Sendo que nesse processo
“a comunicacao rural, pelo menos em teoria adquire a modalidades
de didlogo ‘participativo’™ (1983, p. 29), além disso, “assume uma nova
responsabilidade: a de promover a conscientizacdo, a politizacdo dos
agricultores, visando ajuda-los a perceber e articular seus problemas
e necessidades e a reivindicar ajuda externa dos servicos oficinais”
(BORDENAVE, 1981, p. 243), configurando o papel de extensionistas,
agricultores e meios de comunicacao.

O dialogo também foi a perspectiva defendida pelo estruturalista
Paulo Freire, que ao questionar o difusionismo, acabou por instituir
um divisor de aguas no método da extensao rural brasileira, pois anal-
isou a relagao entre o extensionistas e o agricultor como um processo
de troca de saberes, através do dialogo. Freire questionou o termo ex-
tensao por sua relagao significativa com “transmisséo, entrega, do-
acdo, messianismo, invasao cultural, manipulacéo” (Freire, apud DU-
ARTE E CASTRO, 2004, p. 42), propondo o dialogo e n&o a persuasao.
Os estudos de Freire tiveram repercussdo direta sobre os servicos de



extensdo rural no Brasil, que passaram por profundas reformulacées,
se constituindo num processo educativo e popular.

Frente a essa condicéo histérica e como resposta aos modelos
precedentes, as experiéncias convergiram para um modelo que Duar-
te e Castro denominam de ‘pluralista’, no qual “os sujeitos do desen-
volvimento buscam alternativas para enfrentar o isolamento e falta
de alternativas adequadas proporcionadas pelo Estado” (2004, p. 47).
No sistema pluralista, a preocupacéo central estd no empoderamen-
to dos atores sociais, tornando-os capazes de identificar problemas
e encontrar solugdes, a partir da participagcao na consolidagdo de
politicas nacionais, como reflexo das demandas e realidades locais.
“Com as transformagdes no ambiente da agricultura e na propria so-
ciedade, os atores sociais envolvidos com a utilizagdo de tecnologias
no campo sofreram transformacdes em seu papel, atuacéo e relacio-
namento” é que concluem os autores.

O pluralismo passou a predominar na extenséo rural brasileira,
pois tanto do ponto de vista politico-econémico, quando este parece
serocaminho para a consolidagdo de uma politica publica embasada
na descentralizagcédo do poder e na participagdo de diversos setores;
quanto sociocultural, quando a construgdo do conhecimento se d4 a
partir da interagdo entre os atores sociais, no qual as tecnologias de
informacédo e comunicacdo sdo os meios de producao, circulacéo e
consumo de conhecimento na Sociedade da Informacdo, na qual nao
ha distingdo entre emissor-receptor ou rural-urbano, processo recen-
te com a emergéncia das Tecnologias de Informacao e Comunicacao
(TICs) no campo.

As TICs como alternativa para o dialogo na extensao rural
O desenvolvimento de “novas” TICs, bem como o crescente aces-
SO a essas, resultaram em mudangas na estrutura economia, politi-



ca, cultural e social do Brasil. Nessa nova estrutura, a informacédo e o
conhecimento passaram a exercer papel fundamental no processo de
desenvolvimento, e no qual as TICs representam uma possibilidade
de acesso dos individuos a Sociedade da Informacao.

No meio rural um dos reflexos dessa mudanca estrutural, foram o
rompimento de dicotomias entre espaco rural e urbano, sociedade
tradicional e moderna, sustentadas por anos nos projetos de desen-
volvimento. Com a inser¢do dessas tecnologias, esses limites estao se
desconstruindo, e aos poucos as populagdes rurais se integrando a
Sociedade da Informacéo. Sendo necessario lembrar que a exclusdo
digital € uma realidade da populacao brasileira, principalmente a ru-
ral, pois mesmo com politicas nacionais de apoio a inclusdo digital,
muitos sdo os desafios para mudanca desse cenéario.

Como visto, o projeto de desenvolvimento rural adotou varios
modelos extensionistas, nos quais a comunicacado foi assumindo im-
portancia, os meios de comunicacdo de massa e as TICs, foram tidas
ora como meios de divulgacdo, ora como meio de difusdo, e recente-
mente como um meio de interacdo e construcao social.

Na sociedade atual as TICs que por muitos anos foram reduzidos
aos meios de comunicagao e por muitos criticados, representam ou
simbolizam o espaco de interagdo e construcdo do conhecimento
entre individuos, nesse caso os agricultores. Desta forma, o proprio
sistema pluralista de extensdo rural emerge no processo comunica-
tivo, deslocando-se dos meios e centrando-se na informacéo e con-
strucdo coletiva do conhecimento.

As TICs representam para o meio rural, conforme Silveira (2003), a
ampliacdo de horizontes e de expectativas, a constituicdo de grupos
de comercializacdo, novas politicas publicas, estimativas de safras e



desempenhos nas bolsas de valores e commodities, servicos bancéri-
0s, cooperativas de crédito e de produgao, educagao a distancia e
assisténcia técnica. Do mesmo modo como podem ser tidas como in-
strumentos de trabalho com os quais o agricultor convive cotidiana-
mente, as TICs também podem ser meios de inclusao e participagao
desses nos debates sobre o desenvolvimento rural.

Duarte e Castro afirmam que na Sociedade da Informacdo
“os relacionamentos e fontes de informacdo no meio rural ficar-
am mais fluidos, conectados por multiplas redes e abrigados por
instrumentos bastante variados de comunicagdo, que se estabele-
cem a partir desses multiplos relacionamentos” (2004, p. 54). Desta
forma, na Sociedade da Informacéo, a reestruturacdo nado se limita
a um projeto politico-econdmico, mas interfere nas relacdes socio-
culturais e historicas dessa sociedade, redefinindo papéis de cada
setor, principalmente dos individuos, o que se reflete diretamente no
desenvolvimento rural brasileiro.

A comunicacgao linear e em rede de Muniz Sodré
Antes mesmo da publicacdo do livro Antropolédgica do Espelho:
uma teoria da comunicacao linear e em rede, Muniz Sodré explica o
que entende porvinculagdo social e a defende como o objeto do cam-
po da comunicagao, tese desenvolvida a partir de anos de pesquisa
na area. E juntamente com vinculagdo analisa as questoes relacionais
e cognitivas que, embora ndo sejam novas, se reconfiguram na socie-
dade midiatizada.
E possivel sustentar que a Comunicacéo ocupe hoje uma
posicao reflexiva sobre a vida social, se ndo como ‘um’ ob-
jeto claramente discernivel, certamente como um ‘nd’ ou um
nlcleo objetivavel, onde se entrelagcam problematizagées di-

versas do que significa vinculagédo ou atragéo social (SODRE,
2002, p. 222).



Nessa perspectiva, o autor argumenta quanto a necessidade de
se abandonar a concepg¢ao do campo da comunicagdo como apenas
um “reflexo das praticas da midia”, e que a problematica pode ser re-
duzida a interagdo midiatica, ou seja, que a relagao tecnoldgica ou
politico-econémica séo determinantes.

Mesmo operando em um sistema de mercado capitalista, ainda é
possivel perceber a “vinculagdo entre o eu e 0 outro”, e “apreensdo do
ser-em-comum”, ndo apenas como forma de compartilhamento de
coisas entre os individuos, mas compreendendo a vinculagdo como
substancial para a “diferenciacdo e aproximacao entre os seres hu-
manos”, OuU seja, para a compreensao cognitiva do eu em si-mesmo,
em uma relagdo com o outro, porque o eu e 0 outro ndo sdo criaturas
prontas e acabadas, mas se constituem em relacdo e na relagéo entre
si. “Vinculagdo, entretanto, é muito mais do que um simples processo
interativo, porque pressupde a insercao social do sujeito desde a di-
mensdo imaginaria (imagens latentes e manifestas) até a deliberagéo
frente as orientagdes praticas de conduta, isto é, os valores”. (Sodré,
2002, p. 224).

Vinculo para Sodré, é o que Kant definiu como “acéo reciproca” ou
“comércio” entre agente e paciente que dao origem a comunidade,
em um processo de reciprocidade. A partir disso, Sodré entende que
a comunidade ndo ocorre pelo estar junto em um territorio, ou pe-
los lacos de parentesco ou religiosos, mas pelo compartilhamento
de uma realizacdo entre os individuos, em uma relacdo entre eu e o
outro, do ser-em-comum. “O conceito de comunicacédo aponta para a
movimentacdo concreta de toda a comunidade. Evidencia que se tra-
ta de porem comum as diferencgas praticas na dinamica da realizacao
do real” (Sodré, 2002, p. 225), 0 que, na contemporaneidade, vem se
modificando pela sua integracao ao sistema de mercado e de poder,
e, consequentemente, se refletindo na vida dos individuos.



Sodré (2001) esclarece que a sua definicdo para comunidade ndo
pode ser encarada como objeto da sociologia, pois, segundo ele, a
sua concepgao ultrapassa a ideia de comunidade como agregacao de
pessoas, como o é para a sociologia. Sodré afirma que comunidade:

E o laco atrativo. E esse laco ¢ atrativo é a obrigacdo simboli-
ca originaria, que faz nascendo uma divida simbélica com o
grupo social. E a divida simbdlica é com o meu pai, minha
mé&e, comigo mesmo. E também um compromisso de vida ou

de morte [...] Isso eu chamo de vinculo social. E esse vinculo é
tanto consciente quanto inconsciente (2001, Online...).

No estabelecimento desse vinculo que a midia trata como relagao,
segundo o autor ha o envolvimento das dimensdes psicanalitica e
psicolégica que acabam por diferenciar vinculo de relagdo, ou veicu-
lo. Enquanto o vinculo apresenta uma profundidade sobre o ser hu-
mano nessas dimensdes, a relacao se estabelece sobre o que é vivido
socialmente, ou seja, o que a midia consegue abordar. “A comuni-
cagdo é maior que a midia. Ela envolve a existéncia mesmo. O nucleo
dela é a comunidade. Entdo é preciso entender radicalmente o que
é comunidade” (2001). A vinculacéo é de base socidvel e, portanto, a
comunicacdo ndo se reduz a uma atividade midiatica (2002).

Ainda na definicdo vinculo e veiculo, Sodré (2001) afirma que a so-
ciedade tentou acabar com a comunidade, com a formacéo socidvel,
porque compreender a comunidade como um lugar de vinculos im-
plica reconhecé-la também como um lugar de tensdo. Assim, a midia
trata da externalidade dessa vinculagdo, que € a relacao/veiculagao,
que com as TICs tem se tornado cada mais externa. “Hoje, na Internet,
por exemplo, nunca as pessoas estiveram tdo conectadas, tdo ligadas,
mas nado vinculadas”. A veiculagdo ou relacdo é o que se estabelece a
partir do contato entre os individuos atraves do uso das tecnologias,
de natureza societal, dando origem a midiatizagdo (2002) e na qual
atua o bios mididtico (2007).



Sodré (2002) faz essa distingao sociolégica entre sociavel e soci-
etario, pois diante do desenvolvimento dos dispositivos tecnolégi-
cos de informacéo e do crescimento das instituicdes da midia, com
capacidade de fazer recortes sobre o que é relevante no mercado
politico-econémico global, torna “irrelevante qualquer contetido hu-
mano” que represente uma forma de resisténcia a légica instituida
pela sociedade capitalista. Assim, sociavel refere-se ao “informal hu-
mano de uma sociedade que opera de cima para baixo, no nivel de re-
des de reciprocidade” e societal é “tudo que diz respeito a construcdo
oficial de uma sociedade, portanto, aos mecanismos ou aparelhos
reguladores, cuja agdo vem de cima para baixo” (2002, p. 238).

E diante desse cenéario é que o bios mididtico se institui como uma
nova forma de vida, que se estabelece através dos meios tecnolégi-
cos de comunicacdo e se entrelagca com as formas de vida tradicio-
nais, implicando em uma nova forma de interpretacao cognitiva do
mundo. Para Sodré a cognicao é a terceira instancia do campo da co-
municagdo, e que é empregada na teoria da comunicacao, ou seja, a
cognicao significa, nas palavras do autor, “como é que eu conheco,
como é que eu sei sobre a relagdo ou a vinculagdo” (2001, Online...).
A teoria da comunicagdo de Sodré, ao mesmo tempo em que trata
da midia e da vinculagdo, € um recurso para o individuo pensar so-
bre a prépria comunicagao diante da virtualizacédo e midiatizagdo das
relacbes sociais.

Dai o imperativo ético-politico, logo, coletivo, de uma for-
macado cognitiva critica, ndo para simplesmente aumentar
o potencial interpretativo de atores individualizados do es-
tamento intelectual (professores, escritores etc.), e sim para
possibilitar uma “intervencdo” politicamente transformado-
ra, por parte de minorias e grupos de militdncia no campo

da apropriacio popular dos meios de comunicacdo (SODRE,
2007, p. 23, grifo do autor).



Por muito tempo predominaram as pesquisas no campo da co-
municacdo direcionadas ao estudo dos efeitos e influéncia da midia,
convictas de que a midia era a Unica “estruturadora e reestruturadora
das percepcoes e cognicdes” (SODRE, 2002, p. 246), constituindo uma
agenda coletiva. Na contemporaneidade, as reflexdes se ddo em tor-
no de um novo sistema de compreenséo do vinculo e das relacdes
que, segundo o autor, significa uma redefinicdo das relacdes entre
0 homem e as novas tecnologias e as suas implicacdes para a con-
sciéncia e o self e um empenho ético-politico-antropologico para vi-
abilizar uma compreensao dessas mudancas socioculturais, em um
processo de autoquestionamento. A concepgdo dessa compreensao
é apresentada por Klaus Krippendorf:

A comunicagéo se transforma em um fenémeno social precis-
amente quanto seus participantes re-conhecem ou constro-
em, em sua compreensdo da comunicagdo daqueles com
0s quais se comunicam, quando sua teoria da comunicagdo
abriga recursivamente as teorias da comunicagdo dos Outros,
e quando os comunicadores participam pode, entdo, ver-se

a si mesmos através dos outros dos outros (KRIPPENDORf
apud SODRE, 2002, p. 246).

Sodré, em sua contemporanea teoria da comunicacéo, considera
entdo estas trés instancias: vinculo, veiculo e cognicao, a luz da midia
tradicional e reticular, que néo representa toda a comunicagéo, mas
se inscreve, por meio das novas tecnologias, como uma nova forma
de vida virtualizada e midiatizada que, em relagdo as demais formas
de vida tradicionais, constituem-se em referencial para o individuo na
compreensdo de “si” e do mundo. Assim, a comunicacdo, ainda que
estabelecida por meio tecnolégicos de comunicagao, e numa légica
de mercado, ndo se reduz a(s) instituicdo(des) da midia, tampouco
aos dispositivos técnicos, constituindo-se em uma atividade cogniti-
va do individuo ao analisar os vinculos e relagdes que estabelece.



Reflexdes sobre a realidade investigada

Na compreensdo do significado da TICs na relacdo entre agricul-
tores familiares e extensionistas, no contexto do desenvolvimento,
observa-se que as novas midias apresentam distintas funcdes no
cotidiano de ambos os grupos. Ao se considerar o desenvolvimen-
to rural como um processo complexo que depende da articulagdo de
varias dimensoes (econémica, politica, social) para que haja, de fato,
uma mudanga social a partir dos seus atores, essas novas tecnologias
sdo alternativas para ampliar o acesso, mas também para a autono-
mia desses individuos em seus contextos originarios.

No caso de Sao Borja/RS, poucos agricultores familiares dispoem
de acesso a internet na propriedade rural, por isso o telefone mével é
a tecnologia que, integrada a rotina de ambos os grupos, manifesta a
trama das varias vinculacdes sociais desses individuos. Porém, nessa
relacdo (agricultor-extensionista) assume uma condicéo de meio de
comunicagdo, mas também de meio de intervencao do agricultor no
fluxo de trabalho do extensionista.

O mesmo acontece com as midias tradicionais - radio, televisdo,
jornal impresso-, em que esse agricultor busca informagdes que o in-
teressam ou que podem ser adequadas a sua realidade e aos seus
objetivos. Muitas vezes essas informacdes sdo acessadas pelo agricul-
tor antes mesmo que o extensionista e outras institui¢des ligadas ao
setor agricola tenham conhecimento. Com isso, o agricultor percebe
que a agricultura familiar ndo é protagonista do desenvolvimento ru-
ral, ainda mais em um municipio historicamente reconhecido pelos
latifindios de produgdo agricola empresarial. Porisso, busca se apro-
priar dessas informagdes, como um fundamento para as suas deman-
das, e pela sua propria acdo procura intervir nos fluxos das politicas
publicas por meio do extensionista, questionando, problematizando
e considerando a sua realidade.



O agricultor observa ainda que as suas demandas ndo sdo as mes-
mas do extensionista, pois o extensionista, embora seja um agente
do desenvolvimento, é institucionalizado e age em consonancia com
determinada politica publica, ou seja, a extenséo rural € o seu tra-
balho voltado para atender essas politicas que nem sempre estao em
acordo com a realidade da populagao rural. Além disso, 0 mesmo per-
cebe que a agricultura familiar ndo desperta interesse das instituicoes
da midia, sendo raros os produtos midiaticos dirigidos a esse publico.

A internet, principalmente para os extensionistas, que através da
instituicao tém acesso ao servico, representa para esse grupo um
meio de comunicacdo, mas também de acesso a informacgdes que
venham a contribuir para suas intervencées, pois os métodos da in-
stituicdo nem sempre atendem demandas especificas de cada pro-
priedade. Além disso, a tecnologia possibilita, em tempo real, a troca
de experiéncia entre os atores que encontram nos demais colegas de
outras unidades da instituicdo um conjunto de referéncias do que é
ser extensionista, principalmente diante das mudancas no modelo de
extensdao que requer um agente mais participativo e atento a com-
plexidade de cada realidade.

Ja, no caso dos agricultores familiares, poucos sdo os que ja
dispdbem da tecnologia, sendo, muitas vezes, mais uma limitagao de
infraestrutura tecnoldgica do municipio do que financeira dos agri-
cultores. Esse fato é constatado nos relatos de agricultores e exten-
sionistas, e para estes Ultimos a midia é fonte de informacdes. Na
comunicagdo entre extensionista-agricultor a tecnologia ainda ndo
é empregada, portanto, no cotidiano do extensionista essa midia se
estabelece como um recurso que os coloca na condi¢do “daquele que
sabe” diante do agricultor.



Diante dessa realidade o que se verifica é a condicdo que o exten-
sionista assume, como interlocutor entre a informacéao e o agricultor.
E por meio dessa mediacédo o extensionista, passa a direcionar o tra-
balho do agricultor para atender as politicas publicas que orientam
as diretrizes da instituicdo. Do mesmo modo, o agricultor também,
legitima essa posi¢ao na qual se coloca o extensionista, assumindo a
condicao de dependéncia, como estratégia para ter acesso aos recur-
s0s, que é o seu interesse velado nessa relagao.

Entre os agricultores que tém acesso a internet na propriedade,
0 que se observa é uma autonomia do individuo tanto em relagao
ao extensionista quanto as demais midias. “O uso dos meios de co-
municacdo implica a criacdo de novas formas de acdo e de interacéo
no mundo social, novos tipos de relagdes sociais, e novas maneiras
de relacionamento do individuo com os outros e consigo mesmo”
(THOMPSON, 1998, p. 13). A medida que essa tecnologia vem fazendo
parte das rotinas das familias e o agricultor vem se apropriando do
meio e de seus contetdos, outros significados e sentidos passam a
fazer parte do seu modo de perceber e interpretar o seu contexto, e da
sua acdo no fluxo de construcdo desse contexto.

Embora a questdo de género ndo fosse central neste estudo, o que
se observa é um reposicionamento do papel da mulher no ambito da
propriedade rural, acelerado também pela sua apropriacdo das TICs®.

Em decorréncia de varias politicas e programas publicos dirigidos a
mulher (extensao rural, inclusao digital, etc.) se percebe seu crescente

rtz (2012, p. 159)

“as mulhe atribuem as TICs exp oes como aberta” e “luz no fim do

1uNicacao sao importantes para o processo de

nstrando
amulherrural”.



protagonismo diante de instituicdes como a familia, a EMATER, entre
outras. Aapropriagao das TICs pela mulher ampliou principalmente a
sua participacdo nos processos decisorios da propriedade rural famil-
iar. Hoje, munida de informacdes essa agente tornou-se responsavel
por administrar os recursos e investimentos da familia, conquistando
o respeito do marido, dos filhos e da comunidade, o que, tem reflexo
direto em sua autoestima e empoderamento.

A questédo de género embora tratada pelos diversos enfoques do
desenvolvimento, para a maioria destes a mulher era considerada um
problema de integracdo no processo. As politicas publicas ofereciam
apenas capacitacdes pra a mulher relativas a economia doméstica e
asaude da familia, e durante décadas ela foi condicionada a recepto-
ra passiva de informacdes e ndo de agente produtor e transformador
no espaco urbano, e, principalmente, no rural, onde a sua atuacao foi
mais dificultada por esses modelos de modernizacdo da sociedade
(PEREZ, 2009). No caso em estudo, essas praticas permanecem no rol
dos métodos de intervencdo dos extensionistas, porém, a maioria das
mulheres que participam sao aquelas cujos maridos sdo empregados
rurais.

J&, aquelas em que todos os integrantes da familia trabalham na
propriedade assumem outra postura no ambito da propriedade rural
e diante do extensionista. Para romper com o modelo ‘mulher dona
de casa e mae de familia’, historicamente institucionalizado, buscam
exercer outras funcdes na propriedade, ampliando a sua participagdo
no contexto familiar e social. Esse processo é acelerado pela sua apro-
priacdo das tecnologias que passam a fazer parte de suas atividades
diarias e, por isso, a mulher passa a ser responsavel pelo gerencia-
mento da propriedade, o que a coloca em condigdo de igualdade de
participacdo nas decisdes da propriedade e frente aos demais.



Assim, as TICs vém transformando as mulheres em agentes poten-
cializadores das mediagdes entre as politicas publicas e a sociedade
rural, ou seja, se antes o0 agente mediador na relagao Estado/agricul-
tor era o extensionista, neste caso estudado a mulher também de in-
screve como tal. Nao se quer dizer que a mulher seja a Unica agente,
mas evidenciar o seu papel no contexto da propriedade rural, aban-
donando a concepcdo que se lhe impunha de individuo passivo no
processo comunicativo de extensdo rural, como destaca Pérez (2009).
Além disso, o ato de apropriar-se dos meios de comunicacao e das
informacbes faz com que essa mulher adquira um poder simbélico
(THOMPSON, 1998) que, aos poucos, passa a ser reconhecido pelas
instituicoes nas quais atua (Estado, familia, EMATER, etc.).

O mesmo se observa em relacao aos jovens. Sdo muito recentes as
politicas direcionadas aos filhos dos agricultores, as quais, conforme
relatado pelas familias, sdo essenciais para a permanéncia deles na
propriedade — crédito, educacao, inclusao, etc. Hoje, esses individu-
0s requerem a sua participagao na gestao da propriedade, além da
autonomia diante do ‘pai’ e da comunidade. Desse modo, a partir
deste estudo se percebe que as TICs favorecem a insercao desses in-
dividuos em diferentes contextos, pois, mesmo estando no campo,
encontram alternativas para participar e acessar informacdes que
lhes propiciam condicdes de dialogar sobre a gestao da propriedade.
Ou seja, néo sao apenas mao-de-obra ou sucessores de um modelo
produtivista, mas socialmente ativos no processo de gestdo da uni-
dade rural familiar.

Entretanto ha muito a ser percorrido pelas mulheres ‘dentro e fora
de casa’, e pelos jovens para a sua permanéncia no campo, consid-
erando-se que é necessario, em primeiro lugar, romper com estrutu-
ras sociais e culturais cristalizadas, tanto no ambito da extenséo ru-
ral quanto da prépria familia rural. Logo, é preciso pensar em novas



relagées na extensdo rural, centradas na capacidade de articulacdo
individual e coletiva e que de um lado estejam os extensionistas, e do
outro, as familias. Porém, constata-se ainda que o conservadorismo
na intervencao dos extensionistas, como identifica Caporal (1998), so-
mado as marcas histéricas de dependéncia do agricultor ao sistema
(NAVARRO, 2001), constitui-se um dos principais desafios para a ex-
tensdo rural, partindo da concepcao de que o processo de mudanca
social parte dos individuos socialmente ativos em seus contextos.

Ainda que a presenga das midias tradicionais e das TICs, no
cotidiano, pareca estar naturalizada pelos individuos, e, por isso, o
seu uso e acesso tornam-se rotineiros e desapercebidos, é em local-
idades rurais como as investigadas para realizacdo desta pesquisa
no municipio de Sdo Borja/RS que se pode observar, na agdo dos in-
dividuos, o que representam essas midias inscritas em seu cotidiano.
Para uns € uma forma de seguranca; para outros é uma ferramenta
de trabalho, mas para todos eles “é estar em contato com o outro”,
“é estar no mundo”, e “é ndo estar sozinho”.

Desta forma, e, principalmente para os agricultores, o desenvolvi-
mento das varias tecnologias assume um significado que talvez so
seja possivel compreendé-lo ao se analisar a experiéncia de cada um,
na qual a presenca da midia representa o seu estar no mundo, reve-
lando a necessidade do individuo em estar em contato com o outro.
E, por isso, ndo pode ser vista apenas como uma maquina, por ser
substancial para a existéncia do individuo, a partir das referéncias e
interaces que oferece e possibilita.

Na sociedade midiatizada as TICs mantém seu papel de dispos-
itivos tecnologicos de comunicacao e do mercado da informagdo;
ao mesmo tempo dao origem a novos vinculos, por meio da virtual-
izacdo das relacbes sociais, incidindo em uma nova forma de vida e,



consequentemente, de interpretacdo e compreenséo do mundo pe-
los proprios individuos. No caso estudado, é no cotidiano de agricul-
tores familiares e extensionistas que o significado dessas TICs reper-
cute em mudancas por estarem integradas as suas rotinas e praticas,
reconfigurando esses contextos e, em consequéncia, as relagdes soci-
ais estabelecidas por esses grupos.

Diante dessa realidade, na qual as midias tradicionais e as novas
midias estdo integradas e a relagao entre TICs e desenvolvimento rural
estd em construcao, percebe-se, nas praticas e rotinas dos individuos,
aimportancia dessas tecnologias e, principalmente, o seu consumo e
apropriacgao. Isso porque as TICs passam a representar uma das pos-
sibilidades de autonomizacao dosindividuos e acao para além do seu
contexto, principalmente no que se refere ao papel da mulher no ger-
enciamento da propriedade e na relacao de negociagdo estabelecida
entre o agricultor familiar e o extensionista diante da implementagdo
das politicas publicas do setor.

Por isso, é possivel vislumbrar outras questdes que merecem
atencdo e olhar sob a perspectiva do desenvolvimento rural, pois se
refere as politicas publicas de extensdo rural frente a uma sociedade
rural constituida por um novo agricultor familiar. Nessa sociedade, a
incluséo de outros agentes — a mulher e os jovens na gestao da pro-
priedade rural familiar — constitui-se uma das principais estratégias
para o desenvolvimento rural, e nas quais as TICs exercem papel fun-
damental, como se constatou neste estudo.



Consideracdes Finais

Na sociedade midiatizada o significado que as TIC assumem na
relagdo entre agricultores e extensionistas pode ser sintetizado em
trés principais aspectos:

m  Primeiro, por representarem um meio para a comunicacao, e,
conseqguentemente, para o estabelecimento de distintas vin-
culagoes;

= Segundo, por que representam uma alternativa para o aces-
so a informacdo, considerando-se o contexto em que vivem e
as praticas que realizam, ou seja, uma autonomizagao do in-
dividuo em relacédo aos produtos midiaticos e as midias tradi-
cionais, que se reflete na relagdo entre ambos e destes com as
demais instituicdes.

m E terceiro, porque dilata seu horizonte cognitivo, alimentando
expectativas individuais e sociais.

Por fim, é importante ressaltar que as midias tradicionais e, princi-
palmente, as novas midias, embora estejam imbricadas na trajetoria
historica do desenvolvimento e da extensao rural no Brasil, a partir da
realidade estudada se constata que essas midias, por si s6, nao pro-
movem o desenvolvimento rural. Entretanto, o acesso a informacao
e sua apropriacdo confere autonomia aos individuos, reposicionan-
do-os no processo dialogico com as demais instituicoes. Ao romper
com o fluxo unidirecional de informacgdes do Estado para os agentes
de extensao, e destes para o agricultor, ampliando os canais de aces-
so a informacéao torna esses individuos (extensionistas e agricultores)
agentes orientados por seus interesses, com capacidade para agir no
contexto da sua realidade.

Considera-se, também, que ao se reconhecer o rural com uma
nova sociedade, ndo é uma determinada politica ou outra que de



modo isolado sera capaz de dar conta da sua complexidade, pois as-
sim como o préprio ‘desenvolvimento’ ndo se esgota, requerendo a
convergéncia de diversas politicas publicas frente aos novos atores
sociais do desenvolvimento rural. E por isso pensar o consumo e ap-
ropriacao das TICs por estes atores como estratégico pode parecer
um pouco esperancoso, mas justificavel diante da necessidade de
articulacdo de distintas dimensbes (econdmica, social, ambiental,
politica) a quais as TICs estdo integradas.
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Comunicacado e afetos:
medo e disputas por “verdades”
no campo do tabaco

Carlise Schneider RUDNICKI

Cenarios de disputas por legitimidade e visibilidade

Este trabalho busca entender as percepcbes da populacdo do Vale
do Rio Pardo/RS, Brasil, sobre os discursos que envolvem economia,
desenvolvimento e salde na midia local e sites governamentais.
O Brasil é o maior exportador mundial de tabaco e o segundo
maior produtor mundial; no Sul do pais, conforme informado pela
Associacdo de Fumicultores do Brasil, vivem cerca de 180 mil familias
produtoras (AFUBRA,2016). Com a assinatura do tratado internacional
de salde publica, denominado Convencado Quadro de Controle ao
Tabaco (CQCT) no governo Lula, em 2005 se instaura nas regides de
tabaco um clima de incerteza e medo do futuro.

Assim como outros paises signatarios, o governo brasileiro
se comprometeu a tomar medidas para o controle (e estimulo a
redugdo espontanea) do consumo de cigarros e assemelhados, bem
como a implementar politicas e agdes que possam salvaguardar as
centenas de milhares de familias cuja subsisténcia, hoje, depende




da produgdo do tabaco. Esse compromisso implica ainda na geragdao
de oportunidades para diversificagdo da producédo e melhoria
das condicoes de trabalho, salde e gestao ambiental nas areas
dedicadas ao cultivo de tabaco*

Dentre os temas que foram declaradas “ameacas” pelos
respondentes, temos as politicas publicas de saude para o controle
do tabaco, assumidas pelo Instituto Nacional do Cancer (INCA) e as
politicas de diversificacdo produtiva, coordenadas pelo Ministério
do Desenvolvimento Agrario (MDA)®.Neste cenario, se a midia local,
para os respondentes, representa seus “interesses” e suas “verdades”,
por outro lado, a plataforma internet, a partir dos sites institucionais
de drgdos da saude e organizagdes nao governamentais, vem sendo
percebidas como um espacgo de “ndo verdades”; ou ainda, embasadas
em “dados nao confiaveis”.

Amidia, considerada principal fonte de informacéo e comunicagéo
com o mundo é identificada de forma dual: a assessoria de imprensa
“estrangeira”,queveiculainformacdessobresaldepublica,agrotoxicos
e morte; e 0s meios de comunicagao locais, aguelas que assombram
a possibilidade da saida das empresas multinacionais da regido.

Diretamente articuladas a essas questdes, na arena midiatica
(foco desta pesquisa), organizagdes privadas, ndo-governamentais
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antitabagistas e orgdos governamentais voltados a saude publica,
discursivamente, disputam visibilidade, credibilidade e legitimidade.
O mundo mediado pela comunicacao faz parte da forma como as
comunidades humanas produzem sentidos (significados) sobre
0 que ¢ o real no mundo social, ou seja, a comunicagdo como um
‘processo de construcdo e disputa de sentidos’ (BALDISSERA, 2004).
Assim, a funcao simbdlica fornece sentido e permite mentir, recriar.
As disputas por legitimidade, na teia de relagdes entre sociedade,
politica e comunicagdo, no ambito da cadeia produtiva do tabaco,
tém se apresentado como importante espaco de pesquisa.

Dentreasnovidadesdosetor,demonstrando asincompatibilidades
entre o Ministério da Agricultura e Ministério do Desenvolvimento
Agrario, Blairo Maggi, ministro da Agricultura, estuda a liberagdo de
crédito oficial e irrestrito aos plantadores de fumo. Se os governos
Lula e Dilma restringiram o acesso a verbas para este cultivo, seguindo
politica de combate ao consumo de cigarros, hoje as medidas de poio
a produgado sdo revistas, alegando que 80% da produgdo nacional é
exportada para “outros” paises.

Mediante o acionamento de diferentes estratégias de comu-
nicacdo, cada forca em disputa (empresas, ONGs, 6rgaos
governamentais e outras forgas) procura promover, tornar publicos
seus interesses e representacdes de mundo - suas “verdades” -, bem
como obter opinides favoraveis. Nas praticas de comunicacdo, é
possivel pensarem disputa de sentidos uma vez que os interlocutores
sempre estabelecem relacdes de forcas com bases em informacdes
e saberes que permitem a utilizagdo de estratégias de comunicagao
com o objetivo de direcionar ou manipular a individualizagédo dos
sentidos. Outro assim, importa refletir sobre as consequéncias destas
relacdes para o debate e a efetividade das politicas publicas nestas
regides, as quais nao tém alcancado éxito no que tange a adesao das
familias rurais nos programas de diversificacao das propriedades.



Sob a perspectiva de que o poder sempre compreende “relacdes
de forgca” (FOUCAULT, 2008), nas praticas de comunicagdo é possivel
pensar em disputa de sentidos, uma vez que os interlocutores sempre
estabelecem relacdes de forcas com bases em informacbes e saberes
que permitem a utilizagdo de estratégias de comunicacdo. Conforme
Weber, se a politica e as midias detém o poder das palavras, sdo as
palavras que “[...] carregam a legitimidade de quem as pronuncia e,
se adotadas adequadamente, como taticas, produzem efeitos reais.
No discurso estd o poder da midia e da politica” (WEBER, 2000, p. 13).

Para os respondentes, a omissao de assuntos relevantes nos meios
de comunicacéo da localidade gera inseguranca e desconfianca em
relacédo ao futuro da familia e da propriedade. Dentre eles, sublinham
as politicas publicas de saude (tabagismo), politicas de diversificagdo
produtiva em areas de producdo de fumo e a imprecisdo do mercado
internacional do tabaco. Revelam ainda que, é a internet que pode
“salva-los” da ignorancia destes assuntos. Em contrapartida, as
informacgdes oriundas das assessorias de imprensa dos 6rgaos de
salde publica séo interpretadas como “nao criveis”.

Se h& tempos atras a Internet no meio rural era considerada um
espago estranho ao cotidiano, hoje, com as organizacdes estimulando
0 seu uso e propiciando o acesso dos agricultores, o desafio se refere
ao uso e consumo da informacéo. Conforme a pesquisa, para 0s
entrevistados, o espaco virtual se refere a possibilidade de ampliar/
atualizar seus conhecimentos sobre assuntos de interesses diversos.
Paraeleséumatendéncia“semvolta’naspropriedadeseque,portanto,
precisam “aprender a usar”. Um agricultor destacou que a internet
enseja a busca de informagdes sobre as organizacdes e os temas que
ndo sdo veiculados pelos meios de comunicacdo tradicionais.



Durante o trabalho o campo, percebemos que o discurso
econdmico transpassa todos os atores envolvidos e justifica, em
primeiro plano, a manutencao do sistema produtivo do tabaco e seus
diversos encadeamentos no campo produtivo, ambiental e da saude.

N&o obstante, foi durante a organizacdo/classificacdo dos dados,
nas primeiras analises com o suporte da metodologia informacional
Nvivo 11, observamos o destaque das palavras “medo”, “angustia” e
“comunicacdo™. O proximo passo foi realizar uma consulta (query/

wizard query) para verificar o contexto em que a palavra esta inserida.

Como percebemos na imagem abaixo, localizamos o “medo”
em toda parte, seja na percepgdo das politicas de salde publica
(os estrangeiros), ou na saida das empresas de tabaco na regido
(ironicamente, os estrangeiros que sdao percebidos como “locais”).

No caso da saude publica, considerada “estrangeira” e “duvidosa’,
as percepcoes se formaram a partir da navegacdo na internet, em
sites institucionais externos ao Vale do Rio Pardo (RS). Se na zona
urbana € o jornal que alimenta o saber, no campo os responsaveis
pela formagdo da opinido dos agricultores séo os instrutores técnicos
agricolas, via comunicacao face-a-face e o radio (RUDNICKI, 2012).

O medo da saida das empresas, conforme os entrevistados,
esta diretamente ligado a midia local. Um entrevistado ressaltou a
necessidade de uma midia com “Mais respeito. Que ndo botem tanto
medo na gente, acham que isso da certo, mas a gente vive com medo
e até nem investe muito mais” Compreendemos que a unidade
familiar produtora e que, aos poucos, se dissolve em atividades nas
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cidades: “A gente espera que eles nos ajudam a manter a familia, a
familia ndo ta mais unida, tem medo de sair o fumo, os filhos tem
medo e ja ndo querem ficar, ficam s6 se ndo tem outra coisa melhor,
né?” (André, Grupo Focal 3, 37 anos). A familia esta aliada ao termo
“seguranca” e “trabalho”; a salide e o futuro vinculados ao “medo”.

Destaca outro informante que “O problema é ndo tem uniéo para
formar um grupo para comprar coletivo na internet, acesso tem e
oportunidade tem ai. A gente ndo sabe mais confiar um no outro,
isso se perdeu, agora é sé medo do futuro” (Marcio, Grupo focal 2,
50 anos). Compreendemos que a expressao se revela nao apenas
como uma mudanca de habitos, de trabalho, mas de comportamento
das praticas societarias.

A trama dos afetos (6dio, medo, paixdo, etc) tem sido investigada
por diferentes autores. Spinoza (1965) sublinha que a afeicdo aumenta
ou diminui a poténcia de agir, em Foucault (2008), fundamentado na
ideia de biopolitica, podemos pensar o medo como um dispositivo
de controle®. Em Delumeau (1996), o medo diz respeito a um habito
de temer uma ameaca. Ou ainda, segundo a obra organizada por
Adauto Novaes (1987), as paixdes, as quais nao se tratam de impulsos
que nos levam a praticar uma agdo, mas como “[...] o que da estilo
a uma personalidade, uma unidade a todas as suas condutas”
(CHAIU, 1987, p. 23). Portanto, se um afeto negativo proporciona uma
diminuicdo na poténcia de agir, pronuncia-se como uma forma de
mecanismo de controle social, ou como um habito arraigado frente
a uma ameaca. Acreditamos, dessa forma, ser importante iniciar
um debate sobre as ramificacdes dos efeitos de saber e de verdades
(FOUCAULT, 1989, 2013).

de poder que vai além do disciplinar e da vigilancia. Para mais ver “ A Vontade
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hel Foucault (1997).
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Figura 01 - Nvivo Query Wizard “medo”
Fonte: proprio autor (2016)

Importa destacar que o medo, como todas as paixdes, ndo se
explicacomo “producéo”, mascomo “reproducéo”. Ou ainda conforme
Foucault (1989), como uma mobilizagdo de corpos, ja conhecida
no espetaculo da televisdo, por exemplo. Conforme um informante
(Carlos, Grupo Focal 5, 40 anos), “Quanto mais vocé vai buscando
informacdo, mais abre campo [...]. Mas a informacdo também te da
medo, porque tu vés que ndo tem jeito, tem coisas que ja sao ha muito
tempo e ndo vai acabar”.



Assim, de um lado tem-se as ONGs e 6rgdos do governo que,
assumindo o tema saude publica como sendo de inquestionavel
interesse publico, evidenciam osdanos sociais, culturais e econdémicos
que o tabaco gera a salde publica (seja para os que trabalham na
sua producdo, seja para seus consumidores) e, discursivamente,
procuram desqualificar as organizacbes da cadeia produtiva do
tabaco; de outro lado, as organizacdes do setor tabagista também
tornam presente a ideia do interesse publico a medida que ressaltam
0 argumento da liberdade individual de escolha, ou seja, o direito
de os sujeitos poderem optar por fumar ou ndo, plantar ou nao e,
com isso, apresentam-se como isentas de responsabilidade sobre
tal decisao.

Por isso buscamos estudar a conformacdo de uma pratica
discursivaendoumdiscursoisolado, poisestenao é algo claro. O lugar
do sujeito vai desencadeado, na relacao, a formacao de algo; as suas
relagcbes vdo sendo tecida, (re)tecidas, tensionadas, transformadas,
muitas vezes, para manter o mesmo. Como acontece com o discurso
da economia e a ideia de desenvolvimento.

Destaca Gamson (2011) que cada questao politica, objetivando a
construgdo de sentido, apresenta um conjunto de ideias e simbolos
usados em féruns publicos. Nessa direcdo, os discursos e praticas
da saude, carregados de simbolos e ideias, podem ser considerados
elementos relevantes para as mudancas institucionais na cadeia
produtiva desse cultivo. Dentre as questdes institucionais que
abalam o setor tabagista, a CCQT, além de fomentar as proibi¢cbes em
publicidade e propaganda e a adog¢do de medidas em relagao aos
aditivos nos cigarros, como o agucar, também, indiretamente, exerce
pressdo para que sejam implementadas agdes governamentais no
sentido de aumentar as cargas tributarias como alternativas para a
diminuicao de acesso ao cigarro.



Procedimentos Metodologicos e a Analise das Falas

Esta é uma pesquisa de carater tedrico-empirico. No intuito de
compreender o fenébmeno em estudo foram organizados seis (6)
grupos de discussdes com moradores das areas rural e urbana da
regido, entre 2013 e 2015.

Aponta-se que as respostas se mantiveram similares no que
tange a questédo norteadora dos grupos de discussao (de que forma
as noticias/informagdes sobre politicas publicas antitabagistas tém
sido percebidas pelos comunicadores e pela populagao da regido
em estudo). Importa ressaltar que a autora trabalha com pesquisa
na regido desde 2006, o que propiciou uma facilidade para recrutar
os participantes. O critério de escolha dos grupos de discusséao foi: a)
sujeitos produtores de tabaco do Vale do Rio pardo/RS e b) produtores
com certo grau de proximidade (parentesco ou amizade). Para definir-
se a quantidade de grupos e individuos (jornalistas) entrevistados
considerou-se o critério da saturacdo, quando as respostas
comecavam a repetir-se, sem acréscimo de novas informagoes.
Também foram feitas entrevistas em “paragens” incertas, ou seja,
a pesquisadora circulou pelas regides e entrevistou propriedades
sem marcagdo ou conhecimento prévio para obter um controle
melhor sobre a pertinéncia das respostas obtidas. Para proteger suas
identidades foram criados nomes ficticios e idades aproximadas. O
primeiro grupo foi denominados G1 e, assim, respectivamente (G2 e
G3).

As discussdes aconteceram conforme o método de William
Gamson (2011). Diferente dos grupos focais, as discussdes sdo
realizadas nas casas dos sujeitos, ou seja, em espacos naturais e
entre pessoas que se conhecem, sejam relacdes de amizade ou de
parentesco. Juntamente com um mediador oriundo da regiao, filho
de agricultores e estudante universitario, a autora se apresentou
como pesquisadora da Universidade. Foi, entdo, explicado que se
estava fazendo uma pesquisa com o objetivo de analisar a opinido



das pessoas sobre questdes de salde publica (antitabagismo).
Tal escolha metodologica deu-se pelo fato de que grande parte dos
estudos sobre a opinido considerarem o cidaddo comum sujeito
incapaz de relatar criticamente fatos politicos.

Apds a coleta das falas, realizamos a analise dos discursos a partir
das contribuicdes de Michel Foucault (2008, 2013). Na complexidade
dos enunciados, Foucault (2008) destaca o discurso ndo como um
simples conjunto de fatos linguisticos ligados por regras sintaticas de
construgdo, mas também um jogo estratégico e polémico, de acéo e
reacdo, de dominagao e esquiva. Para o autor, em nossa sociedade
a producao do discurso é “[...] controlada, selecionada, organizada
e redistribuida por certo nimero de procedimentos que tem por
funcao conjurar seus poderes e perigos, dominar seu conhecimento
aleatdrio [...]” (FOUCAULT, 2013, p. 9). O poder é considerado, a partir
de Foucault ndo como aquele que habita um lugar determinado,
exercido de cima para baixo, mas capilar, que se exerce nas relagdes e
que produz efeitos de saber e de verdade.

Conforme citado anteriormente, as reflexdes sobre o “medo”
iniciaram com o uso da metodologia informacional, mais
especificamente nas ferramentas “arvore de palavras” (cloud three)
e “consulta de frequéncias” (Frequency Query) no Nvivo 11.° Tal
procedimento oportunizou, entre outros recursos, a importagao
de bases de dados estruturados e o uso cruzado com o material
qualitativo.

Com o surgimento de CAQDAS - Computer Assisted Qualitative
Data Analysis Software, a visualizacdo de tematicas até entdo ocultas
na pesquisa, foi possivel conectar a tematica do “medo”. Conforme
Dwyer (2001) e Bazeley e Jackson (2013), a tecnologia permite ao
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pesquisador solicitar comparacbes sistematicas entre diversas
categorias de dados, o que possibilita um refinamento na organizacdo
e reflexdo de nossos dados. De acordo com Delumeau (1996), o
medo desagrega e a impressdo de adesao ao mundo e o ser se torna
separado, estranho.

As ferramentas permitiram reflexdes amplas sobre as falas, ja que
estas ndo se encontram isoladas de seu tempo e de seu contexto.
Os sujeitos se utilizam dos discursos midiaticos para apoiar seus
interesses e legitimar/justificar os discursos e as verdades disponiveis
para sua reproducao no mundo.

Os discursos, as verdades e os “outros”

Nesta secdo foram resgatadas e analisadas as falas dos
entrevistados. A questdo norteadora (percepcdes sobre as politicas
publicas antitabagistas) trouxe a tona diferentes assuntos: politicas
publicas, salde, comunicacdo, publicidade e propaganda, éxodo
rural, economia regional, relagbes de poder entre produtores,
governo e empresas de tabaco e, por fim, questionamentos sobre a
veracidade das informacdes (pesquisas) sobre tabagismo veiculadas
pela midia nacional.

Para os moradores dos municipios do Vale do Rio Pardo, a midia
local nao divulga informagdes sobre tabagismo no Sul do Brasil. Por
outro lado, para eles, a midia nacional (as assessorias de imprensa
de organizagdes e 6rgaos de pesquisa e salde) ndo é crivel, pois as
noticias que chegam “de [&” ndo condizem com as necessidades da
regido: se referem a uma “outra realidade”, de Brasilia e do Centro-Sul
do Pais (Sdo Paulo e Rio de Janeiro).

Um participante das discussoes reforca o “medo do futuro” e
desabafa: “A maioria dos produtores, por causa do Ministério da



Saude, a maioria pensava que se ele (o tratado internacional) entrasse
eles iam acabar com o fumo” (Marlene, Grupo 2, 47 anos). De forma
inesperada outro participante retoma: “A maioria ja sabe que nao.
Ou estou errada? ” (Dulce, Grupo 2, 47 anos). Todos respondem que
ela esta correta em suas reflexdes. O mediador questiona se a midia
local trata sobre estas questdes de salde publica e as respostas sao
negativas: “Nao, aqui tudo quieto” (Darci, Grupo 2, 55 anos). Outro
complementa: “Nao se fala nisso. E quem usa internet ndo procura
por isso, né? ” (Pedro, Grupo 2, 49 anos). E conclui: “E, na verdade a
gente se fugasse mais um pouco”.

Os entrevistados defendem o seu trabalho, sejam produtores de
fumo, comerciantes da cidade) e negam o problema de satde publica,
tratada como algo surreal: “Mas essa politica de combate ao fumo
nao é de Santa Cruz” (Maria, Grupo 1, 52 anos), relata a agricultora.
E outro participante prossegue: “N&o, isso ¢ mundial, né. E uma outra
realidade. Veio defora, do mundo e esta em Brasilia agora. De la foi pra
Sé&o Paulo, Rio, para as pessoas com cultura, com educacao, dinheiro,
cinema” (José, Grupo 1,48 anos).

No dmbito da possibilidade do debate e da comunicacéo publica,
entdo, nao consideram legitimas as entidades cientificas que
organizam/divulgam pesquisas e dados sobre o tabagismo. Por outro
lado, ao serem questionados sobre os motivos pelos quais cessariam
a producdo em suas propriedades eles relataram que seriam por
problemas de sauide relacionados ao cancer ou suicidio na familia.

Os sujeitos sdo coerentes, conforme suas logicas de pensamento,
em um mundo em que as pessoas apresentam dificuldades de serem
ouvidas e que, ao mesmo tempo, desejam ser ouvidas. Da mesma
forma, tém a percepcdo de que existem preocupacdes amplas,
decisdes politicas e econdmicas que sdo tomadas fora do Brasil, que



“vém de fora”. Assim, a midia ndo relata o que acontece “de verdade”,
mas exalta exemplos radicais e que ndo sao “verdadeiros”. Tal situagao
sinaliza a situacéo atual da ciéncia, que nunca foi isenta, ou ainda,
que é uma ciéncia comprometida com interesses diversos. Também
nao ha participacdo destes agricultores nas questdes publicas, mas
uma exigéncia que o outro o faga, que o outro informe. Eles esperam
que a producdo de noticias, a pratica jornalistica seja imparcial, mas
também desejam que a imagem do grupo na midia seja positiva.

Apesar de 100% dos entrevistados terem acesso a internet, eles
destacaram que ndo a utilizam para buscar informacdes sobre o
setor: “Nos deveriamos ser mais bem informado. E nés ndo somos.
Da parte da firma ndo vem informacéo sobre isso” (Eraldo, Grupo
3, 51 anos). E continua: “A pergunta mais frequente dos produtores
com o instrutor é: viu, serd que é certo que vao querer acabar com o
fumo? Serad que vao acabar? ”, finaliza. Nota-se que informar-se é um
processo nao rotineiro do agricultor.

A comunicacdo da saude publica para eles é ilegitima, nédo
confiavel. Ndo apenas os moradores da regido consideram as
informacdes sobre salde publica confidveis. Conforme o editor de
um jornal na regido, ao ser questionado sobre que noticias eles tém
recebido (televisdo e jornal) e observado sobre saude e tabaco, eles
(jornalistas) tém recebido sdo noticias gerais, nacionais, “Que vem
de Brasilia ou dos setores para ca, mas da regido, gerada na regiao,
pouca coisa. O que sai daqui para fora, sobre tabaco ou tabagismo, a
gente vé pouca coisa” (Jornalista 5).

Outro jornalista entrevistado reforcou que as informacgdes sédo
produzidas em Brasilia. Relata que as noticias sobre a regidao sdo
produzidas também no centro do pais, nunca na regiao de produgao
de tabaco, “onde a realidade acontece”, destaca.



Importa apontar que o INCA e a ANVISA, citados como entidades
opositores da imprensa da regiao em estudo, encontram-se sediados
no Rio de Janeiro. Assim, as pesquisas feitas por institutos como
FIOCRUZ e INCA, por exemplo, ndo sdo consideradas vélidas e/ou
relevantes para aimprensa local. Por conseguinte, as pesquisas “reais”
sdao aquelas colhidas e divulgadas pelas entidades representativas do
tabaco (dados sobre a importancia econémica do tabaco para regido,
como faturamento e exportagdo nacional, regional, empregos no
setor do tabaco).

Buscando situar as reflexdes trazidas tém-se algumas reportagens
locais. A defesa da economia produtiva do tabaco esta relacionada,
principalmente, as manifestacbes de organizagbes econdmicas
relacionadas a indUstria tabagista. As opinides de representantes
dessas organizagdes ganham primeiro plano nas matérias do
periédico A Gazeta do Sul, sediada em Santa Cruz do Sul. Tal discurso
manifesta-se a partir dos seguintes eixos principais: a) preocupagao
e temor com o possivel desmonte do sistema de produgdo agricola
da fumicultura (ameaca a extensdo rural e a assisténcia técnica,
bem como possibilidade de empobrecimento da regido produtora);
e b) geracdo de emprego e renda por parte da industria do tabaco.

Para jornalistas que trabalham nos meios de comunicagao locais
ndo ha comunicagdo, nem relacdes estabelecidas entre salde e a
imprensa local. Haja vista a necessidade do entendimento de uma
sociedade complexa, individualista e ainda pouco comprometida
com os debates publicos, importa destacar, novamente, “Um
individuo alcanga sua atualizagéo pessoal ndo por meio de conquistas
individuais, mas pela criacdo de uma sociedade [..] na qual as
pessoas sdo sensiveis as necessidades dos outros” (GAMSON, 2011, p.
180). Seguindo os relatos, sdo constatadas atitudes desinteressadas
dos representantes dos 6rgaos de saude publica em relagao a midia
no Vale do Rio Pardo.



Algumas reflexoes

Mais do que entender se as discussdes nos grupos se referiam a
uma reproducdo dos discursos midiaticos, preocupou-se com as
formas pelas quais os sujeitos se utilizam dos discursos midiaticos
para apoiar seus interesses e legitimar/justificar os discursos e as
verdades disponiveis para sua reproducdo no mundo.

O “atualizar” acontece nas praticas discursivas. Em alguns
momentos ha um reforco da forma atual ou a transformacédo desta.
Anteriores ao sistema atualizado (o discurso materializado), as
formacodes discursivas significam um conjunto de conexdes multiplas.
Entretanto, uma ideia (localizada em préticas de discursos) pode ser
real e ndo ser atualizado, em outras palavras, podemos dizer que
ele nado “convenceu”. No caso deste estudo, a produgdo/reprodugao
do “medo” tem reforcado a ideia de desenvolvimento econémico e
justificado as acdes praticadas pelas organizacoes.

A midia é guestionada, a validade dos dados também. O que
vem de “fora” é suspeito. O trabalho familiar é mais confidvel do que
aqueles que o condenam. Aspiram os sujeitos que a produgdo de
noticias (a pratica jornalistica) seja imparcial. Espera-se, também,
que a produgéo da noticia seja a partir da sociedade, que o interesse
publico seja uma forca motora do jornalismo.

A importancia do exercicio de formulacdo deste trabalho, e na
perspectiva do estudo que se propde aqui, assinala o impacto social
do afeto “medo” atuando nas diferentes e conflitantes esferas: a)
ha uma tensdo materializada entre os interesses publicos (saude),
considerados “estrangeiros” e privados (empresas e familias); b) uma
apreensao entre organizagdes e sujeitos, que tornam presentes
diferentes estratégias discursivas e argumentos para validarem
suas falas e, em algum nivel, tentam neutralizar e/ou desqualificar



o discurso da alteridade; c) a materializacdo de comportamentos
de controle e reproducao de um mesmo sistema: os discursos
econdémicos de desenvolvimento parecem escamotear os afetos
produzidos/reproduzidos no campo do tabaco.

A relagdo entre comunicagdo, politica e sociedade pode ser
pensada, entdo, a partir da busca pela visibilidade e legitimidade
dos discursos. Segundo Weber (2006), os movimentos da politica na
contemporaneidade disputam, cada vez mais intensamente, espagos
devisibilidade midiatica usando complexas estratégias para viabilizar
relacionamentos e produzir informacdes com potencialidade para
repercutir. Podemos considerar que todas as posi¢oes dos sujeitos,
bem como as estratégias discursivas, sdo aquelas autorizadas em
niveis anteriores, nadispersdo de elementos e nasrelagbes instituidas.
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Yo / aqui / ahora.
Las postales de ayer,
las selfies de hoy

Ximena A. CARRERAS DOALLO

[..] la esencia de la fotografia es precisamente la ob-
stinacion del referente en estar siempre ahi [..] la fo-
tografia es la momificacion del referente. El referente
se encuentra ahi pero en un tiempo que no le es propio
(SALA-SANAHUJA, 1980, p. 22-23).

[..] witnessing “presenciar, ser testigo” sugiere que la
experiencia de ver se registra con la intencién de su verifi-
cacion o posterior comunicacién (COSGROVE, 2002, p.70).

Introduccion

La idea de nacion podria entenderse como la sumatoria de un
conjunto de sujetos, en un determinado y delimitado territorio con
determinadas caracteristicas -flora, fauna, recursos, etc.-, vinculados
y reglados entre siy con el medio por un conjunto de leyesy un Estado
que las hace cumplir al tiempo que controla, legisla y sanciona. En
este enfoque aquello que homogenizay une es la cultura y la historia
compartida.

Por lo cual, la naturaleza, los recursos, los paisajes bellos, los es-
pacios sublimes son claves en tanto representaciones en la construc-
cion del concepto de naciény dan marcas de identidad al tiempo que
identificacion.



En el presente trabajo se propone una reflexién acerca de las fo-
tografias en espacios que son reconocidos en la cosmovisién de lo
nacional, ya que se observa un pasaje del uso de las postales a las sel-
fies, con el doble registro de: inmediatez en la comunicacion a través
de las redes sociales y presencia del sujeto. Lo que genera formas no-
vedosas y alternativas de comunicacion, de reconocimiento de iden-
tidades y de apropiacion del espacio.

La historia ambiental y la semidtica social del espacio visual facil-
itan herramientas tedricas para abordar este estudio que relaciona a
la naturaleza como simbolo clave en el concepto de nacién y la fo-
tografia como representacion propia enmarcada en un contexto.

La naturaleza en lo nacional

El concepto de nacion esta ligado “intimamente al principio de ter-
ritorialidad, sobre todo al sentido de propiedad y de apropiacién de la
superficie territorial, y por tanto al principio de la soberania territorial”
(HEREDIA, 2000, p.19-20). Desde la perspectiva del ideario nacionalis-
ta, la construccién de la nacion se logra mediante la definicion territo-
rial propia y por tanto, distinta de la de los palises vecinos. La nacion
como la suma de territorio, sujetos, leyes y Estado con una cultura
e historia en comun se erige con una identidad nacional distintiva,
convocante y atrayente/ atractiva.

En tal sentido, la reconstruccion de la idea de nacion a través de la
naturaleza, en tanto que nacion rica en recursos posibilita al espacio
desempefiar un papel significativo respecto de la diversidad regional
del territorio. La naturalezay el paisaje colaboran con la construccion
de un pais con un perfil Unico. Las zonas con preciosos paisajes per-
miten dar mas aristas a las representaciones de la nacién, para que
sean recorridas, conocidas y se transformen en espacios de disfrute
de multiples destinatarios.



Es importante sefialar que las nociones acerca de la naturaleza
tienen historia, “vinculada de manera inextricable a la historia de la
cultura, sea econdmica, estética o politica”, al decir de Worster (1996,
p.129)y originada en los Ultimos doscientos afios (WORSTER, 1994, p.
2; WORSTER, 1993, p. 25; CRONON, 1993, p.9, 14-15; CRONON, 1996,
p. 23-68). El humano plantea una interrelacién con la naturaleza, en
parte al nombrarla y en parte al intervenir en ella, asi como desde los
atributos que destaca al construir la idea de nacién.

La dualidad de lo natural como productivo e interpretado desde la
perspectiva economica por un lado e invaluable y arcaico al tiempo
que con rasgos de complejidad sublime por el otro, es decir, de rique-
za material y espiritual, lo transforma en un simbolo exquisito para la
composicion de la identidad nacional.

El suelo asi como los recursos que de él se pueden desprender, la
fauna, la flora, los minerales y los metales, etc. son un factor estratégi-
co para las nacionesy es lo que les otorga un rasgo identitario junto al
modo en que los hombres se vinculan entre siy con él.

A su vez presenta una faceta ligada a lo salvaje, lo virgen* pero es
lo que “se ha construido socialmente y servido de diferentes modos
y [en] diferentes épocas, como instrumentos de autoridad, identidad
y reto” (ARNOLD, 2000) La concepcion que posee el hombre acerca
de la naturaleza es una creacion de la mente al tiempo que es social.
Las diferentes sociedades establecieron a través de su cultura una rel-
acién con la naturaleza que muta. Por tanto, en la constitucion de los

stienen que

1 Sin embargo, para muchos autores, se trata de una sequnda naturaleza ya que so
no hay lugar en el mundo en que el hombre no haya puesto su mano. Se trata pues
post-natural, mediante i6 fo
de naturaleza prc
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Estados-nacion como tales es central el territorio? y los habitantes asi
como el lenguajey la cultura compartida.

Ahora bien, s6lo puede transmitirse lo que ya fue elaborado, sobre
aquello que se reflexiondy se guardd en la mente del sujeto. Esto hace
que las representaciones individuales se conviertan en colectivas. Las
representaciones dan cohesién, si son socialmente compartidas en
la comunidad, y sélo algunas de ellas logran transformarse en leyes
(RAITER, 2002, p. 13-19).

Asi las representaciones sociales se concretan mediante el discur-
s0, que como producto simbélico, son una expresion de ellas y las
constituyen (PARDO ABRIL, 2007, p. 62). Por tanto es su espacio de
accion, su cédigo y su parte esencial. De manera que solo en este es-
pacio se facilita la transformacion y la negociacién de significados y
sentidos de las representaciones.

Pero como se vera no s6lo se puede lograr mediante la palabray el
lenguaje® sino también a través de las imagenes.

2 “Elterritorio implica la accién politica sobre él,y con ello, [a nocién de soberania. Asf el territorio
es el sustento indispensable para la organizacion de los Estados y para los agentes econdmicos
propiacion de los recursos” (CHIOZZA Y CARBALLO, 2006, p. 141-142).

en el complejo proceso de a

3 Ferdinand de Saussure define al lenguaje como un sistema convencional de signos ordenados
en una estructura que sirven para establecer la comunicacién. Mediante la construccion simbéli-
cade la realidad més alla de lo concreto del yo, aqui'y ahora, el lenguaje posibilita la sociabilidad
delindividuo y su referencia a otros tiempos, espacios y sujetos para constituir su propia identi
dad. El lenguaje entonces se presenta como un sistema externo al sujeto para su expresion y su
accion.

Este sistema de signos ayuda en la representacion de la realidad pero a la vez limita a los usuarios
ya que no es infinito y sus combinaciones son limitadas -por las propias reglas internas-. Tanto
el lenguaje como las palabras posibilitan el pensamiento humano, por tanto se experimenta y
conoce a través de ellas (CFT. BAYLON Y MIGNOT, 1996, p. 79).




La semiotica del espacio visual

Indican Kress, Leite-Garcia y Van Leeuwen (2000, p. 373) que
“lo visual es ahora mucho mas prominente como forma de comuni-
cacion de lo que lo fue durante siglos” y desde esta hipdtesis sost-
ienen como supuesto que, los intereses de quien produce un signo
llevan a una relacion motivada entre significante y significado, y, por
lo tanto, a signos motivados, se trata asi de generar la representacion
mas apropiada de lo que se quiere significar. La semiotica social del
espacio visual rescata que “la posicion es una cuestion de eleccion,
de modo que puede asociarsele una significacion” (KRESS, LEITE-
GARCfAyVAN LEEUWEN, 2000, p. 375, 404).

La representacién y la comunicacion visual revelan motivaciones
y efectos que son sociales e ideolégicos (KRESS, LEITE-GARCIA vy
VAN LEEUWEN, 2000, p. 382). Por lo tanto, “las representaciones vi-
suales existen dentro de los sistemas de representaciones forma-
dos por la cultura y la historia que, igual que el lenguaje, estan dis-
ponibles para una utilizacion motivada desde lo social por parte
de individuos con intereses especificos” (KRESS, LEITE-GARCIA vy
VAN LEEUWEN, 2000, p. 383).

Esta teorfa establece “el valor de lo real a la seccion inferior de una
imagen y asignamos el valor de lo ideal a la seccion superior [... 0]
ideal puede significar distante en el tiempo, ya sea en el pasado o en
el futuro: una forma ideal, un deseo ideal, etc. Real puede tener las sig-
nificaciones especificas de aqui y ahora, empiricamente asi, etcétera”
(KRESS, LEITE-GARCIAy VAN LEEUWEN, 2000, p.394-395). Por lo gener-
al si revisamos las selfies los sujetos protagonistas aparecen en la par-
te inferior de la fotografia, mientras en la seccion superior se destaca
el lugar, el paisaje.



Por su parte, la distincion izquierda-derecha, en parte se relaciona
con nuestro modo de lectura en Occidente. La izquierda suele “poseer
significaciones como (lo que se considera) conocido, lo dado por sen-
tado, lo que se supone que es asi, etc. La derecha [...] tiende a tener
significaciones como lo que es nuevo [...] La distincion entre arriba'y
abajo sevincula ajuicios ontologicos, mientras la distincion izquierda
y derecha se relaciona con la condicion de la informacion” (KRESS,
LEITE-GARCIA y VAN LEEUWEN, 2000, p. 395).

En este marco Cosgrove sefiala que los sujetos realizan una
“apropiacion social del espacio, [que] implica derechos de propie-
dad individual y construcciones mas atomistas del yo y de la identi-
dad” (COSGROVE, 2002, p. 64). Asi, el arraigo a la tierra, el sabery el
reconocimiento de la patria como propia -nuestra- ademas de cau-
tivante y prodiga, genera pertenencia e identidad. Y en el caso de las
imagenes fotograficas en las redes sociales, le incluye los motes de
portable y compartible.

La representacion en imagenes: postales, fotografias y selfies

Roland Barthes indica que “lo constitutivo de la fotografia se
relaciona no con el objeto sino con el tiempo” (BARTHES, 1980,
p. 138-139). Para este autor la fotografia crea un nuevo valor social: la
publicidad de lo privado, ya que “lo privado es consumido como tal
de modo publico” (BARTHES, 1980, p. 153). En particular, la fotografia
es similar al referente en tanto icono, presenta contigtiidad con el ref-
erente en tanto indice y tiene una dimension simbdlica.

Sistiidentificaque “lafotografia, porsobre otrastécnicasiconogréafi-
cas, transmite la sensacién de existencia real de lo que se muestra.
Por supuesto que la realidad mostrada tiene filtros. El del que pro-
duce las imagenes, selecciona las posibles vistas, la hora del dia que
mediante la accion de la luz subraye algun rasgo o decide la inclusion



de un ocasional actor que cargue de significados y aporte escala a la
imagen. Entre todas las imagenes, el visitante elige una, que expresa
la apropiacién del sitio que visita. En definitiva la fotografia no es un
reflejo, sino una refraccién® de la realidad” (SISTI, 2010).

Hay autores que destacan que dentro del universo de las fo-
tografias, la selfie puede considerarse un género (SALTZ, 2014; MURO-
LO, 2015) pero es en la practica social con las redes virtuales en donde
reside su particularidad que se relaciona con “la eleccion de nuestra
propia imagen, su codificacion y representacion. Esta nueva forma de
presentarnos es mitica porque atiende a canones establecidos des-
de lo social de lo bello y lo deseable mientras se atiene a ellos. Estos
canones y estereotipos tiranizan a la imagen moderna, al punto de
crear un estandar donde la belleza, universal subjetivo por antono-
masia, deviene en objetivable” (MUROLO, 2015, p. 692).

Para comprender el concepto es clave su nombramiento, Mead
observa que self “refiere al uno mismo, se presentaria en la vida cotidi-
ana bajo la forma de su personalidad, su identidad y su caracter obje-
tivados mediante la comunicacién (MEAD, 1991).

Pero las fotografias tienen la virtud de ser factibles de ser repro-
ducidas o compartidas del modo en que las presenté a sus destina-
tarios el sujeto, en este punto es importante recordar a Walter Ben-
jamin quien en “La obra de arte en la época de la reproductibilidad
técnica” subraya que la posibilidad de reproducir las obras hace que
pierdan su aura, su agui'y ahora. Cuestion que las redes sociales abor-
dany materializan.

Vale identificar de igual modo que se indico respecto de las pal-
abrasy las representaciones sociales desde el discurso, que “el uso de

dea de la refraccion de la realidad y no el reflejo aparece en autores Bourdieu (1990) y Burke




la vista esta conformado tanto por imagenes vistas en el pasado, por
experiencias individuales, recuerdos e intenciones como por formas
fisicas y los espacios materiales ante nuestros o0jos. Si bien es obvio
que gran parte de la visién aprendida es personal, otra gran parte tam-
bién es social, gobernada por convenciones sobre lo que se debe ver,
quién lo debe ver, cuando y en qué contexto, sobre las asociaciones
y significados atribuidos a una escena dada y sobre sus propiedades
formales y compositivas” (COSGROVE, 2002, p. 69).

Las selfies son fotos plenas de studium. En la clasificacion de
Barthes “el studium es el campo tan vasto del deseo indolente, del
interes diverso, del gusto inconsecuente: me gusta/ no me gusta [.. ]
moviliza un deseo a medias, un querer a medias, es el tipo de interés
vago, liso, irresponsable que se tiene por personas, espectaculos, ves-
tidos o libros que encontramos bien. Reconocer el studium supone
dar de manera fatal con las intenciones del fotégrafo, entrar en ar-
monia con ellas, aprobarlas, desaprobarlas pero siempre compren-
derlas, discutirlas en mipues la cultura (de la que depende el studium)
es un contrato firmado entre creadores y consumidores. El studium es
una especie de educacion (sabery cortesia)” (BARTHES, 1980, p. 60).

En este sentido, las redes sociales virtuales refuerzan la fotografia
como practica ya que “se encuentran insertas en una dinamica nar-
rativa del Yo propia de internet. El sujeto de la comunicacion -a veces
llamado prosumidor- se encuentra por lo general a si mismo, tiene
amigos, seguidores y narra la cotidianidad de su vida con ellos [.. ] la
imagen ocupa un rol central” (MUROLO, 2015, p. 676).

Eliseo Verdn (1993) sefiala que la foto-amateur o de familia a difer-
encia de la de arte o de reportaje “es una discursividad social que no
constituye un medio propiamente dicho [ya que] no satisface el crite-
rio del acceso publico de los mensajes.” Sin embargo la llegada de las



selfies en circulacion por las redes pone en cuestidn esta concepcion
y mas aun si se trata no sélo de la exposicion del sujeto sino de un
espacio atractivo y ligado a las representaciones de lo nacional.

Jorge Sisti recupera la figura de la postal y la imbricacion “de lo
publico en lo privado y de lo privado en lo publico, que se desarrolla
durante el siglo de su apogeo [... ya que la postal] comporta la apro-
piacion privada de un elemento publico: nosotros estuvimos alli y te
tuvimos en nuestros pensamientos; situacion revelada en el acto de
enviar la carta postal a amigos o familiares”. El valor de la tarjeta post-
al entonces esta dado por el doble entrecruzamiento del que hablara
Veron: de lo publico en lo privado y de lo privado en lo publico. Es
interesante destacar que de igual modo que en las postales, en las
redes sociales se suele acompafiar a las fotografias y selfies con un
breve mensaje explicativo y a veces descriptivo.

La selfie propone una logica alternativa a la de la fotografia de un
evento social que era una fuente documental testimonial: por el cri-
terio temporal, por la circulacion, por el valor en si'y por el soporte y
hasta por el productor. “La definicion de selfie incluye ser compartida
via redes sociales virtuales por lo cual en su constitucion se encuen-
tra el caracter de ser vista en el momento que se toma. Los mensajes
en las redes sociales virtuales son efimeros a las pocas horas quedan
tapados por otros contenidos y por otros seguimientos, por otros
compartimientos, por otros favoritos. [...] la selfie es instantanea [da
cuenta de la cotidianeidad], es sincrénica, es la fotografia del aho-
ra. Y alli radica su potencia comunicacional, su valor estético y su
apuesta politica [...] la selfie se construye desde el presentar para el
presente en tanto presente [...] Decia Barthes que el noimeno de
la fotografia es esto ha sido. El noimeno de la selfie seria, entonces,
esto es” (MUROLO, 2015, p. 696).



Cuando se puede conocer, recorrer y viajar por aquellos lug-
ares que fueron convertidos en representaciones de lo propio o
que implican una sinécdoque® respecto de una nacién, entonc-
es se da un acercamiento real, mas alla de los libros, revistas y dis-
cursos que intentan demostrar lo sublime, lo inconmensurable y
las potenciales riquezas al tiempo que da el orgullo de lo propio®
y admiracién por lo ajeno. En tal sentido los espacios que focal-
izan en sus bellos-sanos-enormes-peculiares ambientes y este
conocer-descubrir-acceder, reafirma la nocién de identidad.

En este marco, la emergencia de la carta postal es central ya que,
luego de la aparicion y nacimiento de la fotografia, se constituye
como “uno de los grandes medios’ aparecidos durante del siglo XIX”
(SISTI,2010). Y cuenta con la particularidad, por sobre otros modos de
representacion, que exponen con calidad un objeto que ha existido®.

5 “Del lat. synecdoche, y este del gr. cuvexdoy synekdoché, de cuvexdéysoor synekdéchesthai
‘recibir juntamente’. Designacion de una cosa con el nombre de otra, de manera similar a la
metonimia, aplicando a un todo el nombre de una de sus partes, o viceversa, a un género el de
una especie, o al contrario, a una cosa el de la materia de que esta formada, como en cien cabe-
zas por cien reses, en los mortales por los seres humanos, en el acero por la espada” (RAE, 2016,
http://dle.rae.es/?d=Xy2E7BM).

6 Esto no es nuevo. En los afios 30 y en especial durante el peronismo histérico se dio para la
conformacion de unaidentidad nacional que se erigfa o era parte de la propuesta del gobierno de
la Nueva Argentina. La posibilidad de turismo social y de conocer la patria fueron claves. Muchas
de esas ilustraciones y fotos estan enlazadas a las experiencias culturales y sociales. No se trata
solo de bellezas naturales sino también edificios histéricosy escenas folcléricas. (Cfr. TRONCOSO
y LOIS, 2004; Carreras Doallo, 2012)

7 Eliseo Verdn (1993) afirma que: “.. el concepto de medio define el conjunto constituido por una
tecnologia sumada a las practicas sociales de produccion y apropiacion de la misma. Ademas
hay acceso publico a los mensajes.”

«

8 Jorge Sisti destaca que las imagenes representadas en pinturas son “una opinion pintada, una
vision de la sociedad en un sentido ideoldgico y visual. Los fotografos constituyen una excepcion
a la regla, pues como senala el critico norteamericano Alan Trachtenberg, un fotégrafo no tiene
por qué convencer al espectador que adopte su punto de vista, pues el lector no tiene opcion;
en la foto vemos el mundo desde el angulo de vision parcial de la camara, desde la posicién que
tenfa en el momento en que se apreté el obturador. El punto de vista en este sentido literal, influye
atodas luces-aunque no lo determine- el punto de vista en el sentido metaférico” (BURKE, 2005).



Jorge Sisti indica que “con la tarjeta postal privada se desarrollan
nuevos disefios y se avanza en lo tecnologico de los sistemas de im-
presion, lo que permitio la edicion de tarjetas ilustradas con vistas de
ciudades, paisajes y otros motivos [...] es un medio que incluye ima-
genes, por lo que también comunica mensajes visuales. Esto permite
incluir intenciones publicitarias, vinculadas al turismo, al difundir las
vistas de diferentes sitios” (Sisti, 2010). El autor ademas recupera que
en el caso de Argentina por ejemplo “incluian fotografias de difer-
entes sitios, que contribuyeron al proceso de construcciéon de la na-
cion, desde las ultimas décadas del siglo XIX. Aparecen en las postales
iméagenes de los edificios paradigmaticos de Buenos Aires, sus plazas
y parques. Aquellas seguramente fueron enviadas a los parientes y
amigos de los inmigrantes que llegaban a la Argentina procedentes
de Europa. Pero también se exhiben imagenes de los nuevos paisajes
que constituyen el pais naciente.’ En especial se comienzan a mostrar
los paisajes de la zona desierray de la costa de la provincia de Buenos
Aires que se constituyen en el destino de los grupos de veranistas'® de
la época” (SISTI, 2010).

Por tanto, son retratados la costa atlantica, la sierra cordobesa,
los Andes y las vides cuyanas y de modo sistematico se incorporan al
abanico de opciones, parques y reservas, como también alguna car-
acteristica de belleza de cada provincia y/o region ligada a lo natural,
que remarcan la identidad nacional. Asi desde al menos los afios 30
son seleccionados espacios con naturaleza que representan la idea
de nacion y de a poco construyen identificacion.

Se intenta dar visibilidad a lo atractivo de los lugares y para lograr-
lo se estimula la experiencia visual, a traves de las imagenes, “como si

Y una serie de asociaciones pc I

lo

a una determinada

el nacionalismo” (BUR

la



de ello emanaran los valores positivos que encarnarian los paisajes”
(TRONCOSOy LOIS, 2004). Mientras por otro lado el turismo dinamiza
esa conciencia identitaria a través del conocer la naturaleza y a partir
del recorrery descubrir el pais para, de esta manera, hacerlo propio.

Con el desarrollo de los medios de comunicacion y de la infor-
macién asi como con la popularizacion de la fotografia amateury la
posesion de camaras familiares, durante la segunda mitad del siglo XX
la tarjeta postal pierde protagonismo. Con el paso del tiempo y mas
aun a principio del siglo XXI, aquella apropiacion de los espacios se
realiza de modo personal y a través de la imagen subida con edicion
propia a las redes sociales. En algunos casos como selfies.

Es interesante destacar que Eliseo Verdn refiere a las fotografias
categoriales que se usan en la prensa “que operan sobre la evo-
lucion individualista: [en ellas] la foto no es mas que un soporte a
través del cual el lector reconoce su problema pero ese problema
es compartido con otros individuos que pertenecen a su misma cat-
egorfa social o socio-profesional. En estas imagenes el haber esta-
do alli desaparece de modo total. No es el tiempo que pasa. Es, al
contrario, el tiempo que no pasa: el de los problemas que perman-
ecen siempre, que no podemos aun solucionar” (VERON, 1993). El
concepto de Veron permite registrar este tipo de fotos como categoria
compartida de individuos respecto de la representacion de lo bel-
lo y de los valores de la nacion como inmanentes -mas alla de una
cuestion problematica- y elaboran otra idea de tiempo, que refuerza
el imaginario colectivo: la imagen que se reedita y reproduce de la
Garganta del Diablo de las Cataratas del Iguazl es siempre pareci-
da vy se trata de una de las maravillas nacionales, reconocidas en el
mundoy por los argentinos.



Parques Nacionales como reservorios de belleza superlativa y
de identidad

La figura de Parque Nacional que se adoptd en Argentina remite
al concepto formulado en Estados Unidos.** Esta politica preserva
las bellezas escénicas y paisajisticas y agregd con posterioridad ob-
jetivos centrales: los ambientales, los culturales, los cientificos, los

educativos y los sociales.*?

Cosgrove respecto de los EEUU y sus Parque Nacionales destaca
que “la preocupacion por la preservacion de su flora y de su fauna
ha sido siempre una poderosa fuerza que motiva la eleccion y desig-
nacion de estas areas, [ya que se trata de] su apariencia visual como
paisaje lo que ha mantenido de manera convencional su atracti-
vo publico. [...] Las implicaciones politicas se hacen notables en la
designacion de tales zonas como parques, un término cuya historia
denota la apropiacion estética de espacios naturales para la caza, el
recreo o el placer. Puede que la mayoria de los ciudadanos nunca
haya visitado estos paisajes pero los conocen y los aprecian a través
de imégenes pictoricas” (COSGROVE, 2002, p. 72-73 y 85). En efecto,
existen espacios que la mayoria de los ciudadanos nunca visitaron
pero pueden identificarlos y apreciarlos mediante imagenes y las fo-
tografias (en tanto representaciones) en los que se refuerza la idea de
nacién e identidad nacional (TRONCOSO 'y LOIS, 2004).

De este modo, los Parques Nacionales adquieren importancia por
ser reservas de naturaleza, lugares de belleza sublime y funcionan
como representaciones de la nacion.

6n, 1964, p. 56; Diegues, 2005, p. 12-

arquesnacionales.gov.ar/02_inst/05_historia.htm.



Desde la década de 1930, se utilizaron, se apropiaron y resignific-
aron ese conjunto de representaciones® para dar cuenta de su propio
concepto de nacion. Para Quintero “cada territorio nacional [es imag-
inado y construido...] como un conjunto de articulaciones entre
naturaleza y grupos sociales particulares (que conforman regiones
geograficas). Cada region [... porta] una personalidad singular, y [...
ocupa] un lugar Unico dentro de la totalidad nacional™. En el caso de
la Argentina es relevante destacar que “la creacion de distritos espe-
ciales [los parques nacionales que] habria sido concebida como una
estrategia funcionalmente apta para contribuir a la construccion de
una identidad de base territorial, el afianzamiento de la soberania en
zonas de fronteray el desarrollo de regiones incorporadas al patrimo-
nio territorial de la nacion” (FORTUNATO, 2005, p. 334).

En todos los espacios de parques nacionales es importante esta-
blecer un buen sistema de caminos y senderos para apreciary disfru-
tarde la naturaleza, sefializacion, lugares de sosiego y descanso, como
la cercania a la zona de hoteles, hostales, restaurantes y hospitales,
etc. También contar con transportes pero ademas y dentro del lugar
de reserva, sectores de informes. Antes se facilitaba la comunicacién
postaly radiotelegrafica. Hoy se espera que en puntos de informacion
pueda adquirirse sefial para conectarse a Internet y las redes sociales.

Los espacios turisticos cuentan entonces con cierta intervencion
del hombre ya que deben poseer suficiente infraestructura para

13 Se trata de imagenes salosublimey
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cobijar visitantes asf como actividades para que realicen (deportivas,
recreativas, educativas, etc.), ademas se comercializan recuerdos para
llevar o enviar a quienes no estuvieron alli. Recuerdo significa volver a
pasar por el corazon y en tanto tales, los souvenirs y las tarjetas post-
alesimplican el estuvimos alli y pensamos en ustedes. En este sentido,
es relevante destacar que “la carta postal muestra por definicion lug-
ares publicos: monumentos, fuentes, calles, castillo” y al ser enviada
realiza el doble cruce publico - privado y se da valor a la puesta en
circulacion en tanto medio.

En cambio Veron subraya que la foto turistica no es un medio ya
que “al hacerse fotografiar ante el monumento o el castillo, el haber
estado alli de |a fotografia no apela [...] al tiempo, l6gica de base del
album familiar, aunque esas fotos luego lo integren. Hay un momento
de legitimacion de la pertinencia del desplazamiento de los individ-
uos, que se alimenta del contacto con la notoriedad de los espacios
publicos.” Lo que permite una reflexion sobre la fotografia de tipo sel-
fie en espacios como los parques nacionales: ya que implica el estoy
ahora aqui y los recuerdo, que incluye instantaneidad y el uso de las
redes sociales y las nuevas tecnologias. Al tiempo que se refuerzan
los lugares de naturaleza reconocidos o identificados como imagenes

representativas de lo nacional con marcas de lo natural y paisajistico.

Aparece entonces un vinculo de dominio y subordinacion entre el
paisajey el espectadory “el objeto de vision que estan emplazados en
distintos lugares (APPLETON, 1996). La posicion estratégica privilegia
al espectador del paisaje a la hora de seleccionar, componery poner
un marco a lo que ve, es decir, el espectador ejerce un poder imagi-
nativo al convertir el espacio material en paisaje” (COSGROVE, 2002,
p. 71-72). En este punto, la perspectiva y la redimensién de la nocion
de lo sublime juegan un papel destacado. Lo sublime es una cate-
gorfa estética que consiste en una belleza extrema, capaz de llevar al



espectador a un éxtasis mas alla de su racionalidad o hasta de provo-
carle dolor porserimposible de asimilar. La presencia abrumadora de
lo natural convierte al humano en un ser minimo, es decir, lo enfrenta
a una naturaleza enormey muy superior a él (tal como la idea de na-
cion) asi como anterior, previa, que el hombre entiende y reconoce
como preexistente.

En las imagenes hay una pretension de captar vy fijar aquello de
lo sublime. Ahora bien, en especial en las selfies, al tiempo que se
expone el sujeto productor como co-protagonista con el espacio, lo
comparte de modo inmediato y refuerza el paisaje cargado de signifi-
cados que implican belleza pero también identidad.

Reflexiones finales

Las redes sociales donde de modo individual se ponen en circu-
lacion entre “conocidos y amigos” las imagenes de mi autorfa, con mi
ediciony en las que seindica a otros donde estoy aqui'y ahora, permit-
en un recorrido diferente del de los medios de comunicacién masivos,
con ventajas de instantaneidad, de publico segmentado y de eleccion
de contenidos compartidos.

A diferencia de las tarjetas postales y de las fotografias familiares,
en las selfies no solo se incluye la naturaleza y el paisaje sino al enun-
ciador. En el caso de las cartas postales, el yo aparece por lo general
con la escritura aunque esta ausente en la imagen. El sujeto, el espa-
cioy el tiempo estan contenidos en las selfies e informados en el envio
por las redes sociales.

Lo natural aqui es importante como espacio y marco, en clave de
su magnificencia, de lo sublime, Unico y por el registro de lo autdc-
tono. Es decir, el enunciador es reconocido por sus enunciatarios -
destinatarios pero ademas la imagen del lugar es visibilizada como
representativa en si misma, como lugar identificable per se.



Es importante sefialar la relevancia de hacer publico lo privado y
que en el acto de compartir este espacio porque estoy aqui ahora y los
recuerdo, las cualidades de belleza y unicidad del lugar en su repro-
duccién, permiten el re-conocer la identidad.

Lo nacional construido a través de representaciones se afianza
con lasimagenes. Pero no sélo eso: con su circulaciony a través de la
apropiacion simboélica de los sujetos y su puesta en comun de modo
inmediato.

Los parques nacionales como reservorios de naturaleza intocada
son asimismo marcos inherentes que dan sentido a lo humano: los
hombres son en y con el medio, lo nombran y se lo apropian como
practica humana. Estar, demorarse, visitar, recorrer un lugar implican
ver, reconocer, identificar pero sobre todo sery hacer, verbos que sélo
el humano nombra y tiene habilidad y capacidad para reflexionar so-
bre ellos.
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Rural conectado
pelas radios comunitdrias?

Maria lvete Trevisan Fossa?

Introducao

Nosso objetivo parte inicialmente em revisar e compreender o
conceito de comunidade em seu significado original. Sabemos que
o entendimento do construto comunidade apresentada em 1887
por Ferdinand Tonnies difere da concepcao atualizada em 1987 por
Martin Blber, mas acreditamos que certos tragos caracteristicos de
comunidade ndo se perderam com o passar do tempo. Além desses
autores, pesquisamos estudos contemporaneos acerca do tema em
Marshall Goldsmith (1999), Cicilia Peruzzo (1995, 2002, 2005, 2006 e
2009), Raquel Paiva (1998, 2007) e Roberto Esposito (2007).

Revisamos também as pesquisas de Touraine (1997, 2007, 2009),
que afirma que uma comunidade deve ser composta por sujeitos e
nao individuos, pois entende que estes sao assujeitados, apoliticos e
ndo representam a conformacgdo necessaria a comunidade contem-
poranea. Ainda na busca da comunidade em sua esséncia, revisamos
as pesquisas de Boaventura de Sousa Santos (2005, 2007), que por
meio de sua ecologia dos saberes da um panorama atualizado sobre
0 processo de globalizacéo, que serve como um prisma para olhar as
relacdes sociais e as coletividades.
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A partir da concepcao epistemologica de comunidade, chegamos
ao conceito de comunicacao e de radios comunitarias com o obje-
tivo de compreender como uma midia comunitaria potencializa os
elementos formadores e identificadores das comunidades rurais
analisadas.

A criagdo das radios comunitarias parte, na maioria das vezes,
de um grupo de pessoas que buscam o direito de uma concessdao
publica em beneficio de sua comunidade. No caso das cidades da
Quarta Colbnia de Imigracdo Italiana do Rio Grande do Sul?, regido
central do Estado e area de abrangéncia desta pesquisa, que tém uma
populacao pequena, as radios abrangem a totalidade do municipio.
Elas alcangcam, dessa forma, um publico de classes sociais e economi-
cas bastante variadas, diferentes de grandes cidades, em que o sinal
alcanga uma regiao ou um bairro.

Comunidade: revisitando conceitos

O uso indiscriminado dos termos comunidade e sociedade, ainda
no final do século XIX, instigou Ferdinand Tonnies a realizar longo
estudo, centrando-se no aspecto opositor desses dois conceitos.
Originalmente publicado em 1887, Gemeinschaft und Gesellschaft
(Comunidade e Sociedade) buscou a base primaria da formacéao da
comunidade, partindo da necessidade dos individuos de viverem
uns em relacdo com os outros. Conforme Tonnies (1973), a partir
dessa relacdo de mutua dependéncia, a vida em comunidade estaria
embasada em trés relacbes primaérias que a conformariam: a relacdo
mae e filho, a relacdo marido e mulher e a relacdo parental, como
entre irmaos e irmas, que seriam as relacdes de consanguinidade.
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Segundo o autor, o estabelecimento dessas relacdes primarias forta-
lecem os lacos de pertencimento dentro da comunidade, pois além
de serem constituidos muito cedo na vida do individuo, estdo tao
estreitamente ligadas que se tornam o embasamento da manuten-
cdo e protecdo dessa mesma comunidade, para a qual o que lhe é
externo pode ser visto como ameacador.

Em oposicao a concepcao de comunidade, Tonnies desenvolve o
conceito de sociedade como sendo o lado social da vida dos indivi-
duos e que se caracteriza por enxergar o ser nas suas particularidades,
dentro de uma convivéncia sem dependéncia entre uns e outros, sig-
nificando momentos passageiros, e nao de permanéncia do sujeito.
Pela concepgao de Tonnies, a sociedade é “um grupo de homens que,
vivendo e permanecendo de maneira pacifica uns ao lado dos outros,
como na comunidade, ndo estao organicamente unidos, mas organi-
camente separados” (TONNIES, 1973, p. 106).

E Martin Buber (2008) quem se debruca nos conceitos de Ton-
nies (1973) e propde um novo olhar para a definicdo de comunidade
a partir de seu texto Nova e Antiga Comunidade (publicado no ano
de 1899). Buber (2008) parte do pressuposto da necessidade propria
do homem pela vida, e que as comunidades devem se formar com
objetivos proprios de serem comunidades, e ndo como as antigas
comunidades, as quais para o autor estariam sempre vinculadas a
uma funcéo utilitarista. A relacdo dos individuos também é, para o
autor, necessaria de ser vista como uma relacdo das contradicdes
em harmonia, e ndo mais como uma prevaléncia de pensamento
Unico em comum acordo. A ideia de Buber (2008) foi embasada na
existéncia de uma comunidade formada por homens que partilhas-
sem as mesmas ideias, que se encontrariam e se identificariam nas
suas vivéncias. Ndo seria a simples vida em comum, a convivéncia
que aproximaria os individuos, mas seus pensamentos mais intimos.



Aformacdo comunitaria ndo poderia serimposta de dentro do grupo
para fora, mas estaria tdo enraizada no homem, que este, ao externa-
lizar seus pensamentos, entraria em comunhdo com 0s seus pares.
Para o autor a humanidade “que teve sua origem em uma comuni-
dade primitiva e obscura e sem beleza e passou pela crescente escra-
viddo da “sociedade”, chegard a uma nova comunidade, que diferen-
temente da primeira, ndo terd mais como base lagos de sangue, mas
lagos de escolha” (BUBER, 2008, p. 39, destaque do autor).

Mais contestador ao conceito original de Tonnies (1973), esta
Goldsmith (1999) ao identificar uma tendéncia da sociedade
moderna para agrupar-se no que chamou de comunidade de esco-
lhas. Essa se formaria unicamente a partir do interesse do individuo
em pertencer aos grupos, ndo tendo mais nenhuma obrigatoriedade
de manutencao das relagoes histéricas herdadas da familia, do traba-
lho ou da localizagdo geografica, que lhe definia a comunidade a qual
pertenceria.

Raquel Paiva (2003) considera que a identificacdo familiar, de
contiguidade territorial, j& ndo esta na premissa da sociedade atual,
visto que as identificacbes nos grupos nao prescindem mais da
proximidade fisica. A tecnologia possibilitou outras formas de con-
tato, o que fomentou a organizacdo dos grupos por identificacdo
ideologicas, culturais, de género, etc. Nesse sentido, o termo comu-
nidade passa a significar uma diversidade de possibilidades de
agrupamentos, mas tendo, pelo menos, como uma certeza, objetivos
ou interesses especificos. Paiva (2004) apresenta as “comunidades
gerativas” como alternativa as antigas comunidades, conceituando-
-as como o “conjunto de agdes norteadas pela preocupagao pelo bem
comum” (2004, p. 57).



Seguindo a perspectiva de Peruzzo (2002), o termo comunidade
na contemporaneidade serve para identificar os mais diferentes
fendbmenos, como as comunidades virtuais. Estd relacionado aos
segmentos sociais, sistema social, agrupamentos sociais ou ainda a
formas de organizacdo social, o que deixa clara a multiplicidade de
relaces estabelecidas entre os individuos. Para a autora “as mudan-
cas vividas na sociedade e que tém contribuido para constituir novas
formas de organizacdo social e de sociabilidade, alteram determina-
dos paradigmas e indicam a necessidade de revisitar e repensar os
conceitos de comunidade” (PERUZZO, 2002, p. 277). A aplicacdo do
termo nas realidades com as quais convivemos no século XXI mantem
uma coeréncia conceitual minima, conforme os aspectos destacados
por Peruzzo (2002, p. 281) quais sejam a “integracdo, participacao,
confluéncia em torno de interesses, algumas identidades, sentimento
de pertenca, carater cooperativo”, porém o olhar devera estar aberto
as realidades concretas, sejam elas nos moldes tradicionais ou nas
novas conformacoes.

A compreensao epistemolodgica de comunidade, obtida através da
reviséo tedrica nos leva a compreensao de comunidade rural como
uma coletividade que é composta por sujeitos criticos, preocupa-
dos e envolvidos com seu contexto e que, por isso, é empoderada.
A comunidade e seus integrantes politizados e pertencentes por livre
escolha aos grupos reconhecem a si proprios como integrantes de
determinada coletividade e porisso, sdo também reconhecidos frente
a sociedade. Os tragos de cooperacdo, solidariedade e objetivos
mutuos ainda sdo caracteristicos, mas ndo fechados somente a sua
realidade. A comunidade “olha para fora” e respeita e aceita o outro
para que a reciproca seja verdadeira.

Com este posicionamento podemos encontrar qualquer comu-
nidade, seja constituida por ricos ou pobres, por letrados ou



analfabetos, por muitos ou poucos integrantes, por moradores do
centro ou da periferia, por urbanos ou rurais, ou ainda, por uma
mistura de pessoas social e culturalmente distintas. Ndo importa de
que comunidade estamos falando, mas sim que ela é sujeito e toma
frente na agdo. Nao aceita ser representada como estatica e ndo pode
endo quer ser reconhecida sob um Unico viés. Sob esta compreensdo
podemos identificar varias comunidades como a rural, a urbana, a
religiosa, a italiana, entre outras mais. Enfim, como afirmam Pichler
e Fossa (2012, p. 54) “o qualitativo é mera descricdo para contextual-
izacdo, pois a definicdo esta em ser comunidade”

Nesse sentido, encontramos o espirito de comunidade vinculado
aos lagos de unido e de ajuda mltua entre os sujeitos comunitarios, o
que remete a aspectos de solidariedade, visto por Paiva (1998) como
uma estratégia construida para sobreviver frente a escassez. Nesse
espaco, “a proposta comunitaria surge como nova possibilidade de
sociabilizagdo, com o proposito de fazer frente ao modelo econémico
em gue o numero dos excluidos parece cada vez mais ampliado”
(PAIVA, 1998, p. 20). A ideia de comunidade une assim os individuos,
formando um sujeito coletivo, que pela congregacao de experiéncias
e pela pluralidade tem forca frente aos poderes impostos e chances
de manter-se original e ndo se render “as pressoes da alienagao”. Isso
¢ comunidade (PAIVA, 1998).

Comunicagao Comunitaria

A partir do conceito de comunidade passamos ao entendimento
do termo comunicacdo comunitéria, visto ser esse um processo que
seforma a partir da necessidade de comunicacao, presente nas comu-
nidades, em dadas situagbes, conforme o ambito politico e social de
cada pais. Os estudos brasileiros na area abordam, entre os anos 70 e
80, a existéncia de uma forma de comunicagéo, que nao tinha relagao
com os veiculos hegemonicos (as empresas de jornais e as emissoras



de radio e televisdo), a qual seria alternativa as informagdes, noticias
e opinides veiculadas pela grande imprensa (BERGER, 1995).

No pais, e na América Latina, apos anos de regime ditatorial, tive-
mos o retorno dos estados democraticos o que representava con-
quistas politicas para a populacéo e grande efervescéncia das agre-
miacoes partidarias. Os movimentos sindicais e sociais ganhavam
espaco e adesdo de uma parcela da populagao cada vez maior. Os
novos atores sociais, fortalecidos em grupos e movimentos, busca-
vam um ordenamento da sociedade civil, pautando discussdes sobre
as minorias (mulheres, negros, indios, etc.), 0 meio ambiente, os direi-
tos humanos, entre outros assuntos emergenciais como direitos tra-
balhistas, desemprego, etc. Essas pautas eram movimentadas através
dos diferentes meios de comunicacdo que estavam ao alcance dos
sindicatos, ONGs, partidos, como os panfletos, carros de som, jor-
nais, algumas radios livres?, videos, etc. Essa comunicagdo é que se
prestava a levar outro olhar, para a populacado, sobre os acon-
tecimentos na vida do pais, principalmente no ambito politico,
econémico e social.

Nesse mesmo periodo a tecnologia potencializava cada vez mais
0s meios de comunicacdo que se estabeleciam como oficiais, visto o
alcance de publico (veiculos de massa), pois eram os Unicos a fala-
rem, a0 mesmo tempo, abrangendo uma grande parcela da popula-
¢do. Situacdo que se ampliava, pois as empresas comerciais de radio,
jornal e televisdo expandiam seus horizontes, dando espago as gran-
des redes (através das associadas, afilhadas, retransmissoras). Ainda,
a expansdo tecnologica propiciou a baixa do custo dos aparelhos ele-
tronicos, ampliando o consumo da midia hegemonica, a qual tomava
para si o papel de divulgadora da vida politica, social e econémica
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brasileira. Para a outra comunicacdo, que vinha das bases da socie-
dade civil, coube a Fernando Reyes Matta,® o uso do termo de comu-
nicacao ‘alternativa’ pela primeira vez. Nessa categorizagao nao ha
padrées de publicacdes, visto que sdo veiculos que tanto podem estar
associados as bases populares, aos sindicatos, ou ainda a grupos cujo
objetivo é proporcionar espaco de opiniao para os intelectuais que
ndao possuem entrada nos grupos hegemonicos. Essa comunicagao
que primeiramente foi chamada alternativa, também foi chamada de
participativa, horizontal, comunicacéo popular e que, conforme Peru-
zz0 (1995) eram nomenclaturas utilizadas como sinénimos. Mas ha
que se fazer algumas distingdes. Conforme a autora, aimprensa alter-
nativa compreende a imprensa operaria, sindical e partidaria popu-
lar, mas que estas formas néo a esgotam. Comunicagao alternativa,
entdo, estaria vinculada mais aos contelidos de oposicdo ao governo,
sistema econémico, sistema politico, do que necessariamente a uma
relacdo intrinseca com as minorias ou grupos populares, ndo sendo
uma obrigatoriedade a preocupacdo em abrir espagos para esses se
manifestarem. Mantinham, muitas vezes, a mesma postura hegemé—
nica da midia, porém sob outro ponto de vista.

Ja a comunicagdo popular teria o interesse voltado ao que esté
mais proximo da populacdo, mas, ainda, num ponto de vista que
valoriza a producéo de contetido, mais do que o acesso. E quando
ganha uma nova perspectiva que a comunicacao popular passa a
ser considerada ‘comunicacdo comunitaria’, termo com uso mais
recente e que vem mostrar a evolugao por que passou 0 campo, indo
de manifestacdes de protesto e reivindicacdes até uma comunicacdo
mais centrada em conteldos abrangentes ligados as comunidades.
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Esta comunicagao foi ganhando forca ao longo das décadas ao agre-
gar “os meios massivos, principalmente de radiodifuséo, e, portanto,
de novos conteldos e linguagens” (PERUZZO, 2006, p. 5). Também
agregou novos setores da sociedade, como o envolvimento dos
jovens em projetos de radios, a partir das escolas, voltados a educa-
cdo e valorizagdo das diferencas culturas. Incentivando a participacdo
dos diferentes movimentos sociais, demonstrou a importancia da
existéncia de canais de comunicagdo comunitarios comprometidos
com os interesses locais e que se utilizam da populacdo como fontes
de informacéo, tornam-se mais préximos da comunidade ao retratar
suas realidades (Peruzzo, 2005). A partir dessa relacdo intrinseca com
a comunidade, a comunicagdo comunitaria esta diretamente relacio-
nada as questdes da cidadania, visto que estabelece um resgate da
valorizacao cultural e da construcéo da identidade dos individuos.

Comunicagdo e comunidade tém um vinculo etimologico pelo
“ser-em-comum” (ESPOSITO, 2007; PAIVA, 2007) que ambos necessi-
tam para sua realizacdo. Ndo ha comunicagdo sem o sentido prove-
niente do outro e ndo se constitui uma comunidade sem a alteridade,
a soma das singularidades. Nesse sentido, comunicacdo e comuni-
dade tém uma proficua relagdo, que se ratifica pela abordagem da
comunicagdo comunitaria como forte aliada na promogéao da organi-
zagao dos produtores rurais e, uma vez atingida, facilita a coesao dos
agricultores e a expressao de suas aspiragoes, opinides e demandas.

Radios comunitarias e a democratizacao da comunicacao

A comunicacao comunitaria, segundo Malerba (2009), possui
peculiaridades tanto no Brasil, quanto na América Latina. Essas par-
ticularidades permitem compreender a comunicagdo comunitaria
como um contraponto a situagdo da oligopolizacao midiatica na qual
nos encontramos.



O crescimento das radios comunitarias latino-americanas é atri-
buido, principalmente, a necessidade do ser humano em se comu-
nicar e se expressar livremente. Baseada em um projeto politico e
social, as radios comunitarias abrem espaco para a mobilizacao cole-
tiva frente as demandas da comunidade que passam a ser inseridas
no espaco publico.

O processo de socializacdo politica no Brasil foi um dos fatores de
crescimento das midias comunitarias. E esse processo nao é recente.
Ele iniciou, em 1933, com a atual Radio Cultura de S&o Paulo que s6
foi legalizada trés anos depois. Outro fator sédo os estudos acadé-
micos sobre a area transdisciplinar da Comunicacdo Comunitaria.
Historicamente, o embate entre o governo e as midias comunitarias
se intensificou com o periodo da ditadura militar. Mas, “nesse peri-
odo, as radios eram inspiradas mais por um espirito de rebeldia sem
muito compromisso, sem grandes pretensées ou causas. De um modo
geral, eram jovens entusiastas que queriam apenas praticar a arte da
radiofonia” (GIRARD e JACOBUS et. al, 2009, p. 18).

As experiéncias radiofénicas populares iniciam, entdo, com as
radios livres e culminam no surgimento das radios comunitarias.
A partir de 1980, o fendémeno das radios livres se intensifica aliada ao
movimento libertario iniciado na Europa. Segundo Malerba (2009),
0 movimento das radios livres, ainda que inicialmente ndo apresen-
tasse anseios politicos e sociais definidos, aos poucos incorporou
os ideais de mobilizacdo e a inclusdo das camadas desfavorecidas
do processo comunicacional. Alguns exemplos desse redireciona-
mento do movimento é a participagdo dos ouvintes reivindicando a
democratizacdo da comunicagdo. Experimentava-se uma nova forma
de utilizacao da linguagem para fins politicos e sociais, em que as
minorias estavam presentes.



O movimento, dessa forma, foi marcado por iniciativas coletivas
de apropriagdo das ondas livres do radio e pela criacdo de inimeras
radios clandestinas. Essas radios, até entdo desprovidas de base ide-
ologica, ao sofrerem repressao pelo extinto Departamento Nacional
de Telecomunicagdes, comecam a fomentar uma ideologia contra o
monopolio das comunicagoes.

O movimento das radios comunitarias, no decorrer da década de
1980, passa a constituir a Frente Nacional pela Democracia na Comu-
nicacao e, como consequéncia, € assegurado o direito a comunica-
¢éo a partir da Constituicdo de 1988. Na década de 1990, comegam a
aparecer as radios de cunho comunitario e, somente, em 1996, nasce
a Associacado Brasileira de Radiodifusdo Comunitaria - a ABRACO, na
tentativa de pressionar o governo para legalizar as emissoras comu-
nitarias. Foi assim que, em 1998, foi promulgada a lei 9612/98 que
deveria regular as radios comunitarias de baixa poténcia. Esta lei € até
hoje, fonte de debates e discussdes a respeito de como gerir a comu-
nicacéo e a liberdade de expresséo nas radios comunitarias.

Por ora, podemos dizer que a historia das radios comunitarias no
Brasil estd marcada por debates e desentendimentos entre Estado,
empresarios da comunicacao e sociedade. O Estado defende o mono-
polio da comunicacdo. Os empresarios, a comunicagdo como um pro-
duto a venda e seu controle restrito a classe dominante. A sociedade,
por meio dos movimentos sociais, afirma ser a comunicagdo um bem
que dever ser partilhado e refletir as necessidades do povo.

As estacdes de radios comunitarias sdo radiodifusoras sonoras,
com frequéncia modulada (FM), poténcia de 25 Watts e alcance de
cobertura de cerca de 1km, a partir da antena transmissora. A area
coberta pela transmissdo dificilmente ultrapassa os limites de uma
comunidade e, por isso, o foco desses veiculos sdo as demandas
locais do bairro ou de pequenas comunidades como as rurais.



A programagao dessas radios deve ser pluralista e ndo deve ser
submetida a qualquer forma de censura. Ainda, deve conter infor-
macao, entretenimento, manifestacdes artisticas, folcloricas e cul-
turais, além de estar calcada nos Direitos Humanos e néo reprodu-
zir qualquer tipo de violéncia simbélica ou discriminacao de raga,
sexo, religido, convicgoes politico-partidarias, orientagao sexual ou
condicdes sociais. Afora essas ponderacdes essenciais ao direciona-
mento da programagao, os veiculos comunitarios devem prestar ser-
vicos de utilidade publica e estar abertos a participagdo de todos os
membros da comunidade.

Um dos primeiros pontos em que se diferencia a comunicacéo
comunitaria e a comunicacgdo social esta nofato de sociedade e comu-
nidade, apesar de remeterem a ideias semelhantes, constituirem-se
como tipos distintos de coletividade. Segundo Jesus Martin-Barbero
(2003, p.63), “a comunidade se define pela unidade do pensamento e
da emocao, pela predominancia de lagos estreitos e concretos e das
relacdes de solidariedade, lealdade e identidade coletiva”.

Ja a sociedade, segundo 0 mesmo autor, “esta caracterizada pela
separacdo entre meios e fins, com a predominancia da razdo mani-
pulatoria e a auséncia de relagdes identificatorias de grupo, com a
conseguinte prevaléncia do individualismo e da mera agregagao
passageira”. (MARTIN-BARBERO, 2003, p.63)

Dessa forma, tendo como area de alcance e de agcdo a comuni-
dade e seus lagos subjetivos e territoriais, a comunicagao compe-
tente, explicada por Martin-Barbero, e aqui entendida também como
a comunicacdo comunitéria, significa “colocar em comum a experi-
éncia criativa, o reconhecimento das diferencas e a abertura para o
outro” (MARTIN-BARBERO, 2003, p.63). O comunicador deve, portanto,
ser o intermediario do processo simbdlico da produgao de sentidos e



superar as barreiras que reforcam a exclusdo, colocando em comum
0s sentidos reais da comunidade, com designio de criar nela mesma
a capacidade de construir uma identidade coletiva que a represente.

O entendimento de tecnologia social como um conjunto de téc-
nicas e metodologias transformadoras, desenvolvidas e/ou aplicadas
na interacdo com a populagdo e apropriadas por ela representam
solugdes para inclusdo social, melhoria das condi¢cdes de vida de
pequenas comunidades agrarias, fortalecimento das relagdes sociais
e conexao de saberes. Originadas dentro de uma comunidade ou no
ambiente académico, elas pretendem aliar os saberes populares com
os conhecimentos técnico-cientificos, buscando o desenvolvimento
da sociedade com énfase na melhoria da qualidade de vida.

Consideramos, portanto a tecnologia social como sendo todo o
produto, método, processo ou técnica, criado para solucionar algum
tipo de problema social e que atenda aos quesitos de simplicidade,
baixo custo, facil aplicabilidade (e reaplicabilidade) e impacto social
comprovado. As tecnologias sociais oportunizam a consolidacao de
saberes populares e conhecimentos técnico-cientificos. Os saberes
populares e os conhecimentos cientifico-técnico sdo disponibilizados
de forma a implementar a mudanca social com ac¢des que podem
resultar em pequeno impacto individual mas grande impacto cole-
tivo ou vice-versa, para 0 que se aponta a dimensao da cidadania
e da participacgao.

O rural conectado pelas ondas das radios comunitarias na
Quarta Colonia de Imigracao Italiana: algumas observagdes no
campo de estudo

O presente relato trata de pesquisa e extensdo realizadas junto
as radios FM Vida (Faxinal do Soturno), Associacdo Cultural Radio
Comunidade S&o Jodo (Sdo Jodo do Polésine), Ivorense (lvora),



Radio Comunitaria Nova Palma (Nova Palma), Alternativa (Agudo),
Associacdo Comunitaria de Dona Francisca (Dona Francisca), Radio
ltaara (Itaara).* Alem dessas, acrescenta-se as radios de Restinga
Seca, Julio de Castilhos e Formigueiro. As agdes foram conduzidas
por meio da proposicao metodoldgica da Pesquisa-A¢ao de Michel
Thiollent (2005) e da multidisciplinaridade de Ivani Fazenda (1998) e
de Antonio Severino (1998).

A criacao das réddios comunitarias parte, na maioria das vezes, de
um grupo de pessoas que buscam o direito de uma concessado publica
em beneficio de sua comunidade. No caso das cidades da Quarta
Colbnia, que tém uma populacao pequena, as radios abrangem a
totalidade do municipio. Elas alcangam um publico de classes sociais
e econobmicas bastante variadas, diferentes de grandes cidades, em
que o sinal alcanga uma regido ou um bairro.

O alcance das radios comunitarias nos municipios da Quarta
Colénia faz com que elas concorram em audiéncia com as radios
comerciais. Porém, na maioria dos casos, elas nao conseguem com-
petir em relacdo a receitas, contratacdo e remuneragédo de profissio-
nais para trabalho em tempo integral.

Teoricamente, a estrutura de uma radio comunitaria se configura
como espaco educativo, publico e democratico ideal, pois ao facilitar
0 acesso aos meios de producdo de conteldo, a comunidade par-
ticipa do processo de construcao de sua cidadania. A comunidade,
a medida que expde demandas, propde solugdes e gera produtos
culturais a serem veiculados na raddio comunitaria, se reconhece no
conteudo produzido e passa a agir como protagonista, ao contrario
do que acontece nos veiculos comerciais, 0s quais tém a programacgado
conduzida pelas atividades publicitarias.

gia social para inclusdo e apropriagdo do faze
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Na pratica, porém, as comunidades ainda néo se libertaram da
submissdo a midia comercial e este fato pode justificar pela criagdo
e regulamento do Servico de Radiodifusdo Comunitaria apenas em
1998, €, portanto, as radios anteriores a esse periodo eram ilegais e
chamadas de radios piratas - e ndo capazes de fazer pleno uso das
ferramentas que tem a sua disposicao. Outro fato que pode explicar a
demora da utilizacdo das radios comunitarias pelos pequenos produ-
tores rurais é o “medo do microfone” e também o temor gerado pela
falta de conhecimento especifico em comunicacao e a inexperiéncia
frente a um novo tipo de interacdo social na qual todo membro da
comunidade é também um produtor de contetdo em potencial.

Uma questdo a ser posta ¢ o fato de que as pessoas engajadas na
comunicagdo comunitaria dos municipios de abrangéncia da Quarta
Colénia prestam, em sua maioria, servico voluntario nas radios,
durante os intervalos do emprego formal que possuem. Outro pro-
blema enfrentado pela regido é a alta taxa de analfabetismo que, na
maioriados municipios, esta acima da médiado Rio Grande do Sul. No
Estado, 6,7% da populacdo acima de 15 anos é analfabeta, segundo
os dados do IBGE de 2000. Na Quarta Coldnia, apenas os municipios
de Ivora (6,3%) e de Nova Palma (5,86%) estdo abaixo da média esta-
dual. As cidades de Dona Francisca e de Restinga Seca registram as
maiores taxas de analfabetismo, 11,16% e 10,39%, respectivamente.

Ademais, percebeu-se certo receio dos professores das escolas
com sede na Quarta Colénia de perceberem as tecnologias da infor-
magao como nova condicdo do processo de ensino/aprendizagem. A
medida que as novas tecnologias agucam a curiosidade dos jovens,
transformam-se em motivacdo para aprender. No entanto, percebe-
-se certa resisténcia dos educadores em envolver-se em processos
de gestdo da comunicagdo nos espagos educativos. Aqui por ges-
tdo da comunicacdo queremos fazer referéncia a aproximacao entre



comunicacdo e comunidade, envolvimento em processos locais,
regionais e globais de apropriacdo do mundo, ndo apenas recebendo,
mas sobretudo produzindo informacdes.

Todas essas questdes e outras nao explicitadas restringem o cir-
culo de pessoas atuantes nas radios comunitarias e sao alguns dos
entraves impostos ao funcionamento das radios comunitarias na
Regido da Quarta Coldnia de Colonizagao Italiana.

Diagnosticados os problemas, desenvolvemos oficinas de capaci-
tacdo, propusemos estratégias comunicativas especificas para cada
radio e estratégias para a mobilizagdo da comunidade, o que conside-
ramos como importante forma de promover a educacao para o meio
midiatico por parte da comunidade. Os cursos de capacitacdo foram
direcionados a direitos humanos, estratégias de aproximagao com a
comunidade, busca de apoio cultural, producado de contetido radio-
fonico e aplicacdo de pesquisas de opinido publica para conhecer a
audiéncia das radios, realizar a avaliacao da programacao e coletar
sugestoes de assuntos de interesse comunitario. Este conjunto de ati-
vidades proporcionou a integracao dos dez municipios abrangidos
pelas acdes de pesquisa e de extensdo a medida que passou a valori-
zar os tragos comuns existentes entre os municipios, viabilizados pela
troca de saberes, experiéncias e vivéncias comunitarias.

Os diferentes contelidos postos em movimento pelas radios
comunitarias possibilitaram o resgate dos valores de cidadania, a
recuperacdo de ditos e ritos populares e a emancipacgdo social. Desse
modo, asfungdes da comunicagdo comunitaria adquirem sua maxima
expressdodedialogo e participacdonesta perspectivatransformadora.
Em primeiro lugar, porque retoma sua verdadeira identidade como
expressao da cultura popular e em segundo lugar por utilizar meios
populares de manifestacdo como cancdes, lendas, contos, poesias.



Por entendermos que 0s sujeitos sociais podem ser elevados a
protagonistas de novas historias coletivas quando estas forem forja-
das por e para eles mesmos, foi pensada cada acdo realizada com
0s comunitarios. As acdes deviam produzir sentido e, “oferecer subsi-
dios para identificar e resolver problemas, inserir o conhecimento dos
individuos e grupos na elaboracao do conhecimento coletivo” (2005,
p. 50), como bem salienta Thiollent guando propde a utilizacdo de
metodologia participativa e de pesquisa-agao.

Desse modo, a metodologia utilizada para a inser¢cdo dos comu-
nitarios na gestdo, programacao e avaliagdo das radios comunitarias
compreendeu uma variedade de técnicas que facilitaram a auto-ex-
pressdo dos ouvintes e sua participacao ativa na gestéo e programa-
¢dodaemissora. Também as radios passaram a prestar varios tipos de
servicos a favor de seu publico ao servir de fonte de opinido publica,
ao expressar o sentir do povo, ao reforcar tal sentido e dar-lhes o peso
de autoridade além de servir de laco de unido entre os comunitarios
e as instituicdes que podiam auxiliar com o seu desenvolvimento.
Da mesma forma facilitou a troca de experiéncias quer pelo inter-
cambio promovido entre pessoas e comunidades, quer anunciando
e oferecendo oportunidades de capacitacdo. As radios comunitarias,
por vezes, passaram a suprir os servicos de correios, de telefone, de
estradas ao transmitirem avisos de doencas, de reunides, de visitas,
de técnicas, entre outros.

As radios comunitarias estabelecem a conexdo ao promover a par-
ticipacdo da comunidade na reflexdo e na agdo sobre seus problemas;
ao facilitar o didlogo intra e intercomunitario, assim como também
o dialogo com as autoridades, com o local e o global; ao capacitar
a comunidade na auto-expresséo e no uso do radio para fortalecer
a capacidade de exercer pressao reivindicatoria e, ao conscientizar a
comunidade para participar ativamente nos processos de mudanca
social e de construcdo de uma sociedade democratica e participativa.



Consideracdes Finais

O campo das midias oferece inimeras possibilidades para a pro-
dugdo de processos inter-relacionais entre escola e comunidade,
entre o rural e o urbano e, os comunitarios podem tirar proveito disso,
aprendendo a planejar e atuar em ambientes interativos como 0s
possibilitados pelas radios comunitéarias, visando motivar estados de
espirito, estimular a criatividade e a participacédo, de modo que, tan-
tos os produtores e apresentadores de contelido e as suas audiéncias,
convertam-se em protagonistas da agao.

Percebemos que as radios comunitarias sdo de grande importan-
Cia nas suas respectivas localidades porgue sdo a expressao das suas
necessidades, acontecimentos e fatos, traduzindo a “personalidade”
da populagdo local. Contradizendo a globalizagdo das informagdes,
nota-se a importancia que as radios comunitarias, com sua cober-
tura restrita a pequenas areas, tém para o desenvolvimento dessas
comunidades cumprindo seu papel de atender as demandas da
sociedade na qual estédo inseridas. Elas prestam relevantes servicos
ao seu publico, quando possuem uma programagao que contenha
informacéo, entretenimento, lazer, servicos de utilidade publica,
manifestacdes culturais, artisticas e folcléricas que contribuam para
o desenvolvimento local.

Dada sua origem e trabalho voltado a comunidade, é imprescin-
divel que a populagdo local tenha a radio a sua disposi¢ao para nela
expressar suas opinioes, desejos, reclamacodes, ideias, enfim, tudo
que for de seu interesse préprio. Para tal resultado, algumas ativida-
des ja iniciadas e que agora tem continuidade, objetivam fomentar a
participacdo comunitaria e a sua insercao critica e colaborativa tanto
na gestdo quanto na programagao das radios comunitarias.
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Jovenes, comunicacion y
tecnologias: estrategias para
afrontar la incertidumbre

Matias E. CENTENO

El malestar de los jovenes es el lugar donde todos
nos estamos preguntando qué tiempo nos queda.
Nestor Garcia Canclini (2004, p.179)

Quéviven conectados. Qué todo lo solucionan con sus dispositivos
digitales. Qué son proactivos, inteligentes, creativos. Hasta desfacha-
tados. Qué su poder de indignacion esta cambiando el mundo. Qué
estan muy bien formados. La cosmovisién que muchos tienen de las
juventudes de hoy parece no estar coincidiendo con algunos aspectos
de la realidad: las estadisticas de diversos organismos nacionales e
internacionales estan alertando desde hace algunos afos que el sis-
tema econdmico y productivo no esta pudiendo contener a los jove-
nes tal como se esperaba. ;Son realmente los jovenes el futuro?

Con la expansion de internet, muchos libros, ensayos y articu-
los imaginaron la insercion rapida de las generaciones mas jovenes
al mundo econdmico, dando por hecho la inyeccién de vitalidad,
creatividad, pragmatismoy dinamismo a las empresas e instituciones,
mucho de lo cual se lo atribuyen al know how digital que los chicos
llevan impreso en su ADN.



Estas tecnologias digitales son las mismas que para algunos
expertos han provocado un quiebre generacional. Carles Feixa
(2014, p.47-48) describe un camino de tres paradas para ejemplificar
este desplazamiento critico:

m en los afios 20, durante el periodo de entreguerras, se
formularon las bases filoséficas en torno a la nocién de “relevo
generacional” (Ortega y Gasset, 1923; Mannheim, 1927);

m durante la década del 60, “la edad de la protesta”, se refor-
mulo la teorfa en torno a la nocién de “brecha” y “conflicto
generacional” (Feuer, 1968; Mendel, 1969);

m  Yyesapartirdela mitad dela décadadel 90, con la aparicion de
la “sociedad red” (CASTELLS, 2001), que surge una nueva teo-
ria que revoluciona la nocién de “lapso o vuelta generacional’,
lo cual se corresponde con una situacion en la que los jovenes
son mas expertos que la generaciéon anterior en una innova-
cion clave para la sociedad, como lo es la tecnologia digital
(Tapscott, 1998; Chisholm, 2003).

Lo paradojico aqui es que estos jovenes — unos 106 mil millones
solo en América Latina, de acuerdo a la OIT - llegan en condiciones
inéditas al mercado laboral: tienen mayores logros educativos que
los adultos — medidos en afios de educacion formal -, pero al mismo
tiempo menos acceso al empleo; manejan con mayor facilidad los
medios de informacion y comunicacion, pero acceden en menor
grado alos espacios consagrados de deliberacion politica. En palabras
de Hopenhayn (2008, p.53): expanden exponencialmente el consumo
simbolico pero no asi el material.

Asi, desencantados de una sociedad que los desplaza, los jovenes
muchas veces tienen que ensayar sus propias formas de organizacion
y adaptacion a un mundo incierto, desigual y cada vez mas conflictivo.
Muchas de estas estrategias — no todas por supuesto — estan aso-
ciadas a las tecnologias de la informacion y la comunicacion (TIC),



cuya evolucion y propagacion se produjo mientras nacfan y se
desarrollaban. Es desde este lugar que las juventudes estéan pudiendo
configurar nuevas experiencias que conducen a renovadas modalida-
des de comunicacion, gestién y organizacion.

El texto que aqui presento intenta problematizar en torno a la
precaria relacién con el futuro que tienen hoy los jovenes de la
“Sociedad Red”. Para ello pondré en tension la escuela con el mundo
laboral como un elemento de apoyo para luego describir algunas vias
de escape que las juventudes - de lamano de las TIC - estan tomando
para integrarse a la economia y la produccion. Por Gltimo me serviré
del sector agropecuario para integrar las dimensiones exploradas,
un dmbito en el que las TIC no sélo vienen incrementando su pene-
tracion sino también estan contribuyendo a la re-configuracion
socio-territorial de la actividad.

Tensiones entre educacion y trabajo

En el relato de Florencio Escardod - destacado pediatra argentino,
ex vicerrector de la UBA —,al recordar sus dias en el Colegio Nacional
de Buenos Aires, la escuela aparecia como un espacio rigido, casi car-
celario, que no permitia confrontar, oponerse, y también reconocerse
0 proyectarse en ese espejo de diferenciacion e identificacion que
constituye a la subjetividad adolescente (Kancyper, 2003).

El estar obligados a estudiar, cumplir estrictos horarios, realizar
innumerables tareas escolares, hacia que muchas veces Escardo
y sus companeros sintieran la vida escolar como “insoportable”.
Entonces, “las rabonas, las escapadas, las bromas tremendas y estu-
pidas (eran) las necesarias compensaciones de esa tensién vital,
mal canalizada, inadecuadas pero logicas formas de la rebeldia”
(ESCARDO, 1963, p. 32).



Las imagenes que traen los recuerdos de Florencio Escardd
- analiza Inés Dussel (2013) - no parecieran reflejar lo que sucede hoy
en las escuelas secundarias: “Aunque algunas instituciones siguen
aferradas a ciertos rituales y pautas disciplinarias rigidas, no se per-
cibe, por lo general, que la escuela sea entendida como una institu-
cion cerrada, ni que las autoridades o los horarios sean totalmente
inflexibles”, sostiene la autora.

Distintos estudios remarcan las caracteristicas de negociacion
singular que se vienen estableciendo en cada escuela en particular
(TIRAMONTI, 2004; GALLARD, 2006). La negociacion permanente es
una caracteristica de época, en un contexto en que ninos y adoles-
centes se saben sujetos portadores de derecho y son educados desde
pequefos a reconocer la importancia de establecer sus elecciones y
tratar de imponerlas en el &mbito familiar (Meirieu, 2002). “Esto hace
que las relaciones entre adultos y jovenes tengan un cariz muy dis-
tinto al que tenian hace décadas, cuando la autoridad de los mayo-
res era mas firme y sostenida, y ponia limites claros, asi fuera para
transgredirlos. Hoy todo aparece mas difuso; y los padres muchas
veces plantean relaciones horizontales con sus hijos, de manera
que la responsabilidad por las decisiones pareceria ser compartida”,
remarca Dussel (2013).

El debate sobre la educacion de los jovenes esta estrechamente
vinculado al mundo del trabajo. De hecho el campo “educacion,
trabajoy jovenes” ocupa cada vez mayor lugar en los grupos de inves-
tigacion como el de FLACSO y el Programa de Educacion Economiay
Trabajo (PEET) de la UBA en la Argentina, el Consejo Iberoamericano
de Investigacion en Juventud en México o el Programa de Juventud
de Unesco en Parfs, por solo citar algunos ejemplos.

La transicion escuela-trabajo es una fase importante en la reso-
lucion de los procesos iniciales de enclasamiento (CASAL, GARCIA,
MERINO y QUESADA, 2006, p.15). La integracion social del joven esta
mediada por la formacién y el empleo, ambitos que al no articularse



Optimamente suelen atrapar a estos actores en una suerte de limbo,
ubicandolos en transiciones indefinidas para las que ninguno de los
sistemas de la sociedad tiene elaboradas respuestas muy claras aun.

En este contexto, resulta evidente ademas que la pertenencia
social, latenenciay presenciade un conjunto de capitales (economico,
cultural, social, simbélico) condiciona los niveles de éxito y plenitud
(Davila Ledn, 2013), a la vez que pueden retrasar o acelerar el traspaso
de la escuela al trabajo.

Algunos textos sugieren que mientras la escolaridad media atra-
viesa a la adolescencia, el mercado de trabajo hace lo propio con
la juventud.! Un punto que resulta al menos inexacto - siguiendo
a Salvia y Molina Derteano (2013) -, ya que supone que mientras el
adolescente esta en conflicto con su cuerpo, el joven pugna por ser
adulto mediante la integracion al mundo productivo.

En las Ultimas décadas los factores socio-politicos y econémicos
comprometidos en la configuracion del sistema educativo nos llevan
a situar la problematica bajo el prisma de la economia politica de
la educacion. La educacion y formacion para el trabajo y las politi-
cas sectoriales - sostiene Graciela Rigquelme (2013) - tienen entre
las cuestiones centrales a resolver la definicién de la estructura de
la oferta educativa y, por ende, el perfil y contenidos del curriculo,
situacion atravesada por tensiones y ¢ ontradicciones que generar
incongruencias entre dos estructuras que se esperan articuladas para
garantizar un transito armonico de los sujetos que pasan del sistema
formativo al ambito laboral.

Lametamorfosis del mercado laboralimpulsé un grupo de fenéme-
nos que modificaron la condicién salarial como modalidad principal




de integracion al empleo. En las Ultimas tres décadas - analiza
Miranda (2006) - se expandieron procesos de flexibilizacion y desre-
gulacion laboral que afectaron las condiciones de vida de los trabaja-
doresy deterioraron las condiciones laborales en su conjunto. De esta
manera, la desocupacion y la vulnerabilizacion del sector del trabajo
terminaron afectando a distintos grupos sociales, especialmente a los
sectores de escasa insercion, como son los jovenes, a partir de su con-
dicion de actores nuevos e ingresantes en el mercado laboral.

El mito del joven como eje del futuro

Diversos escritores y organismos han escrito sobre la insercion
de las generaciones mas jovenes al mundo econémico y de la pro-
duccion, destacandose aquellos que ponderan el gen digital de los
chicos. Recientemente muchos libros de management hablan sobre
la Generacion Z (nacidos a principios del siglo XXI): “seran los pri-
meros que habran jugado en su infancia con dispositivos tecnolégi-
cos como el iPad y los smartphones, que pertenecen al mundo del
trabajo. Asi, los jovenes Z tendran ya una ventaja de capacitacion y
entrenamiento que anteriores generaciones’, dice Alejandro Mascé
(2012), de Oxford Partners.

Este mensaje optimista (que muchas veces contiene argumentos
validos) se fragiliza hoy ante la dura realidad. Lejos de los buenos pro-
nosticos vy los casos exitosos que suelen exhibirse con frecuencia en
presentaciones magistrales de jovenes que en sus garajes han sem-
brado la semilla de corporaciones multimillonarias, se encuentran
otros miles que no han corrido con la misma suerte.

La crisis econdmica iniciada en 2007 ha afectado especialmente a
los més jovenes: seglin datos de la OIT (2016) el desempleo golpea al
13,1% de la poblacion juvenil (cuando el promedio mundial se acerca
al 6%), a sélo una décima del maximo historico (13,2%) registrado
en el afio 2013. Esto quiere decir que tras registrar una reduccion de



3millonesentre 2012y 2015, en 2016 habra medio millon mas de jove-
nes en situacion de desempleo en todo el mundo, es decir, un total de
71 millones.

Si bien la OIT (2016) advierte que el deterioro del empleo juvenil
es particularmente agudo en los paises emergentes - donde se espera
que la tasa de desempleo pase del 13,3 al 13,7 por ciento entre 2015
y 2017, es decir, de 52,9 a 53,5 millones de jévenes en situacion de
desempleo -, se prevé que en 2016 los paises desarrollados registren
la mayor tasa de desempleo de los jovenes en todo el mundo (14,5%,
unos 9,8 millones).

Europa es quizas uno de los lugares de este “mundo desarrollado”
que relata OIT en donde la situacion se ha revertido particularmente
de la mano de la crisis financiera que se inicié en 2007 y parece
aun no tener fin. En algunas partes de Bruselas, la rica capital de la
Union Europea (UE), el desempleo juvenil llega al 40%. En Francia,
Gran Bretafa y Suecia, uno de cada cinco jovenes esta sin empleo.

En Espafa, donde el desempleo juvenil trepa casi al 50%, miles de
jovenes con Maestrias y Doctorados han iniciado un éxodo que los
lleva a buscar trabajo en otros paises mas estables de la zona como
Alemania, aunque también los empuja a probar suerte en economias
emergentes de Asia y América Latina. El trabajo precario que con-
vive con el alto desempleo ha llevado a bautizar a muchos de estos
jovenes como los “mileuristas”: profesionales de alta cualificacion
académica que no ganan mas de mil euros al mes, un 40% menos
que el salario medio.

En Italia, el sector empresario ha advertido a través de una carta
publica a los comisarios econdmicos de la UE que sin mayor trabajo
para los jovenes crecera la rebelion popular (Bocconi, 2013). Y es
que alli el 40% de los jovenes de entre 19 y 25 afios no tiene trabajo.
Y quien lo consigue tampoco esta en una situacion ejemplar: la paga



media en Italia a las personas de este rango de edad no supera los
1.100 euros, 31% menos que la de un trabajador adulto.

Estados Unidos, a pesar del repunte del mercado laboral, también
siente el impacto de un problema que se globaliza: “En este pais se
espera que cada generacion le vaya mejor que a la anterior. Ya no es
asi”, concluye la investigadora Caroline Ratcliffe. Su andlisis es a la luz
de un informe del Urban Institute que revela que los jévenes nortea-
mericanos estan creando menos riqueza que sus padres. Esto lleva a
gue muchos adolescentes en Estados Unidos, y en muchas partes del
mundo, tengan que vivir en la casa familiar, ya que lo que ganan no
alcanza para costear la emancipacion (LOWREY, 2013).

América Latina tampoco escapa al problema. En nimeros abso-
lutos, segln la OIT, en 2015 habia 8,5 millones de desempleados
jovenes en la region. Segun la misma organizacion (2016) esta cifra
aumentara hasta 9,2 millones en 2016 y seguira creciendo hasta 9,3
millones en 2017. El desempleo juvenil llegara asi al 17,1% en 2017,
aunqgue en paises como la Argentina el umbral esta a punto de sobre-
pasar el 19%, pero en 2016.
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Grafico 01 - Desempleo total y desempleo juvenil a nivel mundial.
Banco Mundial (2013)
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Grafico 02 - Desempleo juvenil por regiones. Porcentaje total de la
fuerza laboral desempleado (15 a 24 afios). Banco Mundial (2013)

Siguiendo a Beck y Beck-Gernsheim (2003) la consecuencia agre-
gada de esta desestructuracion social es el desclasamiento de los
jovenes, que ya no pueden reproducir el estatus social ni heredar la
conciencia ideologica de sus progenitores. Un desclasamiento que
afecta a jovenes de todos los estratos sociales, pues “unos y otros
experimentan las mismas dificultades para alcanzar o mantener el
mismo estatus que ocuparon en su infancia mientras dependian de
sus familias de origen”, analiza Gil Calvo (2009). De alli, que muchos
de ellos opten por prolongar su dependencia familiar, aplazando
su emancipacion adulta hasta edades cada vez mas avanzadas
(GIL CALVO, 2002).

La precarizacién es una variable que caracteriza a la sociedad
contemporanea — advierte Bauman (2012, p.172) -, en donde nadie



puede presumir ninguna garantia y todos estan siendo afectados por
los modelos de la flexibilizacion de manera oblicua: “las precarias
condiciones sociales y econdmicas entrenan a hombres y a mujeres
(o los obligan a aprender por las malas) para percibir el mundo como
un recipiente lleno de objetos desechables (...) incluidos los seres
humanos”.

La mayor escolarizaciéon de los jovenes (en comparacion a sus
padres) no ha dado necesariamente como correlato una mejor ni
mayor insercion laboral:

Para garantizar que todos los jovenes tengan la opcién de
ingresar al mercado de trabajo en condiciones dignas, con-
tinuar los estudios superiores y participar plenamente en la
vida ciudadana, no es suficiente con ampliar el acceso a la es-
cuelasecundaria (...) El tipo de masificacién que esta sufrien-
do el nivel medio no contribuy6 suficientemente a cumplir
estas metas. Desde nuestra perspectiva, la posibilidad de que
la educacién pueda llevar a cabo esos objetivos depende, en
gran medida, de la capacidad de sostener un modelo de de-
sarrollo que proponga a la educacién como eje de un proceso
de crecimiento con equidad e integracién social (MIRANDA 'y
ZELARRAYAN, 2003, p.19).

Gonzalez y Feixa (2014, p.95) ven algunas raices de la situacion
en la década del 80, cuando el desajuste estructural entre el sistema
educativo y el sistema laboral ya provocaba la discontinuidad de la
incorporacion de las nuevas generaciones al mundo adulto y, por lo
tanto, ampli¢ la agregacion juvenil en forma exponencial, obligando a
los jovenes de la época a padecery permanecer como jovenes indefi-
nidamente. Esta falta de oportunidades de insercién adulta, se vieron
agudizadas tanto por el capitalismo dependiente, como por las situa-
ciones coyunturales de diferentes crisis nacionales.

Es posible afirmar que existen tantos mercados laborales juveni-
les como grupos de jovenes y que el transito de un mercado a otro
resulta especialmente complejo para los sectores mas excluidos.



Ademas de la edad, el género, pertenencia a grupos étnicos, el nivel
socioecondmico, la zona de residencia (urbana/rural) y el nivel edu-
cativo, entre otros, son factores que no solo condicionan el acceso
a un buen trabajo, sino que, a la par, van fortaleciendo las barreras
entre los mercados laborales. Todos estos elementos se integran de
diferentes formas en los diversos paises, conjugando diversos niveles
y factores determinantes de la exclusion (ABDALA RICHERO, 2013).

Incongruencias como las que plantea el mundo laboral hace que
las transiciones juveniles o pasos de status hacia la adultez ya no estén
garantizados. El joven - analiza Bendit (2013) - se encuentra con que
en la sociedad posmoderna existe una pluralidad de modelos de vida
y una individualizacion de las formas de organizar la propia biografia
respecto de las cuales debe optar. En consecuencia, la sociedad ya no
presenta un ideal hacia el que orientarse en la vida, lo que obliga a los
jovenes a tener que improvisar su propia biografia.

Gil Calvo (2009) descubre en esta problematica un hito respecto a
generaciones anteriores: ahora los empleos vy los salarios estan cada
vez mas desconectados de los méritos académicos y profesionales,
lo cual pone en crisis la meritocracia propia de la sociedad industrial.
La consecuente intransitividad tiene efectos directos sobre el trabajo
(abandono temprano por incongruencias institucionales) y la edu-
cacién (abandono de los estudios), pero también se derrama hacia
otros ritos como el matrimonio, la vida en pareja y hasta la titulacion
académica, de rapida devaluacion y amortizacion en épocas de cam-
bios tecnoldgicos y sociales recurrentes:

Es ahora el mercado el que adquiere la primacia a la hora de
discriminar el éxito y el fracaso de la emancipacion juvenil. Un
mercado tan desigual como la vieja familia clasista o la nue-
va familia intercultural, pero mucho mas ciego, cruel, injusto,
volatil, imprevisible y despiadado que cualquier red familiar
(...) En consecuencia, los jovenes dejan de obsesionarse por

la busqueda inalcanzable de un destino ultimo cuyo control
se les escapay, como en la fabula de la zorra y las uvas, optan



por adaptarse inmediatamente a lo que aquiy ahora encuen-
tran a mano, que son las transitorias y ahora intrascendentes
transiciones juveniles, para las que el mercado les provee con
toda suerte de estilos de vida publicitados como signos de
identidad banal (GIL CALVO, 2009, p.14-5).2

Las TIC como via de escape

La crisis de previsibilidad e incertidumbre imprime cambios en los
modos de entender las juventudes (en plural por su eminente diversi-
dady complejidad), en comparacion a como lo haciamos hace un par
de décadas atras.

Actualmente diversos estudiosos de las problematicas juveniles
coinciden en contraponer las caracteristicas centrales del modelo
hegemonico vigente durante la segunda posguerra con los rasgos
preponderantes del modelo societal contemporédneo (ODDONE,
2013), a partir de lo cual es posible identificar ciertas transformacio-
nes que afectan al modelo industrial-salarial de finales de siglo veinte
y dan a paso a tres disrupciones clave: la des-institucionalizacion,
des-cronologizacion e individualizacion de las trayectorias de vida.
Poner en tension estas tres categorias permite contrastary desbaratar
el tradicional ciclo de vida tripartito de la sociedad industrial (adoles-
cencia-adultez-vejez), al plantear trayectos cada vez mas aleatorios
eimprevisibles.

Estas y otras transformaciones permiten identificar el nacimiento
de una nueva condicion juvenil, que emerge de la crisis de las dos ins-
tituciones tradicionales de transmision de la cultura legitima: la edu-
cacion y el empleo, quedando los grupos familiares como principal
sostén estructural y subjetivo del transito hacia la vida adulta. Esta
nueva condicion tiene como atributos centrales, por un lado, la fuerte
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autonomia individual referida principalmente a aspectos emociona-
les y afectivos vy, por otro, al retraso en la emancipacion econémica
del grupo familiar de origen, vinculado a la escasez de oportunidades
laborales, entre otros factores (MIRANDA, 2006, p.17-18).

Nestor Garcia Canclini (2004, p.176) concluye que de la relacion
entre tecnologia, sociedad, cultura y economia emerge, al mismo
tiempo, una nueva temporalidad, cada vez més efimera y descarta-
ble: “las politicas industriales que vuelven inservibles los artefactos
electronicos cada cinco afios (...) lo hacen simulando que ni el pasado
ni el futuro importan. Logran convertir la aceleracién y la discontinui-
dad de los gustos en estilo de vida permanente de los consumidores”.
De alli -agrega el autor- que resulte l6gico que las culturas juveniles se
consagren al “hiperpresente”, ante las dificultades de saber qué hacer
con el pasado o con el futuro.

La disolucion del ciclo de vida tripartido puede entonces enten-
derse desde la irrupcion del digitalismo y la Sociedad Red (CASTELLS,
2001), a partir de la cual el espacio de los flujos disuelve el tiempo
al romper el orden de desarrollo de los acontecimientos, volviéndose
simultaneos y favoreciendo la arritmia social. También existen cla-
ves de este desencastramiento en la modernidad liquida de Bauman
(2013, p.17) - en donde ninguna de las etapas consecutivas de la vida
social es capaz de mantener su forma durante un tiempo prolongado
-0 laidea acerca del “tiempo impaciente” y las sociedades en cons-
tante devenir de Georg Simmel (1988).

En cierta forma, afiade Feixa (2014, p.325), se trata de una evolu-
cion de las temporalidades que sigue las metaforas sobre los estados
de la materia utilizadas por Bauman (2007): de la sociedad moderna
(analogica) en estado solido se pasé a la sociedad posmoderna (digi-
tal) en estado liquido; ahora se pasa a la sociedad “hipermoderna”
o “hiperdigital” en estado gaseoso.



Es en el ambito de las expresiones culturales (frecuentemente con
alglin componente digital en juego) donde los jovenes se vuelven
hoy visibles como actores sociales de manera privilegiada, coyuntura
a partir de la cual han aprendido a tomar la palabra a su manera y
reapropiarse de los instrumentos de comunicacion. Es por eso que
las identidades juveniles no pueden pensarse al margen de las trans-
formaciones en las coordenadas espacio-temporales de una Socie-
dad Red que ha madurado (REGUILLO, 2012), en la que las caracte-
risticas del digitalismo se intensifican y expanden por diversos nichos
sociales y geograficos.

Es asi que algunos jovenes se ven en la encrucijada de ensayar
sus propias formas de organizaciéon y adaptacion a un mundo que
no tiene mucho para ofrecerles. Con la potencia de las tecnologias
digitales, las generaciones recientes estan configurando renovadas
modalidades de comunicacion, gestién y organizacion de actividades
de diverso alcance y complejidad. Esta reaccion no sélo esta moti-
vada por las dificultades para conseguir empleo; se configura también
como una disidencia que surge del descontento con los modos hege-
monicos de organizar el mercado, de la indignacién o de la simple
busqueda de caminos mas creativosy compatibles con las innovacio-
nes tecnologicas (GARCIA CANCLINI, 2012).

“Los que tienen veintitantos afios estan aprendiendo que largas
jornadas y bajos sueldos caracterizan el inicio de una carrera en los
campos creativos. La recesion en los Estados Unidos hace dificil con-
seguir un primer empleo, donde centenares de aspirantes compiten
por pasantias no rentadas en las que se espera que estén a dispo-
sicion, teléfono inteligente en mano, para twitear y representar a la
compafiia a todas horas”, comenta Teddy Wayne (2013).

Un estudio reciente realizado en México, que coincide parcial-
mente con otros desarrollados en Barcelona, Londres y Madrid,



analiza como los emprendedores culturales encuentran en el arte, el
disefio y la comunicacién una salida no tradicional a los mercados
que tienden a excluirlos o tomarlos en precarias condiciones. Los lla-
mados “trendsetter” habiles para combinar el capitalismo conectivo
y la incertidumbre, se destacan por sus modos novedosos de despla-
zarse del consumo al acceso, de la realizacion de carreras a proyectos
inestables (GARCIA CANCLINIy URTEAGA, 2012).

Algunos especialistas inscriben este fenémeno en el marco de
la irrupcion de una “economia creativa”, que en Estados Unidos y
Europa llega a contener al 25% o 30% de la fuerza laboral (GARCIA
CANCLINI y URTEAGA, 2012). La mutacion es comparada con
la que se vivid al pasar de una economia agricola a una indus-
trial, sobre la base de una transformacion que algunos auto-
res asocian a la inteligencia del conocimiento y la creatividad
(BOLTANSKI, CHIAPELLO, 2002; SENNET, 2006; FLORIDA, 2002).

Y es que ante la incertidumbre y la fuga del futuro los jovenes
terminaron elaborando sus propias formas de organizacién que
“actuan hacia el exterior como criterios de proteccion y seguridad
ante un orden que los excluye vy, hacia el interior, como espacios de
pertenencia y adscripcién identitaria, a partir de los cuales es posi-
ble generar un sentido compartido sobre un mundo incierto”, define
Reguillo (2012, p.13).

La discusion de fondo aqui es la precaria relacion que tienen los
jovenes con el futuro (GARCIA CANCLINI, 2012, p.29), un “futuro tan
incierto que es mejor vivir al dia”? en el que “fijarse objetivos remo-
tos” y “sacrificar el presente” en nombre de la incertidumbre no
resulta una respuesta atractiva ni sensata, al menos no tanto como
“viajar livianos” en un mundo en el que el futuro es, en el mejor de los
casos, 0scuro, borroso, peligroso y lleno de riesgos, segn lo entiende
Bauman (2012, p.173).
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A continuacion pondré en juego algunas de las variables y dis-
cusiones hasta aqui exploradas y las ubicaré en el plano de la pro-
duccion agropecuaria. Me serviré de algunos resultados preliminares
de una investigacion que vengo desarrollando en algunos paises de
Américay Europa desde el afio 2013 * para describir de qué manera la
confluencia de problemas de insercién e incongruencia juvenil en el
agro se han podido revertir (en algunos casos) de la mano de estrate-
gias de insercion sostenidas en las TIC.

Escoger al agro como espacio de analisis permite incluso desmiti-
ficar cierto relato acerca de lo rural como terreno del estancamiento
0 el retraso; en comparacion con la ciudad, como epicentro de la
modernidad. Este contraste se conecta con los cambios sociales, eco-
nomicos, politicos y medioambientales que afectan a la agricultura
y al medio rural y que redefinen nuevas demandas de la sociedad,
al mismo tiempo que el surgimiento de una nueva estructura de
oportunidades.

Los pequefios y medianos productores agricolas, especialmente
los grupos historicamente desplazados - como los pueblos indige-
nas, los pequefios productores, las mujeres, los jovenes, entre otros
actores -, encuentran en estas oportunidades que ofrece el nuevo
auge de la ruralidad, importantes espacios de desarrollo econémico
y de organizacién para aumentar sus niveles de participacion econo-
mica, social, cultural y politica y, consecuentemente, su nivel de vida.
Esta nueva lectura de la ruralidad también ofrece a los productores
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agricolas grandes, y a las cadenas agroproductivo-comerciales, espa-
cios de responsabilidad, compromiso y participacién (Jiménez Trejo,
2008) que deben repensarse también a partir de las nuevas coordena-
das a las que vengo haciendo referencia.

Como linea de base vale la pena mencionar que, como en muchos
otros sectores de la economia, las nuevas generaciones de produc-
tores no solo incorporan las TIC a su actividad diaria, cambiando
incluso muchos de los modos tradicionales de hacer vy vivir la agri-
cultura, sino que también tienen una particular forma de deambular
entre lo rural y lo urbano, en cuyo transito los teléfonos moviles, en
especial, se constituyen como una excelente plataforma para conec-
tar la “rurbanidad”, un concepto clave que ayuda a entender este
tipo de espacios hibridos en donde lo rural y lo urbano son parte de
una misma complejidad.

De lo expuesto no debe deducirse ninguna conclusién tecnocen-
trista que vaya a abonar ciertas afirmaciones apresuradas que ubican
alas TIC como la solucion salvadora de todos los problemas del hom-
bre. Se trata de ofrecer un panorama que permita comprender mejor
cémo las TIC estan impactando en la agricultura, focalizando en el
rol que esta jugando la juventud en un escenario complejo donde las
transformaciones sociales estan al mismo tiempo reconceptualizando
las formas de hacer agricultura y redefiniendo trayectorias sociales,
econémicas y culturales de las sociedades en contextos hibridos.

A continuacion presento tres puntos relevantes del caso
mencionado: (1) las formas de entender la juventud en el mundo
agropecuario; (2) las trayectorias comunicacionales y sociotécnicas
que se derivan de ese panorama en el que las juventudes del agro se
encuentran;y, por Ultimo, a modo de integracion y resumen, (3) algu-
nos cambios que se despliegan a partir de las TIC en el ambito de la
empresa agropecuaria familiar.



Distintos significados de la juventud conviviendo

Definir la juventud en épocas de transformaciones constantes
puede resultar una empresa dificil de lograr. El trabajo de campo rea-
lizado en Argentina, Espafia, Italia y Estados y Unidos da cuenta de
diversos significados conviviendo en una misma realidad compleja.
Apartirdelas entrevistas y talleres realizados con productores y repre-
sentantes de diversas organizaciones vinculadas al sector del agrope-
cuario y/o de los jévenes, es posible clasificar dos grandes grupos de
significaciones o imaginarios en torno a los jovenes en el agro: (1) la
que construyen los adultos y (2) la que conciben los jovenes.

1. Los jovenes segun los adultos

En las organizaciones y sujetos mayores de 35 afios consulta-
dos que estan involucrados de alguna manera con empresas
de la agricultura familiar, prevalece un enfoque tradicional
sobre las juventudes y los jovenes:

La juventud es considerada como un curso biolégico de tres
pasos consecutivos: nifiez, adolescencia, adultez.
Consecuentemente existe un periodo estandarizado para ser
joven que puede oscilar entre los 8 y los 15 afios o entre los 15
y los 25, de acuerdo a lo relevado.

En promedio, existe una idea sobre que la gente joven no pue-
den organizarse efectivamente o bien son poco efectivos para
arreglar sus propios problemas; por ello este grupo considera
que los jovenes necesitan ser conducidos por los adultos para
aprender sus patrones o modelos de vida y repetir o adaptar
las “buenas practicas” en sus trayectos de vida.

Ser productor agropecuario es algo que basicamente se pasa
de generacion en generacion. Para este grupo, en las ciudades
seencuentran los consumidores de alimentosy en el campo se
encuentra el Unico motor del recambio generacional del agro.
Es porello que muchos de los adultos consultados asignan a la
juventud agropecuaria el rol clave y determinante del cambio



generacional en el campo como asi también la responsabili-
dad de continuar con las tradiciones familiares. Abandonar la
empresa familiar o el campo suele ser visualizado como una
gran frustracion, principalmente para los padres. Algunas de
las organizaciones consultadas se encuentran dedicadas a
encontrar estrategias posibles que permitan retener a los jove-
nes en el mundo agropecuario, incluso cuando saben que
muchos de ellos no quieren o no encuentran el escenario apto
para quedarse y continuar con la actividad familiar.
Educacion, liderazgo y compromiso civico son las tematicas
priorizadas por los programas de intervencién imaginados
por los adultos para los jovenes. El recambio generacional es
la gran preocupacion.

En este escenario, las TIC son consideradas como una “mala
influencia” para los jovenes. Los adultos a menudo piensan
que los moviles, computadoras y otros dispositivos los dis-
traen y reducen la comunicacién interpersonal. Usualmente
piensan que las TIC estan desconectando a la sociedad y pro-
moviendo una comunicacion menos humanizada. Las TIC
aparecen en consecuencia Como un recurso que necesita ser
moderado y controlado. Algunos adultos creen que es impor-
tante (y posible) “educar” a la juventud acerca de los usos
correctos de estas tecnologias.

2. Los jovenes por los jovenes
Enlasorganizacionesysujetosmenoresa35afios,puedevisualizarse
un segundo grupo de concepcionesy significados acerca de serjoven:

La juventud es considerada como una construccion social y
compleja, que no depende solamente de la condicién etaria.
Se identifican diferentes factores socio-culturales que influen-
cian la construccion de esta categoria, como la diversidad, las
biografias personales, el contexto politico, el marco familiar,
entre otros.



Consecuentemente, para este grupo, no existe una sola
manera de ser joven en la actualidad. Esto lleva a compren-
der a los jovenes en el amplio rango que puede ir entre los 10
y hasta los 40 afios. La entrada y salida puede estar determi-
nada por la emancipacion familiar, lo cual puede suceder en
diferentes rangos etarios.

Los jovenes creen posible conducir su trayecto de vida a pro-
pio gustoy bajo su responsabilidad, quizas tomando en consi-
deracion algunas buenas experiencias de quienes los antece-
dieron, aunque sin repetir modelos del pasado, cuestién que
aparece como bastante resistida.

Trabajar en el campo es algo que los jovenes creen totalmente
posible, solo si les interesa o encuentran el lugar para desa-
rrollarse con algunas “libertades minimas”. A la gente joven
consultada no le preocupa el recambio generacional; creen
gue no hay motivos para preocuparse puesto que ellos visua-
lizan el ingreso de nuevos actores constantemente, quizas no
en cuantia o de manera tan lineal como los adultos estaban
esperando.’ En consecuencia, ser productor familiar se trata
de una eleccion personal, algo que incluso los sujetos pueden
aprender por si mismos o practicar incluso sin la necesidad de
experiencia previa o tutoria familiar.

Medioambiente, redes sociales (en el sentido humano) y dere-
chos civiles son los temas que prevalecen en los programas
pensados por jovenes para jovenes. Desempleo, democracia,
equidad social, corrupcion, conectividad y contaminacién son
las principales preocupaciones.
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y en Argentina se identifican ambas situaciones



m Paralos jovenes no hay mucho que discutiry aprender acerca
de los efectos y usos de las TIC en el mundo contemporaneo.
Ellos consideran a estas tecnologias como una herramienta
incorporada generacionalmente, que puede ser Util para diver-
S0s propositos. Lejos de considerar a las TIC como responsa-
bles de desconectar a los seres humanos, los jovenes consulta-
dos creen que las tecnologias estdn moldeando nuevas formas
de socializaciony organizacion, diferentes de décadas anterio-
res, pero no por eso “menos humanas”. En este contexto, las
TIC pueden (y deben) ser usada para potenciar las practicas
sociales. En lugar de pugnar por espacios de formacién tec-
nologica, las organizaciones de jovenes piden incrementar el
acceso libre a la informacién'y mejorar la conectividad.

Respecto de esta Ultima controversia, vale mencionar la reflexion
de Morduchowicz (2012, p.15-16): “la incidencia de las nuevas formas
de comunicacién en la identidad adolescente y en su vida social es
ciertamente muy importante en la medida en que (...) generaron una
nueva forma de socializacion juvenil. Sin embargo, en ninglin caso
el chat o las redes han anulado la vida social de los adolescentes.
Por el contrario, les ofrecen canales alternativos que se complemen-
tan con los tradicionales espacios de encuentro (...) Todo lo que se
obtiene de Internet se termina de validar en el mundo de las relacio-
nes persona a persona.

Winocur (2006) agrega que “los intercambios virtuales no debilitan
ni reemplazan las formas de encuentro y de sociabilidad tradiciona-
les. Mas bien pueden ubicarse como estrategias de reforzamiento y
recreacion de estos vinculos en el espacio virtual”. En todo caso, lo
que habria que considerar es que internet y los dispositivos moviles
son las tecnologias que atraviesan a los jovenes de hoy, asi como
los jeans fueron el fetiche de los 50, los discos de vinilo en los 60, la



Polaroid SX-70 o la consola de juegos Atari en los 70, el Walkman en
los 80 vy el reproductor de CD en los 90. Muchas veces la funcién ha
sido la misma (comunicarse, mostrarse, divertirse), sdlo que cambia
el contexto socio-histérico-cultural, el dispositivo y la tecnologia.

Trayectorias socio-técnicas en el agro

La tecnologia mévil, recientemente, ha permitido el ingreso de
millones de personas al mundo interconectado. América Latina es
una de las regiones del mundo en donde mas acelerado es este cre-
cimiento: con alrededor de 150 millones de nuevos suscriptores de
internet moévil estimados para el afio 2020, casi un 50% mas que en
2015, el ecosistema movil de la region “esta generando nuevas opor-
tunidades para el crecimiento econémico, la innovacion y un entorno
préspero para estimular el surgimiento de start-ups locales”, destaca
GSMA (2016) en un reciente informe.

Las redes sociales cautivan a personas de todas las edades y
geografias. La sefial de internet se caza en cafés, plazas, colectivos,
escuelas del campoy la ciudad, mientras nos movemos por una ruta.
Es por eso que en el campo de las TIC (aunque también en muchos
otros) buscar diferencias entre lo urbano y lo rural casi no tiene
mucho sentido.

La explosion de las conexiones a través de la red no s6lo ha cam-
biado la manera de interactuar en las grandes ciudades. También las
zonas rurales estan siendo transformadas por la aparicion de estas
herramientas tecnologicas. Por solo citar los contextos observados
en la investigacién aqui presentada: Estados Unidos tiene una de las
mejores integraciones de los espacios rurales y urbanos con la conec-
tividad movil; las leyes espafiolas obligan a las empresas de teleco-
municaciones a ofrecer conexion a teléfono e internet a los pequefios
pueblos y otras poblaciones dispersas; y en San Luis, provincia del



centro-oeste argentino, incluso cuando la infraestructura tecnologica
es pobre, el Estado garantiza el acceso a WiFi por Ley a todas las
poblaciones mayores a 20 habitantes.

Un indicio de la popularidad que adquirieron las redes sociales
en el campo es la aparicion de sitios especificamente pensados para
productores agrarios. A finales de 2011 el Cono Sur tuvo su propia red
social rural: Sojabook, un sitio creado por el argentino Mariano Torru-
biano, que mezcla modalidades de dos de las redes sociales mas
populares del mundo, Facebook y Twitter. En sélo unos meses el sitio
atrajo a mas de 13.000 usuarios. Torrubiano ha dicho a BBC Mundo
(2012) que redes sociales como la suya estan transformado la vida de
muchos productores rurales, permitiendo un contacto entre campesi-
nos de todo el mundo que hace pocos afios hubiera sido imposible y
cambiando la forma de trabajar de muchos (SMINK, 2012).

El portal informativo para el agro catalan Rural.cat; |a feria virtual
de productos, artesanias y servicios para la agrofamilia creada por el
grupo de AgroTics del INTA de Corrientes;® la red de intercambio de
informacién “Yo Agricultor”, impulsada por el Gobierno de Chile;" y la
red de novatos agropecuarios en Estados Unidos,? son otros ejemplos
que se suman a una extensa lista de experiencias sostenidas en TIC y
que tienen como protagonistas a los actores del mundo agropecuario.

Como tantos otros productores agropecuarios de la Argentina,
Ricardo, de 59 afios, elige un Smartphone como su tecnologia favo-
rita ya que le permite gestionar sus negocios a distancia, sin impor-
tar en dénde se encuentre. “Antes de mi incorporacion al mundo
tecnoldgico, uno de los problemas que vefa era el aislamiento que

6 http://feriavirtual.inta.gov.ar.
icultor.cl

8 www., oreenhorns.net




vivia el productor agropecuario al estar mucho tiempo en el campo.
Ahora tenemos la posibilidad de estar trabajando online mediante el
uso de estas tecnologias”, opina el productor del centro de la provin-
cia de San Luis.

Una pareja joven (de 25 afos) de productores porcinos de Cata-
lufia han distribuido antenas Wifi en su finca, no sélo para permane-
cer conectados siempre sino también para potenciar el intercambio y
procesamiento de informacion que producen sus animales, que con
el chip que llevan en sus orejas, hacen posible un sistema de trazabi-
lidad productiva y sanitaria disponible en tiempo real, lo cual hace
mas eficiente la empresa familiar. Algo similar a lo que Peter (de 33
afios) implementa en su tambo del oeste del Estado de Washington,
lo cual permite monitorear produccion y alertas sanitarias desde su
teléfono inteligente.

Investigaciones del INTA (2007-2013) revelan que el consumo de
internet en los actores dela ruralidad viene creciendo paulatinamente
en los Ultimos tiempos. De las entrevistas y talleres realizados se logré
detectar que a principios del nuevo siglo, cuando reinaban aun las
computadoras de escritorio, los mas jovenes fueron quienes se encar-
garon de introducir a sus padres, abuelos y tios al mundo de internet.
Navegar la web se habia convertido en una actividad familiar, que en
algunos sectores de la poblacion aun continta vigente. Luego, con el
auge de las computadoras portatiles, muchos de estos adultos (prin-
cipalmente de estratos medios de la sociedad) se animaron a navegar
por cuenta propia, aprovechando la creciente plataforma digital, que
se extendid no solo por los centros mas urbanizados sino también en
muchas poblaciones pequenas.

En los dltimos anos, las redes sociales primero, la internet movil
despueés, hizo que muchos productores agropecuarios trasladaran al



teléfono moévil muchas de las aplicaciones que hasta ese momento
realizaban en un escritorio, cuestion que logra conectar las tres expe-
riencias observadas, aunque con logicos matices: Blackberry fue para
muchos la primer herramienta de conectividad en la Argentina rural;
Tablets y laptops en Catalufia; mientras que los Smartphones con
acceso 3G marcaron la incursion de los sujetos productivos en Esta-
dos Unidos, con amplia cobertura movil en sectores rurales. Pare-
ciera entonces que el avance de la internet movil (cada vez con mayor
alcance) esta terminando por acercar la brecha entre las ciudades y
el campo, lo cual no descarta que aun reste por hacer un enorme tra-
bajo para llegar a la “inclusion digital” de la ruralidad. °

Una brecha que también se estrecha y hasta se hace invisible no
solo cuando hablamos de tecnologia. Desde hace unas décadas se
suceden diversos cambios sociales en el ambito agropecuario que
han modificado las dindmicas tradicionales de la ruralidad: muchos
habitantes urbanos comienzan a interesarse en el negocio del campo
y, alainversa, muchos agricultores comienzan a mirar con simpatia la
idea de mudarse a los asentamientos urbanos. Junto a esto, se pro-
duce lo que Edelmira Pérez (2001, p.25) define como una “revalora-
cioéndelo rural”, es decir, la vision de lo rural como una nueva, acepta-
ble y mejor alternativa de vida.

En este sentido vale detenerse en el concepto de rurbanidad que
actualmente trabajan docentes e investigadores de la Universidad
Nacional de Rio Cuarto (UNRC), en Argentina. Gustavo Cimadevilla y
Edgardo Carniglia (2009, p.11) hablan de “procesos de rurbanizacion”
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de la sociedad en tanto procesos en los que lo urbano se mezcla
con lo rural y lo rural se mezcla con lo urbano. Siguiendo a Gurvitch
(1969), agregan los autores (2009, p.15), postular la interpretacion
de contrarios en la relacion urbano-rural y rural-urbano supone afir-
mar que la predominancia de un polo sobre el otro no inhibe un
proceso contrario.

Histéricamente, en la polis se encontraba la “politica del buen
gobierno” y las buenas costumbres urbanas y la l6gica marcaba un
proceso de expansion que iba de la ciudad al campo, de lo urbano a
lo rural. Desde esta cosmovisién, lo rural, por el contrario, hacia refe-
rencia a la dinamica de un proceso opuesto a la estructuracién de pel-
dafios ascendentes. Paralelamente, el pensamiento social del siglo XX
gird en torno al reconocimiento de las estructuras econémicas, socia-
lesy politicasy a postular a la sociedad como un gran sistema de rela-
ciones y funciones donde urbe y campo cumplen papeles diferentes
(CARBONARI, In CIMADEVILLA y CARNIGLIA, 2009). El imaginario ubi-
caba entonces al retroceso en lo rural y al progreso en la ciudad, otro
presupuesto erroneo de la difundida modernidad.

Nestor Garcia Canclini (2003, p.69) explica que la dicotomia clasica
urbano/rural llevo a concebir a la ciudad como todo aquello que no
es campo. Raymond Williams (2001), por su lado, afiade que campo y
ciudad son solo dos tipos de asentamientos humanos, entre muchos
otros, cuya definicion por contraste es una de las formas en que se
toma conciencia de la experiencia. Propone que la polarizacion sobre
la cual se asentaron algunas definiciones historicas, se quiebra al con-
siderar que ambas realidades estan vinculadas en una historia comdn
de modo que uno y otro se impactan mutuamente. En este sentido,
Cimadevilla (2000) asegura que la sociedad tuvo que ser primero
conscientemente urbana para reconocer la existencia de su otro lado,
el rural (KENBEL, in CIMADEVILLA y CARNIGLIA, 2009, p.43-44).



Lo rurbano “ya no es el fenédmeno de los actores, situaciones y
practicas que en ambientes y espacios rurales se impregnan de dis-
positivos, habitos y codigos urbanos como los descriptos en las
nuevas ruralidades de la “pluriactividad” (...) sino que es el caso de
los actores y situaciones que en ambientes cotidianos recurren a la
emergencia de los saberes, valores, practicas y dispositivos que por
asociacion tipica fuerony son considerados rurales (...) La rurbanidad
a la que nos referimos, puede entonces postularse como una condi-
cion social emergente y resultante de una diversidad de procesos de
interpenetracion y coexistencia de contrarios”, concluyen Cimadevilla
y Carniglia (2009, p.16).

Cambios desplegados por los jovenes a partir de las TIC en la
empresa agropecuaria familiar

En la mayorfa de los jovenes contactados, las TIC ocupan un rol
relevante y crucial en su vida. No resultara extrafio entonces com-
prender que estas tecnologias también son parte de sus trayectorias
laborales, con lo cual pueden pensarse en que a partir de las TIC los
jovenes estan introduciendo cambios en algunos modos de gestio-
nar la empresa agropecuaria familiar, obviamente, en los casos que la
estructura familiar ha favorecido o contenido su insercion.

Cualquiera sea el rol que los jovenes ocupen dentro de la empresa
familiar, el analisis de las entrevistas y talleres realizados hace evi-
dente como estos actores estan introduciendo - muchas veces por
primera vez - las TIC en el agro, complementando antiguos con nue-
vos modos de hacery entender las cosas. Los siguientes son algunos
de los puntos sobresalientes del trabajo de campo en tal sentido:

m  Porun lado, los jovenes estan aportando entrenamiento a los
adultos, convirtiéndose asi en una especie de “mediadores
tecnologicos”, facilitando el acceso a una amplia variedad de
herramientas a generaciones anteriores.



A partir de las TIC, tanto jovenes como adultos estan encon-
trando salidas mas eficientes para el monitoreo y planifica-
cion de la produccion. Si bien el acceso a estas tecnologias
sigue dependiendo del poder adquisitivo de los producto-
res, lo cual suele excluir a muchos campesinos pequefios, la
paulatina reduccién de costos de ciertos dispositivos, tecno-
logfas y servicios esta abriendo un mundo de posibilidades a
un numero cada vez mas importante de personas. De hecho,
hoy es posible realizar una serie de actividades de compleji-
dad moderada con un Smartphone de gama media, al que
muchos tienen acceso.

Si bien la conectividad sigue limitando el desarrollo pleno
de este tipo de herramientas en el campo, ciertas aplicacio-
nes ya permiten gestionar informacion de manera offline que
luego terminan de procesarse cuando los dispositivos logran
conectarse. La movilidad permanente de la ciudad al campo
hace que esto sea posible sin muchas complicaciones. Una
limitante importante, en consecuencia, no esta determinada
tanto por la conectividad sino por la disponibilidad de sof-
tware y aplicaciones que sean capaces de desenvolverse en
estos contextos de conectividad inestable o limitada.

Las generaciones mas recientes conciben lo rural y lo urbano
como espacios complementarios, mas que opuestos, favore-
ciendo la concepcién de espacios hibridos y contribuyendo
a la reconfiguraciéon socio-territorial de la empresa agrope-
cuaria familiar. Mas que rurales, estos jovenes se conciben
COMO agropecuarios, puesto que no pertenecen a un contexto
determinado: recorren multitrayectorias, deambulan de la ciu-
dad al campo y del campo a la ciudad, estan en permanente
movimiento.



Las TIC estan jugando un rol clave en conectar esta “rurba-
nidad”. Los teléfonos moviles aparecen como la principal
herramienta utilizada por los jovenes para navegar en estos
espacios hibridos. Estas herramientas les permiten conectarse
directamente no soélo con los familiares implicados en el agro-
negocio sino que también con operarios y proveedores, a la
vez que gestionar informacion en tiempo real y desde cual-
quier sitio. La conexion inaldmbrica permite saltear facilmente
algunas restricciones geograficas y alimentar nuevas formas
de gestion y organizacion de la produccién agropecuaria en la
empresa familiar.

Asimismo, no soélo los teléfonos moviles estan introduciendo
transformaciones en elmodo de trabajaren el campo. Sitoma-
mos las herramientas tecnolégicas aplicadas a la denominada
“agricultura de precision”, puede identificarse un importante
desplazamiento que va de los dispositivos de geoposiciona-
miento, como el GPS o los sensores infrarrojos, que fueron
los primeros en producir informacion y automatizar algunos
procesos en terreno, a las posibilidades que abren hoy los
vehiculos automatizados no tripulados, como los drones, que
funcionan con energia limpia, y proveen gran cantidad y cali-
dad de informacion en tiempo real, lo que permite la toma de
decisiones rapidas. *°

La web, las redes sociales y otras aplicaciones con fines
similares, no solo actlan en el plano de lo recreativo e infor-
macional; también es posible identificar implicaciones
socio-generacionales y narrativas.




m  Porunlado, las redes sociales, principalmente, se estan confi-
gurando en ciertos casos como plataformas intergeneraciona-
les de integracion y comunicacion, en donde jovenes y adultos
forman parte de redes de trabajo, recreaciony comunicacion.™

m Paralelamente, nuevas narrativas del agro emergen en la
era digital. En las tres experiencias observadas, las TIC estan
proveyendo diferentes oportunidades para hacer mas visi-
ble el trabajo agrario. La web y Facebook, principalmente,
ofrecen canales directos y desintermediados en donde los
productores pueden contar cémo producen y qué ofrecen.*?
Por primera vez, muchos productores estan pudiendo contar
su propia historia. Esta situacion provee a los consumidores
de alimentos acceso al detras de escenay a involucrarse con la
historia humana y social detras de los productos de consumo
diario. Por su lado, los productores estan descubriendo nue-
vas herramientas de comercializacion. En consecuencia, las
narrativas de la produccién agropecuaria se renuevan, a partir
de cierta re-apreciacion de lo rural, potenciada por el poder de
las herramientas digitales.

A modo de cierre

Ante los grandes desequilibrios e injusticias del mundo contem-
poraneo, la sociedad experimenta un nuevo momento cultural en el
que “pasado y presente se reconfiguran a partir de un futuro incierto”
(REGUILLO, 2012, p.50), coyunturaen la que losjévenes “han puesto en
crisis las gramaticas nacionales, las retéricas oficiales y los lamentos

11 Un ejemplo de esto es el espaci
Rural de San Luis (fz

nales de Experimentacion

12 Algunos ejemplos son: Dansdahlias.com, un portal de venta online de flores en el Esta-
1; Lagarbiana.cat, el portal de un grupo de jovenes catala
logi y la Feria de Productos de la Huert

ro de San Luis (http




apocalipticos”, moviéndose rapidamente hacia la “micropolitica”
(REGUILLO, 2012, p.15), estrategia que transcurre dia a dia, a espal-
das de las organizaciones ciegas y sordas, en las pequefias y grandes
movilizaciones, tomando el espacio publico por asalto, confiriendo a
la agencia juvenil un potencial de cambio.

En este contexto, las claves del futuro desarrollo de los jovenes
tendran que estar vinculadas no solo al fortalecimiento y diversifica-
cion de las politicas locales de juventud sino también a su dinami-
zacion, reconocimiento publico y la ampliacion de la participacion
democratica, como asi también la legitimacion institucional de estas
instancias (Balardini, 2005).

La acumulacion de desencantos actuales no sélo genera escepti-
cismo; también nos deja un mundo en fragmentos, despedazadoy sin
continuidad histérica. En este punto es donde Garcia Canclini (2004,
p.179) advierte sobre los riesgos que implica no prestar atencion al
desahucio juvenil: “no podemos esperar que los jovenes, y como
vemos tampoco que muchos adultos, se interesen por gestionar res-
ponsablemente el tiempo social si las Unicas politicas que se ofrecen
es achicando el futuro y vuelven redundante el pasado (...) El males-
tar de los jovenes es el lugar donde todos nos estamos preguntando
qué tiempo nos queda”.

El camino tedrico y empirico aqui presentado ayuda a ratificar no
sélo la inexistencia de un modo homogéneo y univoco de entender a
las juventudes y sus problematicas asociadas, sino también permite
visualizar la coexistencia de diversas formas y niveles de penetra-
cion e incursion de las TIC en un contexto particular de la economia
y la produccion (la agropecuaria), pero que al mismo tiempo puede
conectarse con otros.



Los cambios observados afectan sobre todo los modos de
organizar pero también de vivir la empresa, mas que las practicas
productivas. Y es que las nuevas generaciones valoran la rentabilidad
de laiincursion de las TIC en términos distintos que sus predecesores.
AUn cuando no proveen saltos econdmicos altamente diferenciales,
las tecnologias si permiten disponer de mayor y mejor informacion
para la mejor toma de decisionesy la optimizacion de la planificacion.
Paralelamente, la autogestion favorece el teletrabajo, lo cual permite
reducir el tiempo de permanencia en el terreno, haciendo compatible
el trabajo con otras actividades (aspecto caracteristico de las nuevas
generaciones), incluso recreativas, como encuentros con amigos o
viajes de placer.

Los jovenes son actores criticos. A través de sus experiencias,
podemos entender mejor las dindmicas de transformacion no solo
de la agricultura sino de otras ramas de la vida econdmica y social,
debido a que sus estilos de viday trabajo, como asi también sus deci-
siones, no solo determinan el futuro, sino (sobre todo) forman parte
activa de la construccion del presente.
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Antecedentes da
popularizacdo cientifica na
regido platina: géneros
discursivos no século xx

Phillipp Dias GRIPP
Ada C. Machado da SILVEIRA

Introducao

Os saberes relacionados a tematica campeira estdo no cerne da
formacgao socio-cultural-econdmica e histérica da regido Platina, a
qual é formada pelos paises banhados pelos rios que compdem a
Bacia do Rio da Prata, Argentina, Uruguai, Paraguai e a regido sul do
Brasil e da Bolivia. As fronteiras que delimitam esses paises sdo frutos
de diversas lutas armadas e acordos diplomaticos entre os impérios
portugués e espanhol, que colonizaram o territério. Mas, para além
das zonas limitrofes demarcadas, a regido apresenta singularidades
identitarias relacionadas ao cotidiano agropecuario.

Darcy Ribeiro (1995) explica que essa regiao sustenta raizes de uma
identidade com fortes vinculos com o ambito rural, percebidas desde
odesenvolvimento agropecuario a partir de sua colonizagdo até agoes
cotidianas dos sujeitos que ali vivem, como o habito de tomar chimar-
réo, preparar o charque, usar vestimentas proprias a cultura gatcha/
gaucha, entre outras. Assim, compreende-se que a formagdo dessa
regido estd envolvida historicamente pelo contexto agropecuario
numa esfera socio-cultural-econémica. Nesse viés, a disseminacdo de



saberes cientificos agropecuarios se apresenta como um aporte para o
desenvolvimento da regido em um cenario sécio-cultural-econémico
e histdrico. Isto se demonstra na medida em que, por meio da difusdo
de informacodes especializadas nessa tematica, ¢ dado aos sujeitos
platinos um alicerce proprio de seu contexto identitario para resolu-
¢bes de probleméticas cotidianas relativas ao ambiente rural.

Enquanto isso, informacdes sobre ciéncia e tecnologia pre-
cisam ser divulgadas, ja que geralmente precedem de pesquisas
com subsidio de financiamento publico e por esse conhecimento
contribuir para o desenvolvimento do pals, tornando-se um assunto
deinteresse publico. Divulgar as informacgdes oriundas das produgoes
cientificas para o publico em geral e ndo apenas entre os especialis-
tas torna-se uma obrigacdo dos pesquisadores que as desenvolvem,
na medida em que esse processo evidencia um retorno a sociedade
que financiou o trabalho. Por outro lado, a producéo discursiva
sobre o ambito cientifico voltada a um publico ndo-especialista ndo
é simples. Visando popularizar a ciéncia, o profissional de redagao é
desafiado a entender terminologias técnicas de especialidades que
ele pode ndo conhecer e sobre as quais ele ndo tem aptidao, além
de precisar compreender o contexto tedrico-metodolégico em que o
trabalho foi realizado. Tudo isso para, finalmente, escrever um enun-
ciado que contextualize processo cientifico, que promova um debate
socio-politico e critico sobre a produgdo e que seja inteligivel para os
possiveis leitores ndo habituados com o prisma cientifico-técnico,
tornando o assunto atrativo e relacionado ao cotidiano destes.

A popularizagdo cientifica, no entanto, ¢ uma abordagem que
ganha forca com a maior participagao publica a partir século XXI para
Caldas (2010, p. 300), porém, ainda pouco se sabe sobre os antece-
dentes dessas atuais praticas de difusdo do conhecimento no espaco
platino. Com isso, este trabalho visa compreender como os discursos



de publicacdes especializadas na comunicacdo publica da ciéncia
e tecnologia de especialidade agropecuaria permitiram sentidos
decorrer do século XX, antes do viés de popularizagao ser adotado.

Assim, esta pesquisa propde apreender os géneros discursivos
(CHARAUDEAU, 2013) produzidos no cenario midiatico de dois peri-
odicos veiculados na regido Platina e pautados pela tematica agro-
pecuaria, desde o inicio de suas respectivas veiculagdes na primeira
metade do século XX até a década de 1990. Séo eles: 1) as publica-
¢Bes trimestrais da Associacdo Brasileira de Criadores Ovinos (ARCO),
desde o ano de fundacdo da instituicdo, em janeiro de 1942, com
sede em Bagé (municipio fronteirico da microrregidao da Campanha
do Rio Grande do Sul), que circulam em todo o Brasil; e 2) a revista
mensal, independente e de carater comercial, La Propaganda Rural,
desde dezembro de 1901, com sede em Montevidéu-Uruguai e com
circulagdo no Uruguai, no sul do Brasil, na Argentina e no Paraguai.
Para tanto, este artigo apontara contextualizagdes sobre a circulagao
de informacgbes especializadas em agropecuaria na regido Platina
por meio dos periodicos analisados, seguida de explicacdes sobre 0s
procedimentos de Analise do Discurso adotados e dos resultados.

Formacdao da regiao Platina e circulagdo de informagoes
cientificas em agropecuaria

Aintrodugao de elementos da cultura cientifica na regido banhada
pelo Rio da Prata ainda é um assunto que precisa ser investigado mais
profundamente, mas é possivel afirmar que o principio do exercicio
cientifico foi promovido pela colonizacdo europeia. A colonizacédo das
Américas foi essencial para o desenvolvimento da cultura cientifica
na Europa, como demonstra Francis Bacon (2003, p. 32-33), devido
a propagagao da perspectiva de que o pensamento preponderante
no Mundo Antigo era limitado, ao excluir outras possibilidades de
saberes que nao estivessem associadas as suas realidades.



Enquanto isso, nos paises colonizados pelos impérios portugués e
espanhol o progresso da ciéncia se desenvolveu bastante lentamente.
As iniciativas relacionadas a educacao de forma institucionalizada na
regido, entre os anos 1500 e 1800, partiam principalmente de jesui-
tas e eram voltadas a catequese crista. Apesar de sua relevancia, o
desenvolvimento cientifico e tecnoldgico, no Brasil, foi reconhecido
institucionalmente por meio da criacdo de universidades brasileiras
somente no inicio do século XX, por exemplo. Na colonizagéo, a cul-
tura cientifica das coldnias foi pouco incentivada, pois a prioridade
na regido era dada a exploragdo das riquezas naturais, a difusdo do
catolicismo e a escravatura.

No decorrer desse periodo Portugal e Espanha assinaram dife-
rentes tratados para delimitar geograficamente a regido colonizada,
todos firmados em provincias espanholas: Tratado de Tordesilhas
(1494), de Madrid (1750), de El Pardo (1778) e de Santo Ildefonso
(1777). No entanto, de acordo com Courlet (2005), havia certo desinte-
resse dos impérios pela regido por conta de ela ndo apresentar rique-
zas minerais ou agricolas que importavam as economias europeias
naquele periodo. Disso decorreu que ela fosse colonizada quase um
século apds sua descoberta. A autora argumenta que as lutas arma-
das pela conquista dos territorios € um importante elemento para a
formacdo identitaria da regido:

O aspecto principal da identidade platina é o militarismo que
se desenvolveu durante todo o processo de ocupagdo da
regido, em razdo de disputas fronteiricas enquanto espago

pertencendo inicialmente a Portugal e a Espanha e mais tar-
de a Argentina, ao Uruguai e ao Brasil (COURLET, 2005, p. 3).

A historia marcada por guerras e diplomacia que objetivaram con-
quistar terras e demarcar as limitrofes entre os paises supracitados,
foi seguida pelo desenvolvimento do contexto agropecuério. Courlet
(2005) explica que a sociedade platina era composta essencialmente
por uma hierarquia que obedecia a trés camadas: 1) os grandes



proprietarios de terra e criadores de gado; 2) os pequenos proprie-
tarios rurais que praticavam a agricultura familiar; e 3) os pedes de
estancia, indios e escravos negros. Nesse panorama, pode-se perceber
que a economia da regido se fundamenta na agricultura e pecuéaria:

A partir do século XVII, a economia do Prata passou a se afir-
mar cada vez mais com a exploragdo do gado, através da
instalacdo de estancias e, mais tarde, com a producdo de
charque, e com uma produgdo agricola de subsisténcia e com
fins comerciais. Isto permitiu que ela cumprisse, no periodo
colonial, um papel econémico complementar, fornecendo
indios, gado e alguns produtos alimentares as zonas de min-
eragao, que praticavam a principal atividade econdémica da
época. Sdo estas atividades, desenvolvidas nas campanhas
da Argentina, do Uruguai e do RGS [Rio Grande do Sul], que
fizeram do espaco platino uma regido relativamente ho-
mogénea em termos econdmicos (COURLET, 2005, p. 6).

Por sua vez, Ribeiro (1995) argumenta que a identificagdo com
0s costumes culturais platinos se deve a diversos fatores historicos,
que nao podem ser deixados de lado quando se fala sobre a regido.
De acordo com ele, a formacao étnica dos gauchos/gauchos encontra
base historica na relagao com o ambito agropecuario.

Os galchos brasileiros tém uma formacado histérica comum
a dos demais gauchos platinos. Surgem da transfiguragao
étnica das populagdes mesticas de vardes espanhdis e lusita-
nos com mulheres guarani. Especializam-se na exploragdo
do gado, alcado e selvagem, que se multiplicava prodigio-
samente nas pradarias naturais das duas margens do rio da
Prata (RIBEIRO, 1995, p. 414).

Levando em consideragdo que existem caracteristicas culturais,
geograficas, sociais e econdémicas proprias do ambiente Platino
que transcendem as fronteiras entre as nacdes, demonstrando a
existéncia de uma mesma base de formagdo dos gauchos/gauchos,
evidencia-se um interesse em comum da regido pela agropecuaria.
Vislumbra-se, com isso, a importancia da circulagdo de informacgdes
cientificas sobre a tematica.



Consta-se a viabilidade dessas producdes a partir de um interesse
mercadologico relacionado ao desenvolvimento do polo econémico
dos paises que integram a regido, através da difusdo de informa-
coes cientificas sobre agropecuaria, tendo em vista as semelhancas
socio-historico-culturais. Compreendendo que a agropecuaria é uma
base para o desenvolvimento econémico da regido, entende-se que a
existéncia de periddicos especializados sobre a tematica € uma forma
plausivel de integrar a comunidade platina.

E nesse contexto em que emergem os periddicos que aqui ana-
lisados. A escolha pelas publicagdes da ARCO e de La Propaganda
Rural foi realizada tendo em vista elas se caracterizarem no ambito de
producdes midiaticas especializadas em difundir informacbes sobre
a tematica agropecuaria, incluindo os saberes cientificos e tecnolo-
gicos da area. As revistas sdo produzidas no contexto da regiao Pla-
tina e evidenciam a veiculacédo de informacdes de comum interesse
entre os paises, levando em consideracdo a historica formacgdo
socio-cultural-econémica da regiao.

Sobre as publica¢oes analisadas

Os aspectos histéricos da ARCO e de suas publicagdes se
fundamentam em entrevistas realizadas com o médico veterinario
Edemundo Ferreira Gressler (2014), superintende de registros genea-
l6gicos da atual diretoria da instituicao, e com a jornalista responsa-
vel pela producéo do atual periddico desenvolvido pela associagao,
Graciela Freitas (2014). A historia da La Propaganda Rural, por sua vez,
¢é baseada em informacdes de reportagem (PROTAGONISTAS, 2002,
p. 4-6), publicada em edicdo comemorativa de 100 anos da revista,
e de entrevista com Diego Rosmarino (2015), atual diretor da revista.
Tais entrevistas foram concedidas para a realizagdo desta pesquisa
durante o periodo de coleta de dados.



A ARCO tem sede em Bagé, municipio fronteirico do Rio Grande do
Sul, e foi fundada em janeiro de 1942, durante a Il Exposicdo Estadual
em Santana do Liviamento, por um grupo de criadores ovinos e espe-
cialistas presididos por Joao Farinha, posteriormente pelo engenheiro
agronomo José Alves Nunes Vieira e sucessivamente a cada biénio.
A abreviacdo ARCO, que permanece como a sigla oficial da associa-
¢éo, remete ao primeiro nome dado a instituicdo: Assisténcia aos
Rebanhos de Criadores de Ovinos. A associacao era responsavel pela
catalogagdo de animais e sistematizacao dos criadores de ovelhas do
estado do Rio Grande do Sul até a década de 1970, quando ampliou
0 seu espago de circulagdo, abrangendo todo o territério brasileiro,
responsabilizando-se por esse mesmo trabalho nacionalmente.

Desde seu inicio, a ARCO estabeleceu uma comunicacédo entre
0s interessados na area agraria através de periddicos especializa-
dos. Eles sdo pautados por diferentes teméaticas pertinentes ao meio
rural, como as politicas para o desenvolvimento da area; apontamen-
tos econdmicos sobre os valores de carne e |&; coberturas de feiras
agropecuarias; informacdes sobre a propria instituicdo, sua diretoria
e registros de animais e seus criadores; dias de campo em cabanhas
de associados; e artigos cientificos que destacam o progresso da
area agraria.

A ARCO iniciou a producéo de seu periddico especializado oficial
em 1942, ano de sua fundacdo, e teve uma série de mudancas em
seu formato ao longo dos anos. O primeiro formato de publicagdes
foi 0 do “Anuario da Associagdo Riograndense de Criadores Ovinos”,
seguido da “Revista Ovinocultura”, do “Jornal Ovinicultura”, do “Jornal
da ARCO” e da “Revista ARCO”. As informacdes sobre o periodo de vei-
culagdo e caracteristicas sobre cada publicacéo estéo sintetizadas no
quadro que segue.



Caracteristicas (periodicidade; numero médio e

e oI TEGel tamanho de paginas; redagéo).

Anual (ha casos de edicbes referentes a mais de um

1942-1970 ‘Anuario da ARCO” . . e
Ao as ano); 250 paginas A4; produzido por especialistas.

Trimestral; 40 paginas A4; produzida por especial-

1961-1964 “Revista Ovinocultura” L
istas.

1965-1969 Nenhuma produgao

1970-1982 “Revista Ovinocultura” | Trimestral; 40 paginas A4; produzida por jornalistas.

Bimestral; 12 paginas tabloides; produzido por

1983-1986 “Jornal Ovinicultura” o
jornalistas.

Bimestral; 12 paginas tabloides; produzido por

1986-1988 “Jornal da ARCO” o
jornalistas.

1988-1989 “Revista Ovinocultura” | Trimestral; 40 paginas A4; produzida por jornalistas.

1990-2007 Nenhuma producao

Bimestral; 16 paginas tabloides (impresso e online);

2007-2011 “Jornal da ARCO” } ) :
produzido por jornalistas.
L “Revista ARCO” Trimestral; 40 paginas A4; produzida por jornalistas
Atualmente < APag P pory o

Quadro 1 - Mudancas nas publicagdes da ARCO
Fonte: Elaboracgéo de Phillipp Dias Gripp

Vale salientar, ainda, no que se refere as interrupcdes nas produ-
¢oes durante alguns anos e as mudangas nos nomes e formatos das
publicacdes, que a ARCO é uma associagao que reelegia sua diretoria
a cada dois anos e atualmente a cada quatro, mudando, assim, as
politicas internas da instituicdo em relagdo aos periddicos. Sempre
que um novo periédico eralancado, uma nova diretoria da associagdo
havia sido eleita, realizando ajustes orcamentarios e, mesmo que
inconscientemente, ideologicos, implicando em transformagdes nos
periodicos.

Enquanto isso, a revista mensal de carater comercial e privado,
La Propaganda Rural, produzida no Uruguai, € outro periddico
especializado na area rural que também possibilita a divulgacao de



conhecimento cientifico e tecnologico sobre as ciéncias agrarias.
Comsedeem Montevidéu, fundadaem dezembrode 1901 pelo estadu-
nidense Ernest O. Crocker, a revista era denominada “La Propaganda”
etinha como slogan “periddico quinzenal de assuntos rurais e comer-
ciais”. Em 1917, o engenheiro agronomo Roberto J. Urta, ao se tor-
nar o diretor da revista, mudou seu nome para La Propaganda Rural.
Ela iniciou com uma periodicidade quinzenal, tornando-se mensal
em 1935 e se consolidando dessa forma.

Tal qual as publicagdes da ARCO, a La Propaganda Rural também
é pautada por varias tematicas relacionadas ao ambito rural, como as
politicas agrarias nacionais e internacionais, consideragées economi-
cas, a producdo do conhecimento cientifico da area, que é o recorte
estudado nesta pesquisa, etc.

Com o falecimento de Urta em 1952, a direcdo da revista é assu-
mida pelo engenheiro agronomo César Arturo e pelo jornalista Miguel
A. Goicochea. A partir do inicio da década de 1960, no entanto, a
revista passa a ser dirigida apenas por Goicochea. Durante a década
de 1950, a revista comecou a ser distribuida oficialmente também
na Argentina e no estado do Rio Grande do Sul e, desde o inicio do
século XXI, no Paraguai.

No que se refere a circulagdo informal da revista no Brasil, ainda
antes dos anos 50, o engenheiro agrébnomo José Cypriano Nunes
Vieira (2015), ex-presidente da ARCO, reconhece em entrevista conce-
dida em audio para a realizacao deste trabalho, que a La Propaganda
Rural foi incrementada por conta da relagdo dos editores da época
comespecialistasdaareaagrariasul-brasileiros. O vinculo fortificou-se
especialmente durante as feiras pecuarias de Palermo, na Argentina,
do Prado, em Montevidéu, e as feiras sul-rio-grandenses de Esteio,
Pelotas, Bagé, Uruguaiana, dentre outras, que cultivaram a pratica de
intercambiar jurados entre os paises. Tais relagdes entre os criadores



e especialistas dos trés paises nesses ambientes é que viriam a oficia-
lizar a distribuicdo oficial da revista no estado do Rio Grande do Sul e
na Argentina na década de 1950.

De acordo com o jornalista Diego Rosmarino (2015), diretor da La
Propaganda Rural desde 2001, em entrevista concedida em audio
paraa pesquisaem 27 de fevereiro de 2015, as mudancas ocorridas na
composicao da equipe editorial da revista entre as décadas de 1950
e 1960, iniciadas com o falecimento do antigo diretor e que levaram
jornalistas a produzi-la, também séo relacionadas a problemas finan-
ceiros, sanados com a venda do periodico para os jornalistas. Com a
saida de Goicochea da revista, em 1985 a revista foi vendida para os
empresarios Alberto Conde e Oscar Martin, que nao tinham qualquer
vinculo com os setores jornalistico e agropecuario, os quais a produzi-
ramaté2001,quandoaatualequipedejornalistasassumiuaproducao.

As principais mudancas editoriais ocorridas no periodico La
Propaganda Rural, no decorrer de sua existéncia, estdo sintetizadas
no Quadro 2, para facilitar a identificacdo de suas caracteristicas nos
diferentes periodos.

Periodo Mudangas

Criagdo da revista com o nome “La Propaganda”; periodicidade

1901 . o ) . . o
quinzenal; distribuigao oficial no Uruguai; produgéo por especialistas.

1917 A revista passa a se chamar “La Propaganda Rural’.

1935 Periodicidade mensal.

Década de 1950 | Distribuicao oficial no Uruguai, Argentina e Rio Grande do Sul.

1952 Producdo por especialistas e jornalistas.

Década de 1960 | Producdo porjornalistas.

1985 Producéo por empresarios.

Década de 2000 | Distribuigdo oficial no Uruguai, Argentina, Rio Grande do Sul e Paraguai.

2001 Producdo por jornalistas.

Quadro 2 - Mudancgas em La Propaganda Rural
Fonte: Elaboragéo de Phillipp Dias Gripp



Ainda é importante destacar que, tanto em reportagem (LA
PROPAGANDA RURAL, 2002, p. 4-6) como em entrevista de Rosma-
rino (2015), salienta-se o grande crescimento e boa repercussdo de
La Propaganda Rural durante as décadas de 1950 e 1960, principal-
mente influenciados pela diregdo do jornalista Goicochea. Por outra
via, 1990 teria sido uma década de retrocesso devido as dificuldades
enfrentadas para manter a publicacdo, tendo em vista uma crise no
setor agropecuario. Com isso, acredita-se que tal crise também seja
o fator que influenciou a auséncia das publicacdes da ARCO entre os
anos de 1990 e 2007.

Também vale constar que ambas as revistas apresentam diversos
textos no decorrer das décadas do século XX produzidos por sujei-
tos das diferentes nacionalidades platinas. Além disso, nas proprias
publicagcdes da ARCO existem reproducbes de enunciados publica-
dos em La Propaganda Rural e vice versa. Isso demonstra indicios de
que a conformacao dos periddicos se delineou em varios momentos
de maneira colaborativa. Acredita-se que esse panorama se sustenta
devido ao interesse em comum das equipes editoriais das revistas
voltado ao desenvolvimento da regido Platina por meio do ambito
agropecuario. Dessa maneira, importa perceber que tal consciéncia
colaborativa é verificada na primeira metade do século XX, por meio
da troca de informacdes especializadas em prol do desenvolvimento
platino, antes mesmo da firmacéo de tratados politico-econémicos,
como o Mercado Comum do Sul - Mercosul.

Ademais, de acordo com as afirmacdes de Freitas (2014), sobre a
Revista da ARCO, e Rosmarino (2015), sobre a La Progapanda Rural,
nas entrevistas realizadas, atualmente ambas as publicagoes, quando
abordam a tematica de ciéncia e tecnologia, preocupam-se com
a pratica discursiva que vise a popularizagdo cientifica. Neste sen-
tido, justifica-se o recorte do corpus empirico desta investigacdo no



periodo que vai desde o inicio de producéo dos respectivos periddi-
cos até a Ultima década do século XX, na medida em que se objetiva a
evidéncia dos antecedentes de tal popularizagao.

Sobre a andlise de discurso e procedimentos adotados

Ao referir a producao discursiva envolta pela perspectiva da comu-
nicacdo midiatica, a Analise do Discurso aqui empreendida se ampara
tedrico-metodologicamente na existéncia de um contrato de comu-
nicacdo, conforme entende Charaudeau (2013). Tal contrato prevé a
esséncia de uma cointencionalidade entre enunciador e destinatario
do produto midiatico na situagdo comunicacional, um acordo tacito
entre os sujeitos que se envolvem na comunicagdo. Tal contrato é
resultado de caracteristicas préprias a dados externos, que séo “[...]
constituidos pelas regularidades comportamentais dos individuos
que ai efetuam trocas e pelas constantes que caracterizam essas
trocas e que permanecem estaveis por um determinado periodo”
(CHARAUDEAU, 2013, p. 68), e dados internos, os quais sdo essencial-
mente discursivos, agueles nos quais se torna possivel apreender os
sentidos viabilizados pelo enunciado.

A constituicdo do contrato de comunicacdo depende das condi-
coes de identidade (quem diz e para quem), finalidade (para que se
diz), propdsito (sobre o que se diz) e de dispositivo (em que condicdes
se diz), que compdem os dados externos, e dos espacos de locucdo
(justificativa pela qual o individuo toma a palavra), relacdo (como as
relacbes se apresentam e sdo tensionadas no discurso) e tematiza-
cao (organizacao discursiva), ligados aos dados internos. Ademais,
Charaudeau (2013) explica que a identificacdo das caracteristicas dos
dadosexternos é necessaria para posterior analise dos dadosinternos.

Quando os dados de diferentes enunciados que foram analisa-
dos individualmente apresentam similaridades e podem ser relacio-
nados em um mesmo grupo, pode-se apreendé-los como géneros



discursivos, pois: “Um género ¢ constituido pelo conjunto das carac-
teristicas de um objeto que constitui uma classe a qual o objeto
pertence. Qualquer outro objeto tendo essas mesmas caracteristicas
integrara a mesma classe” (CHARAUDEAU, 2013, p. 204). Assim, 0s
elementos que compdem o contrato sdo que definem o género do
discurso pela perspectiva de Charaudeau (2013).

A partir desse panorama, este trabalho adotou os seguintes proce-
dimentos analiticos: 1) selecionar os textos para analise e [é-los isola-
damente; 2) identificar as condi¢des dos dados externos; 3) compreen-
der o que édito nos enunciados (dados internos); 4) agrupar os textos
em géneros discursivos, explicando os efeitos de sentido possiveis.

A selecao de textos foi realizada por meio de uma inspecéo visual
em todo o material disponibilizado pela ARCO e pela La Propaganda
Rural, durante a realizagao de coletas de dados das publicacbes in
loco nas respectivas sedes das instituicoes, tendo em vista a indis-
ponibilidade do material digitalizado. Foi guiado pela observagdo da
estrutura discursiva dos enunciados em que se evidenciasse a expo-
sicdo de conhecimento especializado em agropecuéaria e pela busca
por palavras-chave que fazem referéncia a producéo cientifica, como:
“ciéncia”; “cientifico(a)(s)”; “pesquisa”; “método”; “experiéncia’;
“experimento”; “pesquisador(a)(es)”; “investigacdo”; “investigador(a)
(es)” etc. Foi selecionado, de forma néo estatistica e aleatoriamente,
um contingente de trés textos por década de cada periodico para a
realizacdo da andlise do discurso no decorrer do século XX, sendo
assim, 15da ARCO e 30 da La Propaganda Rural, totalizando 45 textos,
conforme Quadro 3.

Salienta-se que tanto os titulos elencados no Quadro 3 quanto
os trechos dos enunciados citados quando necessério, foram trans-
critos tais quais os originais, no caso da ARCO, e que, no caso da La
Propaganda Rural, as tradugdes sao sempre nossas. Apés o quadro,
os enunciados sao referidos apenas pela sigla e numero atribuidos.



Data Titulo do texto (paginas) Assinatura
Particularidades na orientacao sele- | Equipe editorial
TAO1 1942 ) .
0 ’ tiva da raca Ideal (p. 59-60) (especialistas)
TAQ2 1944-1946 Vermes pulmonares (p. 37-38) Equwpe_ edwtomal
(especialistas)
Duragédo do ciclo diestral na raca )
TAO3 1944-1946 Romney Marsh (p. 41-42) Homero D. Paim
Resultados obtidos com o semén
conservado, submetido a ij\ferenﬁes Anténio M. Filho o
TAO04 1954 formas de uso para emprégo na in- .
R e ) Auvanir A R.
seminacgéo artificial, em ovinos (p.
75-77)
TAOS 1955 Merino Australiano (p. 69-71) G. Velosso N. V.
TAO6 1957 Fenotiazine (p. 85-91) JulioW. C.
TAQT Jul. aset. 1962 O Merino Rambouillet (p. 24-26) J. B. Speakman
TAO8 | Jan.afev. 1964 | O° Normonios na producao ovina | - oo
(p. 16-18)
TAG Jul. 2 ago. 1964 Método de esquila “tally-hi” (p. 72- Equwpe_ edwtomal
74) (especialistas)
TA10 Jan.ajun. 1972 /goivelha através dos tempos (p. 57- Jair Menezes
Aumente a producdo de cordeiros
TALL Jan.ajun.1976 | utilizando recursos naturais (p. 24- | Adayr C. Filho
27)
TALD Dez. 1979 Corriedale uma raga em evolugdo Equwpgedwtomal
(p.28) (jornalistas)
TAL3 Abr.a jun. 1981 Conceitos genéticos na sele¢éo ovi- Ricardo A C.S.
na (p. 24-27)
TAL4 Jun. ajul. 1985 Confmamento faz crescer produtiv- Equwpg editorial
idade (p. 1) (jornalistas)
TPOL | 01fev. 1909 A preparacao da (& para o mercado | ¢y e
- uma carta australiana (p. 17)
PO 15 mar. 1909 Novo procedimento para enxertar Equwpg edwtomal
(p.23) (especialistas)
TPO3 15 maio 1909 Atuberculinizagdo - como se efetua Equwpg edwtomal
(p.9) (especialistas)
TPO4 15jan. 1910 Atrufa (p. 21-23) M. Langeron
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As moscas séo a causa de muitas | Equipe editorial
T . ; .

e O der 112 enfermidades (p. 25) (especialistas)
TPO6 15 maio 1917 Racas inglesas (p. 9) (Eeik;)‘sceis(ijs‘ttgsr)‘al
TPO7 1921 (indica ape- Primeiros auxilios veterinarios (s/p.) | Fhysician

nas o ano)
. . Equipe editorial
T . . .
P08 01 fev. 1925 O carvao do trigo (s/p.) (especialistas)
A semeadura do trigo e os trata- | Equipe editorial
T . .

" 15 abn 1926 mentos da semente (s/p.) (especialistas)

P10 15jan. 1931 Cuidados culturais do pessegueiro Horacio Baes
(s/p.)

TP11 | 15set 1933 Fabrique vocé o Carvao em seu | ¢ i Rubbo
proprio monte (s/p.)
Conhecimentos sobre o aspargo (p. | Equipe editorial

T . .

o Jul s 28-29) (especialistas)
TP13 Jan. 1943 Observagogs sobre o culive de Jeremias Milans
cana de agucar (p. 32-34)

TP14 Fev. 1944 O. crNuzamento como meodo de L. Thomasset
criagao (p. 46-47)
P15 Fev. 1949 Modo de bus;ar a rainha das abel- Miguel Medici
has na colmeia (s/p.)
Fatores que afetam a fertilidade dos | Equipe editorial
T . ) .
e eIt ovinos (p. 22) (especialistas)
Maior  rendimento  aplicando | Equipe editorial
. eI horménios nos animais (p. 84-86) (especialistas)
Com horménios e antibiodticos se Equive editorial
TP18 Set. 1958 estimula o engorda do gado (p. 134- (eqs Edalistas)
136) P
Ahormonizagao do gado: uma nova Eauine editorial
TP19 Set. 1960 técnica para produzir mais carne e ('(q)mZIistas)
de melhor qualidade (p. 172) J
TP20 Maio 1966 A inseminacdo em avicultura. (p. Bernard Leclerg
42-43)
Trigopiro - uma forragem que pode | Equipe editorial
e U 1eee mudar todo o conhecido (p. 38) (especialistas)
TP22 Jan. 1971 Quanto é muito fertilizante? (p. 40) Eg#gif&gﬁal
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. . . Equipe editorial
P23 Nov. 1974 Preparagdo de novilhos (p. 98) quipe eaiton
(jornalistas)
esc c > ajudam os pec- | Equipe editoria
rpo4 Mar. 1979 D,s.aobe’rtas que ajudam os pec [guwp .eut\oml
uaristas (p. 50) (jornalistas)
Termocapa “plastillera™ a quipe editoria
IPo5 Jul. 2 ago. 1981 ermfu s de “plas \He/rj uma [guwp .eut\oml
solugdo para os rebanhos (p. 24) (jornalistas)
Tratament; strotérmico do canc-
P26 Out. 1987 ratamento eletm»terrmao do canc James D. Doss
er de olho em bovinos (p. 4)
a ) L Equipe editorial
rpP27 Nov. 1986 O gado nos Paises Baixos (p. 4) quip .e.u OU
(especialistas)
Maneio nao tradicion:z anhc
P8 Jan. 1990 ﬂd‘r ejonéo t,vdd‘dofﬂjl do rebanho Anibal D.C.
deinseminacao (p. 5)
Principais objetivos da investigacao
TP29 Ago. 1992 na area da reproducgao e o manejo | M. Azzarini
dos ovinos (p. 16-17)
. . . Equipe editorial
TP30 | Set. 1993 Belted Galloway (p. 25) juipe editorl
(especialistas)

Quadro 3 - Relacédo dos textos da ARCO (TA)
ede La Propaganda Rural (TP) analisados
Fonte: Elaboragao de Phillipp Dias Gripp

A identificacdo dos dados externos e internos que compdem o
contrato de comunicacdo dos 45 enunciados analisados neste tra-
balho possibilitou relaciona-los em quatro grupos de géneros discur-
sivos, categorizados em: qualificativo (TAO1, TA05, TAO7, TA10, TA12,
TPO4, TPO5, TPO6, TP14, TP21, TP27, TP30), prescritivo (TA02, TAO6,
TA09, TPO1, TP02, TP0O3, TPO7, TPOS8, TP0Y9, TP10, TP11, TP12, TP15,
TP16, TP20), técnico (TA03, TA04, TAOS, TAL1, TA13, TP13, TP17, TP26,
TP28, TP29) e informativo-cientifico (TA14, TA15, TP18, TP19, TP22,
TP23, TP24, TP25). As proximas quatro se¢des sdo reservadas a com-
preensao sobre os efeitos de sentido possibilitados por esses géneros.

Sobre o género qualificativo
Ao estruturar os enunciados em uma ordem discursiva de quali-
ficagdo atribuida a um objeto de estudo agropecuario, detendo-se



a descricdo de suas peculiaridades, a analise apreendeu o género
denominado qualificativo. Neste, 12 enunciados, sendo cinco da
ARCO (TAO1, TAO5, TAQ7, TAL0, TA12) e sete da La Propaganda Rural
(TPO4, TPOS5, TPO6, TP14, TP21, TP27, TP30), obedecem a um jogo de
relagdes que os condiciona as caracteristicas do contrato de comuni-
cacdo de acordo com o Quadro 4:

Género qualificativo

Dados Externos

Identidade Finalidade Proposito Dispositivo

Especialista para
leitorideal espe- | Informativa | Particularidades de espécie | Midia impressa
cialista

Dados Internos

Locugéo Relagédo Tematizagao

Visibilizar o conhecimento
cientifico

~

Curiosidade Modo de organizagdo descritivo

Quadro 4 - Contrato de comunicagdo do género qualificativo
Fonte: Elaboragdo do pesquisador.

O lugar de construcéo do produto dos enunciados pertencentes
ao género qualificativo parte da premissa de que o destinatario ideal
é curioso pelas especificidades de uma espécie animal ou vegetal.
Com isso, o locutor desenvolve uma descricdo do conhecimento
que tem a respeito do ser vivo retratado. Limita-se a apresentacdo
da histéria da espécie, as suas qualidades e defeitos hormonais em
relagdo as exigéncias do mercado agropecuario, a evolucao de seu
melhoramento genético, o melhor habitat para seu desenvolvimento,
as necessidades basicas para sua sobrevivéncia de maneira saudavel,
entre outras particularidades acerca do objeto empirico.

O contrato de comunicacao apresenta os enunciados veiculados
em midia impressa, nos quais a identidade dos sujeitos em interagao



¢ de um especialista que fala para um publico restrito de também
especialistas, com a finalidade de que o destinatario saiba sobre um
fato que ainda ndo conhece (fazer saber), com propésito relacionado
a apresentacdo de caracteristicas de um objeto empirico da agrope-
cuaria. Além disso, visibiliza o conhecimento cientifico ao organizar a
descricdo de um panorama dos saberes possibilitados pelo avanco
de estudos da area, a partir da pressuposicdo do enunciador de que o
destinatéario tem curiosidade pelas informacdes divulgadas.

A peculiaridade do género qualificativo reside no objetivo de sanar
a pretensa curiosidade que o destinatario ideal poderia nutrir pelo
saber ja existente acerca das caracteristicas de um objeto empirico
especifico. Para findar tal curiosidade, o enunciado descreve o saber
assimilado pela especialidade agropecuéria sobre uma espécie por
meio de observacdes e/ou investigacdes ja realizadas que geralmente
ndo sdo citadas. O enfoque dos textos, assim, estd no saber oriundo
de tais pesquisas e ja assimilado pelo ambito cientifico agropecuario
sobre as caracteristicas de um espécime.

Constata-se o género qualificativo através da evidéncia sobre uma
regularidade compreendida a partir da proposta de duas visadas
interdependentes para a producdo de sentido do discurso: 1) a visada
descritiva de contextualizacées através dos saberes; e 2) a visada indi-
vidualizante de objeto empirico. Uma serve como base para a constru-
¢ao enunciativa e de sentido da outra, de maneira que se conforma
tal interdependéncia.

A visada descritiva de contextualizagbes através dos saberes evi-
dencia que os enunciados precisam obedecer a importancia de intei-
rar o leitor por meio dos saberes oriundos de observacdes cientificas
ja assimiladas pela especialidade agropecuaria a partir de descricdes
contextualizadoras. Dessa forma, a estrutura enunciativa é construida



com afinalidade de que o leitor conheca caracteristicas ja observadas
e difundidas no ambito cientifico. Entende-se que o destinatario ideal
é carente de saberes agropecuarios difundidos pela area e busca, com
isso, diminuir a deficiéncia que uma parcela da comunidade agrope-
cuarista sustenta, através da disponibilizacdo descritiva de informa-
¢bes basicas que contextualizem a proposta tematica do texto. Assim,
os enunciados demonstram a tentativa de dar a conhecer saberes
cientificos elementares da agropecuaria por meio de uma descricdo
de contextualizagdes a sujeitos que sao preconcebidos como leigos.
Devido a amplitude de possibilidades tematicas que a especialidade
agropecuaria dispde e ao género nao se ater a relatos com base em
acontecimentos cientificos, propde-se um recorte pelas elucidagdes
no contexto de um objeto empirico da area. Esta condicdo origina a
segunda visada.

A visada individualizante de objeto empirico direciona-se a énfase
tematica acerca da qual os enunciados se detém, na medida em que
apresenta a condicdo de escolha por um objeto estudado pela espe-
cialidade agropecuaria que é contextualizado, entendido como uma
espécie de animal ou planta. Para tanto, o panorama dos saberes
cientificos é reduzido a minuciosa descricao idiossincratica de carac-
teristicas que conformam um ser vivo e o diferencia de outros tantos.
Assim, os enunciados sdo estruturados na individualizagcdo do animal
ou planta, que ja foi amplamente estudado por especialistas agro-
pecuarios, para apresentar apontamentos sobre 0s seus respectivos
atributos, explicando, por exemplo, o tamanho médio da cabega, do
corpo, das pernas, do caule, das folhas; as cores de uma amostra sau-
davel; suas qualidades, defeitos e melhoramentos genéticos etc.

Entende-se que para um animal ou planta serindividualizado com
0 objetivo de apontar suas respectivas peculiaridades é necessario
que os enunciados se condicionem a proposta descrever os saberes



oriundos de pesquisas cientificas ja realizadas, difundidas e assimila-
das pelo ambito agropecuario com afinalidade de contextualizar pos-
siveis desconhecedores. Essa relagao indica a interdependéncia entre
as duas visadas para a construgao de sentido do género qualificativo.

A regularidade percebida na relagdo entre as duas visadas ¢
compreendida por meio da condigéo de qualificar um objeto empi-
rico ao leitor desconhecedor, de objetivar que ele conhega as carac-
teristicas ja estudadas e assimiladas pela especialidade cientifica
agropecuaria sobre uma espécie de planta ou animal. Ao difun-
dir o conhecimento cientifico por meio do género qualificativo, os
enunciados sdo estruturados pelos locutores através da prerro-
gativa de que o destinatario deseja conhecer as particularidades
de objetos empiricos agropecuarios, possibilitados pelos saberes
oriundos do avanco de estudos na area.

Tais caracteristicas do género podem ser percebidas em trechos
como: “[...] o interior da trufa estd formado por uma carne delicada
e cheirosa de cor geralmente escura cercada de veias mais claras e
entrecruzadas de mil maneiras” (TP04) “O ovo de uma mosca mede
aproximadamente 1,20 polegadas, o qual em condicdes apropriadas
se converte em larva no espaco de 8 a 10 horas” (TP05); “Seu porte é
alegre, olhos vivos e bastante agdo de movimento. O pescoco é forte
sem ser demasiado largo, o peito largo e exposto, com as pernas bem
afastadas, as costelas bem arqueadas e suficientemente continuadas
até os ossos do curvejao [...]” (TP06); “Caracteristicas raciais - Cabega
- Perfil convexo e larga, tamanho médio e proporcional ao corpo.
Focinho forte, supranasais unidos em arco, com varias rugas transver-
sais bem pronunciadas, na parte superior, sendo indicio de masculini-
dade” (TAQ5); “4 — Capacidade leiteira da ovelha - Um dos defeitos da
raga Merino é a pouca capacidade leiteira das ovelhas o que provoca
elevada mortandade dos cordeiros” (TAQ7).



Sobre o Género prescritivo

Ao estruturar os enunciados em uma ordem discursiva de pres-
cricdo de um procedimento proveniente da especialidade cientifica
agropecuaria, que promete resultados satisfatérios a quem o repro-
duztal qual descrito, a analise apreendeu o género denominado pres-
critivo. Neste, 16 enunciados, sendo trés da ARCO (TA02, TA06, TA09)
e 13 da La Propaganda Rural (TPO1, TP02, TP03, TPO7, TPO8, TPO9,
TP10,TP11,TP12,TP15,TP16, TP18, TP20), organizam-se num jogo de
relacdes que os condiciona as caracteristicas do contrato de comuni-
cacdo de acordo com o Quadro 5:

Género prescritivo

Dados Externos

|dentidade Finalidade Propdsito Dispositivo

Especialista  para

leitor ideal es Prescriti Explicagdes para realizagdo de | Midia impres-
a esp ° procedimento sa
cialista
Dados Internos
Locugdo Relagéo Tematizagdo
Visibilizar a apli-| , .. .. , ) )
cacio -;’r,-‘-k [ Aplicabilidade Modo de organizagdo descritivo

Quadro 5 - Contrato de comunicagdo do género prescritivo
Fonte: Elaboracéo do pesquisador.

O lugar de construgdo do produto dos enunciados pertencentes
ao género prescritivo parte da premissa de que o destinatario tem
um problema que precisa de resolugdo. Dessa maneira, é desenvol-
vida uma descricdo sobre a aplicagdo de método especifico. Busca-se
explicar o desenvolvimento de um procedimento técnico, destacando
minuciosamente todas as fases necessarias para alcangar um obje-
tivo pretendido. E importante indicar que as consideracdes sobre este
género ja foram devidamente explicadas em trabalho anterior (GRIPP;
SILVEIRA; ALVEZ, 2015), optou-se, neste trabalho, por apresenta-lo de
maneira resumida e dar énfase aos demais.



O contrato de comunicagdo apresenta os enunciados veiculados
em midia impressa, nos quais a identidade dos sujeitos em interagao
é de um especialista que fala para um publico restrito de também
especialistas, com a finalidade de que o destinatario faga algo de
maneira especifica (fazer fazer), com propésito relacionado a orien-
tacdo sobre como realizar procedimentos para atingir um objetivo
benéfico esperado. Além disso, visibiliza a aplicacdo de técnicas ao
organizar a descricdo sobre como proceder para alcangar resultados
positivos, pressupondo que o destinatario se interessa em aplicar um
conhecimento agropecuario.

O género prescritivo se particulariza pelo objetivo de explicar como
o destinatario ideal pode aplicar a técnica descrita. Para tanto, emba-
sa-se em concepgoes cientifico-tecnologicas para incidir no desen-
volvimento do setor agropecuario, na medida em que se considera as
técnicas relatadas como uma forma de melhoramento e superacao
de procedimentos ultrapassados, aconselhando, com isso, os desti-
natarios a utiliza-las. Entretanto distanciam-se de reflexdes a respeito
desses procedimentos, detendo-se a relatos unilaterais, condiciona-
dos a exaltacdo dos beneficios viabilizados pelas técnicas em pauta.

O género prescritivo é entendido através da evidéncia de regu-
laridade compreendida a partir de duas propostas de visadas inter-
dependentes para a producdo de sentido: 1) a visada utilitdria dos
conhecimentos cientificos e tecnoldgicos; e 2) a visada processual de
aplicabilidade regrada. Percebe-se que, para que 0 processo seja
descrito, é necessario que o enunciado se condicione a perspectiva
utilitaria, permitindo que o leitor compreenda a possibilidade de se
aproveitar de tal informacdo para seu préprio beneficio.

A demonstragdo dos passos que o destinatario deve seguir para
a aplicacdo do procedimento pode ser percebida em trechos como:
“O operador, segurando a traquéa com os dedos indicador e polegar
da mao esquerda, introduz uma agulha de 2 a 3 cm. de comprimento,



inclinando-a de cima para baixo, tendo o cuidado de evitar de atra-
vessar a traquéa de lado a lado” (TA02); “6 — O esquilador suspende
0 ovino entre as pernas, com a cabeca entre seus joelhos. Depois de
esquilar a regido do chifre, orelha e cara, esquila diretamente para
baixo até chegar a paleta, usando sua mao esquerda para disten-
der as pregas da pele” (TA09); “3) Deve injetar-se a tuberculina sob o
couro, com uma seringa hipodérmica higiénica” (TP03); “Tratamento
- Diminuir a comida dando-lhe somente sopas de farinha, agregando
diariamente 100 a 250 gramas de sulfato de sédio, segundo idade e
corpuléncia do animal” (TP07); “Com a mao esquerda, sustentara a
cola e amassara a regiao dorso-lombar do galo, enquanto que com a
maéo direita [...]” (TP20).

Sobre o Género Técnico

Ao estruturar os enunciados em uma ordem discursiva de argu-
mentacao teodrico-metodoldgica para comprovar resultados de pes-
quisas relatadas, a analise apreendeu o género denominado técnico.
Neste, 10 enunciados, sendo cinco da ARCO (TA03, TA04, TAOS, TA11,
TA13) e cinco da La Propaganda Rural (TP13, TP17, TP26, TP28, TP29),
organizam-se num jogo de relacdes que os condiciona as caracteristi-
cas do contrato de comunicag¢éo de acordo com o Quadro 6:

Género técnico

Dados Externos

Identidade Finalidade Propdsito Dispositivo
Especialista IR

) L pesquisas | .\, . .
para leitor ideal Inciativa Midia impressa
especialista

Dados Internos

Locucao Relacao Tematizagao
Visibilizar o
desenvolvimento Curiosidade Modo de organizagdo argumentativo
de pesquisa

Quadro 6 - Contrato de comunicagdo do género técnico
Fonte: Elaboragéo do pesquisador.



O lugar de construcao do produto dos enunciados que pertencem
ao género técnico compreende o destinatario ideal como um especia-
lista curioso pelos avancos cientificos que podem ser corroborados
através do acesso ao relato sobre uma producdo especifica. Percebe-
-se isso tendo em vista os enunciados apresentarem uso de lingua-
gem demasiadamente técnica, a inexisténcia de debates criticos e
socio-politicos sobre a producdo e tampouco contextualizagdes para
assimilacao das informagdes por ndo-especialistas. Dessa maneira, o
locutor desenvolve um texto argumentativo acerca dos procedimen-
tos tedrico-metodologicos adotados na sua pesquisa relatada, com o
objetivo de comprovar os resultados obtidos. A estrutura organizacio-
nal dos textos € igual aos artigos cientificos especializados, divididos
em introducdo, secdes e consideracdes finais.

O contrato de comunicagdo apresenta os enunciados veiculados
em midia impressa, nos quais a identidade dos sujeitos em interacdo
é de um especialista que fala para um publico restrito de também
especialistas, com a finalidade de que o destinatario acredite que o
enunciado lido é verdadeiro (fazer crer), com proposito relacionado
a exposicao sobre a realizagdo de uma ou mais investigacdes cientifi-
cas. Alem disso, visibiliza o desenvolvimento das pesquisas ao orga-
nizar uma argumentacdo que demonstra como os resultados foram
obtidos, ao se pressupor que o destinatario tem curiosidade pelas
informacdes divulgadas.

A particularidade do género técnico esta na finalidade de eviden-
ciar o desenvolvimento de uma pesquisa especifica, indicando as
etapas de sua realizacdo, além de apontamentos tedricos, metodo-
logia, técnicas e materiais utilizados para evidenciar os resultados
obtidos. Para relatar a producdo cientifica, os enunciados se estru-
turam no formato de artigos cientificos especializados, demons-
trando a forma como os préprios autores desenvolveram o trabalho.



Assim, o enfoque dos textos estd condicionado ao relato sobre a
pesquisa produzida pelo respectivo autor, ou grupo de autores, ou
representante do grupo de autores do enunciado, apresentando o
cenario tedrico-metodoldgico que embasa o estudo, os procedimen-
tos realizados e os resultados.

Constata-se o género técnico por meio do condicionamento dos
enunciados a ele pertencentes a textos de comunicagéo cientifica, ou
seja, categorizados em nivel de difusdo para especialistas (quando o
enunciado é produzido para um leitor que ja estudou a area cientifica
abordada), de acordo com Bueno (1988). Sua estrutura € a mesma de
tais publicacbes cientificas e sdo construidos em uma ordem essen-
cialmente académica e técnica, vinculada a instituicbes de fomento
a pesquisas.

Todos os enunciados sao divididos em sec¢bes. Elas indicam uma
introducdo, a abordagem teorico-metodolégica adotada, o desen-
volvimento do trabalho, os resultados obtidos com a anélise e as
conclusoes. Para exemplificar as secdes, escolheram-se as de alguns
enunciados. Em TA03 a divisao é feita da seguinte maneira: “IDENTI-
FICACAO DAS OVELHAS EM CIO [...] DURACAO DO CICLO DIESTRAL [...]
CONCLUSOES”. Em TA04, por sua vez, as secdes sdo elencadas em:
“MATERIAL E METODOS [...] DISCUSSAO [...] CONCLUSOES” Em TP13:
“OBSERVACOES REALIZADAS EM 1941 [...] CONCLUSOES”. E em TP26:
“O problema do cancer de olho [...] Altas temperaturas: e cancer [...]
Equipamentos e tratamentos [...] Resultados”.

As introdugbes, por vezes, apresentam contextualizagdes
gerais sobre a realizacdo do trabalho apresentado, ora justificando-o,
ora apresentando os objetivos pretendidos. Ademais, apresentam-se
alguns objetivos do trabalho realizado; relatos sobre a rotina cienti-
fica adotada para o desenvolvimento da pesquisa; a caracterizacao



dos objetos empiricos estudados, ou das condigdes territoriais e/ou
ambientais em que o trabalho foi desenvolvido; pressupostos tedricos
através de revisdo bibliografica; e resultados com a sistematizagdo de
porcentagens para posterior interpretacdo dos dados, discussdo e
conclusdes sobre o estudo.

Sobre o género informativo-cientifico

Ao estruturar os enunciados em uma ordem discursiva de organi-
zacdo das informacdes por meio de uma narrativa que contempla o
avanco cientifico através de acontecimentos sobre o assunto, a ana-
lise apreendeu o género denominado informativo-cientifico. Neste,
sete enunciados, sendo dois da ARCO (TA14 e TAL5) e cinco da La
Propaganda Rural (TP19, TP22, TP23, TP24, TP25), organizam-se num
jogo de relagdes que os condiciona as caracteristicas do contrato de
comunicacgdo de acordo com o Quadro 7:

Género informativo-cientifico

Dados Externos

Identidade Finalidade Proposito Dispositivo

Jornalista para leitor ide-

Informativa Midia impressa

alespecialista

Dados Internos

Locugao Relacao Tematizagao

Visibilizar o conhecimento

cientifico

Modo de organizagdo narrativo

Quadro 7 - Contrato de comunicagdo do género informativo-cientifico
Fonte: Elaboracéo do pesquisador.

O lugar de construgao do produto dos enunciados pertencen-
tes ao género informativo-cientifico parte da premissa que o des-
tinatario ideal quer conhecer o avancgo cientifico agropecuario por
meio de informacbes acerca de uma ou mais pesquisas. Com isso,
o locutor desenvolve uma narrativa na qual apresenta um ou mais



acontecimentos relacionados a tematica abordada, desenvolvendo
um enredo com personagens especialistas direta ou indiretamente
ligados a tais ocorridos, que sdo chamados a falar.

O contrato de comunicagdo apresenta os enunciados veiculados
em midia impressa, nos quais a identidade dos sujeitos em interagao
é de um especialista que fala para um publico restrito de também
especialistas, com a finalidade de que o destinatario saiba sobre um
fato que ainda ndo conhece (fazer saber), com propésito relacionado
a exposicao sobre a realizagdo de uma ou mais investigacoes cientifi-
cas. Além disso, visibiliza o conhecimento cientifico ao organizar uma
narrativa sobre o panorama de saberes possibilitados pelo avanco
de estudos da éarea, pressupondo que o destinatario tem curiosidade
pelas informacdes.

O género informativo-cientifico se particulariza pelo objetivo de
desenvolver uma narrativa fluida, com a qual se contextualize um ou
mais acontecimentos que tém chances de incidir no ambito social
agropecuario, ja que se conformam como avancos da area. Para isso,
0s locutores embasam-se em producdes cientificas, apresentando
afirmagdes de sujeitos especialistas sobre uma ou mais pesquisas
realizadas, construindo enunciados com citacdes diretas e indiretas
que auxiliam no desenvolvimento narrativo do enredo.

O género informativo-cientifico pode ser constatado por meio
da evidéncia de regularidade relacionada a proposta de duas visa-
das interdependentes para a producdo de sentido: 1) visada de
incidéncia no édmbito social e 2) visada narrativa de conhecimento
cientifico. As duas visadas sdo a base uma da outra para a constru-
¢ao enunciativa e de sentido do género, por isso sdo consideradas
como interdependentes.



A visada de incidéncia no dmbito social demonstra a necessidade
de os enunciados estarem relacionados a um ou mais acontecimen-
tos cientificos que demonstram o avanco agropecuario. Assim, devem
ser estruturados atentando para a atualidade e relevancia do assunto
abordado. Objetivam informar a comunidade agropecuarista sobre a
producdo de novas investigacoes cientificas concluidas ou em desen-
volvimento, que possam interessar aos leitores pela probabilidade de
incidirem no ambito social, acarretando em beneficios ou alertas a
populacdo. Os enunciados demonstram a tentativa de condicionar os
leitores a se informarem sobre as atualidades do cenério cientifico-
-tecnoldgico agropecuario. Para que os acontecimentos sejam rela-
tados, a organizagdo enunciativa se embasa em uma narragao sobre
o conhecimento, o que prospecta a necessidade da segunda visada.

Avisada narrativa de conhecimento cientifico direciona-se a produ-
¢do enunciativa a partir de uma estrutura narrativa sobre o aconteci-
mento cientifico, com o objetivo de tornar o texto mais fluido e atra-
tivo aos destinatarios. Neste cenario, o conhecimento é apresentado
nos apontamentos de fontes acompanhados da contextualizacdo do
autor sobre consideragdes da pesquisa desenvolvida. Assim, a estru-
tura dos enunciados ¢ intermediada por informacdes concedidas por
especialistas a equipe de redagdo dos periddicos, que sdo citadas
direta ou indiretamente nao com o objetivo de argumentar a aborda-
gem tedrico-metodoldgica utilizada na investigacao, mas de explica-
-la e para auxiliar na construcao narrativa sobre os acontecimentos
que ilustram o avanco cientifico da area.

Entende-se, assim, que para os acontecimentos serem apresenta-
dos aos destinatarios, condicionam-se os enunciados a uma estru-
tura narrativa que torne a leitura fluida e exponha a atualidade e rele-
vancia do assunto para o avanco cientifico da area. Essa constatacao
demonstra a interdependéncia entre as visadas para a compreensao



do género. Aregularidade entre asvisadas ¢ apreendida pela condi¢do
de informar o leitor sobre assuntos cientificos atuais, de objetivar que
ele conheca os avancos propiciados pelas pesquisas de especialistas
agropecuarios. Ao divulgar conhecimento cientifico e tecnologico por
meio do género informativo-cientifico, os enunciados apresentam a
estrutura discursiva de um encadeamento narrativo para apresentar
atualidades ao destinatario.

Ha& uma tentativa de chamar a atencao do destinatario sobre a
atualidade e/ou relevancia do acontecimento narrado nos enuncia-
dos, que pode ser evidenciada como uma apresentacao sucinta e, por
vezes, exaltante do acontecimento, apresentando-o como a solugao
dos problemas enfrentados ou explicacdes cientificas sobre tal difi-
culdade: “A criacdo de ovinos através do sistema de semi-confina-
mento aumenta sobremaneira a producao de carnes” (TA14); “Hoje
contamos com outro valioso agente para chegar a essa meta de maior
e menor produgdo, se trata dos implantes hormonais para o gado”
(TP19); “Dois laboratérios cientificos da Gra-Bretanha tem dado a
conhecer achados de consideravel interesse para os pecuaristas”
(TP24).

Os enunciados apresentam, com o desdobramento da narrativa,
detalhes acerca dos acontecimentos em forma de resultados de anali-
ses ou discussdes iniciais de pesquisas em desenvolvimento que inci-
dem ou poderdo eclodir diretamente no ambito social agropecuario.
Além disso, tem-se o cuidado de apresentar as fontes dos enunciados
antes ou depois de sua primeira consideracao ou, ainda, relacionan-
do-o0 ao proprio acontecimento, indicando seus nomes e/ou institui-
coes onde trabalham: “A questdo é de manejo, segundo Ronaldo da
Costa, mas nunca esquecendo a alimentacdo, conforme opina um
outro especialista, Vidal Faria Correia:” (TP15); “Os investigadores dos
Laboratérios Squibb-Mathieson, preocupados com esse apaixonante



e transcendental tema, desenvolveram um novo produto hormonal
chamado SYNOVEX [...]” (TP19); “E o que trata de aclarar um trabalho
preparado pelo Eng. Agr. J. Josifovich, técnico da Sessao de Forrageiras
e Pastagens da Estacao Experimental de Pergamino” (TP23).

Indicativos sobre os géneros

Ao relacionar os enunciados que apresentam os mesmos dados
externos e internos para definir o contrato de comunicagdo dos peri-
odicos da ARCO e de La Propaganda Rural, encontraram-se qua-
tro diferentes regularidades categorizadas em géneros discursivos.
Os géneros qualificativo, prescritivo, técnico e informativo-cientifico,
preocupados em difundir os saberes cientificos sobre agropecuaria,
apresentaram enunciados em ambas as revistas, demonstrando simi-
laridades na producgdo das publicagdes ao longo das décadas. Tais
semelhancas demonstram a opcéo por visibilizar uma pratica dis-
cursiva embasada no contexto sécio-econémico-cultural e histérico
comum, relacionado a agropecuaria, da regido Platina.

Assim, evidencia-se que a produgdo de géneros discursivos ultra-
passa asfronteiras entre as nagdes, ressaltando a permeabilidade des-
saszonas limitrofes, pormeioda historicaformagdo comum do espaco
platino. E importante lembrar que os periddicos néo se pautam unica-
mente pela tematica cientifica, mas por assuntos agrarios de maneira
geral, sendo que os géneros encontrados se apresentam exclusiva-
mente quando o conhecimento cientifico é atematica geral abordada.

Observa-se que a producdo discursiva frequentemente apresenta
uma relacdo com fatores que incidem em aspectos econémicos.
Em todos os géneros fica evidente o forte vinculo com o cenario de
informacgdes que contextualizam e podem auxiliar ou serem usadas
em favor da rentabilidade dos leitores, seja na observacdo de carac-
teristicas de animais ou vegetais mais procuradas pelo mercado



agropecuario, ou na indicacao de técnicas provavelmente rentaveis
aos sujeitos do campo, ou no relato sobre o desenvolvimento de
pesquisas que demonstraram como obter melhores resultados em
aspectos econémicos, ou na apresentacdo de informacgdes atuais e
relevantes sobre 0 avango do conhecimento relacionado as exigén-
cias do mercado. Percebe-se, com isso, que o lugar das condig¢oes de
producdo das revistas acredita que seus leitores ideais se interessam
e/ou tém a necessidade de se informar sobre o prisma do mercado
financeiro voltado a agropecuéria.

Outra observagédo relevante, mesmo que ndo sendo o enfoque
desta pesquisa, no que concerne a condicdo de identidade que péde
ser constatada nos 45 enunciados analisados é que os locutores sdo
todos homens. Isso ressalta aspectos de uma sociedade patriarcal na
qual o género masculino exerce um estado de dominacao e é perce-
bido como superior ao feminino, na medida em que este ndo tem voz
na producdo discursiva. Compreende-se, por conta dessa inexistén-
Cia, a representacdo de um sistema hierarquico de géneros em tais
relagdes, no que se refere ao ambito do saber cientifico agropecua-
rio, o qual favorece os homens e oprime as mulheres, inviabilizando
a igualdade de géneros. Acredita-se na importancia de desenvolvi-
mento de outras pesquisas que visem apreender e discutir tal condi-
¢éo no cenario histérico da comunicagdo publica sobre ciéncia nas
diversas areas de conhecimento.

Pode-se entender que o género qualificativo sistematiza conside-
racoes a respeito de um objeto de estudo da especialidade agrope-
cuaria. Esses apontamentos visam contextualizar o leitor a respeito
desses objetos, indicando suas caracteristicas positivas e negativas.
No entanto, este género néo se preocupa com uma abordagem de
construcdo de sentido que proponha reflexdes e discussdes sobre tais
caracteristicas, reservando-se a perspectiva de apenas apresenta-las
por meio de descricoes.



O género prescritivo ndo se propde a discutir os processos cien-
tifico-técnicos; visa apenas descrevé-los, além de afirmar e exaltar
suas respectivas eficacias. Os enunciados sdo estruturados numa
condicao positivista e unilateral de aplicagdes técnicas advindas das
ciéncias agrarias ao demonstrar que é necessario apenas obedecer a
um processo técnico com base cientifica de maneira gradual e correta
para obter um resultado verdadeiramente satisfatorio.

O género técnico estrutura uma organizagao discursiva que incide
na tentativa de evidenciar a credibilidade acerca do estudo reali-
zado, por meio da argumentagao tedrico-metodologica que objetiva
demonstrar a veracidade dos resultados obtidos pela investigacao.
Assim, o relato do desenvolvimento do trabalho cientifico é feito para
comprovar as conclusoes, estrutura que também pode ser observada
em artigos especializados de comunicacoes cientificas.

O género informativo-cientifico visa, por sua vez, informar os
leitores sobre o cenario atual do ambito cientifico agropecuario, apre-
sentando a producdo de novas pesquisas realizadas ou em desenvol-
vimento, por meio de informacdes concedidas pelos especialistas as
equipes de redacdo. Tais enunciados séo estruturados em uma narra-
tiva fluida sobre um assunto que tem chances de incidir no contexto
social agropecuario.

Os quatro géneros identificados podem ser entendidos como
antecedentes discursivos do viés de popularizagéo cientifica agrope-
cuaria na regiao Platina, na medida em que ndo se direcionam em
suas totalidades a leitores gerais, pois ndo apresentam condicoes
para que nao-especialistas compreendam e reflitam criticamente
sobre as informacdes. No entanto, demonstram o esforco inicial de
comunicar publicamente a tematica cientifico-técnica, contribuindo
a seu modo para o desenvolvimento do espaco Platino.
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O rural brasileiro pela
configuracdo visual de
apresentacdo do telejornal
Globo Rural

Fabiano MAGGIONI

Sobre aimagem

Inicialmente é preciso entender imagem como instrumento da
vontade humana, posta em agdo para a comunicagdo. A imagem na
atualidade ocupou espaco importante no comunicar humano, onde
sao materializadas representacdes. Arrisco-me a afirmar que é a mais
anarquica das linguagens, pela forma como organiza signos e cria
significados. O homem sempre colocou as imagens em seu percurso
historico, primeiramente surgiram nas paredes das cavernas, como as
da caverna de Altamira, na Espanha, considerada a Capela Sistina da
arte quaternaria da pré-historia.

Ou ainda os desenhos das cavernas do Parque Nacional das Sete
Cidades, no estado brasileiro do Piaui, que podem ser considerados
como alguns dos primeiros signos grafico-linguisticos do homem
primitivo. Na medida em que este homem conseguia objetivar o
mundo em que vivia, em imagens, também conseguia domina-lo, por
meio dos desenhos de situacdes nas cavernas, nas quais aparecia
triunfante e supremo sobre seus predadores (ARBACH, 2007, p. 63). Ele
conseguia extinguir seus temores e aprimorar a captura dos animais.



Asimagens, ao contrario do que acontece no momento atual, eram
muito escassas na antiguidade, servindo aos propositos da idolatria
dirigida por alguns lideres dos tempos das antigas tribos de Israel até
Lutero. Fulchignoni (1991, p. 28) afirma que este tipo de osmose que
o homem realiza entre real e imaginario se converteu na contempo-
raneidade em uma invasédo subita de nossas experiéncias mentais,
pessoais e coletivas.

Em seu carater ontologico, a imagem serve para executar a lem-
branca de alguma coisa, assim, ela adquire forma de dispositivo
mediador na relagdo entre quem olha e quem produz uma imagem,
que comunica. Nesta relacdo, materializa-se o sentido, que aparece
e circula. A mediacéo é esséncia para a comunicacdo em todos seus
niveis (VERON, 2013, p. 148), e ¢ sempre efetuada por um elemento
de linguagem. O que nos faz pensar que, tanto uma imagem televi-
siva quanto um rabisco em um papel, servem de mediadoras para
despertar sentidos em que a vé.

Como dispositivo de comunicacdo, Aumont (1993, p. 192) entende
ser este o regulador da relagdo entre a imagem e quem as olha, em
determinado contexto simbdlico. Ela serviu de instrumento portador
do desejo de quem a produziu, para dar-se a fruicdo de quem a olhou.
Aimagem fez relacdo entre 0s seres, promoveu assim a comunicagao.

O ser humano se exterioriza na comunicacdo, na medida em que,
segundo Maturana (2002), elege simbolos que lhes sao representati-
vos e sdo capazes de fazé-lo abrir-se, de um ciclo fechado, biologico e
nervoso, para uma agao subjetiva de relacéo. De outro modo, o autor
acreditaquetaisorganismosinteragemnacomunicacdo,de modo que
se orientam com outros organismos por convengoes, ou, linguagem.



Maturana (2002, p. 38) considera que o homem forma sua com-
preensdo de mundo partindo do que consegue coletar do mundo, de
suasimpressoes do externo. Aisso designa como “interagdes de orien-
tacdo” e da o exemplo figurado da pessoa que joga o bastdo para que
0 cao o apanhe. O bastdo é tido aqui, como o mediador da orientagao
entre os dois, uma vez que o cdo se orienta ndo pela ordem da mulher
mas sim, pela orientacdo dada para o bastao.

Aimagem

Entre as varias formas de linguagem utilizadas pelo homem na
atualidade, a imagem certamente predomina em seu fazer midia-
tico. E linguagem predominante tanto nas imagens fixas, como fotos,
revistas, jornais, quanto nas sequenciais, em imagens televisivas,
filmes cinematograficos e videos da internet. A exacerbacdo de seu
uso cunhou-lhe o aspecto imediatista da fruicdo, onde ndo ha tempo
de elaborar grandes interrogativas acerca de sua natureza iconica.
Assim, olhamos uma imagem e logo cremos que € o objeto do mundo
real que estéa ali, e ndo uma representacéo dele.

O aspecto mimético das imagens iconicas, como nas fotografias,
auxiliam este fendbmeno, bem como as imagens sequenciais, em
que a impressdo de tempo é acentuada na narrativa. Mas somente
poderemos entender sua poténcia de significacdo e sentido como
linguagem, se olharmos para ela, aimagem, pela sua dimensao plas-
tica. A plasticidade forma também o aspecto indicial das imagens,
ou nas palavras de Dubois (1993, p. 45), “um traco do real”. Segundo
0 pensamento do autor, nas imagens indiciais o signo representa a
continuidade fisica do referente. Dai advém o valor de verdade atribu-
ido asimagens televisivas e fotograficas.

Esta passagem entre o real e o imaginario, proporcionado
pelas imagens, coloca o visual como supra-dimensao do real, que



¢é percebido pelo homem. Tal efeito da linguagem visual instiga e
alimenta o simbolismo humano na interpretacdo que se faz dos
fenébmenos vividos.

Este mecanismo funcional da imagem como linguagem acaba
por deslindar sua caracteristica ontologica, cientifica, ou seja, sua
natureza iconica. Que permite fazer circular por ela significados
préprios da comunicacdo humana. E a expressdo iconica que faz
manifestar o significado da imagem (VILCHES, 1988, p. 16). Tal natu-
reza constitui o permanente e invariavel nela (VILLAFANE, 2000, p. 23).

Na atualidade vivida no ocidente, as culturas aderiram ao caré-
ter eminentemente visual de suas expressdes (OCHOA, 1986, p. 10),
fazendo assim a vivéncia humana fundar-se em uma iconosfera satu-
rada de audiovisual, dada em sua grande parte pelo desenvolvimento
tecno-midiatico que coloca seres em relacdo por mediagdes simboli-
cas (VILLAFANE, 2000, p. 17). O percurso semiotico da elaboragdo do
real através de uma linguagem faz-se Unico caminho do ser conhecer
seu redor e interagir com ele. O ajustamento de conduta deste ser
com os seus é dado pelos pressupostos que este colhe de sua reali-
dade, tecendo assim, seu modo de vivéncia.

Ochoa (1986, p. 9) resgata este pensamento de Durkheim e acres-
centa que tais ideias do mundo e das coisas sdo como um véu, entre
0s sujeitos e o mundo, e que as agdes, eventos, acontecimentos e
objetos do mundo, para os sujeitos, sdo apenas construcoes repre-
sentacionais pois, diz ele, ndo ha fendémenos naturais em estado
bruto, tudo é representado.

Para o presente trabalho fago a coleta de alguns aspectos da plas-
ticidade das apresentagdes do telejornal “Globo Rural” para poder
mostrar como ocorre a construcdo dos sentidos do rural brasileiro.



Procuro mostrar a capacidade de alguns elementos visuais basicos
e hierarquicamente posicionados na composicao da apresentagao
do programa, de modo a dar balizas ao trabalho e nao cair na espiral
de sentidos e reconfiguracdes que a imagem é capaz de produzir por
todos os seus elementos constitutivos.

O Globo Rural

O telejornal Globo Rural, apresentado pela Rede Globo de Televi-
sdo, € 0 mais antigo programa voltado ao rural no ar no Brasil. Foi ao
ar pela primeira vez no dia 06 de janeiro de 1980 com uma reporta-
gem que mostrava a nova agricultura praticada no cerrado brasileiro,
a cultura da soja, que desenvolveu e colocou a regido como uma das
maiores produtoras até os dias atuais. A mesma cultura que incenti-
vou a migracao dos colonos do sul do palis para os estados do Mato
Grosso e Mato Grosso do Sul, num plano de expansdo e povoamento
iniciado ainda no regime militar brasileiro.

Mesmo iniciando com 30 minutos de programa, seu sucesso foi
tdo grande que no mesmo ano o programa ganhou uma hora e foi
eleito o melhor programa jornalistico de televisao pela Revista Veja.
Em 36 anos de programa, conseguiu conquistar prémios dentro e fora
do pais, como o Prémio Esso de Jornalismo. O programa em seu ini-
cio trazia noticias do meio agricola do pais que também agradavam
ao publico da cidade.

A audiéncia logo respondeu de forma significativa a programacgéo,
como descreve o site da Rede Globo:

A resposta dos telespectadores as matérias sobre assuntos
como novas tecnologias, sementes, variedades de capim ou
vacinas contra a febre aftosa, foi, desde o principio, imediata
esignificativa. Espalhados pelas mais diversas regides do Bra-
sil, os produtores rurais viam no programa um valioso canal
de troca de informagdes. A equipe da produgao passou a re-
ceber, diariamente, uma profusao de cartas e telefonemas de



agricultores, veterinarios e agronomos pedindo mais detalhes
sobre os assuntos abordados nas matérias, sugerindo temas
e denunciando abusos ao meio-ambiente” (GLOBO, 2013).

O sucesso de audiéncia fez com que o programa ganhasse uma
edicao diaria, que entrou no ar em 2000, com 15 minutos de duragao
e informava as cotagdes de mercado agricola, andamento de safras
e eventos agropecuarios, além é claro da meteorologia. O Globo
Rural Diario foi ao ar até 2014, quando permaneceu na grade de
programacao somente a edi¢ao de domingo.

O telejornal Globo Rural tem atingido um publico cativo também
na cidade. Gongalves (2005) atribui isso ao estresse da vida urbana e
a fuga que o telespectador tem ao assistir um programa que mostra
paisagens rurais. Arelacdo com aterra e com o povo poderia lhe trazer
uma impressao de tranquilidade. Ha ainda o saudosismo dos ex-agri-
cultores ou filhos de agricultores que moram na cidade e assistem ao
programa. Em fim, parece mesmo que a alma rural do pais estad bem
espalhada e justifica os mais de seis milhdes de telespectadores nos
programas dominicais.

Em suas edigdes dominicais o programa exibe matérias espe-
ciais com aproximadamente 15 minutos de duracdo. S&o emotivas
e envolventes, constituindo-se quase como um pequeno documen-
tario, onde por vezes a nostalgia da vida no campo é representada
pelos esteredtipos de tranquilidade e tradicdo (GONCALVES, 2005).
Outro momento que chama a atencdo dos produtores rurais é o
quadro onde sdo apresentadas as cotagdes dos produtos agricolas
(commodities) como soja, milho, café além da arroba do boi gordo.

Um quadro que vingou tradicdo no programa Globo Rural foi o
da leitura das cartas dos telespectadores, que faziam perguntas ao
programa relatando problemas, doencgas ou pragas que suas culti-
vares ou rebanho estavam enfrentando. As respostas eram dadas no



mesmo bloco do programa e, dependendo da importancia do tema
abordado, uma matéria era feita com especialistas na area, onde
medidas eram sugeridas aos telespectadores ou mesmo suas duvidas
eram dirimidas.

Tao tradicional quanto a leitura das cartas dos telespectadores é
o momento de divulgacao dos principais eventos ligados a agropecu-
aria em todo o pals. Primeiramente o programa exibia os cartazes de
divulgacéo de tais eventos da bancada mesmo, com o apresentador
citando rapidamente o nome do evento e o local e suas datas.

O endosso editorial das reportagens recafa principalmente sobre
6rgdos publicos como Embrapa - Empresa Brasileira de Pesquisa
Agropecuaria, e também de cooperativas conhecidas do agronegé-
cio como Coopavel - Cooperativa Agropecuaria Cascavel Ltda, por
exemplo. Questdes ambientais eram esclarecidas com a ajuda do
Ibama - Instituto Brasileiro do Meio Ambiente, e subsidios de informa-
coes sobre a estocagem de alimentos em nivel nacional era feito com
amparo da Conab - Companhia Nacional de Abastecimento. Entre
outros 6rgaos que figuravam no programa (GONCALVES, 2005).

A emissora lancou em 1985 a Revista Globo Rural, que vem se
consolidando no mercado de jornalismo impresso no Brasil, em seu
género editorial. J& em 2000 foi lancado o site do programa, www.
globorural.com, que conta com informagdes sobre agribusiness. O
sucesso do telejornal Globo Rural tem sido verificado ano ap6s ano,
em uma medicdo feita pelo Ibope - Instituto Brasileiro de Opinido
Publica e Estatistica. Em 2005, por exemplo, havia mais de 7 milhdes
de telespectadores acompanhando o programa. O numero é signifi-
cativo se levado em conta que 80% da populagdo brasileira vive nas
cidades (RIBEIRO, 2005, p.19).

E o programa tem mantido a tradi¢céo de bons indices de audién-
Cia, em setembro de 2015, segundo UOL (2015), o Globo Rural marcou,
as 8 horas damanha de um domingo, 10,3 pontos de Ibope. Ficando a



frente de outros programas da mesma emissora no mesmo dia, como
0s esportivos e de entretenimento.

Cenario

No site www.memoriaglobo.globo.com (GLOBO, 2013) é possivel
visualizar a variagdo de cendrios por que 0 programa passou nesta
sua trajetoria televisiva, sendo este um ponto que em especial inte-
ressa neste trabalho, pois apesar das variagdes, 0s aspectos visuais
postos na composicdo do cenario ajudam a elaborar os efeitos de
sentido que remetem ao rural brasileiro.

O primeiro cenario do programa era bastante simples, e imitava a
redacao de um jornal. Nao havia logotipo do programa, as cadeiras
e mesas eram em plastico transparente, com um cinzeiro em cima
da mesa e paletds nos encostos das cadeiras. O apresentador ficava
em pé, ao lado da bancada, onde os convidados se acomodavam e
eram indagados por um jornalista, também sentado a mesa. A Figura
1 mostra o ambiente dos primeiros programas apresentados.

Figura 1- Primeiro cenario do Globo Rural
Fonte: Globo (2013).



Diferente deste, em 1982 o cenario do programa ganhava uma ban-
cada de madeira e plantas para inserir os primeiros elementos referen-
ciaisdoruralem sua apresentacdo. No ano seguinte, o cendgrafo Jean
Phillipe Therene elaborou outro modelo de cenario usando fotografias
que remetiam ao cotidiano rural brasileiro. Plantacées, trabalhadores
rurais e seus afazeres decoravam os painéis de fundo enquanto a ban-
cada exibia em sua constituicdo as madeiras de cedro, ipé e pinheiro.

Noiniciode2000,0 programa Globo Ruralestreounovocenariocom
tematica referente aos quatro elementos da natureza, ou seja, terra,
agua,fogo e ar.Abancada de madeira agora erade ago e vidro. Uma foi
postaaoladodabancadaparaasapresentacdesdaprevisdodotempo.
O tom moderno da decoragao dos telejornais comegava a ser apor-
tado ao Globo Rural. A Figura 2 apresenta uma breve demonstracao
da evolugdo dos cenarios do programa, segundo o site da emissora.

Figura 2 - Evolucao dos cenarios do Globo Rural
Fonte: Globo (2013).



Em abril de 2014 novamente o cenario passou por reformulacéo
em sua bancada e ganhando uma tela touch screen de 65 polegadas,
onde passavam a ser exibidos os tradicionais eventos de agropecué-
ria, cotacdes agricolas, além de fotos e videos enviados pelos teles-
pectadores, que agora além das cartas, conseguiam registrar mais
detalhes da vida no campo.

Fica evidente pela Figura 2 que os elementos visuais como os tons
de marrom, representando a terra, traduzem sentidos da fertilidade
do solo e da extensao das terras agricultaveis. Além da cor verde,
usada em texturas que remetem aos campos florescidos e a natu-
reza exuberante e extensa do Brasil. Ha também o uso acentuado das
linhas no estudio. Estas ajudam a alargar o plano e a amplitude dos
cenarios rurais expostos. Estes elementos e sua correspondéncia com
o rural real serdo explorados a seguir.

0 iconico, o temporal e o televisual

Segundo Villafafie (2000, p. 169), ha correspondéncia entre a estru-
tura iconica de uma imagem e sua tematica na medida em que a
estrutura de elementos iconicos se conecta com a logica pressuposta
deideias do contetdo. A lei que regulamentaisso é a da simplicidade,
que facilita a remissao entre a morfologia visual e o sentido que quer
passar com a imagem através de sua estrutura narrativa. Conside-
rando que a estrutura de uma narrativa visual é basicamente com-
posta por relagdes entre espaco e tempo, as escolhas feitas em cor,
disposicao de linhas, texturas, e organizagao da composi¢ao no cena-
rio do telejornal, correspondem diretamente ao ideario total que tal
programa se propoe.

O telejornal Globo Rural compde um texto de linguagens distin-
tas que sincretizam significados, com predominancia do visual. Estas
caracteristicas tornam o telejornal uma narrativa de caracteristicas



espaco-temporais Unicas, quando apresentam fatos do passado -
matéria jornalistica - em um presente - ao vivo - pressupondo uma
acado ou consequéncia vindoura, um por vir - futuro. No caso do tele-
jornal Globo Rural, 0 aspecto das transmissdes ao vivo acontece uma
vez que o programa é gravado, mas sua dinamica de apresentagao
trabalha com a nocéo de espaco-tempo rememorado e comparti-
mentado. Sdo fatos transitorios rememorados ou antecipados que
acabam por aportar ao programa o que Barros (2005, p. 67) define
como valor narrativo.

Para que uma narrativa construa uma realidade, ela precisa ope-
rar linguagens que, a seu modo, constroem modelos de tempo. Ben-
veniste (1999, p. 73) enxergava o tempo linguistico como uma tenta-
tiva da narrativa se aproximar da realidade do tempo objetivo. Este
autor entendia a nogao de tempo como tempo fisico, tempo crénico
e tempo linguistico. O primeiro corresponde a nogdo individual de
tempo, que é vivida pelo ser, infinita, linear e segmentavel da vida,
que cada individuo mede segundo emocoes vividas.

A segunda, tempo cronico, corresponde ao tempo dos aconteci-
mentos, onde sdo arrumados os fatos ou referéncias de nossas vidas
e situados em blocos que permitam sua recordacdo organizada.
Assim, conclui Benveniste, os acontecimentos nao sdo o tempo e sim,
estao no tempo. Obedecem uma cronologia. Em modos praticos, a
invencao dos calendarios e do relogio constituem um solido exemplo
de tempo crénico.

O compartimentar dos acontecimentos pela nogdo de tempo cro-
nico, permite 0 homem se situar na vastidao da historia e incluir-se
nela. O tempo do gravado no telejornal situa-se exatamente nesta
nogdo de tempo de Benveniste, na medida em que os blocos do
programa compartimentam e organizam o tempo, bem como suas
matérias, que rememoram e atualizam o tempo de fatos passados.



Por ultimo, Benveniste traz a nogdo de tempo linguistico, o qual
¢ dado no presente, no ato de enunciar. E o tempo da lingua e é
ligado organicamente ao exercicio da palavra, quando o enunciador
faz uso da lingua para enunciar. Este presente constituido cada vez
gue se enuncia, é reinventado a cada fala, pois constitui sempre um
momento novo, ainda ndo vivido, que comeca e termina com o ato da
enunciacgdo. Este tempo se enquadra melhor no tempo do “ao vivo”
da televisao.

Por parte da estrutura iconica da imagem, aquela que nos permi-
tira enxergar a construgao material dos sentidos do rural no telejor-
nal, entendo que ha 13 elementos visuais principais e com poténcia
suficiente para fazer significar. Das relagdes entre estes treze elemen-
tos, brotam outros tantos significados. Por exemplo, podemos ter o
elemento cor significando sozinho no espaco de apresentacdo do
telejornal como também pode ele estar relacionado a linha, empres-
tando assim mais dinamicidade ao cenario.

Quando se trata uma imagem pela sua plasticidade ¢ preciso ter
consciéncia de que ha energias atuantes no espaco plastico, e estas
energias sdo analogas as energias da vida fisica. Tais energias podem
ser vetoriais, como aquelas criadas pelo desenho da linha, como
cinestésicas, as criadas pela cor. Rudolf Arnheim (2000, p. 10) diz que
estas energias do plano plastico sdo experiéncias psicoldgicas e simi-
lares as forcas fisicas percebidas no mundo, porém, perceptiva e artis-
ticamente, podem ser consideradas reais.

Dependendo do uso destes elementos primarios, terei significados
esbocados que poderdo, em conjunto, elaborar sentidos mais com-
plexos. Se as linhas tiverem contornos suaves, possivelmente favore-
cerao as imagens que pretendem representar sentidos como ternura,
carinho, suavidade, delicadeza, etc. Se ao contrario, forem utilizadas
linhas retas quebradas em angulos fechados, somadas a cores quen-
tes, poderei ter sentidos de brutalidade, acdo, expansao, entre outras.



As significagdes da imagem vém carecendo de uma teorizagao
capaz de abranger o campo epistemolégico deste fenémeno. Villa-
fafie e Minguez (2002) falam sobre isso e propdem que um olhar mais
cuidadoso e especifico seja langado sobre as imagens.

Para desenvolver um olhar sobre a dimensdo iconica da imagem,
ou seja, sua dimensao de materialidade cientifica, parto pelo princi-
pio de identificar no conjunto hierdrquico dos elementos mais atu-
antes na imagem, aquele que se destaca e a normatiza. Vejamos na
Figura 3, extraida do programa “Globo Rural” em sua atualidade, exi-
bido todos os domingos pela Rede Globo de Televisao.

Figura 3 - Cenario do Globo Rural na atualidade
Fonte: Globo (2016).

Nesta imagem fica claro o uso da linha como elemento que a
vetoriza. Pode-se perceber sua aplicacdo na lavoura desenhada em
amarelo ao fundo, como nos detalhes & esquerda do apresentador.
Todo o desenho faz conotagdo as estrias e fibras de plantas e os ele-
mentos visuais que mais atuam aqui sdo a linha e a textura. A linha
ajuda a construir os horizontes, pois em sua horizontalidade carrega



caracteristicas relaxantes e narrativas (KANDINSKY, 2005, p. 34). Ela,
ao cortar um plano, estabelece uma forca horizontal que equilibra os
demais elementos que estdo neste plano, a exemplo do que faz aqui,
no set de apresentacdo do telejornal estudado.

Este fragmento do programa guarda conotagdo com o horizonte
das paisagens rurais brasileiras, em que a terra encontra o céu ao
longe, depois de estender pelo chdo seu tapete verde-marrom, recor-
tado pela divisdo dos talhdes do que ali foi plantado. O solo repre-
sentado ao fundo do apresentador assemelha-se a geografia de solo
de regides como as do Estado de Minas Gerais e Rio Grande do Sul,
onde hé diversidade de elevacbes entre planicies e planaltos, ambos
agricultaveis e produtivos.

Figura 4 - Alinha construindo a geografia
Fonte: Globo (2016).

Na Figura4 o elemento pléstico linha, maisumavez desenhatodo o
movimento do cenario e cria correspondéncia com o relevo rural bra-
sileiro. Nota-se aqui que onde ficam os apresentadores ha contornos



suaves de linhas curvas, como que desenhando uma lagoa no chéo.
Um remanso onde repousam asimagens datela, queilustraa matéria.

Percebe-se ainda um circulo desenhado atras e a lagoa, onde estdo
os apresentadores, com formas que tendem a se fechar. Segundo
Kandinsky (2005, p. 64), o circulo originado da linha curva, torna-se o
lado mais expressivo do angulo obtuso desta linha, e que tem quase
total auséncia de tensdo. Esta auséncia tensiva ao centro do cenario
empresta a ele harmonia visual e simplicidade de leitura, ou seja, ele-
mentos facilmente encontrados no bucolismo das cenas interioranas
brasileiras.

Para além da harmonia e passividade do horizontal, a linha ainda
colabora no cenario do programa desenhando detalhes mais tensi-
vos, em sua angulagdo obliqua, como mostra a Figura 5 a seguir.

Figura 5 - O angulo gerando tensividade no cenario
Fonte: Globo (2016).



E possivel remeter o emaranhado de linhas ao fundo a estilizacéo
do desenho das florestas e matas do Brasil, que apresentam enorme
variedade de formas, texturas e cores, representando as espécies que
formam uma das floras mais ricas do mundo.

Apbs o desfile da linha, ou concomitante a ele, é impossivel ndo
perceber a acdo do elemento plastico “textura” nas cenas. A textura é
percebida pelo grau de similitude dasimagens com o que elas querem
convocar do real. Em sua composicdo, é constituida por duas carac-
teristicas, tateis e oticas. A primeira dada pelo material que compde
aimagem, como a tinta que pinta a tela, que é capaz de se expressar
pelo toque das mados. E a segunda, como é o caso aqui, pela capaci-
dade que a imagem tem de gerar uma sensacao tatil, pelo sentido
coletado do olhar. Nas duas imagens anteriores é possivel perceber a
atuacdo da textura como elemento de destaque na hierarquia visual.

Na primeira, o verde dos campos reproduz o tom das lavouras,
mas conserva em seu tapete as asperezas das pontas das folhas que
irrompem para o alto. Aspereza, pontas, contundéncia, sdo efeitos
tateis reproduzidos unicamente pelo uso das luzes da imagem. A tex-
tura dilata ou comprime os espacos criando novas relacdes plasticas
(VILLAFANE, 2000, p. 109).

Ja na ultima imagem pode-se perceber o uso da textura nos tons
amadeirados do piso do cenario, no apelo a rusticidade legitima do
campo. Bem como dos elementos decorativos que representam as
florestas, em textura firme, parecendo madeira recortada, com tons
que se associam aos verdes e marrons do cenario mais ao fundo, cor-
respondendo a vegetacao e solo. No entanto, as qualidades tateis da
textura recaem sobre as imagens da lavoura e das colinas no painel
ao fundo. Seu realismo faz com que o telespectador deseje confirmar
com a mao o que o olho é capaz de ver (DONDIS, 1997, p. 70).



Consideracdes finais

Esta aplicagdo breve do poder de expresséo dos elementos plas-
ticos da imagem teve por objetivo mostrar ao leitor como a imagem,
considerada texto e posta em circulagdo como narrativa que engen-
dra discursos, é capaz de atender a variadas estratégias comunicacio-
nais para produzir sentidos.

Nos casos apresentados, pode-se com facilidade perceber, em
uma evolucao de cenarios de apresentagdo, que o programa telejor-
nalistico “Globo Rural” ancora visualmente sua narrativa as visuali-
dades rurais do Brasil. Tal ancoragem é feita pelo aparato de estraté-
gias visuais do estudio, que se ligam ao simbolismo rural presente no
imaginario do publico telespectador. Os sentidos engendrados pelas
imagens televisuais somente conseguirdo circular e ligar-se ao sim-
bolismo rural, se estiverem materializados (VERON, 2013, p. 148). Ou
seja, a dimensdo material da imagem, sua plasticidade, é que torna
material sua expressao como texto. Os elementos visuais sdo respon-
saveis diretos por este processo.

Quando os usuarios de um sistema visual, mediado pelo disposi-
tivo televisual, se dédo conta que os signos transmitem significados,
a imagem se firma como linguagem. E nesse momento que se dé a
semiose social (VERON, 2013, p. 179), onde 0s signos expandem a
capacidade de apreensado e significados de seus usuarios.

Configura-se assim o momento e o lugar onde os sujeitos e 0s
discursos se assentam no processo da formacao de uma sociedade,
criada pela partilha de complexos processos de significacdo. Ana-
lisando de outro modo, é nas relagdes humanas, eminentemente
mediadas, que se da a experiéncia fundadora do sentido da vivéncia
do homem. E exatamente desta experiéncia que emergirdo os senti-
dos, extrato final do estimulo recebido, e interpretado pelo homem.
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Construcdo e reforco de uma
identidade gaucha campesina:
d guisa de “O Tempo e o Vento”
e “Anahy de las Misones”

Flavi Ferreira LSIBOA FILHO

Introducao

Neste texto, a énfase recai sobre como a gauchidade® atravessa
a literatura e o cinema, com base no regionalismo gaucho campe-
sino. Reconhecemos as gramaticas e as logicas de realizacdo des-
sas narrativas e ndo pretendemos unifica-las, mas agrupa-las por
suas afinidades no que diz respeito a tematica estudada. Buscamos
encontrar nelas elementos para melhor compreender como a identi-
dade galcha campesina marca e atualiza a cultura do estado do Rio
Grande do Sul, Brasil.?




Com esse proposito sao analisados: a trilogia literaria “O Tempo e
o Vento” de Erico Verissimo - que foi transformada em filme?® (2013) e
depois em minissérie (2014) pela Rede Globo, e é comercializada em
DVD no portal da Globo —; e o filme “Anahy de las Misiones” (1997),
com direcdo de Sérgio Silva e producao de M. Schmiedt Producdes,
uma produtora gatcha. O filme é um longa metragem de produgao
estadual que traz a tematica regionalista, a partir de uma contextuali-
zagao histérica da Revolucao Farroupilha.*

Cabe dizer que estudar a midia e suas produgdes é fundamental
para compreender a sociedade contemporanea. Por outro lado, a cul-
tura como os modos de vida (WILLIAMS, 2011), quando apropriados
pela midia, auxiliam na (re)construcdo e atualizacdo de identidades
e seus processos de significacdo, alimentando o imaginario social.
Corrobora em nossa justificativa, Woodward (2014, p. 19) ao afirmar
que “todas as praticas de significacdo que produzem significados
envolvem relacdes de poder, incluindo o poder para definir quem ¢
incluido e quem é excluido”. Ainda, para Martin-Barbero (2006, p.69)
“a incapacidade de representacdo da diferenca no discurso que
denuncia a desigualdade” reproduz esteredtipos e estigmatizagoes,
especialmente das minorias, naturalizando a opressdo. Neste sen-
tido, embora tratemos de narrativas ficcionais, levamos em conta que
elas contribuem por meio de suas estratégias discursivas para demar-
car questoes alusivas a hegemonia, a ideologia e ao poder, incluindo
ou excluindo individuos e grupos no meio social em si.
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O Tempo e o Vento

O Tempo e o Vento é uma obra de ficcdo® que discorre sobre a saga
de uma familia, em meio a formacdo do estado do RS, ainda desig-
nado de Continente de Sdo Pedro. A narrativa comeca em 1745.

Ana Terra € uma das principais figuras da primeira parte, pois é
a partir dela que se formara a familia Terra Cambara, que protago-
niza a narrativa. Ana é ainda uma menina, que vive nos confins da
campanha continentina com sua familia (pai, Maneco Terra; mae,
Henriqueta; e os irmaos Antonio, Horacio e Lucio). Sua casa é rustica,
feita de barro e pau-a-pique, os comodos séo divididos por tecido e a
cozinha é 0 espago em que todos se encontram e tragam os planos,
com excecdo das mulheres da casa que ficam alijadas das decisdes.
Ana encarrega-se dos servicos da casa, lavar roupas, tirar leite, entre
outros. Adolescente, enamora-se de um descendente indigena, Pedro
Missioneiro - sobrevivente da Guerra Guaranitica,® que foi acolhido
por sua familia, quando estava ferido. Apods ter obtido melhora ele
segue por ali, auxiliando na lavoura e na doma de cavalos.

Anaengravida de Pedro e tenta esconder a gravidez. Quando conta
amée, o pai acaba ouvindo e assim que seus outros filhos entram em
casa, ele os manda matar Pedro, para “limpar a honra” de Ana e da
familia. A partir desse momento, Ana passa a ser rejeitada pelo pai e
pelos irméaos. Seu filho nasce e cresce, sem receber atencéo alguma
do avd. De certo modo, a narrativa conduz a mulher para um lugar
de subjugacao e de culpa, dando mostras de uma cultura machista e
branca, que ndo aceita a mesticagem e inferioriza a mulher.

como obra literaria ficcional, a trilogia traz em seus tomos, mais especifi
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Para estes e os demais continentinos, de acordo com Verissimo
(2004b, p.55):

Falavam muito em honra. No fim de contas o que realmen-

te importava para eles era “ser macho”. Outra preocupagao

dominante era a de “nédo ser corno”. Nao levar desaforo para

casa, saber montar bem e tertomado parte pelo menos numa

guerra eram as glorias supremas daquela gente meio barbara
que ainda bebia dgua em guampas de boi.

Em outro momento Verissimo (2004b, p.173) reitera: “[...] existem
na vida dum homem de honra duas coisas sagradas que ele deve
fazer respeitar a custa de todos os sacrificios: a cara e a casa.” A gau-
chidade encontra paragem nessa postura, pois valores que hoje sao
nitidamente cultuados e enaltecidos como honra, orgulho e virilidade
e, por vezes, utilizados pela midia na representacdo do gaucho, refle-
tem a maneira de pensar e de agir que se enraizaram no imaginario
coletivo das geragdes que sucederam a ocupacao do territorio, espe-
cialmente, apds o quase exterminio das populagdes indigenas pelas
coroas espanhola e portuguesa.

Na trilogia, passados quatro anos, eles recebem a noticia de que
ha castelhanos’ por perto e estédo atacando ranchos e moradores. As
mulheres (Henriqueta e Eulalia, esposa de Antonio) e Pedro, filho de
Ana, sdo levados para um esconderijo no mato. Ana, por opcao, fica
junto dos homens da familia e luta contra os castelhanos, demons-
trando papel de atividade, raramente associado a mulher. Mesmo
assim, os homens da casa morrem no confronto. Ana é violentada e
quando se recupera, corre para ver como estao 0s outros.

No esconderijo, Ana encontra seu filho, sua mae morta e Eulalia
tendo alucinacgbes. So, ela enterra seus mortos e fica a deriva sobre
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os escombros do que fora sua casa. Portanto, o Unico descente
(homem) da familia Terra que sobreviveu foi Pedro - um filho com o
estigma de bastardo.

Ana exemplifica aspectos ambivalentes do feminino nessa gauchi-
dade que se baseia em valores historico-literarios. Por um lado, revela
a submissao da mulher, a impossibilidade de opinar e de escolher,
bem como a insignificancia de seus julgamentos, ideias e preferén-
cias - condutas que ndo se repetiam apenas no Rio Grande do Sul da
época, mas que ainda hoje exibem tragos conversadores e misodginos
na sociedade contemporanea. Por outro lado, mostra a forca e a cora-
gem da mulher gaticha (do campo), pois mesmo nas condi¢des mais
adversas ela ndo se permite acomodar, desempenhando o papel
belicoso quando necessario.

Voltando a narrativa, noutro dia passou perto do rancho uma
familia que estava em viagem para Santa Fé, lugar em que um pode-
roso fazendeiro, o coronel Ricardo Amaral, desejava edificar uma
vila. Ana, Pedro e Eulalia seguiram viagem junto dos desconheci-
dos, levando consigo apenas uma roca e uma tesoura,® objetos que
sobraram ap6s o rancho ter sido queimado pelos invasores.

O Coronel Amaral é um personagem interessante, uma vez que os
padrdes de hombridade para ele e, que de certa forma referem-se ao
pensamento de uma época, eram: “[...] um homem bem macho devia
saber manejar a espada, a langa, a espingarda e a pistola, enten-
der de criacdo e ser um bom cavaleiro.” (VERISSIMO, 2004a, p.170)
Nessa citacdo ha uma referéncia ao espirito corajoso, mas também
turrdo - de guerrear por poucos motivos -, do gaucho acunhado
“faca na bota”, que “ndo escuta desaforos”, como manifestam ditos
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populares ainda vigentes. Esse perfil, de certa forma, ainda transpa-
rece nas representacdes feitas do gaticho pela midia.

Cabe esclarecer, que naquele periodo os fazendeiros que integra-
vam o exército recebiam os postos mais altos e, frequentemente, os
militares que se destacavam nos confrontos recebiam glebas de ter-
ras. A elite era formada pelos fazendeiros e militares — brancos e ricos,
que poderiam ter ambas ocupagdes. Eles € que realmente governa-
vam e mandavam no povo, tal qual exemplos de coronelismos vigen-
tes em outros territorios. Eram esses sujeitos, portanto, que faziam
prevalecer os valores, os habitos, os comportamentos aceitos pela
sociedade da época e perpetuado para geragoes futuras, registrando
a historiografia oficial hegemonica, ressaltada pela branquitude, pela
fortuna e pelo machismo.

Em Santa Fé, Ana tornou-se parteira. Eulalia, que ja havia se recu-
perado, casou-se novamente. Pedro cresceu, desposou Arminda e foi
paraa guerra. Mais tarde, nasceram seus filhos: Bibiana e Juvenal. Ana
ajudou a cuida-los até sua morte. Na citacao a seguir fica evidente a
submissdo da mulher, até mesmo certa anulacdo frente aos homens,
contrastando com sua coragem e garra.

Santa Fé, como qualquer cidade galcha da época, é uma
sociedade machista. As mulheres, desde o nascimento, esta
reservado um lugar preciso na comunidade: devem obrigato-
riamente se casar, parir filhos, cuidar dos afazeres domésticos
e obedecer a seus maridos. Nao ha nenhum espago de inde-

pendéncia para elas: devem ser uma palida sombra de seus
maridos e viver em funcéo deles. (VERISSIMO, 2004c, p.12)

Foi num dia de finados, do ano de 1828, que surgiu na cidade um
certo Capitdo Rodrigo, um tipo altivo, corajoso, que gostava de guer-
rear, montado em seu cavalo, com chapéu de barbicacho para nuca,
lenco encarnado, violao a tiracolo e com sua espada embainhada.



O personagem pode ser retratado como um tipo pachola e pelea-
dor®, sem muito apego a terra ou riquezas materiais, mas também um
homem belicoso, viril e destemido. Recentemente no cinema, inter-
pretado pelo ator Tiago Lacerda,* arrancando suspiros e, de certo
modo, com sua beleza notdria, ocultando seu desprezo pela mulher
e filhos. O filme retratou uma das passagens da obra, em que o Capi-
tdo é chamado para atender a filha agonizante, que néo ira resistir
a enfermidade, e ele decide permanecer no bar, bebendo e jogando
com 0s amigos. Historias como esta, permeiam a cultura vivida.

Neste sentido, sentimo-nos implicados a ressaltar a importan-
cia das politicas publicas que protegem a mulher, como a Lei Maria
da Penha. No caso do RS o estado apresenta dados alarmantes
no ranking nacional de violéncia contra a mulher. Possivelmente,
a construcdo e o reforco de uma identidade gaucha centrada na

9 Em um didlogo com Bibiana, Rodrigo diz: “A vida vale mais que uma ponchada de ongas. A
gente passa trabalho numa guerra, mas se diverte muito.” (VERISSIMO, 20053, p. 358). De certo
modo, esta fala denota o valor que guerra e, por consequéncia, a belicosidade tem neste espaco.
Em momento algum se questiona as atrocidades e os sofrimentos gerados, pelo contrario, sua
associagao € ao prazer.

10 Outros atores de renome no Brasil, que estrelaram a produgao foram: Fernanda Montenegro,
Marjorie Estiano, José de Abreu, Igor Rickli, Rafael Cardoso, Elisa Volpatto, Luiz Carlos Vasconce-
los, Leonardo Medeiros, Cyria Coentro, Suzana Pires, Mayana Moura, Paulo Goulart e Cléo Pires.

11 “No Brasil, o Rio Grande do Sul ocupa a 19° posigado em um ranking que lista os estados com a
maior taxa de homicidios femininos, também com um nimero de 4,4 homicidios para cada 100
mil mulheres. Se em uma escala internacional o pais ocupa a 72 posigado com o mesmo indice
do estado, que ocupa a 192, fica evidente o quanto esses nimeros s&o ainda maiores em outros
estados. [...] No contexto Estadual, no que concerne a politicas de género, apenas no ano de 2011
foi criada uma Secretaria de Politicas para Mulheres (SPM-RS), extinta trés anos depois, passando
a integrar um departamento na Secretaria de Justica e Direitos Humanos do Rio Grande do Sul.
Ao longo de sua duracdo, a SPM-RS, através de agdes desenvolvidas, reduziu em 32% o nimero
do feminicidios no estado, porém, os nimeros de violéncia ainda sdo altos. No ano de 2014,
de acordo com dados do Anuério Brasileiro de Segurancga Publica, o estado foi responsavel por
10% de todos os crimes contra a liberdade sexual no Brasil. Além disso, foi o lider em um ranking
nacional sobre o nimero de tentativas de estupro e quarto lugar no numero de ocorréncias do
ato. Somam-se a isso, os dados levantados [...], que listam trés cidades gauichas entre as 100 mais
violentas para mulheres no Brasil (Taquara, Guaiba e Lajeado)”. (HENRIQUES, 2015, p.35-41)
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masculinidade e no patriarcado, contribuem para colocar a mulher
no plano da subjugacéo e da satisfacdo das vontades do homem, seja
pelo “livre” consentimento ou pelo uso da forca e da violéncia.

Muitas das guerras da ficcdo baseiam-se nos confrontos, nas bata-
lhas e nas revolugdes que fazem parte da histéria do RS. As guerras
constantes, supostamente, imprimem ao galcho a belicosidade, o
espirito guerreiro acrescido por um cédigo de honra extremamente
rigido, mas que condiz exclusivamente aos interesses dos homens
da classe hegemonica. Esses elementos, em maior ou menor grau,
também sdo frequentemente trazidos pela midia, como podemos
visualizar no andncio a seguir.

. ;"iﬂ!f.
Figura 1 - Anuncio 1 (Dimensé&o original 27,75x15,81cm)
Fonte: Jornal Zero Hora
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A mensagem da peca publicitaria faz lembrar um trecho de
OTempoeoVentoem que Verissimo (2004b, p. 54) diz: “Poucos sabiam
ao certo porque lutavam, mas havia na Provincia a tradicdo de ‘pelear
com os castelhanos’, e seus homens encaravam as invasdées como
uma fatalidade [...]”. Muitas vezes os que lutavam apenas seguiam as
ordens de “seus” senhores. Neste interim, o oprimido tende a seguir
0 opressor e reproduz suas vontades, talvez, na va esperanca de igua-
lar-se a ele para diminuir seu sofrimento, sem dar-se conta que ai
fomenta o sistema e aumenta ainda mais suas diferencas.

Na narrativa, Bibiana e Rodrigo casaram-se, mesmo a contragosto
de Pedro Terra - pai dela. Da unido de ambos nasceu a familia Terra
Cambaré. O primeiro filho do casal chamou-se Bolivar, segundo o pai
em homenagem a Simon Bolivar, libertador da Venezuela. Passado
um tempo sem guerras, Rodrigo cansou da vida pacata da cidade e
do casamento e se entregou a bebida, ao 6cio, ao jogo e as mulheres.
A historia mantem Bibiana apaixonada e submissa ao marido, pois
mesmo a par dos acontecimentos, ela segue resignada ao lado dele,
possivelmente, indicando a postura que se esperava das mulheres.

Segundo Verissimo (2004a, p.236):

Os homens do Rio Grande estavam de tal modo habituados
a luta e as correrias que quando vinha a paz ndo se con-
formavam mais com o trabalho da terra, em que tinham
de ficar mourejando de sol a sol, agarrados ao cabo da
enxada ou da foice.

Assim, o estado de desalento de Rodrigo s6 acabou depois que
suas filhas morreram e que a guerra entre caramurus* e farroupilhas
comegcou. O personagem foi para essa luta e morreu quando tomou a
casa do coronel Amaral, aliado do Império Brasileiro.

hatentes d
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Bolivar, o filho do casal, cresceu, tornou-se homem e desposou
Luzia Silva, filha de criacdo de Aguinaldo Silva, um nordestino que
enriqueceu em Santa Fé. Bibiana foi morar no sobrado de Aguinaldo,
junto de Luzia e Bolivar. O casal teve um filho, Licurgo Terra Cambara,
que acabou sendo criado pela avo Bibiana, em virtude de Bolivar,
Luzia e Aguinaldo terem falecido.

Bibiana, nesse momento, é uma senhora de meia idade centrali-
zadora e autoritaria, que embora tenha sido submissa boa parte de
sua vida, assume o controle da casa, do neto e das propriedades.
Novamente, volta a aparecer o trago ambiguo da personalidade femi-
nina na gauchidade forjada nessa obra.

Ao casar-se com Luzia e Aguinaldo falecer, Bolivar passou a ser
dono do Sobrado e do Angico - estancia de propriedade da familia.
Portanto, um senhor de muitas posses. Seu filho Licurgo, por con-
sequéncia, serd um dos homens com maior poderio econémico na
cidade e desfrutara também de prestigio politico. Licurgo aprende
suas licdes com sua avéd Bibiana e nas rodas de chimarrdo com a
peonada do Angico. Sobre honra:

[...] um homem para ser bem macho precisava ter barba e
vergonha na cara. Ter vergonha na cara significava possuir
uma cara limpa em que nenhum outro homem tivesse
batido. “Se um homem te esbofetear, mata o canalha no
sufragante”. Ter vergonha na cara significava também nun-
ca faltar a palavra empenhada, custasse o que custasse.
(VERISSIMO, 2004b, p. 214)

Nessa citacdo fica evidente um cédigo de honra rudimentar, possi-
velmente, compartilhado nos galpdes do século XIX. Talvez, para um
melhor entendimento devéssemos ler de maneira metaférica o que
esté sendo dito, pois, desta forma, correriamos menos risco de ndo
entender os valores presentes nessa fala.

Licurgo casou com sua prima Alice e tiveram dois filhos, Toribio e
Rodrigo, os quais acompanharam o cerco ao sobrado em que viviam,
durante a Revolucdo de 1895. Posto que Licurgo fosse o prefeito, com



ideaisrepublicanos,adeptode Juliode Castilhos, portanto positivistae
chimango. Apesar do status que assumia, para Verissimo (2004d, p.17):

[...] Licurgo Cambara desprezava o conforto. Gatichos como
ele em geral dormiam em camas duras, sentavam-se em ca-
deiras duras, lavam-se com sab&o de pedra e pareciam achar
indigno de macho tudo quanto fosse expressao de arte, be-
leza e bom gosto. Isso explicava a nudez e o desconforto de
suas casas, a aspereza espartana de suas vidas.

A mulher de Licurgo, por exemplo, deu a luz em meio ao cerco,
teve complicagbes no parto e a filha nasceu morta. A crianca foi enter-
rada no poréo da casa e Licurgo relutou em chamar o médico para
dar assisténcia a sua mulher e aos demais feridos que se encontra-
vam na casa. Seu orgulho estava acima de qualquer coisa. Apesar das
perdas, ele considera-se ter saido vitorioso deste cerco - mesmo com
a mulher em péssimo estado de salde e a filha morta, pois assumiu
mais uma vez a intendéncia.

Cabe refletir sobre o conceito do que ¢ a vitdria nesse caso, pois,
se ganhou pela resisténcia, o personagem, ac mesmo tempo, perdeu
pela prepoténcia e arrogancia. Sua filha e companheiros de luta mor-
reram e sua esposa ficou com a saude comprometida. E de se pensar
no valor que a guerra acaba por assumir na vida desse povo (gatchos)
e toda a carga de significados que ela traz consigo.

Os primeiros tracos de maior relevancia no que diz respeito a iden-
tidades distintas e de internacionalizacédo aparecem, na obra, com
Rodrigo e Toribio, quarta geragao dos Terra Cambara. Eles também
formam parte da aristocracia do periodo. O primeiro € um galcho
urbano - influenciado pela representacdo eurocéntrica de homem da
época, especialmente a francesa, como se pode observar nos relatos
do personagem, foi para capital estudar medicina, adquiriu modos de
vida sofisticados, gostava de champagne e caviar. O segundo remete
ao gaucho do campo, seu modo de vida era simples, tomava cachaga
e comia carne de gado e de ovelha, o tipico churrasco.



No trecho a seguir Rodrigo refere-se a Toribio, dizendo assim: “Es
um barbaro! Representas um Rio Grande que tende a desaparecer,
um Rio Grande que vive em torno do boi e do cavalo, herdico sim, ndo
ha duvida, mas selvagem, retardatario.” (VERISSIMO, 2004c, p.135). A
fala de Rodrigo se concretizou parcialmente na esfera ndo-ficcional,
ja que o gaucho representado por Toribio hoje é minoria no Estado.
Contudo, ele e resgatado pela midia, retornando simbolicamente para
marcar datas especiais, como o dia 20 de setembro, data magna que se
comemora o Dia do Gaucho. O anuncio a seguir exemplifica essa fala.

Piratini, Enquanto uns passavam o. :
mdo em mio, soba b de wma lanindria. ousros

Figura 2 - Anuncio 2* (Dimensao original 17,31x25,49cm)
Fonte: Jornal Zero Hora

13 Alimagem do pergaminho traz o seguinte texto: “O frio chegava com o crepusculo daquele
agosto de 1838. As tropas acampavam nos arredores de Piratini. Enquanto uns passavam o chi-
marrao de mao em méao, sob a luz de uma luminéria, outros traziam aquecedores elétricos para
ajudar a passar a noite. Bento Gongalves e o General Neto assistiam apreensivamente o noticiario
na televisdo, tentando adivinhar o proximo passo das tropas imperiais, inimigos do dia seguinte.
Chuveiros com &gua quente aguardavam aqueles homens, que aproveitavam o banho para re-
novar a disposicao, ja pensando numa préxima batalha.” O antincio segue “Quando vocé lembra
que naquela época nao existia energia elétrica no Rio Grande do Sul, acha ainda mais heroico o
feito dos Farrapos”; e assina: “Nossa homenagem a todos os gatichos. AES Sul: tem muita energia
entre nos”.
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Na obra de Verissimo, Rodrigo - filho de Licurgo e Alice - casou-se
com Flora e teve cinco filhos: Jodo Antonio, Floriano, Eduardo, Alice
e Bibi. Cada um deles representava um tipo distinto, filiados as mais
diversas correntes ideoldgicas vigentes na primeira metade do século
XX, que deram continuidade a historia.

Outro episddio que traz marcas da gauchidade, é retratado a
seguir. Quando, Floréncio, sobrinho de Bibiana, depois do casamento
e morte de Bolivar, relutou por anos para entrar no Sobrado. Em um
dialogo com Dr. Winter, médico alemao que clinicava em Santa Fé,
fica clara sua posicao; o doutor comecou dizendo:

- Pois acho que vosmecé devia quebrar seu orgulho...
- Néo é orgulho.

- Que é entdo? Teimosia?
- Evergonha. (VERISSIMO, 2004b, p.193)

O orgulho é o sentimento que marca a gauchidade em sua essén-
cia. Compartilhado por muitos, o orgulho ainda agrega outra série
de sentimentos traduzidos pelo apego a terra natal, a memoria dos
antepassados e a honra. Mas, o orgulho tem seu lado menos glo-
rioso, quando leva a guerras, promove desavengas, provoca mortes
em nome de uma honra estranha, gerando sofrimento e dor. Dificil-
mente, se fala em arrependimento ou perdao, valores e atitudes que
na narrativa sdo associadas a mulher, geralmente, para demonstrar
fraqueza ou temor.

Embora a descricdo e a interpretacao dessa obra tenham sido
breves, é possivel observarmos caracteristicas diversas de seus per-
sonagens, que ao longo da histéria séo capazes de mostrar a transfor-
macao que ha na formacao do gatcho e, a0 mesmo tempo, a perma-
néncia de determinadas marcas. De certo modo, essa diversidade de
personagens que representam tracos da gauchidade mostra o quanto
sua composicdo é complexa.



Na segunda metade do século XVIII, por exemplo, tém-se as figu-
ras de Maneco Terra e Pedro Missioneiro. Um refere-se a um pequeno
produtor que viveu com sua familia de forma simples, era rude e ape-
gado a terra; o outro era descendente indigena e ficou a vagar pelo
continente depois do Tratado de Madrid e da perda da Guerra Guara-
nitica. Pedro mostra, em certa medida, um retrato da origem do termo
gaucho, como um andejo, solitario, sem lei ou rei. A rusticidade é um
traco que também se mostra com clareza em Licurgo e Maneco. As
vezes entendida como grossura e até hostilidade, ela também confere
sentidos a gauchidade.

O Tempo e 0 Vento embora uma obra ficcional, apoia-se em fatos
historicos que permeiam a historia do RS, bem como nos valores,
habitos e tradigbes da época, como podemos observar no paralelo
tracado entre a cronologia da histéria do estado, de modo que fica
nitido o uso dos fatos histéricos na vida de cada um dos persona-
gens criados pelo autor. No estudo da coletanea, percebemos alguns
tracos de gauchidade que se destacaram na trama e que ajudam a
caracterizar o imaginario do e sobre o gatcho. Esses tracos sao: beli-
cosidade, honra, rudeza, valentia, bravura, apego a terra, hombridade,
mas também orgulho, arrogancia e prepoténcia.

Anahy de las Missiones

O filme Anahy de las Missiones narra a vida da familia de Anahy
na luta para sobreviver durante a Revolugao Farroupilha. Enquanto O
Tempo e 0 Vento se passa nos séculos XVIII, XIX e XX, esse filme retrata
um periodo especifico, os anos de 1835-45. A narrativa cinematogra-
fica € mais um produto midiatico que retoma fatos da histéria para
desenvolver o seu enredo e, a0 mesmo tempo, retomar e ressaltar
valores, habitos e tradi¢des da cultura gaticha da época.



Logo na primeira cena aparece a familia, composta pela madre*
Anhay, a guria Luna, o guri Leonardo (Leon), o rapazola Teobaldo
(Teo) e o filho mais velho Solano. Eles estdo andando em um campo
aberto e dois deles ocupam o lugar dos bois, puxando um velho car-
rocéo. E inverno de 1839 e eles estdo no rastro da poélvora, ou seja,
passam pelos lugares onde se deram combates recentes, em busca
de objetos de alguma valia como, por exemplo, botas, poncho, anéis,
armas, em meio a mares de cadaveres. O objetivo é arrecadar esses
objetos para revender mais tarde nos acampamentos militares, sejam
eles republicanos ou imperialistas.

Mais uma vez, a tematica da guerra atravessa a historia a partir
da revolugdo mais longa do Estado. Os termos farroupilha e farrapos
eram utilizados para designar o exército republicano que, com tan-
tos anos de peleja e sem muito dinheiro, teve seus pertences dete-
riorados com o passar do tempo. Contudo, mesmo nessas condicdes
o orgulho ndo se abateu, muito pelo contrario, parece até ter ficado
mais acentuado. Ainda hoje é enaltecido e trazido pela midia, espe-
cialmente nas comemoracdes do dia 20 de setembro.

No filme, Anahy é a chefe da familia, contrariando a légica patriar-
calista vigente no Continente de Sdo Pedro do Rio Grande. Como
matriarca Anahy mostra a forca da mulher, a exemplo de Ana Terra,
conduzindo sua familia. Eles ndo tém teto, nem paradeiro certo.
Vagueiam pelo territorio. Acampam e dormem no mato. Eis ai outro
conjunto de personagens que representam também o conceito de
gaucho na sua acepgao original.
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Conforme foi dito, sua familia tira sustento das negociacdes que
faz quando encontra os acampamentos militares. Antes de chegar
nestes lugares, Anahy instrui sua filha Luna para se “arrumar”. Ela se
envolve em ataduras, para simular que é portadora de escrufulose.
Assim, evita que os homens dos acampamentos se aproximem e ten-
tem algo contra sua “honra”. Embora, a mae pudesse conduzir sua
familia como chefe, a figura da mulher, na personagem Luna, aparece
de forma fragilizada, ficando a mercé da sorte contra os demais.

Durante as longas caminhadas, viajando pelo continente, Anahy
conta lendas do folclore sul-rio-grandense, como a do Boitata e a da
india Minuana que vive nos rochedos, cujo assobio nenhum homem
pode ouvir, caso contrario podera se transformar em pedra. Através
dessas historias, ela mostra o saber adquirido pelos anos de experi-
éncia e, também, o valor que dava para o conhecimento transmitido
pela oralidade. Hoje, séo muitas as lendas e os causos que permeiam
o folclore do estado.

Em meio as andancas, a familia encontra um homem muito ferido.
Anahy, apesar da promessa que fizera de ndo ajudar a ninguém de
exercito algum, acaba por auxiliar o farrapo Manoel Soares. Depois de
curado, ele e Teo vao para o combate, guerrear ao lado dos farroupi-
lhas. Anahy amarga em siléncio aquelas partidas, pois, muito embora
contrariada com a ida do filho para a guerra, reconhece sua bravura
- outro componente que serve ao discurso da gauchidade.

Numa das cenas, Anahy passa pela estancia de Joca Ramires,
antigo conhecido seu, que em uma conversa reclama das mazelas
causadas pela Revolucao. Ele esta disposto a abandonar o campo e
ir viver na capital. Para tanto, pede a Anahy que leve consigo Picuma,
uma mestica que vive por la. Picuma segue seu caminho com a fami-
lia de Anahy e passa a “servir” sexualmente Leon e Solano. O trecho



mostra a impoténcia das mulheres, que é mais acentuada quando se
trata das que nado possuem titulos ou posses, nesse caso uma mes-
tica, possivelmente bastarda, cujo destino é satisfazer os prazeres
dos dois homens. Nessa passagem, também se percebe o éxodo do
campo para a cidade, fato que tem acompanhado a realidade desse
Estado e dos demais do Brasil, aumentando a periferia, j& que, atual-
mente, a maior parte dos subsidios destinados ao campo dirigem-se
aos grandes produtores, em especial de commodities, a juros modicos
se comparado a outras praticas do mercado financeiro.

Em uma das negociagdes num acampamento farroupilha, Anahy
descuida-se de Luna, sua filha, que procura o medico argentino Pedro
Galvan e com ele perde sua virgindade. Luna engravida do médico e
esconde a gravidez da mae por um periodo. Luna repete a historia de
Ana Terra, que foi mée solteira e deixou-se seduzir, relegando a elaum
lugar de passividade e ndo da mulher empoderada que decide por si
em ter uma relacdo sexual fora dos canones de um casamento.

A familia de Anahy segue seu curso, saqueando os mortos para
vender seus pertences nos acampamentos, garantindo suas sobrevi-
véncias. Contudo, num destes campos de batalha, Anahy se depara
com outra face da morte ao encontrar o corpo de seu filho Teo ao
lado do amigo Manoel. Ela e Solano cavam uma cova para os dois,
0s sepultam e tentam seguir. Mas, em uma cena dramatica Anahy
nao consegue mais resistir ao pranto que lhe invade, joga-se ao chao
lamentando em um choro quase que esquizofrénico as varias perdas
que teve ao longo destes anos de batalha.

Em tempos de guerra o sofrimento, em especial das mulheres é
guase uma constante, pois, além de terem que executar o trabalho
antes feito pelos homens, dificilmente despem o luto. Essa forga que
as mulheres encontraram para dar continuidade as suas vidas, em



meio a tantas batalhas, confrontos, destruicdo e revolugdes é uma
presenca marcante nas narrativas e acaba por aparecer como trago
da gauchidade midiatica.

O filme termina com a retomada da marcha pelos membros
que restaram da familia e Anahy conversando com Luna sobre
gravidez e o parto.

Anahy é uma mulher forjada pela guerra e que tem que se adaptar
a ela. Seu comportamento é fruto de seu tempo: busca, em primeiro
lugar, a sobrevivéncia e, no desdobramento disso, manter a familia
unida a qualquer custo. Dentre suas falas pode-se destacar: “O que
esta feito ndo se desfaz”; “Sei tirar partido da guerra e da vida.” e “A
vida nunca tinha se enfurecido com Anahy de las Misiones como de

uns tempos pra ca... Mais ainda sobrevivo a muitos desavindos”.

Convem destacar que as personagens Anahy de las Misiones, Ana
Terra e Bibiana Cambard, possivelmente, remetam a uma minoria
das mulheres que viveram em suas respectivas épocas. Essas figuras
midiaticas foram representadas pelos sentidos de forca, coragem,
resisténcia e sofrimento. Todas elas sdo exce¢cbes em uma sociedade
patriarcal, machista e miségina. Contudo, marcam, de certa forma, a
participacdo feminina na gauchidade sobre outro aspecto, o da fibra
e da valentia.

Enfim, o filme traz elementos marcantes da gauchidade de tem-
pos passados, todos atravessados pela guerra. Sdo eles: belicosidade,
firmeza, simplicidade e forca.

Consideracdes Finais
Mesmo que as obras descritas “O Tempo e 0 Vento” e “Anahy de las
Misiones” sejam ficcionais, todas tomam por base e/ou por inspiracdo



a historia de constituicdo do atual estado do RS. Contam suas lendas,
seus folclores, suas guerras para mostrar a formacéo dos valores, dos
habitos, dos interesses, das morais, das estéticas, das regras e, por-
tanto, dos significados culturais de um povo.

Cabe dizer que essas producdes midiaticas foram reveladoras de
valores e costumes que se referem a uma gauchidade voltada a cons-
trucao de tradigdes, incorporadas por instituicbes midiaticas, mas
também regulamentadoras. Além de apresentarem uma visdo seme-
lhante a partir de narrativas distintas.

Ambas as obras abordam a gauchidade, em uma das formas mais
tradicionais, por meio das lutas e guerras, salientando a belicosidade
e a bravura do povo sul-rio-grandense. Por outro lado, ao mesmo
tempo em que sinalizam diversas formas de opressédo e violéncia,
alimentam um imaginério social heroico de um gaucho positivista,
conservador, ruralista, miségino, branco, elitista e heteronormativo;
incorrendo em relagdes binarias excludentes e margilinalizantes, que
ndo ddo conta da valorizacdo da diferenca se ndo para inferiorizar
pessoas e grupos sociais, alijando-os de sua propria histéria e cultura.
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A fotografia na feira: entre
olhares, fatos e experiéncias
compartilhadas

Maria Catarina Chitolina ZANINI
Silvana Silva de OLIVEIRA
Daniele Palma CIELO

Uma breve apresentacao da pesquisa

Este artigo tem por objetivo apresentar nossa experiéncia com a
producdo e uso de imagens fotograficas em etnografias realizadas
no Feirdo Colonial de Santa Maria, RS. O “Feirdo”, como é denomi-
nado, acontece durante todas as manhdas de sabado no Centro de
Referéncia de Economia Soliddria Dom Ivo Lorscheiter, espaco perten-
cente ao Projeto Esperanca/Cooesperanca, que tem relagdo direta
com a Arquidiocese de Santa Maria, vinculada a Igreja Catolica.

As experiéncias etnograficas aqui apresentadas sdo fruto de um
projeto de pesquisa mais amplo intitulado “Na feira: producao, distri-
buicdo e consumo entre agricultoras feirantes na regido central do Rio
Grande do Sul”, sob coordenacdo de Maria Catarina Chitolina Zanini,
vigente desde 2011 Este projeto estudou e acompanhou a dinamica
devariasfeirasnacidade,semprefazendo usoderegistrosvisuaiscomo
instrumento de pesquisa e também de interacdo com os feirantes e as
interfaces da feira. Desta forma, consideramos importante elaborar,
de forma compilada nesse artigo, uma curta apresentacdo de como

quisa foi financiado pela Capes/CNPq no edital MCTI/CNPq /SPM-PR/MDA




se processou a introdugdo da captura de imagens e como o uso da
técnica nos abriu portas no transcorrer das pesquisas.

Este artigo apresenta, desta forma, a interagdo particular das
pesquisadoras com o universo das feiras, bem como reflexdes mais
amplas, elaboradas na equipe do projeto maior. Transitaremos entre
reflexdes mais autorais e outras mais coletivas. E as imagens, embora
sejam autorais, foram conduzidas pelas perguntas do projeto e seu
andamento. Sdo assim, elas também, possibilidades interpretativas e
narrativas do “outro” e o que dele nos permitimos conhecer por meio
de nossos recortes epistemologicos e espaco/temporais. E, desde ja
salientamos que esta é por nos considerada uma das grandes rique-
zas do uso de acervos visuais nas pesquisas. £ também a maior de
suas limitacdes. Enfim, desafios.

O uso da fotografia na pesquisa: uma breve introducao

A fotografia pode ser um elemento complementar do texto antro-
poldgico escrito e sua possibilidade narrativa do “outro”. Desde a
experiéncia de Margaret Mead e Bateson (Samain, 1995; Freire, 2006)
com o uso de imagens, pode-se dizer que alguma poesia foi inserida
neste casamento entre escrita e cotidianidade permitida pela cap-
tura de imagens e a possibilidade ali cristalizada de tempo e espaco,
mesmo que de forma ilusoria e autocentrada por vezes. Limites entre
o racionalmente narravel e aquilo que ainda mais sempre poderia ser
dito acerca do vivido. Hoje, o ato de fotografar tem um significado
distinto daquele que tinha em circunstancias passadas, em que 0s
ateliés fotograficos eram considerados casas de magicas e permitido
a poucos (SONTAG, 1977; PEREIRA, 2008).

Na Antropologia, o uso da fotografia vinha sendo explorado como
recurso de pesquisa, 0 que é perceptivel na obra de Malinowski
(1984), na qual as fotos representam o encontro entre o pesquisador
e o0 “nativo”. Contudo, o uso de fotos era reportado como tentativa



de exibir o exdtico, servindo mais como um elemento ilustrativo do
que um instrumento de interagdo e troca na observacao participante.
Nesse sentido, as imagens faziam parte dos anexos dos antropologos
sobre povos distantes, de modo que as fotografias ndo integravam o
corpo do texto etnografico com vistas a constru¢do de uma narrativa.
Nas palavras de Godolphim, as “imagens ndo eram articuladas de
forma a participarem do texto” (GODOLPHIM, 1995, p. 162).

Na contemporaneidade, porém, o uso da camera fotografica popu-
larizou-se, de tal forma que se tornou acessivel também para aqueles
que néo sdo profissionais na arte de fotografar. Desse modo, com a
insercdo da camera digital na pesquisa antropolégica, a utilizagao
daimagem passou a ser tanto objeto de preocupagdes éticas quanto
recurso de obtencao de narrativa visual e de um melhor conheci-
mento do “outro”. Tendo isso em vista, autores como Samain (1994,
1995, 2007) e Godolphim (1995) salientam em seus trabalhos como as
fotografias guardam memdrias e expressam estilos de vida. Segundo
Martins (2011, p. 10), “o visual se torna cada vez mais documento e
instrumento indispensaveis na leitura sociologica dos fatos e fendme-
nos sociais”. E em nossa pesquisa podemos, dia apds dia, verificar a
importancia disto e o impacto que uma boa galeria de imagens pro-
duz nas analises, principalmente de pesquisas como a das feiras que
comecou em 2011 e ainda estd em andamento. As feiras sdo espacos
vivos, dinamicos, interativos, complexos e repletos de vida. O que a
captura de imagens nos possibilitou foi, de certa forma, mapear este
universo ainda pouco estudado em que muitas economias e capitais
se processavam.

Ao longo da pesquisa consideramos muito importante também
utilizar as imagens como elemento de interacdo na devolucao do
material visual, estimulando a relagdo com o grupo e também o dia-
logo a respeito do material, pratica j& usual em etnografias. O que
de fato ocorreu num segundo momento, quando chegamos para



entregar fotos impressas para os feirantes, que de uma forma geral
ficaram surpresos e ampliaram nossas possibilidades de interagédo e
de didlogo®.

No trabalho de campo realizado nas feiras de Santa Maria, a apro-
priacdo da fotografia auxiliou na construgdo de narrativas e percep-
coes de significados acerca dos diversos tipos de sociabilidade que
permeiam as relagdes sociais ali expressas, sejam as mercantis ou as
ndo mercantis. Além disso, as fotografias contribuiram para a aproxi-
magao com o grupo pesquisado, que visualiza nasimagens impressas
ou digitalizadas a concretude de sua atividade de feirantes. A recep-
cao das imagens por parte dos feirantes foi, sem dlvida, um grande
exercicio reflexivo, seja para nés pesquisadoras ou para eles, que ali
sem viam no exercicio de suas atividades. E, como falamos de pes-
soas em interacdo e de seres humanos em expressao de si mesmos,
0 que o uso das imagens nos possibilitou foi o ingresso numa certa
praticidade da vida na feira bem como no poético que ali habita tam-
bém: o uso dos espacos, do tempo, das cores, das disposicdes e de
seres humanos lutando pela sobrevivéncia e para ocupar com digni-
dade seu lugar no mundo do trabalho. E as imagens nos possibilita-
ram isto com muita sensibilidade. A sensibilidade de poder observar
e ser observado e o resultado disto ali, expresso em imagens como
possibilidades de narrativas situadas no tempo e no espaco. Que
ali, naquele momento, foi um tempo compartilhado. O do fotégrafo
e do fotografado. E compreendemos que ambos estdo impressos
de formas diversas nas imagens capturadas. O olhar de um e o “ser”
(feirante) do outro.
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0 uso da fotografia no inicio da pesquisa:
algumas consideragoes

A experiéncia em utilizar maquina fotografica para realizar pes-
quisa etnografica foi muito proveitosa, pois ajudou no estabeleci-
mento de uma relagdo de confianca e intimidade entre pesquisado-
ras e pesquisados. Embora a aplicagcdo de questionarios no inicio da
pesquisa tenha auxiliado a obter maiores conhecimentos sobre os fei-
rantes, abarcando questdes como geragao, etnia, escolaridade, tama-
nho das propriedades rurais e local de moradia, foi com o ingresso
da fotografia que se estabeleceu uma relacao de trocas significativas.
Eramos nos, as pesquisadoras e eles, os pesquisados e nas imagens
isto se mesclava no tempo e espaco ali registrados. Era nosso olhar
de fotografas nedfitas e eles, trabalhadores experientes na luta pela
sobrevivéncia via feira. Estes encontros foram documentados e, para
nos, olhar estas fotografias ¢ tambéem sempre fonte de muita satis-
facédo e aprendizado. Enfim, construimos memarias nas pesquisas. E
este exercicio faz com que nunca saiamos de um campo de estudo da
mesma forma que entramos. Eramos ja outros. E as fotografias dialo-
gam com este processo de produgdo de conhecimento.

No ano de 2013 teve inicio a pesquisa etnografica no Feirdo Colo-
nial em Santa Maria, Rio Grande do Sul.? Desse modo, fui a primeira
pesquisadora a iniciar etnografia no Feirdo, que ocorreu por meio de
diferentes formas de aproximacado com os feirantes®. Apesar disso,
acredito que a maneira mais eficaz de contato tenha ocorrido por
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meio do uso da maquina fotografica, momento no qual eu ja con-
tava com a presenca de outra pesquisadora do projeto,® Maria Rita Py
Dutra, para a realizacdo da pesquisa.

Inicialmente, frequentava a feira como consumidora. Em seguida,
com a aplicagdo de questionarios abertos para o projeto “Na feira: pro-
dugdo, distribuicédo e consumo entre agricultoras feirantes na regido
central do Rio Grande do Sul”, passei a me apresentar como estudante
da Universidade Federal de Santa Maria (UFSM). Com a insercdo de
Maria Rita em campo, comegamos a circular pelas bancas e a con-
versar mais detalhadamente com cada feirante. Nessa etapa, como
minha timidez acabava sendo um obstaculo a nova interagao propi-
ciada pela pesquisa, inspirada por outras pesquisas etnograficas, pas-
sei a levar junto em nosso percurso uma maquina fotografica. Desde
entdo, como mencionado, a aproximacdo com os feirantes se tornou
mais eficaz, porque a fotografia permitiu uma interagdo menos infor-
mal, permeada de trocas e alguma jocosidade. Nesse sentido, muitas
vezes, enviava as fotos ali registradas para os feirantes e, em contra-
partida, recebia como agradecimento produtos destes, como alface,
tomate e chuchu. Relacéo esta sempre permeada pela reciprocidade
dos saberes ali reconhecidos. Eu, uma fotégrafa nedfita e eles, traba-
lhadores da terra.

Por conseguinte, no momento em que passei a levar a maquina
fotografica comigo, esta ajudou a “quebrar o gelo” da interacao, ser-
vindo como uma forma de iniciar a conversa com diversos feirantes.
Alguns ficavam curiosos com a presenca da camera, enquanto outros
gostavam de ser fotografados. Logo, a observagdo passou a ser uma
“observacéo itinerante nas bancas”. Acredito, dessa maneira, que
a fotografia foi um elemento que facilitou nossa aceitagdo entre os
feirantes, além de ter auxiliado na insercdo de novos integrantes na

55 Mais adiante no te» icitado o porqué do uso do termo mais eficaz.



pesquisa, como Daniele Cielo, também bolsista do projeto, que pas-
sou, igualmente, a levar uma maquina fotografica ao iniciar conosco
a etnografia no Feirao.

No decorrer das observagdes em campo, contudo, a preocupagao
em nao ser demasiadamente invasiva com os flashes da maquina
fotografica sempre esteve presente no ato de fotografar. Por esse
motivo, sempre procurdvamos, logo depois de cada “clique”, mostrar
asimagens aos feirantes, ficando aliviadas ao receber sorrisos ou res-
postas como “que lindo!”. As imagens sempre foram efetuadas com o
consentimento dos feirantes.

Ao chegar a Feira, nossa rotina era comprar um café de R$ 0,75 em
uma banca da area de alimentacéo, na qual também eram vendidos
pastéis fritos na hora. Algumas vezes, comentavamos e discutiamos
textos e pesquisas etnograficas antes de iniciarmos nosso percurso
pelas bancas.

Figura 1- Imagens feitas em 2014 antes de iniciarmos nosso
percurso pelas bancas. Na foto, com uma caneta na mao e um café ao
lado, Daniele Cielo faz suas anotagoes.

Fonte: arquivo da pesquisa “Na feira: produgéo, distribuicao e
consumo entre agricultoras feirantes na regido central do Rio
Grande do Sul”; fotos capturadas pela pesquisadora Silvana Oliveira



Apos, circuldvamos pelo pavilhdo hortifriti® conversavamos com
algum feirante, perguntdvamos sobre os produtos, compravamos
alguns e observavamos a interagdo com outros feirantes e fregueses.
Dessa maneira, chegavamos as bancas e solicitdvamos autorizagdo
para tirar algumas fotos dos produtos para a pesquisa sobre feiras. Foi
assim que conseguimos observar de que maneira acontecia o coti-
diano da Feira, de que forma o fregués chegava a banca ou de que
modo o feirante abordava o consumidor, em que momento o feirante
dava um desconto ou quando aumentava o preco de seu produto, isto
é, as praticas e taticas empregadas pelos camponeses no momento
davenda (OLIVEIRA, 2015). Assim, fichvamos atentas aos “impondera-
veis da vida real” (com o auxilio da maquina fotografica), pois, como
expos Malinowski (1984) em seu manual, uma boa etnografia busca-
ria a “carne e o sangue da vida nativa real que preencheriam o esque-
leto vazio das construcdes abstratas” (MALINOWSKI, 1984, p. 29). E as
imagens nos possibilitam, também, revisitar memorias e melhorar
nosso diario de campo. Torna-se também um exercicio reflexivo entre
memoria e a escrita etnografica e seus desafios (CLIFFORD, 1998).

O uso da fotografia no decorrer da pesquisa:
algumas consideracdes

O uso da fotografia foi fundamental também na minha’ insergao
em campo. Notei tal importancia desde o momento em que comecei
a levar comigo a camera fotogréafica e que iniciamos o processo de
pedir autorizagdo para fotografar, “bater as fotos”, mostrar o resultado,
assim como entregar fotos impressas a total diferenca de relacdo que
estabelecemos com os feirantes por meio do uso das imagens.




Minha insercdo na equipe do projeto se deu em meados do ano
de 2013, quando a pesquisa no Feirao Colonial ja havia sido iniciada
pelas colegas Silvana Silva de Oliveira e Maria Rita Py Dutra. O que
me apresentou certa dificuldade, uma vez que os questionarios, que
possibilitaram uma primeira interagdo pesquisadoras-pesquisados,
ja haviam sido aplicados e eu estava partindo do zero sem um pri-
meiro contato que me possibilitasse maiores informagdes sobre os
feirantes. Nesse sentido, a cdmera funcionou como um instrumento
simpatico de aproximacao.

Passado um més do meu primeiro contato com os feirantes, pas-
sei a levar a camera e comegamos um contato mais proximo e dia-
l6gico. O que possibilitou que Silvana me apresentasse novamente
aos feirantes e assim conversas mais longas fossem geradas e man-
tidas. Essa dinamica colaborou para que eu conseguisse memorizar
nomes, explicar um pouco mais da pesquisa, saber de qual localidade
cada um procedia, saber mais sobre os produtos que vendiam, entre
outras questdes. Esta intimidade também é importante, pois nos pos-
sibilitada compreender um pouco da percepcao dos feirantes sobre o
espaco da feira e as hierarquias e classificacdes visuais e sociais que
alisdo geradas e mantidas.

Passado algum tempo, com algum material ja acumulado con-
versamos entre nos sobre a possibilidade de entregar aos feirantes
algumas fotos impressas, coisa que atualmente ndo é tdo comum em
se tratando de fotos. Além de ser um retorno do trabalho era também
uma forma de agradecimento pelo espago aberto e a possibilidade de
dialogo estabelecido. O dia da entrega gerou algumas situagdes inte-
ressantes e ricas para reflexdes metodologicas e de dinamicas de reci-
procidade. Logo apos serem entregues em uma determinada banca
no setor de hortifrutigranjeiros fomos interpeladas por um feirante
sorridente que nos trazia uma sacola com alguns de seus produtos



como forma de agradecimento pelas fotos. Quase que a totalidades
dos feirantes aos quais entregamos as fotos questionaram o valor
monetario da foto. Explicavamos que era uma forma de agradeci-
mento pela boa recep¢do para nossas atividades de pesquisa e para
que conhecessem um pouco de nosso trabalho.

Ainda na primeira banca em que passamos para entregar
algumas fotos:

Pedro: ¢ Quanto custa?
Silvana e Eu: Ndo custa nada.

Pedro: Obrigado entdo. Se eu soubesse do que vocés gostam
daria alguma coisa... (disse apontando para seus produtos)

Silvana: Néo é necessdrio. Fica de presente para o senhor.
(DIARIO DE CAMPO, 21-12-2013)

A maior convivéncia nas bancas ou mesmo fora delas, mas ainda
no ambiente da feira, possibilitou entendermos que a feira pode ser
um espaco de mercado, uma vitrine para a producao semanal desses
produtores rurais, um ponto de encontro, espaco de trocas, experién-
cias e aprendizados entre os feirantes, mas também entre os feirantes
e os demais que por ali circulam. A feira é também um espaco de
vivéncia, de sociabilidade e trocas entre o mundo rural/urbano, o que
nem sempre é facil de ser abordado sabendo-se da estigmatizagédo
que o camponés sofre em nossa sociedade que tende a valorizar mais
0 ethos urbano do que o ethos camponés, ainda assentado em valo-
res grupais e familiares considerados mais tradicionais (Zanini, 2015).
Espaco importante também de troca entre produgdo de conhecimen-
tos,como 0 académico e o ndo académico, porexemplo. Conhecemos
muitas receitas culinarias, dicas sobre plantio e preparo de alimentos,
sobre chés e ervas e uma infinidade de coisas que estdo muito além
do mundo académico e seus recortes epistemologicos.

8 Optamos por nomes ficticios a fim de manter as identidades pessoais preservadas.



Compreendendo significados com imagens

Nosso acervo de fotografias permitiu observar mudancas ao longo
do tempo na feira, bem como a percepcao da maleabilidade de um
espaco que é utilizado para uma multiplicidade de sociabilidades e
trocas. A etnografia realizada entre 2013 até inicio de 2015 por Silvana
Oliveira, sendo continuada por Daniele Palma Cielo ainda em 2016, a
qual seguiu com o uso da fotografia na pesquisa possibilita fazermos
observacdes no que diz respeito ao uso do espaco fisico do Feirdo
Colonial. A Figura 2, exposta a seguir, permite observar como a feira
era em sua parte externa no inicio de 2014, antes das reformulagbes e
mudangas pelas quais passou, tais como ampliacdo do local e altera-
¢éo do horario de funcionamento.

Figura 2- As quatro imagens retratam como era a entrada da feira
no inicio de 2014. Atualmente, aconteceram algumas reformas, como a
ampliacdo dos pavilhodes, a entrada de novos feirantes e a substituicédo da
placa que indica os horarios de atendimento.
Fonte: arquivo da pesquisa “Na feira: producao, distribuicdo e consumo entre
agricultoras feirantes na regido central do Rio Grande do Sul”; fotos capturadas pela
pesquisadora Silvana Oliveira

Ja na Figura 3, temos a configuracao atual do espaco externo
do Feirdo, que ganhou uma cobertura extra na parte da frente dos



pavilhoes, além de uma nova placa informativa. A cobertura, além de
mudarovisualdafachadado prédio colabora paraque alguns clientes
possam estacionar os carros ali e ndo se molharem em dias de chuva,
também auxilia os proprios feirantes que tém suas bancas proximas
as portas e que no periodo do verdo tinham o sol como incomodo no
inicio da manha. Além de ser um espaco coberto extra para o desen-
volvimento das mais variadas atividades desenvolvidas no Feirdo.

Figura 3 - As trés imagens retratam como estd em 2016 a chegada
e fachada do Feirdo, apés a tltima ampliagéo.
Fonte: arquivo da pesquisa “Na feira: produgéo, distribui¢cdo e consumo
entre agricultoras feirantes na regido central do Rio Grande do Sul”;
fotos capturadas pela pesquisadora Daniele Cielo

A parte interna dos pavilhdes também foi reformada e ampliada,
reconfigurando-se assim o ambiente como um todo. Inclusive um
segundo espaco destinado ao hortifrutigranjeiro foi possibilitado
apos a Ultima ampliagao.



Figura 4 - Aimagem superior esquerda mostra o pavilhdo do hortifrati;
aimagem superior direita permite visualizar a area de lazer; e a
imagem inferior registra uma parte interna do pavilhdo da
agroindustria (todas configuram aspectos da feira no ano de 2014).
Fonte: arquivo da pesquisa “Na feira: produgao, distribuicdo e consumo entre agri-
cultoras feirantes na regido central do Rio Grande do Sul”;
fotos capturadas pela pesquisadora Silvana Oliveira

Figura 5-Aimagem superior esquerda mostra o espago extra destinado ao hor-
tifrutigranjeiro que agora ocupa mais de um pavilhao; a imagem superior direita
permite visualizar a drea de lazer com pouca alteragdo na configuragéo das ban-
cas; e aimagem inferior registra uma parte interna do pavilh&o da agroindustria
(todas asimagens foram produzidas entre o ano de 2015 e 2016).
Fonte: acervo da pesquisa “Na feira: producao, distribuicdo e consumo entre agri-
cultoras feirantes na regido central do Rio Grande do Sul”;
fotos capturadas pela pesquisadora Daniele Cielo



Ao longo do ano de 2014, houve um aumento de feirantes, sendo
visiveis as mudangas na organizagdo de espaco do Feirdo. As fotogra-
fias permitem observar essas pequenas reconfiguracdes do local. A
seguir, constam imagens registradas entre abril e setembro do referido
ano, e dos anos seguintes 2015 e 2016.

Figura 6 - As duas primeiras fotos mostram o pavilhdo hortifrutigranjeiro em abril
de 2014, periodo em que as bancas contornavam o pavilhdo, havendo um grande
espaco para a circulacado de pessoas. J& em setembro do mesmo ano, com a
entrada de novos feirantes, algumas bancas passaram a ser colocadas no centro
do pavilhdo, como podemos observar na terceira imagem.

Fonte: arquivo da pesquisa “Na feira: producdo, distribuicdo e consumo entre
agricultoras feirantes na regido central do Rio Grande do Sul”;
fotos capturadas pela pesquisadora Silvana Oliveira)



Figura7
A primeira foto superior a esquerda mostra o pavilhao hortifrutigranjeiro em 2016,
agora com menos bancas que em 2014. A segunda foto superior a
direita e terceira inferior mostra o espaco no qual foram realocados os feirantes
que entraram no Feirdo em meados de 2014.
Fonte: arquivo da pesquisa “Na feira: producéo, distribuicdo e consumo entre
agricultoras feirantes na regido central do Rio Grande do Sul”; fotos capturadas
pela pesquisadora Daniele Cielo

E importante destacar que o Feirdo ndo é apenas um ambiente
de praticas de venda, também envolve lazer e sociabilidades diversas
(ZANINI, 2015; OLIVEIRA et al 2015; ZANINI e FROELICH, 2015). Ao per-
correr a Feira nos sabados pela manha observava-se a circulacéo de
algumas pessoas com o chimarrao, o encontro entre clientes conhe-
cidos. Alguns desses momentos conseguimos captar com o uso peri-
odico da fotografia. As feiras séo, também, um espago de economias
diversas e paralelas, o que faz delas espacos politicos importantes
também, o que ainda merece ser melhor estudado (vide ZANINI, 2015;
VEDANA, 2004; VAZ SILVA, 2011; TEDESCO, 2013).



Figura 8 - As trés imagens acima mostram alguns momentos corriqueiros
vivenciados no Feirdo Colonial em 2014.
Fonte: arquivo da pesquisa “Na feira: producao, distribuicdo
e consumo entre agricultoras feirantes na regido central do
Rio Grande do Sul”; fotos capturadas pela pesquisadora Silvana Oliveira

A utilizagéo do espago do Feirdo se mostrou rico, diverso e dina-
mico. A ressignificacdo e/ou adaptacao dos espacgos, seja em eventos
paralelos ao Feirdo Colonial, ou mesmo na ampliagdo e realocacao
de alguns feirantes ocorre sempre que necessario. Esta dinamicidade
do uso do espaco esteve presente no dia-a-dia do Feirdo ao longo de
toda a pesquisa, fato que nos chamava a atencdo. O que podemos
observar na sequéncia de imagens abaixo:

Figura 9 - Naimagem da esquerda e na central temos o estacionamento dos produ-
tores em dia de feira normal. Na terceira e Gltima imagem a direita temos o mesmo
espaco em dia de Feirdo Anual de Economia Solidaria.

Fonte: arquivo da pesquisa “Na feira: produgéo, distribuicdo e consumo entre
agricultoras feirantes na regido central do Rio Grande do Sul”; fotos capturadas pela
pesquisadora Daniele Cielo



Figura 10 - Ambas as imagens sao do mesmo pavilhdo, de Convivéncia e Lazer.

A primeira superior a esquerda em dia de feira comum. A central superior e a da
esquerda superior sdo em dias de Feirdo Anual de Economia Solidariaem 2015 e
2016, respectivamente. As trés imagens inferiores sdo da Feira da Biodiversidade de
2015. Feira que acontece em paralelo ao Feirdo Colonial,
normalmente no més de maio.

Fonte: arquivo da pesquisa “Na feira: produgéo, distribuicdo e consumo entre agri-
cultoras feirantes na regido central do Rio Grande do Sul”;
fotos capturadas pela pesquisadora Daniele Cielo

Consideracoes Finais

Assim, percebemos que a incorporacao da fotografia em nossas
etnografias possibilitou, além do auxilio na compreensdo daquele
mundo do trabalho, seu tempo e espaco, interacdo e aproxima-
¢ao com o grupo pesquisado. Foi, igualmente, fonte inesgotavel de
reflexdes no interior da pesquisa. A visualizacdo, via acervo, de que
0 espaco vivido no Feirdo Colonial se transforma conforme a neces-
sidade e demanda das atividades dos participantes do projeto tam-
bém foi algo muito especial. Ou seja, pode-se, por meio do registro
fotografico, observar a agéncia dos feirantes, suas estratégias e taticas
de sobrevivéncia e também o quanto ha uma economia paralela, que



estd além das trocas monetarias. Esta também nas trocas simbodlicas
possibilitadas pelas feiras e suas dinamicas interativas.

Afeira que ocorre todo sabado no Centro de Referéncia em Econo-
mia Solidaria preenche o espaco com “fazeres”, cores, sons, praticas
e saberes diversos. No entanto, sempre que o espaco recebe outro
evento paralelo, transforma-se. Essa “maleabilidade” do espaco e
das relagbes estabelecidas nesse ambiente ficaram evidentes ao
longo da pesquisa e, de certa forma, foi 0 que contribuiu para a per-
cepcao de que a intensa sociabilidade do local é o que permite a cir-
culagéo de interesses diversos que findam por se ali reorganizarem
continuadamente. Muitas relacdes sociais ai circulavam e se refazem
cotidianamente.

Em suma, o fotografar foi uma técnica que num primeiro momento
nos possibilitou maior contato com o publico pesquisado no decorrer
das etnografias vividas nesse espaco e em um segundo momento nos
possibilitou elaborar diversas analises das transformacdes ocorridas.
E, finalmente, em um terceiro momento, possibilitou vislumbrarmos
novos caminhos para pesquisas fotoetnograficas no Feirdo Colonial,
rever metodologias, refletir acerca do processo de construgéo de nar-
rativas possiveis sobre o outro e sobre nés mesmas também. E com
memorias, muita reflexividade e ética, o que para noés, foi o maior
ganho da pesquisa.
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Introducao

Apresentamos neste texto alguns aspectos referentes a produgao
e circulagdo da | Mostra Imagens do Rural (que em Espanhol tomou
o titulo de Miradas Plurales) integrada por duas colegdes, a saber “As
Guardias de Ibarama” e “Trabajo y Trabajadores Rurales’, conforme
também se expde no texto apresentado a continuacao, de autoria de
Marina Poggi e Alejandra de Arce, intitulado “Miradas Plurales” Junto
as fotografias, a | Mostra Imagens do Rural reuniu textos em Portu-
gués, Espanhol e Guarani. Buscando adentrar a aspectos da iniciativa,
discutimos as relacbes entre género e meio rural através da transver-
salidade da imagem visual e verbal.

Especificamente quanto a colecdo de fotografias intitulada “As
Guardias de Ibarama”, registramos inicialmente que ela busca retratar
agricultoras da regido central do Rio Grande do Sul (Brasil) que tém
papel central na conservagdo de sementes crioulas.



As fotografias produzidas em preto e branco encontram-se com-
plementadas na Mostra por um texto de apresentagdo e quatro
relatos de pesquisadoras: “Retratos de Mulheres” de Bibiana Silveira;
“A importancia da preservacao das sementes crioulas” de Marielen
Kaufmann; “O papel da mulher rural” de Cassiane da Costa e “A con-
servagao da agrobiodiversidade” de Lia Reiniger.

A | Mostra Imagens do Rural foi uma iniciativa promovida den-
tro do escopo de atividades de pesquisa e extensdo do Convénio
Bilateral Brasil-Argentina através do Projeto em rede “Usos e tendén-
ciasdas TICs nas Ciéncias da Comunicacdo e da Informacao”, dos Pro-
gramas de Pés-Graduagdo em Comunicagao da UFSM, Comunicagdo
e Informacdo da UFRGS e, na Argentina, do Instituto Gino Germanni
da Universidade de Buenos Aires e do Centro de Estudos da Argentina
Rural da Universidade Nacional de Quilmes, com subsidios, respecti-
vamente, da Capes e do Mincyt.

A origem do projeto “Guardias de Ibarama”

O Grupo de Pesquisa em Agroecologia, Agrobiodiversidade e Sus-
tentabilidade Professor José Anténio Costabeber da UFSM desen-
volve desde o ano de 2009 acbes de ensino, pesquisa e extensdo em
parceria com a Associacdo dos Guardides das Sementes Crioulas de
Ibarama e também com a Emater municipal. O municipio de Ibarama
tem cerca de quatro mil e quinhentos habitantes e esta localizado na
regido central do estado do Rio Grande do Sul (IBGE, 2016). Os inte-
grantes do Grupo de Pesquisa registraram que: “Essas acoes objeti-
vam contribuir para a conservacao da agrobiodiversidade, da varia-
bilidade genética e do etnoconhecimento associado ao resgate, ao
manejo e a conservagao de cultivares locais, tradicionais ou crioulas
de milho na regido de Ibarama, RS” (REINIGER, 2015).



O trabalho das guardids de Ibarama comecou a adquirir visi-
bilidade a partir de 2013, durante a pesquisa de mestrado de
Marielen Kaufmann, integrante do Programa de Pés-Graduagdo em
Extensdo Rural (UFSM) sobre a preservacdo de sementes crioulas
do municipio de Ibarama-RS. A pesquisadora visitou propriedades e
observou o protagonismo das mulheres na tarefa de preservagao das
cultivares. Conforme consta do texto da mostra, ela diz:

Percebi entdo que o trabalho de selecdo e armazenamento
das sementes é compartilhado pelos membros das familias,
mas, em muitos lares, é responsabilidade principal da mae,
datia, dafilha, da avé. Apds os dias de acolhimento em Ibara-
ma, pude constatar que o trabalho das guardids das sementes

crioulas é fundamental para a conservacao dessa importante
parcela da agrobiodiversidade (KAUFMANN, 2015).

A outra pesquisadora do grupo Cassiane da Costa (2015) obser-
vou que a ligacao das agricultoras com a conservacao de sementes
relaciona-se também a simbologia de geracao da vida e tem como
impacto a diversificagdo de culturas. Suas palavras igualmente cons-
tam do texto da Mostra:

No Rio Grande do Sul, por exemplo, é possivel observar que
as propriedades rurais familiares onde existem mulheres cos-
tumam ter uma producdo mais diversificada do que aque-
les estabelecimentos onde vivem somente homens. Desse
modo, embora nem sempre sejam reconhecidas, as mulheres

camponesas sdo agentes sociais centrais na produgdo desti-
nada ao autoconsumo (COSTA, 2015).

No curso da linha de pensamento seguida pelas pesquisado-
ras quando analisam os papéis politicos, sociais e econdmicos das
mulheres, recordamos que o indiano Amartya Sen (2000) ja destacava
que a conservagao de recursos naturais é uma importante contribui-
¢éo feminina para o desenvolvimento ambiental. Uma afirmacédo
que é reiterada por Karam (2004, p. 304): “Muitas vezes é ela quem



reintroduz sementes ha muito guardadas nas proprias hortas domés-
ticas, testa formas e preparados no cultivo, recupera a cooperacdo em
todas as esferas da producao”.

Ao integrarem a | Mostra Imagens do Rural - Miradas Plurales,
as fotografias das guardias de Ibarama constituiram um conjunto de
origem binacional. Os textos das exposicoes “As Guardids de Ibarama”
e “Trabajo y Trabajadores rurales” tiveram assim que contar com ver-
soes em Portugués e Espanhol. Com o objetivo de promover a circu-
lagdo, também foi feita a verséo para uma lingua indigena, o Guarani
Paraguaio, conforme expomos a seguir. Antes disso, fazemos uma
abordagem sobre o carater fotografico das imagens produzidas.

Fotografia, género e mundo rural
Para abordar a imagem fotografica consideramos o aporte
filosofico de Vilém Flusser:

las fotografias son - como todas las imdagenes - conceptos
cifrados en estados de cosas, tanto conceptos del fotégrafo
como conceptos que fueron programados en el aparato. De
aquise deriva para la critica fotogrdfica la trata de descifrar de
cada fotografia estos dos ciframientos que se engranan mutu-
amente. El fotografo cifra sus conceptos en imagenes fotogrdfi-
cas para ofrecer informaciones a otros, para producir modelos
para estos y asi volverse inmortal en la memoria de los otros.
El aparato cifra en imdgenes los conceptos contenidos en su
interior para programar a la sociedad a un comportamiento de
feedback, en beneficio de una mejora progresiva de los apara-
tos. Si la critica fotogrdfica consiguiera dilucidar estas dos in-
tenciones en la foto, entonces los mensajes fotogrdficos que-
darian descifrados. Mientras esto no se logre, las fotografias
sequirdn indescifradas y aparecerdn como retratos [Abbilder]
de estados de cosas en el mundo alld fuera, como si se hubier-
an retratado “por si solas” sobre una superficie. Vistas de este
modo acritico, cumplen con su tarea espléndidamente.: la de
programar mdgicamente en interés de los aparatos el compor-
tamiento de la sociedad. (FLUSSER, 2014, p. 51).



A longa citagdo do autor encaminha a indagar se o coletivo
de mulheres que submeteu-se a exposicdo teria a pretensdo de
registrar-se para a posteridade. Ou, por outra, como um grupo de
trabalhadoras rurais adentra o universo midiatico das imagens téc-
nicas? Novamente recorremos a lucidez do autor para buscar um
entendimento do que a imagem técnica realiza também no meio
rural, talvez menos disposto ao abusivo mundo de imagens do
ambiente urbano: “La fascinacidn mdgica de las imagines técnicas
puede observarse en todos lados: como cargan la vida de magia, como
vivimos en funcion de estas imagenes, conocemos, evaluamos y actua-
mos. Por eso es importante prequntarse de qué tipos de magia se trata
aqui” (FLUSSER, 2014, p. 21).

A questdo da pouca exposi¢cao das imagens de pessoas do
ambiente rural e, mais que isso, sua pequena circulacdo, esta frisada
numa apreciagao registrada pelo Lens Culture, comunidade interna-
cional de fotografia, bastante respeitada na industria. O conjunto de
fotos “Guardids de Ibarama” foi submetido aquele coletivo e o contato
gerou uma resposta aqui transcrita:

Onething that | find interesting about this project is that all your
subjects are women and they are responsible for the sustain-
ability of a community’s food supply. And then | remember that
Brazil, along with other South American countries, is a matri-
arcal society. There is definitely cohesion with your decision to
make them all square, Black and White as well as having them
all make eye contact and smile. Your subject matter is also very
interesting because it is a subject that hasn’t been publicized
much. (LENS CULTURE, 2015, Online...).!

1 Uma coisa que eu acho interessante sobre este projeto é que t Os seus assuntos sao mul
do abastecimento alimentar de uma comuni-
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A apreciacdo do Lens Culture deteve-se em consideracbes de esté-
tica visual, cotejada com o ineditismo do tema:

Now let’s talk visual aesthetics. Including the varied back-
ground stakes away from the women in each image. A way
around this is to take a portrait of these women in front of a
clean background, possibly a back drop that you can set up in
a location that the women would feel comfortable with. For ex-
ample look at 3, 4, and 9 and notice how the background takes
away from their faces, in these shots the background it too dis-
tracting for the viewer to pay attention to your subject. And pay-
ing attention to your subjects is imperative because what they
do is a legacy. Another option would be to pull out and make
full length portraits, possibly in the very fields that they guard
the seeds for. You might want to check out the photo project
Sebastiao Salgado did on Children, they convey a very strong
message with one look. Overall your project has much promise
and | do hope you continue to document these women and the
work they do. (LENS CULTURE, 2015, Online...).?

A apreciacao critica pontua o legado das Guardias de Ibarama e a
importancia de prosseguir com uma pesquisa que dignifique a gran-
deza de seu esforco. Entretanto, até que ponto é possivel tomar o con-
junto de fotografias, ainda que detentor de maior ou menor pericia
técnica, como algo que persiga um objetivo préprio e escapar do vere-
ditodeFlusser. Eleentende que os aparatos fotograficos teriam a pecu-
liaridade de programar magicamente em seu favor aquilo que temos

2 Considerando-se as origens variadas, observa-se como cada imagem das mulheres conduz a
muito longe. Uma maneira de contornar isso seria tirar um retrato dessas mulheres na frente de
um fundo limpo, um local em que as mulheres se sentem confortaveis. Ao olhar, por exemplo,
para as fotos no. 3,4 e 9, observa-se como o fundo € jogado para longe de seus rostos, e no fundo
ha algo muito perturbador que o espectador venha a prestar aten¢do no seu tema. E prestar
atengdo a seus temas é imperativo porque o que elas fazem é um legado. Outra opgao seria
puxar para fora e fazer retratos de corpo inteiro, possivelmente, nos préprios campos em que elas
guardam as sementes. Vocé pode verificar o projeto que o fotografo Sebastido Salgado fez com
criangas, eles transmitem uma mensagem muito forte com um olhar. No geral o seu projeto tem
muita promessa e eu espero que vocé continue a documentar essas mulheres pelo trabalho que
fazem (LENS CULTURE, 2015, Online...) (traducdo nossa).




como um comportamento que é préprio da sociedade, mesmo que
seja a sociedade rural. Seria possivel pretender que o tema, o legado
das trabalhadoras guardids de sementes, teria essa capacidade? Nao
temos resposta para a questdo, nossa tarefa, por enquanto, consiste
em observar sua circulagdo por espacos que elas jamais frequenta-
ram, o circuito académico de diversas universidades latino-america-
nas, europeias e norte-americanas, conforme se registra no texto de
autoria de Marina Poggi e Alejandra de Arce, bem como no Excurso ao
final da presente coletdnea. E importante registrar que Fanpage que
possuem na midia social Facebook atesta o qudo integrada sua vida
cotidiana esta ao universo urbano (AS GUARDIAS..., 2016).

Ao abordar o olhar que as mulheres tém sobre si, vale dizer, a foto-
grafa e as agricultoras, buscamos uma mengao de Touraine (2007, p.
43) quando ponderava: “O mais importante ndo € que sua imagem
de mulher tenha se transformado, se tornado mais positiva, mas que
as mulheres passaram da consciéncia de objetos a consciéncia de
sujeitos”. Nesse sentido, a exposi¢ao “As Guardids de Ibarama” con-
sistiu num esforco para revelar a importancia do trabalho das mulhe-
res rurais, muitas vezes, um labor pouco reconhecido ou até mesmo
invisivel. O destaque da exposicdo foram os 18 retratos de mulheres
rurais.

Consideramos que a concordancia das guardids em participar
da Mostra, expondo um pouco de si mesmas, indica a tentativa das
mulheres rurais em adquirir mais espaco e visibilidade dentro e fora
dos limites das propriedades rurais e também a vontade de mudar e
estabelecer novos vinculos (SCHWARTZ, 2012). Nesse sentido, enten-
demos que:

O processo nem sempre é facil, as vezes gera conflitos, até
mesmo dentro da familia, mas o fato é que as mulheres rurais
sentem agora outras necessidades. Elas ndo conseguem mais

viver isoladas, sozinhas. Precisam se comunicar, conversar,
trocarexperiéncias (SILVEIRA, SCHWARTZ, SOUTO, 2013, p. 33).



E seguindo pela via de promogdo do tema das guardias de semen-
tes, perseguimos um outro objetivo, no ambito verbal, de produzir as
versoes plurilingues dos textos de apresentacdo da | Mostra.

Versoes plurilingues para os textos de apresentagao

Para a traducdo de textos da | Mostra Imagens do Rural foi reali-
zada uma traducgao interlingual, tendo como linguas de partida, as
linguas espanhola e portuguesa e como lingua de chegada, uma lin-
gua indigena, o Guarani paraguaio.

Para tal, foram consultados cinco dicionarios, sendo trés impres-
sos e dois online. A principal dificuldade encontrada foi a escassez
de |éxico de carater técnico e académico, em decorréncia de o Gua-
rani ser um idioma predominantemente oral. O Guarani falado no
Paraguai possui muitos empréstimos da lingua espanhola, tanto nos
aspectos lexicais como morfossintaticos, o que foi adotado neste tra-
balho de traducéo.

O Guarani foi estabelecido como lingua nacional na Constituigdo
paraguaia de 1967, tendo sido, posteriormente, reconhecido como
lingua co-oficial na Constituicdao de 1992. Essa politica publica do
Estado paraguaio promoveu uma série de implementagdes, tais como
areforma de educativa de 1994, que introduziu a lingua Guarani como
disciplina nas grades curriculares. Para atender a essa nova realidade,
o Estado também investiu em cursos de formacdo para professores
de lingua Guarani. Essas implementagdes contribuiram para o pro-
cesso de normatizacdo do idioma. Nesse espirito, nos Ultimos anos,
foram langados dicionérios especializados, dentre eles o dicionério
“Castellano-Guarani Paraguayo-Guarani Paraguayo-Castellano, para
la Comunicacion Popular en el Ambito Juridico” Essas acoes visam
incluir a lingua nos espacos oficiais do Paraguai.



No entanto, conforme foi mencionado anteriormente, para efei-
tos de traducdo de textos cientificos, enfrentamos as dificuldades de
encontrar equivalente em Guarani aos léxicos utilizados no Espanhol
e no Portugués. Essa dificuldade pode ser observada na quantidade
de dicionarios consultados que, mesmo assim, ndo contemplam
todos os vocabularios necessarios.

Foram utilizados como consulta os dicionarios online:
= Ne’éndy (www.uni-mainz.de/cgi-bin/guarani2/diccionario.pl)
m  iGuarani (www. iguarani.com).

Os dicionarios de formato impresso que foram consultados sao:

= Ne’éndy raity, lancado no ano de 2013, em fasciculos, pelo jor-
nal Abc Color do Paraguai,

m  Neéryru - Guarani Espafiol - Espafiol - Guarani, de 2015, edi-
tado pela Universidad Catélica de Asuncion,

= Diccionario Ne’éryru Guarani - Castellano - Castellano - Gua-
rani, do ano de 2010, lancado pela editora Servilibro.

Também enfrentamos dificuldades nos aspectos morfossintati-
cos, tais como a auséncia de artigos definidos, o uso de posposicoes
e nao de preposi¢cdes, bem como a organizacdo sintatica das oragoes.
A auséncia de artigos definidos pode causar dificuldades de compre-
ensdo quanto ao substantivo, em especial ao género de que se trata.
Por sua vez, as posposicdes sdo usadas como sufixos dos substanti-
vos aos quais se referem. No que diz respeito a ordem sintatica das
oracoes, é bastante comum na fala coloquial e literaria a ordem verbo
- objeto - sujeito, muito embora, no Guarani Paraguaio, também se
utilize a ordem candnica das linguas latinas, uma vez que sua siste-
matizacdo obedeceu aos padrdes europeus, introduzidos pelos jesui-
tas, que foram os primeiros a debrugar-se sobre esse idioma.



Finalmente, consideramos propicia a disponibilizacdo dos textos
da | Mostra Imagens do Rural traduzidos para a lingua Guarani de
temas relacionados ao universo rural e ao processo de conservagao
de sementes de espécies em extingdo. Assim como o labor empre-
endido pelas mulheres de Ibarama visa a conservagao da biodiversi-
dade, essa Mostra permite pensar também a conservagao da memo-
ria imagetica, assim como nos leva a refletir sobre a necessidade
de preservacao e disponibilizacdo dos idiomas nativos a presente
e as futuras geracdes. Assim, a traducao para o Guarani da vivéncia
de mulheres na manutencao da biodiversidade é um convite para a
manutencgado da diversidade linguistica.

| Muestra Miradas Plurales
Las Guardianas de Ibarama (Brasil) - Trabajo y Trabajadores
Rurales (Argentina)

La | Muestra Miradas Plurales presenta dos exposiciones
fotograficas:

- “Las Guardianas de Ibarama” retracta agricultoras de la region
central de Rio Grande del Sur (Brasil) que conservan semillas criollas
de maiz, poroto y hortalizas. El trabajo comenzo a ser desarrollado
por los agricultores familiares del municipio en la década de los 80,
siendo que las mujeres se volvieron las principales responsables por
el cuidado, separacion y seleccion de semillas. Con fotografias y tex-
tos de Bibiana Silveira, complementados por relatos de las investiga-
doras Marielen Kaufmann, Lia Reiniger (UFSM) y Cassiane da Costa
(UERGS), la muestra retne fotos de 18 agricultoras que transmiten
serenidad, experiencia y, especialmente, alegria. Son retratos de un
grupo de batalladoras que preserva las costumbres, la culturay la his-
toria de un pueblo y que revelan la importancia de la mujer para el
medio rural.



- “Trabajoy Trabajadores Rurales” (Argentina) aborda las activida-
des rurales en el pampa argentino. Con fotografias de José Muzlera'y
seleccion de textos de Marina Poggi y Alejandra de Arce (UNQ), esta
exposicion pone en foco la compleja realidad de la agropecuaria
actual. Pensar el desarrollo del capitalismo en la agropecuaria argen-
tina de las Ultimas tres décadas impone pensar en la importancia de
la modernidad tardfa. Identidades destrozadas, procesos de indivi-
duacioén, dependencia creciente del ambiente exterior de la familia 'y
la imposicion de la mercantilizacion como légica hegemonica son los
colores de la paleta multicolorida de la agropecuaria argentina con-
temporanea. Las fotografias integran las investigaciones del Centro
de Estudios de la Argentina Rural de la Universidad Nacional de Quil-
mes. Lugar de trabajo reconocido por el CONICET y dirigido por la Dra.
Noemi Girbal-Blacha.

La | Muestra Miradas Plurales cuenta con el apoyo del projeto
“Usos y tendencias de las TICs en las Ciencias de la Comunicacién y
de la Informacion”, de los Programas de Postgrado en Comunicacion
de la UFSM, Comunicacién e Informacién de la UFRGS vy, en la Argen-
tina, del Instituto Gino Germanni de la Universidad de Buenos Aires 'y
del Centro de Estudios de la Argentina Rural de la Universidad Nacional
de Quilmes, con subsidios, respectivamente, de la Capes e del Mincyt.

| Mostra Imagens do Rural
As Guardias de Ibarama (Brasil) - Trabalho e Trabalhadores
Rurais (Argentina)

A | Mostra Imagens do Rural apresenta duas exposicoes
fotograficas:

- “As Guardids de Ibarama” retrata agricultoras da regiao central
do Rio Grande do Sul (Brasil) que conservam sementes crioulas de
milho, feijdo e hortaligas. O trabalho comegou a ser desenvolvido



pelos agricultores familiares do municipio na década de 80, sendo
que as mulheres se tornaram as principais responsaveis pelo cui-
dado, separagdo e selecdo das sementes. Com fotografias e textos
de Bibiana Silveira, complementados por relatos das pesquisadoras
Marielen Kaufmann, Lia Reiniger (UFSM) e Cassiane da Costa (UERGS),
a mostra retne fotos de 18 agricultoras que transmitem serenidade,
experiéncia e, especialmente, alegria. Sdo retratos de um grupo de
batalhadoras que preserva os costumes, a cultura e a historia de um
povo e que revelam a importancia da mulher para o meio rural.

- “Trabalho e Trabalhadores Rurais” (Argentina) aborda as ativi-
dades rurais no pampa argentino. Com fotografias de José Muzlera
e selecao de textos de Marina Poggi e Alejandra de Arce (UNQ), esta
exposicdo pde o foco na complexa realidade da agropecuéria atual.
Pensar o desenvolvimento do capitalismo na agropecuaria argentina
das ultimas trés décadas impde pensar na importancia da moder-
nidade tardia. Identidades destrocadas, processos de individuagao,
dependéncia crescente do ambiente exterior da familia e aimposicdo
da mercantilizagdo como logica hegemonica sdo as cores da paleta
multicolorida da agropecuéria argentina contemporanea. As foto-
grafias integram as investigacdes do Centro de Estudos da Argentina
Rural da Universidade Nacional de Quilmes. Lugar de trabalho reco-
nhecido pelo CONICET e dirigido pela Dra. Noemi Girbal-Blacha.

A Mostra Imagens do Rural conta com o apoio do projeto “Usos e
tendéncias das TICs nas Ciéncias da Comunicacao e da Informacéo”,
dos Programas de Pds-Graduagao em Comunicacao da UFSM, Comu-
nicacdo e Informacgdo da UFRGS e, na Argentina, do Instituto Gino Ger-
manni da Universidade de Buenos Aires e do Centro de Estudos da
Argentina Rural da Universidade Nacional de Quilmes, com subsidios,
respectivamente, da Capes e do Mincyt.



| Techauka’ypy ta’anga kokuepegua:
Manandarakuera Ibaramagua (Brasil) - Mba’apohara Kokue-
pegua (Argentina)

Pe | Techauka’ypy ohechauka mokdi ta’angakuera kokuepegua

- “Mafiandarakuera Ibaramagua” ohechauka fiemityhara kuera
tetd Rio Grande del Sur (Brasil) ombyatyva ta’yi ymaveguare avati,
kumanda, ha ka’avo. Pe tembiapo ofiepyru ojejapo fiemityhara
ogaygua tavayguarakuera pe parehegua mba’e 80 me, upeicha-
ramo kufiakuera ofiepyru omyaka fiangareko ha jeporavo ta'yikuera.
Ta’anga ha jehaihara aty ojapovaekue Bibiana Silveira, ha kaso kuera
ombojo’avaekue kuaaha’aharakuera Marielen Kaufmann, Lia Reiniger
(UFSM) ha Casiane da Costa (UERGS), pe techauka’ypy ta’angakuera
ombyaty 18 kunakuera fiemityhara ombohasava py aguapy, aran-
duka’aty, vy’a. Ko ta’angakuera ombyaty kufia ofiordirova ofiangareko
hagua tekore, arandukuaare ha tembiasakue tava pe gua ha ohe-
chaukava tembiasakue tava gua ha ohechauka mba’eichapa kufia
tekoteve kokouepe.

- “Mba’apo ha Mba’apohara kokuepegua” (Argentina): ohe-
chauka tembiapo aty pampa argentinope. Ta’anga ojapovaekue
José Muzlera, Marina Poggi ha Alejandra de Arce oiporavo haikuera
(UNQ), ko techauka’yty omoi tenonde pe afietegua tembiapo kokou-
epe ko’angagua. Akangeta pe lembongakuaa virundyviara pe fiemity
argentiname mba’e pahague kuera mbohapy pareheguakuera fiande
gueraha ja fie akangeta pe mba’eguasu reko agdguarekome. Reko-
tee kuera opyta yvyra ku’icha, teko fladerejava fiande afio ha mom-
byry Aiande ogapygui, virundyviara omanda fiade rehe. Ta’angakuera
ofiembyaty kuaaha’a Centro de Estudios de la Argentina Rural de la
Universidad Nacional de Quilmes pe. Mba’apoha kuaapyre CONICET
ha omotenonde Dra. Noemi Girbal-Blacha.



Pe | Techauka’ypy Ta’anga Kokoupegua oguereko fiepytyvo “Usos
ytendencias de las TICs en las Ciencias de la Comunicacion y de a Infor-
macion’gui, mbo’esyryriregua kuera Comunicacion mbo’ehaovusu
UFSM, Comunicacion e Informacion mbo’ehaovusu UFRGS gui ha,
Argentinape, Instituto Gino Germanni Universidad de Buenos Aires gui
ha Centro de Estudios de la Argentina Rural Universidad Nacional de
Quilmes gui, oguereko avei fiepyty vo Capes gui ha Mincyt gui.
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Miradas plurales:
itinerancia fotogrdfica
y sujetos agrarios

Marina POGGI
Alejandra de ARCE

La diferencia entre el fotégrafo como mirada individual y el
fotégrafo como cronista objetivo parece fundamental,y a
menudo esa diferencia se tiene errbneamente por la frontera
entre la fotografia en cuanto arte y la fotografia en cuanto
documento. Pero ambas son extensiones logicas de lo que
significa la fotografia: la anotacién, en potencia, de cuanto
hay en el mundo, desde todos los angulos posibles.

Sobre la fotografia, Susan Sontag (2006)

En el 2012, producto de las relaciones entre el Centro de Estudios
de la Argentina Rural (CEAR), con sede en la Universidad Nacional de
Quilmes (UNQ, Argentina), y el Programa de Posgrado en Comunicaci-
on de la Universidad Federal de Santa Maria (UFSM, Brasil), comienza
el proyecto Tendencias y usos de las Tic’s. Implicaciones para las cien-
cias de la Comunicacion y de la Informacion, aprobado y financiado
por el MINCyT (Argentina) y CAPES (Brasil), presentado en conjunto
por la Universidad Nacional de Quilmes (CEAR), la Universidad de
Buenos Aires (FCS / 1IGG), Universidad Federal Santa Marfa (Programa
de Pos-Graduacdo em Comunicacdo/UFSM) y Universidad Federal
Rio Grande do Sul (Programa de Pds-Graduagao em Comunicacao e
Informacéo/ UFRGS).



En el marco de las actividades planteadas por dicho proyecto, sur-
ge la idea de mostrar parte del trabajo de campo. Es el objetivo que
los sujetos y espacios estudiados en la esfera académica interacttien
con un publico que no sea exclusivamente universitario. Se pretende
ademas superar las restricciones de las practicas de la investigacion
cientifica y ponerlas a disposicion de toda la comunidad.

De este modo se inicia la muestra fotografica Miradas Plurales, que
reline trabajos de un fotégrafo aficionado e investigador argentino, y
de una fotografa e investigadora brasilefa. El concepto de la muestra
propone su itinerancia y con ese espiritu es que desde su inaugura-
cion en Junio de 2015 se ha expuesto en diversos lugares y formatos
de exposicion (bastidores, postales y digital) alrededor del mundo. Se
registra a continuacion el itinerario de exposicién hasta la fecha:

Ano de 2015:

m  Universidad Nacional de Quilmes, 20 de junio al 20 de julio
(Buenos Aires, Argentina). Formato: bastidores.

m Universidad Federal do Pampa, 20 y 21 de agosto (Sao Borja,
Brasil). Formato: postal.

Ano de 2016:

= Universidad Federal do Pampa, 20 y 21 de agosto (Sao Borja,
Brasil). Formato: postal.

= Old and New Worlds: the Global Challenges of Rural History, 27
al 30 de enero (Lisboa, Portugal). Formato: postal.

m Congreso LASA / Hotel Hilton, 27 al 30 de mayo (Nueva York,
Estados Unidos). Formato: postal.

= Universidad Autonoma de Baja California, 23y 24 de mayo (Ti-
juana, México). Formato: postal.

m  Universidad Nacional General Sarmiento, 11 de mayo al 4 de
julio (Buenos Aires, Argentina). Formato: bastidores.



m Universidad de Castilla-La Mancha. Facultad de Ciencias So-
ciales de Talavera de la Reina, julio (Toledo, Espafia). Formato:
postal.

m  Museo Histérico Alfredo Roman Almada, Septiembre-octubre
(Las Flores, Buenos Aires). Formato: bastidores.

m Casa de las Ideas, Septiembre-octubre (Tijuana, México). For-
mato: digital.

Producto de la interseccion entre miradas artisticas y académicas,
esta seleccion de impresiones de la vida rural, en Argentina y Brasil,
destaca el protagonismo de los sujetos agrarios, la diversidad de es-
cenarios y situaciones del agro contemporaneo.

Trabajo y trabajadores rurales

Pensar el desarrollo del capitalismo en el agro argentino de las Ul-
timas tres décadas nos impone hacerlo en clave de modernidad tar-
dia. Identidades astilladas, procesos de individuacion, dependencia
creciente del afuera de la explotacion y la familia y la imposicion de
la mercantilizacién como logica hegemonica, son los colores de la
paleta variopinta del agro argentino contemporaneo. Como un calei-
doscopio, la creciente heterogeneidad de los sujetos sociales agrope-
cuarios, sus actividades, sus logros vy fracasos, sus inserciones y des-
plazamientos asi como sus calidades y sus modos de vida cubren las
realidades con un manto de incertidumbre y vértigo que preocupa,
asusta y hasta desespera tanto a quienes son carne de esa realidad
como a quienes tratamos de entenderla y humanizarla. Con fotogra-
flas de José Muzlera y seleccion de textos de Marina Poggi y Alejan-
dra de Arce, esta exposicion pone el foco en esta compleja realidad
y nos acerca algunas instantaneas. Tomadas en distintos espacios
de la region pampeana, estas fotografias integran las investigaciones
del Centro de Estudios de la Argentina Rural (CEAR) de la Universidad
Nacional de Quilmes (UNQ) (CEAR, 2016, Online...). El CEAR es un



espacio de trabajo reconocido por el Consejo Nacional de Investiga-
ciones cientificas y Técnicas (CONICET) y fundado por la Dra. Noemt
Girbal-Blacha, dirigido desde 2016 por el Dr. Gustavo A. Zarrilli.

Guardianas de ibarama

Ibarama (RS - Brasil) posee una experiencia peculiar en la conser-
vacion de la agrodiversidad criolla. Fue colonizado por inmigrantes
italianos y alemanes que influenciaron las actividades de rescate,
multiplicacion y conservacion de semillas criollas. Este trabajo dio
origen a la Associagcdo dos Guardibes das Sementes Crioulas de Iba-
rama, compuesta por mas de 30 familias que tienen como objetivo
multiplicar cultivos locales que garanticen la soberania alimentaria
de esta poblacion. En tanto que la mujer es responsable por la repre-
sentacién de la familia en la Asociacion y ante los organismos de asis-
tencia técnica, también es la principal responsable por el cuidado y
seleccion de semillas, que son consideradas como el inicio de la vida.
Con fotografias de Bibiana Silveira y textos de Marielen Kaufmann, la
exposicion retrata a las mujeres de dicha asociacion. La muestra esta
ligada a los proyectos “Sistematizacién de las acciones de extension,
educacion e investigacion relacionadas con las cultivadoras de trigo
criollo, realizada en los municipios de la microrregion Centro Serra”,
e “Implantacion del Centro Vocacional Tecnoldgico en Agroecologia,
Agribiodiversidad y Sustentabilidad Prof. Antonio Costabeber”, en
asociacion con Emater/RS-Ascar y coordinado por José Wizniewsky,
Lia Reiniger e Marlove Muniz.

Trabajo y Trabajadores rurales
Una mirada del agro pampeano en el siglo XXI

La naturaleza que habla a la cdmara es distinta de la que
habla a los ojos; distinta sobre todo porque un espacio elab-
orado inconscientemente aparece en lugar de un espacio
que el hombre ha elaborado con consciencia. Es corriente,



por ejemplo, que alguien se dé cuenta, aunque solo sea a
grandes rasgos, de la manera de andar de las gentes, pero
seguro que no sabe nada de su actitud en esa fraccion de
segundo en que se alarga el paso. La fotografia en cambio
la hace patente con sus medios auxiliares, con el retar-
dador, con los aumentos. Solo gracias a ella percibimos ese
inconsciente éptico.

Discursos interrumpidos |, Walter Benjamin (1989)

En un ejercicio titulado Veintiséis proposiciones acerca del mirar,
Alberto Tasso propone pensar que:

La mirada es un acto social. Implica una comunicacion en-
tre seres o una relacion entre seres y cosas. El lenguaje de
esta comunicacion o de esta relacion son las imagenes y las
interpretaciones de las imagenes. El mirar puede ser unilat-
eral o reciproco, pero siempre es relacional: no solo alude
a una relacion factica o posible, sino que ademas la crea
(TASSO, 2005, Online...).

Reflexionar sobre el trabajo y los trabajadores del agro pampea-
no a inicios del siglo XXI requiere considerar la construccion historica
del mundo rural argentino y las representaciones que lo acompafian
a través del tiempo. De esta forma, cuando en 1880 se consolida el
modelo agroexportadory se arraigan los perfiles desiguales del desar-
rollo nacional, se crea unaimagen del pais en la que

mientras la pampa humeda es todo un simbolo del progreso
agropecuario, en el interior la situacion es diferente. La con-
formacion del Estado y del mercado nacional con su siste-
ma de alianzas obliga a las economias regionales a efectu-
ar cambios para participar de las exigencias de la Argentina
agroexportadora, que desde el poder politico y econémico
crece con la mirada puesta en Europa. La llegada del ferro-
carril, el crédito oficial barato y la proteccion estatal disefian,
de comuln acuerdo con las burguesias locales, verdader-
0s modelos de economias regionales de monoproduccion
(GIRBAL-BLACHA, 1999, p.20).



En el mundo agrario pampeano confluyen disputas por el poder
politico y econdmico, transformaciones tecnolégicas, varones y muje-
res que migran, arrendatarios que se convierten en propietarios, que
luego perderan o venderan sus explotaciones en busca de un destino
urbano... familias que perseveran en sostener su relacion con la tier-
ra, desafiando, transformando tradiciones productivas. Las ultimas
décadas del siglo XXy las primeras del siglo XXI son el escenario tem-
poral de un proceso econdmico y cultural complejo, de escala global,
llamado modernidad tardia. Los mecanismos de individuacién y los
desarrollos tecnologicos (genéticos, informaticos y comunicaciona-
les) son sus caracteristicas destacables (MUZLERA, 2013).

“El que mira” - dice Tasso - “se da por supuesto. Una mirada com-
pleta requiere, sin embargo, verse a si mismo, saberse. ;Quién soy?
iPara qué miro?” Entonces, observar el campo bonaerense, sus pai-
sajes, sus habitantes, sus trabajadores y los imponderables de la vida
rural nos obliga a una reflexion epistemolégica, en tanto investigado-
resy responsables de la transmision, de la construccion de renovadas
representaciones.

Las imagenes de la muestra Trabajo y Trabajadores rurales deben
ser pensadas dentro de una practica social-simbdlica particular, que
combina la mirada del sociologo con la del fotografo. En este senti-
do, su contexto de produccion forma parte esencial de la interpreta-
cion, que aqui se articula con una seleccion de textos que oficia de
epigrafes: pensados como directivas, pistas para la lectura de las fo-
tografias, Siguiendo la conceptualizacion de Walter Benjamin (2004),
respecto del caracter esencial del epigrafe como componente de la
fotografia, en la asignacion del sentido. Ciertas cuestiones sociales
y culturales -grupos, practicas-no pueden aprehenderse sin el auxi-
lio de la imagen. Estas se convierten en documentos indiciarios de
procesos sociales, tales como los cambios y permanencias en las for-
mas de trabajo, representaciones sobre la familia rural y la vision del
medio agrario.



Las imagenes ofrecen un testimonio directo del mundo que rodea
a las personas en distintas épocas. Evocan la presencia de sujetos,
objetos materiales y practicas ausentes, sobreviviendo como registro
de un modo de ver (que es individual pero socialmente estructurado)
en un contexto cultural particular (BERGER, 2000, p. 16).

Laimagen de lo real que retiene la fotografia provee el testimonio
visual y material de los hechos a los espectadores ausentes de la es-
cena (KOSSOY, 2001). De esta forma, su testimonio resulta mas fiable
cuando nos dicen algo que ellas -en realidad los artistas- no saben
que saben. Como documentos de la historia social, ayudan a cons-
truir una Historia desde abajo centrada en la vida cotidiana y en las
experiencias de la gente sencilla (BURKE, 2001, p. 15y 39).

Escenarios agrarios

La pampa no es toda la Argentina. Es una parte tan de-
terminante de ella que, por su organizacion del trabajo
agricolay la explotacién de sus productos, ha dado
forma al hombrey al pais

La Argentina del Centenario, Georges Clemenceau (1999)

Diversas regiones componen la Argentina rural. Paisajes, culturasy
producciones agrarias se arraigan en el sentido comun, crean image-
nes colectivas y sentimientos compartidos. Lo rural y lo urbano ope-
ran como realidades percibidas; cultivos y ganado otorgan identidad
a los distintos territorios, reforzando valores culturalmente construi-
dos. Mientras tanto, la desigualdad quedara oculta tras el viejo titulo
de granero de mundo.



Figura 2 - Todo se transforma



Figura 3 - Entre la subsistencia y el mercado informal

De sol a sol
Y apenas la madrugada
Empezaba a coloriar,
Los pdjaros a cantar
Y las gallinas a apiarse,
Era cosa de largarse
Cada cual a trabajar
Martin Fierro, José Hernandez (2012)

De sol a sol, sin feriados, con —-o contra- las inclemencias climé-
ticas... El alba marca el inicio de las labores rurales, més alla de los
cambios en los modos de vida de las familias y de la incorporacion de
la tecnologfa a los quehaceres diarios.

La madrugada marca el inicio de lajornada, exhibe la organizacion
del trabajo rural, sus particularidades, su rutina, sus personajes. Es el
ritual que distingue y, al mismo tiempo idealiza, el esfuerzo de la gen-
te del campo, su paciencia, coraje y perseverancia.



Figura 4 - Suerte gris

Figura 5 - Confundido
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Figura 6 - Solo tengo undescapotable
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Figura 7 - Tecnologia periurbana




Trabajadores rurales

Un degliello de soles muestra la tarde,
se han dormido las luces del pedregal,
yanimando la tropa, dale que dale,
el arriero va, el arriero va.

El arriero, Atahualpa Yupanqui (1960)

Como un caleidoscopio, la creciente heterogeneidad de los suje-
tos sociales agropecuarios, sus actividades, sus logros y fracasos, sus
insercionesy desplazamientos asi como sus calidadesy sus modos de
vida cubren las realidades con un manto de incertidumbre y vértigo
que preocupa, asusta y hasta desespera tanto a quienes son carne de
esa realidad como a quienes tratamos de entenderla y humanizarla.

Figura 8 - Ostentacién chacarera
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Figura 09 - a fiesta de la nona

Figura 10 -Dando en el clavo



Figura 11 - Empate
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Figura 12 - Para llegar a fin de mes
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Mujeres del campo

Es la compafiera de su marido, el reposo de su trabajo, el
consuelo de sus penas, el estimulo de sus afanes, la confi-
dente de sus pensamientos intimos, el aplauso mas sincero
de sus triunfos, la estrella orientadora de su vida.

La redencidn por la mujer, Tomas Amadeo (1947)

En el imaginario colectivo, el lugar de las mujeres agrarias ha sido
histéricamente limitado, “tranqueras adentro”, como “reinas del ho-
gar rural”. Transformaciones tecnologicas, cambios culturales y mira-
das, practicas que desafian lo establecido, hacen que hoy sea aprecia-
ble su presencia en los espacios de trabajo agropecuario. Las mujeres
alimentan, cuidan, producen, acompafan... Pero también se involu-
cran, participan, protestan, opinan... ocupan espacios claves en rei-
vindicaciones del sector, mientras acrecientan su influencia politica
en las corporacionesy asociaciones agrarias y en la vida familiar.

Figura 13 - Larisa loca de Julie



Imponderables de la vida rural

Templa mis nervios, campo ilimitado,
al recio diapason del alambrado.

Aqui mi soledad. Esta mi mano.
Dondequiera que vayas te acompafio
Campo nuestro, Oliverio Girondo (1946)

Una suma de instantes cotidianos compone la representacion de

la vida de campo: el mate, las manos de trabajo, el alambrado y las
botas embarradas...

El rocio matutino, la montura, el caballo... cuentas que no cierran,
expectativas, encuentros y desencuentros. Vida sencilla y alta tecno-
logia, historia y presente, cruzan sus caminos, dividen lo propio y lo
ajeno, construyendo el dia a dfa en el agro pampeano.



Figura 14 - Campesino
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Figura 15 - Mano dura

Figura 16 - Botas con barro
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Los sujetos, los espacios y las actividades vinculados con el agro en
Argentina forman parte constitutiva de la identidad nacional. Sin em-
bargo, la cotidianeidad de los actores sociales agropecuarios resulta
muchas veces desconocida: las huellas en la expresion que la vida de
campo deja en los trabajadores vy las trabajadoras que alli discurren
sus dias, los paisajes con los que conviven de sol a sol, las caracte-
risticas de sus labores rutinarias y los imponderables de la vida rural,
resultan muchas veces ser detalles apenas perceptibles por quienes
son ajenos a estos espacios.

Con el espiritu de representar algunos aspectos de este amplio
abanico, presentamos la muestra fotografica Trabajos y trabajadores
rurales. Este conjunto de imagenes, captadas desde el ojo sensible
de José Muzlera, se propone como una herramienta mas para
comprender el medio rural argentino.
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Sintese do Programa
de Cooperacao Bilateral
Brasil-Argentina

Ada C. Machado da SILVEIRA

Antigas relagdes de trabalho e compromisso mutuo proporciona-
ram a estruturagao de um projeto de pesquisa em rede com suporte
financeiro da CAPES, no Brasil, e do MINCYT, na Argentina.

Historico da rede

A rede tem origem na relagdo do pesquisador Eduardo Andres Vi-
zer, professor emérito da Universidade de Buenos Aires, com os pes-
quisadores do Programa de Pés-Graduagdo em Comunicagao da Uni-
versidade Federal de Santa Maria (UFSM). Desde o inicio do programa,
em 2006, diversos contatos foram mantidos. Em 2007, no Encontro
da Rede Prosul na Unisinos, as relacdes intensificaram-se através
da interlocucao promovida nos grupos de trabalhos e seus debates.
Posteriormente, em 2011, a autora participou da abertura da Catedra
de Comunicagdo da Universidade da Integragdo Latino-Americana,
em Foz do Iguacu, organizada pelo professor Eduardo Vizer. Naquele
mesmo ano, a coordenadora do Programa de Pos-Graduagao em Co-
municacgdo, professora Eugenia M. M. da R. Barichello, convidou o pro-
fessor Vizer a ministrar um minicurso no programa, com foco no tema
das apropriagdes das TICs. Convidou-o, igualmente, a participar do
[l Seminario Internacional de Pesquisa em Comunicacao (SIPECOM),
realizado em setembro de 2011. Resultou desta atividade a publica-
¢éo do capitulo de livro intitulado “A caixa de pandora: as tendéncias



na inovacao digital”, de autoria de Eduardo Vizer e Helenice Carvalho,
integrante do livro Estratégias Midiaticas, editado pela FACOS-UFSM.

Também resultou deste contato o capitulo de livro de Eugenia
M.M. da R. Barichello, sobre TICs, a ser publicado pela editora La Cru-
jia de Buenos Aires em conjunto com Eduardo Vizer e outros autores
argentinos.

De outra parte, a relacdo da Universidade Federal de Santa Maria
com a Universidad Nacional de Quilmes (UNQ) comecou em 2011,
através da estadia nos Programas de Pés-Graduagdo em Comunica-
¢ao e em Extensao Rural da UFSM da entédo doutoranda Marina Poggi,
do Centro de Estudios de La Argentina Rural (CEAR), criado em 2010 e
com antecedentes desde 2006 em programas I+D da UNQ. O encon-
tro foi proporcionado pelo conhecimento que a argentina teve de um
texto da autora (SILVEIRA; CABRERA, 2010) em obra organizada na
Argentina por Ricardo Thornton, diretor de Comunicagao do Institu-
to Nacional de Tecnologia Agropecuaria (INTA). Um auxilio do Consejo
Nacional de Investigaciones Cientificas y Tecnoldgicas (CONICET) per-
mitiu a Marina Poggi ser recebida pela autora, que integrava tanto o
quadro permanente do programa de Pos-Graduagao em Comunica-
¢do como o de Extensdo Rural. A doutoranda da Universidad Nacional
de Quilmes em sua pasantia ministrou um minicurso sobre o tema de
sua tese doutoral, a saber, as questdes da imprensa agraria argenti-
na, para mestrandos e doutorandos dos dois programas. Também foi
possivel ao grupo da UFSM ter acesso a bibliografia produzida pela
UNQ. Posteriormente, a autora, integrante da comissdo organizada
do 4° Encontro do Nucleo Galcho da Rede Alcar, realizado em Sao
Borja em maio de 2012, convidou Marina Poggi a integrar a mesa de
encerramento do evento. Resultou dessa atividade a submissédo e pu-
blicacéo do artigo de Marina Poggi (2012) no periddico do Programa
de Pés-Graduacdo em Comunicacdo da UFSM, Animus, Revista Inte-
ramericana de Comunicac¢do Midiatica.



A relagdo dos grupos argentinos da UBA e UNQ com a Universida-
de Federal do Rio Grande do Sul (UFRGS) procede também de longa
data, para néo falar da condicédo predecessora do apoio de seu pro-
grama de Pos-graduagdo em Comunicagao e Informacao na criagao
do programa da UFSM.

Em 2008 o professor Eduardo Vizer atuou na condicao de professor
visitante no programa de P6s-Graduagdo em Comunicacgado e Informa-
¢éo da Universidade Federal do Rio Grande do Sul, oportunidade em
que estabeleceu interlocucao com o grupo de pesquisa do professor
Valdir Jose Morigi, integrante do quadro permanente do programa de
P&s-Graduacdo em Comunicacao e Informacdo da UFRGS.

A oportunidade do Edital CAPES CGI no. 029/2012, publicado no
DOU de 08/06/12 - secdo 3 - pag. 30, proporcionou as condi¢oes que
0 grupo aguardava para promover o conjunto de atividades almejado.

Com o projeto intitulado “Tendéncias e usos das Tecnologias de
Informacédo e Comunicacdo nas ciéncias da comunicagdo e da In-
formacao”, registrado na CAPES em 15/07/2012, inicialmente como
0 processo no. 23038.002717/2012-14. Recomendada a concesséo,
seguiu-se o registro de AUXPE MINCYT No. 1057/13 e, posteriormen-
te, com a troca de coordenacdo, AUXPE MINCYT No. 3368/2014, as
instituicdes participantes no Brasil - Universidade Federal de Santa
Maria (UFSM) e Universidade Federal do Rio Grande do Sul (UFRGS)
- efetivaram o projeto em rede conjuntamente com as instituicoes
participantes na Argentina - Universidad Nacional de Quilmes (UNQ) e
Universidad de Buenos Aires (UBA). Foram coordenadoras no Brasil ini-
cialmente Eugenia M. M. da R. Barichello (2012-13) e, posteriormente,
a autora (2014-15) da UFSM e, pela Argentina, Maria Silvia Ospital da
UNQ. Colaborou na produgao do projeto Ana Coiro de Moraes, entao
atuando como professora visitante do programa da UFSM.



Descricao dos resultados obtidos

A equipe de professores argentinos e brasileiros envolvidos no
projeto patrocinado pela CAPES-MINCYT trabalhou de forma siste-
matica e intensiva na aproximacdo mutua de recursos humanos, de
modo que os deslocamentos resultam em maior beneficio para to-
dos os programas de pés-graduacao envolvidos nele desde 2012. Os
contatos entre os varios participantes, organizagdo de datas, ativida-
des, interesses, desenvolvimento de publicagdes conjuntas e outras
atividades tomaram a agenda das diferentes equipes de trabalho
envolvidas na formacao da rede desde 2012, o que foi incrementa-
do quando anunciou-se pela CAPES a recomendagdo do projeto em
rede em marco de 2013 e por MINCYT em abril de 2013, prosseguindo
igualmente durante o ano de 2014. Atrasos nos recursos estenderam
as atividades até o ano de 2015.

No ano de 2015 ocorreu o planejamento e realizacao de simposio
de atividades de internacionalizacdo com participacao dos integran-
tes do projeto em rede. A atividade integrou o /V Congreso Internacio-
nal del Conocimiento, em Santiago de Chile, ocorrido de 9-14 outubro
de 2015, como “Simposio N°41: Tendencias y usos de las Tecnologias
de Informacion y Comunicacion. Perspectivas latino-americanas com-
paradas’, organizado pelas participantes do convénio Ada Cristina
Machado Silveira (UFSM-Brasil) e Marina Poggi (UNQ-Argentina), ade-
mais de Sergio Duarte Massi (Secretario Técnico del Consejo Nacional
de Ciencia y Tecnologia - CoNaCyT de Paraguay). O simpbsio contou
com inscricao de 33 trabalhos oriundos da Argentina, Brasil, Colom-
bia, México e Chile. A presenca efetiva no evento foi dos autores de
20 comunicagoes, organizadas em quatro mesas, realizadas nas de-
pendéncias da Universidad de Santiago de Chile (USACH). A chama-
da de textos definitiva para o livro do simposio foi emitida no més de
outubro de 2015. Em janeiro de 2016 ocorreu a publicagdo do livro
com resultados de pesquisa obtidos atraves de algumas atividades



realizadas e um conjunto de mesas de trabalhos. Destaca-se o arti-
go produzido por Marina Poggi e Ximena Carreras Doallo a partir de
sua experiéncia em Santa Maria, intitulado “De lo local a lo global. Re-
presentaciones del medio ambiente en las TIC s: el caso del Projeto
Esperanca” e constante do ebook publicado pela USACH (SILVEIRA;
POGGI; DUARTE MASI).

Conforme relatério encaminhado a CAPES e ao MINCYT ao final
dos trabalhos, o financiamento possibilitou contato entre diversos
pesquisadores e uma variedade muito grande de atividades, confor-
me se detalha a seguir.

Sintese dos resultados e das metas alcangadas

m  Duas missdes de estudo de professores brasileiras e argenti-
nas (Ada C. Machado Silveira e Maria Ivete Trevisan Fossa da
UFSM, bem como Eduardo Andres Vizer da UBA e Marina Poggi
Carter da UNQ);

m  Dois professores brasileiros em missdo de trabalho, desloca-
dos para a UBA e CEAR - UNQ (Flavi Ferreira Lisboa Filho da
UFSM e Valdir José Morigi da UFRGS);

m Uma professora argentina em missao de trabalho, deslocada
para UFRGS e UFSM;

m  Duas missdes de treinamento de doutorado sanduiche na Ar-
gentina e no Brasil. Na UBA (Maria Madalena Zambi da UFRGS
e Fabiano Maggioni da UFSM) e na UFRGS e UFSM (Lucas Enri-
que Pinto e Daniela Verdnica Sanchez Enrique da UNQ);

® A ministracdo de um curso intitulado “Questdes de epistemo-
logia historica e teoria nas ciéncias sociais - Contribuicdes das
Ciéncias da Comunicacao” por Eduardo A. Vizer no Programa
de Pos-graduagdo em Comunicagao da UFSM em setembro de
2013;

m Aparticipacdo de Eduardo A. Vizer no IV Seminario Internacio-



nal de Pesquisa em Comunicacdo (SIPECOM) da UFSM em 23
de outubro de 2013;

Elaboracdo de um livro sobre “Socioanalise da comunicacao”
com os professores e alunos do Programa de Pés-graduacao
em Comunicacéo da UFSM a ser organizado por Eduardo A.
Vizer e editado pela FACOS - UFSM Editora;

Curso ministrado por Marina Poggi na UFRGS e UFSM intitu-
lado “La prensa de andlisis como actor politico. Estrategias y
representaciones en tiempos de censura: los casos de La Opini-
on (Argentina) y Opinido (Brasil)” em dezembro de 2014;

A autora realizou, ademais de suas atividades previstas no es-
tagio pés-doutoral, o curso “Representaciones identitarias en
los medios” na Universidad de San Luis, na Provincia de San
Luis — Argentina, em dezembro de 2013;

Publicacdo do livro da autora intitulado “Asombros identita-
rios. Representacion y virtualizacion en los medios” por Editorial
Académica Espariola, de Madri, finalizado em 2013 durante seu
estagio pos-doutoral e editado em 2015 e utilizado no curso
da Universidad de San Luis;

Realizagao de projeto de pesquisa “Antecedentes da divulga-
¢éo cientifica no universo platino” e resultante na dissertacao
de mestrado de Phillipp Dias Gripp e artigo encaminhado ao
periédico Improntas de la Comunicacion y de la Historia da Uni-
versidad Nacional de La Plata-Argentina e outro para a Revista
Latinoamericana de Comunicacion - Chasqui, da CIESPAL no
Equador;

Participacdo da professora Marina Poggi (CEAR-UNQ) em ban-
ca examinadora de dois mestrandos do Programa de Pos-gra-
duacdo em Comunicacdo da UFSM: Francisco Arnao Puentes
Galarreta e de Phillipp Dias Gripp;

Planejamento de Seminério de atividades de internacionali-
zagao para 2017 com participacao dos integrantes do projeto:



Valdir Morigi, Marina Poggi, Maria Madalena Zambi, Maria Ivete
T. Fossa, Ada C. M. Silveira, Eduardo Vizer, Fabiano Maggioni e
Flavi F. Lisboa Filho;

m Consolidacdo da politica de troca de convites para compor 0s
conselhos editoriais dos periodicos Animus. Revista Interame-
ricana de Comunicacao Midiatica e Cadernos de Comunicagdo
do Programa de Pods-graduagédo em Comunicagdo da UFSM e
Cadernos de Extensao Rural do Programa de Pés-graduagao
em Extensdo Rural da UFSM, bem como EmQuestao do Pro-
grama de Pos-graduacdo em Comunicacao e Informacdo da
UFRGS;

m Entrevistas e notas para varios meios para divulgar o projeto
no portais das universidades envolvidas (UNQ, UBA, UFSM,
UFRGS), bem como em emissoras de radio e televisdo comer-
ciais e comunitarias.

Desenvolvimento do convénio

O programa de convénio bilateral favoreceu a cinco programas de
pos-graduacdo brasileiros: Programa de Pos-graduagao em Comuni-
cacdo e Informacao da UFRGS, Programa de Pos-graduacdo em Co-
municagdo da UFSM, Programa de Pos-graduagdo em Extensao Rural
da UFSM e Mestrado em Direito da UFSM, ademais do Mestrado em
Direitos Humanos da Unijui. Da Argentina, foram quatro as universi-
dades que acabaram tendo retorno imediato das atividades: Univer-
sidad de Buenos Aires, Universidad Nacional de Quilmes, Universidad
Nacional de La Plata e Universidad Nacional de San Luis.

Dentre os seus desdobramentos, a primeira atividade a destacar-
-se € a produgao da | Mostra Imagens do Rural/Miradas Plurales. Con-
forme destacam dois textos apresentados na presente coletanea, a
atividade envolveu os Programas de Pos-graduagao em Comunica-
¢do, bem como o de Extensdo Rural, ambos da UFSM e o Centro de



Estudios de la Argentina Rural da UNQ, através da producao de uma
exposicdo de fotos seja no formato poster (0,60 x 0,60 cm), postal (0,10
x 0,15 cm ) ou arquivo digital. A exposi¢do contou com fotografias de
mulheres guardias de sementes de Ibarama, intitulada “Guardias de
Ibarama”, produzida pelo grupo de pesquisa Agrobiologia, Agrodiver-
sidade e Sustentabilidade vinculado ao Programa de Pos-graduagao
em Extensdo Rural, ademais de apoio da EMATER-ASCAR/RS. Com
fotografias e textos de Bibiana Silveira, complementados por relatos
das pesquisadoras Marielen Kaufmann, Lia Reiniger (UFSM) e Cas-
siane da Costa (UERGS), a mostra retne fotos de 18 agricultoras que
transmitem serenidade, experiéncia e, especialmente, alegria. Ela é
exibida em conjunto com as fotografias intituladas “Miradas Plurales:
Trabajo y Trabajadores” da Argentina, ademais de poesias argentinas.
A exposicdo foi montada com curadoria da autora e da poés-douto-
randa Clarissa Schwartz (CAPES PNPD Institucional-UFSM), junta-
mente com Marina Poggi e Alejandra de Arce (CEAR-UNQ). Os textos
da exposicao foram produzidos em Portugués, Espanhol e Guarani.
A mestranda do Programa de Pds-graduagao em Comunicagéo da
UFSM Maria Liz Benitez Almeida e egressa de uma universidade pa-
raguaia encarregou-se da versao ao Espanhol e ao Guarani. Os textos
em Espanhol tiveram traducéo ao Portugués pela autora e Clarissa
Schwartz, integrantes do grupo de pesquisa Comunicagao e Desen-
volvimento da UFSM. Foram produzidas duas copias que circularam
em diversas universidades, eventos cientificos e espacos culturais do
Brasil, Argentina, México, Paraguai, Portugal, Espanha e Estados Uni-
dos. A disponibilidade de recursos também possibilitou a impressao
da I Mostra em versdo postais para varal, de mais facil circulacdo em
eventos cotidianos da UFSM e comunitarios no ano de 2015:

m  Semana de la Ciencia y la Tecnologia 2015, 20 de junho a 20 de
julho, exposta no Espacio Rosa de los Vientos, UNQ (Buenos
Aires, Argentina)


https://www.facebook.com/media/set/?set=a.591279494343244&type=3

m lo. Encontro Missioneiro de Cultura (EMiCult), Universidade
Federal do Pampa, 20 e 21 de agosto (S&o Borja, Brasil)

m 112Feira Latino Americana de Economia Solidaria- ECOSOL e
222 FEICOOP - Feira Internacional do Cooperativismo de 08 a
12 de julho (Santa Maria, Brasil)

No ano de 2016 a | Mostra Imagens do Rural Miradas Plurales: Tra-
bajo y Trabajadores foi exposta nos eventos:

= Old and New Worlds: the Global Challenges of Rural History, 27 a
30 dejaneiro (Lisboa, Portugal)

m Congreso LASA/Hotel Hilton, 27 a 30 de maio (Nova lorque, Es-
tados Unidos)

m  Universidad Autonoma de Baja California, 23 e 24 de maio (Ti-
juana, México)

m  Universidad Nacional General Sarmiento, 11 de maio a 4 de ju-
lho (Buenos Aires, Argentina)

m Universidad de Castilla-La Mancha. Facultad de Ciencias Socia-
les de Talavera, julho (Talavera, Espanha)

m  “Seminario Internacional sobre Juan Diaz Bordenave”, Univer-
sidad Nacional del Este (Ciudad del Este, Paraguay), em 9-10
de abril

m Exposicdo fotografica na Sala Angelita Stefani, no Centro Uni-
versitario Franciscano - Unifra (Santa Maria, Brasil), de 10 a 28
de setembro de 2016.



Uma Il Mostra Imagens do Rural foi produzida a partir de curado-
ria de Clarissa Schwartz e Bibiana Silveira de fotografias produzidas
por Mario Witt, aluno da UFSM, com textos em Portugués, Espanhol e
Guarani. As exposicoes da Il Mostra Imagens do Rural ocorreram em:

m |l Coléquio Internacional do Grupo de Pesquisa Comunicacgao,
Identidades e Fronteiras intitulado Midia, Interacdes e Estudos
Fronteiricos, durante a Jornada Académica de Pesquisa (JAI)
da Universidade Federal de Santa Maria (Brasil) em 23 de ou-
tubro de 2015 no prédio 74A da Cidade Universitaria;

m Congresso Internacional do Pampa, 20 a 22 de junho de 2016,
Universidade Federal de Santa Maria (Santa Maria, Brasil);

m Exposicdo fotografica na Sala Angelita Stefani, no Centro Uni-
versitario Franciscano - Unifra de 10 a 28 de setembro de 2016.

A terceira atividade oportunizada pela realizacdo da exposicdo de
fotos foi a Oficina “Imagens do Rural: Retratos de Mulheres”, realizada
durante 112 Feira Latino Americana de Economia Solidaria (ECOSOL)
e 222 FeiraInternacional do Cooperativismo (FEICOOP), que contaram
com participantes do Rio Grande do Sul e de Minas Gerais, realizada
em Santa Maria (Brasil), na data de 11 de julho de 2015.

Um quarto desdobramento responde pelo convite a autora para
participar no evento “La Comunicacion esta de Historia” na Universi-
dad Nacional de la Plata, em 12-13 de novembro de 2015, organiza-
do pelo professor Cesar Tato Diaz, Diretor da Biblioteca de La Plata e
integrante da Facultad de Periodismo, a partir de contatos realizados
quando da estadia da professora em Buenos Aires em sua missao de
estudos no ano de 2013, primeiro ano do convénio. Houve ainda um
convite para participacdo da autora no Conselho Editorial da revista
Improntas de la Historia y de la Comunicacion, da Facultad de Periodis-
mo da Universidad Nacional de la Plata.



A gquinta atividade de desdobramento a destacar é a producdo de
um verbete para a Enciclopédia de Brasilianistas da Intercom. A En-
ciclopédia enfeixa um conjunto de atividades que visa congregar os
esforcos de Brasilianistas reconhecidos no campo da Comunicagéo.
Ada Cristina Machado Silveira foi encarregada de produzir o verbete
a respeito da pesquisadora aposentada da Universidad de Buenos
Aires (UBA) Nora Mazziotti, pesquisadora de telenovelas. Trata-se de
um texto de referéncia destinado a apresentar duas facetas da perso-
nalidade de um intelectual tomado como Brasilianista, envolvendo
um breve perfil biografico e um roteiro bibliografico. O verbete sera
reunido a outros num no livro de referéncia denominado “Brasilei-
rismo Comunicacional: Dicionario Biobibliografico”, organizado por
José Marques de Melo, Esmeralda Villegas, Raniele Moura e Antonio
de Andrade e editado em 2016 pela Intercom.

Um sexto desdobramento a registrar-se refere-se a participacao da
autora na banca de doutorado junto a Facultad de Ciencias Sociales
(FLACSO) em Buenos Aires, da professora da Unipampa - campus de
Sao Borja, Mara Regina Marques Ribeiro, defendendo sua tese intitu-
lada “Periodismo y Autoritarismo. Ideologia y relaciones de poder en el
discurso del periodico Folha de Séo Borja en el periodo de los arios 70 a
73 en la frontera oeste de Rio Grande del Sur’. A participacao da autora
ocorreu com um primeiro parecer realizado em 2014 e um segundo
parecer em 2015. O ato de defesa ocorreu em abril de 2016 com apro-
vacao da tese.

Um sétimo desdobramento foi decorréncia de uma sucessao de
eventos catastroficos. Trata-se de um capitulo de livro de Andrea Es-
trada, professora da Universidad de Buenos Aires (UBA), articulando
as duas experiéncias nefastas de Buenos Aires e de Santa Maria e
integrante da coletanea intitulada “Midiatizacao da Tragédia de San-
ta Maria” (2014), organizada pela autora. Posteriormente, com o in-



tercambio de experiéncias proporcionado pelo contato solidario de
membros da Associacao Familias por la vida organizados em torno
da Tragédia da Boate Cromagnon de Buenos Aires, ocorrida em 30 de
dezembro de 2004, com os membros da Associacdo dos Familiares de
Vitimas e Sobreviventes da Tragédia de Santa Maria (AVFTSM), a partir
dos acontecimentos na Boate Kiss em 27 de janeiro de 2013, um con-
junto de agdes se produziram. A realizacdo da monografia de gradua-
¢éo no curso de Producéo Editorial da UFSM, de autoria André Polga
e orientado pela autora, intitulada “A recepcdo de produtos editoriais
sobre a Tragédia de Santa Maria” retomou os vinculos. Recursos do
convénio foram utilizados para confeccdo de banners com trechos da
coletanea foram utilizados como apoio na realizagdo de grupos focais
(dado que um ebook néo esta impresso, a diferenca dos outros pro-
dutos editoriais estudados) e depois de utilizados foram doados para
a AVFTSM.

Por fim, um oitavo desdobramento esta presente na proposicao
de uma mesa de trabalhos no XVill Congreso Internacional de la Aso-
ciacion de Historiadores Latinoamericanistas Europeus (AHILA), intitu-
lado “En los mdrgenes de la historia oficial’, a realizar-se na Universidad
de Valéncia (Espanha), de 5 a 9 de setembro de 2017, proposta por
Maria Silvia Ospital (UNQ) e a autora (UFSM). Um conjunto expressivo
de autores ja se inscreveu e o0 evento promete congracar uma rede
de pesquisadores em torno do tema da presente publicacédo, com a
mesa “Estado y publicaciones, América Latina, siglo XX”. Sua descri-
cao consiste em:

A lo largo del siglo XX diversos organismos estatales desarr-
ollaron esfuerzos de producir publicaciones mas o menos
especializadas dirigidas a publicos distintos. Ministerios,
secretarias, agencias gubernamentales, empresas de ser-
vicios dependientes de los poderes publicos emitieron
boletines, revistas, almanaques o folletos difundiendo sus

actividades, desarrollando campafas de propaganda, indi-
cando formas apropiadas de realizar actividades productivas



o alertando sobre situaciones peligrosas que debian evitarse.
Esta mesa tematica propone el analisis de ese conjunto de
publicaciones provenientes de organismos estatales, en un
intento de comparar las diversas iniciativas latinoamericanas,
destacar su significado en tanto parte de politicas publicasy
realizar una tarea de valorizacion de esos materiales. (AHILA,
Online...).

Trata-se, portanto, de um expressivo conjunto de trabalhos que
repercutem diretamente no propdésito de inser¢ao internacional de
pesquisadores brasileiros preconizado pela CAPES.

Avalicao do processo de convénio bilateral

O ano de 2013 transcorreu sem dificuldades. O ano de 2014 regis-
trou alguns obstaculos. Conforme se registrou anteriormente, a pror-
rogacao de prazo até 2015 facilitou a conclusao do projeto.

O desempenho dos estudantes de doutorado sanduiche e dos
professores em missao de trabalho e de estudos equivaleu-se em vo-
lume, empenho e qualidade, a excecdo de uma missdo de trabalho
de um professor argentino que nao se efetivou. Todos realizaram as
atividades previstas com pequenas alteragdes no tempo e na maneira
prevista. Uma estudante brasileira foi substituida por desisténcia de
Ultima hora e tanto CAPES quanto MINCYT acolheram a solicitacdo de
substituicdo e alcancaram os beneficios previstos para o estudante
que a substituiu sem qualquer prejuizo. Um pesquisador argentino
alterou sua condicdo de missdo de estudos para missao de trabalho
devido a problemas com a liberacao de seus recursos; uma pesqui-
sadora argentina assumiu a condi¢do de realizar missao de estudos
em seu lugar. Deve-se apontar a busca por agilidade das agéncias e o
comprometimento de seus servidores.

Registre-se que o desempenho dos pesquisadores argentinos se
vé comprometido face as dificuldades que o Estado argentino impde



em termos de transferéncias de recursos para o estrangeiro. Ademais
dos beneficios concedidos aos argentinos pelo MINCYT serem infe-
riores aos concedidos aos brasileiros pela CAPES, os pesquisadores
argentinos nao dispéem do valor para pleno uso em sua estadia no
Brasil. Essa caracteristica coloca o desempenho dos investigadores
e estudantes em dificuldades de manutencéo quando vém ao Bra-
sil. Foi necessaria a solidariedade dos pesquisadores brasileiros para
contornar tais deficiéncias.

O simposio que encerrou as atividades do convénio, realizado na
Universidad de Santiago de Chile, recebeu a seguinte mensagem que,
ademais, traduz o propésito do convénio:

Celebramos las nuevas incorporaciones que se sumaron a las
exposiciones, coordinaciones y actividades anexas, ya que se
han abierto de este modo nuevos espacios y oportunidades
de didglogo. Queremos también valorar el esfuerzo de aquellas
personas que han participado activamente en varias versiones
del Congreso, contribuyendo a la constitucion de las redes. Un
recuento provisorio indica que enviaron restimenes unas 3000
personas y concurrieron unas 1400, de alrededor de 400 ciu-
dades y de unos 30 paises, como Alemania, Argentina, Benin,
Bolivia, Brasil, Chile, Colombia, Congo R.D., Corea del Sur, Cos-
ta Rica, Dinamarca, Ecuador, Esparia, Francia, Haiti, Honduras,
Hungria, Israel, Italia, México, Mozambique, Perd, Portugal, Ser-
bia, Uruguay, USA y Venezuela, entre otros. La necesidad de
constituir una intelectualidad latinoamericana y mundial que
se pregunte permanentemente por Su compromiso, por su pa-
pel y su destino nos enfrenta a la cuestion siguiente: Si es efec-
tivo que una intelectualidad que piensa bien, representa los
intereses de la humanidad, podemos darnos por satisfech@s?
Hacia el futuro, se estan planificando varios encuentros asocia-
dos a la red Internacional del Conocimiento, en diversas insti-
tuciones académicas de Bogotd, Brasilia, Buenos Aires, Lisboa,
Lubumbashi, Madrid, Medellin, México DF, Niteroi, Pelotas,
Santa-Maria, Sao Leopoldo, Pérez-Zeledon, Rio Gallegos, Rio
de Janeiro y Valparaiso entre otras ciudades. Se preparan nu-
merosas publicaciones de simposios y de equipos que trabajan



asociados también a la red. Las redes intelectuales y los corre-
dores de las ideas, constituyen formas de accion e interaccion
de la sociedad civil del conocimiento, en vistas a la creacion de
un espacio intelectual mas alld de los estados-nacion. (Comu-
nicacdo pessoal).

Aequipe de professores argentinos e brasileiros envolvidos no pro-
jetoem rede patrocinado pela CAPES-MINCYT trabalhou de forma sis-
tematica e intensiva na aproximagdo mudtua de recursos humanos, de
modo que os deslocamentos resultam em maior beneficio para todos
os programas de pos-graduacdo envolvidos nele desde 2012. Os con-
tatos entre os varios participantes, organizacao de datas, atividades,
interesses, desenvolvimento de publicagdes conjuntas e outras ativi-
dades tomaram a agenda das diferentes equipes de trabalho envolvi-
das na formacdo da rede desde 2012, o que foi incrementado quando
anunciou-se por Capes a aprovagao do projeto em marco de 2013 e
por MINCYT em abril de 2013, prosseguindo igualmente durante o ano
de 2014. O projeto teve que receber uma prorrogacao, tendo em vista
atrasos nos repasses de recursos em 2014. A prorrogacgao, conforme
extrato de termo aditivo, publicada no DOU de No. 27, segunda-feira,
9 de fevereiro de 2015, facilitou o desenvolvimento de algumas ativi-
dades de encerramento, como a realizacao da | Mostra Imagens do
Rural/Miradas Plurales, em gira por varias universidades brasileiras,
argentinas, portuguesa, norte-americana, paraguaia e mexicana.

A primeira coordenadora brasileira do projeto - professora Euge-
nia Maria Mariano da Rocha Barichello - afastou-se para realizar pds-
-doutoramento. A autora assumiu a coordenacao brasileira do proje-
to. A troca produziu um certo lapso no repasse dos recursos.

A CAPES promoveu diversas substituicdes nos técnicos que
atendiam o convénio CAPES-MINCYT no ano de 2014, o que igual-
mente contribuiu para certas dificuldades de comunicacdo nos



encaminhamentos.

Ademais das missdes de estudo e de trabalho realizadas, o desen-
volvimento do projeto proporcionou varias outras atividades comuns.

Houve simetria no desenvolvimento do Doutorado Sanduiche de
parte de Brasil e Argentina, bem como na realizagdo de Pés-douto-
rados. A dificuldade ocorreu com a missdo de trabalho do professor
Mario Carlon da Universidad de Buenos Aires que declinou de efetivar
sua missdo. A missdo de trabalho brasileira realizou-se (dezembro de
2014), ainda que os recursos tenham chegado com 30 dias de atraso
(janeiro de 2015).

Uma assimetria se registra no ndo reconhecimento do MINCYT de
que os pesquisadores brasileiros da UFSM nao residem em Porto Ale-
gre, tendo a UFSM que custear o deslocamento de Santa Maria até
aquela capital em todas as situagdes previstas para deslocamento de
seus professores e aluno de doutorado.

Num primeiro momento, houve dificuldades de relacionamento
com o MINCYT que néo entendia que as missdes de pos-doutoramen-
to poderiam aplicar-se a doutores seniors. A dificuldade foi contorna-
da com intercessao de técnicos da CAPES.

Comentarios adicionais e conclusdes gerais

O desempenho dos estudantes de doutorado sanduiche e dos pro-
fessores em missdo de trabalho e de estudos equivaleu-se em volume,
empenho e qualidade. Todos realizaram as atividades previstas com
pequenas alteragdes no tempo e na maneira prevista. Uma estudante
brasileira foi substituida por desisténcia de Ultima hora e tanto CAPES
quanto MINCYT acolheram a solicitacdo de substituicdo e alcancaram
0s beneficios previstos para o estudante que a substituiu sem qual-



quer prejuizo. Um pesquisador argentino alterou sua condicao de
missao de estudos para missao de trabalho devido a problemas com
a liberagdo de seus recursos; uma pesquisadora argentina assumiu a
condicao de realizar missao de estudos em seu lugar. Deve-se apontar
a agilidade das agéncias e o comprometimento de seus servidores.

Registre-se que o desempenho dos pesquisadores argentinos
comprometeu-se face as dificuldades que o Estado argentino impu-
nhaem termos de transferéncias de recursos para gastos no estrangei-
ro durante o periodo do programa em rede. Ademais dos beneficios
concedidos aos argentinos pelo MINCYT serem relativamente inferio-
res em termos cambiais aos concedidos aos brasileiros pela CAPES,
0s pesquisadores argentinos néo dispunham do valor para pleno uso
em sua estadia no Brasil. Em que pese o quadro financeiro, o empe-
nho dos investigadores e estudantes argentinos em sua estadia no
Brasil ndo ficou a dever. As trocas entre pesquisadores e estudantes
de mestrado e de doutorado, de parte a parte, foram reconhecidas e
consideradas plenamente gratificantes por todos.

Por fim, cabe registrar nosso agradecimento aos envolvidos. O
professor Eduardo A. Vizer foi nosso inspirador e grande animador
no comeco e transcurso do conjunto de atividades. Nosso agradeci-
mento ainda dedica-se, especialmente, a Marina Poggi, que mediou
asrelagdes entre os argentinos e, na UFRGS, a Valdir José Morigi. Tam-
bém lembramos a diretora do CEAR-UNQ, Noemi Girbal-Blacha, que
facilitou a estadia de muitos participantes do convénio. Maria Silvia
Ospital e Eugenia M. M. da R. Barichello foram indispensaveis e a elas
dedicamos nosso mais sincero agradecimento.

O convénio bilateral CAPES-MINCYT expressou o esforco do didlogo
Sul-Sul manifesto em tantos protocolos diplomaticos e nos propésitos
de integracdo do Cone Sul. Esperamos que ele também seja reconhe-



cido em termos de internacionalizagdo da pés-graduacao brasileira.
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A modo de cierre

Las disposiciones que regulan los convenios de cooperacion inter-
nacional son precisas y minuciosas. Cuando de acuerdos entre uni-
versidades se trata, las casas de altos estudios involucradas deben
poseer prestigio y solidez, las tematicas a investigar deben ser estraté-
gicas y potencialmente enriquecedoras, las personas encargadas de
la direccion de los proyectos deben ser reconocidas en sus ambitos
de trabajo y las metodologias a aplicar, asi como los resultados es-
perados deben estar establecidos con claridad. Cuando estas condi-
ciones se cumplen el producto resultante es fructifero y provechoso;
pero si a este conjunto de elementos se le agregan valores afectivos el
éxito de la tarea esté asegurado.

Este ha sido el caso en esta oportunidad. El volumen presenta-
do relne los aportes de varios de las personas participantes, en una
muestra acabada de la tarea realizada. Pero si esta es una prueba tan-
gible de lo conseguido es una parte de lo recorrido. El intercambio
implico viajes y estadias, charlas, conferencias y seminarios, dictados
en unay otra universidad. Esta corriente de investigadores formados
y becarios en formacion permitié que unos y otros se conocieran, re-
gistraran semejanzas de trabajo y enfoques diferentes, en un proceso
de enriquecimiento y crecimiento mutuos.

El intercambio entre estudiosos de diversos espacios de las cien-
cias sociales - historiadores y sociologos especialmente- y expertos
en comunicacion permitié desarrollar lineas nuevas y actividades
interdisciplinarias. Temas como “La prensa de analisis como actor
politico”, “El cruce disciplinar aplicado a un estudio de caso: Comuni-
cacion, Historia y Analisis del Discurso. Fuentes y métodos en la cons-
truccién de representaciones en la prensa” fueron motivo de charlas

y seminarios.



Otra linea de investigacion fue la relacionada con “Derechos Hu-
manos y Trabajo Rural”, ampliada hacia el estudios de los derechos
economicos, sociales y culturales. Desprendimiento de estas indaga-
ciones fueron conferencias e intercambios sobre temas relacionados
sobre el medio ambiente y cuestiones ambientales en general. Estu-
dios, estos ultimos, de gran interés para participantes de ambas uni-
versidades intervinientes.

Cursos de posgrado, realizacion de posdoctorados, coordinacion
de simposios en reuniones académicas realizadas en otras universi-
dades se complementan con las publicaciones de articulos, resefias
periodisticas y libros como el que se presenta aqui. El conjunto de
actividades realizado demuestra claramente el éxito del convenio.
Los lazos estrechados durante los dos afios del proyecto contintan
dando frutos, puestos de manifiesto en coordinaciones conjuntas de
simposios en diversas reuniones cientificas, publicaciones interuni-
versitarias y programacion y realizacion de seminarios y conferencias.

Este breve cierre o colofén pretende una doble propuesta: celebrar
el éxito de una tarea realizada en estrecha vinculacion y mostrar la
consolidacion de la misma en su proyeccion presentey futura.

Bernal-Argentina, septiembre de 2016.

Maria Silvia Ospital
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