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1. Sistema Integrado de Encuestas en Unidades
Economicas (SIEUE)

Demografica
Fundamentos del SIEUE Y Sogial

La organizacion del SNIEG

establece 4 Subsistemas Gobierno,
Nacionales de Informacion: £ = iiet
Publica e

Imparticion
de Justicia

Geografica,
Medio
Ambiente,
Ordenamiento
Territorial y
Urbano

. INE(| |[Sistema Integrado de Encuestas en Unidades Econdmicas



Marco Legal del SIEUE

[ Ley del Sistema Nacional de Informacion Economica ]
Subsistema Nacional de Informacion Economica ]
Articulo 23 ] [ Articulo 24 ] [ P ]

s -

[ Infraestructura J

' ™
> Indicadores

Clave N

- W I

Fuentes de Informacion:
* Censos Nacionales
Economicos y Agropecuarios;
> » Sistema Integrado de
Encuestas en Unidades

Economicas (SIEUE);
» Registros Administrativos

o /

|NEG| Sistema Integrado de Encuestas en Unidades Econdomicas




Definicion del SIEUE

Conjunto de encuestas que se realizan sobre
estandares y se orientan a la produccion de
Informacion econdmica basica sobre las principales

caracteristicas de empresas y establecimientos
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Objetivo del SIEUE

N\

o . . \
Generar las estadisticas e Indicadores sectoriales de °

coyuntura y de estructura economica a traveés de encuestas
en establecimientos y empresas, aprovechando Ila
Infraestructura creada por el Instituto y la correspondiente a
las Unidades del Estado, en el marco del SCNM vigente, a

fin de atender las necesidades de Informacion para la

planeacion econoOmica nacional, en el contexto del

Sistema Nacional de Informacion Estadistica y Geografica.
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2. Ciclo de Actualizacion de
| las Encuestas Econdomicas
Nacionales (CAB-EEN)



2. Ciclo de Actualizacion de las Encuestas Econdomicas Nacionales

El articulo 9 de los Lineamientos para el Ciclo de Actualizacion de la Informacidn
Econdmica norma la actualizacion de la informacidon econdmica que generan los diversos
programas estadisticos, entre los que se encuentran las Encuestas Economicas
Nacionales (EEN).

INPP EEN
INPC

| Ciclo de Actualizacion de la Informacion Econdmica |
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3. Encuestas a Establecimientos

Encuestas Economicas Nacionales

Mensuales (5) Especiales y de
Cienciay
Anuales (5) Tecnologia
Sector Secundario: Sector Terciario: Cienciay Tecnologia
Opinién Empresarial | - Viajeros Internacionales
Comerclo, Serviclos ENAFIN
Manufacturas ENAPROCE

. Transportes v Mensajeria
Construcclion P y )

http://www.beta.ineqgi.org.mx/datos/?init=2&p=encEst
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http://www.beta.inegi.org.mx/datos/?init=2&p=encEst

Encuestas a Establecimientos. Sector Secundario

N\
Encuesta Nacional de Empresas Constructoras (ENEC)

Informacion de
Interés nacional

Encuesta Mensual de la Industria Manufacturera (EMIM)

Encuesta Mensual de Opinion Empresarial (EMOE)

Encuesta Anual para Empresas Constructoras (EAEC)

’ Encuesta Anual de la Industria Manufacturera (EAIM)
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Encuestas a Establecimientos. Sector Terciario

N\

Encuesta Mensual sobre Empresas Comerciales (EMEC)

Informacion de
Interés nacional

Encuesta Mensual de Servicios (EMS)

Encuesta Anual del Comercio (EAC)

Encuesta Anual de Servicios Privados No Financieros (EASPNF)

’ Encuesta Anual de Transportes (EAT)
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Caracteristicas de la Encuesta Nacional de Empresas
Constructoras (ENEC)

Objetivo: Garantizar la generacion de estadisticas basicas que muestren el comportamiento economico de
coyuntura de las principales variables del sector construccion del pais, y que sirvan como insumo para la
generacion de diversos calculos en el marco del Sistema de Cuentas Nacionales de Meéxico, asi como de
Indicadores econdmicos relacionados con la vivienda, el empleo y la produccion de las empresas
constructoras.

Tamano de Muestra: 3 565

O
0 S
' 4(7) Unidad de Observacion: Empresa
) _% Marco Muestral: Censo Econdmico 2009
A+~
LluJ) Esquema de Muestreo: Es probabilistico y estratificado, para el sector construccion de

acuerdo con el SCIAN 2007.

-
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Caracteristicas de la Encuesta Nacional de Empresas
Constructoras (ENEC)

Cobertura

Temporal: Mensual

: Geografica: Nacional y 32 Entidades Federativas

23 Construccion

rial
Sectoria Por sector y subsector
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Cobertura Tematica de la ENEC

Dominios de estudio
IDCIC ' | Entidad
Descripcion de la variables Nacional | Subsector |
Federativa
Personal ocupado total, obreros totales, empleados totales, personal no remunerado v v v
Personal ocupado dependiente de la razon social, obreros, empleados y no remunerado 4 v v
Personal ocupado suministrado por otra razén social v v v
Remuneraciones totales pagadas al personal dependiente de la razon social, salarios, sueldos, prestaciones sociales y % % %
utilidades repartidas
Horas trabajadas por el total de personal ocupado, horas totales obreros, horas totales empleados, horas totales personal % % %
no remunerado
Horas trabajadas por el personal dependiente de la razon social, horas obrero, horas empleado, horas personal no v % v
remunerado
Horas trabajadas por el personal suministrado por otra razén social v v v
Dias trabajados v v v
Gastos totales en la ejecucion de obras y servicios, compras de materiales, materiales consumidos, suministro de % % %
personal, pago a subcontratistas
Ingresos totales por la ejecucion de obras y servicios, por prestacion de servicios, por la ejecucion de obras como % % %
contratista y subcontratista, supervision de obras, alquileres, anticipos
Valor de produccidn por sector contratante v v 4
Valor de produccion por tipo principal y especifico de obra v v v
Valor de produccion por localizacion de las obras v v v
Valor de produccion por ubicacion de las empresas v v v
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Resultados de la ENEC

@ta encuesta cuenta con comunicado de prensa de acuerdo con el Calendario de difusion dﬁ
iInformacion estadistica y geografica y de Interés Nacional del INEGI:
https://www.Inedi.org.mx/app/saladeprensa/calendario/default. ntml

En el Sitio del INEGI en Internet:

Seccion Tema: https://www.inegi.org.mx/temas/construccion/

Seccion programa: https://www.inegi.org.mx/programas/enec/2006/default.ntml

\B\anco de Informacion Econdmica: https://www.inegi.org.mx/sistemas/bie/’?idserPadreleGO/
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https://www.inegi.org.mx/app/saladeprensa/calendario/default.html
https://www.inegi.org.mx/temas/construccion/
https://www.inegi.org.mx/programas/enec/2006/default.html
https://www.inegi.org.mx/sistemas/bie/?idserPadre=1060

Caracteristicas de la Encuesta Mensual de la Industria
Manufacturera (EMIM)

Objetivo: Generar y divulgar estadistica basica y derivada, que permita conocer el comportamiento de
coyuntura de las principales variables econdmicas del sector manufacturero del pais y servir de apoyo para
la toma de decisiones en materia de politica economica. Ademas de insumo para la generacion del
Producto Interno Bruto y de Indicadores Economicos sobre el empleo, la produccion, la productividad y el
costo unitario de la mano de obra, entre otros.

Tamano de Muestra: 11 406

O
o2
' "(7) Unidad de Observacion: establecimiento
D \— -
CL) _% Marco Muestral: Censo Economico 2009
a +
1 1] Esquema de Muestreo: No probabilistico para 236 clases de actividad y para cuatro

probabilistico y estratificado, de acuerdo con el SCIAN 2007.
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Caracteristicas de la Encuesta Mensual de la Industria
Manufacturera (EMIM)

Cobertura

Temporal: Mensual

Geografica: Nacional

_ 31-33 Industrias
Sectorial Manufactureras
Por sector, subsector,
rama y clase de actividad
economica

|NEG| Encuestas a Establecimientos. Sector Secundario



Cobertura Tematica de la EMIM

Desagregacion SCIAN
Clase Rama |Subsector| Sector

Descripcion de la variables

Personal ocupado total, obreros totales y empleados totales v v v v

Personal ocupado dependiente de la razdn social, obreros y empleados

Personal ocupado suministrado por otra razdn social, obreros y empleados

Remuneraciones totales pagadas al personal dependiente de la razén social, salarios, sueldos,
prestaciones sociales y utilidades repartidas

Horas trabajadas por el total de personal ocupado, horas totales obreros y horas totales empleados

Horas trabajadas por el personal dependiente de la razon social, horas obrero y horas empleado

Horas trabajadas por el personal suministrado por otra razén social, horas obrero y horas empleado

Pago por el suministro de personal

ngresos por maduila, submaquila y remanufactura total, mercado nacional y mercado extranjero

Dias trabajados

Capacidad de planta utilizada

Valor total de produccion

NENTNINININININN] N XS
AN NI NN NN N N N N R YR
NENININININININTN N NS

Valor de ventas netas

Valor de produccidon por producto

Valor de ventas por producto

Volumen de produccidon por producto

AN/ N N AN N N N N BN N B N N N N N B

VVolumen de ventas por producto
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Resultados de la EMIM

éta encuesta cuenta con comunicado de prensa de acuerdo con el Calendario de difusion de\
iInformacion estadistica y geografica y de Interés Nacional del INEGI:

https://www.Inedi.org.mx/app/saladeprensa/calendario/default. ntml

En el Sitio del INEGI en Internet:

Seccion Tema: https://www.inegi.org.mx/temas/manufacturas/

Seccion programa: https://www.inegi.org.mx/programas/emim/2007/default.ntml

Banco de Informacion Econémica:

\hips://www.inegi.org.mx/sistemas/bie/?idserPadre:10400100 J
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https://www.inegi.org.mx/app/saladeprensa/calendario/default.html
https://www.inegi.org.mx/temas/manufacturas/
https://www.inegi.org.mx/programas/emim/2007/default.html
https://www.inegi.org.mx/sistemas/bie/?idserPadre=10400100

Caracteristicas de la Encuesta Mensual de Opinion
Empresarial (EMOE)

Objetivo: Generar indicadores mensuales de caracter cualitativo sobre la tendencia y
conflanza economica nacional, a partir de las opiniones de los dirigentes empresariales de
las unidades econdmicas de los sectores Construccion, Industrias Manufactureras vy
Comercio, que contribuyan a la toma de decisiones de todos los sectores de la sociedad.

/Tam ano de Muestra:
Total de la encuesta 2236

8 Sector Construccion 213
zcc_—D _,3,) Sector I\/Ianufac.turas 1570
QO \— ~ Sector Comercio 473
D -C?S ~ Unidad de Observacion: Empresa
= :UJ) ~ Marco Muestral: Censo Econémico 2009

Esquema de Muestreo: No probabilistico y estratificado, de acuerdo con el SCIAN 2007.
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Caracteristicas de la Encuesta Mensual de Opinion Empresarial

(EMOE)
Cobertura
\Temporal: Mensual =
: Geografica: Nacional
23 Construccidn, por sector
Sectorial 31-33 Industrias Manufactureras, por

sector y siete grupo de subsectores

43-46 comercio, por sector
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Cobertura tematica: Indicadores de Opinion Empresarial de la EMOE

Construccion Manufacturas Comercio
Obras ejecutadas como Produccion Ventas netas
contratista principal .
_ Utilizacion de plantay | (1ngresos por consignacién
Obras ejecutadas como equipo y/0 comision
subcontratista D q Componentes
emanda —
Total de contratos y nacional Compras netas del IAT
subcontratos Exportaciones Inventario de mercancias
Personal ocupado Personal ocupado Personal ocupado
Inversion
Otras Inventario de productos
Expectativas | terminados
Empresariales _
de manufacturas Precios de venta

Precios de iInsumos

Sector
/ Grupos de Subsectores
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Cobertura tematica: Indicadores de Opinion Empresarial de la EMOE

Manufacturas i Construccion Manufacturas Comercio

Pedidos Momento adecuado para invertir

Produccion

De la empresa

Situacion econdmica presente
Personal ocupado Del pais

Entrega de insumos ; De la empresa

Situacion econdmica futura

. . Del pais
Inventario de Insumos

l 1
——————————————————————————————————— 1-———————————————————————————————-' ===
: 1 : 1

- -
AN e

Componentes Componentes
del IPM del ICE
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Resultados de la EMOE

@ta encuesta cuenta con comunicado de prensa de acuerdo con el Calendario de difusion dﬁ
iInformacion estadistica y geografica y de Interés Nacional del INEGI:
https://www.inegi.org.mx/app/saladeprensa/calendario/default.ntmi

En el Sitio del INEGI en Internet:

Seccion Tema: https://www.inegi.org.mx/temas/expectativas/

Seccion programa: https://www.inegi.org.mx/programas/emoe/2004/default.html

Banco de Informacion Econdmica:
\@Js://www.inegi.org.mx/sistemas/bie/’?idserPadre:10000390 J
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https://www.inegi.org.mx/app/saladeprensa/calendario/default.html
https://www.inegi.org.mx/temas/expectativas/
https://www.inegi.org.mx/programas/emoe/2004/default.html
https://www.inegi.org.mx/sistemas/bie/?idserPadre=10000390

Caracteristicas de la Encuesta Anual para Empresas
Constructoras (EAEC)

ODbjetivo: Generar informacion estadistica confiable que permita elaborar una serie de indicadores econémicos con el propdésito de
conocer la evolucion, comportamiento y estructura del sector, asi como para evaluar los cambios que se presentan a traves del tiempo,
Incrementando el acervo historico-estadistico del sector.

Tamano de Muestra: 3 565

Unidad de Observacion: Empresa

Marco Muestral: Censo Econdmico 2009

Diseno
Estadistico

Esquema de Muestreo: Es probabilistico y estratificado, para el sector construccion de
acuerdo con el SCIAN 2007.

-
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Caracteristicas de la Encuesta Anual para Empresas
Constructoras (EAEC)

Cobertura

Temporal: Anual

/ Geografica: Nacional y 32 Entidades Federativas

—

23 Construccion

Sectorial
Por sector y subsector
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Cobertura tematica de EAEC

Dominios de estudio

Descripcion de la variables Nacional | Subsector | ENtidad
Federativa
Personal ocupado total, obreros totales, empleados totales, personal no remunerado v v v

Personal ocupado dependiente de la razon social, obreros de planta y eventuales, empleados de planta y eventuales, % % %

personal no remunerado (hombres y mujeres)

Personal ocupado suministrado por otra razén social, personal por honorarios o comisiones (hombres y mujeres) v v v
v v v

Remuneraciones, salarios y sueldos pagados al personal de planta y eventuales

Gastos totales por consumo de bienes y servicios, materiales consumidos, consumo de combustibles y lubricantes,
consumo de energia electrica, pagos por alquiler, suministro de personal, pagos por honorarios y servicios profesionales
Yy pagos a subcontratistas.

Gastos fiscales, financieros y donaciones, impuestos que gravan la actividad, impuestos especificos a los productos y
obras realizadas.

Ingresos totales por suministro de bienes y servicios, por la ejecucion de obras como contratista y subcontratista, por
prestacion de servicios, por supervision de obras y por alquileres.

Ingresos financieros, subsidios y donaciones.

Valor de produccidon como contratista principal y como subcontratista.
Produccidn de activos fijos para uso propio, instalaciones y otros activos fijos.
Existencias totales, de materiales para la construccion y de otros bienes

Activos fijos totales, maquinaria y equipo para la construccion, inmuebles, equipo de transporte, equipo de computo,
equipo de oficina y otros activos (depreciacion, compras y ventas)

N
N
N

N
N
N

NN NN S

AN NN N N
NN YN S
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Resultados de la EAEC

@resultados de esta encuesta son publicados de acuerdo con el Calendario de difusion de\
iInformacion estadistica y geografica y de Interés Nacional del INEGI:

https://www.inegi.org.mx/app/saladeprensa/calendario/default.ntmi

En el Sitio del INEGI en Internet:

Seccion programa: https://www.inegi.org.mx/programas/eaec/2006/default.html

- /
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Caracteristicas de la Encuesta Anual de la Industria
Manufacturera (EAIM)

Objetivo: Proporcionar informacion estadistica que muestre la situacion, comportamiento y cambios
estructurales del sector manufacturero considerando tanto a unidades econdomicas madquiladoras de

exportacion como a las no maquiladoras.

O Tamafio de Muestra: 11 455
O
qu) L Unidad de Observacion: Establecimientos
N O
-5 E Marco Muestral: Censo Econdmico 2009
V)
LL]

Esquema de Muestreo: No probabilistico para 236 clases de actividad y para cuatro
probabilistico y estratificado, de acuerdo con el SCIAN 2007.

-
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Caracteristicas de la Encuesta Anual de la Industria
Manufacturera (EAIM)

Cobertura

Temporal: Anual

Geografica: Nacional

| 31-33 Industrias
Sectorial Manufactureras
Por sector, subsector,
rama y clase de actividad
economica
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Cobertura Tematica de la EAIM

Desagregacion SCIAN

Descripcion de las variables
Clase Rama Subsector Sector

v v

<\
\

Personal ocupado dependiente de la razdn social, hombres y mujeres

Personal ocupado suministrado por otra razon social, hombres y mujeres

Total de horas trabajadas por el personal dependiente de la razon social

Total de horas trabajadas por el personal suministrado por otra razon social

Remuneraciones al personal dependiente de la razdn social

Pagos por suministro de personal

Dias trabajados

Insumos totales

Produccion bruta total

Valor agregado bruto

Valor de los productos elaborados con materias primas propias

Valor de ventas de productos elaborados con materias primas propias

Ingresos por maquila

Existencias o inventarios

DN N N NE Y N N N N N N N N BN
DN NS N NE VN N N N N A N N N AN
DN N N NE Y N N N N N N R N N BN
DN N N NE Y N N N N N N N N RN

Activos fijos
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Resultados de |la EAIM

Los resultados de esta encuesta son publicados de acuerdo con el Calendario de difusion de\
iInformacion estadistica y geografica y de Interés Nacional del INEGI:
https.//www.inegi.org.mx/app/saladeprensa/calendario/default.ntmi

En el Sitio del INEGI en Internet:

Seccion programa: https://www.inegi.org.mx/programas/eaim/2009/default.html

Banco de Informacion Econdmica:
https://www.inegi.org.mx/sistemas/bie/?idserPadre=10400120 J

\_
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Estandares Estadisticos

Encuesta Nacional de Encuestas
Constructoras

Encuesta Mensual de la Industria
Manufacturera

Encuesta Anual de Empresas Constructoras

Encuesta Anual de la Industria Manufacturera

Parametros de
oportunidad

A4

' 52 dias después de \

. ocurrido el evento )
4 N
49-50 dias después

de ocurrido el evento

o J
4 )

350 dias después de
ocurrido el evento

- Y,

~ N

350 dias despueés de
ocurrido el evento

o J

Recomendaciones
Internacionales

Recomendaciones internacionales
para estadisticas industriales
2008




.

Estandares Estadisticos

Encuesta Mensual de Opinidon Empresarial

Parametros de
oportunidad

A 4

a , , ) N
1 dia después de ocurrido el

evento

N
Recomendaciones Internacionales
Business
Tendency
Surveys
E A Handbook
g 1T = <
ﬁf’% & oEcD {{@
_//

Encuesta Mensual de Opinion Empresarial (EMOE) Serie 2013
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Encuestas a Establecimientos. Sector Terciario

Encuesta Mensual sobre Empresas Comerciales (EMEC)

Informacion de
Interés nacional

Encuesta Mensual de Servicios (EMS)

Encuesta Anual del Comercio (EAC)

Encuesta Anual de Servicios Privados No Financieros (EASPNF)

Encuesta Anual de Transportes (EAT)

INEGI | Encuestas del Sector Terciario



Caracteristicas de la EMEC

- * Generar Indicadores del sector comercio que sirvan para medir €|
Ob] etivo comportamiento coyuntural de los sectores comercio al por mayor y al

POr menaor.
" Tamaio de Muestra: 7.875 u.e

8 (/3,773 Establecimientos
© = . - .
1C "(7; Unidad de Observacion: Empresa Comercial
D \=-=
U _% Marco Muestral: Censo Econdmico 2009
o b |

| ]| Esquema de Muestreo: Es probabilistico para 20 ramas y no probabilistico las otras 20

ramas de actividad comercial SCIAN 2007.

/_

gls |NEG| Encuestas del Sector Tercilario



Caracteristicas de la EMEC

Cobertura

Temporal: Mensual

| Geografica: Nacional y 32 Entidades Federativas

" Tematica:
» Numero de establecimientos. » |Ingresos por suministro de bienes y servicios.
» Personal ocupado. » Porcentaje de ventas con tarjeta de crédito.
» Dias trabajados. » (GGastos por consumo de bienes y servicios.

» Remuneraciones al personal ocupado.

INEG Encuestas del Sector Terciario



Actividades Econdmicas de las Encuestas Comercilales

Cobertura de

Sistema de Clasificacion
Industrial de América
del Norte, México
SCIAN 2013

actividades

43
431

432

433

434

435

436

437

Sector y Subsector SCIAN 2013

46
461

462
463
464
465
466
467
468

469

Comercio al por Menor

Abarrotes, alimentos, bebidas, hielo y tabaco

Tiendas de autoservicio y departamentales

Productos textiles, bisuteria, accesorios de vestir y calzado
Articulos para el cuidado de la salud

Articulos de papeleria, para el esparcimiento y otros articulos de uso
personal

Enseres domesticos, computacion., articulos para la decoracion de
Interiores y arts. usados

Art. de ferreteria, tlapaleria y vidrios
Vehiculos de motor, refacciones, combustibles, lubric.

Exclusivamente a traves de Internet, y catalogos impresos, television
y similares

Comercio al por Mayor
Abarrotes, alimentos, bebidas, hielo y tabaco
Productos textiles y calzado
Productos farmacéuticos, de perfumeria., articulos para el
esparcimiento, electrodomeésticos menores y aparatos de linea
blanca
Materias primas agropecuarias y forestales, para la industria y
materiales de desecho
Maquinaria, equipo y mobiliario para actividades agropecuarias,
Industria de servicios y comercio, y de otra maguinaria y equipo de
uso general.
Camiones y de partes y refaccione nuevas para automoviles,
camionetas y camiones
Intermediacion de comercio al por mayor

t.: INEGH Encuestas del Sector Terciario
O




Actividades Econdmicas de las Encuestas Comerciales

Comercio al por Mayor

Comercio al por mayor de abarrotes, alimentos, bebidas, hielo y tabaco  Comercio al por mayor de materias primas para la industria

: : « Comercio al por mayor de materiales de desecho
« Comercio al por mayor de abarrotes y alimentos . P y o . e
Comercio al por mayor de maquinaria, equipo y mobiliario para

» Comercio al por mayor de bebidas, hielo y tabaco actividades agropecuarias, industriales, de servicios y comerciales, y
Comercio al por mayor de productos textiles y calzado de otra maquinariay equipo de uso general
« Comercio al por mayor de productos textiles y calzado « Comercio al por mayor de maquinaria y equipo agropecuario, forestal y

. . L ] ara la pesca
Comercio al por mayor de productos farmaceéeuticos, de perfumeria, P P

articulos para el esparcimiento, electrodomésticos menores y aparatos | |° Comercio al por mayor de maquinaria y equipo para la industria
de linea blanca « Comercio al por mayor de maquinaria y equipo para los servicios y para

actividades comerciales

« Comercio al por mayor de productos farmaceuticos . e . , .
« Comercio al por mayor de mobiliario y equipo de computo y de oficina, y

 Comercio al por mayor de articulos de perfumeria, cosmeéticos y joyeria de otra maquinaria y equipo de uso general
« Comercio al por mayor de discos, juguetes y articulos deportivos Comercio al por mayor de camiones y de partes y refacciones nuevas
 Comercio al por mayor de articulos de papeleria, libros, revistas y para autor_novnes, camionetas y camiones |

periédicos  Comercio al por mayor de camiones y de partes y refacciones nuevas para

« Comercio al por mayor de electrodomésticos menores y aparatos de linea automo_vne_\?, CellliSnEaspACAITIDNE S
blanca Intermediacion de comercio al por mayor

FarrEeln 2l mer revar de materee mlitas A rEREEr B v EresiElEs e Intermediacion de comercio al por mayor, excepto a traves de Internety
; 4 ; J91Ap Y ! de otros medios electronicos

ara la industria, y materiales de desecho . . . ,
G _ U _ _ _ e |[ntermediacion de comercio al por mayor exclusivamente a través de
 Comercio al por mayor de materias primas agropecuarias y forestales Internet y otros medios electrénicos

INEG Encuestas delSector Terciario




Actividades Econdmicas de las Encuestas Comerciales

Comercio al por Menor

Comercio al por menor de abarrotes, alimentos, bebidas, hielo y

tabaco

« Comercio al por menor de abarrotes y alimentos

« Comercio al por menor de bebidas, hielo y tabaco
Comercio al por menor en tiendas

departamentales
« Comercio al por menor en tiendas de autoservicio
« Comercio al por menor en tiendas departamentales

Comercio al por menor de productos

accesorios de vestir y calzado

« Comercio al por menor de productos textiles, excepto ropa
 Comercio al por menor de ropa, bisuteria y accesorios de vestir
« Comercio al por menor de calzado

Comercio al por menor de articulos para el cuidado de la salud
e Comercio al por menor de articulos para el cuidado de la salud

Comercio al por menor de articulos de papeleria, para el

esparcimiento y otros articulos de uso personal

 Comercio al por menor de articulos de perfumeria y joyeria

 Comercio al por menor de articulos para el esparcimiento

 Comercio al por menor de articulos de papeleria, libros, revistas y periodicos

« Comercio al por menor de mascotas, regalos, articulos religiosos, desechables y
otros articulos de uso personal

de autoservicio Yy

textiles, bisuteria,

Comercio al por menor de enseres domesticos, computadoras,

articulos para la decoracidon de interiores y articulos usados

« Comercio al por menor de muebles para el hogar y otros enseres domeésticos

« Comercio al por menor de mobiliario, equipo y accesorios de computo, telefonos
y otros aparatos de comunicacion

e Comercio al por menor de articulos para la decoracion de interiores

e Comercio al por menor de articulos usados

Comercio al por menor de articulos de ferreteria, tlapaleria y
vidrios

 Comercio al por menor de articulos de ferreteria, tlapaleria y vidrios

Comercio al por menor de vehiculos de motor, refacciones,

combustibles y lubricantes

e« Comercio al por menor de automoviles y camionetas

« Comercio al por menor de partes y refacciones para automoviles, camionetas y
camiones

« Comercio al por menor de motocicletas y otros vehiculos de motor

« Comercio al por menor de combustibles, aceites y grasas lubricantes

Comercio al por menor exclusivamente a través de Internet, y
catalogos impresos, television y similares

« Comercio al por menor exclusivamente a traves de Internet, y catalogos
Impresos, television y similares

Encuestas del Sector Tercilario




Caracteristicas de la EMEC

/ Resultados:

Banco de
Informacion

Economica

En el Sitio del INEGI en Internet:
'l
Banco de Informacion Econdmica: '

http://www.Inegi.org.mx/sistemas/bie/?idserPadre=1075

Programa: https://www.Inegi.org.mx/programas/emec/2008/

\\ Por Tema: https://www.Inegi.org.mx/temas/comercioemp/

INEG Encuestas del Sector Terciario



http://www.inegi.org.mx/sistemas/bie/?idserPadre=1075
https://www.inegi.org.mx/programas/emec/2008/
https://www.inegi.org.mx/temas/comercioemp/

Caracteristicas de la EMS

Servir como Indicador del comportamiento econOmico de las principales

Ob EtiVO actividades de los servicios y transportes y mensajeria, privados no financieros,
l asi como insumo (estadistica basica) para los calculos del Sistema de Cuentas

Nacionales de Meéxico.

Tamano de Muestra: 6,911 unidades econdmicas

- 17,000 establecimientos y empresas
zg % ’ Unidad de Observacion: El establecimiento y la empresa
g = E Marco Muestral: Censo Econémico 2009
= :::I ﬂ Esquema de Muestreo:

No Probabilistico, para 61 dominios de estudio (categoria SCIAN), con una cobertura
promedio de 80% del valor de los ingresos totales, con respecto al marco poblacional.

Probabilistico, para 44 dominios de estudio.

INEGH Encuestas del Sector Terciario




Caracteristicas de la EMS

Cobertura

Temporal: Mensual

Geografica: Nacional

—-....\\

"~ Temética:
» Personal ocupado suministrado por otra razoén
» Numero de unidades reportadas social.
» Dias trabajados y numero de hora » Remuneraciones (salarios, sueldos y prestaciones
» Personal ocupado dependiente de la razon sociales)
social » Consumo de bienes y servicios

» Ingresos por suministro de bienes y servicios

INEG Encuestas del Sector Terciario



Actividades Econdmicas de las Encuestas de Servicios

Cobertura de

actividades

Sectores SCIAN 2013

48-49 Transportes, correos y almacenamiento

51
53

54
55
56

61

Sistema de Clasificacion 6 2

Industrial de América
del Norte, México 7 1
SCIAN 2013

2

81

Informacion en medios masivos

Servicios inmobiliarios y de alquiler de bienes muebles e
iIntangibles

Servicios profesionales, cientificos y técnicos
Corporativos

Servicios de apoyo a los negocios y manejo de residuos
y desechos, y servicios de remediacion

Servicios educativos

Servicios de salud y de asistencia social

Servicios de esparcimiento culturales y deportivos vy
Otros servicios recreativos

Servicios de alojamiento temporal y de preparacion de
alimentos y bebidas

Otros servicios excepto actividades gubernamentales

Encuestas del Sector Terclario




Actividades Econdmicas de las Encuestas de Servicios

Servicios Privados No Financieros

48-49 Transportes, correos y almacenamiento 51 Informacién en medios masivos

481111 Transporte aéreo regular en lineas aéreas nacionales 511112 Edicion de peri6dicos integrada con la impresion
482110 Transporte por ferrocarril 511122 Edicion de revistas y otras publicaciones periddicas integradas con la impresion

511131 Edicion de libros

483111 Transporte maritimo de altura, excepto de petroleo y gas 511132 Edicion de libros integrada con la impresion
natural 511192 Edicién de otros materiales integrados con la impresion

483112 Transporte maritimo de Cabotaje, excepto de petr(’)|eo Yy 511210 Edicion de software y edicion de software integrada con la reproduccion
gas natural 512111 Produccién de peliculas

512112 Produccidon de programas para la television

484 Autotransporte de carga 512113 Produccion de videoclips, comerciales y otros materiales audiovisuales

485111 Transporte colectivo urbano y suburbano de pasajeros en 512120 Distribucién de peliculas y otros materiales audiovisuales
autobuses de ruta fija 512130 Exhibicion de peliculas y otros materiales audiovisuales
4852 Transporte colectivo foraneo de pasajeros de ruta fija 512190 Servicios de postproduccion y otros servicios para la industria filmica y del video
. 5122 Industria del sonido
488320 Servicios de carga y descarga para el transporte por agua 515110 Transmision de programas de radio
488519 Otros servicios de intermediacion para el transporte de 515120 Transmision de programas de television
carga 515210 Produccidon de programacion de canales para sistemas de television por cable o
. ., , , satelitales
4921 Servicios de mensajeria 'y paqueteria foranea 5171 Operadores de telecomunicaciones alambricas
4922 Servicios de mensajeria y paqueteria local 5172  Operadores de telecomunicaciones inalambricas, excepto los servicios de satélites
4931 Servicios de almacenamiento 5182 Procesamiento electronico de informacion, hospedaje y otros servicios relacionados

519110 Agencias noticiosas

519130 Edicion vy difusion de contenido exclusivamente a través de Internet y servicios de
busqueda en la red

493111 Almacenes generales de depdsito

INEG Encuestas del Sector Terciario




Actividades Econdmicas de las Encuestas de Servicios

Servicios Privados No Financieros

53 Servicios inmobiliarios y de alquiler de bienes . . e , .
muebles e intangibles 54 Servicios profesionales, cientificos y tecnicos
5312  Inmobiliarias y corredores de bienes raices 5411 Servicios legales o
: , . : 541211  Servicios de contabilidad y auditoria
532110 Alquiler de automaoviles sin chofer 541310  Servicios de arquitectura
532411 Alquiler de maquinaria para construccion, gﬁggg ger?C?OS de :ngen'e“'? o
. 1 g erviclos de levantamiento geolisICo
mme_n:a y aCtIVIda_deS forestales . 541380 Laboratorios de pruebas
5331 Servicios de alquiler de marcas registradas, 5414 Disefio especializado
patentes y franquicias 541510  Servicios de disefio de sistemas de coémputo y servicios
relacionados
5416 Servicios de consultoria administrativa, cientifica y técnica

541711  Servicios de investigacion cientifica y desarrollo en ciencias
naturales y exactas, ingenieria, y ciencias de la vida,
prestados por el sector privado

541721  Servicios de investigacion cientifica y desarrollo en ciencias
socliales y humanidades prestados por el sector privado

5418 Servicios de publicidad y actividades relacionadas
5419 Otros servicios profesionales, cientificos y técnicos
541941  Servicios veterinarios para mascotas prestados por el sector
privado
oSle . .
2. INEGIL | Encuestas del Sector Terciario




Actividades Econdmicas de las Encuestas de Servicios

Servicios Privados No Financieros

4 .. : B
56 Servicios de apoyo a los negocios y
manejo de desechos y servicios de 61 Servicios educativos
Intermediacion
\ y
5611 Servicios de administracion de negocios 611111 Escuelas de educacion preescolar del sector privado
5612 Servicios combinados de apoyo en instalaciones 611121 Escuelas de educacion primaria del sector privado
5613 Servicios de empleo 611131 Escuelas de educacion secundaria general del sector
561510 Agencias de viajes privado
561520 Organizacion de excursiones y paquetes turisticos para 611151  Escuelas de educacion media tecnica terminal del sector
agencias de viajes privado
561590 Otros servicios de reservaciones 611161  Escuelas de educacion media superior del sector privado
5616 Servicios de investigacion, proteccion y seguridad 611171 dEgceudeJi\Zgglnsector privado que combinan diversos niveles
ggg zsoervgg\s/igii Icllrgrl)ilr?]f:)?eza de inmuebles 611211 Escuelas de educaci_c’3n postchhillerato del sector privado
o _ 6113 Escuelas de Educacion Superior
561910 Servicios de empacado y etiguetado 6115 Escuelas de oficios
561920 Organizadores de convenciones y ferias comerciales e 6116 Otros servicios educativos

iIndustriales
5621 Manejo de desechos y servicios de remediacion

INEG Encuestas del Sector Terciario




Actividades Econdmicas de las Encuestas de Servicios

Servicios Privados No Financieros

‘ N

71 Servicios de esparcimiento, culturales y

62 Servicios de salud y de asistencia social . . .
deportivos, y otros servicios recreativos

< 4

6211 Consultorios médicos 711212 Equipos deportivos profesionales
6212 Consultorios dentales 711311 Promotores del sector privado de espectaculos
artisticos, culturales, deportivos y similares que

6215 Laboratorios medicos y de diagnostico cuentan con instalaciones para presentarlos
6221 Hospitales generales 711410 A_ge_ntes y representantes de artistas, deportistas y
622311 Hospitales del sector privado de otras 219111 aw;lsgisdel sector privado
especialidades medicas 712131 Jardines botanicos y zoologicos del sector privado
623311 Asilos y otras residencias del sector privado 713111 Parques de diversiones y tematicos del sector
para el cuidado de ancianos privado

713113 Parques acuéaticos y balnearios del sector privado
713120 Casas de juegos electronicos
713299 Otros juegos de azar

623991 Orfanatos y otras residencias de asistencia
soclal pertenecientes al sector privado

INEG Encuestas del Sector Terciario



Actividades Econdmicas de las Encuestas de Servicios

Servicios Privados No Financieros

. N
72 Servicios de alojamiento temporal y de preparacion de alimentos y bebidas
\ 4

7211 Hoteles, moteles y similares

/21111 Hoteles con otros servicios integrados

(212 Campamentos y albergues recreativos

7213 Pensiones y casas de huéspedes, y departamentos y casas amueblados con servicios de hoteleria
7221 Restaurantes con servicio completo

(222 Restaurantes de autoservicio, comida para llevar y otros restaurantes con servicio limitado

(223 Servicios de preparacion de alimentos por encargo

722411 Centros nocturnos, discotecas y similares

722412 Bares, cantinas y similares

INEG Encuestas del Sector Terciario



Caracteristicas de la EMS

Resultados:

Bancuc_lg
Sitio del INEGI en Internet: i 'Ef::fnfaf:
Banco de Informacion Econdmica *

http://www.Inegi.org.mx/sistemas/bie/?idserPadre=1080

Programas:
https://www.Inegi.org.mx/programas/ems/2008/

|‘|§|§|:|:| |NEG| Encuestas del Sector Tercilario



http://www.inegi.org.mx/sistemas/bie/?idserPadre=1080
https://www.inegi.org.mx/programas/ems/2008/

Caracteristicas de la EAC

Generar informacion estadistica para conocer los esguemas de operacion del
_ comercio y su relacion con otros sectores, asi como identificar las principales
Ob]EtIVO caracteristicas fisicas y de operacion de los establecimientos comerciales que
influyen tanto en la evolucion como en el comportamiento de este sector

economico a nivel nacional.

o ~ Tamafio de Muestra: 7,875 u.e
o O 73,773 Establecimientos
15 % Unidad de Observacion: Empresa Comercial
,‘é’ g Marco Muestral: Censo Econdmico 2009

L‘ﬂ - Esquema de Muestreo:

e No Probabilistico
. Probabillistico

gls |NEG| Encuestas del Sector Tercilario



Caracteristicas de la EAC

Temporal: Anual

Geografica: Nacional

Tematica:
» Ingresos por suministro de bienes y servicios
» Numero de establecimientos » Ingresos financieros, subsidios y donaciones
» Personal ocupado dependiente de la razon social » Existencias
» Personal ocupado suministrado por otra razon social » Activos fijos
» Remuneraciones (salarios, sueldos y prestaciones » ldentificacion de proveedores y clientes
sociales) » Clasificacion economica.
» Consumo de bienes y servicios
_ » Gastos fiscales, financieros y donaciones

Resultados:

En el Sitio del INEGI en Internet:
https:.//www.ineqgi.org.mx/programas/eac/2010/

INEG Encuestas del Sector Terciario


https://www.inegi.org.mx/programas/eac/2010/

Caracteristicas de la EASPNF

Generar informacion estadistica economica basica actualizada y de calidad de
o los establecimientos y empresas gue conforman el sector de los Servicios
Ob]EtIVO Privados no Financieros, para conocer sus principales caracteristicas
estructurales y, de esta manera, servir como apoyo para la toma de decisiones

en materia de politica economica..

Tamano de Muestra: 6,911 unidades econdmicas

8 17,000 establecimientos y empresas
O =
15 0 Unidad de Observacion: La empresa y el establecimiento
g g Marco Muestral: Censo Econdmico 2009

) Esquema de Muestreo:

LL

e No Probabilistico
. Probabillistico

INEGH Encuestas del Sector Terciario




Caracteristicas de la EASPNF

Temporal: Anual

Geografica: Nacional

Tematica:
» NuUmero de unidades reportadas. » Consumo de bienes y servicios.
» Personal ocupado dependiente de la razén social. » Ingresos por suministro de bienes y servicios.
» Personal ocupado suministrado por otra razén social. » Activos Fijos.
» Remuneraciones (salarios, sueldos y prestaciones » Clasificacion Econdmica.
sociales).

R Cobertura

Resultados:

En el Sitio del INEGI en Internet:
Programas: https://www.inegi.org.mx/programas/easpnif/2012/

N U
INEG Encuestas del Sector Terciario



https://www.inegi.org.mx/programas/easpnf/2012/

Caracteristicas de la EAT

Generar informacion estadistica economica basica actualizada y de calidad de
los establecimientos que conforman el universo de la Encuesta Anual de

Ob]EtIVO Servicios de Transporte, para conocer sus principales caracteristicas
estructurales y, de esta manera, servir como apoyo para la toma de decisiones

en materia de politica economica.

© Tamafo de Muestra: 1,239 Unidades economicas
© -“-J -
15 :(_7) Unidad de Observacion: La empresa
D .8 Marco Muestral: Censo Econdmico 2009
- E - Esquema de Muestreo:

e No Probabilistico
. Probabillistico

INEGH Encuestas del Sector Terciario




Caracteristicas de la EAT

Temporal: Anual

Geografica: Nacional

Tematica:
» Dias trabajados » Activos Fijos
» Personal dependiente de la razon social » Caracteristicas del equipo de transporte, origen-
» Personal no dependiente de la razon social destino y parque vehicular
Remuneraciones ¢ Consumo de bienes y > Indicadores econdmicos y de productividad del
servicios sector

~» Ingresos no derivados de la actividad

R Cobertura

_
Resultados:

En el Sitio del INEGI en Internet:
Programas: https://www.inegi.org.mx/programas/eat/2004/default.html

N U
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https://www.inegi.org.mx/programas/eat/2004/default.html

Estandares Estadisticos

Encuesta Anual del Comercio
(EAC)

Parametros de
oportunidad

4

Recomendaciones
Internacionales

(x4 R
54 dias después
de ocurrido el

evento y

-

a 350 dias
después de
ocurrido el
\ evento

~

ﬂﬂﬂﬂﬂﬂ

Business
Tendency
Surveys

A Handbook

= Organizacion y Realizacion de Encuestas sobre el
Comercio de Distribucion. ONU, Serie F-19, Nueva
York, 1978

= Recomendaciones Internacionales sobre
Estadisticas del Comercio de Distribucion 2008.

/

ONU, Serie M-89, Nueva York, 2010
= Recomendaciones Internacionales sobre

Estadisticas del Comercio de Distribucion y los
Servicios. ONU Serie M-57, Nueva York, 1975

= [ndices of Distributive Trade: Handbook on Good
Practices, 10 May 2010, United Nations, New York,
2010

o /
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Productos de Difusion Serie 2008

Sistema de Difusion de las EEN

= Boletines de prensa

Videos promocionales

Banners informativos (internet)

Actualizacion de documentos metodologicos

Banco de Informacion Economica (BIE)

InfoINEGI Empresarial

Portal del Informante




4. Cambio de Ano Base a 2013
ODbjetivo

ﬂctualizar el ano base de Ilas Encuesta\Q
Economicas Nacionales, a partir de los resultados
definitivos de los Censos Economicos 2014 y la
iInstrumentacion del SCIAN 2013, con el propdsito de
generar informacion mensual y anual que refleje los
cambios que registra la estructura econdmica del

- pais.
2 %

|:|§|§|.|g| INEG' Cambio de Afio Base a 2013




Atencion de las solicitudes de los usuarios

El CAB a 2013 de las EEN fue bien recibido por los usuarios que participaron
en la Consulta Publica

Solicitudes de los usuarios

Desagregacion de
Variables/Dominios

fee g Incrementar las Series
Desestacionalizadas

“l‘\/ ’ Ampliar la Retropolacion y Publicar
i la Metodologia

Publicar Cifras Absolutas

Publicar Ponderadores Utilizados

€&\ Mantener la Difusion en el Banco de
A Informacion Econdmica

A A VO A A

Atencion de las solicitudes por parte de las EEN

La informacion generada por las EEN se difunde en concordancia con los
disenos estadisticos

\ J
é . . . . . . . )
La desestacionalizacion de series se centra en las principales variables de las
. EEN )
( N\

La retropolacion de la Serie 2013 se realizara hasta el afio de inicio de la serie
anterior (2008)

La publicacion se realizara conforme a la oferta estadistica de las EEN. ]

Los ponderadores utilizados en el calculo de los indices de las EEN Serie 2013
seran publicados en los documentos metodoldgicos.

[ La Serie 2013 se incluira en el Banco de Informacion Econdmica (BIE).

Encuestas Economicas Nacionales:

INEG' Cambio de Ano Base a 2013 de las Encuestas Econdmicas Nacionales




Encuestas Econdmicas Nacionales

Ciclos 2008 Ciclo 2013 >

Las EEN
concluyeron el Actualizacién

: '—I—|

CICIO de - Registro B - Marco Estadistico B

Actual izaci 6 N Estadistico Nacional de
de Negocios :> Unidades

del aﬁo 2008 . de Mexico - \_ Economicas p

| l 1
2017
Re disi?ilﬁ de las Consulta Publica

Productos de las

EEN EEN

INEG' Cambio de Ano Base a 2013



Encuestas Econdmicas Naclionales

[Base]ﬂ Serie Estadistica Actual

E|F[M|A
Generacion de Series

Paralelas: Enero
2014 2017 a Abril 2019

2015 2016 | 2017 2018 2019

2010 2011 2012 2013

| N
[BHSGJ < m Nueva Serie Estadistica
Por primera ocasion se realizara una
retropolacion larga: a 2008 Difusion de la Serie
Estadistica Base 2013:
£ N MAYO 2019

Metodologia para la Retropolacion

INEGI |[Cambio de Afio Base a 2013



Conociendo
Mexico
0180011146 34

Wwww.inegi.org.mx
atencion.usuarios@inegi.org.mx
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