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Liite 1. Tilastokuva



1 Johdanto

Propagandataide on taidetta, jonka ensisijainen tehtava on valittaa poliittinen tai

ideologinen viesti (Tieteen Termipankki, 2016 & literaryterms.net, 2016)

Vastoin ajatusta siitd, ettd propaganda olisi jadnyt osaksi historiaa tai lansimaiden
ulkopuolelle nykyaan, propagandaan voi torméata uutisia lukiessa, sosiaalisessa mediassa
ja kenties arkisissa vuorovaikutustilanteissa (Jowett & O’Donnel: Propaganda and
Persuasion, seitsemas painos, s.87) Propagandaa voi olla vaikea tunnistaa varsinkin, mikali
sitd kuulee toistettavan tai sen kuulee muutoin luotetulta lahteelta. Lisdksi jatkuva
kyseenalaistaminen on haastavaa ja uuvuttavaa. Kyse ei kuitenkaan ole luottamuksen
puutteesta vaan standardien ja rajojen asettamisesta. Valehtelu ja totuudenmukaisuuteen

littyva valinpitamattomyys ovat vahingollisia.

2020-luvulla varien merkitys osana niin propagandaa kuin propagandataidetta on tietylla
tavalla korostunut, ja kuluttajien on mahdollista yhdistéda niin poliittinen kuin kaupallinen
propaganda tiettyihin arvoihin jo varien perusteella. Monokromaattisia ruutuja jaetaan
sosiaalisessa mediassa osana (paaosin) performatiivista aktivismia. Esimerkkeja tasta ovat
jaetut mustat ruudut Black Lives Matter -liikkeen kukoistaessa ja punaisten ruutujen
jakaminen Roe v. Wade -lain kumouduttua  Yhdysvalloissa kesakuussa 2022.
Propagandavareihin vaikuttavat aika, paikka ja propagandan tekija. Siind missa punainen
vari nitoutuu tyypillisesti vasemmistopuolueisiin ja vasemmistolaisiin ideologioihin,
punainen on Yhdysvalloissa oikeistolaisemman republikaanipuolueen vari, kun taas
muualla oikeiston variksi mielletty sininen on maltillisemman demokraattipuolueen vari.
Punainen myo6s yhdistyy mielleyhtymana vereen ja populaarikulttuurissa esimerkiksi the
Handmaid’s Tale — Orjattaresi -sarjaan ja -kirjaan. Varienkayttd politisoituu ja muovautuu
vauhdikkaasti sosiaalisen median ja perinteisen median salliman hektisyyden takia.
Esimerkiksi lila ja pinkki olivat pitk&d&n pois poliittisista vareista, mutta nykyisin pinkki on
Suomen vasemmistoliiton puoluevari yhdessa lilan kanssa. Puoluevérit eivat yksin ole
politisoituneita, vaan eri ideologioita voidaan ilmaista varin avulla puoluekannasta
rippumatta. Propaganda pyrkii muovaamaan todellisuutta (Staal, Propaganda art in the

21st century, s.2) Teoksessani yritan tehda tasta todellisuudesta selkokielisempaa.



Opinnaytetydn taiteellinen osa on kolmesta maalauksesta muodostuva teos, triptyykki. Aihe
on ajankohtainen Vengjan hytkkayssodan ja Kiinan vakoilutoiminnan aikana (New York
Times, 4.3.2022.) Kaikki propaganda ei ole samanlaista, ja eri tyyppisia ja eri tahoilta tulevia
propagandan muotoja voi olla vaikea erottaa tai tunnistaa propagandaksi. Esimerkiksi
kasitteina “"vaihtoehtoiset faktat” ja “valeuutiset” voidaan mieltdd propagandavalineiksi
(Jowett & O’Donnel, Propaganda and Persuasion). Omat ennakkoasenteet ja
tietamattdmyys voivat altistaa kriittisyyden ja lahdekriittisyyden puutteelle (Staal). On
olennaisen tarkeda kyeté erottamaan faktapohjainen ja todistettava tieto nakemyseroista ja
mielipidekysymyksistd. Oma rajallisuus ja puolueellisuus on myos tarkeé tunnistaa, eika
totuudenmukaisuutta pitdisi ajatella henkiloén menevand tai henkilokohtaisena
kysymyksena. Itse havaitsen omaksuvani vaaraa tietoa helpommin saadessani sita itselleni
tarkeista aiheista, ja kun lahteené on henkil6 tai muu taho johon luotan ja josta pidan. Olen
itse havainnut propagandaa ja sen vaikutuksen sek& naiden leviamisen niin kotimaisella
kuin kansainvdlisella tasolla. Tamé huolestuttaa minua. Pelkddn myo6s usein jdaneeni
propagandan kynsiin seka sitd, miten tamé voi vaikuttaa arkeeni, ihmissuhteisiini seka

esimerkiksi &&nestamiskayttaytymiseeni.

Pidan epatodennéakdisena sita, ett propagandasta voitaisiin paasta eroon tai etta siita tulisi
kokonaan valkoista, silla tuottajia on liikaa eivatka kaikki tunnista saari tunnusta levittdvansa
propagandaa. Puhutaan vaihtoehtofaktoista, kyseenalaistetaan vastapuolen intentio,
luodaan valheellisia kahtiajakoja ja liioitellaan ilmi6itd. Propagandan voidaan katsoa
kattavan nelja tasoa, jotka ovat tarkoituksenmukaisuus, systemaattisuus, yrittdminen ja
nakemyksiin vaikuttaminen (Jowett & O’Donnel). Toki propagandaa voivat levittdad myds ne,
jotka eivat sité propagandaksi tunnista. Tama ei kuitenkaan vahenna aiheutuvaa vahinkoa,
painvastoin. Vaihtoehtouutisten ja -faktojen aikana kyky erottaa totuus epatotuudesta ja
valheista vaikeutuu, samoin kyky tunnistaa ja tunnustaa oma erehtyvaisyys. Vaikka
propagandan maara kasvaisi ja tehokkuus nousisi, se on mahdollista oppia tunnistamaan
kriittisella ajattelulla ja aiheeseen perehtymalla. Haluan kannustaa katsojaa perehtyméan
aiheeseen. Samalla kannan huolta siita, tunnenko aihetta itse riittavan hyvin voidakseni

tuottaa sen pohjalta merkityksellista teosta.



1.1 Propagandan luonne 2020-luvulla

Propagandan maara sosiaalisessa mediassa ja arjessa voi nykyaan tuntua ylitsevuotavalta
ja erindiset sodat, ihmisoikeuskriisit ja konfliktit voivat aiheuttaa turtumisen niin itse tilanteita
kuin propagandaa kohtaan. Suoraan tuotettu propaganda ei mainostuksen tapaan ole yhta
tehokasta kuin luotetulta taholta tai henkil6ltd kuultu tuki sitd kohtaan (Jowett & O’Donnel,
s.136-138, s.143-150.) Itselleni taide on luonnostaan keskustelua heréttavaa ja
nayttelyvierailuilla on tapana keskustella niin nayttelystd kuin yksittaisista teoksista.
Propaganda on onnistunut kun sen sisaltdé hyvaksytaan osaksi todellisuutta (Staal). TallGin
lahdemateriaalin luotettavuus ja todenmukaisuus ovat toissijaisia, silla hahmotettu
todellisuus ei vaadi uskojalleen lisdtodisteita. 2020-luvulla informaationlahteiden maéara on
noussut rajusti verrattuna internetin suosiota edeltdéneeseen aikaan. Propaganda voi siis
tavoittaa suurimman yleisdn kuin koskaan aiemmin, mutta toisaalta infokuplien maara on
yleistynyt kaiken muun tiedon liséksi (Jowett & O’Donnel s.88-89). Erindisten yksityisten ja
puolijulkisten nettisivujen maara ja variaatio tekee vaaran tiedon kitkemisesta kaytannossa
mahdotonta, propagandan kitkemisestd puhumattakaan. Ristiriitaisia [&hteitd on liikaa niin

maarallisesti kuin laadullisesti.

Vuonna 2020 propagandaa tuotti todistettavasti 81 maata (statista.com). Maara oli lahes
kolminkertainen vuoteen 2017 verrattuna. On silti hyvad muistaa, etta tilastot voivat olla
harhaanjohtavia sikali, ettd vahvistettavissa olevaa tietoa saattaa olla rajoitetummin tiettyina
vuosina ja tietyissa paikoissa. Voi myds olla vaikea erottaa, mikd propaganda on
valtiovallan tuottamaa ja mikd muiden. Jopa todistettavuus, musta valkoisella, on
kyseenalaistettavissa valheellisuuden ja deep-fake -tybkalujen mahdollistaessa
jarjestaytyneen ja laajamittaisen valehtelun niin valtioille, yrityksille kuin radikalisoituneille
vaestonryhmille. Journalismin etiikkaa ei noudateta riittavasti, tasta esimerkkind Fox News,
jossa mielipidekysymyksid esitetdan faktoina ja suoranainen valehtelu ei ole
poikkeuksellista. Mydsk&an auktoriteettiasemassa olevat tahot eivat yllapida tai aseta
totuudenmukaisuutta itseisarvoksi. Esimerkiksi Yhdysvaltain entinen presidentti Donald
Trump sai radikalisoitumista oikeistolaiset yrittAmé&éan vallankaappausta tammikuun kuudes
paiva 2021.



1.1.1 Propagandan ja propagandataiteen maaritelméa

Propagandataide on taidetta, joka valittdd poliittisen tai poliittisideologisen viestin. Sen
tavoitteena voi olla nostattaa aatteen tai ideologian kannatusta tai hAmmentaa tai syyllistaa
niita, jotka sitéd vastustavat. Propagandataide saatetaan mieltda valtioiden tai poliittisten
puolueiden maaraamaksi tai sponsoroimaksi taiteeksi, tastd esimerkkind sosialistinen
realismi. Merkittaviin propagandan tuottajiin kuuluu myés Amerikan Yhdysvallat, eritoten
sotien propagandataiteen ja American Scene -taiteen puolesta. American Scene syntyi
vastaiskuna Euroopassa Yyleistyneelle ei-esittdvélle ja realismista irtautuneelle taiteelle
(Dempsey, Moderni Taide s.163). Amerikkalaista propagandaa voidaan pitaa
Neuvostoliiton ja Natsi-Saksan propagandaa onnistuneempana, silla se pysyy suosittuna ja
jossain maarin uskottavampana kohdeyleisénsd sisalla ja ulkopuolella. Esimerkiksi
Norman Rockwellin maalaukset kuvaavat keskiluokkaisen, vaaleaihoisen vaeston elamaa
ilman suurta nyanssia, kenties jopa imelan imartelevasti. American Scene -taiteen tehoon
vaikutti mahdollisesti kuvatun ryhman olemassaolo. Vaikka se olikin rajallinen,

yhdysvaltalainen keskiluokka oli olemassa oleva osa paikallisvaestoa.

Propagandaa eivat kuitenkaan tuota vain valtiot tai poliittiset puolueet, vaan myos
esimerkiksi yritykset, trollit, jotkin uskonnolliset tahot seka terroristit ja muut radikalisoituneet
tahot. Propaganda voi mustamaalata vastustajaa, maalittaa vastustavaa ryhmaa, olla
rasistista, ksenofobista, se voi rajoittaa tiedonsaantia, peitella tarkoitusperdansa, pyrkia
hallitsemaan julkista ja yleison mielipidetta seka pyrkia vaikuttamaan naiden
kayttaytymiseen. Koska propaganda on onnistunut, kun se hyvaksytaan osaksi
todellisuutta, normeihin sitoutumista on suotavaa tarkastella kriittisesti ja marginalisoituja
ryhmia kuullen. Propagandaa kaytetddn Iluomaan turhia vastakkainasetteluja ja
yllapitamaan epaoikeudenmukaisia valtarakenteita. On tarkea muistaa, ettd propaganda on
valine, ei oma entiteettinsd. Vastustajana on ihmisia ja luotuja ajatuksia ja ideoita, ei
murtamattomia valheita tai epatotuuksia. On myds harjoitettava riittavaa itsekriittisyytta
erottaa omat mielipiteet ja ndkemykset faktoista. Tekopyhyys ei itsessdan tarkoita etta
ihminen olisi vaarassa, mutta tekopyhyys syt sekd ihmisen ettd tdman argumentin

uskottavuutta.



1.1.2 Propagandan kategoriat sekd ero muuhun vaikuttamiseen

Propaganda voidaan jaotella valkeaksi, harmaaksi ja mustaksi (Jowett & O’'Donnel, s.17-
26). Valkean propagandan kriteeri on, etta tekija ilmoittaa itsensa ja ettd tama lisdksi kertoo
propagandassa olevan propagandaa. Mustassa propagandassa tekija vaittaa
vastustajansa tehneen propagandakappaleen, esimerkiksi julisteen, julkaisun tai
kirjoituksen. Harmaalla propagandalla ei ole tunnettua tekijaa. Harmaan propagandan on
helppo levitd netissa, jossa ristiriitaista ja tarkistamatonta tietoa loytyy runsaasti.
Propagandaa tuotettaessa kohdeyleiso on tarkeéd: valkoisen propagandan on usein
tarkoitus vedota omiin kannattajiin, samoin mustan, mutta toisista syistd. Harmaa
propaganda taas luo yleisesti hammennystd, mikd salakavalasti tekee totuudenmukaisen

tiedon tunnistamisesta ja levittdmisesta vaikeampaa.

Propagandaa ja vaikuttamista ja kohdeyleison vakuuttelua kaytetdan ajoittain
synonyyminomaisesti. Propagandan ero muuhun vaikuttamiseen kuitenkin piilee siing, etta
sen tarkoitusperd on sailyttdd hallinta ja valittdd ideologisesti latautunut viesti
samankaltaisen tavoitteen tai tarkoitusperan omaavalle kohdeyleisdlle, kun taas
vaikuttaminen voi olla puhtaan totuudenperaista ja -hakuista, eikd se aina ole lahteelleen
eduksi, toisin kuin propagandan kohdalla. Vaikuttamisessa totuudenmukaisuus on
prioriteetti, kun taas propaganda voi hyédyntaa totuuden ohella puolitotuuksia ja rajallista
totuutta. Viimeisimpien ero on siind, ettd puolitotuus on vain osittain totta mutta
potentiaalisesti  osittain  paikkansapitimatonta, kun taas rajallinen  totuus
tarkoituksenmukaisesti jattaa olennaista tietoa pois. Huomattavaa ja huomioitavaa on, etta
propagandan tarkoitus ei usein ole vahingon aiheuttaminen, vaan oman hyédyn tavoittelu.
Tama on havaittavissa esimerkiksi valheellisen mainonnan kautta: vaikka tuote tai palvelu
ei vastaisi kuvausta tai odotuksia, sen tarkoituksena ei ole kuluttajan vahingoittaminen tai
hyvéaksikayttdminen naiden itsensa takia, vaan voitontavoittelun tahden ilman, etta
kuluttajan hyvinvointi tai oikeudenmukaisuus valttdAmatta otetaan huomioon. Esimerkiksi
"hyvinvointibrandi” Goop ei tarjoa todistettavan tiedon pohjalta tehtyjd tuotteita, vaan
potentiaalinen hyvinvointi syntyy pitkalti lumevaikutuksen takia. On toki Kiisteltavissa, onko
taloudellista hyotya tavoittelevien tahojen edes mahdollista pitdd hyvinvointia tai ehdotonta

totuudenmukaisuutta prioriteetteina.



1.2 Esimerkkeja propagandasta

Valkoisen propagandan kriteeri on, etté tekija on tiedossa ja teosten luonne propagandana
on propagandakappaleessa tai -teoksessa ilmeinen. Alla olevat kuvat ovat esimerkkeja
selkedsta propagandasta, joskin vain Aku Ankkaa kuvaava esimerkki tayttda aukotta

valkoisen propagandan tunnusmerkiston.

Liitteet lahteista:

Staal, Jonas: Propaganda Art in the 21st century, s 34 (vas), sekd Dempsey, Amy: Moderni
Taide, s.169 (oik)



2 Propagandan varit (2023)

Propagandataide on tavallisesti politisoitunutta tai sidoksissa tiettyyn hetkeen tai ilmiéon.
IImién ajankohtaisuus voi olla valtayleisblle hyvin lyhytkestoinen, eik& teosten ole
esteettisesti tai narratiivisesti tarkoitus pysyé ajankohtaisina tai vaikuttaa yksittaisteoksina
taidehistoriaan. Esimerkiksi Black Lives Matter -liike sai pontta amerikkalaisen George
Floydin kuolemasta, ja tasta tehtiin sosiaaliseen mediaan ja julkisille paikoille paljon taidetta.
On otettava huomioon, etta tdman taiteen funktio on ensisijaisesti ideologisen viestin
valittdminen, ei esteettinen. Kaikki tamantyyppisen taiteen tekijat eivat mydskaan ole
ammattitaiteilijoita, eik& yksittaisten teosten markkina-arvo tai taiteellinen hyveellisyys ole
olennaista. Toisaalta kaiken taiteen voidaan katsoa olevan propagandaa (Staal, s.8)
Ammattitaiteilijoiden taiteellinen identiteetti taas voi olla epapoliittinen tai voimakkaasti
politisoitunut myds markkinoinnin kannalta. Kantaa ei voi olla loputtomiin ottamatta, mutta
taiteilijoilla on muiden tapaan vapaus valita mihin asioihin he kantaa ottavat. Taiteilija on
aina osa yhteis6dan ja yhteiskuntaa, mista johtuen kannanotot ja asenteet ovat sidoksissa
aikaansa ja paikkaansa seka taiteiljan omaan identiteettiin. Varit ovat olennainen osa
taiteellista ilmaisua, ja niihin yhdistyvat assosiaatiot voivat olla olennaisia osia tuotantoa. Eri
puolueiden ja yhteisdjen suosimat varit muovaavat taiteiljan imagoa ja brandia.
Propagandataiteessa nditd voi kayttda propagandan kohteen puolesta tai sita vastaan

riippuen intentiosta, tekotavasta ja siitd, tietaako tekija mita tekee.

Minimalistista, varien vaikutukseen nojaavaa taidetta on tiedettavasti tehty 1900-luvulta
lahtien. Merkittavia minimalistisen taiteen tekijéita ovat muun muassa Ellsworth Kelly, Helen
Frankenthaler ja Barnett Newman. Tyyli vaikutti aikanaan eritoten Amerikan
Yhdysvalloissa, jossa kaikki yllamainitut taiteilijat toimivat. Toinen, kenties selkeammin
havaittava tyylisuunta jonka teoksista voi erottaa, on abstrakti ekspressionismi, jonka
edelldkavijoiden joukkoon kuuluivat Mark Rothko, Willem de Kooning ja Arshile Gorky.
Erityisesti Rothkon tydskentelytapa on havaittavissa teoksen punaharmaassa

maalauksessa.



Alla: teoskuva

2.1 Musta, harmaa ja valkoinen propaganda

Opinnaytetydni taiteellinen osa muodostuu kolmesta akryylimaalauksesta, joista kunkin
leveys on 100cm ja korkeus 150cm. Maalaukset on toteutettu kokonaan akryylivareilla ja
satiinipintaisella ja kiiltavalla mediumilla. Maalaukset omaavat kukin oman perusvarisen
taustavarinsa: valkoisen propagandan taustavéri on tummansininen, mustan keltaokra ja
harmaan syva, murrettu punainen. Kukin taustavari on maalattu vastavarinsad paalle.
Vastavari tarkoittaa vérejd, joita sekoittamalla yhteen saadaan aikaan niin kutsuttua
vastavariharmaata, tai jotka variympyraan sijoitettuna ovat toisiaan vastapaata. Vastavareja
ovat sininen ja oranssi, keltainen ja violetti (tai lila) ja punainen ja vihre&. Taustavarit eivat
ole politisoituneita: sininen ja punainen eivat viittaa oikeisto-vasemmisto -jakaumaan.
Valkoinen propagandamaalaus ei mydskaan omaa sinista taustaa suorana viittauksena
Suomen sinivalkoiseen lippuun. Sini- ja punataustaisilla maalauksilla on tiettya
impressionisminomaista maisemallisuutta, mutta ne eivat itsessdan suoraan kuvaa luontoa

tai sen silmalla havaittavia ilmioita.

Luvun 2 alaluvuissa listatut maalaukset ovat yksi kokonainen, kolmiosainen teos el
triptyykki. Maalausten muodostaman kokonaisuuden voi lukea lansimaisittain vasemmalta
oikealle, vasemmanpuoleisen maalauksen vasemmasta ylareunasta oikeanpuoleisen
maalauksen oikeaan alakulmaan. Toisaalta maalaukset voi lukea arvottaen propagandan
eri tyypit moralisoivalla tavalla; valkea propaganda on keskelld, musta vasemmalla ja
harmaa oikealla. Tama taas voidaan tulkita viittaukseksi palkintopallille, jossa

ensimmaiseksi sijoittunut on keskella , toiseksi ja kolmanneksi tulleen vélissa. Valkoisen



propagandan voidaan myo6s katsoa jaavan puristuksiin muiden propagandan tyyppien
valiin. Musta ja harmaa propaganda eivat sinallddn ole uusi ilmidé, mutta niiden maara ja
vaikutus korostuvat valkoisen propagandan ja totuudenmukaisuuden kustannuksella. On
silti huomioitava, ettd myo6s valkoinen propaganda on propagandaa, eikéd sen olemassaolo

ole arvollisesti oikeutetumpaa. Kenties sita voi pitda kolmesta pahasta pienimpana.

Kaikki teoksen osat ovat visuaalisesti erilaisia, mutta jatkumoksi voidaan katsoa tasaisesti
katoava teravyys, nelikulmioiden ja nelikulmiomaisten muotojen lasn&olo seka
maalauspohjien muoto. Liséksi perusvarit muodostavat varioppia tunteville itsessaan
visuaalisen jatkumon. Teososien keskindinen vuoropuhelu on olennainen, silla teoksen
merkitys muuttuisi maalausten keskindista jarjestysta muuttamalla. Pohjavarien jarjestys on
intentionaalisen hajanainen; vasemmalla olevaa keltaokraa seuraa sininen ja tata
punainen. Kaytetyista taustavareista punaista voidaan pitaa lampimampana, okraa toiseksi
[ampimampana ja sinista kylmimpana. Varit on siis sijoitettu keskendan eri lailla kuin
vaikkapa perusvérit omaavalla vesivaripaletilla, jossa reunalla ovat keltainen ja sininen,
punaisen ollessa keskelld. Tahan katsoja ei valttamatta tule kiinnittdneeksi huomiota,

varsinkaan mikali tAma ei kayta merkittavad maaraa aikaa taiteen tekemisen parissa.

Mikali teokseen haluaa liittdd etdisyyden tunteen, musta propaganda on terdvana
lahimpana, valkea hailyy vedenpinnan lailla, kun taas harmaa muistuttaa pilvia. Tama
muistuttaa intuitiivisesta tavastani ajatella propagandaa: musta propaganda on taalla,
siihen voi tormata, valkeaan voi vajota ilman ettd se osoittaa suoraa uhkaa, kun taas
harmaa propaganda on abstraktio, “jossain tuolla.” Eri tyyppiset propagandat siis
aiheuttavat erilaista vahinkoa ja eri menetelmilla. Valkoisen, harmaan ja mustan
kayttdminen propagandan tyyppien kuvaamiseen on luontevaa, mutta tietyssa mielessa
arvottavaa: miksi valkoinen on mustaa (kiisteltdvasti) harmittomampaa, miksi harmaa on
epaselvin? Onko kategorioita kolme, vai onko jotain olennaista jatetty huomioimatta
esimerkiksi niin, ettd jokin alakategoria ansaitsisi olla kategoria itsessdén? Toisaalta
politisoituneessa maailmassa politisoituneita vareja (punainen, sininen, keltainen, vihrea
jne.) olisi riskaabelia kayttad kuvaamaan propagandaa, silla varien mukainen propaganda
tulisi vaistamatta yhdistetyksi niitd kayttaviin puolueisiin  vasemmisto-oikeisto- ja
konservatiivi-liberaali -akseleilla. Tama olisi jopa mustavalkoista kuvaustapaa

harhaanjohtavampaa.
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2.1.1 Teoksen ensimmainen osa: valkoinen propaganda siniselld pohjalla

Teoksen ensimmaéainen osa on taustavariltddn sininen. Oranssi pohjavari on peitetty lahes
sinisella vaaleanlilalla. Mediumilla ohennettu, paallepain nékyva taustavari on saatu
sekoittamalla preussinsinista ja magentanpunaista kiiltavaan, juoksevaan akryylimediumiin.
Vari on levitetty kankaalle levealla pensselilla pystysuunnassa. Toinen pohjavari kuuktaa
paikoittain alta. Pystysuuntaiset vedot kuvaavat nousua ja pudotusta, ja erottavat taustan
visuaalisesti kahdesta muusta maalauksesta. Sinisen taustavarin paalle on maalattu
valkoinen, noin 55cm leved valkoinen alue 18cm etdisyydella kanvaasin ylareunaan.
Valkoinen halvenee maalauksen alareunaa kohden, ja sen paélle on laveerattu kiiltavalla
akryylimediumilla ohennettua magentaa, ultramariinia, preussinsinista, okraa,
kadmiuminkeltaista ja néaiden varien sekoituksia. Valkoinen véari on maalauksessa
ohennettu kiiltavalla ja juoksevalla akryylimediumilla, ja levitetty taustaa kapeammalla,
kuitenkin litteélla siveltimella ja lyhyemmilla vedoilla. Vedot kulkevat vaihtelevasti, mutta
paasaantoisesti horisontaalisesti verrattuna taustaan. Laveerauksessa on kaytetty paaosin
samaa sivellinta kuin valkoisen kohdalla, mutta vari on kauttaaltaan kuultavampaa, ajoittain
miltei huomaamatonta ja siveltimen vedot ovat kaikki horisontaalisia. Ne ovat pidempia kuin
valkoisen maalin vedot mutta lyhyempia kuin taustavarin sivellinvedot. Laveeraus osoittaa,
ettd vaikeaa propagandaa tuottavat useat tahot, ja valkoisen halveneminen sitd, etta maara
tuntuu vahenevan ja varmuus tekijastd muuttuu vaikeammaksi saavuttaa. Valkoisen ainoa
hailyva raja on alaosassa: sivuilta ja ylhaalta varialueen rajaus on siisti, terava ja tasainen.

Laveeraukset kuvastavat eri tahojen tuottamaa propagandaa ja lahteiden moninaisuutta.

Laveeratut siveltimenvedot kuvastavat valkoista propagandaa tuottavia tahoja: vaikka ne
olisivat toistensa vastaisia ja toiset on muita helpompi erottaa, kaikki ovat rehellisesti omia
itsejgdn. Valkoinen haipyy teoksen alaosaan tultaessa, varit muuttuvat ensin
intensiivisemmiksi ja lopulta katoavat, samaan tapaan kuin valkoista propagandaa néakee

yha véhemman.
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2.1.2 Teoksen toinen osa: musta propaganda keltaokran varisella pohjalla

Teoksen toinen osa on taustavariltdan keltaokran varinen. Okra peittdd purppuran
pohjavarin ilman suurta kuultavuutta tai sdvyvaihtelua, silla maaliin on sekoitettu sinista
pohjaa vahemman juoksevaa mediumia, ja kaytetty medium on satiinipintaista verrattuna
kiiltavaan. Kaytetty sivellin on leved, mutta toisin kuin sinisessd pohjassa, vedot ovat
sekalaisia, kaarevia ja pituudeltaan vaihtelevia. Maalauksen alaosassa on musta,
laatikkomainen ja terdvareunainen suorakaide. Sen etéisyys kumpaankin sivuun on n. 17
cm ja alareunaan hiukan vahemman. Suorakaide itsessddn on leveydeltdéan 66cm ja
korkeudeltaan 47cm. Etdisyys maalauksen ylareunaan on noin 85cm. Suorakaiteen sisalla
mustat siveltimenvedot ovat orgaanisia, kiertelevia ja kaartelevia seka leveita, joskaan eivat
samassa maarin kuin taustalla. Paalle on laveerattu ultramariinia, preussinsinista,
magentaa ja okraa. Laveeratut varit erottuvat heikosti tekstuureina mustan maalin ja
kiiltavan akryylimediumin alta. Tama viittaa totuuden ja vastustajan oikeiden tarkoitusperien
peittelyyn. Vaikka tekijoita siind missa varejakin on pinnan alla useita, niita ei voi erottaa
toisistaan. Kaikki pinnalta erottuvat varit ovat vain heijastuksia ymparistosta. Ei ole paikkaa,
jossa mustalle propagandalle ei altistuisi. Musta alue sijaitsee maalauksen alaosassa, silla
se lisda painon tuntua, mutta myds siksi ettd muiden lavastaminen propagandan

levittdmisesta on mielestani alhaista.

Okran heittelehtivat  siveltimenvedot muistuttavat tuulista peltoa viittauksena
olkinukkeargumenttivirheeseen. Kyseinen argumenttivirhe tarkoittaa, ettd vastustajansa
argumenttia ei huomioida sen aidoilla meriiteilla, vaan siitd tehdaan eraénlainen helpommin
hyokattava pilakuva. Tama luo yhteyden mustan laatikon ja taustan valille sikali, etta
molemmat ovat luonteeltaan erheellisia tai jopa valheellisia. Maalaus ei kuitenkaan ole
ensisilmaykselld levottoman nakdinen, vaan se herdad eloon ja tuottaa tarkoitetun
vaikutuksen vasta pitk&n, intensiivisen tarkastelun jalkeen, vaikka kontrasti vaaleahkon
keltaokran ja synkan, kiiltavdn mustan varialueen valilla on suuri. Musta alue dominoi
maalausta, muttei tukahduta sitd samaan tapaan kuin teoksen kolmannen osan harmaa
alue. Tatd teoksen osaa voidaan pitaa yksinkertaisuudestaan huolimatta triptyykin

aanekkaimpéana sen teravyydesta ja voimakkaasta kontrastista johtuen.

Mustaa propagandaa kuvaava musta alue kuvaa paitsi sen vakavuutta, my6s sen olemusta.
Vastustaja lokeroidaan yhtendiseen laatikkoon helppona ratkaisuna potentiaalisesti
merkittavista vastanakemyksista, -argumenteista ja vastustajien valisistd eroavaisuuksista
piittaamatta. Tiettyja ndkemyksia vastustavat tahot eivat silti ole useinkaan monoliitti, jonka
voisi sulloa ndkemysten tai olemuksen perusteella yhteen lokeroon. Mustalle propagandalle

on luonteenomaista luoda olkinukkeargumentteja ja méaéritelman mukaisesti syyttaa
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vastapuolta asioista joita tama ei ole tehnyt. Aani tulee siis paitsi mustan propagandan
levittamiseen syyllistyneelta, myo6s niiltd, jotka sen kohteeksi ovat joutuneet. Taméa ei
kuitenkaan ole yhteistyfhaluista, totuudenhakuista vuoropuhelua vaan mustan
propagandan luojan omaneduntavoittelua. Kenties oljet jonain péaivana peittavat mustan

laatikon alleen.

2.1.3 Teoksen kolmas osa: harmaa propaganda punaisella pohjalla

Kolmas ja viimeinen teoksen osa on taustavariltddn tumma, murrettu punainen. Vari on
sekoitettu magentasta, keltaokrasta ja mustasta. Pohjavéri on okrasta ja preussinsinisesta
sekoitettu vihred. Pohjavari on levitetty pystysuunnassa, kun taas taustavari on levitetty
leveyssuunnassa. Taustavéri on jokseenkin tasainen ja kiiltava, silla siind on Kkiiltavaa,
juoksevaa akryylimediumia, kuitenkin vahemman kuin teoksen ensimmaisessd osassa.
Punainen vari ei itsessdan ole raikea tai hairitseva. Punaista kdytetddn varoituskylteissa
ja huomiovarind, ja se yhdistetddn mielessa usein vereen. Maalauksen vari muistuttaa
hiukan hyytymaan alkanutta verta. Véari ja sen murtaminen yhdistyvat harmaan
propagandan salakavaluuteen. Harmaa alue on kokonaisuudessaan hailyva ja utuinen,
eika silla ole teravia reunoja kuten teoksen aiemmissa osissa. Harmaa alue on kutakuinkin

samalla etaisyydella kaikkiin teoksen reunoihin.

Harmaan alueen tummuus vaihtelee, siveltimenvedot vaihtelevat mutta ovat lyhyitd ja
hajanaisia. Harmaan péaalle ei ole laveerattu vareja, vaan harmaaseen maaliin on eri alueilla
sekoitettu okraa, ultramariinia ja magentaa. Nama varit on vaikea erottaa eivatka ne vality
selkeédsti teoskuvissa. Harmaata maalia on havaittavissa leveyssuunnassa n.l4cm
etaisyydeltd maalauksen laitaan, ja peittava harmaa alkaa tasta n. 4cm keskemmalla. Vain
taivas on rajana sille, mitd harmaa propaganda voi aiheuttaa, ja tAma nakyy maalauksen
myrskypilviméisessé ulkoasussa. Harmaa on maalattu punaisen paalle, mutta sen voi myos
nahda ik&an kuin repeytyvan punaisen alta, sumun lailla. Harmaa on maalauksen yldosassa
alaosaa tummempi: kaikki myrskyt laantuvat joskus. Uusia myrskyja kuitenkin tulee vaikka
saa selvenisikin valissd. Samoin tavat tuottaa ja levittdd propagandaa muuttuvat ja

muovautuvat tekijan tarpeiden mukaan.
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2.2 Teoksen ulkoasu

Minimalistisen ulkoasu voi ajan kuluessa jattda suuren vaikutuksen. Tyylille on luontaista
laskea paljon kaytettyjen varien varaan. lIman tuntemusta varisymboliikkaa tai tietoisia ja
assosiaatioita (eli mielleyhtymid) minimalistisen teoksen tulkinta voi olla haastavaa.
Minimalistisista teoksista ei valttamatta pida, vaikka kumpikin edelld mainittu asia olisikin
katsojan tuntemuksen alaisena. Katsojaa ei voi syyttaa tAman mieltymyksista tai kielteisista
reaktioista teosta kohtaan, olemmehan kaikki oikeutettuja omiin taiteellisiin
mieltymyksiimme. Koska teos ei itsessdan ole esimerkki tietyn tahon propagandasta,
esittdvien elementtien lisddminen tekisi sen merkitykselle hallaa. Lisaksi minimalismi
itsessaan syntyi osittain vastaiskuna sosiaaliselle realismille, mika nitoutuu yhteen teoksen
taustalla vaikuttaneeseen huoleen Vengjan hyokkayssotaa koskien. Minimalistiset teokset
voi toisinaan olla vaikea muistaa tai erottaa toisistaan, mika sekin liittyy propagandan
luonteeseen: saamaamme tietoon on haasteellista suhtautua tasaisen kriittisesti. Tama voi
johtaa vaikeuteen erottaa saamaamme faktapohjaista tietoa mielipiteista ja suoranaisesta
misinformaatiosta. Teoksen visuaalinen unohdettavuus viittaa taten myos haasteeseen
erottaa aito tieto samaan tapaan kuin minimalistinen teos on vaikea erottaa toisesta. Koska
minimalistiset maalaukset edellyttdvat visuaalisen kikkailun poisjattamista, myds tekijat
voivat varsinkin kokemattomalle katsojalle olla haastavia erottaa toisistaan. Samaan tapaan
todistettavasti oikeaa tietoa tarjoavat lahteet voi olla vaikea erottaa erheellisista tai

suoranaisen valheellisesta.

Taustavareiné olevat perusvarit tuovat esille perusasioita varioppiin liittyen, samaan tapaan
kuin musta, harmaa ja valkoinen propagandan jaotteluun liittyen jakavat sen perusosiin.
Taustavarien alla olevat pohjavérit paitsi elavoittavat visuaalista lopputulosta, myds
muistuttavat etteivat perusasiatkaan usein riitA monimutkaisten asioiden syvélliseen
ymmartdmiseen tai analyysiin. Musta ja valkoinen propaganda voi olla vaikea erottaa
toisistaan, mikali asianosaiset tahot ovat yleisesti epéluotettavia, ja harmaata propagandaa
voi olla vaikea tunnistaa propagandaksi ilman asianmukaista lahdekriittisyytta, lahteen
puuttuessa. Tiedonhankintaan ja lahdekriittisyyteen liittyva avoimuus ja sen tarve ovat
teoksessa ja sen analysoinnissa lasna sikéli, etté teoksen merkitysta ei voi maaritella ilman
tietoa teoksen nimesta tai taustatietoa liittyen mustaan, valkoiseen ja harmaaseen
propagandaan. Katsojan siis taytyy ndhda jossakin maarin vaivaa jotta teos voi avata
merkityksensa, samaan tapaan kuin totuuden l6ytdmiseksi ja sen mukaisena pysymiseksi
on ndhtdva aikaa ja vaivaa. Teoksen ensisijainen tehtava ei kuitenkaan ole saarnata
katsojalle, vaan muistuttaa tata olemassa olevasta tiedosta ja houkutella tata selvittamaan

totuudenmukaisia asioita |ahdekriittisesti.
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Yhteenveto ja pohdinta

On luultavaa, etta 2020-luvulla propaganda tulee muuttumaan yha harmaammaksi ja etta
sen maara lisdantyy ja tunnistettavuus vaikeutuu. Esimerkiksi Tiktok-sovellus ja Google
my6s tuovat kuluttajille ndiden suosimaa tietoa, paikkansapitdvyydesta riippumatta.
Propaganda levinnee ensisijaisesti internetissa ja kaikki sitd levittéavat eivat valttamatta
ymmarra valittdvansa propagandaa todistettavan ja oikeellisen tiedon sijaan. Propagandan
luonnetta kasittelevan opinnéytetydn tekeminen oli ristiriitainen kokemus, silla aiheesta voi
puhua paljon, mutta asiasisallon visuaalinen ilmaisu ja siihen liittyvien ajatusten valittaminen
katsojalle on haastavaa. Minimalistisen kaltainen kuvaustapa laskee paljon teoksen varien
varaan. Lisaksi se, ettéd propaganda on ajankohtainen aihe on seké siunaus etta kirous.
Toisaalta ajankohtaisuus voi herédttda kiinnostusta, toisaalta katsoja saattaa tarvita
taustatietoa oivaltaakseen teoksen merkityksen, jolloin taiteellinen integriteetti voidaan

kyseenalaistaa teoksen taiteellisen itseisarvon kannalta.

Minimalistiseen, tai sitd muistuttavaan tydskentelytapaan voidaan suhtautua toisinaan
halveksuen, mikd kéavi ilmi esimerkiksi opinnaytetyonayttelyn avajaisissa. Kuulin
sivukorvalla kommentteja siita kuinka "sama maalaus on tullut ndhtya jo miljoona kertaa.”
Tama on aihe, josta voidaan kiistella loputtomiin: onko teos sama jos sen tekija tai intentio
muuttuvat? Itse uskon, etta niin tekija kuin intentio, tarkoituspera, vaikuttavat olennaisesti
niin teoksen varsinaiseen ulkoasuun kuin merkitykseen. Mieliala ja tytskentelyn aikana
tapahtuva ajattelu niin suunnittelutydssa kuin toteutuksessa vaikuttavat poikkeuksetta
omaan tyojalkeeni. Myds makuasiat, henkilokohtaiset mieltymykset, vaikuttavat niin tapaan
tehda kuin hahmottaa taidetta. Propagandaa on haasteellista toteuttaa ilmeisella tavalla
minimalistisella tyylilla, silla tyyli ominaisesti jattaa valtavan merkityksen vareille seka
tarpeen harkitulle varienkaytélle. Toisaalta teosten merkitystd ei ole hyva pureskella
katsojalle valmiiksi, toisaalta merkityksen ei pitéisi olla niin vaikeaselkoinen, etté tulkinta on
puuduttavaa tai turhauttavaa. Vaikka mieliala ja intentio vaikuttavat ty6jalkeen, niiden tarkka
luonne ei automaattisesti vality katsojalle. Tama on samalla sekd siunaus etta
potentiaalinen ongelma. Toisilla on suuremmat edellytykset ymmartdd minua taiteilijana
seka taiteellisia tarkoitusperiani kuin toisilla, mutta taidetta ei usein pitéisi joutua

selittamaan.
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Nayttelytilassa ja nayttelya pystytettaessa taytyi tehda kompromisseja, eika teosta voinut
tarkastella sopivalta etaisyydelta. Koska kyseessa on yksi kokonainen teos, sita on tarkeé
katsoa vahintddn kolmen metrin, mieluiten vahintd&n viiden metrin etéisyydelta, ja kulkea
lahemmas kun kokonaisuus on hahmotettu. Tama ei valitettavasti toteutunut. Toisaalta
nayttelytilasta on hyodytontd valittaa teoksen rajoitteiden takia. Liséksi kuulin, etta teos
varmaan myy hyvin. Kaupallisuus tai myytavyys ei ollut osa teoksen tai sen toteutustavan
tarkoitusperid. Katsojaa on kuitenkin turha syyllistdd teoksen visuaalista rajoitteista ja
rajoista. Tiettyssd maarin tulkinnanvaraa on hyva jattaa, mutta mikali teos ei puhu
puolestaan tai se pitdd kerta toisensa jalkeen selittdd, jotta se toimisi, on taiteilija
epaonnistunut tehtavassaan. Visuaalisen median ja taiteen arvo on ensisijaisesti
esteettinen, vaikkei teos olisikaan sanalla sanoen kaunis. Uskon voivani kehittya taiteilijana
tahan suuntaan loputtomasti, ja teokset voivat kenties toimia rautalankamallina tuleviin

projekteihin.

Tietoa voi sen madarastd johtuen olla vaikea jaotella totuudenmukaiseksi ja ei-
totuudenmukaiseksi. Esimerkiksi sosiaalisessa mediassa ja internetissa suosituksi nouseva
tieto ei valttAmatta ole paikkansapitavaa. Teoksen yksi agenda on tulla kyseenalaistetuksi:
onko varit suhteutettu toisiinsa oikealla tavalla, ovatko erityyppiset propagandat oikeilla
pohjavareilld, toimisivatko maalaukset paremmin toisella kompositiolla tai eri jarjestyksella?
Vastaukset ovat kiisteltavissa, ja teoksen visuaalinen toimivuus ja uskottavuus riippuvat
paitsi taiteiljan harkintakyvysta ja asiantuntijuudesta, myds yleisén uskosta ja
luottamuksesta. Naistd syistd yksinkertaiset ja yksioikoiset vastaukset ovat teoksen
sisaisen arvomaailman vastaisia. Vastauksia on luonnollisestikin olemassa, my6s oikeat
vastaukset, mutta olennaisempaa on kyky kyseenalaistaa itsedmme ja omaa
harkintaamme. Kaikki ovat erehtyvéisia, eika ole heikkoutta mydntaa tata sen enempaa kuin
tunnustaa olleensa vaarassa tai ettei tiedd jotain. Omaa tietdmysta tai mahdollista
asiantuntijuutta ei silti kannata vahatella, silla yhtalainen oikeus eriaviin mielipiteisiin ei tee

kaikista mielipiteistd yhdenvertaisia.
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Liite 1. Tilastokuva

Number of countries with evidence of using social media to spread computational
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Yll&: tilasto maiden maarasta, jotka todistettavasti kayttivat sosiaalista mediaa

propagandan ja disinformaation levittamiseen v. 2017-2020
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