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หัวขอดุษฎีนิพนธแ การสื่อสารกับการตอรองอํานาจและการสรางอัตลักษณแ
ของคนพลัดถิ่นในพ้ืนที่วัฒนธรรมฟุตบอลทองถิ่น : 
ศึกษากรณี สโมสรนครราชสีมา มาสดา เอฟซี และ
บุรีรัมยแ ยูไนเต็ด 

ชื่อผูเขียน นายจิรพัฒนแ โทพล 
ชื่อปริญญา ปรัชญาดุษฏีบัณฑิต 
สาขาวิชา/คณะ/มหาวิทยาลัย สื่อสารมวลชน 
 วารสารศาสตรแและสื่อสารมวลชน 
 มหาวิทยาลัยธรรมศาสตรแ 
อาจารยแที่ปรึกษาดุษฎีนิพนธแ รองศาสตราจารยแ ดร.สมสุข หินวิมาน 
ปีการศึกษา 2560 
 

บทคัดย่อ 
 

วิทยานิพนธแนี้ผูวิจัยมุงเนนนําเสนอใหเห็นถึงสถานการณแการเปลี่ยนแปลงทางวัฒนธรรม
ผานการสื่อสารในพ้ืนที่วัฒนธรรมฟุตบอลทองถิ่นในบทบาทของโลกาภิวัฒนแที่กระทบตอทางดานการ
เคลื่อนที่ของผูคน  โดยมุงศึกษา 1) รูปแบบการสื่อสารและวัฒนธรรมความเป็นทองถิ่นในพ้ืนที่
วัฒนธรรมฟุตบอลทองถิ่น 2) เพ่ือศึกษาการกอตัวของแฟนบอลพลัดถิ่นตางชาติในพ้ืนที่วัฒนธรรม
ฟุตบอลทองถิ่น  3) เพ่ือศึกษาการสื่อสารเพ่ือการสรางและการธํารงอัตลักษณแของคนพลัดถิ่นในพ้ืนที่
วัฒนธรรมฟุตบอลทองถิ่น อาศัยระเบียบวิธีวิจัยเชิงคุณภาพดวยวิธี  1) การวิจัยเอกสาร 2) การสังเกต
ภาคสนามแบบมีสวนรวม 3) การสังเกตภาคสนามแบบไมมีสวนรวม และ 4) การสัมภาษณแแบบ
เจาะลึก โดยศึกษาประชากรและกลุมตัวอยางที่เป็นแฟนบอลพลัดถิ่น ดวยแบบสอบถามแบบมี
โครงสรางและแบบบันทึกการสังเกตผลการวิจัยพบวา (1) ระหวางแฟนบอลไทยกับแฟนบอลพลัดถิ่น
ไมมีความแตกตางในเรื่องของการรูปแบบการสื่อสาร แตแฟนบอลไทยมีปริมาณการใชเครื่องมือ
ทางการสื่อสารในปริมาณสูงกวาคนพลัดถิ่น สวนวัฒนธรรมทองถิ่นจะนํามาเป็นองคแประกอบในการ
สรางอัตลักษณแของสโมสร (2) ดานการกอตัวทองถิ่นของแฟนบอลพลัดถิ่นตางชาติ พบวา ปใจจัยที่ทํา
เป็นแฟนบอลมักเกิดจากสื่อบุคคลเชนภรรยาชาวไทยและเพ่ือนนอกเหนือจากการทําผลงานของทีมที่
ประสบความสําเร็จ (3) คนพลัดถิ่นที่มาเป็นแฟนบอลสโมสรทองถิ่นสามารถเรียนรูวัฒนธรรมทองถิ่น
ตาง ๆ ที่เป็นองคแประกอบวัฒนธรรมฟุตบอลของสโมสรทองถิ่นมากขึ้น และนํามาผสมผสานสราง  
อัตลักษณแของตนเองขึ้นใหม ในดานอัตลักษณแโคราชมีการสรางวัฒนธรรมฟุตบอลใหยึดโยงความเป็น
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โคราชนิยมแบบดั้งเดมิอยางเหนี่ยวแนน ในขณะที่ดานอัตลักษณแบุรีรัมยแมีการสรางวัฒนธรรมฟุตบอล
ใหมีความเป็นสากลโดยอาศัยความเป็นบุรีรัมยแนิยมเป็นพื้นฐาน 
 
ค าส าคัญ: การสื่อสาร, อัตลักษณแ, แฟนบอลพลัดถิ่น, วัฒนธรรมฟุตบอลทองถิ่น 
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ABSTRACT 
 
This article was objected to present the cultural change situation via 

communication in local football culture. It also expresses the interaction between 
global and local culture in the globalization society. Globalization has social impacts 
on the ethnoscapes. The research then was objected to study 1) the communication 
patterns and local culture in local football culture area. 2) the construction of 
diaspora football fans in local football culture area 3) the communication for 
diaspora people’s identity construction and maintenance in local football culture 
area. The qualitative methodology was used to conclude the study by documentary 
research, participant observation, non-participant observation and in-depth interview. 
Data was collecting from diaspora fans samples by structured interviewing and 
observing form for narrative and discussion. The results were 1) between diaspora 
fans with Thai fans there was no difference of communication patterns and 
communication usage of communication tools. Thais used more tools than 
thediaspora football fans did. The local culture was the elements which created the 
local football club identity. 2) Aparting from success of the team, the factor that 
changed the football fans to become the supporters was the personal medium; 
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wives and friends 3) The diasporas, who became local football fans, could learn 
more the local culture. They could hybridize it and create their new identity. For 
Korat identity, the football culture was created by strongly conservative Koratism. On 
the contrary, the football culture in Buriram was cosmopolitan based on Buriramism.  

 
Keywords:  Communication, Identity, Diaspora Local football fans, Local Football 

Culture  
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กิตติกรรมประกาศ 
 

“ในที่สุดขาพเจาก็ทําได” เป็นคําที่แสดงความรูสึกวาขาพเจาไดยกภูเขาลูกใหญออกจาก
อกไดอยางบริบูรณแ งานวิจัยปริญญาเอกนี้คงจะผานพนชวงที่ลําบากนี้ไปไมไดหากขาดบุคคลกลุม
ตางๆ ที่คอยใหการสนับสนุน อนุเคราะหแ และเอ้ือเฟ้ือเกื้อหนุนมาโดยตลอด แมจะพบอุปสรรคหนัก
หนาแตก็ไมไดทําใหขาพเจาเกิดความทอแทใจแตอยางใด เมื่อมีบุคคลสําคัญเหลานี้คอยใหกําลังใจและ
อยูเคียงขางเสมอมา ผูวิจัยขอขอบคุณผูที่มีสวนในความสําเร็จครั้งนี้ทุกทาน 

ขอขอบคุณรองศาสตราจารยแ ดร.สมสุข หินวิมาน ที่ปรึกษาวิทยานิพนธแ ผูที่คอยให
คําปรึกษา เคี่ยวเข็ญ ผลักดันและใหกําลังใจมาโดยตลอดชวงเวลา 3 ปีที่ผานมา เป็นชวงเวลาที่ทานได
สอนใหขาพเจาทํางานวิจัยเชิงคุณภาพไดเชี่ยวชาญมากขึ้นกวาที่เคยเป็นมา ขอบคุณผูชวยศาสตราจารยแ 
ดร.ธนิดา แสงสิงแกว ประธานกรรมการวิทยานิพนธแ กรรมการวิทยานิพนธแทุกทาน ไดแก อาจารยแ ดร. 
พีรยุทธ โอรพันธแ ผูชวยศาสตราจารยแ ดร.ณัฐสุพงศแ สุขโสต และ อาจารยแ ดร.ทิฆัมพร เอ่ียมเรไร ที่ได
สละเวลามาใหคําแนะนําในการสอบวิทยานิพนธแเพ่ือความสมบูรณแมากยิ่งขึ้น 

ขอบคุณคณะวารสารศาสตรแและสื่อสารมวลชน มหาวิทยาลัยธรรมศาสตรแ ที่ใหโอกาส
ในการศึกษาในรั้วแมโดมตั้งแตปริญญาโทจนมาถึงปริญญาเอกในครั้งนี้ 

ขอบคุณมหาวิทยาลัยราชภัฏนครราชสีมาที่ใหทุนการศึกษาตลอดหลักสูตรปรัชญาดุษฎี
บัณฑิต ตลอด 6 ปี หวังวาขาพเจาจะไดนําความรูที่ไดในชั้นเรียนและการทําวิทยานิพนธแไปชวยพัฒนา
หลักสูตรนิเทศศาสตรแ คณะวิทยาการจัดการ และมหาวิทยาลัยราชภัฏนครราชสีมาตอไป 

ขอบคุณหลักสูตรนิเทศศาสตรแ คณะวิทยาการจัดการ รวมทั้งผูบริหารและเพ่ือนรวมงาน
คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏนครราชสีมา ที่สงเสริมหนุนนําใหขาพเจาไดทํางานและ
สงเสริมใหขาพเจามีทุกวันนี้ 

ขอบคุณพอ แม และนองสาว ครอบครัวอันเป็นที่รักยิ่งที่สนับสนุนทุกความชวยเหลือ 
ไมวาจะเป็นเงินทองที่ใชในการศึกษากับคาใชจายในการใชชีวิตอยูในกรุงเทพฯ ยิ่งไปกวานั้นคือคอยให
กําลงัใจและความหวงใยเอาใจใส ถามไถทุกครั้งวาเหนื่อยไหมทุกครั้งที่โทรศัพทแถึงหรือไปหา ขอบคุณ
ความรักของครอบครัวเล็กๆ นี้ที่ทําใหขาพเจายังยืนสูอยูไดจนสําเร็จ 

ขอบคุณ ดร.ยุทธกร ฤทธิ์ไธสง คณบดีคณะวิทยาการจัดการ ที่สนับสนุนทุกกิจกรรม 
การเรียนของขาพเจาใหเป็นไปไดอยางราบรื่น  

ขอบคุณรองศาสตราจารยแเนตรชนก คงทน อาจารยแและเพ่ือนรวมงานที่นารัก ที่มอบ
ประสบการณแดีๆ ในการทํางานในพ้ืนที่ชุมชน สนับสนุนชวยเหลือเรื่องการเรียนและแนะนํา 
กลุมตัวอยางให 
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ขอบคุณรองศาสตราจารยแเอกรัตนแ เอกศาสตรแ เพื่อนรักที่คอยสนับสนุนใหกําลังใจตลอด
การเรียน ที่ทําใหขาพเจาไมมีความยอทอตอความยากลําบาก  

ขอบคุณเ พ่ือนคณาจารยแหลักสูตรนิ เทศศาสตรบัณฑิต และเ พ่ือนคณาจารยแ 
คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏนครราชสีมาทุกทาน ที่ใหกําลังใจทุกครั้งที่ไดพบ  

ขอบคุณเพ่ือนปริญญาเอกหลักสูตรปรัชญาดุษฎีบัณฑิต  สาขาสื่อสารมวลชน  
คณะวารสารศาสตรแและสื่อสารมวลชน รุน 11 ทุกคน ที่คอยใหกําลังใจซึ่งกันและกันตั้งแตเริ่มตนจน
มาถึงวันนี้ หวังวาพวกเราคงจะไดรวมงานกันอีกและเป็นเพ่ือนกันตลอดไป 

สุดทายนี้ขอขอบคุณเป็นพิเศษกับกลุมแฟนคลับและแฟนบอลสโมสรนครราชสีมา 
มาสดา เอฟซี และบุรีรัมยแ ยูไนเต็ดทั้งชาวไทยและชาวตางชาติทุกคน ที่นอกจากจะใหขอมูลและ 
การสัมภาษณแแลว ยังใหมิตรภาพที่ดีที่ขาพเจาจะไมมีวันลืม เป็นโอกาสที่นาตื่นตาตื่นใจที่สุดที่ไดมี
โอกาสสัมผัสชุมชนทางสังคมที่มีความอบอุนอยางหาที่ไหนไมได และนับวาการทําวิจัยในครั้งนี้ทําให
ขาพเจามีเพ่ือนใหมเพ่ิมขึ้นเป็นจํานวนมากกวาทุกครั้งในชีวิต แมจะจบการวิจัยไปแลวขอใหเราเป็น
เพ่ือนกันตลอดไป 
 
 

นายจิรพัฒนแ  โทพล 
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บทที่ 1 
บทน า 

 
1.1 ที่มาและความส าคัญ 

 
คนพลัดถิ่นกับการสื่อสาร 
การศึกษาเกี่ยวกับคนพลัดถิ่นที่มีอยูในแวดวงวิชาการนั้น ปใจจุบันมีการคนหาองคแความรู

ใหม ๆ ในหลากหลายประเด็น ทั้งในมิติของการเมือง มิติเศรษฐกิจ มิติสังคม และมิติวัฒนธรรม แตที่
มีการศึกษากันอยางกวางขวางในดานนิเทศศาสตรแและการสื่อสารมวลชนนั้น ก็มักจะปรากฏใน
รูปแบบของการสื่อสารอัตลักษณแ ดังเชนงานวิจัยของสุจิตรา เปลี่ยนรุง เรื่อง การสื่อสารเพ่ือสราง ธํารง
รักษาและตอรองอัตลักษณแความเป็นมอญของกลุมชาวมอญพลัดถิ่นในประเทศไทยทามกลางกระแส
โลกาภิวัตนแ (2555) หรืองานวิจัยของ กรรณิการแ วรหาร เรื่อง การสื่อสารอัตลักษณแความเป็นเวียดนาม
ของชาวไทยเชื้อสายเวียดนามในหมูบานมิตรภาพไทย-เวียดนาม อําเภอเมือง จังหวัดนครพนม (2556) 
เป็นตน ทั้งนี้งานวิจัยดังกลาวเป็นการศึกษาถึงการสรางและการธํารงรักษาอัตลักษณแของคนพลัดถิ่น 
รวมถึงการตอรองทางวัฒนธรรมและการสื่อสารระหวางคนพลัดถิ่นกับคนทองถิ่นเจาของประเทศที่  
คนพลัดถิ่นอาศัยอยูในปใจจุบัน ซึ่งการปะทะกันระหวางวัฒนธรรมในบริบทของคนพลัดถิ่นกับคนที่
เป็นเจาของประเทศนั้นกอใหเกิดผลตามมามากมายในแงของการสื่อสาร ดังนั้น การศึกษาเกี่ยวกับคน
พลัดถิ่นจึงเป็นเครื่องมือเพ่ือสรางความเขาใจในตัวตนหรืออัตลักษณแระหวางผูคนในสังคมโลก กับ
สถานการณแการเปลี่ยนแปลงของสังคมเขาสูยุคโลกกาภิวัตนแ ตามทัศนะของ McLuhan (1964) ที่วา
กระแสโลกาภิวัตนแ (Globalization) จะเป็นสิ่งที่ใหกําเนิดสังคมที่เรียกวาหมูบานโลก (Global 
Village) และเพ่ือการสรางความเขาใจอันดีตอกันในดานอัตลักษณแตัวตนของแตละวัฒนธรรม การศึกษา
การสื่อสารจะชวยปูองกันและลดความขัดแยงระหวางวัฒนธรรม และเพ่ือธํารงรักษาอัตลักษณแของตน
ใหยังคงอยูภายใตบริบทพ้ืนฐานที่เชื่อวาสังคมโลกาภิวัตนแ จะเป็นแหลงรวมของวัฒนธรรมที่หลากหลาย
หรือสังคมพหุนิยม (Pruralism) บนความเป็นหนึ่งเดียวของหมูบานโลก 

เมื่อกลาวถึงบทบาทโลกาภิวัตนแ (Globalization) ที่มีผลตอการเปลี่ยนแปลงของสังคม
โลกนั้น มีการอธิบายไวถึงผลกระทบมากมายในหลากหลายมิติทั้งดานสังคม เศรษฐกิจ การเมืองและ
วัฒนธรรม ซึ่งผลกระทบเหลานี้ Arjan Appadurai กลาวไวในหนังสือชื่อ Modernity at Large (1996) 
วาเกิดจากการเคลื่อนที่อยู 5 ประการ คือ 1. การเคลื่อนที่ของผูคน (ethnoscapes) 2. การเคลื่อนที่
ของสื่อ (mediascapes) 3. การเคลื่อนที่ของเทคโนโลยี (technoscapes) 4. การเคลื่อนของเงินตรา/
เงินทุน (finanscapes) และ 5. การเคลื่อนที่ของความคิด/อุดมการณแ (ideoscapes) ซึ่งทั้งหมดลวนเป็น
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ผลของความเปลี่ยนแปลงที่เกิดจากสภาวะการเคลื่อนไหลของวัฒนธรรมโลก (Global Cultural Flow) 
และการขามไป-มาของผูคน คือ ปใจจัยหนึ่งที่กอใหเกิดการเปลี่ยนแปลงที่สําคัญอันจะไดกลาวถึงตอไป
ในงานวิจัยฉบับนี้คือ การกอกําเนิดกลุมคนที่เรียกวา “คนพลัดถิ่น” (Diaspora)  

อยางไรก็ดีในการเปลี่ยนแปลงทั้ง 5 มิติ ลวนแลวแตมีความสําคัญและเกิดการเปลี่ยนแปลง
ไปตามกระแสของโลกาภิวัตนแดวยกันทั้งสิ้น ในสวนดานสังคมและการสื่อสารก็มีผลกระทบเฉกเชน 
เดียวกับดานอ่ืน ๆ ที่พบวา มีผลกระทบตอการเปลี่ยนแปลงไมนอย โดยที่ผูวิจัยสนใจศึกษาใน
วิทยานิพนธแนี้ คือ การเปลี่ยนแปลงที่เกิดจากการเคลื่อนที่หรือการเคลื่อนยายของคน (Ethnoscapes) 
ซึ่งเป็นการเคลื่อนที่ไปมาที่มักกอใหเกิดการสื่อสารในหลายระดับ ทั้งที่พบไดตั้งแตการสื่อสารขั้นตนคือ  
การสื่อสารระหวางบุคคล (Interpersonal Communication) จนไปถึงระดับสูงสุดคือ การสื่อสารมวลชน 
(Mass Communication)  

ปใจจัยของการเคลื่อนยายคน (Ethnoscapes) กอกําเนิดคนพลัดถิ่น (Diaspora) และ
สรางรูปแบบใหมของวัฒนธรรมและการสื่อสาร โดย Ato Quayson และ Girish Dawasni (2013, p. 3) 
กลาวถึงการศึกษาเกี่ยวกับคนพลัดถิ่น (Diaspora) วา คนพลัดถิ่นคือ ผูที่ผลัดจากถิ่นฐานดวยเหตุผล
หลายประการเชน ยายเพ่ือไปทํามาหากิน ประกอบสัมมาอาชีพ หรือยายเนื่องจากหลบลี้ภัยสงคราม 
ซึ่งมีงานศึกษาวิจัยขามชาติเพ่ือทําความเขาใจเกี่ยวกับคนพลัดถิ่นที่ยังคงแสดงความสัมพันธแระหวาง
ถิ่นกําเนิด (Homeland) กับถิ่นที่อยูอาศัยปใจจุบัน (Host nation) แมจะมีการไหลบาขามผาน
พรมแดนกันไปมาแตยังแสดงใหเห็นวามีการเชื่อมโยงกันเสมอระหวางประเทศที่เป็นถิ่นกําเนิดกับถิ่นที่
อยูใหมของกลุมคนพลัดถิ่นอยูเสมอ ซึ่งอาจมีการสื่อสารหรือแสดงออกถึงรูปแบบตาง ๆ ในรูปแบบ
ของการหวนรําลึกถ่ินกําเนิด (Nostalgia) ที่เขาเคยอยูอาศัยมากอน (Portes, Guarnizo, & Landolt, 
1999, อางถึงใน Quayson & Dawasni 2013, p. 6) ซึ่งการเคลื่อนที่ของผูคน (ethnoscapes) หรือ
คนพลัดถิ่นไมวาจะมีการเคลื่อนยาย (Scapes) ดวยเหตุผลใด  ก็เป็นปใจจัยที่ทําใหมีคนพลัดถิ่น 
(diaspora) ทั้งนี้ก็มีการศึกษาเกี่ยวกับคนพลัดถิ่นมากยิ่งขึ้นตามไปดวยตั้งแตกลางศตวรรษที่ 20 
เป็นตนมา โดยศึกษาวิจัยในหลากหลายสาขาท้ัง มานุษยวิทยา สังคมวิทยา ภูมิมานุษยวิทยา การยาย
ถิ่น วัฒนธรรม ชาติพันธุแ พหุวัฒนธรรม หลังจักรวรรดินิยม เศรษฐศาสตรแการเมือง และรวมถึง
ทางดานการสื่อสาร (Karim, 2003, p. 1)  

การเปลี่ยนแปลงดานวัฒนธรรม (Cultural Change) ก็เป็นความเปลี่ยนแปลงอยางหนึ่งที่
คนในชาติเกรงวาจะกลายเป็นปใญหาตามมา ทั้งนี้ประเด็นในปใจจุบันที่ถูกวิพากษแวิจารณแมากมายใน
เครือขายสังคมคมออนไลนแถึงความกังวลในการปรับตัวทางวัฒนธรรมของคนพลัดถิ่นจะถูกปรับเปลี่ยน
ใหสอดคลองกับคนในถิ่นท่ีอยูอาศัยปใจจุบัน (Host nation) หรือไม ดังปรากฏในขาวสารปใจจุบันก็ถูก
เผยแพรทัศนะความคิดเห็นอยางแพรหลาย เชน ขาวการอพยพของคนคนพลัดถิ่นชาวโรฮินญา เป็นตน 
ซึ่งผูคนในประเทศไทยก็ยังมีความเป็นชาตินิยม (Nationalism) อยูไมนอย หากลงลึกไปกวานั้นอาจ
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มองไดถึงความเป็นทองถิ่นนิยม (Localism) ได เชนกรณีนี้ที่คนไทยออกมาปกปูองความเป็นทองถิ่น
ของตนเองในระดับนานาชาติผานสื่อสังคมออนไลนแ 

กรณีศึกษาที่ผานมามีวิจัยหลายชิ้นที่อธิบายวา เมื่อคนพลัดถิ่นมีการเปลี่ยนแปลงดาน
ถิ่นฐานที่อยูไปอยูในสังคมใหมแลว คนพลัดถิ่นก็มักจะสามารถปรับตัวใหเขากับสังคมใหมไดดวยการ
ผสมผสานกลายเป็นวัฒนธรรมสายพันธุแใหม (Hybrid) ตามทัศนะของ Homi Bhabha ขึ้นมา หมายถึง 
วัฒนธรรมที่มีสวนผสมของทั้งลักษณะถิ่นกําเนิด (homeland) และวัฒนธรรมของถิ่นที่อยูอาศัย
ปใจจุบัน (Host nation) อยูรวมกัน โดยไมมีสวนผสมเอกลักษณแของชาติใดที่แสดงออกชัดเจน แตถูก
เปลี่ยนแปลงหรือผสมผสานดัดแปลงใหเป็นสิ่งใหม หรืออาจปรับเปลี่ยนไปตามสถานการณแตามที่
ตนเองเหมาะสมเพื่อไมใหตนเองมีความแตกตางจากเชื้อชาติสวนใหญที่อาศัยอยูในดินแดนชาติรัฐใหม 
ดังงานวิจัยของสุจิตรา เปลี่ยนรุง เรื่องการสื่อสารเพ่ือสราง ธํารงรักษาและตอรองอัตลักษณแความเป็น
มอญของกลุมชาวมอญพลัดถิ่นในประเทศไทยทามกลางกระแสโลกาภิวัตนแ วิทยานิพนธแระดับปริญญาเอก 
จุฬาลงกรณแมหาวิทยาลัย ซึ่งผลวิจัยไดแสดงใหเห็นวานอกจากชาวมอญพลัดถิ่นนอกจากจะพยายาม
ธํารงรักษาอัตลักษณแ (Identity) ความเป็นเชื้อชาติมอญไวแลว ยังมีการตอรองอัตลักษณแ (Negotiate) 
ในความเป็นคนมอญและคนไทยตามโอกาสที่เหมาะสม เชนในเทศกาลงานบุญของมอญก็จะแตงกาย
เป็นชาวมอญ สวนเวลาปกติก็จะสวมใสชุดสากลแบบไทยตามสมัยนิยม และวัฒนธรรมของชาวมอญ
เมื่อถูกมองในภาพใหญ เป็นการสื่อสารในรูปแบบของการแสดงความเป็นตัวตนหรืออัตลักษณแ (Identity) 
ตามทัศนะของงานวิจัยของสุจิตรา ซึ่งอาจมีที่มาจากหลายรูปแบบ เชน ภาษา ศิลปะ ดนตรี การแตงกาย 
หรืออาจแสดงออกมาในรูปแบบการดํารงชีวิต การใชเวลาวาง การพักผอน กิจกรรมสันทนาการหรือ
กีฬาก็ไดเชนเดียวกัน  

แตในทางกลับกันงานวิจัยคนพลัดถิ่นของกรรณิการแ วรหาร เรื่อง “การสื่อสารอัตลักษณแ
ความเป็นเวียดนามของชาวไทยเชื้อสายเวียดนาม ในหมูบานมิตรภาพไทย -เวียดนาม อําเภอเมือง 
จังหวัดนครพนม” พบวา หมูบานนาจอก ซึ่งเป็นพ้ืนที่อาศัยของคนพลัดถิ่นชาวเวียดนาม โดยสังคม
พลัดถิ่นของคนพลัดถิ่นแหงนี้เป็นสังคมกลับกลายเป็นสังคมแบบปิด มีการสื่อสารกันเองระหวางคน
ภายในหมูบาน ไมคอยมีคนนอกไดเขามาพบปะกับชาวบานภายในหมูบาน การสื่อสารอัตลักษณแความ
เป็นเวียดนามของชาวไทยเชื้อสายเวียดนามกลุมนี้จึงธํารงรักษาไวไดตั้งแตบรรพบุรุษ ผนวกกับคุณธรรมที่
นําใจคือ ความกตัญโู ลูกหลานจึงไมขัดใจปูุยาตายาย ทําใหการถายทอดอัตลักษณแจึงทําไดโดยงาย 
สวนความเชื่อของกลุมคนพลัดถิ่นเชื้อสายเวียดนามนี้ก็ยังคงลักษณะที่เชื่อแบบชาวเวียดนามมอยู คือ 
นับถือใน 3 ลัทธิความเชื่อ คือ ขงจื๊อ พุทธแบบมหายายและลัทธิเตเา ซึ่งไมไดเป็นลักษณะของการ
ผสมผสานแบบ (Hybrid) เชนงานของสุจิตรา ซึ่งมีพิธีกรรมที่คอยเชื่อมรอยยึดโยงคนพลัดถิ่นภายใน
ชุมชนคนพลัดถิ่นทําใหยังคงอัตลักษณแดั้งเดิมไดมากที่สุด เนื่องจากในงานวิจัยนี้พบวา พิธีกรรมเป็น
พ้ืนที่เฉพาะของชาวไทยเชื้อสายเวียดนามเทานั้น  
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เมื่อพิจารณาจากสถานการณแในปใจจุบัน และงานวิจัยที่เกี่ยวของกับคนพลัดถิ่นที่มี
การศึกษามาตั้งแตอดีตพบวา มีจํานวนงานวิจัยมากขึ้นเป็นลําดับตั้งแตกลางศตวรรษที่ 20 ดังปรากฏใน
หลากหลายสาขาเชน มานุษยวิทยา สังคมวิทยา ภูมิมานุษยวิทยา การยายถิ่น วัฒนธรรม ชาติพันธุแ 
พหุวัฒนธรรม หลังจักรวรรดินิยมศึกษา เศรษฐศาสตรแการเมือง และรวมถึงทางดานการสื่อสาร 
(Karim, 2003, p. 1) ทําใหสามารถอนุมานไดวาโลกาภิวัตนแ (Globalization) คือ ปใจจัยที่ทําใหการขาม
ยายถิ่นของผูคนเป็นไปอยางเขมขนและกอใหเกิดกลุมคนที่เรียกวา “คนพลัดถิ่น” (Diaspora) ในหลาก 
หลายชุมชนทั่วโลก จึงทําใหไดมีการศึกษาเรื่องคนพลัดถิ่นกันอยางเขมขนตามมาดวย เชน การศึกษา
คนพลัดถิ่นในชุมชนไชนาทาวนแ ชุมชนคนงานตางดาวในพ้ืนที่แคมปกอสราง หรือแมแตชุมชนคนพลัด
ถิ่นในวัฒนธรรมกีฬาทองถิ่น ซึ่งผูวิจัยจะนํามาศึกษาในงานวิจัยครั้งนี้ตอไป  

ดังนั้น หากเราจะศึกษาคนพลัดถิ่นในวัฒนธรรมกีฬาทองถิ่นในงานวิจัยชิ้นนี้ จึงมีความ
จําเป็นที่จะตองเป็นที่เขาใจตรงกันวากีฬาเป็นชองทางหนึ่งในการเรียนรูถึงความเปลี่ยนแปลงของ
วัฒนธรรม ดังที่ Joseph Maguire กลาวถึงการศึกษาที่เกี่ยวของกับการกีฬาวา กีฬาจะเป็นชองทาง
หนึ่งในการเรียนรูกระบวนการความเปลี่ยนแปลงของวัฒนธรรม ซึ่งจะเป็นการเปิดมุมมองใหเรา
คนพบวา การเคลื่อนไหวของวัฒนธรรมเป็นไปอยางไร เชน การแขงขัน การใชกฎกติกา การใชเหตุผล 
แมแตศึกษาสิ่งที่เกี่ยวของกับเพศสภาพ (Maguire, 1999, p. 7) นอกจากนี้ Elias กลาวเพ่ิมเติมเกี่ยวกับ
การศึกษาการกีฬาวา ยังทําใหเราเขาใจความรูเกี่ยวกับการเปลี่ยนแปลงเรื่องของพฤติกรรมทางสังคมของ
ผูคนและสังคมอีกดวย (Elias, 1986, p. 23, อางถึงใน Maguire, 1999, p. 7) ดังนั้น เมื่อกีฬา (Sports) 
เป็นตัวชี้วัดความเปลี่ยนแปลงของสังคมวัฒนธรรมอยางหนึ่งที่เกิดจากกระบวนการสรางสรรคแขึ้นมา
เป็นวัฒนธรรมของมวลมนุษยชาติ พบวา กีฬาเกิดขึ้นมานานพรอม ๆ กับวัฒนธรรมของชาวโลก ตั้งแต
ยุคสมัยกรีกรุงเรือง ถูกถายทอดออกมานานนับหลายศตวรรษจากกรุงเอเธนสแ สูกีฬาของมวลมนุษยชาติ 
ที่เรียกวากีฬา โอลิมปิก ซึ่งกีฬาทุกประเภทก็กอกําเนิดมาจากรูปแบบการดําเนินชีวิตในวัฒนธรรมตาง ๆ 
เชน กีฬาที่ถูกบรรจุเขามาอยางกาบัดดี้ หรือ กีฬาเทควันโด เป็นตน ซึ่งวัฒนธรรมกีฬาดังกลาวก็มีการ
ไหลขามโลก ขามขอบเขตของดินแดนความเป็นชาติกันไปมาอยางเชนเดียวกับผูคนในวัฒนธรรมกีฬา
หรือนักกีฬา 

เมื่อกีฬาเปรียบเทียบไดกับวัฒนธรรมรูปแบบหนึ่งที่มนุษยแสรางสรรคแขึ้น การเปลี่ยนแปลง
ของโลกาภิวัตนแ ตามกรอบความคิด “หมูบานโลก” (Global Village) ของ มารแแชล แมคลูฮัน (Marshall 
McLuhan) และสํานักโตรอนโต (Toronto School) เจาของกระบวนทัศนแเทคโนโลยีทางการสื่อสาร
เป็นตัวกําหนด (Technology Determinism) ที่กลาวถึงเทคโนโลยีทางการสื่อสารวาจะเป็นตัวกลาง/
สื่อกลางที่ทําใหเราสามารถเชื่อมโยงรอยเรียงใหโลก มีความเป็น”หมูบานโลก” (Global Village) มากขึ้น 

ทั้งนี้หากเมื่อยอนกลับไปถึงยุคที่กอกําเนิดกีฬาของมวลมนุษยชาติ ก็หาไมไดมี
เทคโนโลยีทางการสื่อสารทันสมัยเทียบเทาปใจจุบันนี้ไม เพียงแตการสื่อสารในยุคนั้นก็สามารถสราง
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ความเป็นหมูบานโลกไดเพียงวงเล็ก ๆ ตางจากสมัยนี้ที่เทคโนโลยีการสื่อสาร และการสื่อสารมวลชน
กาวหนามากขึ้น ทําใหสื่อสารไปยังกลุมคนจํานวนมากไดงายดายยิ่งขึ้นดวยสื่อมวลชน (Mass Media) 
จึงอาจทําใหหมูบานโลกในยุคประวัติศาสตรแกรีกอาจเกิดขึ้นมาแลว แตยังมีความหลากหลายทางดาน
เชื้อชาตินอยหรือพ้ืนที่ทางภูมิศาสตรแของหมูบานโลกในยุคอดีตจะมีขนาดเล็กกวาพ้ืนที่หมูบานโลกใน
ปใจจุบัน 

คนพลัดถิ่นในวัฒนธรรมฟุตบอล 
ในมหกรรมกีฬาโอลิมปิก เมื่อกีฬาหลากหลายชนิดถูกบรรจุเขาเพ่ือแขงขันในกีฬา

โอลิมปิกแลว ถือวาเป็นกีฬาชนิดนั้น ๆ เป็นเสมือนกีฬาของมวลมนุษยชาติ การกระทําเชนนี้เทากับ
เป็นความพยายามสรางกีฬาใหเป็นเครื่องมือสื่อสารสากลใหกับประชาคมโลกประเภทหนึ่งอันจะชวย
สรางสังคมความเป็นโลก (Globalization) ใหไดเกิดขึ้นจริง กลาวคือ หากเมื่อไดถูกบรรจุเป็นชนิดกีฬาใน
การแขงขันโอลิมปิกแลว ก็ถือวากีฬาชนิดนั้น ๆ มีความเป็นสากลแลวในทางรูปธรรม แมวาจะมีลักษณะ
ของการสงตัวแทนผูแขงขันในนามทีมชาติหรือทองถิ่นเอามาเพ่ือแขงขันกันชิงความเป็นหนึ่งใน  
แตละชนิดกีฬาก็ตาม ธรรมชาติของกีฬาจึงสรางใหผูคนในโลกเสพสารและสื่อสารเขาใจตรงกันได  
ไมเพียงแตผูคนในวงการกีฬาเทานั้นที่ไดใชและเขาใจภาษาเดียวกันนี้ แตผูรับชมหรือแฟนกีฬาก็ไดใช
ภาษาเดียวกันนี้ดวยเชนเดียวกัน เชน รับรูวาเสียงนกหวีดยาวคือ ความหมายของสัญญาณเริ่มและจบเกม 
เป็นตน ดวยเหตุนี้กีฬาจึงเปรียบเทียบไดกับ “ภาษาสากล” (Lingua franca) ที่มีการสื่อสารดวยขอตกลง
ที่ใหความหมายเดียวกันแมในวัฒนธรรมที่แตกตางกัน โดยความหมายของภาษาสากล หรือภาษากลาง 
คือ ภาษาหนึ่งไมวาภาษาใด ๆ ที่นํามาใชเพ่ือการติดตอ (Contact language) ระหวางผูที่มีภาษาหลัก
หรือภาษาแมที่แตกตางกันละมีวัฒนธรรมแตกตางกัน (Firth, 1996; Swann, Deumert, Lillis & 
Mesthrie, 2004, อางถึงใน สรรพร ศิริขันธแ, 2557) จากที่กลาวมาขางตนนั้น ผูวิจัยพยายามแสดงใหเห็น
กระบวนการที่พยายามใหเกิดความเป็นโลก (Global) ในกีฬา ดวยการนํากีฬาที่มีถิ่นฐานกําเนิดแตกตาง
กันใหกลายเป็นกีฬาของคนทั่วทั้งโลก หรืออีกนัยนั้นคือ จากการนํากีฬามาใชเป็นภาษากลางที่
สามารถเขาใจไดตรงกันแมจะมีผูคนที่มาจากตางวัฒนธรรมกัน 

ทั้งนี้ Allan Guttman ไดใหความสําคัญเกี่ยวกับการศึกษาเกี่ยวกับกีฬาวาตองนํามาคิด
ใหมทําใหมใหแตกตางจากการศึกษาในมิติเดิม ทั้งเรื่องของทฤษฎีทางสังคมที่เกี่ยวกับการพัฒนาการ
ของกีฬาในโลกตะวันตกและการกําเนิดขึ้นของกีฬาสมัยใหม โดยเฉพาะที่การแพรกระจายของกีฬา
สมัยใหมที่มียุโรปเป็นศูนยแกลางนั้นสามารถสรางความหมายผานมายาคติในกีฬาไดอยางไร จึงตองการ
คนหาและพัฒนาทฤษฎียุคหลังอาณานิคมทางดานการกีฬา (พูดถึงความเป็นโลกาภิวัตนแ หรือ 
Globalization ในกีฬา) รวมถึงหาขอเสนอใหม ๆ ที่เกี่ยวกับเชื้อชาติของคนพลัดถิ่นในกีฬามาศึกษาหา
ผลผลิตทางสังคมที่ออกมาทั้งในรูปของสัญญะ ผลกระทบทางสังคม รวมถึงการศึกษาผลกระทบทาง
การเมือง (Carrington, 2010, pp. 24-25) โดยมีสาเหตุมาจากสถานการณแที่มีการเคลื่อนยายนักกีฬา
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พลัดถิ่นผิวสีที่มีทักษะพิเศษทางดานกีฬาประเภทสําคัญตาง ๆ มากขึ้นในยุโรปทั้งในระดับสมัครเลน
และกีฬาอาชีพ อยางไรก็ดี  เนื่องจากสภาวะของการสรางความเป็นโลก (Globalization) นี้ พบวา 
การเคลื่อนยายของคนพลัดถิ่น (Diaspora) ในวงการกีฬาก็ไมไดเกิดขึ้นกับผูเลนหรือนักกีฬาเทานั้น 
หากแตจะมีการเคลื่อนยายผูชมหรือแฟนคลับของกีฬาแตละชนิดดวยดวยเชนเดียวกัน ซึ่งแฟนคลับ
เหลานั้นคือ ผูคอยติดตามชม เชียรแ และสนับสนุนอยูดวยเสมอ ในกรณีนี้ผูวิจัยสนใจศึกษาตอยอดจาก
การศึกษาตามที่ Allan Guttman ไดใหขอสังเกตไววาในวงการกีฬามีความพยายามที่จะเอาชนะการ
แขงขันโอลิมปิกดวยการซื้อตัวหรือโอนสัญชาติตัวนักกีฬาที่มีความสามารถหรือมีทักษะพิเศษในกีฬา
สําคัญแตละประเภท ดังปรากฏวามีนักกีฬาผิวสีโอนถายเคลื่อนยายตนเองสูทีมที่ตองการโอกาสในชัย
ชนะในยุโรปทั้งในระดับสมัครเลนและกีฬาอาชีพมากมาย ผูวิจัยจึงไดสังเกตเห็นถึงการเคลื่อนยายของ
คนพลัดถิ่น (Diaspora) ในวงการกีฬา ซึ่งในปใจจุบันนี้อาจมีผูใหความสนใจศึกษาการเคลื่อนยายของ
บุคลากรทางการกีฬาไวบางแลว แตที่ผูวิจัยสนใจศึกษาเป็นพิเศษคือ การเคลื่อนยายของแฟนกีฬา 
หรือ แฟนกีฬาพลัดถิ่น 

ผนวกกับผูวิจัยพบวา พ้ืนที่ในวัฒนธรรมฟุตบอลทองถิ่น (Local Football Culture) 
เป็นพ้ืนที่หนึ่งที่นาสนใจตอการศึกษาเกี่ยวกับคนพลัดถิ่น เนื่องจากพ้ืนที่ในวัฒนธรรมฟุตบอลทองถิ่น
เป็นพ้ืนที่ที่มีการเคลื่อนยายกันไป-มาของคนพลัดถิ่นทั่วโลกไมตางกัน และมีผูคนตางเชื้อชาติ ภาษา
และวัฒนธรรมเวียนวนเขามาเป็นแฟนบอลทองถิ่นไมนอย ผูวิจัยจึงมีความสนใจศึกษาผูคนพลัดถิ่นใน
สวนของแฟนคลับหรือแฟนบอลพลัดถิ่นที่เขามาแฝงตัวรวมเชียรแสโมสรฟุตบอลทองถิ่นรวมกับแฟน
บอลทองถิ่นดังปรากฏงานวิจัยชิ้นนี้ 

ดังนั้น เมื่อกีฬาฟุตบอลถูกนํามาจัดการแขงขันระหวางสโมสรตาง ๆ ภายในประเทศใน
รูปแบบลีกอาชีพ (Professional Leauge) จึงทําใหนักกีฬาฟุตบอลเป็นตัวแทนของความเป็นทองถิ่น 
(Local) แทนที่จะเป็นตัวแทนของความเป็นชาติ (Nation) เพียงอยางเดียวในกีฬาโอลิมปิกหรือฟุตบอล
โลก ดังนั้น กีฬาฟุตบอลลีกอาชีพภายในประเทศจึงมีรูปแบบการสื่อสารในระดับมาตราที่มีขนาด 
หดลดเล็กลงตามขนาด จากที่เป็นตัวแทนของความเป็นชาติจะถูกปรับลดมาเป็นตัวแทนของทองถิ่น  
ซึ่งกระบวนการสื่อสารของกีฬาฟุตบอลทองถิ่นจะพยายามสรางรูปแบบของทองถิ่นนิยมขึ้นมา (Localism) 
และเมื่อการแขงขันมีความตองการผลชนะเป็นเปูาหมายเดิมพัน กีฬาฟุตบอลของทองถิ่นจึงมีการ
เคลื่อนยายของคนพลัดถิ่นในวัฒนธรรมฟุตบอลเชนเดียวกันเพ่ือสรางความไดเปรียบในเชิงชั้นหรือ
แสดงแสนยานุภาพเชนเดียวกัน ซึ่งในสเกลระดับนี้คือ การเคลื่อนยายระหวางทองถิ่นกันเองภายในชาติ 
หรือการเคลื่อนยายคนพลัดถิ่นขามชาติเขามาเพ่ือเป็นตัวแทนของระดับทองถิ่นของตนเอง จึงแสดงถึง
ความเป็นโลกาภิวัตนแ (Globalization) สูความเป็นทองถิ่น (Local) ในการแขงขันและการสื่อสารกีฬา
ฟุตบอลทองถิ่น ดังนั้น ความเป็นทองถิ่นจึงมีความสําคัญที่จะศึกษาเพ่ือคนหาองคแความรูดานวัฒนธรรม
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ขามชาติ   ทั้งนี้เนื่องจากทองถิ่นเป็นหนวยเล็กท่ีสุดของชุมชนมนุษยแ  และทองถิ่น (Local) ก็ยังเป็น 
จุดกําเนิดกอนที่จะรวมตัวเป็นชาติ (Nation) ตอไปดวย 

ซึ่งคําวาทองถิ่นนั้น พัฒนา กิติอาษา กลาววา ทองถิ่นไมไดมีความหมายเพียงหนวยใน
การตั้งถิ่นฐาน ณ ที่ตั้งทางภูมิรัฐศาสตรแเฉพาะแหงเทานั้น ทองถิ่นมีความหมายมากกวาหนวยในการ
ตั้งถิ่นฐานอยางหนึ่งของมนุษยแมากกวาการบรรยายถึงสภาพแวดลอมธรรมชาติและสังคมวัฒนธรรม 
มากกวาการเป็นหนวยทางการเมืองการปกครองของรัฐ ในที่นี้พัฒนา กลาวถึงการเป็นชุมชนทางวาทกรรม 
(juncture of discourses) อันเป็นผลผลิตของปฏิสัมพันธแอยางมีพลวัตรระหวางผูคนในทองถิ่นกับ
ธรรมชาติรอบตัว ระหวางคนในทองถิ่นดวยกันเอง และระหวางคนในทองถิ่นกับสังคมเพ่ือนบานและ
สังคมภายนอก (พัฒนา กิติอาษา, 2546, น. 5-6)  

ทั้งนี้รูปแบบและการปรากฏตัวของทองถิ่นนิยม ในทัศนะของ Center for Asia Pacific 
Transformation Studies (2000), University of Wollongong ประเทศออสเตรเลีย ไดเขียนถึง
สาระสําคัญของการสัมมนาระดับนานาชาติเรื่อง การเปลี่ยนผานทางสังคมในภูมิภาคเอเชียแปซิฟิก  
มีใจความเก่ียวกับทองถิ่นวามีปรากฏใหเห็นในหลายรูปแบบ ไดแก (พัฒนา กิติอาษา, 2546, น. 6-7)  

1. หนวยตามประเพณีของการศึกษาวิจัยทางมานุษยวิทยา หมายถึง ชุมชนที่มี
ความสัมพันธแทางเครือญาติเป็นพื้นฐานสําคัญในการจัดการองคแกรทางสังคม  

2. กลุมคนตาง ๆ ที่เป็นชนกลุมนอยในพรมแดนรัฐชาติเฉพาะแหง 
3. บุคคลไรถิ่นที่อยูแตเป็นสมาชิกของชุมชนในจินตนาการเฉพาะแหง 
4. สมาคมหรือองคแกรทางสังคม 
5. ปรากฏในรูปแบบของตัวแทน (a form of representation) เชนปฏิบัติการทาง

วัฒนธรรมและสินคาที่ถูกสรางขึ้น และนําเสนอโดยสถาบันทางสังคมเชน สื่อมวลชนหรือตลาด  
เป็นตน  

ซึ่งสโมสรฟุตบอลทองถิ่น (Local) ก็จะมีลักษณะยนยอ ขนาดเล็กกวาความเป็นชาติ 
(Nation) แตก็ยังมีรูปแบบการไหลเคลื่อนทางวัฒนธรรม (Global Cultural Flow) ไปมาดวยการ
เคลื่อนยายคน (Ethnoscapes) ผานคนพลัดถิ่น (Diaspora) เชนเดียวกันกับการขามพรมแดนของ
ความเป็นชาติ (Nation) อาจจะแตกตางในแงของพ้ืนที่ที่ถูกขามไปขามมาระหวางกันนั้นมีความแตกตาง
กันดานพ้ืนที่ ซึ่งผูวิจัยจะศึกษาตอไปวาจากความเป็นโลกลงมาสูความเป็นทองถิ่นในวัฒนธรรม
ฟุตบอล (Glocalisation) จะมีลักษณะอยางไร หรือจะมีกระบวนการไหลยอนกลับจากความเป็น
ทองถิ่นไปสูความเป็นโลกหรือไม อยางไร  

การสื่อสารอัตลักษณ์กับฟุตบอล 
จากการศึกษาที่ผานมาเกี่ยวกับคนพลัดถิ่นนั้นจะพบวา มีตัวแปรหนึ่งที่มีความสัมพันธแ

เกี่ยวของกันอยางหลีกเลี่ยงไมไดที่ตองศึกษาควบคูไปดวยกัน คือ การศึกษาดานอัตลักษณแ เนื่องจาก
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การศึกษาคนพลัดถิ่นนั้นจะเป็นตัวแปรสําคัญที่มักจะมีความสัมพันธแเกี่ยวของกับอัตลักษณแของคน
พลัดถิ่นอยางแนบแนน อัตลักษณแจึงเป็นอีกตัวแปรหนึ่งในการวิจัยอยางหลีกเลี่ยงไมได เพราะ
นอกจากจะศึกษาเพียงวาคนพลัดถิ่นกลุมตาง ๆ มีการปรับตัวอยางไรในสถานการณแที่เป็นโลกาภิวัตนแ 
(Globalization) และมีการเคลื่อนยายของคน (Ethnoscape) เกิดขึ้นผานมาอยางไรแลว ก็ตองให
ขอสังเกตเก่ียวกับการเปลี่ยนแปลงดานอัตลักษณแวาเป็นอยางไรดวยเชนเดียวกัน กรณีตัวอยางงานที่มี
การศึกษาอัตลักษณแของคนพลัดถิ่นที่ผานมาไดแก งานวิจัยของสุจิตรา เปลี่ยนรุง เรื่องการสื่อสารเพ่ือ
สราง ธํารงรักษาและตอรองอัตลักษณแความเป็นมอญของกลุมชาวมอญพลัดถิ่นในประเทศไทยทามกลาง
กระแสโลกาภิวัตนแ และงานวิจัยของ กรรณิการแ วรหาร เรื่อง การสื่อสารอัตลักษณแความเป็นเวียดนาม
ของชาวไทยเชื้อสายเวียดนาม ในหมูบานมิตรภาพไทย-เวียดนาม อําเภอเมือง จังหวัดนครพนม ที่เป็น
การแสดงถึงการศึกษาการสรางและการธํารงรักษาอัตลักษณแของคนพลัดถิ่นแทบทั้งสิ้น  เชนเดียวกัน
กับการศึกษาเกี่ยวคนพลัดถิ่นที่ผูวิจัยจะทําการศึกษาในครั้งนี้ ที่นอกจะศึกษาแฟนบอลพลัดถิ่นที่เขา
มาอยูในวัฒนธรรมฟุตบอลทองถิ่นแลว จึงตองศึกษาอัตลักษณแของกลุมเปูาหมายในการวิจัยที่เป็น
แฟนบอลชาวไทยและแฟนบอลพลัดถิ่นอีกดวย ในประเด็นการสื่อสารและการสรางอัตลักษณแของ
แฟนบอลชาวไทยและแฟนบอลพลัดถิ่นในพ้ืนที่วัฒนธรรมฟุตบอลทองถิ่น 

ในความหมายของ อัตลักษณแ นั้น Margaret Wetherell (Wetherell and Mohanty, 
2010, pp. 12-13) อัตลักษณแ (Identitiy) เป็นการศึกษาในสาขาสังคมศาสตรแและมนุษยวิทยา (Social 
Sciences and Humanities) ที่มีความพยายามศึกษาเรื่องชาติกําเนิด (race) ที่เกี่ยวกับชนชั้นทาง
สังคม (social class) สัญชาติ (Nationality) เพศและความทุพลภาพ (sexuality and Disability) และการ
รวมกลุมทางสังคม (Localized social Group) ซึ่งสามารถใหเขาถึงคําอธิบายเกี่ยวกับการเกาะกลุม
ทางบุคลิกและคําจํากัดความของตนเองในชีวิต และเป็นการศึกษาขามกันระหวางประสบการณแสวน
บุคคลและปฏิบัติการทางสังคม 

และหากเมื่อตองการศึกษาอัตลักษณแคนพลัดถิ่นในวงการกีฬา นักวิจัยสวนมากก็มักนิยม
ศึกษาเรื่องแฟน (Fans) เชน แฟนคลับฟุตบอลในสโมสรตาง ๆ ในพรีเมียรแลีก และสโมสรในไทยพรีเมียรแลีก 
ดังเชนงานวิจัยของกุลวิชญแ สําแดงเดช เรื่องการใชสื่อเพ่ือสรางและธํารงรักษาอัตลักษณแของแฟน
สโมสรฟุตบอลจังหวัดชลบุรีที่ทําการศึกษาอัตลักษณแความเป็นทองถิ่นของแฟนสโมสรฟุตบอล ชลบุรี 
เอฟซี (2551) พบวา การสรางอัตลักษณแที่เกิดในสโมสรจังหวัดชลบุรี ก็ไมพบความแตกตางไปจาก
สโมสรอ่ืน ๆ เชนการใสเสื้อทีม การใชผาพันคอ การโหรองเพลงเชียรแ ฯลฯ แตกุลวิชญแ ศึกษาเพียง
การสรางและธํารงรักษาอัตลักษณแแฟนบอลชาวไทยในสโมสรฟุตบอลจังหวัดชลบุรีแตไมไดศึกษาคน
พลัดถิ่นที่เขามาอยูในพ้ืนที่ทางวัฒนธรรมของวัฒนธรรมฟุตบอลทองถิ่นดวย ซึ่งกุลวิชญแมีขอคนพบที่
นาสนใจวา การจะกาวเขามาเป็นแฟนบอลของสโมสรฟุตบอลทองถิ่นนั้น ตองมีลักษณะของความเป็น
ทองถิ่นนิยมเป็นตัวแปรตั้งตน จึงทําใหเกิดการกอตัวของแฟนบอลของสโมสรทองถิ่นได เชน เกิดและ
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พํานักในจังหวัดชลบุรี จึงทําใหตองเชียรแทีมชลบุรีเพราะเป็นทีมบานเกิด นอกจากนี้กุลวิชญแไดให
เหตุผลที่นาสนใจแกผูวิจัยวา ถาหากเป็นแฟนบอลพลัดถิ่นที่เป็นแฟนบอลชาวตางชาติ จะเขามาเป็น
แฟนสโมสรชลบุรีไดอยางไรถาปราศจากความรูสึกทองถิ่นนิยมเป็นทุนตั้งตนตามขอคนพบดังกลาว 
เพราะแฟนบอลพลัดถิ่นไมไดเป็นผูคนที่เกิดและอาศัยอยูในทองถิ่นนั้นมากอนแลว แลวคนพลัดถิ่น
กลุมนี้จะมีเหตุผลอ่ืนใดที่จะทําใหกอตัวขึ้นไดในฐานะแฟนบอลของสโมสรชลบุรี ซึ่งผูวิจัยจะนํา
ขอสังเกตนี้นํามาศึกษาตอยอดขยายความในงานวิจัยชิ้นนี้ตอไป 

จากเหตุผลที่กลาวมาแลวขางตน ผูวิจัยจึงสนใจจะทําการวิจัยในหัวขอ “การสื่อสารกับ
การตอรองอํานาจและการสรางอัตลักษณแของคนพลัดถิ่นในพ้ืนที่วัฒนธรรมฟุตบอลทองถิ่น : ศึกษา
กรณี สโมสรนครราชสีมา มาสดา เอฟซี และบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด” ขึ้น เมื่อพิจารณาถึงการเคลื่อนยายคน
พลัดถิ่น (diaspora) ซึ่งเป็นที่มาจากโลกาภิวัตนแ (Globalization) หากเมื่อเขามาสูความเป็นทองถิ่น (Local) 
ผูวิจัยจึงสงสัยวาจะเกิดการปะทะของความเป็นโลก (Globalization) กับ ความเป็นทองถิ่น (Local) 
อยางไร โดยมีวัตถุประสงคแของการวิจัย 1) เพ่ือศึกษารูปแบบการสื่อสารและวัฒนธรรมความเป็น
ทองถิ่นในพ้ืนที่วัฒนธรรมฟุตบอลทองถิ่น 2) เพ่ือศึกษาการกอตัวของแฟนบอลพลัดถิ่นตางชาติใน
พ้ืนที่วัฒนธรรมฟุตบอลทองถิ่น 3) เพ่ือศึกษาการสื่อสารเพ่ือการสรางและการธํารงอัตลักษณแของคน
พลัดถิ่นในพื้นที่วัฒนธรรมฟุตบอลทองถิ่น  

โดยอาศัยพ้ืนที่วัฒนธรรมกีฬาฟุตบอลทองถิ่นเป็นพ้ืนที่ในการศึกษาครั้งนี้ ในกรณีนี้คือ 
สโมสรนครราชสีมา มาสดา เอฟซี และบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด สวนกลุมตัวอยางในการวิจัยนั้น ผูวิจัยได
ทําการศึกษาพบวา มีคนพลัดถิ่นอยูในวัฒนธรรมฟุตบอลทองถิ่นโดยมีลักษณะเป็นแฟนบอลชาวตางชาติที่
เชียรแสโมสรฟุตบอลทองถิ่น โดยมุงศึกษาถึง รูปแบบการสื่อสารและวัฒนธรรมความเป็นทองถิ่นใน
พ้ืนที่วัฒนธรรมฟุตบอลทองถิ่น การกอตัวของแฟนบอลพลัดถิ่นตางชาติในพ้ืนที่วัฒนธรรมฟุตบอล
ทองถิ่น รวมถึงศึกษาการสื่อสารเพ่ือการสรางและการธํารงอัตลักษณแของคนพลัดถิ่นในพ้ืนที่วัฒนธรรม
ฟุตบอลทองถิ่น เพ่ือนํามาสรุปผลเป็นรายงานการวิจัย  
 
1.2 วัตถุประสงค์การวิจัย 

 
1. เพ่ือศึกษารูปแบบการสื่อสารและวัฒนธรรมความเป็นทองถิ่นในพ้ืนที่วัฒนธรรม

ฟุตบอลทองถิ่น  
2. เพ่ือศึกษาการกอตัวของแฟนบอลพลัดถิ่นตางชาติในพ้ืนที่วัฒนธรรมฟุตบอลทองถิ่น  
3. เพ่ือศึกษาการสื่อสารเพ่ือการสรางและการธํารงอัตลักษณแของคนพลัดถิ่นในพ้ืนที่

วัฒนธรรมฟุตบอลทองถิ่น  
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1.3 ปัญหาน าวิจัย 
 
1. รูปแบบการสื่อสารและวัฒนธรรมในพื้นท่ีวัฒนธรรมฟุตบอลทองถิ่นเป็นอยางไร  
2. ศึกษาถึงสาเหตุการกอตัวและปใจจัยที่กอใหเกิดแฟนบอลพลัดถิ่นในพ้ืนที่วัฒนธรรม

ฟุตบอลทองถิ่น 
3. การสื่อสารเพ่ือการสรางและธํารงรักษาอัตลักษณแของแฟนบอลพลัดถิ่นในพ้ืนที่

วัฒนธรรมฟุตบอลทองถิ่นเป็นอยางไร  
 

1.4 นิยามศัพทป์ฏิบัติการ 
 
คนพลัดถิ่น หมายถึง คนพลัดถิ่นที่เขามาอาศัยอยูในจังหวัดกลุมตัวอยาง โดยไมใชผูที่มี

ถิ่นกําเนิด (Homeland) อยูในที่อาศัยอยูปใจจุบัน มีสถานะเป็นผูอาศัย และอาจยายถิ่นดวยตาง ๆ 
ตามทัศนะของ Cohen แบงไว 5 ประเภท ในกรณีของการวิจัยนี้ คือ กลุมคนพลัดถิ่นที่เป็นแฟนบอล 
จัดเป็นประเภทใดประเภทหนึ่งที่เขาเกณฑแการแบงประเภทของคนพลัดถิ่น  

อัตลักษณ์ หมายถึง เครื่องหมายที่นํามาใชสื่อถึงการเป็นเชื้อชาติของตนเองที่มีที่มาจาก
ดินแดนที่เป็นมาตุภูมิ (Homeland) ที่สามารถสังเกตเห็นไดดวยการรับฟใงและมองเห็นจากการเขา
รวมกิจกรรมตาง ๆ ในพ้ืนที่ที่ทําการสํารวจ เชน ภาษา ทวงทา กิริยา การแตงกาย การสื่อสาร อาหาร 
ภูมิปใญญา เป็นตน 

การสื่อสาร หมายถึง ลักษณะการติดตอสื่อสารระหวางคนพลัดถิ่นภายในชุมชนคนพลัด
ถิ่น การสื่อสารระหวางคนพลัดถิ่นกับชุมชนเจาบาน เป็นสื่อสารในทุกระดับตั้งแตการสื่อสารระหวาง
บุคคล การสื่อสารกลุม การสื่อสารสาธารณะ และการสื่อสารมวลชน โดยอาศัยชองทางการสื่อสาร
ตาง ๆ  

การสื่อสารกีฬา หมายถึง การรายงานและกระบวนการสรางความหมาย คานิยม หรือ
อุดมการณแทางสังคมผานตัวบทหรือเนื้อหาเกี่ยวกับกีฬา โดยมี นักกีฬา องคแกรกีฬา องคแกรสื่อ และ
ผูชม เขามามีสวนรวมกันผลิต และสื่อสารความหมายผานสื่อตาง ๆ ไดแก สื่อสารผานบุคคล สื่อสาร
ผานสื่อชุมชน สื่อกิจกรรม สื่อวัฒนธรรม สื่อออนไลนแ และการสื่อสารมวลชน เป็นตน และการเป็น
ตัวแทนในเชิงความหมาย (Meaning) ที่มีผลผลิตออกมาทั้งในรูปของสัญญะ ผลกระทบทางสังคม 
รวมถึงผลกระทบทางการเมือง 

การสื่อสารอัตลักษณ์ หมายถึง การแสดงตัวตนวาเราเป็นใคร เชน ชาติกําเนิด (Race) 
ชนชั้นทางสังคม (Social Class) สัญชาติ (Nationality) เพศและความทุพลภาพ (Sexuality and 
Disability) และการรวมกลุมทางสังคม (Localized Social Group) มีความสัมพันธแกับสมาชิกกลุมใด 
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ปฏิสัมพันธแกับคนอ่ืน ๆ กิจกรรมการบริโภค (Consumption) เชน การกินอยู การแตงกาย การพูด
ภาษา การสรางบุคลิกภาพ การใชเวลาวาง การเรียนหนังสือ การเลนกีฬา การดูหนังฟใงเพลง ไปจนถึง
รสนิยมและรูปแบบการใชชีวิตที่แตกตางหลากหลาย  

สื่อ หมายถึง แหลงขาวสารที่ใหขอมูลขอเท็จจริง มีการบันทึกเพ่ือการเผยแพรไวใน
รูปแบบตาง ๆ เชน สื่อบุคคล สื่อมวลชนเชน วิทยุ โทรทัศนแ หนังสือพิมพแ นิตยสาร อินเตอรแเน็ต  
สื่อกิจกรรม สื่อออนไลนแ 

วัฒนธรรมฟุตบอล หมายถึง กลุมคน รูปแบบการแสดงออก รูปแบบกิจกรรม รูปแบบ
การสื่อสารและการสื่อสารมวลชน หรือการกระทําตาง ๆ ที่เกี่ยวของกับฟุตบอลที่มีการปฏิบัติโดยคน
จํานวนหนึ่ง และมีการปฏิบัติอยางตอเนื่อง ซึ่งเป็นการกระทําใหสังเกตได เชน ภาษา ทวงทา กิริยา 
การแตงกาย การสื่อสารและการกระทําตาง ๆ ของ รวมถึงทางดานความคิดซึ่งสังเกตไมได เชน ความเชื่อ 
ทัศนคติ และความคิดเห็นของสมาชิกกลุมที่มีตอผูอ่ืน 

วัฒนธรรมการเชียร์ หมายถึง รูปแบบการเชียรแของแฟนคลับในลักษณะที่เป็นการแสดง
ถึงการใหกําลังใจ หรือสงเสริมกิจกรรมของสโมสรฟุตบอลที่ตนเองชื่นชอบ ทั้งในสนามและนอกสนาม 
เชน การแตงกาย กริยาทาทาง และการกระทําตาง ๆ ที่สมาชิกแสดงออก รวมถึงการดําเนินชีวิต  
(Life Style) ในชีวิตประจําวัน เชน การสรางกลุมเพ่ือเชียรแ พบปะ พูดคุย สนทนา ถมถุย ของแฟนคลับ
สโมสรในพื้นที่และเวลาตาง ๆ  

ฟุตบอลท้องถิ่น หมายถึง การแขงกีฬาฟุตบอลในพ้ืนที่ระดับทองถิ่น ที่มีลักษณะ
ดังตอไปนี้ 1. ใชชื่อจังหวัดหรือชื่อทองถิ่นเป็นชื่อสโมสร 2. มีลักษณะที่เป็นตัวแทนของจังหวัดหรือทองถิ่น
ตามชื่อของสโมสร และไมใชทีมท่ีมีชื่อสโมสรเป็นลักษณะเพียงแคเป็นตัวแทนจากหนวยงานตาง ๆ  
 
1.5 ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ 

 
1. สามารถสรางฐานความรูความเขาใจ เกี่ยวกับรูปแบบการสื่อสารและวัฒนธรรมของ

คนพลัดถิ่นในพื้นที่วัฒนธรรมฟุตบอลทองถิ่น  
2. สามารถสรางฐานความรูความเขาใจ เกี่ยวกับการกอตัวของแฟนบอลพลัดถิ่นใน

พ้ืนที่วัฒนธรรมฟุตบอลทองถิ่น เพ่ือสรางความเขาใจและลดความขัดแยงระหวางคนในทองถิ่นกับ 
คนพลัดถิ่น 

3. สามารถสรางฐานความรู ความเขาใจเกี่ยวกับพฤติกรรมการใชการสื่อสารเพ่ือการ
สรางและธํารงรักษาอัตลักษณแในพ้ืนที่วัฒนธรรมฟุตบอลทองถิ่น เพ่ือเสริมสรางคุณคาเชิงพหุนิยมใน
ยุคโลกาภิวัตนแ 
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4. เรียนรูถึงมายาคติภายใตเปูาหมายทางการสื่อสารเพ่ือสรางและธํารงรักษาอัตลักษณแ
ของแฟนบอลพลัดถิ่นในพ้ืนที่วัฒนธรรมฟุตบอลทองถิ่น 

5. เรียนรูแนวทางวิธีการสรางและธํารงรักษาอัตลักษณแเพ่ือนําไปใชประโยชนแตอ 
การรักษาความเป็นสังคมพหุวัฒนธรรมในยุคโลกาภิวัตนแ 
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บทที่ 2 
แนวคิด ทฤษฎี และงานวจัิยที่เกี่ยวข้อง 

 
ในงานวิจัยเรื่อง “การสื่อสารกับการตอรองอํานาจและการสรางอัตลักษณแของคนพลัดถิ่น

ในพ้ืนที่วัฒนธรรมฟุตบอลทองถิ่น : ศึกษากรณี สโมสรนครราชสีมา เอฟซี และบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด”  
ชิ้นนี้ ผูวิจัยไดทําการศึกษารูปแบบการพลัดถิ่นของผูคนในวัฒนธรรมฟุตบอลทองถิ่น โดยปใจจัยหลักที่
ทําการศึกษาไดแก วัฒนธรรมการสื่อสารในแฟนนักกีฬาฟุตบอล รวมถึงศึกษาการจัดการสื่อสาร 
เพ่ือแฟนบอลพลัดถิ่นของสโมสรฟุตบอล โดยไดนําเสนอแนวคิดที่เก่ียวของกับงานวิจัย ดังนี้ 

1. แนวคิดเก่ียวกับคนพลัดถิ่น 
2. แนวคิดเก่ียวกับโลกาภิวัตนแ 
3. แนวคิดเก่ียวกับทองถิ่นนิยม 
4. แนวคิดเก่ียวกับการสื่อสารกีฬา 
5. แนวคิดเก่ียวกับการสื่อสารอํานาจ  
6. แนวคิดเก่ียวกับอัตลักษณแ 
7. เอกสาร งานวิจัยที่เกี่ยวของ 
มีรายรายละเอียดดังตอไปนี้ 
 

2.1 แนวคิดเกี่ยวกับคนพลัดถิ่น (Diaspora)  
 
Quayson และ Dawasni (2013, p. 3) กลาวถึงการศึกษาเกี่ยวกับคนพลัดถิ่น (Diaspora) 

วาเป็นการศึกษาเพ่ือทําความเขาใจเกี่ยวกับผูคนที่แสดงความสัมพันธแระหวางถิ่นกําเนิด (homeland) 
กับถิ่นที่อยูอาศัยปใจจุบัน (Host nation) ซึ่งคนพลัดถิ่นเป็นผูที่ผลัดจากถิ่นฐานดวยเหตุผลหลาย
ประการเชน ยายเพื่อไปทํามาหากิน หรือยายเนื่องจากหลบลี้ภัยสงคราม ซึ่งมีงานวิจัยขามชาติมองใน
เรื่องของการไหลบาขามผานพรมแดนแสดงใหเห็นวามีการเชื่อมโยงกันเสมอระหวางประเทศที่เป็นถิ่น
กําเนิดกับถิ่นที่อยูใหมของกลุมคนพลัดถิ่นอยู ซึ่งเป็นการแสดงอยูในรูปแบบของการหวนรําลึกถิ่น
กําเนิด (Nostalgia) ที่เขาเคยอยูอาศัยมากอน (Portes, Guarnizo, & Landolt, 1999, อางถึงใน 
Quayson & Dawasni, 2013, p. 6)  

เหตุปใจจัยที่ทําใหเกิดการเคลื่อนยายขามไป-มาระหวางพรมแดน เป็นการไหลผานที่
กอใหเกิดการเปลี่ยนแปลงในวัฒนธรรมโลก สามารถอธิบายไดดวยลักษณะของความเป็นโลกาภิวัตนแที่ 
Arjan Appadurai กลาวไวในหนังสือชื่อ Modernity at Large (1996) วามีการเคลื่อนที่อยู 5 ประการ 
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คือ 1. การเคลื่อนที่ของผูคน (ethnoscapes) 2. การเคลื่อนที่ของสื่อ (mediascapes) 3. การเคลื่อนที่
ของเทคโนโลยี (technoscapes) 4. การเคลื่อนของเงินตรา/เงินทุน (finanscapes) และ 5. การเคลื่อนที่
ของความคิด/อุดมการณแ (ideoscapes) และการขามไป-มาของผูคน คือ ปใจจัยหนึ่งที่กอใหเกิดการ
เปลี่ยนแปลงที่สําคัญ อันจะไดกลาวถึงในงานวิจัยฉบับนี้คือ ethnoscapes ซึ่งคือ การเคลื่อนที่ของ
คนตางชาติพันธุแขามพรมแดน อันกอใหเกิดสิ่งที่เรียกวา “คนพลัดถิ่น” (Diaspora)  

เพ่ือใหเกิดความเขาใจเกี่ยวกับแนวคิดของ Arjan Appadurai เกี่ยวกับการเคลื่อนยาย 
5 ประการที่อาจเป็นทั้งผลพวงและเป็นสาเหตุใหเกิดโลกาภิวัตนแ ผูวิจัยจึงขอนําเสนอแนวคิดเกี่ยวกับ
การเคลื่อนยายดังกลาวในงานวิจัยชิ้นนี้ดวย โดยสามารถอธิบายได ดังนี้ 

โดย Arjun Appadurai ไดอธิบายวา คําตอทาย (suffix) scape ที่เป็นคําที่ชี้แสดงถึง
การเปลี่ยนแปลงจากปใจจัยเหลานั้นที่เป็นตัวสราง หรือเปลี่ยนรูปดานประวัติศาสตรแ ภาษา และชุมชน 
หรือสรางวัฒนธรรมกลุมยอยหรือความเปลี่ยนแปลง (ทั้งดานศาสนา การเมือง และเศรษฐกิจ) และ
การสื่อสารแบบตอตอตัว การสื่อสารภายในชุมชน ภายในครอบครัว ซึ่งนําไปสูการสรางประสบการณแ
และการสรางรูปแบบการสื่อสารที่กวางขึ้น เชนที่ Benedict Anderson พูดถึงการสราง “โลกใน
จินตนาการ” (Imagined World) ทีห่มายถึง โลกที่มีการไหลของการไปมาหาสูและสื่อสารกันไดอยาง
สะดวกผานพนขามเรื่องพรมแดน คือ (Imre & Kaposy, 2011, p. 282)  

1. การเคลื่อนที่ของชาติพันธุแ (ethnoscapes) วาดวยเรื่องของชาติพันธุแที่มีการเคลื่อน 
ยายจากถิ่นที่อยู เชน จากการทองเที่ยว, เดินทางขามพรมแดน, การลี้ภัย, เนรเทศ, แรงงานขามถิ่น
หรือแรงงานตางดาวและบุคคล เป็นสวนประกอบในการสรางโลก สรางผลกระทบการเปลี่ยนแปลง
ทางดานการเมืองระวางชาติจนกระทั่งบัดนี้ ไมมีชุมชนหรือเครือขายใดที่คงที่อยูนิ่ง ตองมีการ
เคลื่อนยายไปหางานทํา เลี้ยงชีพ ซึ่งสงผลตอการเคลื่อนยายของมนุษยแ พอ ๆ กันกับมีความตองการ
ยายหรือฝในวาจะไดยายถิ่น ยิ่งไปกวานั้นสองสิ่งนี้จะนําไปสูความฝในที่สูงขึ้น  

2. การเคลื่อนที่ของเทคโนโลยี (technoscape) ที่วาดวยรูปรางภายนอกของโลกนั้นมี
การไหลของเทคโนโลยี ซึ่งมีทั้งทางดานเครื่องจักรและสารสนเทศ ซึ่งมีการเคลื่อนที่อยางรวดเร็วใน
หลายรูปแบบขามผานขอบเขตดานพรมแดน ในหลายประเทศมีรูปแบบองคแบรรษัทในรูปแบบ
นานาชาติ ซึ่งไมเพียงแตนํามาซึ่งการเปลี่ยนแปลงดานเศรษฐกิจ การตลาด แตยังสรางความสัมพันธแ
อยางซับซอนระหวางการไหลของเงิน ชัยชนะทางการเมือง ประสิทธิผลและทักษะแรงงานระดับลาง
และระดับสูง  

3. การเคลื่อนที่ของเงินตรา/เงินทุน (finanscape) ดวยปใจจุบันนับเป็นเรื่องงายและ
รวดเร็วในตลาดเงิน ตลาดหุนแหงชาติ และการแลกเปลี่ยนเงินจํานวนมากในเวลาอันรวดเร็ว และเมื่อ
กลาวถึง การเคลื่อนที่ของชาติพันธุแ (ethnoscapes) การเคลื่อนที่ของเทคโนโลยี (technoscape) 
และการเคลื่อนที่ของเงินตรา (finanscape) ก็จะมีความแตกตางกันบางเล็กนอย แตทั้งสามจะความ
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เกี่ยวพันกันอยางลึกซึ้ง โดยแสดงลักษณะของการบังคับหรือสรางแรงจูงใจมีอิทธิพลตอการเคลื่อนที่
ของชาติพันธุแ (ethnoscapes)  

4. การเคลื่อนที่ของสื่อ (mediascapes) สื่อไมวาจะถูกสรางแบบใดก็เนนในการสราง
ภาพเป็นหลัก บรรยายโดยการเลือกนําเสนอบางสวนของความจริง โดยนําเสนอประสบการณแและ
เรื่องราวผานการแสดง เรื่องราวและคําพูด บทจะสรางภาพในจินตนาการเพ่ือหลบหนีจากความเป็น
จริง และชวยใหผูรับสารไดสรางภาพความเป็นไปได สรางความตองการอยากไดและการเคลื่อนไหว 
การเคลื่อนที่ของสื่อนั้นสามารถอางถึงการแพรกระจายทั้งในแงศักยภาพการผลิตและการแพรกระจาย
ขาวสาร (ผานหนังสือพิมพแ, นิตยสาร, แพรภาพทางสถานีโทรทัศนแ, ฟิลแม ฯลฯ) มีการเติบโตสูง 
สรางความนาสนใจไดกวางขวางในระดับโลก โดยสื่อสารดวยเนื้อหาสื่อ (สารคดีและบันเทิง), 
ผานฮารแดแวรแ (สื่ออิเล็กทรอนิกสแและสื่อดั้งเดิม), ไปยังกลุมเปูาหมาย (ระดับทองถิ่น ระดับชาติ 
นานาชาติ) ที่นาสนใจคือ เจาของผูมีอํานาจควบคุมสื่อ จะทําการสื่อสารไปยังกลุมผูคนทําใหเกิด
การเคลื่อนที่ของชาติพันธุแ (ethnoscapes) หรือในบางสวนของโลกสื่อก็มีอิทธิพลในแงการเมือง ซึ่งก็
หมายถึง ผูรับสารก็ไดรับประสบการณแแปลกใหมผาน สิ่งพิมพแ ฟิลแมภาพยนตรแ จอภาพอิเล็กทรอนิกสแ 
และปูายบิลบอรแด ซึ่งชวยแยกผูฟใงออกจากประสบการณแตรง ช วยสรางโลกในฝใน หรือโลกใน
จินตนาการ สรางภาพเพอฝใน สวยงาม มหัศจรรยแ 

5. เคลื่อนที่ของความคิด (ideoscapes) จะเนนเจาะจงการเคลื่อนที่ของมุมมองและ
ความคิด โดยคําอธิบายของการรูแจง (โดยอังกฤษ ฝรั่งเศส และสหรัฐอเมริกา) เกิดจากการคิดตรรกะ
รวมกับการอาน และการแสดงออกในเวทีสาธารณะ และการเคลื่อนที่ของความคิด (ideoscapes) 
มักจะนําไปใชตอตรงกับความคิดการเมือง รวมถึงเสรีภาพ ความผาสุก สิทธิ อธิปไตย การแสดงออก 
อันเป็นที่มาของประชาธิปไตย ซึ่งนับเป็นกระบวนการสําคัญในการกระจายแนวคิดประชาธิปไตยไป
ทั่วโลกของชาวยุโรป-อเมริกัน เพ่ือสรางมุมมองแนวคิดดานการเมืองในการปฏิวัติวัฒนธรรมการเมือง
ในโลก โดยใชคียแเวิรแดที่แตกตางกันไปซึ่งคียแเวิรแดหรือคําสําคัญนี้เป็นคําที่ผูปกครองและผูตามมีความ
เขาใจที่แตกตางกัน ทั้งนี้อาจขึ้นอยูกับการแปลและตีความ  

เกี่ยวกับคําศัพทแ 5 คํานี้เป็นเงื่อนไขที่ใชชั่วคราวในปใจจุบันแยกระหวาง ethnoscapes, 
mediascapes, technoscapes, finanscapes, ideoscape ที่อธิบายการไหลไหลของวัฒนธรรม 
ประการแรก คน, เครื่องจักร, เงิน, ภาพลักษณแ, และความคิด เพ่ิมขึ้นแบบไมเทาเทียมกัน ยกตัวอยาง
เรื่องคนที่มีการเคลื่อนที่เพ่ิมข้ึนแบบบางเบาแตในสวนอื่นเพ่ิมข้ึนสูง  

คนพลัดถิ่น (Diaspora) ในนิยามของ Robin Cohen (2008, pp. 17-18) ไดกลาวถึง
ลักษณะ 9 ประการที่บงบอกความเป็นคนพลัดถิ่นไว ดังนี้  

1. การกระจายออกไปนอกแผนดินเกิดตั้งแตสองแหงหรือสองประเทศขึ้นไป 
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2. เหตุผลประกอบในการออกไปจากถิ่นกําเนิด อาจเป็นการออกไปหางานทํา ออกไป
เพ่ือทําการคา หรือนโยบายของเจาของอาณานิคม 

3. มีความทรงจําและมายาคติเกี่ยวกับถิ่นกําเนิด ทั้งนี้รวมถึงสถานที่ ประวัติศาสตรแ 
ความกดดันและแรงปรารถนา 

4. มีสํานึกในการบํารุงรักษา ปกปูอง รักษาความมั่นคงและสรางความรุงเรืองให
แผนดินเกิด 

5. มีความเคลื่อนไหวที่จะกลับสูมาตุภูมิ 
6. มีกลุมที่มีความเขมแข็งที่เขมขนเหนือกาลเวลาและมีรูสึกแบบเฉพาะเจาะจง 

ดานประวัติศาสตรแ วัฒนธรรม ศาสนา แลกความเชื่อพ้ืนฐาน 
7. ประสบปใญหาเรื่องความสัมพันธแกับสังคมของประเทศที่อยูอาศัย ขาดการยอมรับ

หรือไดรับการยอมรับยาก 
8. มีลักษณะเฉพาะที่สรางสรรคแ มีฐานะมั่งคั่งในประเทศที่อยูอาศัย และยอมรับใน 

คติพหุนิยม 
ทั้งนี้ Cohen กลาววา ไมจําเป็นวาจะตองพบลักษณะครบทุกประการในกลุมคนพลัดถิ่น 

โดยยังสามารถแบงคนพลัดถิ่น ออกเป็น 5 ประเภทได ดังนี้ 
1. คนพลัดถิ่นที่เกิดจากการบีบบังคับหรือตกเป็นเหยื่อ (Victim Diaspora Community) 

โดย Cohen ไดเสนอถึงชาววยิว ปาเลสไตนแ ไอริช ที่ถูกขับออกจากดินแดน โดยพวกกลุมนี้มีลักษณะ
ของคนพลัดถิ่นคอนขางครบถวน 

2. คนพลัดถิ่นดานแรงงงาน (Labour Diaspora Community) ซึ่งคนพลัดถิ่นประเภท
นี้คือ กลุมแรงงานทาสสมัยใหม แตเขาเหลานั้นก็ไมไดออกจากมาตุภูมิดวยการบังคับหรือขับไล  
แตเป็นไปเพ่ือหางานทํา 

3. ชุมชนพลัดถิ่นที่เกิดจากกิจกรรมทางการคา (Trade Diasporic Community) 
ซึ่ง Cohen เองไดเนนศึกษาพอคาชาวจีนพลัดถิ่นจากปลายศตวรรษที่ 16 ถึงทศวรรษที่ 1880 ซึ่งชุมชน
จีนในตางแดนมีลักษณะชุมชนพลัดถิ่นคือ มีความผูกพันเหนียวแนนภายในกลุมครอบครัวและ 
เครือญาติ ซึ่งในทศวรรษที่ 1960 ไดเกิดการขยายตัวของยานคนจีนไชนาทาวนแในเมืองใหญของสหรัฐ
เชนนิวยอรแก 

4. ชุมชนพลัดถิ่นที่เกิดมาจากระบบจักรวรรดินิยม (Imperial Diasporic Community) 
ไดแก การเขาไปตั้งถิ่นฐานในประเทศบริวารอาณานิคม ทั้งนี้เพ่ือภารกิจการขยายตัวทางดานศาสนา
และทางการคา 

5. ชุมชนพลัดถิ่นดานวัฒนธรรม (Cultural Diasporic Community) ตัวแบบนี้ใช
อธิบายประสบการณแคนพลัดถิ่นในสังคมสมัยใหมตอนปลาย กลุมคนที่กลาวถึงคือ ชาวเวียดนาม 
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พลัดถิ่นที่อพยพจากสาธารณรัฐสังคมนิยมเวียดนามไปพํานักในอเมริกาฝรั่งเศสและไทย ซึ่งชาว
เวียดนามเหลานั้นยังคงรักษาและสืบทอดวัฒนธรรมและอัตลักษณแของกลุมตนไว   

คนพลัดถิ่นสรางรูปแบบความเปลี่ยนแปลงดานตาง ๆ เกี่ยวกับ เศรษฐกิจ สังคม และ
การเมืองทั้งในระดับจุลภาคและมหาภาค ทุกระดับตั้งแตภายในรัฐชาติเองจนถึงระหวางรัฐชาติ 
กอใหเกิดการสื่อสารขามชาติในหลากหลายประเด็น เชน การสื่อสารเกี่ยวกับมนุษยธรรมและ
จริยธรรม การสื่อสารระหวางรัฐและองคแกรไมแสวงหาผลกําไรขามชาติ การสื่อสารความสัมพันธแ
ระหวางประเทศ และการสื่อสารมวลชนระหวางประเทศ เป็นตน ซึ่งประเด็นที่เจาบานที่เป็นคน
ทองถิ่น (host) มีความกังวลกันมาก ไดแก ผลกระทบที่มีตอความมั่นคงของรัฐ เนื่องจากคนพลัดถิ่น
นอกจากจะสรางภาระเนื่องจากที่ตองเลี้ยงดูปูเสื่อกันแลวยังทําใหเกิดความกังวลเกี่ยวกับการ
เปลี่ยนแปลงดานสังคมในอนาคตที่จะตามมาหากมีการรับเอาคนพลัดถิ่นเขามาในรัฐชาติ โดย Karim 
H. Karim กลาวถึงการเคลื่อนที่ของชาติพันธุแ (ethnoscapes) วาเป็นปใจจัยที่กอใหกําเนิดคนพลัดถิ่น 
(diaspora) แตเริ่มมีการศึกษากันมาขึ้นในกลางศตวรรษที่ 20 โดยศึกษาเกี่ยวกับคนพลัดถิ่นนี้มาก
ยิ่งขึ้น โดยงานวิจัยก็มีปรากฏในการศึกษาหลากหลายสาขาทั้ง มานุษยวิทยา สังคมวิทยา  
ภูมิมานุษยวิทยา การยายถิ่น วัฒนธรรม ชาติพันธุแ พหุวัฒนธรรม หลังจักรวรรดินิยม เศรษฐศาสตรแ
การเมือง และรวมถึงทางดานการสื่อสาร (Karim, 2003, p. 1)  

กลับมาที่การเคลื่อนที่ของชาติพันธุแ (ethnoscapes) กําลังเขาสูโลกที่มีความใกลชิดกัน
มาขึ้น มีการจุดประกายใหมีการรวมใหเขาถึงกับ “ทองถิ่น” แมวาจะถูกแยกกันมากอนดวยลักษณะ
ทางเศรษฐกิจ สื่อ นโยบายรัฐ และการบริโภคก็ตาม แตความสัมพันธแระหวางวัฒนธรรมและเศรษฐกิจ 
ก็เป็นเพียงการจําแนกแบบใหมที่ไมไดเป็นการศึกษาแบบโดดเดี่ยวแตศึกษาภายใตความไมแนนอน
ของการไหลของเทคโนโลยี แรงงานและการเงิน ยอมรับการแยกตามรูปแบบนีโอมารแกซิส ของการ
พัฒนาที่ไมแนนอน 

การเคลื่อนที่ของชาติพันธุแ (ethnoscapes) เป็นปใจจัยที่กอกําเนิดคนพลัดถิ่น (diaspora) 
เริ่มมีการศึกษากันมาขึ้นในกลางศตวรรษที่ 20 โดยศึกษาเกี่ยวกับคนพลัดถิ่นมากยิ่งขึ้น โดยงานวิจัยมี
การศึกษาในหลากหลายสาขาทั้ง มานุษยวิทยา สังคมวิทยา ภูมิมานุษยวิทยา การยายถิ่น วัฒนธรรม 
ชาติพันธุแ พหุวัฒนธรรม หลังจักรวรรดินิยม เศรษฐศาสตรแการเมือง และรวมถึงทางดานการสื่อสาร  
(Karim, 2003, p. 1)  

แมแตการศึกษาความเป็นทองถิ่นในงานของพัฒนา กิติอาษา (2546, น. 8) ก็มีแนวคิด
เกี่ยวกับคนพลัดถิ่นในทัศนะของการแสดงออกความเป็นทองถิ่นนิยมดวย โดยเป็นลักษณะหนึ่งของ
การเป็นรูปแบบของการแสดงถึงความเป็นทองถิ่นในฐานะที่เป็น “รูปแบบของตัวแทน” (a form of 
representation) เชน  ปฏิบัติการทางสังคม (Social practices) วาทกรรม (discourse) สินคา 
(Commodities) กลุมคนพลัดถิ่นที่อยู (Displaced person หรือ Diaspora) รวมถึงชุมชนใน
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จินตนาการ (Imagined communities) หรือชุมชนเสมือนจริง (Imagined communities) ทั้งนี้มี
งานวิจัยคนพลัดถิ่นที่เกี่ยวของกับการสื่อสาร ในงานของ สุจิตรา เปลี่ยนรุง ศึกษาเรื่อง “การสื่อสาร
เพ่ือสราง ธํารงรักษาและตอรองอัตลักษณแความเป็นมอญของกลุมชาวมอญพลัดถิ่นในประเทศไทย
ทามกลางกระแสโลกาภิวัตนแ” ในระดับปริญญาเอก ไดศึกษาความสัมพันธแของอัตลักษณแทางวัฒนธรรม
และคนพลัดถิ่น (Caltural Identity) โดยในสวนหนึ่งของงานวิจัยไดกลาวถึงทัศนะของ Stuart Hall 
ที่ไดคนควาชาวแคริเบียนในฐานะคนพลัดถิ่น ไดสะทอนทฤษฎีที่เกี่ยวกับอัตลักษณแของคนพลัดถิ่นไว 
2 ประการ คือ  

1. อัตลักษณแของคนพลัดถิ่นเป็นเรื่องคงที่  ที่เป็นเรื่องของกลุมและมีประวัติศาสตรแ
เชื่อมโยงกันทางเชื้อชาติหรือชาติพันธุแ ไมมีการเปลี่ยนแปลงเรียกไดวาเป็นการศึกษาอัตลักษณแใน
รูปแบบผลผลิตที่ตายตัวและอยูนิ่ง 

2. อัตลักษณแของคนพลัดถิ่นเป็นเรื่องไมคงที่ มีการเปลี่ยนแปลงตามรูปแบบ รวมถึงมี
การตอสูขัดแยงตลอดเวลา ซึ่งเป็นกระบวนการศึกษาอัตลักษณแในลักษณะกระบวนการที่มีกระบวนการ
ลื่นไหลอยูตลอดเวลา (Multi presences and absences) มีลักษณะผลุบ ๆ โผล ๆ  

ในผลการวิจัยของสุจิตรา ก็แสดงใหเป็นวาชาวมอญมีทั้ง 2 อัตลักษณแ ที่มีทั้งความ
พยายามที่คงอัตลักษณแความเป็นมอญ เชน อนุรักษแภาษามอญ แตก็ยังแสดงทั้งความเป็นคนไทยและ
ความเป็นมอญในขณะเดียวกัน โดยปรับเปลี่ยนตามสถานการณแนับเป็นการตอรองรูปแบบหนึ่ง  
ซึ่งอยางหลังนี้สอดคลองกับความมีอัตลักษณแที่ไมคงที่ของ Stuart Hall ดังที่กลาวมาแลวขางตน (สุจิตรา 
เปลี่ยนรุง, 2551, น. 15)  

Portes, Guarnizo, and Landolt กลาวถึงการศึกษาเกี่ยวกับขามชาตินิยม 
(transnationalim) และคนพลัดถิ่น (diaspora) วาเป็น 2 คําสําคัญในการจัดการใหเราเขาใจ
เกี่ยวกับ ความเป็นชาติ (Nation), อัตลักษณแ (Identity), และโลกาภิวัตนแ (Globalisation) ในโลกปใจจุบัน 
เป็นสวนที่แสดงถึงการแลกเปลี่ยนตาง ๆ ซึ่งสองความคิดเกี่ยวกับขามชาตินิยม (transnationalim) และ
คนพลัดถิ่น (diaspora) นี้ มีความทับซอนกับทฤษฎีของแนวทางโลกาภิวัตนแที่อธิบายเงื่อนไขใหมที่ทํา
ใหเกิดรูปแบบใหมของการขามผานแดน การเคลื่อนยายและสื่อภิวัฒนแ ซึ่งจะทําใหเราเขาใจการเขาใจ
การเคลื่อนที่ของประชากร (Populations) . ความคิด (Idea) . เทคโนโลยี (Technologies), จินตภาพ 
(Images) และโครงขายทางการเงิน (Financial Network) อันจะเป็นตัวกําหนดรูปรางของโลกใน
ปใจจุบัน โดยเมื่อหากจัดการศึกษาของมิติในการศึกษาคนพลัดถิ่นและเรื่องขามชาตินิยมแลวอาจก็มีมิติที่
ศึกษามากมายในอดีต เชน การศึกษาความเป็นชาติ (Nation), ชาตินิยม (Nationalism), เชื้อชาติ 
(Ethnicity), วัฒนธรรม (Culture), การเมือง (Politics), เศรษฐกิจ (Economics), สังคม (Society), 
พ้ืนที่ (Space),ที่มา (Place), ถิ่นกําเนิด (Homeland), บาน (Home), เรื่องเลา (Narrative), ภาพตัวแทน 
(Representation), คนตางดาว (alienation), การรําลึกอดีต (Nostalgia), และสิ่งที่มาจากตนกําเนิด
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เดียวกัน (All their cognates) (Quayson & Dawasni, 2013, pp. 2-3) โดยในที่นี้งานวิจัยชิ้นนี้จะ
มุงเฉพาะเจาะจงทําการศึกษาและวิเคราะหแมิติดานวัฒนธรรมดานการสื่อสาร (Communication) หรือ
มิติดานวัฒนธรรม (Culture) ในสวนของคนพลัดถิ่น (Diaspora) เป็นสวนหลัก ซึ่งหากตองการ
อธิบายเพ่ือเพ่ิมเติมความหนักแนนของเนื้อหา ผูวิจัยอาจจะนําเอามิติดานอ่ืน ๆ มาอภิปรายเสริม
ประกอบกันเพ่ือใหงานวิจัยมีน้ําหนักมากยิ่งขึ้นตอไป 

เมื่อกลาวถึงคนพลัดถิ่น (Diaspora) ก็ตองกลาวถึงความเป็นโลกาภิวัตนแ (Globalisation) 
และความเป็นทองถิ่นนิยม (Localism) พวงตามไปดวยเสมอ เนื่องจากกระแสโลกาภิวัตนแเป็นสาเหตุ
ใหเกิดการเคลื่อนยาย (Scapes) ใน 5 มิติดังกลาว  

คนพลัดถิ่นจํานวนมากไมจําเป็นตองเป็นชนกลุมนอย ไรฝีมือ หรือสรางปใญหาใหกับ
ประเทศท่ีเขาไปอยูอาศัยเสมอไป (Host nation) แตความเป็นผูลัดถิ่นที่มีทักษะพิเศษทางดานอาชีพที่
เป็นที่ตองการของประเทศที่อยูอาศัยก็มีจํานวนไมนอย เชน ผูที่พลัดถิ่นที่มีทักษะอาชีพทางดานกีฬา 
เป็นตน Ben Carrington ไดกลาวในหนังสือ Race, Sport and Politics: The sporting black diaspora 
วาบทบาทของกีฬาสามารถสรางและสรางบทบาทใหมในเรื่องความแตกตางของชาวตะวันตกในเรื่อง
ความแตกตางทางดานเชื้อชาติ และกีฬาจะนําพาไปสูการเปลี่ยนแปลงมุมมองดานเพศ สัญชาติ และอัต
ลักษณแทางเชื้อชาติกับการเขามาของคนพลัดถิ่นชาวอาฟริกัน (African diaspora) (Carrington, 
2010, p. 2) ซึ่งในงานวิจัยชิ้นนี้ผูวิจัยไดศึกษาคนพลัดถิ่นในวัฒนธรรมฟุตบอลในแงมุมทางการสื่อสาร 
อันเป็นหนวยในการวิเคราะหแที่มีผูยายเขามาอาศัย เป็นคนพลัดถิ่นจํานวนไมนอยในกลุมวัฒนธรรม
ฟุตบอลไทยพรีเมียรแลีก ซึ่งจะมีทั้งเป็น African และเป็น European ที่อาจจะมีลําดับชั้นสถานะทาง
สังคมของประเทศท้ังดอยและสูงกวาสังคมในประเทศไทย 
 
2.2 แนวคิดเกี่ยวกับโลกาภิวัตน์ (Globalization)  

 
ภายใตความคลุมเครือของคํานิยามเกี่ยวกับความหมายโลกาภิวัตนแ เอียน เดฟเวอเรอซแ 

ไดพยายามสกัดคุณลักษณะเดนของกระบวนการที่ เรียกวาโลกาภิวัตนแไว 8 ประการ  ดังนี้ 
(Devereux, 2003, อางถึงใน สมสุข หินวิมาน, 2548)  

1. โลกาภิวัตนแจะเกี่ยวของกับการเชื่อมรอยทั้งระดับปใจเจกบุคคล สังคมและรัฐชาติ 
เขาสูระดับโลกท่ีเพ่ิมมากข้ึน 

2. โลกาภิวัตนแจะลดทอนชองวางระหวางปใจเจกบุคคล สังคมและรัฐชาติ ทั้งในเวลา
และพ้ืนที่ โดยอาศัยเทคโนโลยีการสื่อสารหลายชนิด รวมถึงเทคโนโลยีสารสนเทศ 

3. การพ่ึงพิงระบบเทคโนโลยีสารสนเทศ ไมเพียงแตสงผลตอความเปลี่ยนแปลงใน
กระบวนการทํางานของสื่อมวลชน แตยังเอ้ือใหขอมูลขาวสาร ความรู และทุน มีการโยกยายถายโอน
จากที่หนึ่งไปอีกที่หนึ่งไดอยางรวดเร็ว 
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4. โลกาภิวัตนแเพ่ิมระดับความสนใจของวิถีชีวิตผูคนในชุมชนทองถิ่นตาง  ๆ ที่มีตอ
ปรากฏการณแระดับโลก 

5. ในเชิงเศรษฐกิจและวัฒนธรรมนั้น โลกาภิวัตนแจะมีผลโดยตรง ตอกิจกรรมของ
องคแกรทุนนิยมขามชาติ 

6. โลกาภิวัตนแหรือการแผไปของอารยธรรมโลก มีแนวโนมที่จะลดคุณคาอัตลักษณแชุด
อ่ืน ๆ ที่อยูในชีวิตประจําวันของผูคน เชน ความเป็นทองถิ่น ความเป็นภูมิภาค ความเป็นชาติ และ
ชาติพันธุแตาง ๆ  

7. โลกาภิวัตนแจะกระตุนใหผูคนและองคแกรสังคมตาง ๆ ไดยอนมาตั้งคําถามกับตนเอง 
และเกิดการเปรียบเทียบระหวางวิถีชีวิตประจําวันรอบตัว กับประสบการณแที่ไดสัมผัสผานสื่อหรือจาก
แหลงอื่น ๆ  

8. นักวิชาการหลายคนเชื่อวา โลกาภิวัตนแเป็นสวนหนึ่งของการขูดรีดประเทศโลกที่สาม 
ที่เกิดจากอํานาจครอบงําของชาติตะวันตก 

มารแแชล แมคลูฮัน (McLuhan, 1964) กลาวถึงคําวา “หมูบานโลก” (global village) 
หมายถึง โลกยุคใหมที่ตั้งอยูบนฐานของเทคโนโลยี อันนําไปสูความเปลี่ยนแปลงที่เรงเร็วขึ้นในทุก
ระดับของสังคมมนุษยแ เทคโนโลยีทางการสื่อสารชวยรนระยะเวลาและพ้ืนที่ของการสื่อสารใหสั้นลด
นอยลง ซึ่งโลกาภิวัตนแเป็นคําที่เกิดมากอนหนาทศวรรษ 1990 แลว  

จากคุณลักษณะทั้งหมดที่กลาวมานี้ เราอาจสรุปไดวา โลกาภิวัตนแเกิดมาจากการเชื่อม
รอยระหวางกัน (Interconnection) หรือการที่ทุกชาติมีสายสัมพันธแบางเสนที่โยงใยระหวางกันอยู 
สายสัมพันธแนี้ไมไดอยูในระดับของการเชื่อมโยงขามพ้ืนที่ทางกายภาพหรือพ้ืนที่ทางภูมิศาสตรแเทานั้น 
แตยังหมายรวมถึงลักษณะของการขามพรมแดนทางเศรษฐกิจ การเมือง สังคม และวัฒนธรรมดวย
เชนเดียวกัน 

โลกาภิวัตนแยังถูกมองวาเป็นการเชื่อมรอยชาติตาง ๆ และคนแตละคนผานมิติการเมือง 
เศรษฐกิจ สังคม และวัฒนธรรม อาทิ การบริโภคขาวสารเศรษฐกิจการเมืองผานสํานักขาวขามชาติ 
หรือการเสพวิถีชีวิตแบบอเมริกันผานการใชผลิตภัณฑแของแอมเวยแ ผานรานอยางแมคโดนัลดแ  
พิซซาฮัท และเคเอฟซี หรือการเสพภาพยานตรแฮอลลีวู฿ดจากอเมริกาที่จัดจําหนาย  ๆ ไปทั่วโลก  
เป็นตน ดวยเหตุนี้ โลกาภิวัตนแจึงมีความสัมพันธแยิ่งกับ “เบาหลอม” ที่ทําใหเกิดการเสพวัฒนธรรมที่
เหมือนกัน/รวมกันทั่วโลก และทําใหคนทั้งโลกมีประสบการณแที่แตกตางไปจากการเสพคุณคา
ความหมายแบบที่เคยไดสัมผัสจากวัฒนธรรมดั้งเดิมในทองถิ่นของตน 

เมื่อพูดถึงการเสพวัฒนธรรมที่เหมือนกัน/รวมกันทั่วโลก ฟุตบอลก็เป็นผลพวงจากการ
ทําใหเป็นหมูบานโลกตามทัศนะของ Marshall McLuhan โดยการลดคุณลักษณะคาและอัตลักษณแ
ของความเป็นทองถิ่น แตทดแทนดวยลักษณะของการเป็นเบาหลอมใหมของโลกาภิวัตนแ มีลักษณะที่
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ปรากฏอยูในงานวิจัยของ ณัฐสุพงศแ สุขโสต เรื่องการสื่อสารกับการเปลี่ยนแปลงและธํารงรักษา
โครงสราง “ชนชั้น”: ศึกษากรณีการบริโภควัฒนธรรมฟุตบอลในสังคมไทย (ณัฐสุพงศแ สุขโสต, 2553) 
ที่แสดงใหเห็นวาการเขามาของกีฬาฟุตบอลในประเทศไทย เป็นความพยายามสรางชาติใหเป็น 
“อารยะ” ซึ่งสอดคลองกับแนวทางโลกาภิวัตนแโดยเสพวัฒนธรรมที่เหมือนกัน/รวมกันทั่วโลก 

ดังที่ผูวิจัยไดกลาวไวแลวกอนหนานี้วาบทบาทโลกาภิวัตนแ (Globalization) มีผลกระทบ
ตอการเปลี่ยนแปลงของสังคมโลกมากมายในหลากหลายมิติทั้งดานสังคม เศรษฐกิจ การเมืองและ
วัฒนธรรม และโลกาภิวัตนแก็กอใหเกิดการเคลื่อนที่ของผูคนผูนําพาอัตลักษณแไปยังพ้ืนที่ตาง ๆ กระจายไป
ทั่วโลก ดวยมิติการเคลื่อนที่ของผูคน (ethnoscapes) ซึ่งเป็น 1 ใน 5 ตามทัศนะของ Arjan 
Appadurai ที่กลาวไวในหนังสือชื่อ Modernity at Large (1996) แสดงใหเห็นวาคนพลัดถิ่นคือ ผล
พวงจากสภาวะความเป็นโลกภิวัตนแในปใจจุบัน ดังนั้น เมื่อพูดถึงคนพลัดถิ่นจึงสามารถอธิบายได
ชัดเจนขึ้นวาอะไรเป็นสาเหตุที่ทําใหเกิดบุคคลที่ถูกเรียกวาคนพลัดถิ่นไดอยางมีที่มาที่ไปในงานวิจัยชิ้น
นี้ ในทางกลับกันนี้โลกาภิวัตนแก็เป็นผลพวงจากการสรางกีฬาฟุตบอลใหมีความเป็นสากล เพราะกีฬา
ฟุตบอลก็ใหกําเนิด”ภาษาสากล” (Lingua franca) ประเภทหนึ่งที่เราอาจเรียกไดวาเป็น “ภาษาของ
ฟุตบอล” ที่ผูคนในวงการฟุตบอลและแฟนบอลตางเขาใจภาษานี้รวมกันไดแมวาที่มาจะมาจาก
แผนดินแมและวัฒนธรรมที่แตกตางกันก็ตาม 
 
2.3 แนวคิดท้องถิ่นนิยม (Localism)  

 
เมื่อกลาวถึงคําวา  โลกาภิวัตนแ  นั้นก็ตองไมลืมคําวา “ทองถิ่น” หรือ “ทองถิ่นนิยม” 

(Localism) เป็นกระแสของชุมชนทองถิ่นที่มีรากฐานทางทรัพยากร ภูมิปใญญา พัฒนาการและ
ประวัติศาสตรแการดํารงอยูของตนเอง ขณะเดียวกันก็เป็นทองถิ่นที่ไมหยุดนิ่ง ตายตัว เป็นทองถิ่นที่
เต็มไปดวยความแตกตางหลากหลาย สลับซับซอน นอกจากนี้ ทองถิ่นยังเชื่อมโยงสัมพันธแกันเองทั้ง
ดานเศรษฐกิจ การเมือง สังคมวัฒนธรรมและภูมินิเวศนแ รวมทั้งเกี่ยวของสัมพันธแกับภูมิภาค ชาติ 
นานาชาติ และโลกอยางแยกกันไมออก เราจึงไมอาจจะตัดขาดกระแสทองถิ่นภิวัฒนแออกจากกระแส
โลกาภิวัตนแไดเลย เพราะทั้งสองกระแสคือ สองดานของเหรียญเดียวกันที่เกี่ยวโยงสัมพันธแกันอยาง
ใกลชิด  

พัฒนา กิติอาษา กลาวโดยรวมถึงทองถิ่นวา ไมไดมีความหมายเพียงหนวยในการตั้ง 
ถิ่นฐาน ณ ที่ตั้งทางภูมิรัฐศาสตรแเฉพาะแหงเทานั้น ทองถิ่นมีความหมายมากกวาหนวยในการตั้งถิ่น
ฐานอยางหนึ่งของมนุษยแมากกวาการบรรยายถึงสภาพแวดลอมธรรมชาติและสังคมวัฒนธรรม 
มากกวาการเป็นหนวยทางการเมืองการปกครองของรัฐ ในที่นี้พัฒนา กลาวถึงการเป็นชุมชนทางวาท
กรรม (juncture of discourses) อันเป็นผลผลิตของปฏิสัมพันธแอยางมีพลวัตรระหวางผูคนใน
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ทองถิ่นกับธรรมชาติรอบตัว ระหวางคนในทองถิ่นดวยกันเอง และระหวางคนในทองถิ่นกับสังคม
เพ่ือนบานและสังคมภายนอก อยางไรก็ตามทองถิ่นก็ยังไมสามารถนิยามและนําเสนอความคิดเห็น
ดวยตัวเองได ทองถิ่นเป็นสิ่งที่ตองถูกนําเสนออยูตลอดเวลาเพราะทองถิ่นเป็นประดิษฐกรรมของ
มนุษยแ โดยตัวมันเองทองถิ่นคือ ทองที่ ที่ตั้งทางภูมิศาสตรแ สถานที่ พ้ืนที่ หรืออาณาบริเวณทาง
กายภาพตามธรรมชาติแตไมใชสภาพแวดลอมธรรมชาติทุกหนทุกแหงจํามาเป็นทองถิ่นได มีเพียง
ทองที่บางแหงเทานั้นที่ถูกกําหนดความหมายและบทบาทใหเป็นทองถิ่นโดยมนุษยแและกิจกรรมทาง
สังคมของมนุษยแ ในกรณีของงานวิจัยนี้ทองถิ่นเป็นไปตามความหมายนี้ ที่หมายถึง การเป็นผลผลิต
ของวัฒนธรรม คือ เป็นมโนทัศนแทางวัฒนธรรมและเป็นสวนหนึ่งของวัฒนธรรม ตามความหมายหลัง
ของพัฒนา กิติอาษา (พัฒนา กิติอาษา, 2546, น. 5-6)  

รูปแบบและการปรากฏตัวของทองถิ่นนิยมทองถิ่นในทัศนะของ Center for Asia 
Pacific Transformation Studies (2000), University of Wollongong ประเทศออสเตรเลีย  
ไดเขียนถึงสาระสําคัญของการสัมนาระดับนานาชาติเรื่อง การเปลี่ยนผานทางสังคมในภูมิภาคเอเชีย
แปซิฟิก มีใจความเกี่ยวกับทองถิ่นวามีปรากฏใหเห็นในหลายรูปแบบ ไดแก (พัฒนา กิติอาษา, 2546, 
น. 6-7)  

1. หนวยตามประเพณีของการศึกษาวิจัยทางมานุษยวิทยา หมายถึง ชุมชนที่มี
ความสัมพันธแทางเครือญาติเป็นพื้นฐานสําคัญในการจัดการองคแกรทางสังคม  

2. กลุมคนตาง ๆ ที่เป็นชนกลุมนอยในพรมแดนรัฐชาติเฉพาะแหง 
3. บุคคลไรถิ่นที่อยูแตเป็นสมาชิกของชุมชนในจินตนาการเฉพาะแหง 
4. สมาคมหรือองคแกรทางสังคม 
5. ปรากฏในรูปแบบของตัวแทน (a form of representation) เชน  ปฏิบัติการทาง

วัฒนธรรมและสินคาที่ถูกสรางขึ้น และนําเสนอโดยสถาบันทางสังคมเชน สื่อมวลชนหรือตลาด  
เป็นตน 

กระบวนการทองถิ่นนิยมที่เกิดขึ้นและกําลังเคลื่อนไหวโดยสามารถมองเห็นปรากฏการณแ
ตาง ๆ ไดจากงานเขียน งานวิจัย ที่ถูกนําเสนอโดยนักวิชาการ สื่อมวลชน นักคิดและปราชญแพ้ืนบาน 
และมองผานปรากฏการณแการเคลื่อนไหวตอสูเรียกรองของชาวบานในชุมชนทองถิ่น ทั้งทางดานการ
จัดการทรัพยากรในชุมชน การเคลื่อนไหวของกลุมองคแกรชุมชน และภาคประชาสังคมของคนใน
ทองถิ่นตาง ๆ ทั่วประเทศ และมองผานปรากฏการณแที่เชื่อมโยงถึงปรากฏการณแทางการเมืองดวย 

การตอรอง (Negotiation) ทางวัฒนธรรมระหวางวัฒนธรรมโลกและวัฒนธรรมทองถิ่น 
เป็นแนวคิดที่สนใจในการพบปะและผสมผสานวัฒนธรรมโลกกับทองถิ่นในรูปลักษณแที่หลากหลาย  
ซึ่งไดอิทธิพลมาจากวิธีคิดของสํานักวัฒนธรรมศึกษา (Cultural Studies) และเป็นสวนสําคัญของ
แนวคิดท่ีชื่อวา ทฤษฎีการผสมผสานขามสายพันธุแทางวัฒนธรรม (Cultural Hybridisation)  
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จากแนวคิดเรื่องการขามสายพันธุแทางวัฒนธรรม (Cultural Hybridisation) เป็นแนวคิด
ที่ตั้งคําถามกับจักรวรรดินิยมทางวัฒนธรรม (Cultural Imperialism) วาคนที่ตกภายใตจักรวรรดินิยมนั้น
จะถูกครอบงําทางวัฒนธรรมจริงหรือไม แตพบวา ไมใชทุกกรณีที่วัฒนธรรมที่มีอํานาจมากกวาจะเขา
ครอบงําวัฒนธรรมที่มีอํานาจนอยกวาเสียทั้งหมด แตจะมีการตอรอง (Negotiate) ตออํานาจทาง
วัฒนธรรมดังกลาวดวย ความสนใจในการพบปะและผสมผสานวัฒนธรรมโลกกับทองถิ่นในรูปลักษณแ
ที่หลากหลายเชนนี้ไดรับอิทธิพลมาจากวิธีคิดของสํานักวัฒนธรรมศึกษา (Cultural Studies) และ
เป็นสวนสําคัญของแนวคิด ทฤษฎีการผสมผสานขามสายพันทางวัฒนธรรม (Cultural Hybridisation) 
ดังมีรายละเอียด ดังนี้ 

1. ความแตกตางและความหลากหลายทางวัฒนธรรม นักวิชาการตะวันตกที่โดดเดน
ไดแก โฮมี บาบา (Homi Bhabha) เมื่อนําแนวคิดมาอธิบายปรากฏการณแโลกาภิวัตนแ หรือปฏิสัมพันธแ
ระหวางความเป็นโลกและความเป็นทองถิ่น อาจกลาวไดวา สัมพันธภาพระหวางวัฒนธรรมตาง ๆ ที่มี
การพบปะตอรองนั้นไมจําเป็นตองแสดงออกในรูปแบบของการครอบงําตามแนวทางทฤษฎีจักรวรรดิ
นิยมทางวัฒนธรรมเทานั้น ซึ่ง โฮมี่ บาบา (Homi Bhabha) ไดใหขอสรุปถึงความหมายของวัฒนธรรม
ไววา “ทุกวัฒนธรรมลวนมีการขามสายพันธุแทั้งสิ้น” ซึ่งหมายความวาไมเคยมีวัฒนธรรมใดที่หยุดนิ่ง
หรือเป็นหนึ่งเดียวในตัวเอง แตทุกวัฒนธรรมจะมีความแตกตาง (different) และความหลากหลาย 
(diverse) ในตัวเองเสมอ  

2. ปฏิสัมพันธแและความเปลี่ยนแปลงทางวัฒนธรรม บาบา อธิบายวา ทามกลางความ
หลากหลายของวัฒนธรรมนี้ ไมเคยมีวัฒนธรรมใดที่สมบูรณแในตัวเอง (Never finished in itself) 
หากแตทุกวัฒนธรรมจะเปลี่ยนแปลงตลอดเวลา โดยสัมพันธแกับวัฒนธรรมอ่ืน ๆ เสมอ (Changing 
relatively to others culture) ทุกวัฒนธรรมในโลกนี้ลนเปิดรับตอปฏิสัมพันธแและการแปลความหมาย
ระหวางกันและกัน (Open to interaction and Translation) ตลอดเวลา 

3. แนวคิดเรื่อง การขามสายพันทางวัฒนธรรม เมื่อนําแนวคิดของบาบา มาอธิบาย
ปรากฏการณแของโลกาภิวัตนแ หรือปฏิสัมพันธแระหวางความเป็นโลกและความเป็นทองถิ่น จึงสามารถ
กลาวไดวาการพบปะตอรองนั้นไมจําเป็นตองมีการครอบงําเป็นไปตามแนวทฤษฎีจักรวรรดินิยมทาง
วัฒนธรรมเทานั้น ทั้งนี้ มารแแวน ไครดี้ และแพทริก เมอรแฟ่ี (Kraidy และ Murphy, 2003) ไดอธิบาย
วาการพบปะกันดังกลาวสามารถแสดงออกมาในรูปแบบของการขามสายพันธุแทางวัฒนธรรม 
(Cultural Hybridity) ที่ไมไดมีเพียงหนึ่งเดียว ในบางครั้งกระบวนการผสมผสานอาจเป็นไปแบบลงตัว 
(Articulation) บางครั้งอาจเป็นกระบนการที่วัฒนธรรมโลกและทองถิ่นเดินไปอยางคูขนาน (running in 
parallel line) หรือตางฝุายตางแยกกันอยู บางครั้งก็อาจเป็นสวนผสมที่เขากันไดไมสนิท (unplugging) 
และในบางครั้งการผสมผสานทางวัฒนธรรมก็อาจนําไปสูความขัดแยง (conflict) ไดเชนกัน โรแลนดแ 
โรเบิรแตสัน (Robertson, 1995) ไดพัฒนาจุดยืนแบบพหุนิยม (Pluralism) มาอธิบายปฏิสัมพันธแของ
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ความเป็นโลกและทองถิ่นเสียใหมวา วัฒนธรรมมีความหลากหลาย และมิใชแตจะมีแตดานครอบงํา
หรือลักษณะที่สําเร็จรูปแตเพียงดานเดียว และเขาไดเรียกกระบวนการสราง/ผสมผสานความ
หลากหลายในการในการพบปะกันของวัฒนธรรมสองชุดนี้วา การผสมผสานความเป็นโลกและความ
เป็นทองถิ่น หรือที่ในภาษาอังกฤษใชคําวา Glocalisation ซึ่งยืมมาจากคําที่มักใชกันกับธุรกิจขาม
ชาติแบบญี่ปุุน ปรากฏการณแนี้เชื่อวาเมื่อกาวเขาสูยุคโลกาภิวัตนแกระบวนการสื่อสารจะทําหนาที่ใน
การสรางวัฒนธรรมแบบลูกผสม (Hybrid Cultures) อยูอยางตอเนื่อง หรืออีกนัยหนึ่ง ความเป็นโลก
ที่ถูกสื่อสารออกไปนั้นจะกลายมาเป็นวัตถุดิบที่นําเขามาผนวกกับวัฒนธรรมดั้งเดิมของแตละแหง
เสมอ 

4. การสรางอัตลักษณแใหมทางวัฒนธรรม Hall (1992) นักวิชาการสายวัฒนธรรมศึกษา 
ไดขยายความเพ่ิมเติมเรื่องการสรางวัฒนธรรมลูกผสมและการผสานความเป็นโลกกับทองถิ่นวา 
เมื่อใดก็ตามที่มีการผสมผสานวัฒนธรรมโลกและวัฒนธรรมโลกเขาไวดวยกัน จะเกิดปรากฏการณแที่
เรียกวา อัตลักษณแแบบใหมทางวัฒนธรรม (New Cultural Identities) ขึ้นมาเสมอ และเชนเดียวกัน 
บารแกเกอรแ (Barker, 2002) ไดเสริมวา แนวคิดเรื่องการขามสายพันธุแ (Hybridity) มักเชื่อกันวาวัฒนธรรม
ตางสามารถพบปะและผสมผสานระหวางกันได ดังนั้น วัฒนธรรมที่เป็นลูกผสมอยูแลว ก็สามารถ
ผสมผสานแตกลูกหลานออกไปไดอีก ซึ่งกอกําเนิดเป็นตัวตน/โฉมหนา/อัตลักษณแใหม  ๆ ทาง
วัฒนธรรมไดเสมอ 

5. ความสัมพันธแเชิงอํานาจกับการผสมผสานทางวัฒนธรรม แมวาแนวคิดนี้จะเห็นตาง
ไปจากแนวคิดเรื่องจักรวรรดินิยมทางวัฒนธรรม แตเนื่องจากทฤษฎีนี้สนใจประเด็นเรื่องการตอรอง 
และการไดรับอิทธิพลมาจากสํานักวัฒนธรรมศึกษา จึงมีมุมมองดานมิติความสัมพันธแเชิงอํานาจ (Power 
Relations) ดังที่ สตอเรยแ (Storey, 2003) เขียนไวชัดเจนวา ปใญหาของทฤษฎีกลุมนี้คือ การมองขาม
ศักยภาพการครอบงําทองถิ่นผานอารยธรรมของโลกาภิวัตนแเกินไป อันที่จริงแลวแมแตการสรางพันธุแ
ใหมทางวัฒนธรรมขึ้นมานั้น ก็มิไดแปลวาโครงสรางความสัมพันธแเชิงอํานาจจะสูญหายไป ทั้งนี้เพราะ
ในการผสมผสานความเป็นโลกและทองถิ่นเขาดวยกันนั้น บอยครั้งที่ความไมเทาเทียมกันก็ยังถูกรักษา
ไวในบริบทของวัฒนธรรมลูกผสมพันธุแใหม (สมสุข หินวิมาน, 2548, น. 258-261)  

ซึ่งในกรณีของการวิจัยชิ้นนี้ คนพลัดถิ่นที่เดินทางขามน้ําขามทะเลมาดวยเหตุผลของ
การเคลื่อนที่ของผูคนตามกระแสโลกาภิวัตนแ ก็เดินทางมาจากทองถิ่นอ่ืนเชนเดียวดัน เพียงแตตองมา
ใชชีวิตอาศัยและใชชีวิตประจําวันอยูในอีกทองถิ่นหนึ่งเพียงเทานั้น แตการคนพลัดถิ่นเหลานี้ตอง
เผชิญคือ ตองหอบเอาความเป็นทองถิ่นเดิมของตนผานกระแสโลกาภิวัตนแเขามาตอสูในพ้ืนที่ที่มี
ลักษณะความเป็นทองถิ่นนิยมในอีกทองถิ่นใหมนั่นเอง จึงเป็นขอสงสัยวาจะมีการผสมผสานระหวาง
วัฒนธรรมโลกกับความเป็นทองถิ่นหรือไม อยางไร และจะมีการตอรองอํานาจเพ่ือสรางอัตลักษณแของ
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คนพลัดถิ่นในพื้นที่วัฒนธรรมฟุตบอลทองถิ่นเป็นรูปแบบอยางไรอันจะไดทําการอภิปรายตอไปในวิจัย
ชิ้นนี้ 

 
2.4 แนวคิดเกี่ยวกับการสื่อสารกีฬา 

 
Maguire กลาวถึงการศึกษากีฬาวา จะเป็นชองทางหนึ่งในการเรียนรูกระบวนการ

เปลี่ยนแปลงของวัฒนธรรม ซึ่งเป็นการเปิดมุมมองใหเราคนพบการเคลื่อนไหวของวัฒนธรรม เชน 
การแขงขัน กฎกติกา การใชเหตุผล เพศสภาพ (Maguire, 1999, p. 7) นอกจากนี้ Elias กลาวเพ่ิมเติม
เกี่ยวกับการศึกษาเรื่องกีฬาวา ยังทําใหเราเขาใจความรูเกี่ยวกับการเปลี่ยนแปลงเรื่องของพฤติกรรม
ทางสังคมของผูคนและสังคมอีกดวย (Elias, 1986, p. 23, อางถึงใน Maguire, 1999, p. 7)  

กรอบแนวคิดเรื่องการศึกษากีฬาสมัยใหม ของ Allen Guttman คือ การใหความสําคัญ
เกี่ยวกับการศึกษากีฬาที่ตองนํามาคิดใหมทําใหม ทั้งเรื่องของทฤษฎีทางสังคมที่เกี่ยวกับการพัฒนา 
การของกีฬาในโลกตะวันตกและการกําเนิดขึ้นของกีฬาสมัยใหม โดยเฉพาะที่การแพรกระจายของ
กีฬาสมัยใหมที่มียุโรปเป็นศูนยแกลางนั้นมีการสรางความหมายผานมายาคติในกีฬา จึงตองการคนหา
และพัฒนาทฤษฎียุคหลังอาณานิคมทางดานการกีฬารวมถึงหาขอเสนอใหมเกี่ยวกับเชื้อชาติของคน
พลัดถิ่นในกีฬา ที่มีผลผลิตออกมาทั้งในรูปของสัญญะ ผลกระทบทางสังคม รวมถึงผลกระทบทาง
การเมืองที่มีดารานักกีฬาผิวสีในยุโรปซึ่งมีบทบาทมากขึ้นในวงการกีฬา (Carrington, 2010, pp. 24-25)  

ทั้งนี้ ทิฆัมพร เอ่ียมเรไร (2546) นิยามวา สื่อกีฬา (Media Sport) หมายถึง การรายงาน 
และกระบวนการสรางความหมาย คานิยม หรืออุดมการณแทางสังคม (ความเป็นชาติ ชุมชน ชนชั้น 
ชาติพันธุแ เพศสภาวะ วัย ความรุนแรง ฯลฯ) ผานตัวบทหรือเนื้อหาเกี่ยวกับกีฬาที่หลากหลาย โดยมี 
นักกีฬา องคแกรกีฬา องคแกรสื่อ และผูชม เขามามีสวนรวมกันผลิต และสื่อสารความหมายผานสื่อตาง ๆ 
ทั้งนี้สื่อกีฬาสามารถนําเสนอไดทั้ง ขาว สารคดี และการเป็นตัวแทนในเชิงความหมาย  (Meaning) 
เชน ความเป็นชาติ หรือความเป็นตัวแทนของทองถิ่น โดยอาจมีเรื่องชาติพันธุแ หรือเชื้อชาติเขามา
เกี่ยวของดวย 

นอกจากนี้การสื่อสารกีฬาถูกใชไปในหลากหลายวงการ ทั้งที่ใชกีฬาสื่อความหมายเพ่ือ
วัตถุประสงคแดานตาง ๆ เชนการสื่อสารกีฬาเพ่ือใชประโยชนแทางการสื่อสารประชาสัมพันธแทางการ
เมือง หรือการสื่อสารเพ่ือประโยชนแทางธุรกิจ ทางการตลาด เชน ดังที่ Ben Carrington ไดแสดงมายาคติ
แนวของความคิดโฆษณา ของรูปนักวิ่งผิวสี 6 คนเป็นองคแประกอบในภาพโปสเตอรแโฆษณาไมโคร  
โปรเซสเซอรแของ Intel วา เมื่อใชไมโครโปรเซสเซอรแ หรือ CPU ยี่หอ Intel จะชวยเสริมประสิทธิภาพการ
ทํางานของคอมพิวเตอรแใหสูงขึ้นถึง 40% (Carrington, 2010, pp. 106-107) ซึ่งปใจจัยเหลานี้อธิบาย
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ไดวา กีฬามักถูกนําไปใชสื่อความหมายเพ่ือประโยชนแดานตาง  ๆ รวมถึงการใชกีฬาเพ่ือสื่อสาร 
อัตลักษณแในพ้ืนที่วัฒนธรรมฟุตบอลทองถิ่นในงานวิจัยชิ้นนี้ เนื่องจากในวัฒนธรรมฟุตบอลทองถิ่นมัก
สอดแทรกเอาอัตลักษณแไปเป็นสวนประกอบของการสรางความเป็นสโมสรฟุตบอลของทองถิ่นไปดวย
ในขณะเดียวกัน ก็แสดงวาพ้ืนที่ในวัฒนธรรมฟุตบอลทองถิ่นก็จะเปรียบเสมือนพ้ืนที่สนามรบของ  
การสื่อสารเรื่องอัตลักษณแของผูคนทองถิ่นกับผูคนพลัดถิ่นที่มีรากของอัตลักษณแทองถิ่นที่แตกตางกัน
ในวัฒนธรรมฟุตบอลทองถิ่นดวย  

 
2.5 แนวคิดเกี่ยวกับการสื่อสารอ านาจ  

 
Houlihan (1994, p. 7) กลาววา เมื่อเรามองมิติในทางการเมืองสามารถพบอํานาจอยู

ทั่วไปในสังคมระหวางประเทศ มันหมายถึง อํานาจการใชและควบคุมการใชทรัพยากร (ตนทุนทาง
สังคม) ที่มีอยูและนํามาใชไดในสังคมนั้น ซึ่งแหลงทรัพยากรที่กลาวมานั้นเชน เงิน อํานาจทาง
การทหาร วัตถุดิบอุตสาหกรรมตาง ๆ ดินแดน รวมถึงอํานาจเหนือจิตใจดวย สําหรับ Houlihan เมื่อพูด
ถึงอํานาจในกีฬามีนั้นตั้งแตในสโมสรทองถิ่น รวมการสรางและการจัดการทีมขามชาติ ซึ่งเราก็ไม
สามารถแยกแยะปรากฏการณแทางการเมืองแบบนี้ออกจากชีวิตประจําวันของเราได 

Bourdieu (อางถึงใน Swartz, 1997, p. 287) กลาววา วัฒนธรรมคือ อํานาจ โดยเรา
สามารถพบอํานาจอยูในทุกสวนของวัฒนธรรมของสังคม เชน ภาษา ความรู และรูปรางของวัฒนธรรมใน
การโตตอบซึ่งกันและกัน ซึ่งตอกย้ําความเขาใจของเราถึงการสะทอนเบื้องหลังทางสังคมที่มีผลมาจาก
วัฒนธรรม  

ทั้งนี้วัฒนธรรมกีฬาฟุตบอลก็มีการสื่อสารอํานาจซอนอยูในนั้นดวย (เนื่องจากกีฬาก็คือ 
เครื่องมือสื่อสารรูปแบบหนึ่ง) จากฟุตบอลลีกของอังกฤษ (Premiere League) ที่มีคนพลัดถิ่น
เคลื่อนยายกันไปมาดวยกระบวนการ ความเป็นยุโรปภิวัตนแ (Europeanization) ความเป็นโลกาภิวัตนแ 
(Globalization) นั้น (Dunning, 1999, pp. 124-5) โดย Eric Dunning ไดกลาวถึง สาเหตุ 
(“Proximate Cause”) ของความพยายามอยางหนักเพ่ือประสบความสําเร็จในเกมกีฬาคือ เพ่ือ
เหตุผลทางดานการเงิน อํานาจ และความมั่งคั่งใหมันมีมากขึ้น ทั้งนี้การสรางอํานาจจากความสําเร็จ
มาจากการเพ่ิมขึ้นของศักยภาพในการแขงขันที่สูงและความสามารถ (ความเกง) ในระดับโลก จะทํา
ใหสามารถตอรองไดมากขึ้นดวย ทั้งนี้ก็ตองสื่อสารอํานาจดวยความสําเร็จที่มีกับตัวนักกีฬาใหผูอ่ืน
รับทราบสารเหลานั้นอยางเห็นไดชัด เชน ไดรับรางวัลรองเทาทองคํา หรือมีชื่อเสียง 

อํานาจในเชิงการกีฬา ก็คือ ตนทุนชนิดหนึ่งที่ไดมาจากความรู ทักษะกีฬา เชนความรู
เรื่องวิทยาศาสตรแการกีฬา การวางแผน และการจัดการทีม สวนรูปรางรางกายที่เหมาะสมเป็นนักกีฬา
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ที่สมบูรณแ หรือแมแตความเป็นคนผิวสี (ที่มีมโนคติวานักกีฬาผิวสีมีความแข็งแรง) ก็นับเป็นตนทุน
เชนเดียวกัน พบวา การสื่อสารอํานาจก็พบในงานเขียนเดียวกันของ Ben Carrington ที่ไดแสดงมายา
คติแนวของความคิดโฆษณา ในกรณีเดียวกันกับการสื่อสารกีฬา ที่ปรากฏนักวิ่งผิวสี 6 คนเป็น
องคแประกอบหลักในโปสเตอรแโฆษณาไมโครโปรเซสเซอรแของ Intel วา เมื่อใช ไมโครโปรเซสเซอรแหรือ
CPU ยี่หอ Intel จะชวยเสริมประสิทธิภาพการทํางานของคอมพิวเตอรแใหสูงขึ้นถึง 40% (Carrington, 
2010, pp. 106-107) ซึ่งปใจจัยเหลานี้เป็นการสื่อสารถึงอํานาจที่เป็นตนทุนในการสรางความเหนือกวา
คูแขงขันเพ่ือเอาชนะในการแขงขัน และสามารถนําไปใชเพ่ือตอรองคาแรงตอปีในการยายสโมสร
สังกัดตอไปได  

เราสามารถเปรียบเทียบไดวาคนที่มีตนทุนที่ดี คือ มีอํานาจในการตอรองเพ่ือสรรหา
ประโยชนแหรือครอบครองผลประโยชนแ (Interest) ที่พึงจะได ซึ่งในการวิเคราะหแสังคมแบบเศรษฐศาสตรแ
การเมืองของ Pierre Bourdieu ไดขยายแนวคิดเรื่องทุนแบบตาง ๆ ไวดังนี้ (กาญจนา แกวเทพ และ 
สมสุข หินวิมาน, 2553, น. 551-3)  

1. ทุนเศรษฐกิจ (Economic Capital) ทุนประเภทนี้ไดแก รายไดทรัพยแสิน/ความมั่ง
คั่งท่ีสะสมเอาไว เงินทอง สิ่งของที่มีราคา เชน ที่ดิน อาคารบานเรือน เครื่องเพชรนิลจินดา ฯลฯ ทุน
ประเภทนี้จะอยูใน field เศรษฐกิจและอาจมีการโยกยายไหลซึมไปยัง field อ่ืน ๆ ได ทุนประเภทนี้
เป็นทุนที่มีเหตุมีผล ซึ่งหมายความวาประการแรกคือ สามารถคิดคํานวณเป็นปริมาณที่แนนอนได 
และประการที่สองคือ สามรถระบุรูปแบบที่ไดแนชัด เชน จํานวนเงินสดในธนาคาร ราคาเครื่องจักร 
ที่ดิน ฯลฯ 

2. ทุนวัฒนธรรม เป็นรูปแบบของทุนที่บูดิเยอรแไดแบงรูปแบบยอยของทุนวัฒนธรรม
ออกเป็น 3 รูปแบบ คือ  

2.1 Objectified form ไดแก ทุนทางวัฒนธรรมที่อยูในรูปแบบของวัตถุ เชน หนังสือ 
รูปภาพ ซีดี ฯลฯ ที่ปใจเจกบุคคลครอบครองเป็นเจาของ 

2.2 Institutionalised form ไดแก ทุนทางวัฒนธรรมที่อยูในรูปแบบของสถาบัน 
เชน คุณภาพ ชื่อเสียงของสถาบันการศึกษา เป็นตน 

2.3 Embodied form ไดแก  สมรรถนะทางวัฒนธรรมของปใจเจกบุคคล  เชน 
ความสามารถ ความรอบรูที่จะพูดเรื่องศิลปะ การมีบุคลิกท่ีสงางาม สามารถวางทวงทาไดอยางงดงาม 
ความหมายของ Embodied form ที่มีอยูในปใจเจกบุคคลนี้อาจหมายความใกลเคียงกับคําวา ‘Habitas’ 
แตบูดิเยอรแก็ไดยกตัวอยางแสดงใหเห็นถึงความแตกตางกัน หากเทียบเคียงกับแนวคิดเรื่องมูลคาของ
มารแกซแ ก็จะสรุปไดวา habitas นั้นเปรียบเสมือนมูลคาใชสอย (Use Value) ของบุคคล แตทุนทาง
วัฒนธรรมแบบ Embodied form เปรียบเสมือนมูลคาแลกเปลี่ยน (Exchange Value)  
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3. ทุนสัญลักษณแ (Symbolic Capital) ทุนประเภทนี้หมายถึง สถานภาพ/ชื่อเสียง/
การไดรับการยอมรับจากบุคคลอ่ืน ที่ทําใหเจาของทุนเกิดความไดเปรียบ/เกิดประโยชนแตาง  ๆ  
ซึ่งสําหรับสังคมที่มีการแบงงานกันทําสูง ความมีชื่อเสียงจะแยกอยูตามสาขา/แวดวง/วงการตาง ๆ 
เชนในกรณีของการวิจัยนี้ ก็คือ มีชื่อเสียงในวงการฟุตบอลในระดับใดระดับหนึ่งซึ่งอาจเป็นปใจจัยให
เกิดอํานาจการตอรองที่สูงขึ้นได 

4. ทุนสังคม (Social Capital) ทุนทางสังคมนั้นมีความหมาย 2ความหมาย แตทั้งสองก็
หมายถึง ‘เครือขายทางสังคม’ ทั้งสิ้น โดยความหมายแรก เป็นความหมายที่มองมาจากตัวโครงสราง
ที่มองตัวเครือขายจริง ๆ เชน โครงสรางของกลุมเพ่ือนรวมโรงเรียน เพ่ือนรวมอาชีพ ฯลฯ เป็นตน 
สวนในความหมายที่สอง เป็นมุมมองมาจาก ‘ปใจเจกบุคคล’ ที่มีเครือขาย และมองวาเครือขายนั้น
เป็นทรัพยากรอยางหนึ่งของตน เชน เป็นคนมีเสนสายกวางขวาง จะทําอะไรก็งายและสะดวก  

ในที่นี้ทุนของนักกีฬากลาวไดวา อาจเป็นไดในทุกลักษณะทุน เชน ตนทุนทางเศรษฐกิจ 
(Economic Capital) เป็นราคาคาตัว/คาจางของตนที่เคยไดและจะตองไดในอนาคต ทุนวัฒนธรรม
อาจในรูปของความสามารถ/ความรอบรู ในเรื่องกีฬา ดานตนทุนสัญลักษณแ (Symbolic Capital) คือ 
ชื่อเสียงที่สั่งสมมาในวงการกีฬา สุดทายคือ ทุนทางสังคม (Social Capital) ที่มีเครือขายที่ไดใหการ
แนะนํามาจากเอเยนซี่หรือเคยทํางานรวมกันมากอนกับทีมหรือสต฿าฟโคชทั้งในระดับชาติ และระดับ
ทองถิ่น เป็นตน ซึ่งแนวความคิดเรื่องทุนนี้สามารถนํามาเป็นปใจจัยในการตอรองอํานาจในสถานะ  
คนพลัดถิ่นในสังคมใหญของประเทศที่อยูอาศัยไดเชนเดียวกัน 
 
2.6 แนวคิดเกี่ยวกับการสื่อสารอัตลักษณ์ 

 
งานวิจัยชิ้นนี้เป็นการศึกษาเกี่ยวกับคนพลัดถิ่นและอัตลักษณแมีความสัมพันธแเกี่ยวกับ 

คนพลัดถิ่นอยางหลีกเลี่ยงไมได เนื่องจากการศึกษาคนพลัดถิ่นจะศึกษาประเด็นที่มีความเกี่ยวของ
กับอัตลักษณแคนคนพลัดถิ่น วามีการปรับตัวอยางไรในเมื่อสถานการณแโลกมีความเป็นโลกาภิวัตนแ  
(Globalization) และมีการเคลื่อนยายของคน (Ethnoscape) เกิดข้ึน  

อัตลักษณแ ในความหมายของ Margaret Wetherell (2010, pp. 12-13) อัตลักษณแ 
(Identity) เป็นการศึกษาในสาขาสังคมศาสตรแและมนุษยวิทยา (Social Sciences and Humanities) ที่
มีความพยายามศึกษาเรื่องชาติกําเนิด (Race) ที่เกี่ยวกับชนชั้นทางสังคม (Social Class) สัญชาติ 
(Nationality) เพศและความทุพลภาพ (Sexuality and Disability) และการรวมกลุมทางสังคม 
(Localized social Group) ซึ่งสามารถใหเขาถึงคําอธิบายเกี่ยวกับการเกาะกลุมทางบุคลิกและ 
คําจํากัดความของตนเองในชีวิต และเป็นการศึกษาขามกันระหวางประสบการณแสวนบุคคลและ
ปฏิบัติการทางสังคม 
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บารแกเกอรแ (Barker, 2000) ตั้งขอสังเกตวาแมสํานักวัฒนธรรมศึกษาของอังกฤษจะกอ
รูปมาตั้งแตทศวรรษท่ี 1960 แตดูเหมือนวาจะเป็นชวงศตวรรษท่ี 1990 ที่นักวิชาการสํานักนี้จะเริ่มให
ความสนใจเกี่ยวกับแนวคิดเรื่องอัตลักษณแ (Identity) กันอยางจริงจัง ทั้งนี้ คําถามที่นักวัฒนธรรม
ศึกษามักจะวิเคราะหแก็คือ ปใญหาที่วา เรากลายมาเป็นตัวเราทุกวันนี้ไดอยางไร ตัวตนของเราถูกผลิต
ขึ้นมาไดอยางไร และเราสามารถระบุชี้ (Identify) ความเป็นเราไดอยางไร 

อัตลักษณแ หรือการนิยามตัวตนวาเราเป็นใครนั้น จะเกิดขึ้นไดเมื่อเรามีปฏิสัมพันธแหรือ
สื่อสารกับบุคคลอ่ืน ๆ ไมวาจะเป็นอัตลักษณแใด ๆ ของคนเรา ก็ไมไดเป็นสิ่งที่ติดตัวมาตั้งแตกําเนิด 
หากแตเป็นสิ่งที่ถูกประกอบสรางขึ้นมา (Socially Constructed) โดยสังคมในภายหลัง 

เนื่องจากอัตลักษณแเกี่ยวพันธแกับเรื่องการสื่อสาร เพราะฉะนั้น ดานหนึ่งของอัตลักษณแ
จึงเป็นปฏิสัมพันธแที่เรารูสึกวาเราเป็นพวกเดียวกันกับคนอ่ืน (Self-ascription) และอีกดานหนึ่งคน
อ่ืนก็ตองรูสึกเชนเดียวกับเราดวย (ascription by others) (กาญจนา แกวเทพ, 2545) ดวยเหตุ
ดังกลาว อัตลักษณแจึงเป็นตัวกําหนดขอบเขตวาเป็นใคร เราเหมือนหรือตางจากคนอ่ืนอยางไร มีใคร
เป็นสมาชิกกลุมเดียวกันกับเราบาง เราควรมีปฏิสัมพันธแกับคนอ่ืน ๆ อยางไร และคนอ่ืน ๆ ควรจะ
สานสายสัมพันธแกับเราอยางไร นักวัฒนธรรมศึกษาเชื่อวากระบวนการหนึ่งที่คนเรากอรูป “ตัวตน”
หรือประกอบสรางอัตลักษณแขึ้นมานั้น  อาจดูไดจากกิจกรรมการบริโภค (Consumption) ในชีวิต 
ประจําวันของผูคน เชน การกินอยู การแตงกาย การแตงกาย การพูดภาษา การสรางบุคลิกภาพ การ
ใชเวลาวาง การเรียนหนังสือ การเลนกีฬา การดูหนังฟใงเพลง ไปจนถึงรสนิยมและรูปแบบการใชชีวิต
ที่แตกตางหลากหลาย (สมสุข หินวิมาน, 2548, น. 428-9)  

Stuart Hall ไดกลาวถึง การเปลี่ยนแปลงของอัตลักษณแทางวัฒนธรรมและคนพลัดถิ่น 
(Cultural Identity) ตามทัศนะที่ Hall ไดคนควาชาวแคริเบียนในฐานะคนพลัดถิ่น ไดสะทอนทฤษฎี
ที่เก่ียวกับอัตลักษณแของคนพลัดถิ่นไว 2 ประการ คือ  

1. อัตลักษณแของคนพลัดถิ่นเป็นเรื่องคงที่ ที่เป็นเรื่องของกลุมและมีประวัติศาสตรแ
เชื่อมโยงกันทางเชื้อชาติหรือชาติพันธุแ ไมมีการเปลี่ยนแปลงเรียกไดวาเป็นการศึกษาอัตลักษณแใน
รูปแบบผลผลิตที่ตายตัวและอยูนิ่ง 

2. อัตลักษณแของคนพลัดถิ่นเป็นเรื่องไมคงที่ มีการเปลี่ยนแปลงตามรูปแบบ รวมถึงมี
การตอสูขัดแยงตลอดเวลา ซึ่งเป็นกระบวนการศึกษาอัตลักษณแในลักษณะกระบวนการที่มีกระบวนการลื่น
ไหลอยูตลอดเวลา (Multi presences and absences) มีลักษณะผลุบ ๆ โผล ๆ เมื่ออัตลักษณแถูกทาทาย
จากความเป็นโลก ดวยโลกาภิวัตนแดังที่กลาวมาแลวในแนวความคิดเกี่ยวกับโลกาภิวัตนแ (Hall, อางถึงใน 
สุจิตรา เปลี่ยนรุง, 2551, น. 15)  
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2.7 เอกสาร งานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 
 
2.7.1 วิทยานิพนธ์ที่เกี่ยวข้องกับการสื่อสารกีฬา 

งานของณัฐสุพงศแ สุขโสต (2548) เรื่อง บทบาทของการสื่อสารกับกระบวนการ
สรางและสืบทอดวัฒนธรรม “แฟนบอล” ในสังคมไทยวา ตนกําเนิดของเกมฟุตบอลมีบันทึกสวนใหญ
ที่ระบุวา ไดรับการพัฒนาจากประเทศอังกฤษในราวปี ค.ศ. 1863 แตวามีบันทึกหลายฉบับที่อางระบุ
วา การเตะลูกกลม ๆ มีตนกําเนิดมาจากหลายสถานที่ อาทิ จีน กรีก โรมัน ญี่ปุุน อิตาลี เป็นตน 
(Oliver, 1992, p. 2) ซึ่งสามารถเชื่อมโยงกับแนวคิดเรื่องโลกาภิวัตนแได (Globalisation) ภายหลัง
จากที่เกมฟุตบอลไดรับการพัฒนาใหกลายเป็นกีฬา (Sportization) หรือยกระดับใหมีอารยะ 
(Civilization) ทีเ่รียกกันวากีฬาสมัยใหม (Modern sports) โดยมีกติกาควบคุม และเลนอยูในมาตรฐาน
เดียวกันจนเป็นกีฬาสากล ฟุตบอลจึงแพรหลายไปทั่วโลกอยางรวดเร็ว จนเคลือบมาในยุคจักรวรรดินิยม 
เมื่อประเทศอังกฤษรุกคืบไปที่ไหนก็เผยแพรฟุตบอลไปพรอม ๆ กับการคาและการศึกษา (Guttman, 
1994, pp. 2-3)  

ณัฐสุพงศแไดอางถึงงานของ รังสรรคแ ธนะพรพันธแ (2544, น. 88) โดยรังสรรคแ 
ธนะพรพันธแ ไดวิเคราะหแถึงกระบวนการที่ทําใหฟุตบอลเป็นกีฬาสากล ไมไดเกิดจากการขยายตัวของ
จักรวรรดินิยมเพียงอยางเดียว จะตองผสมผสานดวยการขัดเกลาทางวัฒนธรรมที่สงผานชนชั้นนําและ
ระบบโรงเรียน อันไปสูการยอมรับวัฒนธรรมอังกฤษในบางสวน ซึ่งในประเทศเทศไทยก็เขาขายดังกลาว
ดวยเชนกัน (ฑิฆัมพร เอ่ียมเรไร, 2546, น. 6)  

นอกจากนี้งานของณัฐสุพงศแยังไดกลาวถึงประศาสตรแฟุตบอลในเมืองไทยวา   
คนไทยเริ่มรูจักฟุตบอลประมาณปี พ.ศ. 2440 หลังจากที่รัชกาลที่ 5 ไดสงพระราชโอรสและและ
นักเรียนทุนหลวงไปศึกษาตอ ณ ประเทศอังกฤษ โดยอางกลาวถึงเจาพระยาธรรมศักดิ์มนตรี   
(สนั่น เทพหัสดิน ณ อยุธยา) วา เป็นผูนําฟุตบอลเขามาในประเทศไทยเป็นครั้งแรก และราษฎรพากัน
เรียกกีฬาชนิดนี้วา “หมากเตะ” ซึ่งเลนเพ่ือความสนุกสนานมากกวาเลนเป็นทางการ (จิรัฏรแ จันทะเสน, 
2543, น. 1-2) ซึ้งเรียกไดวา เป็นเชื้อพระวงศแที่พลัดถิ่นไปเพ่ือนํากีฬาฟุตบอลกลับมาเผยแพรใน
เมืองไทย สวนการวิเคราะหแผลจากงานของณัฐสุพงศแ ฉบับนี้ แสดงใหเห็นถึงการสรางและสืบทอด
วัฒนธรรมแฟนบอลใน 2 บริบท คือ บริบทชีวิตประจําวัน และบริบทที่อยูในพ้ืนที่ที่มีบรรยากาศการ
เชียรแ แสดงใหเห็นวารูปแบบวัฒนธรรมแฟนบอล ไมมีความแตกตางกันในการสรางและสืบทอด
วัฒนธรรมแฟนบอล แตจะแตกตางกันที่ “ระดับ” เพียงเทานั้น แตงานของณัฐสุพงศแมีเพียงแตการ
แสดงคุณลักษณะของแฟนบอลตางประเทศ ซึ่งยังไมไดแสดงถึงการสรางและสืบทอดวัฒนธรรมแฟน
บอลของฟุตบอลทองถิ่นในประเทศไทย ซึ่งแตกตางจากงานของกุลวิชญแไดแสดงใหเห็นไวบางแลวใน
การวิจัยเรื่อง การใชสื่อเพ่ือสรางและธํารงรักษาอัตลักษณแของแฟนสโมสรฟุตบอลจังหวัดชลบุรี  
ที่แฟนบอลทองถิ่นจะแสดงอัตลักษณแของความเป็นทองถิ่นของตน 
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จากงานวิจัยของ กุลวิชญแ สําแดงเดช (2551) ศึกษาเรื่อง “การใชสื่อเพ่ือสรางและ
ธํารงรักษาอัตลักษณแของแฟนสโมสรฟุตบอลจังหวัดชลบุรี” พบวา มีผลการวิจัยที่เกี่ยวของกับงานวิจัย
ฉบับนี้ในสองแนวคิดคือ เรื่อง “ทองถิ่นนิยม” (Localism) ที่ปรากฏในแฟนสโมสรฟุตบอลจังหวัด
ชลบุรี และ “แนวคิดเรื่องแฟน,แฟนคลับ”  

ในสวนแรกกรณีแนวคิดเรื่อง “ทองถิ่นนิยม” (Localism) ที่กุลวิชญแนํามาวิเคราะหแ
ปรากฏการณแคือ การสรางอัตลักษณแและรักษาความเป็นแฟนของสโมสรที่รักและเชียรแในทีมที่เป็น
ทองถิ่นของตนเอง และสามารถจําแนกออกเป็นทั้งแฟนสโมสรที่เป็นคนทองถิ่นที่แสดงความเป็น
ทองถิ่นนิยม และอีกพวกคือ เป็นแฟนที่เกิดความชื่นชอบตัวสโมสรเนื่องจากความสามารถของทีมและ
นักเตะ ซึ่งสวนมากเป็นแฟนบอลพลพลัดถิ่นที่ไมไดมีถ่ินกําเนิด ภูมิลําเนา หรือสถานที่อยูปใจจุบันไมได
อยูในจังหวัดชลบุรี นอกเหนือจากความสามารถแลว อาจจะมีเหตุผลอ่ืนที่ทําใหเกิดความชื่นชอบได
อีกเชน การคบคาสมาคมกับคนที่เป็นหนึ่งในจํานวนแฟนหรือแฟนคลับที่สโมสรจังหวัดชลบุรี เชน 
เป็นลูกเขยหรือลูกสะใภชาวชลบุรี หรืออาจเป็นปใจจัยอ่ืน ๆ เชนการเมือง เศรษฐกิจ (เชน มีหุนสวนใน
ทีม เป็นผูจัดจําหนายสินคาที่เป็นตราสโมสรชลบุรี) ในเรื่องของการสื่อสารขามชาตินั้น มีจํานวนแฟน
บอลจํานวนหนึ่งที่เป็นแฟนบอลชาวตางประเทศ นอกจากนี้กลุมแฟนบอลอีกประเภท ที่สามารถทํา
การแขงขันสนุกสนาน มันเราใจจึงทําใหกลายมาเป็นสวนหนึ่งของแฟนสโมสรชลบุรี สวนการสราง 
อัตลักษณแที่เกิดในสโมสรจังหวัดชลบุรี ก็ไมพบความแตกตางไปจากสโมสรอ่ืน ๆ เชนการใสเสื้อทีม 
การใชผาพันคอ การโหรองเพลงเชียรแ ฯลฯ แตการสรางอัตลักษณแที่เชื่อมโยงกับความเชื่อทองถิ่น ที่
แสดงความเป็นชลบุรีนั้นยังไมชัดเจน ในจํานวนสมาชิกของทีมฟุตบอลก็มีจํานวนสมาชิกชาวตางชาติ
เป็นจํานวนมาก ตั้งแต นักเตะ รวมไปถึงสต฿าฟโคช ซึ่งทําใหเกิดอํานาจการตอรองกันเกิดขึ้น ระหวาง
วัฒนธรรมตางชาติในทีม และวัฒนธรรมทองถิ่นในตัวแฟน จะเกิดการตอรองกันอยางไร  

ซึ่งลักษณะการแสดงออกของทั้งงานของณัฐสุพงศแและงานของกุลวิชญแก็ไมได
แสดงใหเห็นถึงความแตกตางกันในเรื่องของการเป็น “แฟนบอล” ไมวาจะเป็นบอลทองถิ่นหรือบอล
ตางประเทศแตงานทั้งสองจะเป็นประโยชนแตอการวิจัยของผูวิจัยในการตอยอดคือ งานของกุลวิชญแ ได
แสดงใหเห็นถึงการแสดงความเป็นทองถิ่นของแฟนบอลในประเทศ และงานของณัฐสุพงศแจะแสดง
ความเป็น Elite ในการแสดงตนเป็นแฟนบอลตางประเทศ ซึ่งหากมองในแงนี้แลวงานทั้งสองยั งคง
แสดงอัตลักษณแของแฟนบอลที่แตกตางกัน  

ลําดับถัดมาเป็นงานวิจัยของณัฐสุพงศแ สุขโสต (2553) เชนเดียวกัน ในการวิจัย
เรื่อง “วัฒนธรรมฟุตบอล: การสื่อสารกับการเปลี่ยนแปลงและธํารงรักษาโครงสรางชนชั้นในสังคมไทย” 
เป็นงานวิจัยที่เป็นการศึกษาเรื่องของ “ชนชั้น” ผานกีฬาฟุตบอล ดังที่ณัฐสุพงศแ ไดเคยศึกษาในงานวิจัย
ชิ้นกอนวา ในอดีตเครื่องหมายของกีฬาฟุตบอลเป็นเครื่องหมายของความเป็น “ชนชั้นนํา” (Elites) 
ซึ่งณัฐสุพงศแเกิดขอสงสัย และไดนํามาเป็นงานวิจัยของตนเองในลําดับถัดมา 
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ณัฐสุพงศแ กลาวถึง ลักษณะของการนําเขากีฬาฟุตบอลเขามาเลนอยูภายในประเทศ
ครั้งแรกเป็นการเขารหัสโดยชนชั้นสูงวาเป็นกีฬาสมัยใหม มีความเป็นสากล “การทําใหเป็นอารยะ” 
(Civilization) นั้นคือ การตอตานระบอบจักรวรรดินิยม ซึ่งกระบวนการนี้ไมไดเป็นการตอตานโดยตรง 
แตเป็นการตอตานโดยใชวัฒนธรรมฟุตบอลเป็นเครื่องมือในการรับมืออยางไรก็ตามมันมีเหตุใหวิเคราะหแ
ไปถึงเรื่องของจักรวรรดินิยม วาวัฒนธรรมฟุตบอลนี่เองที่เป็นการลาอาณานิคมประเภทหนึ่งหรือ 
จักรวรรดินิยมทางวัฒนธรรม ที่ยังคงเหลือเศษซากทิ้งไวในกีฬาประเภทนี้  

แตการที่วัฒนธรรมฟุตบอลทองถิ่น ที่ถูกนํามาใชในการสรางคุณคาหรือคานิยม
เรื่องทองถิ่นนิยม จะเป็นการรื้อสราง (Reconstruct) ความหมายใหม เพ่ือนําเอาดาบเดิมนี้ยอนแยง
กลับไปสรางคานิยมความรักทองถิ่นใหกับแฟนบอลสโมสรทองถิ่นชาวตางชาติหรือไมอยางไร และคําวา 
“ชนชั้น” และการเป็น “ชนชั้นนํา” ในฟุตบอล จะพลิกความหมายในระดับภูมิศาสตรแหรือไมวา ชนชาติ
ทองถิ่นในประเทศกําลังพัฒนาเป็นผูสรางวัฒนธรรมฟุตบอลในความหมายใหมใหกับความเป็นสากล
ของโลก (Global) จึงเป็นที่นาสนใจในการศึกษาเก่ียวกับฟุตบอลทองถิ่นอยางจริงจัง 

การศึกษาดานการสื่อสารที่เกี่ยวของไทยพรีเมียรแลีกอีกชิ้นหนึ่งของ ณัฐวุฒิ  
จงกิตติพงศแ (2555) เรื่อง เครื่องมือสื่อสารการตลาดและคุณภาพความสัมพันธแของแฟนฟุตบอลสโมสร
ฟุตบอลไทยพรีเมียรแลีก วิทยานิพนธแระดับปริญญาโท คณะนิเทศศาสตรแ จุฬาลงกรณแมหาวิทยาลัย เป็น
การศึกษาวิจัยเชิงปริมาณ (Quantitative Research) เป็นการเก็บขอมูลวิจัยเชิงสํารวจ (Survey 
Research) ที่เก็บขอมูลดวยแบบสอบถาม (Questionaire Research) จากกลุมตัวอยางจํานวน 400 ชุด 
พบวา การเปิดรับขาวสารจากเครื่องมือการสื่อสารการตลาดของแฟนฟุตบอลไทยพรีเมียรแลีกมี
ความสัมพันธแกับคุณภาพความสัมพันธแกับสโมสรฟุตบอลไทยพรีเมียรแลีกอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ ซึ่ง
งานวิจัยชิ้นนี้แสดงใหเห็นความสัมพันธแเชิงบวก ซึ่งมีความพึงพอใจตอสื่อในการสื่อสารชองทางใดนั้นก็
จะยิ่งเดรับสารนั้นมากยิ่งขึ้น สวนมากเป็นเว็บเพจที่เป็นทางการของสโมสร เฟสบุ฿กแฟนเพจ และ
ชองทางยูทูป (Youtube) ของทางสโมสร.. ในที่นี้แฟนบอลจะนําไปใชเป็นขอมูลในการวางแผนเพ่ือ
ชมนัดถัดไป และเป็นชองทางที่ทําใหแฟนบอลรูสึกใกลชิดและติดตอกับสโมสรได  (น. 150-151) ใน
งานวิจัยชิ้นนี้ณัฐวุฒิไดศึกษาถึงความสัมพันธแระหวางแฟนบอล สโมสรชลบุรี เอฟซี และ สโมสรเมือง
ทอง ยูไนเต็ดเพียงสองสโมสร ซึ่งความสัมพันธแดังกลาวเป็นชองทางการสื่อสารทางการตลาด ที่เป็น
เครื่องมือชวยในการสรางความสัมพันธแระหวางสโมสรกับแฟนบอล โดยมีความสัมพันธแกันในเชิงบวก 
คือ ยิ่งเปิดรับมากก็ยิ่งพึงพอใจมาก แตลักษณะความสัมพันธแเชิงสังคมยังไมไดมีการศึกษา เชน  
สายสัมพันธแระหวางแฟนบอลไทยกับตางชาติในทีมระดับทองถิ่น หรือระหวางนักฟุตบอลชาวตางชาติ
กับแฟนบอลทีมระดับทองถิ่น 

รวมถึงวา หากมองในแงการสื่อสารการตลาดแลว การสื่อสารในงานวิจัยของ 
ณัฐวุฒิสะทอนรูปแบบการสื่อสารการตลาดที่เป็นผลมาจากระบอบทุนนิยม (Capitalism) มองแฟน
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บอลที่เป็นผูรับสาร (Receiver) ในเพียงมุมมองที่เป็น Passive แตหากพิจารณาจากงานวิจัยตาง ๆ ที่
ไดทําการสํารวจมาแลวขางตน ผูรับสารจะมีลักษณะเป็นผูรับสารที่ Active มากกวา โดยมีการสื่อสาร
กลับไปยังสโมสรในรูปแบบการสื่อสารผานวัฒนธรรมแฟนบอลอีกดวย 

แตอยางไรก็ดี การสื่อสารการตลาดของสโมสรฟุตบอลทองถิ่น ก็ยังมีความสําคัญ
เพ่ือสื่อสารลงมายังแฟนบอลเพ่ือสรางและสื่อสารใหยังคงมีแฟนบอลที่ชื่นชอบสโมสรดํารงอยู ในรูปแบบ
ของการสรางชมรมแฟนคลับ หรือสรางสื่อเว็บเพจ เฟสบุ฿กท่ีสามารถสื่อสารกับแฟนบอลได โดยเฉพาะ
สโมสรฟุตบอลที่เพ่ิงเติบโตขึ้นมาไดไมนาน จะชวยใหสโมสรดํารงอยูรอดไดดวยความเป็นแฟนบอล 
สงผลใหสโมสรพ่ึงพาตัวเองไดจากคาตั๋วเขาชม ฉะนั้นงานวิจัยชิ้นนี้แสดงให เห็นรูปแบบการสื่อสาร
กีฬาฟุตบอลในรูปแบบโครงสรางของระบอบทุนนิยมมาในคราบของ โลกาภิวัตนแ เป็นที่นาศึกษาวา
การวิจัยถัดไปในการสื่อสารแฟนบอลทองถิ่น วาการตอรองความเป็นโลกาภิวัตนแดวยทองถิ่นนิยมจะ
เป็นอยางไร เป็นคําถามที่จะหาคําตอบตอไปในงานของนักวิจัย 

วรุตมแ โอนพรัตนแพิบูล (2553) ศึกษาเรื่องปใจจัยการสื่อสารกับการกอตัวและ 
การธํารงรักษากลุมแฟนคลับของสโมสรฟุตบอลในไทยพรีเมียรแลีก วิทยานิพนธแระดับปริญญาโท  
คณะนิเทศศาสตรแ จุฬาลงกรณแมหาวิทยาลัย งานของ วรุตมแ ไดศึกษาตามวัตถุประสงคแการวิจัยในเรื่อง
ของสวนประสมทางการตลาดของสโมสรฟุตบอลในฟุตบอลไทยพรีเมียรแลีก และอธิบายการสื่อสาร
เพ่ือบริหารจัดการภายในกลุมแฟนคลับ ซึ่งมีความคลายคลึงกับงานงานของ ณัฐวุฒิ ในงานวิจัย  
ชิ้นกอน แตพบวา ในวัตถุประสงคแขอที่ 3 จะศึกษาเพ่ิมเติมวาปใจจัยในการสื่อสารที่เกี่ยวของเกี่ยวกับ
การกอตัวและธํารงรักษากลุมแฟนคลับของสโมสรฟุตบอลในฟุตบอลไทยพรีเมียรแลีก ซึ่งงานของณัฐสุพงศแ 
เรื่องบทบาทของการสื่อสารกับกระบวนการสรางและสืบทอดวัฒนธรรม “แฟนบอล” ในสังคมไทย 
ไดศึกษาไวบางแลวในมิติของความเป็นแฟนบอลตางประเทศ แตในงานของวรุตมแ ไดมีการศึกษา
เพ่ิมเติมในมิติที่เป็นแฟนบอลสโมสรฟุตบอลในฟุตบอลไทยพรีเมียรแลีกเพ่ิมเติมจากที่มีการศึกษาเพียง
แฟนบอลตางประเทศข้ึนมา พบวา การตัดสินใจเขามาเป็นแฟนสโมสรฟุตบอลในฟุตบอลไทยพรีเมียรแ
ลีก (จากตัวอยาง สโมสรเมืองทองยูไนเต็ด สโมสรการทาเรือไทย เอฟซี สโมสรพัทยายูไนเต็ด และ
สโมสรจุฬายูไนเต็ด) มีการใชสื่อที่ผูสงสารเป็นเจาของและไมไดเป็นเจาของนั้น มีแฟนบอลเขามาเป็น
แฟนฟุตบอลของสโมสรฟุตบอลไทยพรีเมียรแลีกจากการเปิดรับ สื่อมวลชน สื่อออนไลนแ และสื่อเฉพาะ
กิจ และสื่อบุคคลแตกตางกันไป โดยสโมสรเมืองทองยูไนเต็ดใชเครื่องมือสื่อสารการตลาดที่ตนเป็น
เจาของในการสื่อสารเพ่ือสรางแฟนบอลมากที่สุด (เครือสยามกีฬา) แตที่นักวิจัยสนใจในการทําวิจัย
ตอไปคือ ในแฟนบอลทองถิ่นชาวตางประเทศเปิดรับสื่อใดในการตัดสินใจเขามาเป็นแฟนบอลทองถิ่น 
ซึ่งงานวิจัยของ วรุตมแ แสดงใหเห็นวา “สื่อบุคคล” มีผลตอการเขามาเป็นแฟนบอลทองถิ่น (สโมสร
การทาเรือไทย เอฟซี, สโมสรพัทยายูไนเต็ด และสโมสรจุฬายูไนเต็ด) มากกวาจะเลือกชื่นชอบทีมที่มี
ศักดิ์ศรีเป็นทีมระดับประเทศอยางเมืองทองยูไนเต็ด ซึ่งนักวิจัยจะไดทําการศึกษาปใจจัยในการสราง
แฟนบอลชาวตางประเทศในสโมสรฟุตบอลทองถิ่นตอไป 
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ในงานของวรุตมแไดกลาวถึงเนื้อหาสารที่เกี่ยวของกับเรื่องพ้ืนที่นั้นมีความสําคัญ
ในการดึงดูดใจแฟนคลับทุกสโมสรนั้นเนื่องมาจาก ทั้งสนามแขงขันนั้นอยูใกลแหลงชุมชนที่เป็นที่อยู
อาศัยของกลุมเปูาหมาย และยังไดยกตัวอยางของสโมสรพัทยา ยูไนเต็ด วาลวนสามารถทําใหผูรับสาร
เชื่อมโยงตัวตนของพวกเขา (แฟน) ใหเขากับสโมสรได ทําใหรูสึกวาแฟนบอลมีสวนเกี่ยวของกับสโมสร
อยางแทจริง พวกเขาจึงรูสึกสนใจและอยากเป็นแฟนคลับของสโมสรตามมา (วรุตมแ โอนพรัตนแพิบูล, 
2553, น. 174)  

2.7.2 วิทยานิพนธ์ที่เกี่ยวข้องกับคนพลัดถิ่น 
เมื่อกลาวถึงวัฒนธรรมแฟนบอล แฟนบอลพลัดถิ่น มักปรากฏอยูในสโมสร

ทองถิ่นพอยูบางไมมากก็นอยหากจะแสดงใหเห็นวางานวิจัยที่เกี่ยวของกับคนพลัดถิ่น มีวิธี รูปแบบ 
และกระบวนการสื่อสารอยางไร 

สุจิตรา เปลี่ยนรุง (2551) ศึกษาเรื่อง “การสื่อสารเพ่ือสราง ธํารงรักษาและตอรอง 
อัตลักษณแความเป็นมอญของกลุมชาวมอญพลัดถิ่นในประเทศไทยทามกลางกระแสโลกาภิวัตนแ” 
วิทยานิพนธแระดับปริญญาเอกดานนิเทศศาสตรแ จุฬาลงกรณแมหาวิทยาลัย ไดพบขอคนพบคือ ลักษณแ
คนมอญในเมืองไทยคือ อัตลักษณแที่มีขีดคั่นกลาง (Hyphenated Identities) ที่หมายถึง การไมได
เป็นหนึ่งเดียว เป็นอัตลักษณแแบบพันธุแทางลูกผสม (Hybrid) ไมเป็นไปทางใดทางหนึ่งแตอยูตรงกลาง
คือ เป็นมอญ-ไทย และเป็นทั้งมอญทั้งไทยขึ้นอยูกับสถานการณแและผลประโยชนแ (Interest) ที่ตนเอง
จะไดรับ ซึ่งการอยูในพ้ืนที่ตรงกลาง (Third Space) ตามทัศนะของ Homi Bhabha นี่คือ ขอคนพบ
หนึ่งที่มีความนาสนใจ เกี่ยวกับการตอรองตัวตนของความเป็นทองถิ่น (Local) และความเป็นสากล 
(Global) ที่จะมีการตอการวิเคราะหแงานของสุจิตรา และสามารถนํามาประยุกตแใชในการอภิปรายผล
ในงานของผูวิจัยหากพบขอคนพบที่มีการตอรองในทํานองเดียวกันนี้ 

ทั้งนี้มอญยังไมไดมีเพียงหนึ่งเดียว แตแยกออกเป็นมอญที่แตกตางกัน ไดแก 
มอญไฮโซ มอญน้ําเค็มและมอญคาขาย/มอญชางปใ้น ดวยความเป็นเอกลักษณแของมอญตาง ๆ ก็จะมี
การเชื่อมรอยไวดวยการสื่อสารแบบตาง ๆ ที่คนสรางขึ้น (น. 417) ซึ่งเป็นสวนที่งานวิจัยชิ้นนี้จะศึกษา
ตอไปในกระบวนการสรางอัตลักษณแเชนนี้วาเป็นกระบวนการของแฟนบอลทองถิ่นหรือไมที่บางครั้ง
จะแสดงตัวตนเป็นอยางไร เชนในบางครั้งก็แสดงตัวตนเพ่ือที่จะแสดงวาตัวเองเป็นคนรักสโมสร
ทองถิ่น หรือ บางครั้งอาจจะแสดงบทบาทเป็นผูครั้งไคลฟุตบอลตางประเทศดวย ในกรณีของ  
แฟนบอลทองถิ่นชาวตางชาติก็เชนเดียวกัน จะมีการเปลี่ยนแปลงสลับกันไปมาระหวางความเป็นแฟน
บอลทองถิ่น และเป็นแฟนบอลตางประเทศหรือไม อยางไร เป็นขอสงสัยในกรณีที่แฟนบอลทองถิ่นจะ
เปลี่ยนบทบาทไปเชียรแทีมทองถิ่นอ่ืนหรือไม ยกตัวอยางเชน กรณีที่แฟนบอลที่ชนะเลิศระดับประเทศ
เป็นตัวแทนไปแขงขันในระดับทวีป หรือระดับโลกจะมีการเปลี่ยนแปลงบทบาทไปเชียรแทีมทองถิ่นอ่ืน
หรือไม เป็นการยกระดับจากทองถิ่นนิยม ไปสูความเป็นชาตินิยมโดยพยายามลืมความเป็นทองถิ่น  
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ซึ่งอาจยอมลดทิฐิในฐานะคูอริที่แขงขันภายในลีกภายในประเทศ “ยกระดับ”จากความเป็นทองถิ่น
ไปสูความเป็นชาติ (ตอสูเพื่อชาติ) ไดหรือไมอยางไร หรืออาจจะยังคงบทบาทเดิมที่คอยตามแชงชักทีม
คูอริอยูเชนเดิม (เนื่องจากไมมีผลตอทางจิตใจ/หรือไมมีผลตอความเป็นชาติใด ๆ)  

นอกจากนี้สุจิตรายังใชมุมมองของระเบียบวิธีวิจัยและการเก็บขอมูล ที่อาศัยจาก
ทั้งมุมมองจากคนใน (emic) และมุมมองจากคนนอก (etic) ในการศึกษา ซึ่งทําใหเห็นงานวิจัยไดครบ 
รอบดานและการสถาปนาความเป็นหนึ่งเดียว (Oneness) ของแฟนบอลทองถิ่นทั้งชาวไทยและ
ชาวตางประเทศ ใหกลายเป็นสิ่งที่เสมือนดั่งเป็นพ่ีนองกัน และรวมกันสรางความเป็นอ่ืนใหกับแฟน 
และทีมอ่ืนที่อยูตรงกันขาม (Others) โดยอาศัยความเป็นกลุมในจินตนาการรวมสรางออกมา และ
พ้ืนที่ชั่วคราวนั้น ก็เป็นพ้ืนที่ในจินตนาการที่จะสรางใหสถาปนาความเป็นทองถิ่นไดออกมาชัดเจน
อยางไร ในกลุมแฟนบอลที่มีท่ีมาสายเลือดแตกตางเชื้อชาติกันที่มีใจรักในสโมสรทองถิ่น 

บางครั้งงานวิจัยชิ้นนี้ก็ไดพูดถึงการรําลึกหาอดีต (Nostalgia) ไวในสวนของการ
อภิปรายผลไวดวย ซึ่งเป็นการรําลึกหาอดีตที่ตนเองเคยเป็นคนชนชาตินั้นมามากอน ซึ่งยังคงเป็นการ
สานตอหรือชวยธํารงรักษาความเป็นคนชนชาตินั้นเอาไวดวย ซึ่งขอนี้ในงานวิจัยของสุจิตราไมได
อธิบายไวเพิ่มเติม แตเป็นที่นาสนใจวาในกีฬาฟุตบอลทองถิ่นท่ีมีแฟนบอลชาวตางประเทศมาชม เชียรแ
ในสนามนั้นเป็นการรําลึกหาอดีต เหมือนที่ตัวเองไดเคยทําเมื่อครั้นตัวเองนั้นอยูประเทศบานเกิด  
เพ่ือสรางความมั่นคงทางจิตใจเมื่อจากไกลบานมาหรือไม ซึ่งเป็นประเด็นตอไปที่นาศึกษาใน
วัฒนธรรมแฟนบอลพลัดถิ่น อีกทั้งยังสรางสื่อเป็นของตัวเอง ชื่อ “วารสารเสียงรามัญ” ขึ้นมาเอง 
แมวาความเป็นมอญจะไมไดถูกสื่อสารจากคนภายนอกก็สามารถที่จะสื่อสารดวยกันเองผานวารสาร
ดังกลาวเพ่ือธํารงรักษาอัตลักษณแความเป็นมอญของตนเองไว ในกรณีนี้ สโมสรฟุตบอลทองถิ่นก็
พยายามสรางการสื่อสารภายในชุมชนในจิตนาการของตนเองเพ่ือรักษา ธํารงตนเองในความเป็น
ทองถิ่นของตัวเองไวไมใหสูญหายเชนเดียวกัน โดยการจัดสรางสื่อนั้นก็พยายามสรางทั้งจากองคแกร/
ชมรมท่ีถูกจัดตั้งขึ้นอยางชมรมแฟนคลับ และชุมชนกลุมยอยตาง ๆ ในรูปแบบของ โซเชียลมีเดีย และ
วารสารสิ่งพิมพแที่ใหขาวสารของสโมสรฯ เพ่ือสรางและธํารงอยูในความเป็นชุมชนแฟนคลับสโมสร
ทองถิ่นของตนเอง 

การศึกษาวิจัยของ ฮิซาโยะ คิโนชิตะ (2545) ศึกษาเรื่อง การยายถิ่นของชาวญี่ปุุนที่
พักอาศัยอยูในเชียงใหม วิทยานิพนธแสาขาภูมิภาคศึกษา มหาวิทยาลัยเชียงใหม แมวาจะเป็นวิจัยเชิง
ปริมาณแตแสดงใหเห็นถึงลักษณะทั่วไปที่เป็นปใจจัยการยายถิ่นฐาน เชน มีงานทําอยูในตัวจังหวัด
เชียงใหม การแตงงาน มาศึกษาเลาเรียนเนื่องจากเป็นนักเรียนแลกเปลี่ยน นอกจากนี้แสดงใหเห็นถึง
ปใจจัยอ่ืน เชน มากับทัวรแแลวเกิดความชื่นชอบ แลวจึงยายถิ่นมาอาศัยอยูในตัวเมืองเชียงใหม  และ
เมื่อมาอาศัยอยูแลวก็ชื่นชอบในเรื่องของอากาศแตไมชอบเรื่องการจราจรและปใญหาขยะ เป็นตน 
สวนที่ชื่นชอบเมื่อมาอาศัยอยูทางดานวัฒนธรรมเชน อาหารอรอย คนเชียงใหมใจดี นาอยู เป็นตน 
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งานวิจัยชิ้นนี้ไดยืนยันแนวคิดของ Appadurai ได การยายถิ่นฐานจะเคลื่อนยาย
วัฒนธรรม ในกรณีนี้เกิดจากคนญี่ปุุนยายไปอยูในจังหวัดเชียงใหม แมจะมีเหตุผลอ่ืน ๆ ในการเขามา
อาศัยอยู ก็จะไดรับประทานอาหารของวัฒนธรรมชาวเหนืออันเป็นวัฒนธรรมทองถิ่น การติดใจ
รสชาติของอาหารก็จะเป็นการสงตอวัฒนธรรมทองถิ่นไปยังคนพลัดถิ่นดวยเชนเดียวกัน ทําใหผูวิจัย
เกิดขอสงสัยวา คนพลัดถิ่นหรือแฟนบอลพลัดถิ่นชาวตางประเทศของสโมสรนครราชสีมา มาสดา เอฟซี 
จะไดรับการสงตอวัฒนธรรมทองถิ่นโคราชติดตัวไปหรือไม วัฒนธรรมเดิมจะมีการปะทะกับวัฒนธรรม
ใหมภายในตัวผูรับสารอยางไร ในกรณีวิจัยของฮิซาโยะ คิโนชิตะ ที่คนพลัดถิ่นเป็นชาวญี่ปุุน ที่มีลําดับ
ชั้นทางสังคม เศรษฐกิจและการเมืองสูงกวาประเทศไทย จะมีการตอรอง หรือวัฒนธรรมทองถิ่นจะ
ยอนแยงกลับไปหาผูลาจักรวรรดินิยมทางวัฒนธรรมอยางไร จึงจะไดทําการศึกษาในการวิจัยถัดไป  

การศึกษาถึงคนพลัดถิ่นของ ประไพศรี สุภีโพธิ์  (2539) จากงานวิจัยเรื่อง 
“การศึกษาการแสวงหาขอมูลขาวสารเพ่ือมาทํางานในเมืองของแรงงานตางถิ่นในจังหวัดชลบุรี” 
วิทยานิพนธแระดับปริญญาโท หลักสูตรนิเทศศาสตรมหาบัณฑิต จุฬาลงกรณแมหาวิทยาลัย แสดงให
เห็นวา แรงงานตางถิ่นจะแสวงหาขอมูลขาวสาร ใหความเชื่อถือตอสื่อบุคคลที่มีพ้ืนฐานสําคัญแบบ
เครือญาติ มากกวาที่จะแสวงหาขอมูลขาวสารจากแหลงขาวสื่อบุคคลอ่ืน ๆ (ประไพศรี สุภีโพธิ์, 
2539, น. 107) แสดงใหเห็นถึงปใจจัยทางการสื่อสารที่คนพลัดถิ่น มีความวิตกจากการหางไกลจาก
บานเกิด (แมวาอยูในประเทศเดียวกัน) การสื่อสารที่ผูสื่อสารมีความรูสึกวาเป็นเครือญาติ หรือ  
“พวกเดียวกัน” เสมือนเครือญาติ จะมีพฤติกรรมการสื่อสารเกิดขึ้นและสามารถสรางความอบอุนใจ
ใหกับคนพลัดถิ่น ซึ่งอาจนําไปศึกษาตอยอดในงานวิจัยไดวา การที่คนพลัดถิ่นเมื่อเกิดภาวะไมมั่นคง 
ไมแนใจ จะทําการสื่อสารกับใคร หรือในรูปแบบใดที่ทําใหเกิดความรูสึก “เสมือน”วาอยูบานเกิด และ
สรางความม่ันใจในการใชชีวิตประจําวัน ในที่นี้สันนิษฐานวาการไดมาซึ่งความรูสึกวาเหมือนอยูที่บาน
เกิด เชน ชาวตางชาติออกไปใชชีวิตในแตละสัปดาหแไปชมและเชียรแทีมทองถิ่นนอกประเทศบานเกิด 
จะเกิดความรูสึกวามั่นคงทางจิตใจมากขึ้นหรือไม อยางไร 

ประวิทยแ วงคแเป็ง (2551) ศึกษาวิจัยเรื่อง “โรงเรียนของคนพลัดถิ่น : การสราง
อุดมการณแชาตินิยมในระบบการศึกษาของโรงเรียนบนฐานที่มั่นกองกําลังกูชาติไทใหญ” วิทยานิพนธแ
ปริญญาโท มหาวิทยาลัยเชียงใหม โดยศึกษากระบวนการสรางความเป็นชาติของชนชาติไทยใหญ  
ที่มีกระบวนการสื่อสารเขามาเกี่ยวของดวยการจัดตั้งโรงเรียนของคนพลัดถิ่นชื่อวา “โรงเรียนดอยไต
แลง” ในบริเวณชายขอบตะเข็บชายแดนไทย-พมา โดยสื่อสารความเป็นชาติรัฐของคนพลัดถิ่นใหกับ
นักเรียน โดยเนื้อหาที่สื่อสารมีรูปแบบและระบบการบริหารของโครงสรางหลักในการปฏิบัติ และ
แนวทางในการจัดการศึกษาของโรงเรียน ตอบสนองเปูาหมายหลักของการจัดการศึกษาทั้งในระบบ
ของหองเรียน และนอกหองเรียน ซึ่งไดมีการกําหนดกระบวนวิชาตาง ๆ และอุดมการณแและจิตสํานึก
ของความรักชาติบานเมือง อีกทั้งยังไดกําหนดวิชาเสริมในแงของเนื้อหา และกิจกรรมทั้งในหอง เรียน
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และนอกหองเรียน ซึ่งการจัดตั้งองคแกรซึ่งในที่นี้ก็คือ โรงเรียนดอยไตแลง โรงเรียนพลัดถิ่นแหงนี้อยู
ภายใตการดูแลของ “สภาเพ่ือการกอบกูเอกราชรัฐฉาน” (RCSS) มีกระบวนการเรียนการสอนก็มี
วัตถุประสงคแเพ่ือฝึกใหเด็กนักเรียนไดมีความรูความสามารถไปพรอม ๆ กับการปฏิบัติที่หนุนเสริมให
อุดมการณแ “ชาตินิยม” ไดมีประสิทธิภาพมากขึ้น ที่มีลักษณะคลายการกอตั้งชมรมแฟนคลับของ
สโมสรฟุตบอล โดยสํานึกของการจัดตั้งโรงเรียนดอยไตแลงจะปลูกสํานึกความเป็นชาติของชนชาติ
ไทยใหญ เพ่ือตอบสนองกับแนวทางของ”สภาเพ่ือการกอบกูเอกราชรัฐฉาน” (RCSS) เพ่ือปลูกสํานึก
ความเป็นชาติ (Nationalism) ซึ่งมีลักษณะไมแตกตางไปจากสโมสรฟุตบอลทองถิ่นที่มีลักษณะกลไก
การทํางานที่สรางความเป็นทองถิ่น (Localism) ยกตัวอยางเชน การจัดตั้งชมรมแฟนคลับสโมสรทองถิ่น
เป็นกลไกหนึ่งที่กอรางสรางตัวขึ้นมาเพ่ือตอตานแนวคิดจักรวรรดินิยมทางวัฒนธรรม (Cultural 
Imperialism) ของชาติมหาอํานาจลูกหนังอยางประเทศอังกฤษ  

อีกประการที่เป็นตัวอยางของการสื่อสารเพ่ือปลูกจิตสํานึกรักชาติในกรณีของ
โรงเรียนดอยไตแลง จะมีประชากรที่เป็นคนพลัดถิ่นเขามาอาศัยอยูในประเทศไทย จะเป็นไปไดหรือไม
วาหากคนพลัดถิ่นจากตางชาติที่เป็นชาติที่มีลําดับชั้นทางเศรษฐกิจ สังคม การเมืองเหนือกวาประเทศ
ไทยเขามาอาศัยอยูในประเทศไทย โดยเฉพาะทองถิ่นท่ีนักวิจัยตองการจะศึกษา (จังหวัดนครราชสีมา) 
จะยังคงรักษาความเป็นชาตินิยมไวเชนเดิมหรือถูกกระบวนการแบบทองถิ่นนิยมเขาไปตอตาน หรือ
ผสมผสานกลายเป็นวัฒนธรรมใหม (Hybrid) ซึ่งในงานวิจัยของประวิทยแ คงเป็ง ชิ้นนี้ไมไดศึกษาถึง
วัฒนธรรมวาชาวไทยใหญในโรงเรียนดอยไตแลง มีการเปลี่ยนแปลงวัฒนธรรมไปหรือไม เพียงแตแสดง
ใหเห็นกระบวนการสรางและสื่อสารความเป็น “ชาตินิยม” ไปยังกลุมเปูาหมายซึ่งก็คือ เยาวชนที่จะ
กาวมาเป็นกําลังหลักในการกูชาติในอนาคต  

สวนการศึกษาของศุภวดี มนตแเนรมิต (2552) ศึกษาเรื่อง ชีวิตและการตอสูของ
เขมรพลัดถิ่น วิทยานิพนธแระดับปริญญาโทสาขาสังคมวิทยา มหาวิทยาลัยธรรมศาสตรแ ไดแสดงใหเห็น
ถึงการปรับตัวของคนพลัดถิ่นชาวเขมรที่เขามาอาศัยอยูในเมืองไทยวา คนเขมรพลัดถิ่นที่เขามาอาศัย
อยูในเมืองไทย มีความพยายามที่จะสรางความเป็นคนไทยใหกับตนเองดวยการเป็นสวนหนึ่งในการ
เขารวมกิจกรรมทางสังคม พูดภาษาไทย แตงกายแบบคนไทย การแสดงความจงรักภักดีตอประเทศ
ไทย สงลูกเรียนหนังสือในโรงเรียนไทย ความพยายามที่จะใหไดมาซึ่งบัตรประชาชนไทย การเรียนรู
และยอมรับความเชื่อ วัฒนธรรมไทย อันเป็นสิ่งที่จะเชื่อมตอกับความเป็น “พลเมืองไทย” ใหกับพวก
เขา/เธอ (ศุภวดี มนตแเนรมิต, น. 177)  

เมื่อพิจารณาจากวิทยานิพนธแชิ้นดังกลาว จากการคาดการณแของนักวิจัยเชื่อวา
เราสามารถนํามาเชื่อมโยงกับองคแความรูที่ไดจากงานวิจัยของศุภวดีได เพียงแตงานวิจัยของศุภวดีได
นําเสนอผลการวิจัยที่เกิดจากคนพลัดถิ่นจากประเทศที่มีลําดับชั้นทางสังคม เศรษฐกิจ และการเมือง
ดอยกวาประเทศไทย ซึ่งถาหากเราจะเชื่อมโยงคนพลัดถิ่นที่มีลําดับชั้นทางสังคมสูงกวาในประเทศ
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ไทยแลว เราจะสามารถอธิบายไดอยางสอดคลองหรือขัดแยงกับผลการวิจัยของศุภวดีอยางไร เชน 
พยายามที่จะสรางความเป็นคนไทย หรือสรางความเป็นคนทองถิ่นในกระบวนการสื่อสารและสรา ง
วัฒนธรรมของคนพลัดถิ่น  

กรรณิการแ วรหาร (2556) ศึกษาเรื่อง “การสื่อสารอัตลักษณแความเป็นเวียดนาม
ของชาวไทยเชื้อสายเวียดนาม ในหมูบานมิตรภาพไทย -เวียดนาม อําเภอเมือง จังหวัดนครพนม” 
พบวา หมูบานนาจอก ซึ่งเป็นพ้ืนที่อาศัยของคนพลัดถิ่นชาวเวียดนาม โดยสังคมพลัดถิ่นของคนพลัดถิ่น
แหงนี้เป็นสังคมกลับกลายเป็นสังคมแบบปิด มีการสื่อสารกันเองระหวางคนภายในหมูบาน ไมคอยมี
คนนอกไดเขามาพบปะกับชาวบานภายในหมูบาน การสื่อสารอัตลักษณแความเป็นเวียดนามของชาวไทย
เชื้อสายเวียดนามกลุมนี้จึงธํารงรักษาไวไดตั้งแตบรรพบุรุษ ผนวกกับคุณธรรมที่นําใจคือ ความกตัญโู 
ลูกหลานจึงไมขัดใจปูุยาตายาย ทําใหการถายทอดอัตลักษณแจึงทําไดโดยงาย สวนความเชื่อของกลุม
คนพลัดถิ่นเชื้อสายเวียดนามนี้ก็ยังคงลักษณะที่เชื่อแบบชาวเวียดนามมอยูคือ นับถือใน 3 ลัทธิความ
เชื่อ คือ ขงจื๊อ พุทธแบบมหายายและลัทธิเตเา  

เมื่อพิจารณาถึงดานการสื่อสารของชาวเวียดนามที่จะมีการสื่อสารหลายรูปแบบ
ขึ้นอยูกับวัตถุประสงคแและผูรับสารของการสื่อสารแตละครั้ง สวนใหญสื่อสารแบบเห็นหนาคาตา 
(Face to face Communication) ใชภาษาเวียดนามเพ่ือการสื่อสารกับคนชาติพันธุแเดียวกันเทานั้น 
แตหากจะสื่อสารกับคนตางชาติพันธุแก็จะใชภาษาอีสานหรือภาษาไทยแบงแยกความเป็นเขาและเป็น
เราในสังคม ดานชองทางการสื่อสารแบบไมเป็นทางการ ก็ยังใชภาษาเวียดนามในการสื่อสารเชน การสื่อ
การกับพอคาคนกลางที่รับผักสดจากหมูบานไปคาขาย ภาษาที่ใชสนทนาในหมูบานคือ ภาษา
เวียดนามเนื่องจากประชากรรอยละ 90 เป็นชาวไทยเชื้อสายเวียดนาม และคนไทยในหมูบานก็
สามารถที่จะเขาใจภาษาเวียดนามพ้ืนฐานดวย สวนการสื่อสารแบบเป็นทางการก็มีลักษณะเหมือน
บานชนบททั่วไป แตมีการนําเสนอการสื่อสารไปยังบุคคลภายนอกดวยหนังสือนวนิยายของ ภาณุมาศ 
ภูมิถาวร เรื่อง เกี่ยวบานาจอก โดยนําเสนอชีวิตของชาวเวียดนามโพนทะเลที่เคยอาศัยอยูในแผนดิน
ไทยแหงนี้ ณ บานนาจอก จังหวัดนครพนม เลาเรื่องราวความคิดที่มีตอคนไทยและคนเวียดนามผาน
สายตาของเด็กชายวัยสิบขวบที่ใหความรูสึกแบบหวาดระแวงในแผนดินของคนอื่นและโหยหาอิสรภาพ
และปรารถนาที่จะมีสัญชาติไทย และเมื่อเปรียบเทียบอัตลักษณแความเป็นเวียดนามทั้งกอนและหลัง
เปิดหมูบาน พบวา บางอัตลักษณแมีแนวโนมการเปลี่ยนแปลงในทิศทางที่เป็นลักษณะเปิดมากขึ้นโดย
ลักษณะที่มีการคอย ๆ แทรกซึม เชน ภาษา อาหาร และที่มีการเปลี่ยนแปลงชัดเจนคือ ที่อยูอาศัย 
การแตงกาย ยารักษาโรคที่เป็นการรักษาแผนปใจจุบันมากขึ้น สาเหตุเนื่องจากลูกหลานไมไดให
ความสําคัญของอัตลักษณแความเป็นเวียดนาม มีเพียงแตดานพิธีกรรมที่ไมคอยมีการปะทะทําใหยังคงอัต
ลักษณแดั้งเดิมไดมากที่สุด เนื่องจากพิธีกรรมเป็นพ้ืนที่เฉพาะของชาวไทยเชื้อสายเวียดนามเทานั้น  
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2.8 กรอบแนวคิดการวิจัย 

 
 
ภาพที่ 2.1 กรอบแนวคิดการวิจัย  
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บทที่ 3 
ระเบียบวิธีวิจัย 

 
การวิจัยเรื่อง “การสื่อสารกับการตอรองอํานาจและการสรางอัตลักษณแของคนพลัดถิ่น

ในพ้ืนที่วัฒนธรรมฟุตบอลทองถิ่น : ศึกษากรณี  สโมสรนครราชสีมา เอฟซี และบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด”  
ในครั้งนี้ผูวิจัยไดออกแบบการวิจัยเพื่อศึกษาตามกรอบวัตถุประสงคแ 3 ประการ ไดแก  

1. เพ่ือศึกษารูปแบบการสื่อสารและวัฒนธรรมความเป็นทองถิ่นในพ้ืนที่วัฒนธรรม
ฟุตบอลทองถิ่น  

2. เพ่ือศึกษาการกอตัวของแฟนบอลพลัดถิ่นตางชาติในพ้ืนที่วัฒนธรรมฟุตบอลทองถิ่น  
3. เพ่ือศึกษาการสื่อสารเพ่ือการสรางและการธํารงอัตลักษณแของคนพลัดถิ่นในพ้ืนที่

วัฒนธรรมฟุตบอลทองถิ่น  
ทั้งนี้ ผูวิจัยอาศัยระเบียบวิธีวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) เพ่ือวิเคราะหแถึง 

รูปแบบการสื่อสารและวัฒนธรรมความเป็นทองถิ่นในพ้ืนที่วัฒนธรรมฟุตบอลทองถิ่น การกอตัวของ
แฟนบอลพลัดถิ่นตางชาติในพื้นท่ีวัฒนธรรมฟุตบอลทองถิ่น รวมถึงศึกษาการสื่อสารเพ่ือการสรางและ
การธํารงอัตลักษณแของคนพลัดถิ่นในพ้ืนที่วัฒนธรรมฟุตบอลทองถิ่น เพ่ือนํามาสรุปผลเป็นรายงาน
การวิจัย โดยผูวิจัยออกแบบการวิจัยดวยการกําหนดประชากร  การเก็บรวบรวมขอมูล และ 
การวิเคราะหแขอมูล ซึ่งมีระเบียบวิธีวิจัยดังนี้  

 
3.1 รูปแบบการวิจัยตามระเบียบวิธีวิจัยเชิงคุณภาพ 

 
ผูวิจัยนําเอาระเบียบวิธีวิจัยเชิงคุณภาพ ประกอบดวย 
1. การวิจัยเอกสาร (Documentary Research)  
2. การสังเกตภาคสนามแบบมีสวนรวม (Participant Observation Research)  
3. การสังเกตภาคสนามแบบไมมีสวนรวม (non-Participant Observation Research)  
4. การสัมภาษณแแบบเจาะลึก (In-Depth Interview)  
แนวทางการวิจัยขางตนถูกเลือกมาใชในการเก็บรวบรวมขอมูลและวิเคราะหแขอมูล  

เชิงคุณภาพเชิงลึก จากแหลงขอมูลซึ่งแบงไดเป็น 2 ระดับ 
1. ขอมูลระดับปฐมภูมิ (Primary source) ไดแก การสังเกตทั้งที่มีสวนรวมและไมมี

สวนรวม รวมถึงการสัมภาษณแกลุมตัวอยาง ในสโมสรฟุตบอลทองถิ่น ไดแก สโมสรนครราชสีมา 
มาสดา เอฟซี และบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด 
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2. ขอมูลระดับทุติยภูมิ (Secondary source) ไดแก การเก็บขอมูลจากเอกสาร บทความ 
งานวิจัยที่เกี่ยวของ เชน เอกสาร นิตยสาร เว็บไซตแ ที่นําเสนอขาวสารเกี่ยวกับสโมสรนครราชสีมา 
มาสดา เอฟซี และบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด 
 
3.2 ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 

 
การวิจัยเรื่อง “การสื่อสารกับการตอรองอํานาจและการสรางอัตลักษณแของคนพลัดถิ่น

ในพ้ืนที่วัฒนธรรมฟุตบอลทองถิ่น : ศึกษากรณี สโมสรนครราชสีมา มาสดา เอฟซี และบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด” 
นี้ เป็นงานวิจัยเชิงคุณภาพ จะเนนการศึกษาคนเป็นเปูาหมายหลัก ตามแนวทางของการวิจัยเชิง
คุณภาพ สวนกลุมตัวอยางในการวิจัยนั้น จากการศึกษาผูวิจัยของผูวิจัยในเบื้องตนของสโมสรฟุตบอล
ทองถิ่น พบวา มีคนพลัดถิ่นชาวตางประเทศที่ตรงตามกรอบทฤษฎีลักษณะของคนพลัดถิ่นขอใด 
ขอหนึ่งของ Cohen ในวัฒนธรรมฟุตบอลทองถิ่น คือ แฟนบอลชาวตางชาติที่เชียรแสโมสรฟุตบอล
ทองถิ่น โดยอาศัยวิธีการเลือกกลุมตัวอยางพอสรุปลักษณะไดเป็น 2 แบบ ดังนี้ 

1. อาศัยกลุมตัวอยางที่กําหนดจากความนาจะเป็น ซึ่งจะใชวิธีนี้ก็ตอเมื่อกลุมเปูาหมาย
มีจํานวนมาก และไมมีความแตกตางกันอยางชัดเจน ในการวิจัยนี้ไดแก กลุมแฟนบอลตางชาติที่เชียรแ
สโมสรฟุตบอลทองถิ่นซึ่งใชการสุมโดยบังเอิญ (Accidental Sampling) ในขณะการไปเชียรแของแฟน
บอลสโมสรนครราชสีมา เอฟซี และบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด เพ่ือซักถามประวัติและขอมูลการวิจัย 

2. อาศัยกลุมตัวอยางที่ไมไดกําหนดจากหลักความนาจะเป็น เป็นวิธีที่คัดเลือกตาม
คุณสมบัติที่เป็นไปตามเปูาหมายของงานวิจัยโดยไมจําเป็นตองนึกถึงเกณฑแแบบศาสตรแ อาศัยวิธีกา ร
เจาะลงกลุมตัวอยาง (Purposive Sampling) เนื่องจากตัวอยางท่ีศึกษามีความหมายตอเรื่องที่วิจัย 

รูปแบบแรก คือ การคัดเลือกโดยการพิจารณาเปรียบเทียบ (Judgmental sampling) 
เป็นการคัดเลือกคุณสมบัติตามที่กําหนดไวในขอสันนิษฐาน  

รูปแบบที่สอง คือ การคัดเลือกโดยการแนะนํา (Snowball sampling) มักนําไปใชเมื่อ
นักวิจัยมีขอจํากัดในการเลือกกลุมตัวอยางเนื่องจากมีความไมคุนเคยหรือมีความรูไมเพียงพอในการ
เขาสูกลุมเปูาหมาย 

รูปแบบที่สาม คือ การคัดเลือกโดยอาศัยกรอบทฤษฎี (Theoretical sampling) โดยวิธี
นี้ขึ้นอยูกับดุลยพินิจของนักวิจัยเมื่อ ไดทําการวิจัยมาแลวในระดับหนึ่ง โดยเลือกเป็นชาวตางชาติที่
เขามาอาศัยอยูในจังหวัด มีลักษณะเป็นผูพลัดถิ่นเขาตามหลักเกณฑแ 5 ประการของ Cohen ขอใดขอ
หนึ่งและเขามารวมกิจกรรมของฟุตบอลทองถิ่นสโมสรนครราชสีมา เอฟซี และบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด 

ทั้งนี้ผูวิจัยจะใชวิธีการคัดเลือกโดยอาศัยทั้ง 3 รูปแบบ แตการคัดเลือกโดยอาศัยกรอบ
ทฤษฎี (Theoretical sampling) เป็นหลัก และการคัดเลือกตัวอยางจะขึ้นอยูกับดุลยพินิจของผูวิจัย
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หลังจากที่ไดเขาไปเกี่ยวของกับงานในสนามจนทราบวาใครที่เหมาะสมในการเป็นตัวอยางของงานวิจัย 
(สุรพงษแ โสธนะเสถียร, 2545)  

เมื่อผูวิจัยไดตั้งเกณฑแของกลุมตัวอยางในการเก็บขอมูลเป็นที่เรียบรอยจึงดําเนินการ
คัดเลือกกลุมตัวอยางโดย มีกลุมตัวอยางของทั้งสโมสรนครราชสีมา มาสดา เอฟซี และสโมสรบุรีรัมยแ 
ยูไนเต็ด แบงเป็นแฟนบอลทองถิ่นจํานวนทีมละ 10 คน และแฟนบอลพลัดถิ่นของสโมสรนครราชสีมา 
มาสดา เอฟซี จํานวน 26 คน และสโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ดจํานวน 22 คน ดังนี้ 

สโมสรนครราชสีมา มาสด้า เอฟซี 
แฟนบอลท้องถิ่นจ านวน 10 คน ได้แก่  
1. วิชาญ สดแสงจันทรแ (หนุย สวาทแคท) อาชีพพนักงานธนาคาร 
2. นวพล ปราชญแกระโทก อาชีพธุรกิจสวนตัว 
3. พ่ีกบ สกินเฮด อาชีพพนักงานไฟแนนซแ 
4. พงษแสุรกานตแ วะลัยศรี อาชีพรับราชการครู 
5. สุวิน เจนแดนกลาง อาชีพพนักงานบริษัท 
6. วรวุฒิ ออมกระโทก อาชีพหมอเพลงโคราช 
7. ชูชาติ มณีวงศแ อาชีพพนักงานรัฐวิสาหกิจไปรษณียแไทย 
8. ประเมิน ประมูล อาชีพพนักงานบริษัท 
9. ไพโรจนแ มวดออน อาชีพพนักงานรัฐวิสาหกิจไปรษณียแไทย 
10. แมอวน ออมกระโทก อาชีพหมอเพลงโคราช 
แฟนบอลพลัดถิ่นจ านวน 27 คน ได้แก่  
1. Kenn อาชีพครูสอนภาษาอังกฤษ/อินเดีย 
2. Ricardo Tavares อาชีพเอเจนซี่ฟุตบอล/โปรตุเกส 
3. Peter Fladung เกษียณ/เยอรมัน 
4. James กัปตันเรือเกษียณอายุ/สก็อตแลนดแ 
5. Raney อาชีพครูสอนภาษาอังกฤษ/แคมเมอรูน 
6. Phil meads อาชีพครูสอนภาษาอังกฤษ/อังกฤษ 
7. Paya อาชีพธุรกิจสวนตัว/อังกฤษ 
8. Violet Chivuta แมบาน/แคมเมอรูน 
9. Mice อาชีพครูสอนภาษาอังกฤษ/แคมเมอรูน 
10. Sam เกษียณ/อังกฤษ 
11. Ama Lee อาชีพครูสอนภาษาอังกฤษ/แคมเมอรูน 
12. Ai Ander อาชีพครู/แคนาดา 
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13. Benjamin Course เกษียณ/สหรัฐอเมริกา 
14. David Jordan เกษียณ/สหรัฐอเมริกา 
15. Dirk Boeffel อาชีพลามแปลภาษา/เยอรมัน 
17. Andgle Josic นักศึกษา/เซอรแเบีย 
18. Johan Holmberg อาชีพธุรกิจสวนตัว/สวีเดน 
19. Moto Collins อาชีพครูสอนภาษาอังกฤษ/แคมเมอรูน 
20. Martin นักศึกษา/เซอรแเบีย 
21. Meste นักศึกษา/สวิสเซอรแแลนดแ 
22. Matteo Gelery เกษียณ/อิตาลี 
23. Kris อาชีพธุรกิจสวนตัว/โปแลนดแ 
24. Chris เกษียณ/อังกฤษ 
25. Kenneth lwanga อาชีพครูสอนภาษาอังกฤษ/ยูกานดา 
26. Vinkenzo Caeniel เกษียณ/อิตาลี 
27. Tom Hågensen ไมทํางาน/เกษียณ/นอรแเวยแ 

สโมสรบุรีรัมย์ ยูไนเต็ด 
แฟนบอลท้องถิ่นจ านวน 10 คน ได้แก่  
1. อลงกรณแ สืบศรี อาชีพพนักงานบริษัท  
2. เจษฎาภรณแ อารบาลโย อาชีพธุรกิจสวนตัว 
3. กฤษดา อังศุวัตกุล อาชีพพนักงานบริษัท 
4. จตุพร ดอนโสม อาชีพอาจารยแมหาวิทยาลัย 
5. ธิดารัตนแ คีมกระโทก อาชีพอาจารยแมหาวิทยาลัย 
6. ชลธิชา คะเลรัมยแ อาชีพรับราชการครู 
7. อลิชชา ปานะโปย อาชีพธุรกิจสวนตัว 
8. รัชวุฒิ ศรีวงศแสุดตรง อาชีพธุรกิจสวนตัว 
9. วัลยา ตั้งอดุลรัตนแ อาชีพพนักงานบริษัท 
10.  ธราพงษแ ทิพยแโภชนแ พนักงานรานอาหาร 
แฟนบอลพลัดถิ่นจ านวน 22 คน ได้แก่  
1. Duncan Williamson อาชีพครูสอนบัญชี/อังกฤษ 
2. David ทหารเกษียณราชการ/อังกฤษ 
3. Neil Dekalo อาชีพวิศวกร/อิสราเอล 
4. Jaco อาชีพธุรกิจสวนตัว/ฝรั่งเศส 
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5. Markus อาชีพเภสัชกร 
6. DeJan Vukadinovic อาชีพเอเยนตแนักฟุตบอล/มอนเตเนโกร 
7. Armin Keller ผูจัดการทีมฟุตบอล/เยอรมัน 
8. Gary Griffiths เกษียณ/อังกฤษ 
9. จื่อ ไท อาชีพวิศวกร/จีน 
10. Johny อาชีพธุรกิจสวนตัว/สวิสเซอรแแลนดแ 
11. James Burke นักศึกษา/เดนมารแค 
12. Julias Sorensen อาชีพธุรกิจสวนตัว/เดนมารแค 
13. Adrean นักศึกษา/ฝรั่งเศส 
14. Camilo Archili นักศึกษา/อารแเจนตินา 
15. Tegan อาชีพธุรกิจสวนตัว/อังกฤษ 
16. Andery นักศึกษา/อังกฤษ 
17. Corse เจาของรานขายพิซซา/สเปน 
18. Nicholas อาชีพนักเขียนออนไลนแ/คาเมอรูน 
19. Brian อาชีพธุรกิจสวนตัว/ลักเซมเบิรแก 
20. Andy อาชีพธุรกิจสวนตัว/อังกฤษ 
21. Brian อาชีพธุรกิจสงออก/อังกฤษ 
22. Danail อาชีพธุรกิจสวนตัว/สหรัฐอเมริกา 
23. Mr.Frank Ludewigt อาชีพพนักงานบริษัท/เยอรมัน 

 
3.3 เครื่องมือที่ใช้ในการเก็บรวบรวมข้อมูล 

 
เมื่อสามารถกําหนดสนามวิจัยไดแลว ขั้นตอนตอมาคือ การลงสนามเพ่ือเก็บขอมูล โดย

ที่ผูวิจัยไดอาศัยใชอุปกรณแที่ชวยในการเก็บขอมูล ดังเชน เครื่องบันทึกเสียง กลองถายรูป กลองวิดีโอ 
และสมุดบันทึก และผูวิจัยไดใชเครื่องมือในการเก็บรวบรวมขอมูล 2 แบบ คือ  

1. แบบสอบถามแบบมีโครงสรางกําหนดเป็นแนวคําถามคราว ๆ เพ่ือวางกรอบคําถาม
ใหครอบคลุมในประเด็นสําคัญที่ตองการขอมูลจากการสัมภาษณแเพ่ือตอบปใญหานําวิจัยดังนี้  

1.1 รูปแบบการสื่อสารและวัฒนธรรมของคนพลัดถิ่นในพ้ืนที่วัฒนธรรมฟุตบอล
ทองถิ่นเป็นอยางไร  

1.2 การกอตัวหรือเขามาแฟนบอลพลัดถิ่นในพ้ืนที่วัฒนธรรมฟุตบอลทองถิ่นไดเป็น
อยางไร 
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1.3 การสื่อสารของแฟนบอลพลัดถิ่นในพ้ืนที่วัฒนธรรมฟุตบอลทองถิ่นเป็นอยางไร 
1.4 การสื่อสารเพ่ือการสรางอัตลักษณแของแฟนบอลพลัดถิ่นในพ้ืนที่วัฒนธรรม

ฟุตบอลทองถิ่นเป็นอยางไร  
1.5 การสื่อสารเพ่ือธํารงรักษาอัตลักษณแของแฟนบอลพลัดถิ่นในพ้ืนที่วัฒนธรรม

ฟุตบอลทองถิ่นเป็นอยางไร  
2. แบบบันทึกการสังเกต (Observe Form) ใชในกี่สังเกตภาคสนามทั้งแบบที่มีสวนรวม

และไมมีสวนรวม โยบันทึกพฤติกรรม กิจกรรม การแตงกาย ลีลาชีวิต รวมถึงบันทึกเกี่ยวกับรูปแบบ
การสื่อสารกับสังคมในรูปแบบตาง ๆ  
 
3.4 วิธีการเก็บรวบรวมข้อมูล 

 
โดยเมื่อผูวิจัยลงพ้ืนที่จะเปิดโอกาสใหผูถูกสัมภาษณแไดมีโอกาสตอบอยางอิสระเพ่ือให

ขอมูลที่ไดมีความเจาะลึกและลื่นไหล โดยไดและท่ีสําคัญที่สุดคือ การพยายามปรับตนเองใหกลมกลืน 
และเขาใจสมาชิกใหไดมากที่สุด โดยการศึกษาถึงลักษณะการแตงกาย กิริยาทาทาง ประวัติสวนตัว
ประกอบการเก็บขอมูลและนํามาวิเคราะหแ 
 
3.5 การวิเคราะห์ข้อมูล 

 
อาศัยการวิเคราะหแขอมูลในการวิจัยเชิงคุณภาพเป็นการหาขอมูลเพื่อนํามาเป็นหลักฐาน

และ เหตุผลในการสรุปความจริงทางสังคม ซึ่งโดยทั่วไปตามระเบียบวิธีวิจัยมักใชวิธีการอุปนัย 
หมายถึง การนําเอาขอเท็จจริงที่ไดจากการลงสนามวิจัยที่จําเป็นและเพียงพอตอความจริง  
แลวนําไปสูขอยุติหรือ ขอสรุป และในสวนของการนําเสนอขอสรุปทั่วไปอาจดําเนินการตาม  
“กรอบแนวเทียบ” (Metaphor) ได 2 แบบ ดังนี้ (สุรพงษแ โสธนะเสถียร, 2545)  

1. การวิเคราะหแดวยการบรรยาย (Narrative) คือ การวิเคราะหแดวยการสาธยายในสิ่ง
ที่เห็นซึ่งเป็นขอเท็จจริงซึ่งนํามาเป็นเขาเรื่องผสมกับจินตนาการเพ่ือโยงการวิเคราะหแใหเป็นเหตุและ
ผลตามการตีความของนักวิจัย ซึ่งคลายคลึงกับการเขียนในเชิงสารคดี 

2. การวิเคราะหแดวยการอภิปราย (Discussion) คือ การวิเคราะหแดวยการอภิปรายโดย
อาศัยบริบทโดยรอบตีความไปตามทฤษฎีที่ยึดเป็นทฤษฎีหลัก เริ่มจากการบันทึกถอยคํา จากนั้นนําไป
อภิปรายตามกรอบแนวคิดทฤษฎี จนในที่สุดนําไปสูขอสรุป หรือคําตอบของวัตถุประสงคแ 

โดยที่การวิเคราะหแขอมูลเรื่อง “การสื่อสารกับการตอรองอํานาจและการสรางอัตลักษณแ
ของคนพลัดถิ่นในพ้ืนที่วัฒนธรรมฟุตบอลทองถิ่น : ศึกษากรณี สโมสรนครราชสีมา มาสดา เอฟซี 
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และบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด” ผูวิจัยไดเลือกใชวิธีการวิเคราะหแขอมูลดวยการบรรยาย (Narrative) และ
อภิปราย (Discussion) เนื่องจากการวิเคราะหแขอมูลวิธีนี้เป็นการใชขอมูลที่ไดจากการสนทนา   
การสัมภาษณแ การสังเกต การมีสวนรวม ฯลฯ โดยที่การวิเคราะหแตองอาศัยการสาธยายขอเท็จจริง
เพ่ือนําไปโยงการวิเคราะหแใหเป็นเหตุเป็นผลตามการตีความภายใตกรอบความคิดของทฤษฎีที่
นํามาใชเพ่ือการวิเคราะหแ สวนขั้นตอนในการวิเคราะหแดวยการอภิปรายมีดังนี้ เริ่มตนดวยการบันทึก
เหตุการณแตาง ๆ ที่เกิดขึ้นในสนามวิจัย บันทึก การสนทนา การสัมภาษณแ ฯลฯ ใหอยูในรูปของ
ตัวหนังสือเพ่ือใหสะดวกในการนําไปอภิปราย เชื่อมโยง สิ่งเรา-การตอบสนอง-การยอนกลับของบุคคล 
ในที่สุดการอภิปรายจะนําไปสูขอสรุปหรือคําตอบของวัตถุประสงคแที่สอดคลองกับโลกของความเป็น
จริงได 
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บทที่ 4 
การก่อตัวของโคราชนิยม สโมสรฟุตบอลนครราชสีมา  

มาสด้า เอฟซี และกลุ่มแฟนบอล 
 

กอนหนานี้เมื่อเราจะกลาวถึงคําวา “โคราชนิยม” คืออะไร ก็อาจไมมีบทบัญญัติ
ความหมายชัดเจนใดที่จะสามารถอธิบายความหมายของคํานี้ได แต “โคราชนิยม” ที่ผูวิจัยจะนํามาใช
อธิบายปรากฏการณแในงานวิจัยชิ้นนี้ ผูวิจัยไดใหความหมายเทียบเคียงคลายคลึงกับคําวาทองถิ่นนิยม 
ซึ่งทองถิ่นตามนิยามของ พัฒนา กิติอาษา อธิบายวา คือ หนวยตามประเพณีของการศึกษาวิจัยทาง
มานุษยวิทยา หมายถึง ชุมชนที่มีความสัมพันธแทางเครือญาติเป็นพ้ืนฐานสําคัญในการจัดการองคแกร
ทางสังคม ซึ่งหนวยตามประเพณีท่ีศึกษาในงานวิจัยฉบับนี้ไดแก ชนเผาหนึ่งในประเทศไทย คือ ชนเผา 
“โคราช” ซึ่งไมไดมีความหมายเพียงหนวยในการตั้งถิ่นฐาน ณ ที่ตั้งทางภูมิรัฐศาสตรแเฉพาะแหง
เทานั้น ทองถิ่นมีความหมายมากกวาหนวยในการตั้งถิ่นฐานอยางหนึ่งของมนุษยแมากกวาการบรรยาย
ถึงสภาพแวดลอมธรรมชาติและสังคมวัฒนธรรม มากกวาการเป็นหนวยทางการเมืองการปกครองของ
รัฐ (พัฒนา กิติอาษา, 2546, น. 6-7)  

ในที่นี้พัฒนา กลาวถึงการเป็นชุมชนทางวาทกรรม (juncture of discourses) อนเป็น
ผลผลิตของปฏิสัมพันธแอยางมีพลวัตรระหวางผูคนในทองถิ่นกับธรรมชาติรอบตัว ระหวางคนใน
ทองถิ่นดวยกันเอง และระหวางคนในทองถิ่นกับสังคมเพ่ือนบานและสังคมภายนอกไดใหไวในอดีต  

ดังนั้น เพ่ือใหเป็นขอตกลงที่สอดคลองกันระหวางผูวิจัยกับผูอานวางานวิจัยชิ้นนี้ผูวิจัย
ไดอาศัยพ้ืนที่ของจังหวัดนครราชสีมาหรือโคราชเป็นกรณีศึกษา เพ่ือศึกษาการสื่อสารของคนพลัดถิ่น
ใน “สโมสรฟุตบอลนครราชสีมา มาสดา เอฟซี” ที่เป็นสโมสรฟุตบอลทองถิ่นในจังหวัดนครราชสีมา 
ผูวิจัยจึงขอเรียกวา “โคราชนิยม” แทน “จิตสํานึกรวมของความเป็นโคราช” ในงานวิจัยชิ้นนี้เป็นการ
เฉพาะกิจ โดยผูวิจัยอาจจะใชสลับกันไปมาเพ่ืออภิปรายขอคนพบตาง  ๆ แตใชแทนความหมาย
เดียวกัน 

แตเมื่อเรากลาวถึง “โคราชนิยม” เป็นคําที่ใชเป็นตัวแทนลักษณะทางรูปธรรมและ
นามธรรมที่เกี่ยวกับจิตสํานึกรวมความเป็นโคราช จะตองมีความโดดเดนแตกตางจากความเป็น
ทองถิ่นในแหลงอ่ืนและอาจมีปรากฏใหพบเห็นไดเพียงในโคราชเทานั้น สิ่งที่เป็นตัวแทนของจังหวัด
โคราชจึงสอดคลองกับความหมายของคําวา “อัตลักษณแ” อัตลักษณแจึงเป็นตัวกําหนดขอบเขตวาเป็น
ใคร เราเหมือนหรือตางจากคนอ่ืนอยางไร มีใครเป็นสมาชิกกลุมเดียวกันกับเราบาง เราควรมี
ปฏิสัมพันธแกับคนอ่ืน ๆ อยางไร และคนอ่ืน ๆ ควรจะสานสายสัมพันธแกับเราอยางไร นักวัฒนธรรม
ศึกษาเชื่อวากระบวนการหนึ่งที่คนเรากอรูป “ตัวตน”หรือประกอบสรางอัตลักษณแขึ้นมานั้น อาจดูได
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จากกิจกรรมการบริโภค (Consumption) ในชีวิตประจําวันของผูคน เชน การกินอยู การแตงกาย 
การแตงกาย การพูดภาษา การสรางบุคลิกภาพ การใชเวลาวาง การเรียนหนังสือ การเลนกีฬา การดู
หนังฟใงเพลง ไปจนถึงรสนิยมและรูปแบบการใชชีวิตที่แตกตางหลากหลาย (สมสุข หินวิมาน, 2548, 
น. 428-9)  

ดังนั้น ปใจจัยกอใหเกิดอัตลักษณแโคราช อาจเกิดจากกิจกรรมการบริโภค (Consumption) 
ในชีวิตประจําวันของผูคน แตอยางไรก็ตามนอกเหนือจากกิจกรรมการบริโภคตามปใจจัยขางตน  
แตอัตลักษณแทองถิ่นโคราชก็มีอยูมากมายหลายสิ่ง ซึ่งปใจจัยทางกายภาพก็เป็นตัวแปรในการสรางอัต
ลักษณแที่มีความแตกตางของชาวโคราชเชนเดียวกัน ซึ่งอาจเกิดจากปใจจัยความสําคัญดานภูมิศาสตรแ 
ประวัติศาสตรแ/โบราณคดี วัฒนธรรม ภาษา ความเชื่อ เศรษฐกิจ การเมือง กีฬา และการสื่อสาร โดย
ปใจจัยเหลานี้จะกําหนดอัตลักษณแวาเราเป็นใคร เราเหมือนหรือตางจากคนอ่ืนอยางไร มีใครเป็น
สมาชิกกลุมเดียวกันกับเราบาง เราควรมีปฏิสัมพันธแกับคนอ่ืน ๆ อยางไร และคนอ่ืน ๆ ควรจะสาน
สายสัมพันธแกับเราอยางไร นั่นคือ “ตัวตนของความเป็นโคราช”  

ทั้งนี้ อัตลักษณแที่สําคัญในงานวิจัยเชนนี้ เป็นอัตลักษณแทองถิ่นโคราชที่ปรากฏใน
วัฒนธรรมฟุตบอลทองถิ่นของสโมสรนครราชสีมา มาสดา เอฟซี ที่นํามาใชในการสื่อสารกันระหวาง
แฟนบอลโคราช รวมไปถึงแฟนบอลโคราชกับบุคคลหรือองคแกรภายนอกในพ้ืนที่ที่ใหญข้ึนดวย 

เมื่ออัตลักษณแไมไดเกิดขึ้นมาอยางลองลอยไมมีที่มาที่ ไป โคราชนิยมก็ไมไดเกิดขึ้นมา
จากสุญญากาศ แตมีสาเหตุปใจจัยรูปธรรมและนามธรรมที่กอใหจิตสํานึกรวมความเป็นโคราช  
เชน ลักษณะทางภูมิศาสตรแ การเมือง เศรษฐกิจ สังคม เป็นตัวแปรตน (1) สรางใหเกิดอัตลักษณแ  
(2) จึงเกิดสํานึกรวมความเป็นโคราชหรือโคราชนิยม (3) ตามแผนภาพที่ 4.1 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
ภาพที่ 4.1 แสดงลําดับของตัวแปรที่กอใหจิตสํานึกรวมความเป็นโคราช 

ปใจจัยการกอตัวของอัตลักษณแโคราช (1) 

อัตลักษณแโคราช (2) 

จิตสํานึกรวมของความเป็นโคราช 
หรือ “โคราชนิยม” (3) 
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การทําวิจัยในครั้งนี้ มุงเนนศึกษาเกี่ยวกับการสื่อสารอัตลักษณแและการตอรองอํานาจ
ของแฟนบอลพลัดถิ่นในวัฒนธรรมฟุตบอลทองถิ่นกรณีศึกษา สโมสรนครราชสีมา มาสดา เอฟซี และ
สโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด  

ดังนั้น ผูวิจัยจึงทําการศึกษาเกี่ยวกับอัตลักษณแที่เกิดขึ้นในกิจกรรมทางการสื่อสารของ
แฟนบอลพลัดถิ่นที่อยูในสโมสรนครราชสีมา มาสดา เอฟซี และสโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด เทานั้น 

เนื่องจากอัตลักษณแของจังหวัดนครราชสีมาหรือโคราชมีเป็นจํานวนมาก ทําใหการวิจัย
ครั้งนี้ไมสามารถเก็บรวบรวมอัตลักษณแโคราชไดทั้งหมด ซึ่งหากเก็บขอมูลมาแลวไมเกี่ยวของกับ 
การสื่อสารอัตลักษณแของวัฒนธรรมแฟนบอลในกรณีศึกษา จะทําใหงานวิจัยมีความเยิ่นเยอ ไมกระชับ
ชัดเจน ดังนั้น ผูวิจัยจึงขอนําเสนอเกี่ยวกับอัตลักษณแที่ผูวิจัยไดทําการสํารวจและคนพบวา มีการ
สื่อสารในวัฒนธรรมฟุตบอลทองถิ่นสโมสรนครราชสีมา มาสดา เอฟซี เทานั้น 

และเพ่ือการตอบวัตถุประสงคแของการวิจัยในครั้งนี้ ผูวิจัยจึงไดแบงหัวขอการนําเสนอ
ผลการวิจัยออกเป็น 4 ขอ โดยในขอที่ 1 สําหรับบทที่ 4 นี้ เป็นการปูพ้ืนฐานความรูเกี่ยวกับ “โคราช
นิยม” ในสโมสรฟุตบอลนครราชสีมา มาสดา เอฟซี สวนหัวขอที่ 2, 3 และ 4 เป็นผลการวิจัยเพ่ือ
ตอบวัตถุประสงคแของการวิจัยตามรายวัตถุประสงคแขอที่ 1-3 ดังจะเรียงลําดับไดดังนี้  

1. การกอตัวของสํานึกโคราชนิยมในวัฒนธรรมฟุตบอล 
2. การกอตัวของแฟนบอลพลัดถิ่นในสโมสร นครราชสีมา มาสดา เอฟซี 
3. ปใจจัยดานการสื่อสาร แฟนบอลไทยและแฟนบอลตางชาติ ของนครราชสีมา มาสดา 

เอฟซ ี
4. ปใจจัยดานการสื่อสารอัตลักษณแของแฟนบอลไทยและแฟนบอลตางชาติ ของ

นครราชสีมา มาสดา เอฟซี 
จากการเก็บรวบรวมขอมูลของการวิจัย จากการสัมภาษณแแฟนบอลชาวไทย แฟนบอล

ชาวตางชาติและนักวิชาการ พบวา สํานึกโคราชนิยมที่อยู ในวัฒนธรรมฟุตบอลของสโมสร
นครราชสีมา มาสดา เอฟซี มีลักษณะ ดังตอไปนี้ 

 
4.1 การก่อตัวของส านึกโคราชนยิมในวัฒนธรรมฟุตบอลสโมสรนครราชสีมา มาสด้า เอฟซี 

 
จากการที่ผูวิจัยไดลงเก็บขอมูลเชิงพ้ืนที่ ตามระเบียบวิธีวิจัยที่ระบุไวในบทที่ 3 ผูวิจัยได

เก็บขอมูลดวยระเบียบวิธีการสํารวจเอกสารที่มีอยูในพ้ืนที่วิจัย การสังเกต และการสัมภาษณแกลุม
แฟนบอลชาวไทยและชาวตางชาติ เพ่ือศึกษาถึงปใจจัยที่เกี่ยวของในการกอตัวของสํานึกโคราชนิยม 
แลวนํามาเชื่อมโยงเป็นความสัมพันธแที่เกี่ยวของกับสํานึกโคราชนิยมในวัฒนธรรมฟุตบอลทองถิ่นของ

Ref. code: 25605507300035HWP



50 
 

 

50 

สโมสรนครราชสีมา มาสดา เอฟซี ซึ่งผูวิจัยไดทําการวิเคราะหแผลการวิจัยโดยอาศัยเกณฑแการจัดลําดับ
เวลาของการเกิดขึ้นกอน-หลัง จึงพบวา จิตสํานึกความเป็น “โคราชนิยม” มีการกําเนิดกอตัวขึ้น
กอนที่สโมสรฟุตบอลทองถิ่นจะกําเนิดเกิดขึ้นและไดรับความนิยมอยางมากในปใจจุบัน และผูวิจัยคาด
วามีความเป็นไปไดท่ี “จิตสํานึกรวมความเป็นโคราช” จะเป็นตัวแปรที่นํามาเชื่อมโยง (Incorporate) 
คนพลัดถิ่นเขาสูวัฒนธรรมฟุตบอลทองถิ่นอยางแนบแนน ดังนั้น ผูวิจัยจึงนําขอมูลที่ไดมาเขียน
อภิปรายสรุปผลการวิจัยเพ่ือนําเสนอ โดยเรียงลําดับจากเนื้อหาเชิงพรรณนาเป็นลําดับแรก แลวจึ ง
คอยนําขอมูลเหลานั้นมาอภิปรายสรุปเชิงเปรียบเทียบในรูปแบบตาราง เพื่อใหผูอานงานวิจัยฉบับนี้ได
เห็นเหตุและผลตามลําดับหัวขอ ของปใจจัยตอไปนี้ 

- ปใจจัยภูมิศาสตรแ 
- ปใจจัยการเมือง 
- ปใจจัยเศรษฐกิจ 
- ปใจจัยสังคม 
- ปใจจัยประวัติศาสตรแ 
- ปใจจัยวัฒนธรรมและภาษา 
- ปใจจัยกีฬา 
- การสื่อสาร 
ดังมีรายละเอียดตอไปนี้ 

 
4.1.1 ปัจจัยภูมิศาสตร์ 

ลักษณะภูมิศาสตร์ที่โดดเดี่ยว ท าให้อัตลักษณ์มีความแตกต่างจากภาคกลาง
และภาคอีสาน 

ดวยเหตุที่เป็นหัวเมืองสําคัญที่มีภูมิประเทศที่แตกตางจากพ้ืนที่ อ่ืน ทั้งยังมี
ทรัพยากรอันอุดมสมบูรณแ จึงมีผูมาจับจองอยูอาศัยอยูในอาณาเขตของนครราชสีมาเป็นจํานวนมาก 
ทําใหรากเหงาของความเป็นโคราชมีอยูมาเนินนานเชนเดียวกัน และเนื่องจากความที่เป็นเมืองที่โดด
เดียวในเชิงภูมิศาสตรแแตเป็นหัวเมืองใหญที่มีประชากรอยูเป็นจํานวนมาก โดยเฉพาะในตัวเมืองที่มี
ลักษณะที่อยูกันอยางหนาแนน 

ลักษณะทางภูมิศาสตรแเป็นปใจจัยหนึ่งที่ทําใหกอใหเกิดอัตลักษณแโคราช ในพ้ืนที่
วัฒนธรรมฟุตบอลสโมสรนครราชสีมา มาสดา เอฟซี โดยลักษณะทางภูมิศาสตรแทําใหโคราชมีความ
เป็นเอกลักษณแเฉพาะถิ่นแตกตางจากถิ่นอ่ืน เพราะลักษณะทางภูมิศาสตรแที่มีลักษณะที่คลายกับเป็น
รอยตอของ 2 วัฒนธรรม (In - between) ประเทศสยามหรือประเทศไทยในปใจจุบัน คือ จะเป็นไทย
ก็ไมใช หรือ เป็นลาวก็ไมเชิง เป็นเมืองหนาดาน เนื่องจากลักษณะทางภูมิศาสตรแที่มีเอกลักษณแเฉพาะ
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ตนคือ มีเทือกเขากลางกั้นระหวางภาคกลางของไทย ซึ่งหากจะเดินทางมาจากเมืองหลวงภาคกลาง
ของไทยเพ่ือเขามายังดินแดนภาคอีสาน จะตองขามเทือกเขาดงพญาไฟ (ต.พญาเย็น อ.ปากชอง ใน
ปใจจุบัน) ที่มีลักษณะเป็นเทือกเขาและปุาดงดิบ ซึ่งกวาจะผานเทือกเขานี้มาไดจะตองผจญกับความ
ยากลําบากเป็นอยางมากกวาจะเขามาสูดินแดนอิสาน และเมื่อขามเขตปุาดงพญาไฟจึงจะพบ  
หลักแหลงชองชาวโคราชอาศัยอยู 

 

 
 

ภาพที่ 4.2 แผนที่โบราณเทือกเขาดงพญาไฟกอนขามไปยังเมืองโคราช 

ที่มา: คู่มือท่องเที่ยวอุทยานแห่งชาติ ล าดับที่ 1, อุทยานแหงชาติเขาใหญ, สํานักอุทยานแหงชาติ 
2560, น. 12 

 
อองรี มูโอตแ ในปี พ.ศ. 2404 อองรี มูโอตแ (Henri Mouhot) นักธรรมชาติวิทยา

และนักสํารวจชาวฝรั่งเศสไดเดินทางออกจากบงกอก ผานอยุธยาไปขึ้นบกที่สระบุรี คณะของเขาได
ยินทั้งเสียงลิง นกเงือก ไกฟูา นกยูง และเหยี่ยว ในคืนหนึ่งระหวางที่คนหลับอยูก็ไดมีเสือดาวตัวใหญ
ยองเขามาหมายจะกินผูติดตามของเขาทั้งสองคน จึงไดใชปืนยิงเสือดาวไป 2 นัด กระสุนตัดผานหัวใจ
ของเสือดาวตายทันที เสียงปืนนี้ปลุกผูติดามทั้งสองคนตื่นดวยความดีใจที่ไมตาย ซึ่งเสนทางเกวียน
ระหวางเมืองโคราชจะผานหมูบานตาง ๆ กลางดงพญาไฟ ไดแก มวกเหล็ก บานทาชาง บานขนงพระ 
และเมืองจันทึก (สํานักอุทยานแหงชาติ, 2560, น. 12-13) ซึ่งบันทึกของ อองรี มูโอตแ แสดงใหเห็นถึง
ปใจจัยที่ทําใหเมืองโคราชถูกแยกโดดเดียวจากภาคกลางตามภูมิศาสตรแ แตก็เป็นชุมชนหรือเมืองที่ให
พักภายหลังไดขามดงพญาไฟมาแลวกอนที่จะเดินทางตอไปยังดินแดนอีสาน 
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ในปี พ.ศ. 2436 เฮอรแเบิรแท วาริงตัน สมิธ (Herbert warington Smith) นักเดินทาง
และวิศวกรเหมืองแรชาวอังกฤษ เดินทางจากบางกอกไปยังเมืองนาน เชียงของ หลวงพระบาง 
หนองคาย โคราช ผานดงพญาไฟสูเมืองสระบุรี กลับถึงบางกอกไดบันทึกวา “โคราชถูกตัดขาดจาก
โลกภายนอกโดยแนวปุาดงพญาไฟ” มีการแลกเปลี่ยนสินคาจําพวกขาว เกลือสินเธาวแ วัว ควาย ไม 
ไหม เครื่องเทศ ครั่ง กระวาน ยาสูบ หนังสัตวแและเขาสัตวแ ระหวางชาวบานดวยกันเพียงเล็กนอย 
หรือขายใหกับพอคาชาวจีนเพียงไมก่ีคนที่กลาเสี่ยงเดินทางดวยเกวียนขามดงพญาไฟอยางยากลําบาก
เพ่ือไปยังสระบรุ ี

จุดเริ่มต้นของดินแดนที่ราบสูงโคราช 
หากยอนอดีตไปจะพบวา มีผืนปุาดงดิบกวางใหญไพศาลคั่นกลางคั่นกลาง

ระหวางที่ราบลุมภาคกลางกับที่ราบสูงภาคอีสานที่เต็มไปดวยภยันตรายนานัปการ ทั้งจากสัตวแปุา  
ไขปุา ตลอดจนอาถรรพแลึกลับ ภูตผีปีศาจ และเป็นที่เลาขานถึงความนาเกรงขามของการเดินทางผาน
ไปยังภาคอีสานอันแสนยากลําบาก หลายคนถึงกับตองเสียชีวิตดวยไขปุาหรือสัตวแปุา ผูคนจึงขนาน
นามปุาแหงนี้วาดงพญาไฟ (คูมือทองเที่ยวอุทยานแหงชาติ ลําดับที่ 1, 2560, น. 10)  

ความโหดรายของดงพญาไฟแหงนี้ ปใจจุบันไดลดความโหดรายในอดีตลงจน
กลายเป็นดงพญาเย็นในปใจจุบัน ซึ่งเป็นบริเวณที่เป็นรอยตอของอําเภอมวกเหล็ก จังหวัดสระบุรีและ
อําเภอปากชอง จังหวัดนครราชสีมา มีอุทยานแหงชาติเขาใหญ ที่เป็นพรมแดนธรรมชาติ ที่บงบอกวา
ผูเดินทางวากําลังจะเขาสูดินแดนที่ราบสูงของภาคอีสานโดยมีโคราชเป็นดานแรก จุดเดนดานทําเล
พ้ืนที่ตามธรรมชาติของโคราช ทําใหจังหวัดโคราชมีการกลาวถึงที่เป็นที่ตั้งจังหวัดวาเป็น “ประตู
อีสาน” (ประชา อินทรแแกว และ ชูชีพ ถนอมพันธุแ, 2544, น. 1) เป็นจุดเริ่มตนและเป็นหัวเมืองแรก
สุดกอนจะขามไปยังที่ตั้งเป็นหลักแหลงริมน้ําลําตะคองจนไปถึงแมน้ํามูลของชาวจังหวัดนครราชสีมา 
ทั้งนี้ไปดานภูมิศาสตรแเทือกเขาใหญคือ จุดที่สูงที่สุดของที่ราบสูงโคราชดังพระนิพนธแของสมเด็จพระ
เจาบรมวงศแเธอกรมพระยาดํารงราชานุภาพไดประพันธแไววา  

“...มีค ากล่าวแต่โบราณว่า แผ่นดินเมืองโคราชสูงกว่า กรุงเทพฯ 7 ชั่วล าตาล เมื่อท า
แผนที่ในชั้นหลังนี้ปรากฏพ้ืนที่เมืองนครราชสีมาสูงกว่าระดับน้ าทะเล 185 เมตร ดูไม่
ห่างจากค าโบราณนัก...” 

พระนิพนธแของสมเด็จพระเจาบรมวงษแเธอ กรมพระยาดํารงราชานุภาพ 
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ภาพที่ 4.3 สมเด็จพระเจาบรมวงษแเธอ กรมพระยาดํารงราชานุภาพเสด็จฯ ปราสาทหินพิมาย 
เมื่อ 23 มกราคม 2432 

 

สมเด็จกรมพระยาดํารงราชานุภาพ พระองคแพระราชนิพนธแเลาถึงดงพญาไฟ 
“เที่ยวตามทางรถไฟ” ไววา ดงพญาไฟเป็นชองทางเล็ก ๆ สําหรับขามไปมาระหวางเมืองสระบุรีกับ
มณฑลนครราชสีมาแตโบราณ เสนทางนี้ผานไปไดแตเดินเทา จะใชเกวียนหรือโคหาไดไม ดวยทางเดิน
ตองเลียบขึ้นไปตามสันเขาบางตามไหลเขาบาง คนเดินตามปกติจาก ต.แกงคอย ถึง ต.ปากชองนั้น 
ตองคางคืนในปุานี้ถึง 2 คืนถึงจะพน (สํานักอุทยานแหงชาติ, 2560, น. 13) ซึ่งจากพระราชนิพนธแ
ดังกลาวยิ่งแสดงใหเห็นวาโคราชนั้นไมใชภาคกลาง แตไมใชภาคอีสาน เป็นมณฑลหรือเมืองที่ถูกปิด
กั้นจากภาคกลางดวยสภาพทางภูมิศาสตรแ 

ดวยปใจจัยทางภูมิศาสตรแจัดเป็นตัวบงชี้หลักแหลงที่อยูอาศัยที่ชัดเจนของคนใน
ทองถิ่นดังนั้น แฟนบอลโคราชจึงนําลักษณะบงชี้ทางภูมิศาสตรแมาใชแสดงอัตลักษณแของตัวเองใน
วัฒนธรรมฟุตบอล สิ่งบงชี้นี้มีลักษณะที่ถูกแสดงออกมาจนถูกขนานนามสโมสรนครราชราชสีมา 
มาสดา เอฟซีวา ทีมท่ีราบสูงโคราช เป็น ลาวไมใช ไทยก็ไมเชิง แตอยางไรก็ดี แฟนบอลโคราช ก็ไมได
ระบุตัวเองวาเป็นแฟนบอลสโมสรที่อยูในภาคอีสาน และไมไดอยูในภาคกลาง แตเป็น “แฟนบอล
โคราช”  

แตอยางไรก็ตามแฟนบอลโคราชก็ไมไดนิยมชื่นชอบที่จะใชสมญานามที่
สื่อมวลชนนิยมใหคําจํากัดความวาเป็นแฟนบอลสโมสรจากที่ราบสูงตามลักษณะการแบงเขตตาม 
ภูมิรัฐศาสตรแมากนัก แตจะชอบเรียกชื่อตัวเองวา “เจาแมวพิฆาตสวาทแคท” มากกวา ซึ่งในการแสดง 
อัตลักษณแที่ชัดเจนที่สุดคือ ใชสิ่งบงชี้ทางภูมิศาสตรแดานพันธุแสัตวแในทองถิ่นมาใชระบุตัวตนของแฟน
บอลโคราชมากท่ีสุด ไดแก แมวสีสวาดหรือแมวไทยโคราช 
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แมวสีสวาดหรือแมวไทยโคราช 
แมวโคราช หรือ แมวมาเลศ ตนกําเนิดพบที่อําเภอพิมาย จังหวัดนครราชสีมา 

หรือที่รูจักกันในนามวาโคราช มีหลักฐานบันทึกเกี่ยวกับแมวโคราชในสมุดขอยที่เขียนขึ้นในระหวางปี 
ค.ศ. 1350-1767 หรือประมาณ พ.ศ. 1893-2310 ในบันทึกไดกลาวถึงแมวที่ใหโชคลาภที่ดี 17 ตัว
ของประเทศไทย รวมถึงแมวโคราชดวย ปใจจุบันสมุดขอยนี้ถูกเก็บไวที่หอสมุดแหงชาติ กรุงเทพมหานคร 
(วิกิพีเดีย) โบราณเรียกวาแมวมาเลศ หรือ แมวดอกเลา เพราะมีสีคลายดอกเลา ดั้งนั้นแมวโคราชจึงมี
ชื่อเรียกมากกวาแมวสายพันธุแอ่ืน ๆ คือ  มีชื่อเรียกกันถึง 5 ชื่อ  คือ  1 แมวโคราช  2. แมวสีสวาด  
3. แมวมาเลศ 4. แมวดอกเลา 5. แมวสีเทา (ที่มา: https://sites.google.com/site/ maewsiswath/ 
prawati)  

 

 

 
 

ภาพที่ 4.4 ลักษณะแมวมาเลศในตําราแมว  
ที่มา: หนังสือชุดภูมิใจไทย: แมวไทย, สุวัฒนแ อัศวไชยชาญ, 2549, น. 8 
 

แมวมาเลศหรือแมวสีสวาทในตําราแมว ไดถูกเขียนถึงลักษณะรูปพรรณลักษณะ
ไวในสมุดขอยที่ถูกเก็บไวที่หอสมุดแหงชาติ กรุงเทพมหานคร ดวยกาพยแโคลงกลอนอันไพเราะไวดังนี้ 

ขนอ่อนศรีดอกเลา  เล็บตาขาวใสโศภา 

คฤน้ าคาางสองตา   เสียงราองรับจับใจครั้น 

หญิงชายใดเลี้ยงไวา   ย่อมท าไดาทุกคืนวัน 

สิ่งทรัพย์ษาระพัน   พลันกึ่งเราเอาไวาคง 
สมุดขอยที่เขียนขึ้นในระหวางปี พ.ศ. 1893-2310 

ที่มา: หนังสือชุดภูมิใจไทย: แมวไทย, สุวัฒนแ อัศวไชยชาญ, สํานกัพิมพแปลาตะเพียนกรุงเทพ, 2549, น. 8 
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แมวโคราช คนนิยมเรียกแมวสีสวาด เพราะมีขนสีสวาดทั้งตัว ไมมีแตมทลาย  
มีดวงตาสีเขียวหรือสีเหลืองอําพัน สวนชาวตางประเทศรูจักในชื่อ “Korat” ซึ่งเรียกตามชื่อจังหวัด
โคราชที่เป็นถิ่นกําเนิดของแมวพันธุแนี้  คนไทยโดยทั่วไปนิยมเลี้ยงแมวพันธุแนี้และเรียกวาแมวสีสวาด
ตามสีขนที่เป็นสีเทาเงินคลายกับสีของเมล็ดตนสวาด สวนตามตําราโบราณวาเหมือนสีของดอกเลา 
แมวสีสวาดมีชื่อเรียกอีกอยางหนึ่งวา “แมวโคราช” มาจากชื่อถิ่นกําเนิดของมันซึ่งเชื่อวาอยูที่อําเภอ 
พิมาย จังหวัดนครราชสีมาหรือโคราช ชาวตางประเทศซึ่งมักตั้งชื่อแมวตามถิ่นกําเนิดจึงนิยมเรียก 
แมวพันธุแนี้วา “Korat” ดวย ในปี พ.ศ. 2439 มีชาวอังกฤษนําแมวโคราชไปแสดงที่กรุงลอนดอน แต
ผูชมกลับเห็นวาเป็นแมววิเชียรมาศที่มีสีผิดเพ้ียน จนกระท่ังในปี พ.ศ. 2502 แมวโคราชคูหนึ่งถูกสงไป
ประเทศสหรัฐอเมริกาและไดรับการยกยองวาเป็นแมวไทยอีกพันธุแหนึ่ง ปใจจุบันคนทั่วโลกนิยมเลี้ยง
แมวโคราชไมแพแมววิเชียรมาศ (สุวัฒนแ อัศวไชยชาญ, 2549, น. 8)  

สิ่งบงชี้ทางภูมิศาสตรแโคราช มี “แมวโคราช” นํามาใชเป็นองคแประกอบของการ
สรางตราสโมสร กลุมแฟนบอล และสรางเป็นอัตลักษณแในวัฒนธรรมฟุตบอลของสโมสรนครราชสีมา 
มาดา เอฟซี โดยใชแมวสีสวาดเป็นพ้ืนฐานสําคัญ แฟนบอลสรางอัตลักษณแโคราชใหตัวเองดวยการ
เรียกแทนตัวเองวา “แมวโคราช” กลุมตาง ๆ หรือหากเป็นชื่อคนในชองทางการสื่อสารของวัฒนธรรม
ฟุตบอลโคราช จะใชชื่อตัวเองตอทายดวยสมญานามสวาทแคท หรืออาจจะใชชื่อตัวเองนําหนา และ
ตอทายดวยชื่อหลังที่มีคําวาแมวรวมกับชื่อถิ่นที่อยูของตัวเอง เชน  กลุมแมวเมืองชล หรือ หนุย 
สวาทแคท กอนที่สโมสรจะใชเรียกกลุมแฟนบอลตามที่นิยมใชเรียกกันในหมูแฟนบอลเอง 

โดยสรุป โคราชเป็นแหลงถิ่นที่อยูของแมวสีสวาดหรือแมวมาเลศตามธรรมชาติ 
เป็นเปรียบเสมือนเป็นทองถิ่นที่ใหกําเนิดชื่อเสียงแมวโคราชหรือแมวสีสวาดใหเป็นที่รูจักไปทั่วโลก  
จึงนับวาเป็นอัตลักษณแทองถิ่นทางธรรมชาติดานสัตวแพ้ืนถิ่นที่มีตนกําเนิดอยูในจังหวัดนครราชสีมา
หรือโคราช จนถูกเอาไปใชในการสรางอัตลักษณแของจังหวัดในหลายรูปแบบ โดยเฉพาะดานกีฬา เชน
เอาไปสรางมาสคอตหรือสัตวแนําโชคในกีฬาตาง ๆ ของจังหวัดนครราชสีมา ที่จังหวัดนครราชสีมาหรือ
โคราชไดเป็นเจาภาพไดแก มาสคอตกีฬา ซีเกมสแ และในการศึกษาวิจัยชิ้นนี้ แมวโคราชไดถูกนํามา
สรางเป็นตราสโมสรประจําสโมสรฟุตบอลจังหวัดนครราชสีมา ในนามสโมสรนครราชสีมา มาสดา 
เอฟซี ใชเป็นตราสัญลักษณแ มาสคอตและสมญานามสวาทแคท 

นอกจากนี้การใชแมวโคราชหรือแมวสีสวาทในการสรางและสื่อสารความ
หมายความเป็นโคราช ถูกสื่อสารออกมาใชในหลายกรณี เชนสัญลักษณแที่ใชในการสื่อสารการตลาด
ขององคแกรธุรกิจ กรณีของเซ็นทรัลนครราชสีมา ก็นําเครื่องหมายของถิ่นกําเนิดแมวโคราชมาใชเพ่ือ
สรางกลยุทธแการตลาดเพื่อสื่อสารอีกดวย 
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ภาพที่ 4.5 รูปนองสวาท ของเซ็นทรัล สาขานครราชสีมา 
 

4.1.2 ปัจจัยการเมือง 
การเมืองในอนุสาวรีย์ท้าวสุรนารีในทัศนะของสายพิน เม่ือน ามาวิเคราะห์

สโมสรฟุตบอลท้องถิ่น 
ทาวสุรนารีและอนุสาวรียแของทานมีมายาคติในดานการเมืองซอนอยูดังที่ 

สายพิน แกวงามประเสริฐ ไดกลาวไวก็ดูจะไมผิดไปจากขอมูลการวิจัยที่คนพบมากนัก เพราะ
อนุสาวรียแจําลองทาวสุรนารีจํานวนมากที่ตั้งไวหนาที่วาการอําเภอทุกอําเภอของจังหวัดนครราชสีมา 
ไมไดมีไวเพ่ือกราบไวสักการะวีรสตรีทานนี้เพียงเทานั้น แตหมายความถึงนัยยะทางการเมืองที่ยังแฝง
พลังทางการเมืองที่หวังรวบรวมความเป็นปึกแผนของคนโคราชเอาไวดวย ในที่นี้ก็คือ พลังอํานาจที่
สรางความเป็น “โคราชนิยม” เอาไวดวยมนตแขลังของการเมืองอยางไมมีเสื่อมคลาย ตามจุดประสงคแ
ของการสรางอนุสาวรียแวีรกษัตริยแ วีรบุรุษและวีรสตรีของแตละจังหวัดในอดีตยุคหนึ่ง เพียงแคเพ่ือ
สรางความรักชาติ ภูมิใจในความเป็นชาติ ทั้งนี้ก็เพ่ือสรางจิตสํานึกรวมความเป็นชาติรวมกัน แตที่ได
มากกวาจิตสํานึกรวมความเป็นชาติก็ไดก็จะไดจิตสํานึกความเป็นทองถิ่นเพ่ิมเติมมาดวยเป็นกําไร 

ในทัศนะของสายพิน แกวงามประเสริฐ พิจารณาวาแนวคิดของรัฐที่จะเผยแพร
ความรูสึกชาตินิยมใหเกิดข้ึนแกประชาชนเกิดข้ึนชัดเจนในสมัยรัชกาลที่ 6 สามารถตอบความตองการ
ของรัฐในการสรางความชอบธรรมและสรางเสถียรภาพใหแกรัฐบาลในยุคสมัยนั้นได จึงมีการหลอ
สรางอนุสาวรียแผูที่ไดทําไวตอชาติ หลออนุสาวรียแไวกลางพระนครหรือที่ศาลากลางจังหวัดอยางที่
ราชการเคยจัดทํามาแลว (สายพิน แกวงามประเสริฐ, 2538, น. 96-97)  

การสรางอนุสาวรียแของทาวสุรนารี คือ การผลิตซ้ําของพิธีกรรมฉลองอนุสาวรียแ
ทาวสุรนารีทําใหเกิดการรับรูถึงวีรกรรมทาวสุรนารีอยางกวางขวาง และยังผลใหเกิดพันธะความ
ผูกพันระหวางผูรวมพิธีกรรมกับวัตถุแหงพิธีกรรมนั้น (อนุสาวรียแทาวสุรนารี) นอกจากนี้กลุมคนที่รวม
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พิธีกรรมทําใหเกิดความรูสึกแหงการเป็นพวกพองมากยิ่งขึ้น กอเกิดจิตสํานึกรวมกัน (สายพิน แกวงาม
ประเสริฐ, 2538, น. 130) อนุสาวรียแทาวสุรนารีกอเกิดจิตสํานึกรวมของชาตินิยมแตในขณะเดียวกันก็
สรางจิตสํานึกรวมของโคราชนิยมดวยเชนเดียวกัน กันนําไปสูการยึดมั่นรูปหลออนุสาวรียแจากบุคคล
สําคัญไปสูรูปหลอแหงพิธีกรรมรวมกันดวย ซึ่งโดยปกติบุคคลที่เป็นวีรบุรุษแหงชาตินั้น พิธีกรรมที่มัก
ไดรับปฏิบัติจากหนวยงานของรัฐก็คือ พิธีวางพวงมาลาเทานั้น แตในสวนของอนุสาวรียแทาวสุรนารี 
นอกกจากมีพิธีวางพวงมาลาจากหนวยงานตาง ๆ ในจังหวัดแลวยังมีพิธีเซนสรวงดวงวิญญาณดวย  
ซึ่งพิธีนี้มีสวนทําใหเกดความรูสึกถึงความศักดิ์สิทธิ์ของทาวสุรนารี (สายพิน แกวงามประเสริฐ, 2538, 
น. 131)  

ซึ่งพบวา ชาวนครราชสีมาจะมีจิตสํานึกอันเหนียวแนนรวมกันในการสถาปนา
ตัวเองเป็น “ลูกยาโม” และ “หลานยาโม” มีการตั้งชื่อกลุมคนที่มาจากทองถิ่นโคราชตามดวยชื่อ 
“หลานยาโม” ในความเป็นจริงนี้พบวา คนในทองถิ่นโคราชจะพยายามเชื่อมโยงดวยความเป็นเครือ
ญาติกับทาวสุรนารี เพราะการสรางความเป็น “โคราชนิยม” ที่ผูกพันเกี่ยวโยงการสืบเชื้อสายและ
สรางความรักความสามัคคี ระหวางเครือญาติ จึงทําใหระบบเครือญาติของคนโคราชไมแตกสลายหรือ
กระจัดกระจายไป และยังคงความเป็นชนกลุมนอยหรือกลุมคนที่มีลักษณะแบบชนเผาได  

แมวาสภาพการเมืองในปใจจุบันที่จะพยายามกระจายอํานาจจากศูนยแกลางไปสู
ทองถิ่นใหมากขึ้น จากปรากฏการณแที่เกิดขึ้นกับนโยบายการแยกจังหวัดนครราชสีมาหรือโคราชให
เป็นอีกหลายจังหวัด จึงถูกตอตานจากกลุมที่ไมเห็นดวยและไมตองการแยกจังหวัดของโคราชออกไป 
แสดงใหเห็นถึงความสําเร็จของนโยบายของรัฐที่จะสรางคานิยมชาตินิยมและทองถิ่นนิยมสมัยรัชกาล
ที่ 6 ใหกับคนประชาชนในโคราช แตในทางกลับกันก็ถูกตอตานดังจะปรากฏเพจเฟสบุ฿ก “เฟสบุ฿ก 
ลูกหลานยาโมไมตองการแยกจังหวัด เราอยากเป็นคนโคราชไปจนวันตาย”ที่พยายามจะดํารงอยูความ
เป็นโคราชใหมีอยูอยางเหนียวแนนใหดํารงอยูตอไป 

 

 
 

ภาพที่ 4.6 เฟสบุ฿กลูกหลานยาโมไมตองการแยกจังหวัด เราอยากเป็นคนโคราชไปจนวันตาย 
ที่มา: https://web.facebook.com/NotBuaYaiProvince/?_rdc=1&_rdr, วันที่ 4 ตุลาคม 2560 
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นายทวิสันตแ โลณานุรักษแ รองประธานหอการคาภาคอีสาน บอกวา “สวนตัวคิดวาการที่
จะแยกตัวออกเป็นจังหวัดจะมีปใจจัยอยูทั้งหมด 2 ดาน ประกอบดวยดานภูมิศาสตรแ
และประวัติศาสตรแ คิดวาทั้ง 8 อําเภอในเรื่องของดานภูมิศาสตรแไดผานองคแประกอบทุก
อยาง แตในดานของประวัติศาสตรแคิดวาไมผาน เนื่องจากหากจะมีการแยกออกเป็น
จังหวัด เปรียบเสมอกับมีการแบงทาวสุรนารี (คุณยาโม) ออกจาก จ.นครราชสีมา จะทํา
ใหเกิดความรูสึกลึก ๆ ในใจที่ไมสามารถระบายออกมาเป็นคําพูดได จนทําใหฝุาย
ปกครองตองมีการสรางรูปปใ้นเหมือนยาโมใหประดิษฐานในแตละอําเภอ” 

ที่มา: ผูจัดการออนไลนแ, วันที่ 4 ตุลาคม 2560 
(http://www.astvmanager.com/Daily/ViewNews.aspx?NewsID=9560000059515) 

 
การเมืองในอดีตจนถึงระบอบประชาธิปไตยกับสโมสรฟุตบอลท้องถิ่น 
นครราชสีมาเป็นจังหวัดที่มีขนาดใหญที่สุดในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ มีพ้ืนที่

ทั้งหมด 20,494.0 ตารางกิโลเมตร คิดเป็นรอยละ 12.13 ของพ้ืนที่ภาคตะวันออกเฉียงเหนือทั้งหมด 
มีประชากรทั้งหมดมากเป็นอันดับสองของประเทศ รองจากกรุงเทพมหานคร (ประชา อินทรแแกว และ 
ชูชีพ ถนอมพันธุแ, 2544, น. 9) โคราชจึงนับเป็นจังหวัดที่มีขนาดใหญและมีจํานวนที่นั่งตําแหนงสมาชิก
ผูแทนราษฎรในสภาผูแทนราษฎรเป็นจํานวนมาก หลากหลายพรรคการเมืองพยายามแยงชิงความ
ไดเปรียบในพ้ืนที่เพ่ือที่จะครองที่นั่งในสภาผูแทนราษฎรของจังหวัดนครราชสีมาใหไดมากที่สุด 

โคราชเป็นหัวเมืองสําคัญทางการเมืองมาแตโบราณ ในแผนดินสมเด็จ 
พระนารายณแมหาราช (พ.ศ. 2199-2231) โปรดใหสรางเมืองสําคัญ ๆ ที่อยูชายแดนใหมีปูอมปราการ 
เชน เมืองนครศรีธรรมราช เมืองพิษณุโลก และเมืองตะนาวศรี ในสมัยนั้นสมเด็จพระนารายณแ
มหาราชมีพระราชดําริวา ดินแดนภาคอีสานเป็นฉนวนปูองกันการรุกรานของขแมรแ (เขมร) ลาว ญวน 
และเป็นหัวเมืองใหญควบคุมเขมรปุาดงที่ข้ึนแกไทย ขณะนั้นมีเมืองเสมา เมืองโคราช และเมืองพิมาย 
เป็นชุมชนใหญควรจะตั้งเป็นหนาดานได จึงโปรดใหชางชาวฝรั่งเศสออกแบบเมืองที่มีปูอมปราการ
แบบฝรั่ง เมื่อสรางเมืองเสร็จใน 3 ปี จึงพระราชทานนามเมืองวา นครราชสีมา โดยเอานามเมื อง
โคราช รวมกับเมืองสีมา แลวเกณฑแชาวเมืองจากสองเมืองมาอยูรวมกัน สมเด็จพระนารายณแมหาราช
ทรงเลือกขาราชการ ทรงเลือกขาราชการที่เป็นคนสําคัญออกไปปกครองเมืองโคราช จึงนับวาเป็นเจา
เมืองคนแรกของเมืองโคราช พรอมกับโปรดใหพระยารามเดโชไปปกครองเมืองนครศรีธรรมราช  
จงึแสดงใหเห็นวาเมืองโคราช เป็นเมืองที่มีความสําคัญเทียบเทากับเมืองนครศรีธรรมราช  

ตอมาสมัยรัตนโกสินทรแ (พ.ศ. 2325-2453) ซึ่งเมืองโคราชไดปรากฏหลักฐานใน
สมัยรัชกาลที่ 1 พระบาทสมเด็จพระพุทธยอดฟูาจุฬาโลก ทรงแตงตั้งพระพิมายขึ้นเป็นพระยา
นครราชสีมา (ปิ่น) ทานผูนี้เคยนําทัพนครราชสีมา ยกทัพไปสมทบกับพระเจากรุงธนบุรีไปปราบนคร
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เวียงจันทนแ เนื่องจากเจานครเยงจันทนแสงกองกําลังลวงล้ําเขามาในพระราชอาณาเขต เจาพระยา
นครราชสีมาเป็นกองหนารุกเขาตีกองทัพเพ้ียอุปราชาแหงเวียงจันทนแมีชัยชนะกลับมา เป็นเหตุให
พระบาทสมเด็จพระจาอยูหัว รัชกาลที่ 1 รงพระเมตตาอยางยิ่งทรงแตงตั้งใหเป็นเจาพระยา
นครราชสีมาและยกโคราชเป็นเมืองเอก (สมเด็จกรมพระยาดํารงราชานุภาพ, 2505, น. 18, อางถึงใน 
ยอนรอย 100 ปี โคราชวาณิช, 2553, น. 5)  

พ.ศ. 2436 พระบาทสมเด็จพระจุลจอมเกลาเจาอยูหัว ทรงตั ้ง “มณฑล
นครราชสีมา” เป็นมณฑลแรกของประเทศสยาม เพ่ือเป็นการปูองกันและตอตานการขยายอิทธิพล
ของฝรั่งเศส ประกอบดวย เมืองนครราชสีมา เมืองชัยภูมิ เมืองบุรีรัมยแ ในชวงแรกมีเมืองเพชรบูรณแ
และเมืองหลมสักรวมอยูดวย แตไดแยกออกไปเป็นอีกมณฑลหนึ่งในปี พ.ศ. 2442 (สํานักอุทยาน
แหงชาติ, 2560, น. 13)  

แสดงใหเห็นถึงอํานาจทางการเมืองแตโบราณจนถึงสมัยเป็นมณฑลนครราชสีมา 
ที่มีเจาเมืองเป็นผูครองเมืองยึดติดกับตัวบุคคล เชน เจาเมืองและภริยา อยางเชนทาวสุรนารี และแม
โคราชจะเป็นหัวเมืองหลักสําคัญทางการเมืองสมัยใหม แตอํานาจโดยตรงของนักการเมืองรวมถึงฝุาย
ปกครองของจังหวัดนครราชสีมาไดเสื่อมถอยอํานาจและศรัทธาลง ภายหลังการเสียชีวิตของ พลเอก 
ชาติชาย ชุณหะวัณ กลายเป็นยุคเสื่อมถอยของพรรคชาติพัฒนา ที่ พล.เอก ชาติชาย ชุณหะวัณ เคยเป็น
อดีตเป็นหัวหนาพรรค ซึ่งแมวาจะมีบุคคลอื่นขึ้นมาทดแทนแตไมสามารถครองที่นั่ง ส.ส. (สมาชิกสภา 
ผูแทนราษฎร) ในสภาไดทั้งหมด โดยตําแหนงในสภาฯในยุคตอมาผลการเลือกตั้งที่ออกมาจะยึดที่ตัว
บุคคลเป็นหลักมากกวาพรรคการเมือง แสดงใหเห็นวาแมวาโคราชจะพยายามมีสวนผสมทางการเมือง
แบบสมัยใหมเขามา แตบุคคลที่สรางคุณูปการ สรางประโยชนแใหกับทองถิ่นที่จะถูกยกยองขึ้นเป็น
บุคคลสําคัญเทียบเทา พลเอกชาติชาย ชุณหะวัณ ยังไมมีปรากฏวามีในบริบทการเมืองโคราช 

ทําใหพ้ืนที่ทางการเมืองในฟุตบอลไมอิงกับกลุมนักการเมืองในสายตาแฟนบอล 
แตยึดติดกับความพึงพอใจของแฟนบอลมากกวาผูบริหารสโมสร แล ะจากระบบการเมือง
ระดับประเทศทั้งในอดีตและปใจจุบัน สโมสรนครราชสีมา มาสดา เอฟซีกลายเป็นหัวเมืองสําคัญใน
การสรางความตื่นตัวของฟุตบอลไทยลีกเนื่องจากมีแฟนบอลเขาเป็นจํานวนเยอะที่สุดในประเทศไทย
ติดตอกัน แมวาการสโมสรนครราชสีมา มาสดา เอฟซี จะมีฝุายการเมืองเขามาร วมมีอํานาจในการ
บริหารสโมสรฯ ในยุคหลัง ๆ กลับกลายเป็นผลเสียตอความนิยมชมชื่นชอบ และการสนับสนุน
สโมสรฯลดนอยเสื่อมถอยลงไปมาก ซึ่งแมแตสํานักขาวงในวงการฟุตบอลไทยก็ทราบกันดีในเรื่องนี้อยู
ไมนอย จึงทําใหการเชียรแของแฟนบอลจึงมีปใญหากับฝุายบริหารอยูบอยครั้ง  

แฟนบอลมักตอวาดาทอผูบริหารที่มาจากฝุายการเมืองอยูบอยครั้ง ทําให
ความสัมพันธแระหวางแฟนบอลกับฝุายบริหารที่ติดภาพนักการเมืองตองระหองระแหงกันบอยครั้ง มัน
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กอเกิดอัตลักษณแอยางหนึ่งในแฟนบอลสโมสรนครราชสีมา มาสดา เอฟซี  ที่ไมพ่ึงพาการเมือง  
แตอาศัยพลังมวลชนแฟนบอลเป็นอํานาจตอรองกับสโมสร 

4.1.3 ปัจจัยเศรษฐกิจ 
กลุ่มวาณิชในมณฑลนครราชสีมายุคโบราณ -รากฐานของทุนนิยมที่มีใน

วัฒนธรรมฟุตบอลโคราช 
ชลรัต ออนเกตุพล กลาวถึงนครราชสีมาหรือโคราชวาเป็นดินแดนที่ราบสูงที่มี

สภาพทางภูมิศาสตรแและธรรมชาติที่ เ อ้ือตอการตั้ งหลักแหล งของมนุษยแมาตั้งแตสมัยกอน
ประวัติศาสตรแ โคราชจึงเป็นแหลงที่อยูอาศัยของกลุมชาติพันธุแดั้งเดิมมาแตโบราณ สวนการคาก็เป็น
ปใจจัยที่ทําใหเกิดการอพยพยายถิ่นผานทางและเขามาอาศัยอยูใหมดวยเงื่อนไขตาง  ๆ ทางเศรษฐกิจ 
เป็นแหลงทํากินการคาหาที่มีทั้งผูซื้อและผูขาย จึงทําใหนครราชสีมามีกลุมชาติพันธุแหลากหลายที่
เดินทางมายังโคราช กอใหเกิดใหเกิดการผสมผสานทางวัฒนธรรมมากมายทั้งดานความเป็นอยู  
การแตงกาย การละเลน ประเพณี ความเชื่อ รวมถึงการใชภาษาในสังคม (ชลรัต ออนเกตุพล, 2554, 
น. 34) จากปูมบันทึกใน ปี พ.ศ. 2436 ของ เฮอรแเบิรแท วาริงตัน สมิธ (Herbert warington Smith) 
บันทึกวา โคราชเป็นแหลงแลกเปลี่ยนสินคาจําพวกขาว เกลือสินเธาวแ วัว ควาย ไม ไหม เครื่องเทศ 
ครั่ง  กระวาน  ยาสูบ  หนังสัตวแ และเขาสัตวแที่สําคัญ (คูมือทองเที่ยวอุทยานแหงชาติ ลําดับที่, 2560, 
น. 12-13) โคราชเป็นจุดพักกองเกวียนของเหลาคาราวานการคาที่สําคัญของภูมิภาคดังปรากฏเป็นชื่อ
บานดานเกวียน บริเวณอําเภอโชคชัย จังหวัดนครราชสีมาในปใจจุบัน แสดงใหเห็นวาโคราชเป็นแหลง
รวมของผูคนหลากหลายเชื้อชาติ โดยการยายถิ่นฐานเขามาเพ่ือการคาเป็นปใจจัยหนึ่งที่ ทําใหโคราช
เป็นเมืองแหงการแลกเปลี่ยนทางการคาดวย 

โคราชเป็นประตูนําเขาสูภูมิภาคอิสานของกลุมกองเกวียนตาง ๆ เดินทางเขา 
ออกผานมายังโคราช การคาแบบกองเกวียนเป็นการคาที่สําคัญของเมืองนครราชสีมาและในภาค
อีสาน ชาวโคราชใชเกวียนสําหรับการเดินทางไกล ๆ โดยเฉพาะการเดินทางที่ตองบรรทุกสินคาไปมา
ระหวางเมือง การเดินทางแตละครั้งจะจัดเป็นขบวนใหญ เรียกวา “กองคาราวานเกวียน” เพ่ือจะได
สามารถบรรทุกสินคาไปขายคราวละมาก ๆ และเพ่ือความปลอดภัยจากโจรผูราย ในกองเกวียนจะมี
ผูดูแลเรียกวา “นายฮอย” สินคากองเกวียนที่สงไปขาย  มักเป็น  ปุา  ครั่ง  นุน  หนังสัตวแ  เขาสัตวแ  
เกลือสินเธาวแ และสินคาที่มาจากภาคกลาง เชน ผาดิบ ยารักษาโรค เป็น กองเกวียนจะบรรทุกสินคา
จากหัวเมืองตาง ๆ ทั้งลาวและเขมร เชน โค กระบือ กระวาน ไหม กํายาน แพรญวน พลอยแดง ดีบุก 
เป็นตน เขามาทําการซื้อขายแลกเปลี่ยนสินคาบริเวณเมืองนครราชสีมา 
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ภาพที่ 4.7 การเดินทางสมัยโบราณดวยคาราวานกองเกวียน 
 
นายฮอย จึงเป็นผูที่ทําหนาที่เป็นผูนําทางนําขบวนกองเกวียน โดยการวาจางใน

แตละครั้งมีหนาที่วางแผนการเดินทางเลือกเสนทางที่สะดวกรวดเร็วและมีความปลอดภัยจากโจร
ผูรายมากที่สุดกับทั้งความปลอดภัยของการบรรทุกสินคาในปริมาณที่เหมาะสมกับสภาพของเกวียนใน
แตละเลม เป็นผูเตรียมการลวงหนาในขบวนนกองเกวียนใหไดรับความสะดวกสบายในการเดินทางมีที่
พักปลอดภัยและมีน้ํายากพรอมระหวางเสนทางผาน ผูที่เป็นนายฮอยสวนใหญจึงมักเป็นคหบดีที่เป็น
ที่รูจักกวางขวางหรือเป็นผูใหญบานที่มีความเป็นผูนําสูง มีความกลาหาญ มีความยุติธรรมและที่สําคัญ
คือ ตองมีความชํานาญเป็นเสนทางเป็นอยางดี (ยอนรอย 100 ปีโคราชวานิช, 2558, น. 44)  

ในสมัยรัชกาลที่ 3 ระหวางปี พ.ศ. 2367-2394 ซึ่งเป็นยุคที่การคาระหวางไทย
กับจีนขยายตัวเพ่ิมมากขึ้น กลาวกันวามีเรือสําเภาเดินทางติดตอคาขายกันถึง 150 ลํา ชาวจีนที่
เดินทางจากบานเกิดเกิดสูเมืองโคราชนั้น เป็นกลุมชาวไทยเชื้อสายจีนจากมณฑลตาง ๆ ของประเทศ
จีน ซึ่งแบงออกเป็น 5 กลุมใหญ มีจํานวนมานอยตามลําดับคือ แตจิ๋ว จีนแคะ ไหหลํา กวางตุง และ
ฮกเกี้ยน (โยโกะ ยูอีโดะ 2538, น. 35) โดยมากเป็นชาวจีนที่อพยพมาตั้งหลักฐานมั่นคงในประเทศ
ไทย และขยายกิจการไปสูภูมิภาค โดยเริ่มเขามาตั้งแตกอน พ.ศ. 2440 เป็นตนมา ภายหลังจากนั้น
คือ ยุคการเปิดทางรถไฟสูตัวเมืองนครราชสีมา ไดมีกลุมพอคาหลายกลุมไดทําการคาในเขตเมืองอยาง
มาก โดยในปี พ.ศ. 2443 กลุมพอคาที่ทําการคาขายในมณฑลนครราชสีมา ประกอบดวย พอคา  
ชาวไทยโคราช พอคาชาวไทยจากภาคกลาง พอคาชาวไทยเชื้อสายลาว เขมร มอญ และพมา แตกลุม
พอคาที่มีบทบาทมากที่สุด คือ กลุมพอคาชาวไทยเชื้อสายจีนและพอคาชาวไทยเชื้อสายอินเดีย  
(แขกซิกขแ) (พิพิธภัณฑแเมืองนครราชสีมา, มหาวิทยาลัยราชภัฏนครราชสีมา)  
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ภาพที่ 4.8 การเดินทางสมัยโบราณดวยเกวียนโกดังจิ้นกี่ ยุคนั้นขายสบง จีวร ดายดิบ เสื้อผา ของใช 
และของปุา 
(ที่มา: หอการคาจังหวัดนครราชสีมา, 2542)  

 

โดยสรุป โคราชเป็นชุมชนเมืองทางเศรษฐกิจขนาดใหญมาตั้งแตโบราณ  
เป็นจุดแลกเปลี่ยนขนถายสินคาที่สําคัญท่ีเชื่อมตอภาคอีสานกับภาคกลาง ปรากฏเป็นหลักฐานจุดพัก
กองคาราวานกองเกวียนที่ชุมชนประวัติศาสตรแบานดานเกวียนเป็นชุมชนโบราณที่สําคัญที่เป็น มีเหลา 
“นายฮอย” ที่ตอนวัวควายและสินคาจากภาคอีสานมาจําหนายยังภาคกลาง ซึ่ง”นายฮอย” ในชุมชน
การคาของตางจังหวัดจะมีทั้งพลังอํานาจทางการปกครองและอํานาจทางเศรษฐกิจควบคูกัน  

นอกจากนี้ยังมีพอคาวานิชทั้งจากไทยภาคกลางและชาวตางชาติ เชน ชาวจีน 
แขก และเขมร ผานเขามาแชรแอํานาจนี้ดวยการเขามาตั้งหลักแหลงอาศัยเพ่ือคาขายกันอยางมากมาย 
ดังนั้น โคราชจึงเป็นเมืองชุมชนเมืองทางเศรษฐกิจแหงภาคอีสานที่”นายฮอย” และ พอคาวานิช
เหลานี้เป็นบุคคลสําคัญตอการขับเคลื่อนภาคสวนตาง ๆ และขับเคลื่อนเศรษฐกิจของโคราชมาจวบ
จนปใจจุบัน (ปใจจัยทางเศรษฐกิจของโคราชอาจมิใชปใจจัยที่สงผลโดยตรงกับความเป็น “โคราชนิยม
โดยตรง”เพียงอยางเดียว แตเป็นปใจจัยตัวแปรตนที่สงผลไปตัวแปรตนอ่ืน ๆ ที่มีผลตอ “โคราชนิยม”
ดวย เชน การนําผูคนพลัดถิ่นเขามาอาศัยอยูในเมืองโคราชดวย)  

ดวยรากฐานที่อุดมไปดวยนายทุนในอดีตจนถึงปใจจุบัน เป็นตัวกําหนดสภาพทาง
เศรษฐกิจในปใจจุบันของโคราช ทั้งในแงของการเติบโตและพัฒนากิจการตาง ๆ ปใจจุบันลูกหลานได
สืบทอดอํานาจทางเศรษฐกิจของโคราช  

อัตลักษณแของสโมสรฟุตบอลและแฟนบอลสโมสรนครราชสีมา มาสดา เอฟซี  
จึงมีอัตลักษณแที่เก่ียวของกับธุรกิจทองถิ่นท่ีมีปใจจัยทางเศรษฐกิจเขามาเป็นตัวแปรในการขับเคลื่อนอยู
เสมอ ประวัติศาสตรแทางเศรษฐกิจเหลานี้แสดงใหเห็นวารากฐานของกลุมทุนทองถิ่นที่มีทุนเศรษฐกิจที่
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เขมแข็งในระดับหนึ่งมีอํานาจในการกําหนดปใจจัยทางเศรษฐกิจของโคราช และในขณะเดียวกัน
อํานาจทางเศรษฐกิจก็มีอํานาจในการกําหนดอัตลักษณแของสโมสรฟุตบอลและแฟนบอลนครราชสีมา 
มาสดา เอฟซีในยุคปใจจุบันทั้งในดานบวกและลบดังจะไดแสดงในลําดับถัดไป 

ทุนนิยมยุคปัจจุบันที่มีผลต่อวัฒนธรรมฟุตบอลโคราช 
ดังที่ผูวิจัยไดกลาวไวในหัวขอกอนถึงกลุมผูคาวาณิชในมณฑลนครราชสีมายุค

โบราณ จะเป็นกลุมคนที่สรางรากฐานทางเศรษฐกิจของโคราชยุคโบราณ กอเกิดการสรางอัตลักษณแ
ของคนในทองถิ่นโคราชในยุคหนึ่ง ปใจจุบันกลุมอํานาจเหลานั้นก็มิไดเสื่อมคลายพลังในการควบคุม
การสรางอัตลักษณแโคราชนิยม โดยปใจจุบันลูกหลานของผูกุมอํานาจทางเศรษฐกิจเหลานั้น ไดเขามา
เป็นปใจจัยสําคัญในการกําหนดอัตลักษณแ “โคราชนิยม”ทั่วไปในยุคปใจจุบัน รวมถึง”โคราชนิยม”  
ในวัฒนธรรมฟุตบอลสโมสรนครราชสีมา มาสดา เอฟซีดวยเชนเดียวกัน  

ผูคนหลากหลายวัฒนธรรมที่เขามาขับเคลื่อนเศรษฐกิจทองถิ่นมาแตโบราณ จาก
วันนั้นจนถึงวันนี้ธุรกิจทองถิ่น (บริษัท) ที่ดําเนินธุรกิจในโคราชจึงมีความเขมแข็ง กลุมทุนทองถิ่น 
จึงสามารถสนับสนุนการจัดตั้งสโมสรฟุตบอลนครราชสีมาไดเป็นนครั้งแรก จนกระทั่งปใจจุบันเป็น
สโมสรนครราชสีมา มาสดา เอฟซี ในปใจจุบัน จึงเป็นกลุมอํานาจทุนทางเศรษฐกิจ (ควบคุมปใจจัย
ทางการผลิต) ที่ยังคงสนับสนุนอยูและเป็นผูควบคุมอํานาจทางการสื่อสารของสโมสรนครราชสีมา 
มาสดา เอฟซี ได แมวาภายหลังจะมีกลุมอํานาจทุนทางเศรษฐกิจระดับประเทศที่มองเรื่องทํากําไร
เป็นหลักมากกวาเขามารวมใหการสนับสนุน แตระบอบทุนนิยมทองถิ่นยังสามารถทํางานอยูได ดวย
ความเชื่อดานจิตสํานึกรวมที่วากลุมทุนทองถิ่นนั้นคือ คนในทองถิ่น ดังนั้น กลุมทุนทองถิ่นจึงเป็น 
กลุมคนโคราช (พรรคพวกท่ีทําเพ่ือทองถิ่น) เชนเดียวกัน 

เมืองโคราชแตเดิมมีพอคาหลากหลายกลุม ประกอบดวย ชาวไทยโคราช  
ชาวไทยเชื้อสายลาว เขมรมอญและพมาหรือกุลา ปใจจุบันกลุมพอคาที่มีบทบาทสําคัญในการประกอบ
ธุรกิจในเมืองโคราช คือ กลุมชนเชื้อสายจีน คนไทยเชื้อสายอินเดีย (แขกซิกขแ) คนไทยเชื้อสายจีนคือ 
กลุมวานิชที่มีบทบาทดานสังคม เศรษฐกิจการเมืองเป็นเวลายาวนานนับศตวรรษ ชาวไทยเชื้อสายจีน
จึงเป็นสวนหนึ่งในประวัติศาสตรแไทยโดยเฉพาะชาวจีนในเมืองนครราชสีมาที่ยังคงรวมสรางเมือง
โคราชใหเจริญเติบโตเป็นระยะ ๆ จนถึงปใจจุบัน (พิพิธภัณฑแเมืองนครราชสีมา, มหาวิทยาลัยราชภัฏ
นครราชสีมา)  

การอพยพและการตั้งถิ่นฐานในเมืองโคราช จากประวัติศาสตรแชาวจีนไดอพยพ
ไปอยูในที่ตาง ๆ หลายแหงของโลก ชาวจีนเลือกเขามาตั้งถิ่นฐานในประเทศไทยเป็นจํานวนมาก โดย
เห็นวาเมืองโคราชเป็นทําเลการคาที่เหมาะสม ชาวจีนกลุมแรก ๆ จะมาอาศัยอยูแถบประตูตะวันตก
ทั้งสองฟากถนน (ถนนโพธิ์กลาง หนาประตูชุมพล หนาอนุสาวรียแทาวสุรนารีในปใจจุบัน) บริเวณนอก
เมืองรอบ ๆ ดานจะมีเกวียนจากหมูบาน จากหัวเมืองมาซื้อสินคาเป็นครั้งคราวสินคาจะมีงาชาง 
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หนังสือ หนังสัตวแปุาอ่ืน ๆ ทองคํา แรเงิน แรทองแดง ผลกระวาน ครั่ง ขี้ผึ้ง ผาไหม หรือปลารมควัน
จากทะเลสาบเขมร ตลอดทั้งหมูโคราชเป็นตน สวนสินคาที่มาจากกรุงเทพไดแก เสื้อผา ของใชตาง ๆ 
เข็มดาย ไมขีดไฟ เกลือทะเล ผานไถนา จอบ น้ํามัน เครื่องอลูมิเนียม เป็นตน ชาวจีนในโคราช  
จะเป็นตัวกลางเชื่อมโยงกรุงเทพฯกับหัวเมืองตาง ๆ มากขึ้น ชาวจีนในโคราชก็จะรับซื้อขาวเปลือก  
ซึ่งชาวบานบรรทุกเกวียนมาขาย อาจมาจากที่ไกล ๆ เชน โชคชัย จตุรัส ชาวจีนจึงตั้งฉางขาวและตั้ง
โรงสีขึ้นมา บางครั้งเจาของโรงสีก็คอยดักรับเกวียนขายขาวตั้งแตบริเวณชานเมือง 

กลุมคนกลุมนี้แมวาจะมีอํานาจทางเศรษฐกิจ แตก็เป็นผูขับเคลื่อนสําคัญในการ
สรางความเจริญใหแกชุมชนและผูคนในจังหวัดนครราชสีมา จะสังเกตวาในชวงกอนหนานี้ผูวิจัยได
อธิบายถึงการลงทุนของชาวจีนที่เชื่อมโยงจากกรุงเทพกับหัวเมืองตาง ๆ มีการเขาไปจัดตั้งโรงงานหรือ
ทําการคากับเกษตรกรชาวโคราชอยูทั่วทุกอําเภอและบริเวณรอบ ๆ ของจังหวัด สรางความมีกินมีใช
ใหกับชาวโคราช จนผูคนทองถิ่นสามารถมีกําลังทรัพยแจับจายเพียงพอที่จะมาสนับสนุนสโมสร
นครราชสีมา มาสดา เอฟซีในการแขงขันกีฬาระดับประเทศได ดังนั้น เมื่อสภาพเศรษฐกิจของจังหวัด
มีการหมุนเวียนที่ดี ยอมสงผลตอการสนับสนุนสโมสรในเรื่องตาง ๆ รวมถึงการมีกําลังทรัพยแเพ่ือใชใน
การสื่อสารและสรางอัตลักษณแในพื้นที่วัฒนธรรมฟุตบอลเพ่ิมขึ้นอีกดวย 

แตอยางไรก็ดีกลุมนายทุนก็ไมไดมีอิทธิพลตอสโมสรฟุตบอลนครราชสีมา มาสดา 
เอฟซีเบ็ดเสร็จทั้งหมด ไมวาจะเป็นนายทุนกลุมใดหรือแมแตจะเป็นกลุมนายทุนทองถิ่นก็ตามก็อาจจะ
ถูกตอตานได หากผูอานงานวิจัยชิ้นนี้ไดยอนกลับไปดูในปใจจัยทางการเมือง จะพบวา แฟนบอล
นครราชสีมา มาสดา เอฟซี มักจะเชื่อถือตัวบุคคลที่ทําคุณงามความดี รักในทองถิ่นทําและเพ่ือทองถิ่น
เชนเดียวกับยาโม หากเมื่อใดที่แฟนบอลสโมสรนครราชสีมา มาสดา เอฟซีไดพบเห็นการเอารัดเอา
เปรียบ หรือการประกอบกิจการของสโมสรโดยมุงเนนเรื่องของธุรกิจมากเกินไป โดยไมคํานึงถึงความ
เป็นทองถิ่นก็มักจะถูกตอตานโดยแฟนบอลดวยเชนเดียวกัน 

เศรษฐกิจดี-ชีวีเพลิดเพลินกีฬา 
ลักษณะกลุมแฟนบอลสวนใหญของสโมสรนครราชสีมา มาสดา เอฟซีเป็นชนชั้น

กลางถึงลางระดับบน โดยแฟนบอลมีสวนเกี่ยวของกับการกอตั้งสโมสรและการเป็นแฟนบอลในระยะ
ยาว ซึ่งในปใจจุบันปใจจัยทางเศรษฐกิจดานนี้ยังมีผลตอการดํารงอยูของสโมสร นอกจากประวัติศาสตรแ
การกําเนิดของสโมสรที่เริ่มตนจากการผลักดันจากกลุมประชาชนรวมมือกับกลุมนายทุน ที่ตองการมี
สโมสรฟุตบอลทองถิ่นประจําจังหวัดเป็นปใจจัยในการขับเคลื่อนการกําเนิดของสโมสรในยุคเริ่มตน 
และยังคงมีพลังอํานาจในการประกอบกิจการฟุตบอลและการเชียรแฟุตบอลอยูในปใจจุบัน 

ผูคนทองถิ่นสามารถมีกําลังทรัพยแจับจายเพียงพอที่จะมาสนับสนุนสโมสร
นครราชสีมา มาสดา เอฟซีในการแขงขันกีฬาระดับประเทศได ดังนั้น เมื่อสภาพเศรษฐกิจของจังหวัด
มีการหมุนเวียนที่ดี ยอมสงผลตอการสนับสนุนสโมสรในเรื่องตาง ๆ รวมถึงการมีกําลังทรัพยแเพ่ือใชใน
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การสื่อสารและสรางอัตลักษณแในพื้นที่วัฒนธรรมฟุตบอล กลุมแฟนบอลสวนใหญมีอาชีพเป็นพนักงาน
บริษัท ขาราชการระดับกลาง และเกษตรกรที่มีฐานะอยูในระดับเจาของกิจการไมใชกลุมที่มีสถานะ
ปากกัดตีนถีบ แฟนบอลสวนใหญมีกําลังอํานาจซื้อเครื่องมือการสื่อสาร สรางอุปกรณแเชียรแดวยทุน
ทรัพยแของตนเอง และมีโทรศัพทแมือถือเป็นเครื่องมือในการชักชวน รวมกลุมอยูอยางเหนียวแนน  
(แตแฟนบอลสวนหนึ่งยังคงรอแจกบัตรฟรีจึงจะสามารถเขาไปดูเกมการแขงขันในสนามได)  

แตกลุมทุนที่แสดงตนเองวาเป็นทุนทองถิ่นยังมีอํานาจตอวัฒนธรรมแฟนบอล 
เชน น้ําตาล KBS ผลิตภัณฑแน้ําตาลจากโรงงานน้ําตาลครบุรี จ.นครราชสีมา ยังคงใชอัตลักษณแของทุน
ทองถิ่นเพ่ือตอรองอํานาจกับแฟนบอลไดดี  

4.1.4 ปัจจัยสังคม 
สภาพสังคมกับการยึดโยงผู้คนในวัฒนธรรมฟุตบอล 
สังคมโคราชแมวาจะมีวัฒนธรรมหลักเป็นวัฒนธรรมโคราช แตเป็นสังคม 

พหุวัฒนธรรมหลอหลอมคนหลากหลายวัฒนธรรมในสังคมเขาไวดวยกัน โดยยึดโยงกับความเป็น
ทองถิ่นโคราชหลากหลายปใจจัย ทั้งการลดเสนแบงสถานะชนชั้นทางสังคมดวยความเป็นพ่ีนอง
ลูกหลานยาโม และการใชภาษาเดียวกันคือ “ภาษาโคราช” แสดงใหเห็นวาสังคมโคราชมีลักษณะเป็น
สองดานอยูคูกันคือ จะอยูรวมกันเป็นกลุมแบบที่มีสายสัมพันธแยึดโยงกันเหนียวแนน แตก็ยังเปิดรับคน
จากโลกภายนอกที่เขามาติดตอดวย 

สังคมโคราชเป็นสังคมแบบเกาะกลุม สานสัมพันธแกันดวยความสัมพันธแแบบเครือ
ญาติ ใชคําวาพ่ีนอง และยึดโยงกันดวยฐานคติโคราชนิยมที่วาชาวโคราชเป็น “ลูกหลานยาโม” สราง
ความเป็นพี่นองแมแตกตางกันทางสายเลือด มีการหลอมรวมนับญาติกับบุคคลตางวัฒนธรรมใหมีฐาน
คติแบบเดียวกันคือ “เครือญาติ” แมวาไมมีความสัมพันธแผูกพันทางสายเลือดก็จะใชพิธีกรรมแบบ
ฉบับโคราชเพ่ือพ่ีนองรวมสาบาน เป็นหลานยาโมเชนเดียวกันได เขาผสานความแตกตางระหวาง
บุคคลตางเชื้อชาติกับคนโคราช มีการผลิตซ้ําการเติบโตทางสังคมจากรากฐานของความเชื่อโคราช
นิยม ลูกหลานยาโม ในวัฒนธรรมเชียรแของแฟนบอลสโมสรนครราชสีมา มาสดา เอฟซีอยูบอยครั้ง 

สังคมแฟนบอลเป็นชนชั้นกลางถึงลางระดับบน กลุมชนชั้นทางสังคมของกลุม
แฟนบอลไมใชปากกัดตีนถีบแตอยูในระดับปานกลาง จึงเป็นกลุมแฟนบอลที่มีกําลังทรัพยแพอสมควร
ในการติดตามฟุตบอลทองถิ่น แฟนบอลสวนใหญใชมือถือและอินเตอรแเน็ตในการสื่อสาร ชักชวนมาสู
วงจรแฟนบอลเขามาเชียรแในสนาม มีการรวมกลุมในชองทางสังคมออนไลนแ มีไลฟสไตลแในการ
ประกอบกิจกรรมทางการกีฬาคอนขางมาก ในสวนของแฟนบอลมีจํานวนแฟนบอลกระจายตัวอยูทั่ว
ทั้งจังหวัดในทุกอําเภอของจังหวัดนครราชสีมา โดยเฉพาะแฟนบอลที่มีอํานาจในการซื้อตั๋วเขาชมเกม
ในสนาม แตยังไมละท้ิงความเป็นสังคมที่มีฐานคติความเชื่อแบบทองถิ่น ยังคงนับถือสิ่งเหนือธรรมชาติ
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โดยเฉพาะเรื่องของโชคลางและการเคารพนับถือยาโมเป็นสิ่งศักดิ์สิทธิ์ ซ้ํายังนําสิ่งเหนือธรรมชาติมา
ใชเป็นสวนหนึ่งของพิธีกรรมการเชียรแของแฟนบอลสโมสรนครราชสีมามาสดา เอฟซี อีกดวย  

ในดานสังคมของคนพลัดถิ่นชาวตางชาติ พบวา การพบเห็นชาวตางชาติที่เดิน
ปะปนอยูกับคนทองถิ่นในจังหวัดนครราชสีมา ถือวาเป็นสิ่งแปลกตาสําหรับคนโคราช แมวาในอดีตจะ
มีกองทัพของอเมริกันเขามาตั้งฐานทัพการบินอยูในจังหวัดก็ตาม อยางไรก็ตามการแตงงานกับ
ชาวตางชาติเพื่อยกระดับคุณภาพชีวิตของหญิงสาวชาวโคราช ยังมีอยูเป็นจํานวนมากเชนเดียวกันกับ
จังหวัดอ่ืน ๆ ในภาคอีสาน แตเป็นเรื่องที่นาตื่นเตนสําหรับคนโคราชที่ไดพบเห็นและยอมรับ
ชาวตางชาติตางวัฒนธรรมเขามาไดงาย/โดยยึดโยงกับความเป็นทองถิ่นโคราช เชน ฝากตัวเป็นเขยยาโม 

พ้ืนที่กลุมชุมชนในจินตนาการ ที่ลดเสนแบง/ขอบเขตจังหวัดทางการเมือง ทําให
แฟนบอลตางก็คิดวาพ้ืนที่ใดก็ไดคือ เป็นพ้ืนที่ที่คนโคราชที่อาศัยอยู สานสัมพันธแกลุมแฟนบอลเขา
ดวยกัน โดยอาศัยความสัมพันธแแบบเครือญาติ พ่ีนอง 

4.1.5 ปัจจัยประวัติศาสตร์ 
โคราชประวัติศาสตร์อันเก่าแก่เกรียงไกร-เมืองหน้าด่านภาคอีสาน 
แฟนบอลโคราชหรือสโมสรนครราชสีมา มาสดา เอฟซี  ยั งคงยึดติดกับ

ประวัติศาสตรแอันยาวนานเกาแกของเมืองนครราชสีมา โดยยังนึกถึงความเป็นเมืองเกา เป็นชนเผาที่
อาศัยอยูในดินแดนนี้มานาน ทําใหมีความผูกพันเกี่ยวกับรายละเอียดเชิงประวัติศาสตรแหลายประเด็น 
และนํามาสูเรื่องของการสรางอัตลักษณแความเป็นโคราชนิยมในสโมสรนครราชสีมา มาสดา เอฟซีดังนี้ 

โคราชเป็นเมืองเกาที่เคยรุงเรืองมาแตครั้งสมัยขอมโบราณ มีอายุยอนไปตั้งแต
สมัยลพบุรีถึงทวาราวดี (ศรีจักร วัลลิโภดม, 2521, น. 9) เป็นเมืองชั้นเอก ผูมาเป็นเจาเมืองปกครอง
ในสมัยกอนจึงเป็นชั้นเจาพระยามหานคร ตัวเมืองเดิมตั้งอยูทางทิศตะวันตกเฉียงใตในทองที่อําเภอ  
สูงเนิน คือ ที่ตั้งของเมืองเสมาในครั้งโบราณ 

ในปี พ.ศ. 2199-2231 สมเด็จพระนารายณแมหาราชโปรดใหรวมเมืองโบราณ 2 
เมือง คือ เมืองโคราชกับเมืองเสมา แลวสรางเมืองเอก ณ ชายแดน คือ ที่ตั้งเมืองโคราชในปใจจุบัน 
โดยโปรดใหชางชาวฝรั่งเศสสมาสรางกําแพงเมืองโดยรอบ ตลอดจนวางผังคายคูประตูหอรบ มีเนินดิน
กําแพงเมืองและคูเมืองทั้ง 4 ดน มีสระและบึงใหญนอยอาศัยใชน้ําไดตลอดทั้งปี  (หอการคาจังหวัด
นครราชสีมา, 2542, น. 1)  

โคราชมีความสําคัญมานาน แตยังไมปรากฏในแผนที่ของอาณาจักรสุโขทัย (พ.ศ. 
1890-1893) แตเริ่มมีความสําคัญมากขึ้นในสมัยอยุธยา (พ.ศ. 1893-2310) พระเจาอูมองไดตั้งกรุง
ศรีอยุธยาเป็นอิสระขึ้นเมื่อพ.ศ. 1893 พระองคแไดรับการสถาปนาเป็นพระเจาแผนดินพระองคแแรก 
ทรงพระนามวาสมเด็จพระรามาธิบดีที่ 1 ใสสมัยพระเจาอูทองนี้เองที่พระองคแทรงมีกําลังมากขึ้นและ
ไดทําการรบกับขอม เพราะในสมัยนั้นขอมเสื่อมกําลังลงมากแลว กองทัพกรุงศรีอยุธยาตีไดราชธานี
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ขอม จึงไดเมืองขอมทางแผนดินสูง คือ มณฑลนครราชสีมา เป็นตน การที่ไทยปกครองหัวเมืองแผนดินสูง
ในสมัยนั้น เห็นจะตั้งรักษาเมืองอยูที่เมืองเกาโคราช ที่อําเภอสูงเนิน (สมเด็จกรมพระยาดํารงราชา 
นุภาพ, 2505, น. 8-9, อางถึงใน ยอนรอย 100 ปี โคราชวาณิช, 2553, น. 2-3)  

ในแผนดินสมเด็จพระนารายณแมหาราช (พ.ศ. 2199-2231) โปรดใหสรางเมือง
สําคัญ ๆ ที่อยูชายแดนใหมีปูอมปราการ เชน เมืองนครศรีธรรมราช เมืองพิษณุโลก และเมืองตะนาว
ศรี ในสมัยนั้นสมเด็จพระนารายณแมหาราชมีพระราชดําริวา ดินแดนภาคอีสานเป็นฉนวนปูองกันการ
รุกรานของขแมรแ (เขมร) ลาว ญวน ละเป็นหัวเมืองใหญควบคุมเขมรปุาดงที่ข้ึนแกไทย ขณะนั้นมีเมือง
เสมาเมืองโคราช และเมืองพิมาย เป็นชุมชนใหญควรจะตั้งเป็นหนาดานได จึงโปรดใหชางชาวฝรั่งเศส
ออกแบบเมืองที่มีปูอมปราการแบบฝรั่ง 

เมื่อสรางเมืองเสร็จใน 3 ปี จึงพระราชทานนามเมืองวา นครราชสีมา โดยเอา

นามเมืองโคราช รวมกับเมืองสีมา แลวเกณฑแชาวเมืองจากสองเมืองมาอยูรวมกัน 

เมื่อสรางเมืองใหมเสร็จสมเด็จพระนารายณแมหาราช ทรงเลือกขาราชการ ทรง

เลือกขาราชการที่เป็นคนสําคัญออกไปปกครองเมืองโคราช จึงนับวาเป็นเจาเมืองคนแรกของเมือง

โคราช พรอมกับโปรดใหพระยารามเดโชไปปกครองเมืองนครศรีธรรมราช จึงแสดงใหเห็นวาเมือง

โคราช เป็นเมืองที่มีความสําคัญเทียบเทากับเมืองนครศรีธรรมราช 

ตามธรรมเนียมแผนดินสมเด็จพระนารายณแมหาราช กลาววา เมืองโคราชมีฐานะ

เป็นเมืองเอก ที่มีเมืองขึ้น 5 เมือง คือ เมืองจันทึก เมืองชัยภูมิ เมืองพิมาย เมืองบุรีรัมยแ เมืองนางรอง 

ตอมาตั้งเมืองเพ่ิมขึ้นอีก 9 เมือง คือ เมืองบําเหน็จณรงคแ เมืองจตุรัส เมืองเกษตร

สมบูรณแ เมืองภูเขียว เมืองชนบท เมืองพุทไธสง เมืองประโคนชัย เมืองรัตนบุรี เมืองปใกธงชัย รวมแลว

มีเมืองขึ้น 5 เมือง 

สมัยกรุงธนบุรี เมื่อกรุงศรีอยุธยาเสียกรุงแกพมาในวันอังคารขึ้น 9 ค่ําปีกุน พ.ศ. 

2310 สิ้นราชวงศแท่ีปกครองชาวอาณาจักรศรีอยุธยา บานเมืองเกิดจลาจล ผูมีกําลังฝีมือหวังเป็นใหญ

ในอาณาจักรตอไป หัวหนาจึงตั้งตนเป็นเจาเมือง โดยมีทั้งหมด 5 ชุมนุม และหนึ่งในชุมนุมตาง ๆ นั้น

มีชุมนุมที่สําคัญคือ ชุมนุมพระยาตาก เมื่อครั้งเป็นพระยาวชิรปราการ เจาเมืองกําแพงเพชรลงไปตั้ง

ตัวเป็นใหญที่เมืองจันทบุรี มีหัวเมืองอยูในอํานาจตั้งแตชายแดดนกรุงกัมพูชาถึงเมืองชลบุรี และที่

สําคัญตอประวัติศาสตรแเมืองโคราชคือ ชุมนุมเจาพิมาย ทําใหเมืองโคราชมีบทบาทในประวัติศาสตรแ

อีกครั้งหนึ่ง 

ชุมนุมเจาพิมาย หรือชุมนุมกรมหมื่นเทพพิพิธ (เจาพิมาย) นามเดิมวา แขก เป็น

พระราชโอรสของพระเจาอยูหัวบรมโกษฐแ มีอํานาจปกครองตลอดอาณาเขตของเมืองโคราช เชน 

เมืองจันทึก เมืองปใกธงชัย เมืองบุรีรัมยแ เมืองพุทไธสง เมืองชัยภูมิ และเมืองภูเขียว เป็นตน 
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เมื่อถึงเดือน 12 ปีกุน พ.ศ. 2310 พระยาตากสินไดยกทัพกองเรือขึ้นตีพมาที่คาย

โพธิ์สามตน พระนครศรีอยุธยา ขับไลพมาจากแผนดินไทย และปราบดาภิเษกเป็นพระมหากษัตริยแ

นามวาสมเด็จพระเจาตากสิน สถาปนาเมืองธนบุรีเป็นราชธานี รวมทั้งปราบชุมนุมทั้ง 4 ไดสําเร็จ 

ชุมนุมเจาพิมาย และเมืองโคราชถูกรวบรวมเป็นสวนหนึ่งของกรุงธนบุร ี

สมัยรัตนโกสินทรแ (พ.ศ. 2325-2453) ซึ่งเมืองโคราชไดปรากฏหลักฐานในสมัย

รัชกาลที่ 1 พระบาทสมเด็จพระพุทธยอดฟูาจุฬาโลก ทรงแตงตั้งพระพิมายขึ้นเป็นพระยานครราสีมา 

(ปิ่น) ทานผูนี้เคยนําทัพนครราชสีมา ยกทัพไปสมทบกับพระเจากรุงธนบุรีไปปราบนครเวียงจันทนแ 

เนื่องจากเจานครเยงจันทนแสงกองกําลังลวงล้ําเขามาในพระราชอาณาเต เจาพระยานครราชสีมาเป็น

กองหนารุกเขาตีกองทัพเพ้ียอุปราชาแหงเวียงจันทนแมีชัยชนะกลับมา เป็นเหตุใหพระบาทสมเด็จพระ

จาอยูหัว รัชกาลที่ 1 ทรงพระเมตตาอยางยิ่งทรงแตงตั้งใหเป็นเจาพระยานครราชสีมาและยกโคราช

เป็นเมืองเอก (สมเด็จกรมพระยาดํารงราชานุภาพ, 2505, น. 18, อางถึงใน ยอนรอย 100 ปี โคราช

วาณิช, 2553, น. 5)  

บุคคลในประวัติศาสตร์ที่มีความส าคัญคือ ย่าโม-คนโคราชคือ หลานย่าโม 

โคราชยังเปรียบเสมือนเมืองหนาดานในยามศึกสงคราม ทําใหเกิดตํานานวีรสตรี

ผูยิ่งใหญแหงประวัติศาสตรแสยามประเทศอยาง ทาวสุรนารี หรือที่ชาวโคราชและพวกเราทั้งหลาย

เรียกกันดวยความเคารพรักวา ยาโม และ นางสาวบุญเหลือ ผูที่สละชีวิตเพ่ือใหภารกิจตอตานของด

ยาโมประสบความสําเร็จ นั่นคือ ที่มาของคํากลาวที่วา “แรงเหมือนมด อดเหมือนกา กลาเหมือนหญิง” 

และ “หญิงไทยใจแกรง ดาบก็แกวง เปลก็ไกว” (วัลลภ คลองพิทยาพงษแ, สันราชยแ เลิศมณี, สราวุฒิ 

ศรีเพ็ชรศัย, 2554, คํานํา)  

ซึ่งเหตุการณแเรื่องราววีรกรรมของทานทาวสุรนารีนี้เกิดในสมัยรัชกาลที่ 3  ที่มี

บันทึกแหงประวัติศาสตรแเมื่อ พ.ศ. 2369 เมื่อเจาอนุวงศแไดยกกองทัพวียงจันทนแ มายังเมือง

นครราชสีมา เวลานั้นพระนครราชสีมา และพระปลัด (พระยาสุริยเดชวิเศษฤทธิ์ทศวิชัย) ไมอยู ไป

ปราบจลาจลที่เมืองขุขันธแ มีแตกรมการรักษาเมือง เองทัพเจาอนุวงศแฯ จึงเขายึดเมืองโคราชได

โดยงายและไดกวาดตอนกรมการเมือง ตลอดจนราษฎรชาย หญิง ไปเป็นเชลย รวมทั้งคุณหญิงโม 

ภรรยาพระปลัดก็ถูกกวาดตอนไปดวย คุณหญิงโมคิดอุบายวิงวอนขอผอนผันใหควบคุมเดินทางไปชา  

ๆ เมื่อถูกกวาดตอนไปรวมกันที่ทุงสัมฤทธิ์ เชลยภายใตการนําของคุณหญิงโม รวมทําอุบายใหเพ้ียราม

พิชัยผูเป็นหัวหนาควบคุมเกิดความไวใจแลวลอบสงขาวถึงเจาเมืองโคราช ทําอุบายลอบมอมสุราขาศึก

จนหมดสติ ขาดความระมัดระวังจึงพรอมใจกันจับอาวุธไลฆาขาศึก ตอมาเจาอนุวงศแฯสงกองทัพมา

ปราบ คุณหญิงโมจึงไดรวมกับกองทัพจากกรุงเทพฯ เพ่ือรบกับเวียงจันทนแจนแตกพายไป วีรกรรมที่

คุณหญิงโมไดประกอบขึ้นที่ทุงสัมฤทธิ์ครั้งนี้ พระบาทสมเด็จพระนั่งเกลาเจาอยูหัว จึงโปรดเกลาฯ
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สถาปนาคุณหญิงโม ดํารงฐานันดรศักดิ์เป็นทาสุรนารี (พนัส ศกุนตนาค และคนอ่ืน ๆ, 2526, น. 66-67 

อางถึงใน ยอนรอย 100 ปี โคราชวาณิช, 2553, น. 5-7) ซึ่งในสวนที่จะกลาวถึงยาโมหรือทาวสุรนารี

นั้น ผูวิจัยจะขอนําเสนอรายละเอียดไวในลําดับถัดไป 

พอสรุปไดวา เมื่อเชื่อมโยงประวัติศาสตรแกับงานวิจัยพบวา ชาวโคราชยังคงรูสึก

จิตสํานึก “โคราชนิยม” ใน 2 ลักษณะคือ  

1. เชื่อมโยงประวัติศาสตรแโบราณกับอัตลักษณแวาตัวเองเป็นเผาพันธุแที่มีมา 

แตโบราณคือ “คนไทยโคราช” โดย จากประวัติศาสตรแที่มีการตั้งถิ่นฐานมาอยางยาวนานตั้งแตสมัย

ขอม ทวาราวดี กรุงสุโขทัย กรุงศรีอยุธยา และกรุงรัตนโกสินทรแนั้น พบวา ดินแดนแหงนี้มีการกอตั้ง

และมีผูคนอาศัยมาอยางยาวนาน เนื่องดวยประวัติศาสตรแที่ไดแสดงไวนั้น พบวา ประชาชนชาวโคราช

ในพ้ืนที่มีความเป็นโคราชนิยมดวยเหตุผล วาตนคือ เผาไทยโคราชซึ่งเป็นเผาไทยโบราณตั้งแต 

สมัยอดีต  

แมวาตั้งแตในสมัยแผนดินสมเด็จพระนารายณแมหาราช (พ.ศ. 2199-2231) สราง

เมืองโดยการรวมเมืองสองเมือง แลวเกณฑแชาวเมืองจากสองเมืองมาอยูรวมกันแลว คือ เมืองโคราช 

และเมืองเสมา เป็นเมืองใหมเมืองเดียว แลวพระราชทานนามเมืองใหมวา “นครราชสีมา”แตทั้งนี้

โคราชคือ ชื่อของเผาพันธุแดั้งเดิม คนโคราช จึงเรียกชื่อเดิมวา “โคราช” เรียกแทนชื่อ “นครราชสีมา” 

มาจนถึงปใจจุบันอยางติดปาก 

ในวัฒนธรรมฟุตบอล สโมสรนครราชสีมา มาสดา เอฟซี มักมีชื่อเรียกทั้งสองชื่อ

สลับกันไปมาตามโอกาส ถาตองการแสดงถึงความเป็นทองถิ่นก็จะหลีกเลี่ยงการใชคานครราชสีมา  

แตใชคําวาโคราช สื่อสารกันเอง โดยเฉพาะแฟนบอลที่ เรียกตัวเองวา “แฟนโคราช สวาทแคท” ซึ่ง

อาจเพียงจังหวัดเดียวในประเทศไทยที่มีชื่อรองเป็นชื่อที่สอง เป็นที่รูจักอยางเชนโคราช เนื่องจาก  

ชาวโคราชมีความภาคภูมิใจในความเป็นเมืองโคราชที่เป็นชื่อเดิมและมีประวัติศาสตรแมาอยางยาวนาน 

ทําใหองคแประกอบที่ประกอบสรางเป็นรัฐหรือเมือง ยังใชคําชื่อตอทายดวย “โคราช” อยูเชนเดิม เชน 

หมี่โคราช แมวโคราช คนโคราช เป็นตน 

2. มีความผูกพันเชื่อมโยงตัวเองกับบุคคลในประวัติศาสตรแเฉกเชนเครือญาติ คือ 

ยาโมหรือทาวสุรนารีซึ่งเป็นศูนยแรวมจิตใจที่มีมานาน ดวยการแสดงความเคารพตอบุคคลทาง

ประวัติศาสตรแเหมือนญาติผูใหญ และใชเครื่องมือยาโมในการเชื่อมโยงความเป็นคนโคราชไวดวยกัน 

ซึ่งสามารถพอสรุปไดวาหากเป็นลูกหลานยาโมแลวตองเชียรแทีมโคราชสโมสรนครราชสีมา มาสดา 

เอฟซีซึ่งเป็นทีมของคนโคราชลูกหลานยาโมเชนเดียวกัน 
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4.1.6 ปัจจัยวัฒนธรรม และภาษา  
วัฒนธรรมท้องถิ่นเดินเคียงคู่วัฒนธรรมฟุตบอล 
วัฒนธรรมทองถิ่นท่ีใชสื่อสารใหเห็นปรากฏอยูในวัฒนธรรมฟุตบอลนครราชสีมา 

มาสดา เอฟซีมีอยู 2 กิจกรรมการสื่อสารที่ผูวิจัยคนพบ ดังนี้ 
 
1. สื่อสารด้วยความเชื่อและพิธีกรรมกับสิ่งเหนือธรรมชาติ 

ศาสตราจารยแเสถียร พันธรังสี กลาวถึงความเชื่อในเรื่องคาถาอาคมวาเป็น
องคแประกอบสวนหนึ่งของมายาศาสตรแที่จะชวยเสริมพลังอํานาจใหกับสิ่งลึกลับที่เชื่อวามีอยูในโลกให
เขามาสูตัวมนุษยแแลวบังคับใหสั่งการหรืออํานาจนั้นกระทําการในสิ่งที่เป็นประโยชนแ แกตนหรือ 
เป็นโทษแกศัตรู คาถาอาคมในแตละเรื่องจึงตองมีสูตรและกฎเกณฑแปฏิบัติเฉพาะตนเอง 

ประเภทของคาถาอาคมสวนใหญจะถูกนํามาใชเพ่ือแสวงหาจุดมุงหมาย
สวนตัวมากกวาสวนรวมพวกนักเลนคาถาอาคมทั้งหลายเป็นเพียงตัวแทนของตัวเองเทานั้นไมสามารถ
เป็นตัวแทนของกลุมหรือสถาบันไดและคาถาอาคมนี้จะเกี่ยวของกับผูกพันอยูกับสัญลักษณแดํารงอยูได
เพราะมีสัญลักษณแและจะเกิดประโยชนแก็ตอเมื่อใชอยางถูกตองตามแบบอยางที่กําหนดไว  
(เสถียร พันธรังสี, อางถึงใน ชื่น ศรีสวัสดิ์, 2534, น. 124-125)  

คนโคราชมีความเชื่อเกี่ยวกับคาถาอาคมและสิ่งเหนือธรรมชาติ ตามรูปแบบ
วัฒนธรรมอีสานใตที่มีแพรกระจายเขามาสูสังคมโคราช โคราชนิยมจึงถูกเจือปนดวยความเชื่อเรื่อง
เวทมนตแคาถา ที่มาจากแถบดินแดนอีสานใตติดชายแดนประเทศกัมพูชาที่เราเรียกกันวา “เวทยแมนตแ
เขมร” รวมไปถึงความเชื่อเรื่องของขลังสิ่งศักดิ์สิทธิ์ เนื่องจากของขลังสิ่งศักดิ์สิทธิ์นั้น  ๆ ก็อาศัย 
การรายเวทมนตรแบริกรรมคาถาลงในวัตถุมงคลเพื่อใหมีความศักดิ์สิทธิ์ตามความเชื่อของผูนับถือ 

คนโคราชนิยมเรื่องของเวทมนตแคาถาอาคม มิไดเสื่อมคลาย ดังปรากฏเป็น
การดํารงอยูของพระเกจิอาจารยแชื่อดังของจังหวัดนครราชสีมาคือ หลวงพอคูณ ปริสุทโธ รวมไปถึงใน
วัฒนธรรมฟุตบอลก็มีความเชื่อเกี่ยวกับเวทมนตแคาถาของเจาคุณธงชัย วัดไตรมิตร กรุงเทพมหานคร 
ที่แฟนบอลโคราชพยายามนําความเชื่อเหลานั้นเป็นเครื่องยึดเหนี่ยวนําจิตใจในการแขงขันฟุตบอล
แทบทุกนัด เพียงเพ่ือจะหวังผลใหเกิดชัยชนะกับทีมฟุตบอลสโมสรนครราชสีมา มาสดา เอฟซีที่ตัวเอง
รักและชื่นชอบ 

ทั้งนี้จะละเลยการกลาวถึงวัตถุมงคลสิ่งศักดิ์สิทธิ์ของยาโมไปไมได เนื่องจาก 
ก็เป็นสวนหนึ่งของความเชื่อของชาวโคราชดังที่กลาวไวในงานของสายพิน แกวงามประเสริฐ  
วา อนุสาวรียแทาวสุรนารี นอกจากมีพิธีวางพวงมาลาจากหนวยงานตาง  ๆ ในจังหวัดแลวยังมีพิธีเซน
สรวงดวงวิญญาณดวย ซึ่ งพิธีนี้มีส วนทําให เกดความรูสึกถึงความศักดิ์สิทธิ์ของทาวสุรนารี  
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(สายพิน แกวงามประเสริฐ, 2538, น. 131) ในที่นี้อนุสาวรียแก็คือ วัตถุมงคลขนาดใหญที่ประดิษฐาน
อยูหนาศาลากลางใจกลางเมืองโคราชนั่นเอง  

2. สื่อสารด้วยอาหารประจ าท้องถิ่นโคราช 
อาหารประจําทองถิ่นโคราช ที่นิยมเอามาใชประกอบอาหารและนํามาสื่อสาร

ในวัฒนธรรมฟุตบอลทองถิ่นของสโมสรนครราชสีมา มาสดา เอฟซีนั้นนิยมทํากันมาเพ่ือแจกจาย  
เพ่ือนฝูงพ่ีนองเหลากองเชียรแที่มารวมเชียรแบานของสโมสร เหตุที่นําอาหารมาใชสื่อสารในวัฒนธรรม
ฟุตบอลของสโมสรนครราชสีมา มาสดา เอฟซีนั้น เนื่องจากเป็นอาหารประจําถิ่นและมีลักษณะ
จําเพาะ เป็นอาหารที่สื่อและสานตอถึงความเป็นโคราชนิยม แฟนบอลจึงนิยมจัดกิจกรรมสื่อสารใน
ระหว่างการเชียร์ โดย น าอาหารประจ าถิ่น “ขนมจีนโคราช” “น้ ายาโคราช” “น้ ายาสุรินทร์” แลัผัด
หมีโคราชในการจัดเลี้ยงอาหารแก่แฟนบอลกันเองระหว่างที่รอเขาาสนาม 

ในหนังสือของดีโคราชไดที่ 3 สาขาคหกรรมศิลป ยังกลาวไววา  เนื่องจาก
โคราชเป็นจังหวัดในภาคอีสานที่มีเขตติดตอสวนหนึ่งอยูกับจังหวัดในภาคกลาง และอีกสวนหนึ่ง
ใกลเคียงกับจังหวัดเขตภาคอีสานทําใหวัฒนธรรมทางดานอาหารพ้ืนเมืองของชาวโคราชที่รับมา
คอนขางจะไมเป็นอาหารอีสานโดยสมบูรณแ ดังนั้น อาหารพื้นเมืองของชาวโคราชจึงคอนขางมีลักษณะ
กึ่งภาคกลางกึ่งภาคอีสาน แตแนวโนมสวนใหญจะเป็นภาคกลางมากกวา ซึ่งแมแตภาษาพูดจะเพ้ียน
จากภาษากลางมากกวาที่จะเพ้ียนจากภาษาอีสาน  

อาหารชนิดหนึ่งที่ไมควรขาดในพิธีการตาง ๆ คือ ขนมจีน ซึ่งถือวาเป็น
ขนมเสนที่มีเสนที่ยืดยาวจะแสดงใหเห็นวาจะอยูรวมกันไดอยางมั่นคง (ยืดยาวดังเสนขนมจีน) แตใน
งานศพไมนิยมเลี้ยงดวยขนมจีนเพราะชื่อวาจะทําใหคนในครอบครัวตองตายติดตอกัน ขนมจีนมี
ชื่อเสียงของโคราชกินขนมจีนบานประโดก ตําบลหมื่นไวย อําเภอเมือง ที่ทําขนมจีนเป็นอาชีพหลักทํา
การตั้งแตเชาตรูพอสายก็หามาถึงตัวเมืองขนมจีนจึงเป็นอาหารกลางวันสําหรับคนเมืองโคราช 

ในทํานองเดียวกัน “ผัดหมี่โคราช”เป็นสิ่งที่นิยมทํากันเกือบทุกงานและยังมีผู
นิยมรับประทานจนถึงวันนี้เสนหมี่ที่ทํากันมีหลายแหง เชนที่กระโทก อําเภอโชคชัย ตะคุ อําเภอปใก
ธงชัย พิมาย โคกกรวดและจักราช เป็นตน สวนที่ใกลตัวเมืองโคราชยังมีทําขายกันโดยที่นํามาขายใน
ตลาดเชาคือ บานน้ําฉา อยูใกลกับภูเขาลาด เสนหมี่แตละแหงเป็นเสนหมี่ที่มีคุณภาพทั้งสิ้นสวน
วิธีการนํามาผัดขายเทาท่ีเห็นกันทั่วไป (พันธุแทิพยแ ทิมสุกใส และ กมลทิพยแ กสิภารแ, 2544, น. 39-41)  

4.1.7 ประชากร/คนพลัดถิ่น 
อดีตคือ คนพลัดถิ่น- ปัจจุบันฉันคือ คนโคราช 
โคราชมีจํานวนประชากรพลัดถิ่นเขามาอาศัยอยูทํางาน เพ่ือทําการคา ทําสงคราม

และอ่ืน ๆ อยูไมขาดสาย เนื่องดวยนครราชสีมา เป็นเมืองที่มีความสําคัญมาแตอดีต เนื่องจากเป็น
เมืองศูนยแกลางการติดตอระหวางชุมชนที่อยูแถบลมแมน้ํามูล ลุมน้ําชี และลุมน้ําโขง กับชุมชนแถบลุม
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น้ําเจาพระยา เปรียบเสมือนเป็นเมืองทาทางบกเพ่ือการติดตอสื่อสาร คนโคราชเป็นผูคนที่อยูตรง
กลาง In-Between อยูระหวางคนไทยภาคกลางและคนไทยอีสาน ประกอบกับสภาพภูมิประเทศสวน
ใหญที่มีความอุดมสมบูรณแเนื่องจากเป็นเขตตนน้ําลําธาร ปใจจัยดังกลาวทําใหนครราชสีมาเป็นเมืองที่
มีความสําคัญทั้งทางดานการเมือง เศรษฐกิจ สังคมและวัฒนธรรม (วัฒนธรรมพ้ืนบานนคราชสีมา) 
(ประพินพร เลิศธีระวิวัฒนแ, 2530, น. 30)  

นครราชสีมาพื้นฐานมีประชากรที่ประกอบดวยหลายกลุมชาติพันธุแ บางกลุมเป็น
เจาของถิ่นเดิม เชน กลุมชาวบน (ญัฮกุร) กลุมไทยโคราช บางกลุมก็อพยพโยกยายเขามาภายหลังดวย
สาเหตุทางดานการเมือง การสงคราม และอพยพมาเพ่ือหาแหลงทํากินใหม เชน กลุมไทยลาว เขมร 
มอญ ยวน กวย (สวย) จนี เป็นตน 

ในหนังสือนิทานคํากลอนเรื่อง ปาจิตอรพิม ซึ่งเป็นวรรณกรรมที่แตงโดย หลวงบํารุง
สุวรรณจันทรแ กวีชาวเมืองนครราชสีมา และสันนิษฐานวานาจะแตงในรัชกาลที่ 4 แหงกรุงรัตนโกสินทรแ 
ไดกลาวถึงคนกลุมชาติพันธุแตาง ๆ ในเมืองนครราชสีมาวา (ปรีชา อุยตระกูล, 2544, น. 193-8) 

การกอกําเนิดของวัฒนธรรมฟุตบอลทองถิ่นของสโมสรนครราชสีมา มาสดา  
เอฟซีเป็นปใจจัยที่กอใหเกิดการเดินทางเขามายังจังหวัดนครราชสีมาเชนเดียวกัน เกิดการผลัดเปลี่ยน
หมุนเวียนของคนพลัดถิ่นนอกจากจะเป็นผูมีวัตถุประสงคแในการเขามาประกอบกิจการเกี่ยวกับ
ฟุตบอลทองถิ่นแลว ยังมีจํานวนคนพลัดถิ่นทั้งชาวไทยและชาวตางชาติเดินทางเขามาเพ่ือชมเกมของ
สโมสรนครราชสีมา มาสดา เอฟซี ดวย 

อยางไรก็ดีคนพลัดถิ่นพ่ีเป็นแฟนบอลของสโมสรนครราชสีมา มาสดา เอฟซีมีทั้ง
แบบอาศัยอยูถาวร อาศัยอยูชั่วคราว และมาในรูปแบบของนักทองเที่ยวอาศัยอยูหลับนอนเพียงไมกี่
วันกี่คืน กลุมคนเหลานี้ 

 พวกมอญทํากรายภิปรายยิ้ม  ผูหญิงรองตองปิ่มอาระหา 
ผูชายแกเกลิงภะเนาะกะเลาะวา ที่รูเรื่องหัวเราฮาวาดีจริง 
โรงเขมรเลนเจียงตามภาษา ผูชายวาสมสลาปะเหลาะหญิง 
ผูหญิงวามะเม่ียนเฮยเสี้ยมตูวิง พวกไทยพวกไทยฟใงนั่งนิ่งไมรูความ 
พวกลาวรําฟูอนตามภาษา คนเดินมาเปุาแคนเป็นหมูหลาย 
จึงขับลําใสผูสาวเป็นราวความ ขอยมาตามเจาเอานิไปไซร 
แมนบไดแมนบไดเป็นยังไดเขอยบหนี  ตายเป็นผีก็หลอกใหขวัญหาย 
ผูหญิงดาวาบักนาบอาย ทําลุยลายลูลาขาบเคย 
ภาษาลาวเขาใจทั้งชายหญิง พาสามีดีจริงหัวเราะเหย 
พวกจีนเจนเลนงิ้วทําแหงนเงย ใสเสื้อพรุยรอยเวยวาหัวลา 
ถือกระบี่ที่จะแทงเอาจีนโกง ทํากรายเกริ่นเดินวงมือปูองหนา 

Ref. code: 25605507300035HWP



73 
 

 

73 

แลวรองซินไซรเวียนหัวลา พวกไทยฟใงพากันวาไมเขาใจ 
ยวยพุงดําลํารองแกกะหญิง คอยบไดแกนิ่งคงขวนขวาย 
หาผูเฒาเวาโลมโฉมวิไล ผูหญิงแกวาบไดขาบยอม 
ที่พวกไทยรําเตนเลนปรบไก แลวปใกไมเดินวนคนยืนออม 
ผูชายรําทําคูขากอม รองเพลงเชิญเดินออมแลวปรบมือ 
จากบทกลอนที่ยกมานี้ กลาวถึงชาติพันธุแตาง ๆ ในนครราชสีมา ขณะนั้นมีเพียง 

6 กลุม คือ มอญ เขมร ลาว จีน ยวนพุงดํา และไทย มีกลุมชาติพันธุแอีกกลุมหนึ่งที่ตั้งหลักแหลงอยูใน
นครราชสีมามานานแตไมไดกลาวถึงในวรรณกรรมเรื่องปาจิตอรพิม คือ ชาวบน ทั้ง 7 กลุมชาติพันธุแ
ตางมีลักษณะวัฒนธรรม เชน ภาษา ประเพณี ความเชื่อ ฯลฯ เป็นของตนเอง (ปรีชา อุยตระกูล, 
2544, น. 193-8)  

คนพลัดถิ่นในวัฒนธรรมฟุตบอล 
การกอกําเนิดของวัฒนธรรมฟุตบอลทองถิ่นของสโมสรนครราชสีมา มาสดา เอฟซี

ก็เป็นปใจจัยที่กอใหเกิดการเดินทางเขามายังจังหวัดนครราชสีมาเชนเดียวกัน เกิดการผลัดเปลี่ยน
หมุนเวียนของคนพลัดถิ่นนอกจากจะเป็นผูมีวัตถุประสงคแในการเขามาประกอบกิจการเกี่ยวกับ
ฟุตบอลทองถิ่นแลว ยังมีจํานวนคนพลัดถิ่นทั้งชาวไทยและชาวตางชาติเดินทางเขามาเพ่ือชมเกมของ
สโมสรนครราชสีมา มาสดา เอฟซี ดวย 

อยางไรก็ดีคนพลัดถิ่นพ่ีเป็นแฟนบอลของสโมสรนครราชสีมา มาสดา เอฟซีมีทั้ง
แบบอาศัยอยูถาวร อาศัยอยูชั่วคราว และมาในรูปแบบของนักทองเที่ยวอาศัยอยูหลับนอนเพียงไมกี่
วันกี่คืน กลุมคนเหลานี้ในอนาคตอาจจะมีโอกาสที่จะกลมกลืนกลายเป็นคนทองถิ่นในสังคมโคราชที่
ใหญขึ้นดังเชนในอดีตที่เคยเกิดขึ้นมาแลว ซึ่งการวิจัยในครั้งนี้ผูวิจัยตองการคนหาคนพลัดถิ่นใน
วัฒนธรรมฟุตบอล เพ่ือศึกษาเก่ียวกับการธํารงรักษาและตอรองการมีอัตลักษณแของตัวเองจากแผนดิน
แม และผูวิจัยจะนําเสนอในลําดับถัดไป 

4.1.8 ปัจจัยกีฬา 
คนโคราชชอบกีฬา-ก าเนิดมวยโคราช 
คนโคราชมีนิสัยรักการกีฬา โคราชมี “มวยไทยโคราช”ที่ขึ้นชื่อในมวยไทย  

4 ภาค โดยภาคอีสานจากการคนเอกสารพบวา มวยประจําภาคอีสานที่โดดเดนคือ มวยไทยโคราช 
(มวยบุรีรัมยแ แมจะมีชื่อเสียงในภายหลังแตก็เป็นยุคมวยไทยสมัยใหม แตก็เป็นที่นาสังเกตวาดินแดน
แถบบุรีรัมยแที่โดงดังเคยเป็นสวนหนึ่งของหัวเมืองเอกโคราช มณฑลนครราชสีมา)  

กีฬาที่เป็นที่นิยมในสมัยโบราณนั้น อาจกลาวไดวานอกจากการละเลนตาง ๆ ที่มี
ความสําคัญแลว ยังมีกีฬาประเภทหนึ่งซึ่งเกี่ยวของกับประวัติศาสตรแชาติไทยมานานคือ มวยไทย 
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“มวยโคราช” เป็นมวยที่ขึ้นชื่อวาเป็นมวยที่มีแมไมมวยไทยขึ้นชื่อที่สุด1 ใน 4 ของประเทศสยาม 
สะทอนใหเห็นวาชาวโคราชนิยมมวยและกีฬาเพ่ือความบันเทิงมาตั้งแตยุคโบราณ 

มวยโคราชเป็นกีฬาที่ขึ้นหนาขึ้นตาของชาวโคราชมาชานาน ฝึกใหคนเป็นคน
กลาหาญเป็นอาวุธประจํากายไวตอสูกับคนอ่ืนดวยกําลัง สมัยกอนใชเชือกคาดมัดพันมือ กําหนดตอย
กัน 3 ยก ปใจจุบันการพันมือเปลี่ยนเป็นสวมนวมแทน มีการฝึกฝน มีหลักเกณฑแมากขึ้น และมวยแต
ละคนจะอยูตามสังกัดคายมวย ครูมวยถือวาเป็นคนสําคัญมาก นักมวยในอดีตที่มีชื่อเสียงหลายคน 
อาทิ ประยุทธแ อุดมศักดิ์, อดิศักดิ์ แขวงมีชัย, สุข ปราสาทหินพิมาย เป็นตน 

จากคําบอกเลาจากทานผูอาวุโสของเมืองโคราช คุณสุจินตแ สุดเสงี่ยม ไดพูดถึง
มวยโคราชจากความทรงจําที่ประทับใจของทานในสมัยวัยเด็กวา นักมวยโคราช นับยอนไปไกลเพราะ
ผูชายสวนใหญเป็นผูรักการตอสู ที่มีการเดิมพันดวยผลแพชนะไมถึงชีวิต นักมวยโคราชมียศศักดอแเป็น
ถึงทานหมื่น เทาที่ทานจําได คือ หมื่นมวยบแมนหมัด หมื่นชงัดเชิงชก เป็นตน การไดบรรดาศักดิ์เป็น
หมื่นนั้นเพราะชกมวยหนาพระที่นั่งแลวชนะอยางเป็นที่พอพระราชหฤทัยของพระบาทสมเด็จพระ
เจาอยูหัวที่ไดทอดพระเนตรแลวทรงพระราชทานราวัลเป็เงินหลายชั่งและตั้งบรรดาศั กดิ์เป็นหมื่น 
นอกจากนี้ยังมีนักมวยดังในอดีตที่มีชื่อเสียงในแตละยุคสมัน เชน ทับ จําเกาะ , ยัง หาญทะเล ในยุค
เวทีหลักเมืองและสวนเจาเชตุทั้งสองทานมีฐานะเป็นแชมเปี้ยนของประเทศไทย ขึ้นคานหาคูชกไมได
จนตองเลิกชกมวยไปเอง ทานแรกคือ ทับ จําเกาะ อยูบานเกาะ และยัง หาญทะเล อยูหัวทะเล 

ตอจากนั้นก็มาถึงรุน สุข ปราสาทหินพิมาย หรือ ยักษแ ผีโขมด แหงเมืองพิมาย 
โดยเห็นการชกครั้งแรกกับ ประเสริฐ ส.ส. มวยเอกจากกรุงเทพฯ ชกกันที่เวทีมวยชั่วคราวหนาศาลา
กลางจังหวัดในงานประจําปี ฉลองอนุสาวรียแทาวสุรนารี ปี พ.ศ. 2488 ครั้งนั้นสุข ยังตองโทษคุมขังอยู
ที่จังหวัดนครราชสรใส ชื่อคณะตั้งเองเพราะเป็นคนอําเภอพิมาย 

โคราช เจาของของดี 5 ม. คือ มวย มา แมว ไหม และหมู คําหลังนี้กระเทือน
ซางมาก ถาอยากจะตอยปากกับคนโคราชงายนิดเดียวก็คือ ลองพูดคําวา หมูโคราช ดวยเหตุนี้เอง
ผูชายโคราชจึงตองเป็นนักมวย หรืออยางนอย ชกมวยเป็นเอาไวกําราบคนปากเสีย “ใหมันรูจักเบิ้งวา
คนโคราชเป็นเมืองมวย” (สุจินตแ สุดเสงี่ยม, อางถึงใน ยอนรอย 100 ปี โคราชวาณิช, 2553, น. 302-
304)  

แมวสีสวาทในโคราชเกมส์-ใส่อัตลักษณ์ท้องถิ่นในกีฬาสมัยใหม่ 
นอกจากกีฬามวยโคราชซึ่งเป็นกีฬาของชาวไทยโคราชโบราณแลว นิสัยนิยม

ชมชอบในการกีฬาของชาวโคราชไดสงตอมายังยุคปใจจุบัน จนไดเป็นเจาภาพกีฬาซีเกมสแครั้งที่ 24 ใน
ปี ค.ศ. 2007 ที่จังหวัดนครราชสีมาเป็นเจาภาพ นอกจากนี้ยังใชอัตลักษณแของโคราชอยางแมวสีสวาด
เป็นมาสคอตประจํากีฬาซีเกมสแครั้งนั้นดวย 
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ความนิยมชมชอบกีฬาเป็นสวนหนึ่งของวิถีการใชชีวิตของคนโคราชเสมอมา 
นอกเหนือจากกีฬาประเพณีที่ไดรับความนิยม ความพรอมดานกีฬาสมัยใหมโคราชก็ไดเป็นเจาภาพ
การจัดการแขงขันกีฬาซีเกมสแขึ้น ในปี พ.ศ. 2550 

“สนามกีฬาเฉลิมพระเกียรติ 80 พรรษา ถือวาเป็นสนามกีฬาแหงประวัติศาสตรแ
ของประเทศไทย ที่เคยใชในการเป็นเจาภาพจัดการแขงขันมหกรรมกีฬาซีเกมสแ ครั้งที่ 24 เมื่อปี พ.ศ. 
2550 และยังใชจัดการแขงขันกีฬาระดับนานาชาติมาแลวหลายครั้ง อาทิ การแขงขันฟุตซอลชิงแชมป
โลก 2012 และการแขงขันวอลเลยแบอลหญิงชิงแชมปเอเชีย 2013 และที่สําคัญสนามฟุตบอล ซึ่งเป็น
สนามเมนหลัก จุผูชมไดประมาณ 20,000 คน ยังเป็นสนามเหยาของทีมฟุตบอล สโมสรนครราชสีมา 
มาสดา เอฟซี หรือ เจาแมวพิฆาต “สวาทแคท” ทีมขวัญใจของชาวโคราชในปใจจุบันนี้ดวย ตนมั่นใจ
วาศักยภาพของสโมสรนครราชสีมา มาสดา เอฟ ซี จะสามารถเลื่อนชั้นไปสูไทยพรีเมียรแลีกไดภายใน
ฤดูกาลนี้ ในสวนของตนและบุคลากรของ กกท.ภาค 3 ก็จะพัฒนาสนามเฉลิมพระเกียรติ 80 พรรษาฯ 
รังเหยาของสวาทแคทแหงนี้ ใหมีความเป็นสากลมากยิ่งขึ้นเพ่ือรองรับการกาวไปของสวาทแคทรวมถึง
กีฬาชนิดอ่ืน ๆ ของชาวโคราชอีกดวย นายจินดากลาว (http://www.thairath.co.th/content/420210)  

แมไมมีสถาปใตยกรรมที่เป็นเอกลักษณแที่สรางขึ้นใหมภายนอกสนามที่ชวย
สงเสริมบรรยากาศความเป็นทองถิ่นเชนเดียวกับสนามไอโมบาย สเตเดี้ยมของสโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด 
แตภายนอกสนามก็มีบรรยากาศที่แตกตางจากที่อ่ืน เนื่องจากภายในสนามก็มีความเป็นโคราชที่ถูก
สรางไวตั้งแตสมัยครั้งที่จังหวัดนครราชสีมาเคยเป็นเจาภาพจัดการแขงขันกีฬาซีเกมสแ ครั้งที่24 ในปี 
พ.ศ. 2550 ระหวางวันที่ 6-15 ธ.ค. 2550 (http://www.manager.co.th) และปใจจุบันใชเป็นสนาม
เหยาของสโมสรนครราชสีมา มาสดา เอฟซี ซึ่งเป็นประวัติศาสตรแของความภาคภูมิใจในทองถิ่นของ
คนโคราช ที่ไดใชสนามแหงนี้เป็นสนามเหยา 

การแขงขันกีฬาซีเกมสแ ครั้งที่ 24 พ.ศ. 2550 และอาเซียนพาราเกมสแ ครั้งที่ 4 
พ.ศ. 2551 เป็นมหกรรมกีฬาที่ยิ่งใหญของภูมิภาคเอเชียตะวันออกเฉียงใต ซึ่งจังหวัดนครราชสีมาได
จัดขึ้นอยางยิ่งใหญ สมพระเกียรติในวาระอันสําคัญยิ่งของปวงชนชาวไทย เนื่องในโอกาสมหามงคล
เฉลิมพระชนมพรรษา 80 พรรษา 5 ธันวาคม 2550 และวาระแหงการเฉลิมฉลองครบรอบ 333 ปี 
จังหวัดนครราชสีมา 
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ภาพที่ 4.9 นครราชสีมาเป็นการแขงขันกีฬาซีเกมสแ ครั้งที่ 24 พ.ศ. 2550 และอาเซียนพาราเกมสแ 
ครั้งที่ 4 พ.ศ. 2551 
 

จังหวัดนครราชสีมาเป็นเมืองใหญ่อันดับหนึ่งและเป็นศูนย์กลางความเจริญที่ส าคัญที่สุด
เมืองหนึ่งในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ พ.ศ. 2547 จึงไดาด าเนิน “โครงการก่อสราางสนาม
กีฬาเมืองหลักเฉลิมฉลอง 333 ปี จังหวัดนครราชสีมา” โดยไดารับพระราชทานนาม
สนามกีฬาว่า “สนามกีฬาเฉลิมพระเกียรติ 80 พรรษา 5 ธันวาคม 2550” ซึ่งสามารถ
รองรับการแข่งขันกีฬาระดับนานาชาติอย่างมากมาย 

สโมสรฟุตบอล นครราชสีมา มาสดาเอฟซี - Pride of Korat 
 

การกําเนิดเกิดข้ึนของสโมสรนครราชสีมา มาสดา เอฟซี ยังทําหนาที่เป็นสื่อดวย
ตัวของมันเอง เป็นปใจจัยหนึ่งซึ่งกอใหเกิดความรักในทองถิ่นหรือทองถิ่นนิยมโคราชนิยมมากยิ่งขึ้น
ดวย สวน Pride of Korat คือ คําขวัญประจําทีมซึ่งใชเชิญชวนใหคนโคราชรูสึกชื่นชอบ และมีความ
ภาคภูมิใจกับความเป็นโคราชกับสโมสรนครราชสีมา มาสดา เอฟซี ซึ่ง แตการกําเนิดเกิดขึ้นของ
สโมสรนครราชสีมาก็เป็นปใจจัยหนึ่งซึ่งทําใหชี้ใหเห็นวาสโมสรนครราชสีมา มาสดา เอฟซีก็เป็นสื่อหนึ่ง 
ซึ่งทําใหเกิดความตื่นตัวและชื่นชอบในกีฬาของคนโคราชมากยิ่งขึ้น ยิ่งหากผนวกกับความชื่นชอบใน
กีฬาของชาวโคราชแลวจึงทําใหเกิดสํานึก “โคราชนิยม” มากยิ่งขึ้น มีความภาคภูมิใจในตัวจังหวัด
นครราชสีมาที่มีสโมสรฟุตบอลทองถิ่นเป็นของตนเอง 

ปฏิเสธไมไดวาปใจจุบันสโมสรฟุตบอลกลายเป็นอัตลักษณแของตางจังหวัดไปแลว
อยางเชนจังหวัดบุรีรัมยแ ในกรณีของสโมสรฟุตบอลนครราชสีมา มาสดา เอฟซี กลายเป็นอัตลักษณแ
ของจังหวัดนครราชสีมาไปแลวดวยเชนกัน การแสดงออกถึงความเป็นคนที่อยูในวัฒนธรรมฟุตบอล
โคราช เป็นแฟนสวาทแคทที่ติดตามเชียรแฟุตบอลของสโมสรนครราชสีมา มาสดา เอฟซีก็กลายเป็น
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การแสดงอัตลักษณแอยางหนึ่งวาเป็นคนที่มีความนิยมในทองถิ่นโคราช หรือเรียกอีกอยางหนึ่งวามี
สํานึกรวมความเป็นโคราชนิยม 

การมีอัตลักษณแทางดานกีฬาเป็นของตัวเองมาตั้งแตโบราณ สื่อใหเห็นวาคน
โคราชมีความรักและชื่นชอบในกีฬา สงผลใหวัฒนธรรมกีฬาในจังหวัดนครราชสีมามีจํานวนสโมสรใน
ปใจจุบันเกิดขึ้นมากมายไมเพียงแตกีฬาฟุตบอล ยังมีสโมสรกีฬาอาชีพที่แขงขันอยูในจังหวัดอีก 2 
ประเภทไดแก กีฬาวอลเลยแบอลชายกีฬาวอลเลยแบอลหญิง กีฬาฟุตซอล ในนาม Cat Devil และ 
Super Cat ซึ่งนอกจากนี้ยังมีสโมสรฟุตบอลกีฬาที่แขงอยูในลีก T4 ของไทยลีก อีก 1 สโมสรคือ 
สโมสรนครราชสีมาหวยแถลงอีกหนึ่งสโมสรอีกดวยยูไนเต็ด 

4.1.9 การสื่อสาร 
ในวัฒนธรรมฟุตบอลสโมสรนครราชสีมา มาสดา เอฟซี มีการสื่อสารโดยใช

เครื่องมือการสื่อสารใชเพ่ือธํารงรักษาและสืบทอดความเป็นทองถิ่นหรือโคราชนิยมเพียงไมกี่สื่อ จากที่
มีชองทางการใชสื่อหลากหลายในสังคมปใจจุบัน แตการที่ผูวิจัยจะนําเครื่องมือการสื่อสารทั้งหมดที่
ไมไดเกี่ยวของกับวัฒนธรรมฟุตบอลทองถิ่นของสโมสรมาอภิปราย ก็จะทําใหดูเป็นการเยิ่นเยอ ดังนั้น 
ผูวิจัยจึงขอนําเสนอรูปแบบการสื่อสารที่ปรากฏในการสราง สื่อสาร และธํารงไวซึ่งอัตลักษณแของ
วัฒนธรรมฟุตบอลทองถิ่นในสโมสรนครราชสีมา มาสดา เอฟซีเทานั้น ดังจะไดมีผลการวิจัยดังตอไปนี้ 

สื่อจิตวิญญาณโคราชผ่านสื่อบุคคล- หลวงพ่อคูณ ปริสุทโธ 
สื่อบุคคลที่นํามาเป็นกรณีศึกษาของการสรางความเป็นทองถิ่น ที่จะสามารถ

สรางความเป็นโคราชนิยมไดนั้น เป็นบุคคลที่เป็นบุคคลสําคัญของโคราช ผูวิจัยพบวา ในความเป็น
พระเกจิอาจารยแของทานดวยความที่เป็นพระชื่อดัง ทานมีอีกบทบาทหนึ่งที่คลายคลึงกับนักสื่อสาร 
มวลชน ซึ่งทานเองก็ออกสื่อมาไมนอย ในขณะที่หลวงพอคูณทําการกิจกุศลอันใด ก็จะมีสื่อมวลชนทํา
หนาที่สื่อสารขอความขาวสารของทานออกตามหนาสื่อหนังสือพิมพแ วิทยุหรือโทรทัศนแ หากจําแนก
ประเภทของอัตลักษณแดวยเรื่องการทําหนาที่ของสื่อ หลวงพอคูณ ปริสุทโธ ก็คือ สื่อบุคคล หลวงพอคูณ 
คือ ทานทําหนาที่สื ่อบุคคล ที่ทําใหเกิดจิตสํานึกทองถิ่นนิยม ในเรื ่องการใชภาษาโคราชและ
รักษาอัตลักษณแทองถิ่น เสริมสรางความรักทองถิ่นท่ีใหกําเนิด 

หลวงพอคูณ คือ ทานทําหนาที่สื่อบุคคล ที่ทําใหเกิดจิตสํานึกทองถิ่นนิยมหรือ
โคราชนิยม เนื่องจากทานเป็นพระเกจิอาจารยแที่เกิด บรรพชาอุปสมบทและจําพรรษา ที่อําเภอดาน
ขุนทด จังหวัดนครราชสีมา ซึ่งเป็นอําเภอชายแดนที่เชื่อมตอกับภาคกลางอีกอําเภอหนึ่ง จึงมี
วัฒนธรรมดานภาษาท่ีชัดเจนที่ยังใชภาษาโคราชในการสื่อสารในชีวิตประจําวัน และหลวงพอคูณก็ถือ
วาเป็นอีกบุคคลทางศาสนาที่มีความสําคัญและมีชื่อเสียงมากในระดับประเทศ หรือระดับโลกก็วาได 

ทานจะไมใชภาษาไทยภาคกลางเป็นแมแตนอย แมแตครั้งที่ตองรับเสด็จฯ 
พระบาทสมเด็จพระปรมินทรมหาภูมิพลอดุลยเดช รัชกาลที่ 9 และพระบาทสมเด็จพระนางเจาสิริกิตตแ
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พระบรมราชินีนาถ ในรัชกาลที่ 9 รวมถึงพระบรมวงศานุวงศแคือ สมเด็จพระเทพรัตนราชสุดาฯ สยาม
บรมราชกุมารี รวมสองครั้งสองครา ก็มีตลกเรื่องเลาถึงการสื่อสารที่เก่ียวภาษาโคราช 

ดานความโดงดังของทานในโลกของฟุตบอลทองถิ่น ก็มีปรากฏเชนเดียวกัน  
เมื่อโรแบรแโต บักโจ อดีตนักฟุตบอลศูนยแหนาทีมชาติอิตาลี มาฝใงตระกรุดที่วัดบานไรเมื่อครั้งหนึ่ง 
นักฟุตบอลชื่อกองโลกไดเดินทางมา ณ วัดบานไร เพื่อบูชาของขลังและฝใงตะกรุดในครั้งนั้น คือ 
โรแบรแโต บักโจ นักเตะดาวดังทีมชาติอิตาลี ซึ่งการที่มีเหตุการณแในครั้งนั้นทําใหเกิดกระแสความนิยม
ไมเพียงแตหลวงพอคูณ แตทําใหแฟนบอลเกิดความคลั่งไคลในตัวโรแบรแโต บักโจ เชนเดียวกัน 

สื่อมวลชน-ช่องทางการรับข่าวสารเพื่อธ ารงความนิยมในสโมสร 
เมื่อผูวิจัยไดทําการศึกษาเกี่ยวกับการสื่อสาร “โคราชนิยม” ในวัฒนธรรมฟุตบอล

ของสโมสรนครราชสีมา มาสดา เอฟซีพบวา พฤติกรรมของกลุมเปูาหมายของการวิจัยคือ แฟนบอล
ชาวตางชาติที่จะนํามาเปรียบเทียบแฟนบอลชาวไทย มีสวนรวมในกระบวนการสื่อสารอยูในสื่อ
สื่อมวลชนบางชนิดเทานั้น ไมใชสื่อมวลชนทุกชนิดที่จะสามารถเขาถึงกลุมแฟนบอลของสโมสร
นครราชสีมา มาสดา เอฟซีได หรือแมแตสื่อมวลชนชนิดเดียวกันแตตางสํานักขาว ก็ไมอาจจะสราง
กระบวนการการมีสวนรวมในกระบวนการสื่อสารความเป็นทองถิ่นของแฟนบอลในวัฒนธรรมฟุตบอล
นครราชสีมา มาสดา เอฟซีได 

ดังนั้น ผูวิจัยจึงไดคัดเลือกชนิดของสื่อท่ีพบวา แฟนบอลชาวตางชาติ (ที่จะนํามา
เปรียบเทียบแฟนบอลชาวไทย) มีสวนรวมแสดงพฤติกรรมการสื่อสารทั้งแบบสื่อสารทางเดียวและ 
การสื่อสารหลายทางเพ่ือสรางและธํารงรักษาอัตลักษณแของตนไว รายละเอียดดังตอไปนี้ 

สื่อมวลชนระดับชาติ 
สถานีโทรทัศน์และหนังสือพิมพ์ระดับชาติ-ปัจจัยดึงดูดให้สนใจทีมท้องถิ่น 
สถานีโทรทัศนแระดับชาติถือเป็นสื่อมวลชนหลักของประเทศ ที่ชวยนําเสนอขาว

การแขงขันของฟุตบอลทองถิ่นในระดับตาง ๆ นําไปเสนอในขาวทางโทรทัศนแ จากการวิจัยพบวา 
แฟนบอลทั้งชาวไทยและชาวตางประเทศจํานวนมาก มีการเปิดรับขาวสารจากสถานีโทรทัศนแ
ระดับชาติเพื่อรับขาวสารของสโมสรนครราชสีมามาสดาเอฟซี ติดตามขาวสารความเคลื่อนไหวรวมถึง
ติดตามชมการถายทอดสดตามรายการตาง ๆ ที่มีการจัดแขงขันแลวสโมสรนครราชสีมามาสดาเอฟซี
เป็นผูมีสวนรวมในการแขงขัน 

จากการลงพ้ืนที่สํารวจขอมูล ยังพบอีกวาแฟนบอลชาวไทยและชาวตางชาติ 
เปิดรับขาวสารครั้งแรกเกี่ยวกับสโมสรนครราชสีมามาสดาเอฟซีจากสื่อโทรทัศนแระดับชาติ แลวจึงให
ความสนใจและเขามาเป็นแฟนบอลในที่สุด  

- หนังสือพิมพแระดับชาติก็เชนเดียวกันกับสถานีโทรทัศนแระดับชาติ ที่ถือเป็น
สื่อมวลชนหลักของและนําเสนอขาวสารการแขงขันของสโมสร ไปนําเสนอในชวงขาวกีฬาหรือหนา
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ขาวกีฬาของหนังสือพิมพแ ชวยใหเกิดการสนใจแลวก็ติดตาม สนใจชื่นชอบ และเขามาเป็น 
แฟนฟุตบอลสโมสรทองถิ่นในที่สุดดวยเชนเดียวกัน 

- นอกจากสื่อระดับชาติที่จะนําเสนอขาวคราวของสโมสรทองถิ่นไปนําเสนอ
แลว นอกจากสื่อระดับชาติที่จะนําเสนอขาวคราวของสโมสรทองถิ่นไปนําเสนอแลว สื่อทองถิ่นกับมี
บทบาทอยางสูงในการสราง สื่อสารและธํารงอัตลักษณแของทองถิ่นเอาไวอยางเหนียวแนน ปใจจุบันสื่อ
เคเบิ้ลทีวีทองถิ่นมีการนเสนอขาวภายในทองถิ่น เป็นประจําเชนเดียวกันกับนําเสนอขาวระดับประเทศ 
ดวยการนี้เองสื่อเคเบิ้ลทีวีทองถิ่น จึงทําหนาที่เหมือนกระบอกเสียงที่จะนําเสนอเรื่องราวของชุมชน/ 
ทองถิ่น ทั้งนี้สามารถเสพไดงายกวาเพราะมีการนําเสนอทั้งในรูปแบบขาว และรายการวาไรตี้ เชน
รายการคุยขาวทองถิ่น เป็นตน 

- มีการใชพ้ืนที่สื่อสิงพิมพแ ผานนิตยสารแจกฟรี (Free copy) ไดแก นิตยสาร 
More Move ที่เป็นสื่อทองถิ่น รวมถึงหนังสือพิมพแทองถิ่นในการนเสนอเรื่องราวของทองถิ่น เพ่ือธํารง 
อัตลักษณแสโมสรนครราชสีมา มาสดา เอฟซี ทั้งในสวนของสโมสรและแฟนบอล โดยการใชสื่อในพ้ืนที่
ปกติของคนโคราช มีการใชพ้ืนที่แจกฟรี More Move รวมกับสื่อออนไลนแสื่อ ชวยในการธํารงอัตลักษณแ 
เพราะเป็นเสมือนชุมชนที่สามารถนําเสนอขาวสารไดทันที ทั้งในการแจงขาวที่สําคัญของทองถิ่น 
นําเสนอขอมูลทองเที่ยว และ/หรือเผยแพรภูมิปใญญาทองถิ่นที่เป็นประโยชนแผานชองทางสื่อออนไลนแ
และ Social Media  

- สื่อออนไลนแ-พ้ืนที่การรับขาวสารและตอสูทางอัตลักษณแของแฟนบอลในพ้ืนที่
ฟุตบอลทองถิ่นในที่นี้ผูวิจัยขอแยกสื่อออนไลนแออกมาเป็นการเฉพาะสําหรับศึกษาเพราะวาผูวิจัย
พบวา ชองทางการสื่อสารของผูเป็นแฟนบอลของสโมสรนครราชสีมา มาสดา เอฟซีเป็นผูที่ใช
อินเตอรแเน็ตและ เฟสบุ฿กเป็นจํานวนปริมาณที่สูงมาก นับไดวาเป็นพ้ืนที่การสื่อหลักที่สมาชิกแฟนบอล
สโมสรนครราชสีมาใชในการสื่อสาร แจงขาวสาร ชักชวน ติดตาม และเป็นพ้ืนที่ที่ใชในการสรางและ
สื่อสารอัตลักษณแมากท่ีสุด 

ดังหัวขอที่กลาวไวขางตนซื้อออนไลนแจะเป็นสื่อที่แฟนฟุตบอลใชเพ่ือตอสูทาง 
อัตลักษณแของฟุตบอลทองถิ่นของตนเอง จากการสํารวจวิจัยพบวา ชองทางออนไลนแเป็นชองทางที่มี
การสื่อสารกันเกี่ยวกับอัตลักษณแของฟุตบอลทองถิ่นในพื้นที่วัฒนธรรมฟุตบอลของสโมสรนครราชสีมา 
มาสดา เอฟซีมากที่สุด แตชองทางอ่ืนของการสื่อสารมวลชนกลับกลายเป็นเพียงชองทางเสริมเพ่ือเป็น
ทางเลือกในการรับสารเทานั้น 
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ตารางที่ 4.1 
แสดงรายชื่อเพจเฟสบุ๊กที่สื่อสารในวัฒนธรรมฟุตบอลของสโมสรนครราชสีมา มาสดาา เอฟซี 

 ชื่อเพจ URL ผู้ติดตาม 
(คน)  

1 Nakhonratchasima Sports 
(เพจเดิม)  

https://web.facebook.com/Nakonratshasima 131,517 

2 Swatcat-MAZDA FC. Football 
Club 

https://web.facebook.com/Swatcat-MAZDA-
FC-Football-Club-593443197351771/ 

25,126 

3 Nakhonratchasima FC (เพจใหม)  https://web.facebook.com/swatcatofficial/ 20,382 
4 Swatcat Teamstore https://web.facebook.com/swatcatmegastore/ 6,798 
5 Swatcat BKK https://web.facebook.com/SWATCAT.BKK/ 3,693 
6 Swatcat Keepers FC/Other - 

ผูรักษาประตูแฟนคลับ 
https://web.facebook.com/keepersFC/ 2,971 

7 Nakhonratchasima fc Fan 
Analysis 

https://web.facebook.com/NRFFAs/ 1,776 

 

ตารางที่ 4.2 
แสดงรายชื่อเพจกลุ่มข่าวและกลุ่มสนทนาในเฟสบุ๊กที่สื่อสารในวัฒนธรรมฟุตบอลของสโมสร
นครราชสีมา มาสดาา เอฟซี 

 ชื่อเพจ URL ผู้ติดตาม 
(คน)  

1 Swatcat Fanclub (Official)  https://web.facebook.com/groups/3610680
47301690/?ref=br_tf 

50,277 

2 NFC FAMILY https://web.facebook.com/groups/NFCFamil
y12/ 

30,615 

3 Swatcatตะลุยไทยลีก https://web.facebook.com/groups/9133225
18707807/about/ 

21,660 

4 ฝูงแมวปีศาจ 
(FUNGMAEWPEESAD)  

https://web.facebook.com/groups/FUNGMA
EWPEESAD/ 

16,806 

5 สวาทแคทแฟนคลับ   
สีคิ้ว-ดานขุนทด 

https://web.facebook.com/groups/4123741
92201729/ 

4,470 

6 NFC VIP https://web.facebook.com/groups/5648655
13611585/ 

3,142 
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ตารางที่ 4.2 
แสดงรายชื่อเพจกลุ่มข่าวและกลุ่มสนทนาในเฟสบุ๊กที่สื่อสารในวัฒนธรรมฟุตบอลของสโมสร
นครราชสีมา มาสดาา เอฟซี (ต่อ) 

 ชื่อเพจ URL ผู้ติดตาม 
(คน)  

7 Swatcat N E W (s) Zone https://web.facebook.com/groups/1008979
20256942/ 

1,781 

8 We are swatcat Fanclub  
( Official)  

https://web.facebook.com/groups/swatcatfc
no12/ 

605 

9 แมวเมืองชล BOWIN ZONE https://web.facebook.com/groups/3716592
93032107/ 

291 

10 แมวพริ้ว (Next Step) Fanclub https://web.facebook.com/groups/5168802
08444805/ 

188 

 
- สื่อกิจกรรม-สานสัมพันธแและสืบทอดความเป็นทองถิ่นแฟนบอลในฟุตบอล 

โดยสื่อกิจกรรมชวยสานสัมพันธแและสืบทอดความเป็นทองถิ่นแฟนบอลในฟุตบอล การเขารวม
กิจกรรมสานสัมพันธแแฟนบอลในรูปแบบตาง ๆ ที่จัดขึ้น ทั้งทางสโมสรจัดขึ้นอยางเป็นทางการและ
ทางกลุมแฟนบอล จึงสงเสริมความเป็น “โคราชนิยม” ดวยการรวมกลุมพ่ีนองแฟนบอลบําเพ็ญ
สาธารณประโยชนแ เชน กิจกรรมจิตอาสาเพ่ือชวยเหลือคนในจังหวัดนครราชสีมา สงเสริมกิจกรรม
ฟุตบอลแกเยาวชนในจังหวัด และสรางจิตสํานึกรวมความเป็นทองถิ่นภายใตภาพลักษณแของสโมสร
ฟุตบอลและกลุมแฟนบอลสโมสรนครราชสีมา มาสดา เอฟซี 

จากเนื้อหาเชิงพรรณนาขางตน เมื่อนํามาสรุปเป็นตาราง จะสามารถแยกเป็น
หัวขอหลักตามเหตุผลไวในแนวตั้งเพ่ือแยกแยะตัวแปรตนและผลลัพธแของกระบวนการเชิงสังคม
ดังตอไปนี้ 

- ปใจจัยที่เกี่ยวของที่เป็นตัวแปรตนของโคราชนิยม 
- ลักษณะที่ปรากฏใหเห็นจากการลงพ้ืนที่สํารวจวิจัยของนักวิจัย โดยใช

ระเบียบวิธีวิจัย 
- ความสัมพันธแที่เกี่ยวของกับสํานึกรักโคราชนิยม 
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ตารางที่ 4.3 
ปัจจัยที่เก่ียวขาอง ลักษณะที่ปรากฏ และความสัมพันธ์ที่เกี่ยวขาองกับส านึก “โคราชนิยม” ใน
วัฒนธรรมฟุตบอลของสโมสรนครราชสีมา มาสดาา เอฟซี 
ปัจจัยท่ีเกี่ยวข้อง ในการก่อตัว
ของส านกึ “โคราชนิยม” ใน
วัฒนธรรมฟุตบอลท้องถิ่นของ
สโมสรนครราชสีมา มาสด้า 

เอฟซี 

ลักษณะท่ีปรากฏจากการ 
เก็บข้อมลูวิจัย 

ความสัมพันธ์ที่เกี่ยวข้องกับส านกึ “โคราช
นิยม” ในวัฒนธรรมฟุตบอลท้องถิ่นของ

สโมสรนครราชสีมา มาสด้า เอฟซี 

ภูมิศาสตร์ 
- ดวยปใจจัยทางภูมิศาสตรแ
จัดเป็นตัวบงช้ีหลักแหลงที่อยู
อาศัยที่ชัดเจนของคนในทองถิ่น
ดังนั้น แฟนบอลโคราชจึงนํา
ลักษณะบงช้ีทางภูมิศาสตรแมาใช
แสดงอัตลักษณแของตัวเองใน
วัฒนธรรมฟุตบอล สิ่งบงช้ีนี้มี
หลายลักษณะที่ถูกแสดงออกมา 
คือ ทีมที่ราบสูงโคราช และทีม
เจาแมวพิฆาตสวาทแคทซึ่งใน
การแสดงอัตลักษณแที่ชัดเจน
ที่สุดคือ ใชสิ่งบงช้ีทางภูมิศาสตรแ
ดานพันธุแสัตวแในทองถิ่นมาใช
ระบุตัวตนของแฟนบอลโคราช
มากที่สุด ไดแก แมวสีสวาดหรือ
แมวไทยโคราช 

 
- สรางกลุมแฟนบอลสรางอัต
ลักษณแตามสิ่งบงช้ีทางภูมิศาสตรแ 
โดยเรียกแทนตัวเองวา “แมว” 
กลุมตาง ๆ หรือหากเป็นช่ือคน
ในชองทางการสื่อสารของ
วัฒนธรรมฟุตบอลโคราช จะใช
ช่ือตัวเองตอทายดวยสมญานาม
สวาทแคท หรืออาจจะใชช่ือ
ตัวเองนําหนา และตอทายดวย
ช่ือหลังที่มีคําวาแมวรวมกับช่ือ
ถิ่นที่อยูของตัวเอง เชน กลุมแมว
เมืองชล หรือ หนุย สวาทแคท 
กอนที่สโมสรจะใชเรียกกลุมแฟน
บอลตามที่นิยมใชเรียกกันในหมู
แฟนบอลเอง 

 
- แสดงใหเห็นวาแฟนบอลโคราชไมไดนิยาม
ตัวเองวาเป็นแฟนบอลจากทีมของภาคอีสาน 
และก็ไมไดนิยามวาตัวเองเป็นทีมจากภาคกลาง
เชนเดียวกัน แตเป็นแฟนบอลโคราช ท่ีมี
ลักษณะทางภมูิศาสตรแและประชากรเป็นแบบ 
In- Between 
- ลักษณะทีส่ื่อสารในวัฒนธรรมฟตุบอลโคราช
จะพยายามนยิามตัวเองใหเป็นชนเผาโคราช
อยางชัดเจน ดวยการอางอิงสิ่งบงช้ีทาง
ภูมิศาสตรแมาใชเป็นเกณฑแในการบงบอกอัต
ลักษณแ 

- สิ่งบงช้ีทางภูมิศาสตรแโคราช 
มีสัตวแพื้นถิ่น/แมวโคราช
นํามาใชเป็นองคแประกอบของ
การสรางตราสโมสรและกลุม
แฟนบอล 
- เป็น ลาวไมใช ไทยก็ไมเชิง 
แตอยางไรกด็ี แฟนบอลโคราช 
ก็ไมไดระบุตัวเองวาเป็นแฟน
บอลสโมสรที่อยูในภาคอีสาน 
และไมไดอยูในภาคกลาง แต

- แฟนบอลไมคอยยอมรับวา
ตัวเองเป็นแฟนฟุตบอลของทีม
จากท่ีราบสูง ซึ่งนัยยะของ
ความหมายคือ ภาคอีสาน หาก
จะยอมรับกต็อเมื่อเติมคําวา 
“โคราช” ลงไปตอทายดวยเป็น 
“แฟนฟุตบอลของทีมจากท่ีราบ
สูงโคราช” ทั้งนี้ก็ไมนิยมใชมาก
นักในหมูแฟนบอลโคราช 
- แสดงใหเห็นวาแฟนบอล

- สรางอาณาเขตพื้นท่ีทางสังคมใหม โดย
มองขามเสนแบงลักษณะทางภมูิรฐัศาสตรแ 
สลายพรมแดนระหวางพรมแดนเขตจังหวัดใน
การเชียรแ  
- สรางอาณาเขตพื้นท่ีการสื่อสารทางสังคม
ใหม โดยมองขามเสนแบงลักษณะทางภูมิ
รัฐศาสตรแ โดยสรางกลุมแฟนบอลพลัดถิ่นไปยัง
พื้นที ่
ตาง ๆ นอกจังหวัดนครราชสีมา และในบางครั้ง
ไปไกลถึงตางประเทศ 
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ปัจจัยท่ีเกี่ยวข้อง ในการก่อตัว
ของส านกึ “โคราชนิยม” ใน
วัฒนธรรมฟุตบอลท้องถิ่นของ
สโมสรนครราชสีมา มาสด้า 

เอฟซี 

ลักษณะท่ีปรากฏจากการ 
เก็บข้อมลูวิจัย 

ความสัมพันธ์ที่เกี่ยวข้องกับส านกึ “โคราช
นิยม” ในวัฒนธรรมฟุตบอลท้องถิ่นของ

สโมสรนครราชสีมา มาสด้า เอฟซี 

เป็น “แฟนบอลโคราช” 
ในขณะที่สื่อมวลชนนิยมใหคํา
จํากัดความวาเป็นแฟนบอล
สโมสรจากท่ีราบสูงตาม
ลักษณะการแบงเขตตามภูมิ
รัฐศาสตรแ 

โคราชไมไดนิยามตัวเองวาเป็น
แฟนบอลจากทีมของภาคอีสาน 
และกไ็มไดนิยามวาตัวเองเป็น
ทีมจากภาคกลาง 

 

 

ตารางที่ 4.3  
ปัจจัยที่เก่ียวขาอง ลักษณะที่ปรากฏ และความสัมพันธ์ที่เกี่ยวขาองกับส านึก “โคราชนิยม” ใน
วัฒนธรรมฟุตบอลของสโมสรนครราชสีมา มาสดาา เอฟซี  (ต่อ) 

ปัจจัยท่ีเกี่ยวข้อง ในการก่อตัว
ของส านกึ “โคราชนิยม” ใน
วัฒนธรรมฟุตบอลท้องถิ่นของ

สโมสรนครราชสีมา มาสด้า เอฟซี 

ลักษณะท่ีปรากฏจากการ 
เก็บข้อมลูวิจัย 

ความสัมพันธ์ที่เกี่ยวข้องกับส านกึ 
“โคราชนิยม” ในวัฒนธรรม
ฟุตบอลท้องถิ่นของสโมสร
นครราชสีมา มาสด้า เอฟซี 

 เชนเดียวกัน แตเป็นแฟนบอลโคราช ท่ี
มีลักษณะทางภูมิศาสตรแและประชากร
เป็นแบบ in Between 
- ลักษณะทางภมูิศาสตรแทีเ่ป็นลาว
ไมใช ไทยก็ไมเชิง โดยสรางอัตลักษณแ 2 
อัตลักษณแในสายตาตนเองวาเป็น 
“ไมใชทีมจากกรุงเทพหรือภาคกลาง” 
ในขณะเดยีวกันก็ไมไดบอกวาเป็นทีม
จากอีสานแตคือ “ทีมโคราช” แมวาใน
หลายครั้งท่ีมีแมทซแการแขงขันกับทีม
จากภาคอีสานจะบอกวาเป็น “ดารแบี้
แมทซแอีสาน”อยูบอยครั้งก็ตาม 
- เกิดการรวมตัวของแฟนบอลพลดัถิ่น
นอกจังหวัดนครราชสีมาหลายกลุม  
โดยตั้งเป็นกลุมแมวพลัดถิ่นแลวใช 
อัตลักษณแเดียวกันกลับกลุมแฟนบอล
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ตารางที่ 4.3  
ปัจจัยที่เก่ียวขาอง ลักษณะที่ปรากฏ และความสัมพันธ์ที่เกี่ยวขาองกับส านึก “โคราชนิยม” ใน
วัฒนธรรมฟุตบอลของสโมสรนครราชสีมา มาสดาา เอฟซี  (ต่อ) 

ปัจจัยท่ีเกี่ยวข้อง ในการก่อตัว
ของส านกึ “โคราชนิยม” ใน
วัฒนธรรมฟุตบอลท้องถิ่นของ

สโมสรนครราชสีมา มาสด้า เอฟซี 

ลักษณะท่ีปรากฏจากการ 
เก็บข้อมลูวิจัย 

ความสัมพันธ์ที่เกี่ยวข้องกับส านกึ 
“โคราชนิยม” ในวัฒนธรรม
ฟุตบอลท้องถิ่นของสโมสร
นครราชสีมา มาสด้า เอฟซี 

นครราชสมีา มาสดา เอฟซีท่ีอยูภายใน
จังหวัด คือ การตอทายดวยถิ่นที่อยูใน
ปใจจุบันเชน แมวเมืองชล แมวเมืองกรุง 
แมวฝใ่งธน เป็นตน 

การเมือง 
- อํานาจทางการเมืองในอนุสาวรยีแ
ทาวสุรนารี เป็นสิ่งยึดโยงความเปน็
โคราชเอาไว 
- การเมืองโคราชแสดงใหเห็นถึง
อํานาจทางการเมืองแตโบราณ
จนถึงสมัยเป็นมณฑลนครราชสมีา 
ที่มีเจาเมืองเป็นผูครองเมืองยึดตดิ
กับตัวบุคคล เชน เจาเมืองและ
ภริยา อยางเชนทาวสรุนาร ี
- แมวาโคราชจะเป็นหัวเมืองหลัก
สําคัญทางการเมืองสมัยใหม แต
อํานาจโดยตรงของนักการเมือง
รวมถึงฝุายปกครองของจังหวัด
นครราชสมีาไดเสื่อมถอยอํานาจ
และศรัทธาลง ภายหลังการเสียชีวิต
ของ พลเอก ชาติชาย ชุณหะวัณ 
กลาย เป็นยุคเสื่อมถอยของพรรค
ชาติ พัฒนา ที่ พล.เอก ชาติชาย 
ชุณหะวัณ เคนเป็นอดตีเป็นหัวหนา
พรรค ซึ่งแมวาจะมีบุคคลอื่นขึ้นมา
ทดแทนแตไมสามารถครองที่นั่ง 
ส.ส. (สมาชิกสภาผูแทนราษฎร) ใน
สภาไดทั้งหมด โดยตําแหนงในสภา

 
- พื้นที่ทางการเมืองในฟุตบอลไมอิง
กับกลุมนักการเมืองในสายตาแฟนบอล 
แตยึดตดิกับความพึงพอใจของแฟน
บอลมากกวาผูบริหารสโมสร 
- สโมสรนครราชสีมา มาสดา เอฟซี
กลายเป็นหัวเมืองสําคญัในการสราง
ความตื่นตัวของฟุตบอลไทยลีก
เนื่องจากมีแฟนบอลเขาเป็นจํานวน
เยอะท่ีสดุในประเทศไทยตดิตอกัน 
 

 
- แมวาการสโมสรนครราชสมีา 
มาสดา เอฟซี จะมฝีุายการเมืองเขา
มารวมมีอํานาจในการบริหารสโมสร 
ในยุคหลัง ๆ กลับกลาย เป็นผลเสยี
ตอความนิยมชมช่ืนชอบ และการ
สนับสนุนสโมสรฯ ลดนอยเสื่อมถอย
ลงไปมาก ซึ่งแมแตสํานักขาวงใน
วงการฟุตบอลไทยก็ทราบเรื่องนี้อยู
ไมนอย จึงทําใหการเชียรแของแฟน
บอลจึงมีปใญหากบัฝุายบริหารอยู
บอยครั้ง  
- แฟนบอลมักตอวาดาทอผูบริหาร
ที่มาจากฝุายการเมืองอยูบอยครั้ง  
ทําใหความสัมพันธแระหวางแฟนบอล
กับฝุายบรหิารที่ตดิภาพนักการเมอืง
ตองระหอง ระแหงกันบอยครั้ง 
- สรางอัตลักษณแแฟนบอล ท่ีไม
พึ่งพาการเมือง แตอาศัยพลังมวลชน
แฟนบอลเป็นอํานาจตอรองกับ
สโมสร 
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ตารางที่ 4.3  
ปัจจัยที่เก่ียวขาอง ลักษณะที่ปรากฏ และความสัมพันธ์ที่เกี่ยวขาองกับส านึก “โคราชนิยม” ใน
วัฒนธรรมฟุตบอลของสโมสรนครราชสีมา มาสดาา เอฟซี  (ต่อ) 

ปัจจัยท่ีเกี่ยวข้อง ในการก่อตัว
ของส านกึ “โคราชนิยม” ใน
วัฒนธรรมฟุตบอลท้องถิ่นของ

สโมสรนครราชสีมา มาสด้า เอฟซี 

ลักษณะท่ีปรากฏจากการ 
เก็บข้อมลูวิจัย 

ความสัมพันธ์ที่เกี่ยวข้องกับส านกึ 
“โคราชนิยม” ในวัฒนธรรม
ฟุตบอลท้องถิ่นของสโมสร
นครราชสีมา มาสด้า เอฟซี 

ฯในยุคตอมาผลการเลือกตั้งท่ี
ออกมาจะยึดที่ตัวบคุคลเป็นหลัก
มากกวาพรรคการเมือง แสดงให
เห็นวาแมวาโคราชจะพยายามมี
สวนผสมทางการเมืองแบบสมยัใหม
เขามา แตบุคคลที่สรางคุณูปการ 
สรางประโยชนแใหกับทองถิ่นที่จะ
ถูกยกยองขึ้นเป็นบุคคลสําคัญ
เทียบเทา พลเอกชาติชาย ชุณหวัณ 
ยังไมมีปรากฏวามีในบริบท
การเมืองโคราช 
เศรษฐกิจ 
- ลักษณะกลุมแฟนบอลสวนใหญ
ที่เป็นชนช้ันกลางถึงลางระดับบน 
โดยแฟนบอลมีสวนเกีย่วของกับ
การกอตั้งสโมสรและการเป็นแฟน
บอลในระยะยาว ซึ่งในปใจจุบัน
ปใจจัยทางเศรษฐกิจยังมีผลตอการ
ดํารงอยูของสโมสร 

- นอกจากประวัติศาสตรแการกําเนดิของ
สโมสรที่เริ่มตนจากการผลักดันจากกลุม
ประชาชน ที่ตองการมีสโมสรฟุตบอล
ทองถิ่นประจําจังหวัดเป็นปใจจัยในการ
ขับเคลื่อนการกําเนิดของสโมสรในยุค
เริ่มตน และยังคงมีพลังอํานาจในการ
ประกอบกิจการฟตุบอลและการเชียรแ
ฟุตบอล 
- กลุมที่เชียรแเป็นแฟนบอลสวนใหญที่
เป็นชนช้ันกลางถึงลางระดับบน มกีําลัง
อํานาจซื้อเครื่องมือการสื่อสาร มอืถือ 
แตแฟนบอลสวนหน่ึงยังคงรอแจกบัตร
ฟรีจึงจะสามารถเขาไปดเูกมการแขงขัน
ในสนามได 

- กลุมทุนทีแ่สดงตนเองวาเป็นทุน
ทองถิ่นยังมีอํานาจตอวัฒนธรรมแฟน
บอล เชน น้ําตาล KBS ผลิตภัณฑแ
น้ําตาลจากโรงงานน้ําตาลครบุรี  
จ.นครราชสีมา ยังคงใชอัตลักษณแ
ของทุนทองถิ่นเพื่อตอรองอํานาจกับ
แฟนบอลไดดี  
- กลุมแฟนบอลสวนใหญมีอาชีพ
เป็นพนักงานบริษัท ขาราชการ
ระดับกลาง และเกษตรกรที่มีฐานะ
อยูในระดับเจาของกิจการไมใชกลุมที่
มีสถานะปากกัดตีนถีบ 
- มีกําลังอุดหนุนสินคาและบริการ
ของสโมสร 

สังคม 
- เป็นสังคมพหุวัฒนธรรมหลอ

 
- เป็นสังคมแบบเกาะกลุม สานสัมพันธแ

 
- สานสมัพันธแกลุมแฟนบอลเขา
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ตารางที่ 4.3  
ปัจจัยที่เก่ียวขาอง ลักษณะที่ปรากฏ และความสัมพันธ์ที่เกี่ยวขาองกับส านึก “โคราชนิยม” ใน
วัฒนธรรมฟุตบอลของสโมสรนครราชสีมา มาสดาา เอฟซี  (ต่อ) 

ปัจจัยท่ีเกี่ยวข้อง ในการก่อตัว
ของส านกึ “โคราชนิยม” ใน
วัฒนธรรมฟุตบอลท้องถิ่นของ

สโมสรนครราชสีมา มาสด้า เอฟซี 

ลักษณะท่ีปรากฏจากการ 
เก็บข้อมลูวิจัย 

ความสัมพันธ์ที่เกี่ยวข้องกับส านกึ 
“โคราชนิยม” ในวัฒนธรรม
ฟุตบอลท้องถิ่นของสโมสร
นครราชสีมา มาสด้า เอฟซี 

หลอมคนในสังคมเขาไวดวยกัน 
โดยยดึโยงกับความเป็นทองถิ่น
โคราช 
- เป็นสังคมแฟนบอลเป็นชนช้ัน
กลางถึงลางระดบับน  
- กลุมทางสังคมไมใชปากกัดตีน
ถีบ จึงเป็นกลุมแฟนบอลที่มีกําลัง
ทรัพยแพอสมควรในการติดตาม
ฟุตบอลทองถิ่น 
- แฟนบอลใชมือถือและอินเตอรแ 
เน็ตในการสื่อสาร ชักชวนมาสูวงจร
แฟนบอลเขามาเชียรแในสนาม  
- สังคมมวลชนแบบรวมกลุมใน
โลกออนไลนแ  
- มีไลฟสไตลแในการประกอบ
กิจกรรมทางการกีฬาคอนขางมาก 
- เป็นสังคมที่มีฐานคติความเชื่อ
แบบทองถิ่น 
- การพบชาวตางชาติที่เดินปะปน
อยูกับคนทองถิ่นในจังหวัดนครราช 
สีมาถือวาเป็นสิ่งแปลกตาสําหรับ
คนโคราช แมวาในอดีตจะมีกองทพั
ของอเมริกันเขามาตั้งฐานทัพการ
บินอยูในจังหวัดก็ตาม 
- อยางไรก็ตามการแตงงานกับชาว 
ตางชาติเพื่อยกระดับคณุภาพชีวิต
ของหญิงสาวชาวโคราช เป็นเรื่องที่
นาตื่นเตนสําหรบัคนโคราชที่พบ

กันดวยความสัมพันธแแบบเครือญาติ ใช
คําวาพ่ีนอง และลูกหลานยาโม 
- เนนการเติบโตทางสังคมจาก
รากฐานของความเชื่อโคราชนิยม 
ลูกหลานยาโม 
- แมวาจะเป็นสังคมแบบเกาะกลุม แต
มีการผสมผสานนับญาติกับบุคคลใหมท่ี
มีฐานคติแบบเครือญาติ หรือหากไมมี
ความสัมพันธแแบบสายเลือดก็จะใชฐาน
สังคมแบบพี่นองรวมสาบาน (เป็นหลาน
ยาโม) เขาผสานความแตกตาง 
 
- เป็นสังคมพหุวัฒนธรรมหลอหลอม
คนในสังคมเขาไวดวยกัน ยอมรับ
ชาวตางชาติตางวัฒนธรรมเขามาได
งาย/โดยยึดโยงกับความเป็นทองถิน่
โคราช เชน ฝากตัวเป็นเขยยาโม 
- พื้นที่กลุมชุมชนในจินตนาการ ท่ีลด
เสนแบง/ขอบเขตจังหวัดทางการเมือง 
ทําใหแฟนบอลตางก็คิดวา พื้นที่ใดก็ได
คือ เป็นพื้นที่ท่ีคนโคราชที่อาศัยอยู 

ดวยกัน โดยอาศยัความสัมพันธแแบบ
เครือญาติ พี่นอง 
- เป็นสังคมแฟนบอลเป็นชนช้ัน
กลางถึงลางระดบับน  
- กลุมทางสังคมไมใชปากกัดตีนถีบ 
จึงเป็นกลุมแฟนบอลทีม่ีกําลังทรัพยแ
พอสมควรในการติดตามฟุตบอล
ทองถิ่น 
- แฟนบอลใชมือถือและอินเตอรแ 
เน็ตในการสื่อสาร ชักชวนมาสูวงจร
แฟนบอลเขามาเชียรแในสนาม  
 
- สังคมมวลชนแบบรวมกลุมในโลก
ออนไลนแ  
- เปูาหมายของสโมสรนครราช 
สีมา ไมไดตองการสรางใหสโมสร ให
เป็นสากลเฉกเชน สโมสรบุรรีัมยแ 
ยูไนเตด็ แตก็ยังใชอัตลักษณแทองถิ่น
เป็นพื้นฐานในการสรางความมั่นคง
ใหสโมสร 
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ตารางที่ 4.3  
ปัจจัยที่เก่ียวขาอง ลักษณะที่ปรากฏ และความสัมพันธ์ที่เกี่ยวขาองกับส านึก “โคราชนิยม” ใน
วัฒนธรรมฟุตบอลของสโมสรนครราชสีมา มาสดาา เอฟซี  (ต่อ) 

ปัจจัยท่ีเกี่ยวข้อง ในการก่อตัว
ของส านกึ “โคราชนิยม” ใน
วัฒนธรรมฟุตบอลท้องถิ่นของ

สโมสรนครราชสีมา มาสด้า เอฟซี 

ลักษณะท่ีปรากฏจากการ 
เก็บข้อมลูวิจัย 

ความสัมพันธ์ที่เกี่ยวข้องกับส านกึ 
“โคราชนิยม” ในวัฒนธรรม
ฟุตบอลท้องถิ่นของสโมสร
นครราชสีมา มาสด้า เอฟซี 

เห็น 
- แฟนบอลกระจายตัวอยูทั่วทั้ง
จังหวัดในทุกอําเภอของจังหวัด
นครราชสมีา โดยเฉพาะแฟนบอลที่
มีอํานาจในการซื้อตั๋วเขาชมเกมใน
สนาม 

ประวัติศาสตร์ 
- ประวัติศาสตรแมีทาวสุรนารี หรือ 
ยาโมเป็นศูนยแรวมจิตใจ มีการตั้ง
ชุมชนเมือง/เผาไทยโคราชมาตั้งแต
โบราณ โดยไมไดเป็นเมืองที่ขาด
ชวงทางประวัติศาสตรแเป็นศูนยแรวม
เกี่ยวกับความเช่ือในฟุตบอล 
 
 

 
- แสดงความเคารพตอบุคคลทาง
ประวัติศาสตรแเปรียบเสมือนญาตผิูใหญ 
คือ ยาโม 
- ประวัติศาสตรแการกําเนิดของสโมสร
เริ่มตนจากการผลักดันจากกลุมประชาชน
ที่ตองการมีสโมสรเป็นของจังหวัดจึงทํา
ใหสโมสรยังคงยึดรูปแบบของการบริหาร
ที่มาจากกลุมประชาชนหรือแฟนบอลที่
ตองการใหสโมสรยังคงมีสิทธิและอํานาจ
อยูในมือของประชาชนและแฟนบอล 

 
- ใชเครื่องมือของบุคคลที่มีความ 
สําคัญทางประวัติศาสตรแอยางยาโม
มาชวยเช่ือมโยงความเป็นคนโคราช
ไวดวยกันหากเป็นลูกหลานยาโมแลว
จะตองเชียรแสโมสรนครราชสีมา 
มาสดา เอฟซีซึ่งเป็นทีมลูกหลาน 
ยาโมเชนเดียวกัน 

วัฒนธรรม และภาษา 
- ความเชื่อของแฟนบอลผูกติด
ไสยศาสตรแ ยาโมและสิ่งเหนือ
ธรรมชาติ เพื่อหวังผลใหผลการ
แขงขันของฟุตบอลประสบ
ความสําเร็จหรือมีชัยชนะ 
- วัฒนธรรม การนับถือฉันทแญาติ
มิตรพี่นอง  
- วัฒนธรรมอาหารประจําทองถิ่น 
โดยจดัโรงทานขนมจีนโคราชน้ํายา
กะทิ เพื่อแฟนบอล ถูกเอามา

 
- มีการประกอบพิธีกรรม “บนยาโม”
เพื่อหวังผลในการชนะการแขงขัน 
- แฟนบอลใชวัฒนธรรมดั้งเดมิประจํา
ถิน่เพื่อจัดกิจกรรมสื่อสารในระหวางการ
เชียรแ โดย นําอาหารประจําถิ่น “ขนมจีน
โคราช” “น้ํายาโคราช” “น้ํายาสุรินทรแ” 
ในการจัดเลี้ยงอาหารแกแฟนบอล
กันเอง 
- แมวาทุกวันนี้ภาษาโคราชแท ๆ จะมี
การใชงานกันลดนอยลงไปมา แตแฟน

 
- ยึดโยงความเชื่อวาเป็นลูกหลาน
ยาโมในการเชื่อมโยงวัฒนธรรม
ฟุตบอลเขาไวดวยกัน ในนามทีมที่
เป็นสโมสรของลูกหลานยาโม และ
หากจะมีการแขงขันครั้งใด ก็จะมกีาร
ไปสักการะยาโมเพื่อบํารุงขวัญและ
จิตใจทุกครั้ง 
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ตารางที่ 4.3  
ปัจจัยที่เก่ียวขาอง ลักษณะที่ปรากฏ และความสัมพันธ์ที่เกี่ยวขาองกับส านึก “โคราชนิยม” ใน
วัฒนธรรมฟุตบอลของสโมสรนครราชสีมา มาสดาา เอฟซี  (ต่อ) 

ปัจจัยท่ีเกี่ยวข้อง ในการก่อตัว
ของส านกึ “โคราชนิยม” ใน
วัฒนธรรมฟุตบอลท้องถิ่นของ

สโมสรนครราชสีมา มาสด้า เอฟซี 

ลักษณะท่ีปรากฏจากการ 
เก็บข้อมลูวิจัย 

ความสัมพันธ์ที่เกี่ยวข้องกับส านกึ 
“โคราชนิยม” ในวัฒนธรรม
ฟุตบอลท้องถิ่นของสโมสร
นครราชสีมา มาสด้า เอฟซี 

สอดแทรกใสไปในกิจกรรมที่แฟน
บอลสโมสรนครราชสีมา มาสดา เอฟ
ซี จัดกิจกรรมขึ้นระวางท่ีมีการเชยีรแ
ทั้งในบานและนอกบานอยูเสมอ 
เป็นการผลิตซ้ําจิตสํานึกรวมความ
เป็นโคราชใหหยั่งลึกมากยิ่งขึ้น 
- ภาษา เนื่องจากภาษาโคราช
เป็นภาษาประจําถิ่นท่ีใชอยูในกลุม
ไทยโคราชอยูแลว จึงนํามาใช
สื่อสารปฏสิัมพันธแในพื้นที่การ
สื่อสารอยูเป็นประจํา 

บอลก็ยังใชภาษาโคราชในการสื่อสาร
เป็นหลัก แมในสื่อใหมอยางโลก
ออนไลนแ ทําใหคูสนทนาตองใชภาษา
ตองใชภาษาไทยโคราชในการสื่อสาร 
- ภาษาโคราชทําใหคูสนทนาหรือกลุม
สื่อสารตองใชภาษาโคราชในการ
สนทนาตอบกลับ จึงยังทําใหรักษา 
อัตลักษณแความเป็นโคราชเอาไวได 
- ใชภาษาทองถิ่นในการยึดโยงความ
เป็นโคราชในพื้นที่การสื่อสารตาง ๆ กับ
สมาชิกกลุมแฟนบอล เพื่อสรางความ
เป็นโคราชนิยม 

ประชากรและคนพลดัถิ่น 
-โคราชพื้นฐานมีประชากรที่
ประกอบดวยหลายกลุมชาติพันธุแ 
- คนโคราชเป็นผูคนท่ีอยูตรง
กลาง In-Between อยูระหวางคน
ไทยภาคกลางและคนไทยอีสาน 
-ประชากรและคนพลดัถิ่นมีการ
เคลื่อนยายเขามาตั้งแตสมัยโบราณ 
เพื่อทําการคา ทําสงคราม 
และอื่น ๆ อยูไมขาดสาย 

- จํานวนประชากรที่มีจํานวนมากที่สุด
ในประเทศ 
- สโมสรไมไดเนนสรางฐานแฟนบอล
ตางชาติเพราะตองการเนนแฟนบอล
ทองถิ่นใหอยูหมัด 

- สรางภาพในใจวา “แฟนบอลโคราช 
คือ แฟนบอลที่มีจํานวนเยอะทีสุ่ด” 
ในประเทศ 
- ถาจํานวนแฟนบอลที่เขาสนามไม
มาก จะทําใหแฟนบอลสูญเสียความ
มั่นใจในอัตลักษณแของตนเอง ท้ังใน
การตอสูในสนามและกับแฟนบอล
คูแขง 

ด้านการกีฬา 
- คนโคราชมีนสิัยรักการกีฬา 
โคราชมี “มวยไทยโคราช”ที่ข้ึนช่ือ
ในมวยไทย 4 ภาค โดยภาคอสีาน
จากการคนเอกสารพบวา มวย
ประจําภาคอีสานท่ีโดดเดนคือ มวย

- โคราชมีมวยโคราช  
กีฬาท่ีเป็นที่นิยมในสมยัโบราณนั้น อาจ
กลาวไดวานอกจากการละเลนตาง ๆ ที่
มีความสาํคัญแลว ยังมีกีฬาประเภท
หนึ่งซึ่งเกี่ยวของกับประวัติศาสตรแชาติ
ไทยมานานคือ มวยไทย “มวยโคราช” 

- ปฏิเสธไมไดวาปใจจุบันสโมสร
ฟุตบอลกลายเป็นอัตลักษณแของ
ตางจังหวัดไปแลวอยางเชนจังหวัด
บุรีรัมยแ ในกรณีของสโมสรฟุตบอล
นครราชสมีา มาสดา เอฟซี 
กลายเป็นอัตลักษณแของจังหวัด
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ตารางที่ 4.3  
ปัจจัยที่เก่ียวขาอง ลักษณะที่ปรากฏ และความสัมพันธ์ที่เกี่ยวขาองกับส านึก “โคราชนิยม” ใน
วัฒนธรรมฟุตบอลของสโมสรนครราชสีมา มาสดาา เอฟซี  (ต่อ) 

ปัจจัยท่ีเกี่ยวข้อง ในการก่อตัว
ของส านกึ “โคราชนิยม” ใน
วัฒนธรรมฟุตบอลท้องถิ่นของ

สโมสรนครราชสีมา มาสด้า เอฟซี 

ลักษณะท่ีปรากฏจากการ 
เก็บข้อมลูวิจัย 

ความสัมพันธ์ที่เกี่ยวข้องกับส านกึ 
“โคราชนิยม” ในวัฒนธรรม
ฟุตบอลท้องถิ่นของสโมสร
นครราชสีมา มาสด้า เอฟซี 

ไทยโคราช (มวยบุรีรมัยแ แมจะมี
ช่ือเสียงในภายหลังแตก็เป็นยุคมวย
ไทยสมยัใหม แตก็เป็นท่ีนาสังเกต
วาดินแดนแถบบุรรีัมยแที่โดงดังเคย
เป็นสวนหน่ึงของหัวเมืองเอกโคราช 
มณฑลนครราชสีมา)  
- กีฬายุคปใจจุบัน 
 

เป็นมวยที่ข้ึนช่ือวาเป็นมวยที่มีแมไม
มวยไทยข้ึนช่ือท่ีสุด1 ใน 4 ของประเทศ
สยาม สะทอนใหเห็นวาชาวโคราชนิยม
มวยและกีฬาเพื่อความบันเทิงมาตัง้แต
ยุคโบราณ 
- กีฬายุคปใจจุบัน 
นอกจากกีฬามวยโคราชซึ่งเป็นกีฬาของ
ชาวไทยโคราชโบราณแลว นิสยันยิม
ชมชอบในการกีฬาของชาวโคราชไดสง
ตอมายังยุคปใจจบุัน จนไดเป็นเจาภาพ
กีฬาซีเกมสแครั้งท่ี 24 ในป ีค.ศ. 2007 
ที่จังหวัดนครราชสีมาเป็นเจาภาพ 
นอกจากน้ียังใชอัตลักษณแของโคราช
อยางแมวสีสวาดเป็นมาสคอตประจํา
กีฬาซีเกมสแครั้งนั้นดวย 
- สโมสรฟุตบอล นครราชสีมา มาสดา
เอฟซ ี
…การกําเนิดเกิดขึ้นของสโมสร
นครราชสมีา มาสดา เอฟซี ยังทําหนาท่ี
เป็นสื่อดวยตัวของมันเอง เป็นปใจจัย
หนึ่งซึ่งกอใหเกิดความรักในทองถิ่นหรือ
ทองถิ่นนิยมโคราชนิยมมากยิ่งขึ้นดวย 
นอกจากปใจจัยทางดานกีฬาอ่ืน ๆ ที่
สงผลตอการชื่นชอบในสโมสร
นครราชสมีา มาสดา เอฟซี แตการ
กําเนิดเกิดขึ้นของสโมสรนครราชสีมาก็
เป็นปใจจัยหนึ่งซึ่งทําใหช้ีใหเห็นวา
สโมสรนครราชสีมา มาสดา เอฟซกี็เป็น
สื่อหน่ึง ซึ่งทําใหเกิดความตื่นตัวและชื่น

นครราชสมีาไปแลวดวยเชนกัน  
การแสดงออกถึงความเป็นคนที่อยูใน
วัฒนธรรมฟุตบอลโคราช เป็นแฟน
สวาทแคทที่ติดตามเชียรแฟุตบอลของ
สโมสรนครราชสีมา มาสดา เอฟซกี็
กลายเป็นการแสดงอัตลักษณแอยาง
หนึ่งวาเป็นคนท่ีมีความนิยมใน
ทองถิ่นโคราช หรือเรียกอีกอยางหนึ่ง
วามีสํานึกรวมความเป็นโคราชนิยม 
- การมีอัตลักษณแทางดานกีฬาเป็น
ของตัวเองมาตั้งแตโบราณ เป็น
พื้นฐานท่ีทําใหคนโคราชมีความรกั
และช่ืนชอบในกีฬา สงผลให
วัฒนธรรมกีฬาในจังหวัด
นครราชสมีามีจํานวนสโมสรใน
ปใจจุบันเกิดขึ้นมากมายไมเพียงแต
กีฬาฟุตบอล ยังมีสโมสรกีฬาอาชีพท่ี
แขงขันอยูในจังหวัดอีก 2 ประเภท
ไดแก กีฬาวอลเลยแบอลชายกีฬา
วอลเลยแบอลหญิง กีฬาฟุตซอล ใน
นาม Cat Devil และ Super Cat ซึ่ง
นอกจากน้ียังมีสโมสรฟุตบอลกีฬาที่
แขงอยูในลีก t4 ของไทยลีก อีก 1 
สโมสรคือ สโมสรนครราชสีมาหวย
แถลงอีกหนึ่งสโมสรอีกดวยยูไนเตด็ 
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ตารางที่ 4.3  
ปัจจัยที่เก่ียวขาอง ลักษณะที่ปรากฏ และความสัมพันธ์ที่เกี่ยวขาองกับส านึก “โคราชนิยม” ใน
วัฒนธรรมฟุตบอลของสโมสรนครราชสีมา มาสดาา เอฟซี  (ต่อ) 

ปัจจัยท่ีเกี่ยวข้อง ในการก่อตัว
ของส านกึ “โคราชนิยม” ใน
วัฒนธรรมฟุตบอลท้องถิ่นของ

สโมสรนครราชสีมา มาสด้า เอฟซี 

ลักษณะท่ีปรากฏจากการ 
เก็บข้อมลูวิจัย 

ความสัมพันธ์ที่เกี่ยวข้องกับส านกึ 
“โคราชนิยม” ในวัฒนธรรม
ฟุตบอลท้องถิ่นของสโมสร
นครราชสีมา มาสด้า เอฟซี 

ชอบในกีฬาของคนโคราชมากยิ่งข้ึน ยิ่ง
หากผนวกกับความช่ืนชอบในกีฬาของ
ชาวโคราชแลวจึงทําใหเกิดสํานึก
ทองถิ่นนิยมมากยิ่งขึ้น มีความ
ภาคภูมิใจในตัวจังหวัดนครราชสีมาที่มี
สโมสรฟุตบอลทองถิ่นเป็นของตนเอง 

การสื่อสาร - การสื่อสารมีการใชการสื่อสารผาน
ชองทางโซเช่ียลมีเดียเป็นหลักในการ
ชักชวน โคชการเชียรแ 
- ใชการสื่อสารกิจกรรม เชน ขบวนรถ
แหของแฟนบอล 

 

 
จากตารางที่ 4.3 ขางตน แสดงถึงปใจจัยที่เกี่ยวของ ลักษณะที่ปรากฏจากการเก็บขอมูล 

และความสัมพันธแที่เกี่ยวของกับสํานึก “โคราชนิยม” ในวัฒนธรรมฟุตบอลของสโมสรนครราชสีมา 
มาสดา เอฟซี เป็นเพียงการแสดงลักษณะอยางคราว เกี่ยวกับความสัมพันธแของทั้ง 3 ปใจจัย ที่นํามาที่
นํามาจัดแสดงในตารางเพ่ือเปรียบเทียบใหเห็นความแตกตางชัดเจนถึงตัวแปรตน สิ่งที่สังเกตไดจาก
การวิจัย และตัวแปรตาม 
 
4.2 การก่อตัวของแฟนบอลพลัดถิ่นในสโมสรนครราชสีมา มาสด้า เอฟซี 

 
การกอตัวของแฟนบอลสโมสรนครราชสีมา มาสดา เอฟซี   มีอยู 2 ปใจจัยที่ผูวิจัยขอ

นําเสนอในที่นี้คือ การทําความรูจักสโมสรเป็นครั้งแรกและการกาวเขามาเป็นแฟนบอลสโมสร
นครราชสีมา มาสดา เอฟซี ซึ่งอาจจะมีปใจจัยยอยในแตละหัวขอที่จะสามารถอธิบายรูปแบบของการ
กอตัวของแฟนบอลพลัดถิ่นไดชัดเจนมากยิ่งขึ้น โดยผูวิจัยพยายามจะเปรียบเทียบใหเห็นความ
แตกตางระหวางการใชเครื่องมือการสื่อสารเพื่อทําความรูจักและการกาวเขามาเป็นแฟนบอล ระหวาง
แฟนบอลชาวไทยและแฟนบอลชาวตางชาติ 
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การกอตัวของแฟนบอลพลัดถิ่นสโมสรนครราชสีมา มาสดา เอฟซี มิไดเกิดจากการกอ
ตัวขึ้นมาอยางไรเหตุผล แตมีเหตุปใจจัยใหเกิดกลุมแฟนบอลสวาทแคทขึ้นมา โดยสวนมากแลวจะมี
ความเกี่ยวพันอยางใดอยางหนึ่งกับความเป็นทองถิ่น เชน เกิดในโคราช อาศัยอยูในโคราช ทํามาหา
กินอยูในโคราช มีเพ่ือนพองอยูโคราช เป็นตน 

สโมสรนครราชสีมา มาสดา เอฟซี เป็นที่รูจักในแวดวงฟุตบอลกันมามากกวา 10 ปี 
ตั้งแตเริ่มกอตั้งสโมสรสมัยที่เป็นโปรวินเชี่ยลลีก แมวาชื่อเสียงของสโมสรในขณะนั้นจะไมเป็นที่รูจัก
มากนักก็ตาม แตการสรางฐานแฟนบอลก็เริ่มตนมาตั้งแตยุคนั้น หามิไดเริ่มตนมาเพียงไมกี่ปีนี้ แตเป็น
การสรางฐานแฟนบอลมาตั้งแตสมัยที่สโมสรนครราชสีมา มาสดา เอฟซียังใชชื่อสโมสรฟุตบอลจังหวัด
นครราชสีมา ไลลําดับมาถึงสโมสรโคราชสติงเรยแ และสโมสรนครราชสีมา มาสดา เอฟซีในปใจจุบัน  

ดังนั้น ฐานแฟนบอลเกือบทั้งหมดซึ่งมีอยูขณะนั้นเพียงจํานวนหลักรอย จึงติดตามเป็น
แฟนบอลสโมสรฟุตบอลนครราชสีมามาตั้ งแตสมัยที่ยังเป็นยุคกอตั้งของสโมสรฟุตบอลจังหวัด
นครราชสีมา ซึ่งไมไดมีเพียงแตแฟนบอลชาวไทยแตมีแฟนบอลชาวตางประเทศอยูจํานวนหนึ่งดวย 
จนจํานวนแฟนบอลคอย ๆ มากขึ้นเรื่อย ๆ ตามกาลเวลาและผลงานที่มากข้ึน จนกระทั่งมีจํานวนมาก
ในปใจจุบันเมื่อในยุคที่สโมสรนครราชสีมา มาสดา เอฟซีเป็นที่รูจักอยางกวางขวางแลว  ซึ่งในหมูแฟน
บอลยุคเกาแกนั้นไมไดมีเพียงแตแฟนบอลชาวไทยแตเป็นแฟนบอลชาวตางชาติเขามารวมเชียรแดวย 
อาจเกิดจากการชักชวนในรูปแบบตาง ๆ ที่สรางจํานวนแฟนบอลพลัดถิ่นใหมีจํานวนมากขึ้น  

ดังนั้น การอธิบายเรื่องของการกอตัวของแฟนบอลพลัดถิ่นในสโมสรนครราชสีมา 
มาสดา เอฟซีจึงอาจมีขอมูลที่ยอนไปจนถึงอดีต วาการเขามาของแฟนบอลชาวตางชาติมีการกอตัวจน
จนมีจํานวนมากขึ้นในปใจจุบันไดอยางไรดังจะไดอธิบายดังตอไปนี้ 

 
ตารางที่ 4.4 
การก่อตัวของแฟนบอลพลัดถิ่นในสโมสร นครราชสีมา มาสดาา เอฟซีเปรียบเทียบแฟนบอลชาวไทย
กับแฟนบอลชาวต่างชาติ 

การก่อตัวของจ านวนแฟนบอล
พลัดถิ่นในสโมสร 

นครราชสีมา มาสด้า เอฟซี 
(ก่อน*มาเป็นแฟนบอล) 

แฟนบอลชาวไทย แฟนบอลชาวต่างชาติ 

การรู้จักสโมสรเป็นครั้งแรก 

- เพราะตนเองเป็นคนท้องถิ่น 
(โคราชคือ แผ่นดินแม่: 
Homeland)  

√ เพราะเป็นคนในทองถิ่นอยูแลวจึง
รูจักทีมฟุตบอลสโมสรนครราชสีมา 
มาสดา เอฟซ ี

× ไมใชเหตผุลของการรูจักทีม
ฟุตบอลสโมสรนครราชสมีา มาสดา 
เอฟซ ี
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การก่อตัวของจ านวนแฟนบอล
พลัดถิ่นในสโมสร 

นครราชสีมา มาสด้า เอฟซี 
(ก่อน*มาเป็นแฟนบอล) 

แฟนบอลชาวไทย แฟนบอลชาวต่างชาติ 

- เพราะนโยบายทางการเมือง × ไมใชเหตผุลของการรูจักทีม
ฟุตบอลสโมสรนครราชสมีา มาสดา 
เอฟซ ี

× ไมใชเหตผุลของการรูจักทีม
ฟุตบอลสโมสรนครราชสมีา มาสดา 
เอฟซ ี

- รู้จักผ่านสื่อบุคคล/การชักชวน
ของบุคคลใกลช้ิด 

√ รูจักผานเพื่อน ภรรยา หรือ
ครอบครัว 

√ รูจักผานเพื่อน ภรรยา หรือ
ครอบครัว 

- รู้จักผ่านสื่อมวลชน √ รูจักทีมฟุตบอลสโมสร
นครราชสมีา มาสดา เอฟซผีาน
สื่อมวลชน 

√ รูจักทีมฟุตบอลสโมสร
นครราชสมีา มาสดา เอฟซผีาน
สื่อมวลชน 

- รู้จักผ่านสื่อออนไลน ์
 

√ รูจักทีมฟุตบอลสโมสร
นครราชสมีา มาสดา เอฟซผีานสือ่
ออนไลนแ 

√ รูจักทีมฟุตบอลสโมสร
นครราชสมีา มาสดา เอฟซผีานสือ่
ออนไลนแ 

- รู้จักผ่านการใช้สื่อประชาสัมพันธ์
ของสโมสร 
 

√ รูจักทีมฟุตบอลสโมสร
นครราชสมีา มาสดา เอฟซผีานการ
ใชสื่อประชาสัมพันธแของสโมสร 

√ รูจักทีมฟุตบอลสโมสร
นครราชสมีา มาสดา เอฟซผีานการ
ใชสื่อประชาสัมพันธแของสโมสร 

- รู้จักเพราะมีความสัมพันธ์
เกี่ยวข้องอย่างใดอย่างหนึ่งกับ
สโมสรและบุคลากรของสโมสร 

× ไมใชเหตผุลของการรูจักทีม
ฟุตบอลสโมสรนครราชสมีา มาสดา 
เอฟซ ี

√ รูจักเพราะมีความเกี่ยวของอยาง
ใดอยางหนึ่งกับสโมสร 
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ตารางที่ 4.4 
การก่อตัวของแฟนบอลพลัดถิ่นในสโมสร นครราชสีมา มาสดาา เอฟซีเปรียบเทียบแฟนบอลชาวไทย
กับแฟนบอลชาวต่างชาติ (ต่อ) 

การก่อตัวของจ านวนแฟนบอล
พลัดถิ่นในสโมสร 

นครราชสีมา มาสด้า เอฟซี 
(ก่อน*มาเป็นแฟนบอล) 

แฟนบอลชาวไทย แฟนบอลชาวต่างชาติ 

เหตุผลของการก้าวเข้ามาเป็นแฟนสโมสร นครราชสีมา มาสด้า เอฟซี 
- เป็นแฟนบอลเพราะตนเองเป็น
คนท้องถิ่น (โคราชคือ แผ่นดินแม่: 
Homeland)  

√ เป็นแฟนบอลเพราะเป็นคน
ทองถิ่น/อาศัยอยูในโคราช 

× ไมใชเหตผุลของการรูจักทีม
ฟุตบอลสโมสรนครราชสมีา มาสดา 
เอฟซ ี

- เพราะนโยบายทางการเมือง × ไมใชเหตผุลของการเป็นแฟนทีม
ฟุตบอลสโมสรนครราชสมีา มาสดา 
เอฟซ ี

× ไมใชเหตผุลของการเป็นแฟนทีม
ฟุตบอลสโมสรนครราชสมีา มาสดา 
เอฟซ ี

- เป็นแฟนบอลเพราะสื่อบุคคล/
การชักชวนของบุคคลใกลช้ิด 

√ เป็นแฟนบอลเพราะสื่อบุคคล/การ
ชักชวนของบุคคลใกลชิด 

√ เป็นแฟนบอลเพราะสื่อบุคคล/ 
การชักชวนของบุคคลใกลชิด 

- เป็นแฟนบอลเพราะสื่อมวลชน √ เป็นแฟนบอลเพราะคล้อยตาม
สื่อมวลชน 

× ไมใชเหตผุลของการเป็นแฟนทีม
ฟุตบอลสโมสรนครราชสมีา มาสดา 
เอฟซ ี

- เป็นแฟนบอลเพราะสื่อออนไลน์ 
 

× ไมใชเหตผุลของการเป็นแฟนทีม
ฟุตบอลสโมสรนครราชสมีา มาสดา 
เอฟซ ี

× ไมใชเหตผุลของการเป็นแฟนทีม
ฟุตบอลสโมสรนครราชสมีา มาสดา 
เอฟซ ี

- เป็นแฟนบอลการใช้สื่อ
ประชาสัมพันธ์ของสโมสร 
 

× ไมใชเหตผุลของการเป็นแฟนทีม
ฟุตบอลสโมสรนครราชสมีา มาสดา 
เอฟซ ี

× ไมใชเหตผุลของการเป็นแฟนทีม
ฟุตบอลสโมสรนครราชสมีา มาสดา 
เอฟซ ี

- เป็นแฟนบอลเพราะมี
ความสัมพันธ์เกี่ยวข้องอย่างใด
อย่างหนึ่งกับสโมสรและบุคลากร
ของสโมสร 

√ เป็นแฟนบอลเพราะมี
ความสัมพันธแเกีย่วของอยางใดอยาง
หนึ่งกับสโมสรและบุคลากรของ
สโมสร 

√ เป็นแฟนบอลเพราะมี
ความสัมพันธแเกีย่วของอยางใดอยาง
หนึ่งกับสโมสรและบุคลากรของ
สโมสร 

- เป็นแฟนบอลเพราะผลงานของ
ทีมน่าประทับใจ 

√ เพราะแฟนบอลเชียรแสนุก เลย
อยากติดตาม 

× ไมใชเหตผุลของเป็นแฟนบอลทมี
ฟุตบอลสโมสรนครราชสมีา มาสดา 
เอฟซ ี

- เป็นแฟนบอลเพราะทีมมีชื่อเสยีง
ด้านที่ดี 

× ไมใชเหตผุลของการเป็นแฟนทีม
ฟุตบอลสโมสรนครราชสมีา มาสดา 
เอฟซ ี

√ เพราะแฟนบอลเชียรแสนุก เลย
อยากติดตาม 
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จากตารางที ่4.4 ขางตนผูวิจัยไดทําการสรุปยอใหผูอานไดพอเขาใจอยางคราว ๆ เกี่ยวกับ
การกอตัวของแฟนบอลสโมสรนครราชสีมา มาสดา เอฟซี โดยแยกเป็นหัวขอตามลําดับคือ  

1. การรูจักสโมสรเป็นครั้งแรก 
2. การกาวเขามาเป็นแฟนสโมสรนครราชสีมา มาสดา เอฟซี 
ซึ่งจากการวิจัยที่มีขอคนพบดังกลาวขางตนพบวา มีปใจจัยการกอตัว ดังนี้  
 
4.2.1 การรู้จักสโมสรเป็นครั้งแรก 

เมื่อแรกเริ่มเดิมที สโมสรนครราชสีมา มาสดา เอฟซี ครั้งยังใชชื่อสโมสรเมื่อครั้ง
เริ่มตนเป็นสโมสรฟุตบอลจังหวัดนครราชสีมา ก็ไดเริ่มมีแฟนบอลตั้งแตครั้งนั้น โดยแฟนบอลยุคกอตั้ง
เป็นเพียงกลุมเล็ก ๆ มีคนเชียรแไมถึงหลักรอย เริ่มกอตั้งมาตั้งแตสมัยยุคที่สโมสรยังไมมีผูสนับสนุน
อยางเป็นทางการ แตเกิดจากการชักชวนกันในหมูเพ่ือนฝูงที่มีจิตใจในการรักกีฬา เข ามารวมกอตั้ง
สโมสรและทีมเชียรแขึ้น โดยมีแกนนําเชียรแรุนแรกคือ คุณหนุย วิชาญ สดแสงจันทรแ รวมกับพวกพอง
เพ่ือนฝูง จัดตั้งกลุมเชียรแ ที่จะกองเชียรแไปเชียรแทีมฟุตบอลของตัวเอง 

ในขณะนั้นสโมสรฟุตบอลจังหวัดนครราชสีมาเป็นทีมเล็ก ๆ ไมมีผูคนใหความ
สนใจเขามาเชียรแ มีเพียงแตเพ่ือนฝูงพรรคพวกกันเทานั้นที่ตางคนตางหาอุปกรณแเชียรแมากันเอง อาจ
ใชเพียงแคขวดถวยถังกะละมังหมอเทาที่จัดหาได เขามาเชียรแเป็นจังหวะเสียงเพลงเพ่ือเป็นกําลังใจ
ใหกับนักเตะของสโมสร 

 
คุณวิชาญ  “ในยุคเริ่มตนก็จะมีการรวมกลุมกันเพียงไมกี่คน มีแตพวกบา ๆ ควาอะไรไดก็ควา

มา มีทั้งปี๊บ ถัง มาเป็นกองเชียรแใหทีมของจังหวัด” 
ผูวิจัย  พ่ีหนุยครับกลุมแฟนคลับของสวาทแคทนี้มีจุดเริ่มตนเป็นมาอยางไรครับ 
คุณวิชาญ  “ออ ครับ กลุมแฟนคลับนครราชสีมา หรือ แฟนคลับสวาทแคท เป็นกลุมที่มีการ

จัดตั้งกันมาอยางยาวนานตั้งแตกอนเริ่มมีการกอตั้งสโมสรในยุคกอนหนาที่จะมี
การแขงขันฟุตบอลลีกอาชีพในประเทศไทย โดย..แฟนคลับสวาทแคทเริ่มตั้งแต
เป็นกองเชียรแเล็ก ๆ ตั้งแตสมัยที่เป็นสมาคมกีฬาจังหวัดนครราชสีมาครับ กอนที่
จะเริ่มมีการกอตั้งลีกอาชีพ กอนหนานั้นก็เป็นโปรวินเชียลลีก กอนฟุตบอลจะ
เปลี่ยนเป็นมืออาชีพมากขึ้น กอนมีการตั้งสโมสรเยอะขึ้น โคราชก็เขารวมนะ 
ในตอนนั้นพัฒนาการของกลุมแฟนคลับสโมสรนครราชสีมา มาสดา เอฟซี ก็ยังไมเป็น
รูปราง ถามองดูก็จะเห็นวามีพัฒนาการที่มาจากรากหญาที่มีการพัฒนาจากการเป็น

ฟุตบอลทองถิ่น ที่กองเชียรแในสมัยเร่ิมตันนั้น มีรูปแบบการเชียรแแบบบาน ๆ ครับ ที่ใคร 

(ในกองเชียรแ) ที่จะควาอะไรมาไดก็ความาเชียรแ ไมวาจะเป็น ปี๊บ กาละมัง ขวด ถัง 
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ในยุคเริ่มตนก็จะมีการรวมกลุมกันเพียงไมกี่คน มีแตพวกบา ๆ ควาอะไรไดก็ควา
มา มีทั้งปี๊บ ถัง มาเป็นกองเชียรแใหทีมของจังหวัด” 

ผูวิจัย  แลวการรวมตัวเป็นรูปเป็นรางของกลุมแฟนคลับนี้เริ่มเป็นรูปเป็นรางขึ้นมาได
อยางไรครับ 

คุณวิชาญ  “ตั้งแตดิวิชั่น 2 ชวงประธานฤทธิ์ หลังเปลี่ยนชื่อจากเป็นสติงเรยแที่เป็นโลโก
รถถังอะนะ พอมาเป็นสวาทแคท ไดยายสนามมาสนาม 80 พรรษา แฟนคลับเริ่ม
เกาะกลุมกอตัวเป็นรูปรางมากยิ่งขึ้น เริ่มมีการเชียรแ สงเสียงเชียรแกัน 
สมัยนั้นกอนยายมาสนามนี้ (80 พรรษา) ก็ใชสนามกีฬากลางเป็นหลัก หลังเปลี่ยน
ชื่อทีมเป็นสวาทแคท ก็มีแฟนคลับมากขึ้น แลวก็รวมตัวกันมาเชียรแอยูที่ w zone 
(โซนมีหลังคา) รวม ๆ กันหลายคนชวงนั้น สนุกดี 
แตตั้งแตพอเขาดิวิชั่น 1 แฟนคลับมีจํานวนมากขึ้น มี VIP มาดูบอล เริ่มมีการแตก
กลุมออกไปมากขึ้น กลุมไมสามารถเลนกลอง รองเพลงเชียรแที่มีเสียงดังในบริเวณ 
VIP เสียงดังไดเหมือนแตกอน เลยแตกกลุมออกไปในโซนตาง ๆ ของอัฒจันทนแ
เชียรแรอบสนาม” 

ผูวิจัย  ตอนนี้มีกองเชียรแอยูก่ีกลุมครับ 
คุณวิชาญ  “หลัก ๆ ตอนนี้มี ฝูงแมวปีศาจ กลุมอีโซนสวาทแคทตลุยไทยลีก แลวก็พวก

อัลตรา อันนี้ตองใหเคาอยูใกลวีไอพีได เอาไวเป็นบัฟเฟอรแเพราะอยูใกลกองเชียรแ
ฝใ่งทีมเยือน พวกนี้เชียรแไมมีปใญา ใหเชียรแใกล ๆ VIP ได” 

 
เมื่อมีสโมสรฟุตบอลจังหวัดนครราชสีมา และมีจุดเริ่มตนจากการชักชวนกันเอง

ของเหลาเพ่ือนฝูง จึงนับวาเป็นจุดเริ่มตนของการมี แฟนคลับของสโมสรเป็นครั้งแรก ที่จะตามกันไป
เชียรแกันในทุกแหงที่มีการแขงขันของสโมสร แตก็นับไดวามีจํานวนไมเยอะมาก ในจํานวนนั้นมีแฟน
บอลชาวตางชาติที่เป็นสามีของกลุมเพื่อนในคราวนั้นมารวมเชียรแดวย ซึ่งถือวาเป็นจุดเริ่มตนของการมี
แฟนคลับชาวตางชาติดวยเชนกัน 

 
ผมมีชื่อวา Peter Fladung ออกมาจากเยอรมันผมไมไดทําอะไรผมพักผอนเอาผม
เกษียณแลวเขาวาอยูเมืองไทยประมาณ 6 ปีไดแลว บานผมมีครอบครัวอยูที่โคราชผม
อาศัยอยูที่ตําบลจอหอ อําเภอเมือง จังหวัดโคราช ตองอาศัยอยูในโคราชเมื่อ 5 ปีที่แลว
กับภรรยา ภรรยาของผมก็ชวนผมมาดูบอลที่สนามแหงนี้เลยทําใหผมรูจักทีมนี้  ผมมา
ที่นี่บอยคิดวานาจะเกิน 10 ครั้งแลว ผมไมไดชอบอะไรในโคราชเป็นพิเศษ ผมไมคอย
รูจักวัฒนธรรมอะไร ผมเชียรแทีมชาติเยอรมันนี ทุกครั้งที่ผมมาเชียรแ ผมจะมาเชียรแกับ
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ภรรยาของผม ผมเชียรแทีมนี้เพราะวาภรรยาของผมอยูโคราช เธอเป็นคนโคราช เวลาผม
เชียรแ ผมก็จะรองเพลงเชียรแอยางสุด ๆ สวนมากผมก็จะรองเพลงเชียรแเป็นภาษาของ
ผม* ตองติดตามขาวสารของสโมสรจากเพ่ือน ๆ เวลามาเชียรแของก็มาเชียรแกับเพ่ือน ๆ 
ผมรักทีมนี้ ผมรัก โคราชครับ ผมอยูโคราชทีมนี้คือ ทีมของผม ผมสามารถใหคะแนน
ความรักของผมเป็น 8 เต็ม 10 

(Peter Fladung, สัมภาษณแ 20 สิงหาคม 2559) 
 
ในยุคนั้น การกอตั้งสโมสรฟุตบอลประจําจังหวัดไมใชเรื่องงาย หากไมมีตนทุนที่

เพียงพอกับการจัดตั้ง เนื่องดวยตองมีองคแประกอบที่สําคัญอันไดแก ทีมงานสต฿าฟโคช ทีมงานบริหาร 
นักฟุตบอล และที่ขาดไมไดคือ กองเชียรแ การจะไดใหองคแประกอบไดเขามาสมบูรณแนั้นจะตองมีปใจจัย
ดานเงินทุนที่จะมาสนับสนุนใหเกิดเป็นรูปเป็นรางได สมัยนั้นจึงมีนายทุนทองถิ่นผูบริหารของโครงการ
หมูบานโคราชวิลเลจ เป็นนายทุนใหญที่สนับสนุนเรื่องของอุปกรณแกีฬา และทรัพยากรที่จําเป็นตอ
การจัดตั้งเป็นสโมสรฟุตบอลจังหวัดนครราชสีมา 

ซึ่งตอมามาในยุคหลัง ๆ ของสโมสรฟุตบอลนครราชสีมา มาสดา เอฟซี มีการ
พัฒนาเติบโตของฟุตบอลลีกอาชีพในประเทศไทย สโมสรฟุตบอลจังหวัดนครราชสีมาที่ไดรับ 
การสนับสนุนจากนายทุนทองถิ่น ไดผลัดเปลี่ยนหมุนเวียนมาเป็นนายทุนการเมืองทองถิ่นใชชื่อวา 
“กลุมเพ่ือนสุวัจนแ” ที่ผนึกกําลังกับนายทุนระดับชาติอยาง “บริษัท มาสดาเซลสแ ประเทศไทย จํากัด” 
จึงทําใหสโมสรฟุตบอลจังหวัดนครราชสีมาปรับเปลี่ยนอัตลักษณแของตัวเองเป็นสโมสรนครราชสีมา 
มาสดา เอฟซีจนกระท่ังถึงปใจจุบัน 

เนื่องดวยขนาดของสโมสรที่มีใหญมากขึ้นชองทางการสื่อสาร ที่จะแนะนําให
ประชาชนทั่วไปไดรูจักสโมสรนครราชสีมา มาสดา เอฟซีก็มีมากขึ้น การจัดการงบประมาณเพ่ือการ
สื่อสารจึงมีมาใหเห็นในลักษณะของสื่อเพ่ือการประชาสัมพันธแสโมสรในรูปแบบตาง ๆ ดังนั้น ผูวิจัย 
จึงมีรายละเอียดของวิธีการที่กลุมแฟนบอลชาวไทยและชาวตางชาติ จะไดรูจักสโมสรเป็นครั้งแรก 
ดังนี้  

เป็นคนท้องถิ่น-เป็นคนโคราช 
บ้านเกิดอยู่โคราช ถ้าไม่เชียร์โคราช จะเชียร์ใครที่ไหน 
แฟนบอลจํานวนมากที่เป็นแฟนบอลสโมสรนครราชสีมา มาสดา เอฟซีหรือสวาท

แคทโดยสวนมากเป็นกลุมคนที่เกิดที่นี่ โดยใหเหตุผลวาเป็นคนที่อาศัยอยูที่โคราชเลยเชียรแสวาทแคท 
เพราะวาสโมสรอ่ืนก็เป็นสโมสรของจังหวัดนั้น ๆ ไปแตสโมสรนครราชสีมา มาสดา เอฟซีหรือสวาท
แคทเป็นสโมสรประจําจังหวัดจึงทําใหคนในทองถิ่นเกิดความรูสึกวาตองเชียรแสโมสรของทองถิ่นที่ตน
เกิดมา 
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นอกจากแฟนบอลนอกจากแฟนบอลทองถิ่นที่เกิดอยูที่จังหวัดโคราชแลวยังมี
แฟนบอลอีกจํานวนหนึ่งที่ยายมาภายหลัง โดยปกติแลวกลุมคนที่ยายมาภายหลังนี้ อาจจะเกิดจาก
ปใจจัยหลายประการที่ทําใหเขามาชื่นชอบสโมสร แตดวยความปใจจัยที่มีจํากัดจําเขี่ยและไมมีสิ่งดึงดูด
ใจเทาที่ควรจึงทําใหหันเหเขามาสูความสนใจของแฟนบอลทองถิ่นที่มีกระแสตื่นตัวอยางมากมาย
ในชวงปี 2556 ที่สโมสรฟุตบอลนครราชสีมา มาสดา เอฟซีกําลังโดงดังในชวงการทําผลงานที่โดดเดน 

รู้จักผ่านสื่อ-เพื่อนฉันชวนมา ภรรยาชวนมาเชียร์ 
ในสังคมโคราชถือเป็นสังคมตางจังหวัดที่มีสายสัมพันธแเหนียวแนน การสาน

สัมพันธแระหวางครอบครัวเพ่ือนและสามีภรรยา มักมีกิจกรรมตาง  ๆ ใหกลุมคนเหลานี้ไดมี
ความสัมพันธแอยางแนนแฟูนกันยิ่งขึ้น กิจกรรมทางการกีฬาจึงเป็นกิจกรรมหนึ่งซึ่งเป็นกิจกรรมเชื่อม
ความสัมพันธแระหวางบุคคลภายในครอบครัวญาติมิตรและเพ่ือน การรูจักสโมสรนครราชสีมามาสดา
เอฟซีผานสื่อจึงไมไดเป็นเรื่องแปลกแตกตางแตอยางใด กลับเป็นกิจกรรมที่สรางสรรคแและสื่อบุคคลก็
จะเป็นสวนชวยใหแฟนบอลไดมีกิจกรรมเพื่อสานสัมพันธแรวมกัน 

การเริ่มตนเขามาสูวงจรแฟนบอลพลัดถิ่นของสโมสรนครราชสีมา มาสดา เอฟซี 
ชาวตางชาติที่เขามาสูการเป็นแฟนบอลมีหลายปใจจัยที่เก่ียวของที่ทําใหรูจักสโมสรแตกระนั้นก็มีปใจจัย
ที่สําคัญเป็นนัยยะสําคัญของการวิจัยวาแฟนบอลสวนมากมักจะเขามาอยูในวัฒนธรรมแฟนบอล 
ชาวไทยกอนแลวจึงคอยมาเป็นแฟนบอลของสโมสรนครราชสีมา มาสดา เอฟซีภายหลัง 

การกอตัวของแฟนบอลพลัดถิ่นในสโมสรนครราชสีมา มาสดา เอฟซีในการวิจัย
ครั้งนี้จากการสัมภาษณแและการสังเกตพบวา การรูจักสโมสรเป็นครั้งแรกของแฟนบอลพลัดถิ่นมีหลาย
ปใจจัยดวยกันที่ทําใหเกิดการกอตัวของการรูจักในสโมสรทั้งแฟนบอลชาวไทยและชาวตางประเทศ 
โดยปกติแลวมันยอมมีชองทางการสื่อสารอยางใดอยางหนึ่งที่ทําใหสโมสรเป็นที่รูจักและแฟนรูสึกวา
อยากจะเขามาเชียรแ  

 
ภรรยาของผมก็ชวนผมมาดูบอลที่สนามแหงนี้เลยทําใหผมรูจักทีมนี้ ผมจะมาเชียรแกับ
ภรรยาของผม ผมเชียรแทีมนี้เพราะวาภรรยาของผมอยูโคราช เธอเป็นคนโคราช 

(Peter Fladung, สัมภาษณแ 20 สิงหาคม 2559) 
 
ผมชื่อ ฟิล มีดสแ ผมมาจากลอนดอนประเทศอังกฤษ ผมเป็นครูภาษาอังกฤษอยูที่อําเภอ
ดานขุนทด ผมอาศัยอยูที่บานที่อําเภอดานขุนทด ผมรูจักทีมนี้จากอินเตอรแเน็ตและ 
ปูายโฆษณา ที่ผมเชียรแทีมสวาทแคทเพราะวามันเป็นทีมของทองถิ่นนี้ แลวนักเรียนของ
ผมหลายคนชอบพวกเขานักเรียนของผมชอบสโมสรสวาทแคท ผมมาเชียรแสวาทแคท
เป็นสิบครั้งแลว ผมชอบทัศนียภาพชอบเมืองโคราช แลวก็ชอบไปเที่ยวที่บุงตาหลั่ว  
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ผมเป็นฟุตบอลยุโรป ของสโมสรเชลซี และทีมชาติอังกฤษ แตที่ไทยผมเชียรแสวาทแคท 
และจะมาเชียรแทีมสวาทแคทเพียงคนเดียว ผมไมมีครอบครัวอยูที่จังหวัดโคราช ผมพูด
ภาษาโคราชไมได 

(Phil meads, สัมภาษณแ 20 สิงหาคม 2559) 
 
ผมชื่อ Ricardo Tavares เอามาจากประเทศโปรตุเกสผมมีอาชีพเป็นเอเจนซี่เกี่ยวกับ
ฟุตบอลผมไมไดอยูมันในเมืองไทย แลวก็ไมไดอยูในจังหวัดนครราชสีมา  ผมมีอาชีพ
เกี่ยวกับเอเจนซีฟุตบอล ผมเลยรูจักทีมสโมสรนครราชสีมามาสดาเอฟซีกับเพ่ือนที่เป็น
เอเจนซี่ฟุตบอลดวยกัน 

(Ricardo Tavares, สัมภาษณแ 17 กันยายน 2559) 
 
ผูวิจัยไดทําการเปรียบเทียบระหวางแฟนบอลชาวไทยกับแฟนบอลชาวตางชาติ

เพ่ือใหเห็นความแตกตางมากยิ่งขึ้นของการรูจักสโมสรผานชองทางสื่อตาง ๆ โดยปกติแลวสื่อที่ทําให
แฟนบอลทั้งชาวไทยและแฟนบอลชาวตางประเทศรูจักมักเป็นสื่อท่ีมีใชกันอยางแพรหลาย 

การรูจักสโมสรเป็นครั้งแรกปใจจัยแรกที่เราจะพูดถึงคือ แฟนบอลชาวไทย 
สวนใหญเป็นคนในทองถิ่นที่อาศัยอยูในจังหวัดนครราชสีมาอยูแลวสิ่งที่จะทําใหแฟนบอลรูจักไดมาก
เป็นสื่อภายในทองถิ่นเองเชนสื่อที่ผลิตโดยสโมสร เชนปูายประชาสัมพันธแสื่อมวลชนไทยในทองถิ่น 
สื่อออนไลนแและสื่อบุคคลการชักชวนของบุคคลใกลชิด 

แตแฟนบอลชาวตางชาติจะมีปใจจัยเพียงไมกี่ปใจจัยที่จะทําใหแฟนบอลรูจัก
สโมสร อันไดแก สื่อบุคคลซึ่งสื่อบุคคลในที่นี้ผูวิจัยไดคนพบปใจจัยที่มีความสําคัญของงานวิจัยชิ้นนี้คือ 
สื่อบุคคลที่เป็นครอบครัวญาติมิตรหรือเป็นภรรยาสามีกัน อีกปใจจัยหนึ่งคือ สื่อมวลชนในกรณีนี้ใน
แฟนบอลชาวตางชาติที่เขามาเป็นแฟนบอลของสโมสรนครราชสีมามาเกิดจากการผลิตสื่อของสื่อ
ระดับชาติและไมไดอยูในทองถิ่นโคราช แตเป็นแฟนบอลที่อยูในระยะทางที่ไกลจากตัวจังหวัด
นครราชสีมาเชนแฟนบอลที่มาจากจังหวัดกรุงเทพ หรือแฟนบอลที่มาจากจังหวัดสระบุรี 

ปใจจัยที่ 3 ที่มีความสําคัญในการดึงแฟนบอลเขามาสูวงจรแฟนบอลพลัดถิ่น
จังหวัดนครราชสีมาของสโมสรนครราชสีมา มาสดา เอฟซีไดแก การมีสวนเกี่ยวของกับบุคลากร
ภายในสโมสรหรือเป็นเพ่ือนกัน ดวยสวนมากคนที่เป็นเพื่อนแลวเขามาเป็นแฟนบอล จะเป็นแฟนบอล
ที่มีเชื้อชาติหรือสัญชาติเดียวกันกับนักฟุตบอลภายในทองถิ่น เชนเป็นชาติเดียวกันกับนักเตะชาวกานา  
ก็จะมีแฟนบอลชาวกานาตามเขามาเชียรแในสนามเป็นหลัก 
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4.2.2 การก้าวเข้ามาเป็นแฟนสโมสร นครราชสีมา มาสด้า เอฟซี 
การกาวเขามาเป็นแฟนบอลสโมสรนครราชสีมา มาสดา เอฟซีของแฟนบอล 

ชาวไทย มีปใจจัยในขอแรกที่กลาวไปแลวขางตนคือ เรื่องของการรูจักสโมสรเป็นครั้งแรกนั้น จะสงผล
สืบเนื่องกันตอมาในขอนี้ เนื่องจากแฟนบอลทั้งชาวไทยและชาวตางชาติจะตองรูจักสโมสรเสียกอน 
โดยสวนใหญเหตุผลที่นํามาสูปใจจัยตอมาของการเขามาเป็นแฟนบอลของกลุมตัวอยางชาวไทยทั้งหมด 
เริ่มตนจากเหตุผลที่เป็นคนโคราชเป็นทุนตั้งตน คือ มีบานเกิดอยูในโคราชและอาศัยอยูในโคราช 
จากนั้นจึงไดรับสื่อจากชองทางตาง ๆ ทําใหแฟนบอลหันมาใหความสนใจฟุตบอลทองถิ่นอยางจริงจัง 
เมื่อแฟนบอลชาวไทยไดรับขาวสารจากชองทางตาง ๆ แลว จึงไดยอมรับและเขามาเป็นแฟนบอลใน
ที่สุด ทั้งนี้ใชวาคนโคราชทุกคนตองเป็นแฟนบอลสโมสรนครราชสีมา มาสดา เอฟซี แตมีเพียง
บางสวนของประชากรของทั้งจังหวัดเทานั้น ที่ใหความสนใจในกีฬาทองถิ่นชนิดนี้ หรือมีศักยภาพทาง
กําลังทรัพยแที่เพียงพอที่จะเขามาเป็นแฟนบอล และชวยสนับสนุนสินคาที่เป็นรายไดของสโมสร 

ผูวิจัยพบวา ชองทางขาวสารตาง ๆ เป็นสวนหนึ่งในการตัดสินใจเขามาเป็นแฟน
บอล แมวาจะมีทุนตั้งตนดาน “โคราชนิยม”เป็นทุนเดิมอยูแลว แตหากไมมี “การสื่อสาร” เพ่ือทําให
เกิดการ “ถวายตัว” หรือ “ปวารนาตัว”เป็นแฟนบอล จํานวนแฟนบอลก็ไมอาจเกิดขึ้นมาไดอยาง
มากมาย เชน เกิดเป็นคนโคราชและมีจิตสํานึก “โคราชนิยม” แตตองไดรับปใจจัยเสริมดานสื่อเป็น
แรงผลักดันใหเขาสู “วงจรแฟนบอล ของสโมสรนครราชสีมา มาสดา เอฟซี” ซึ่งอาจตัดสินใจเป็น
แฟนบอลโดยอาศัยสื่อประกอบการพิจารณา เชน เพ่ือนชวนมาเชียรแ ภรรยาชวนมาเชียรแ หรือแมแต
ไดมีโอกาสเปิดรับสื่อประชาสัมพันธแของสโมสร เป็นตน เพ่ือมาประกอบการตัดสินใจในขั้นตอน
สุดทาย 

 
ก็รูจักสโมสรมาตั้งนานแลวนะครับ เราอยูในโคราชก็รูอยูวามีฟุตบอลสโมสรจังหวัด 
ตอนนั้นสวาทแคทยังอยูใน ดี 2 อยูเลยมั้ง ตอนแรกก็เคยดูขาวอยูบางที่บานก็ไมไดคิด
วาจะเป็นแฟนบอลโคราช ผมชอบเมืองทองมากอนดวยซ้ํา แตพอเห็นเพ่ือนเคามาที่
สนามก็ตามเขามา ก็ไมไดอะไรมาก แคตามมานั่งเลนกับเพ่ือน แตพอเขามาในสนาม
แลว ไดดูบรรยากาศในสนามก็เลยเป็นแฟนตั้งแตตอนนั้นครับ 

(ประเมิน ประมูล, สัมภาษณแ 29 มิถุนายน 2559) 
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แมเป็นหมอเพลงโคราชเหมือนปูอม (ลูกชาย) นั่นแหละ ปูอมเคามาประจํา เห็นมาตี
กลองเชียรแดา ใสแตเสื้อกีฬามาสนามทุกวันที่มีบอลเตะ แมรูมาตั้งนานแลววาโคราชมี
สวาทแคท ไอปูอมก็ชวนมาเรื่อย แตแมก็ไมมาสักที เห็นวันนั้นไอปูอมมันจะมา จะเอา
หลานมาดวย ไอปูอมก็อยากใหแมมาไมอยากใหเหงาอยูบาน พอไดมาที่นี่ เล ย.. มากัน
ดวยกันอักหลายทีเลย อเอ .. มาบอย แม 47 แลว ก็มาเชียรแทีมบานเรา.. มาแลวก็กรี๊ด
กร฿าด กรี๊ดกร฿าดเวลายิงประตูนี่แหละ สนุ฿กดี๋... (ภาษาโคราช) 

  (แมปูอม, สัมภาษณแ 29 มิถุนายน 2559)  

  
สวนแฟนบอลชาวตางชาติ ที่ผูวิจัยคนพบจะมีความแตกตางจากแฟนบอล 

ชาวไทยในเรื่องของตนทุน “โคราชนิยม” ซึ่งแฟนบอลชาวตางชาติอาจจะ “ไมมีตนทุนดานโคราช
นิยม” นี้ติดตัวมาตั้งแตเริ่มแรก จึงตองอาศัยการสื่อสาร สื่อหรือสื่อมวลชนเป็นตัวชวยในการแนะนํา
ตัวสโมสรใหชาวตางชาติไดรูจัก จากนั้นจึงคอย “ถวายตัว” หรือ “ปวารนาตัว” เป็นแฟนบอลในภายหลัง 
หมายความวาแฟนบอลสวนใหญก็ไมไดมาเป็นแฟนบอลจากลักษณะของการเป็น “โคราชนิยม” มา
กอนที่จะเป็นแฟนบอลทองถิ่นของ “นครราชสีมา มาสดา เอฟซี” ไดรวดเร็วทันทีเมื่อสื่อทํางาน
แนะนําตัวใหชาวตางชาติไดรูจักสโมสรแลว ซึ่งกระบวนการตัดสินใจเป็นแฟนบอลจะมีการอาศัย
เครื่องมือสื่อสารเป็นหลัก มิใชการใชเครื่องมือสื่อสารเป็นเป็นเพียงปใจจัยประกอบการพิจารณาเหมือน
แฟนบอลชาวไทย เชน ชาวตางชาติรูจักสโมสรฟุตบอลนครราชสีมา มาสดา เอฟซี จากสื่อตาง ๆ เชน 
สื่อมวลชน ขาวประชาสัมพันธแจากสโมสร หรือปใจจัยที่มีผลมากที่สุดคือ รูจักจากครอบครัวชาวไทย 
ซึ่งสื่อเหลานี้จะไมหยุดทําหนาที่ทํางานเพียงแคไดแนะนํา ใหชาวตางชาติรูจักสโมสรฟุตบอล
นครราชสีมา มาสดา เอฟซีเทานั้น แตคือ องคแประกอบสําคัญที่จะทําใหแฟนบอลชาวตางชาติเกิดผล
ในการสื่อสารขั้นตอนตอมาคือ ตัดสินใจหันมา “ถวายตัว” เป็นแฟนบอลนครราชสีมา มาสดา เอฟซีใน
ที่สุด 

จากนั้นแฟนบอลชาวไทยและชาวตางชาติจึงคอยเลือกสื่อมวลชน สื่อออนไลนแ 
เพ่ือใชในการติดตามความเคลื่อนไหวขาวคราวของสโมสร การแขงขัน ผลการแขงขัน  ไฮไลทแ ตาม
เชียรแในจังหวัด ออกไปเชียรแนอกจังหวัดและแสดงออกในรูปแบบตาง  ๆ ในชองทางสื่อที่มีอยู เทาที่
แฟนบอลสามารถใชเป็นชองทางการสื่อสารได ซึ่งผูวิจัยจะนําเสนอในลําดับถัดไป 

 
ผมอยูในเมืองไทยเป็นเวลา 5 ปีแลว ผมอาศัยอยูในเมืองโคราชผมมีภรรยาเป็นคน
โคราชและวันนี้ผมมาเชียรแฟุตบอลกับลูกชายของผม ผมเริ่มรูจักทีมสวาทแคทกับเพ่ือน
และภรรยาผมก็เชียรแทีมบอยเทาที่จะทําไดผมมาทุกครั้งในการแขงขันที่แขงที่บาน ผม
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ชอบอะไรหลายอยางในโคราชที่ชอบที่สุดคือ อาหารของเป็นแฟนของสโมสรในยุโรปคือ 
Newcastle United ที่ผมเชียรแสวาทแคทพบวา เป็นถิ่นทองถิ่นอันเป็นทีมบานเกิดของ
ภรรยาของผม 

(Paya, สัมภาษณแ 16 กรกฎาคม 2559) 
 

ผมชื่อ Sam ผมมาจากประเทศอังกฤษ ผมเกษียณแลวและไมไดทํางานแลว ผมมาอยู
เมืองไทยไดแลว 2 เดือน ผมอาศัยอยูในอําเภอโชคชัย ผมรูจักการแขงขันจากแฟนสาว
ครับ แฟนสาวเป็นคนบอกแลวก็ชวนผมแบบดูบอลที่สนาม เธอเห็นวาผมเป็นคนรัก
ฟุตบอลตอนที่อยูอังกฤษ นี่เป็นครั้งที่สองท่ีผมมาชมเกมท่ี Stadium 

(Sam, สัมภาษณแ 16 กรกฎาคม 2559) 
 

ผมชื่อ MICE ผมมาจากประเทศคาเมรูน ผมเป็นครูภาษาอังกฤษที่โรงเรียนในจังหวัด
นครราชสีมา ผมมาอยูที่เมืองไทยประมาณ 1 ปีครึ่งแลวตอนนี้ผมอาศัยอยูที่โคกกรวด 
อําเภอเมืองนครราชสีมา ผมรูจักสโมสรฟุตบอลนี้จากเพ่ือนครับ ผมทราบจากเพ่ือนที่
เป็นแฟนคลับคนไทยของสวาทแคทที่มาชักชวนมาชมที่สนาม 

(Mice, สัมภาษณแ 7 สิงหาคม 2559) 
 

จากตารางสรุปและรายละเอียดผลการวิจัยขางตนเกี่ยวกับการกอตัวของแฟน
บอลพลัดถิ่นในสโมสรฟุตบอลนครราชสีมา มาสดา เอฟซี ผูวิจัยพบวา เมื่อเปรียบเทียบถึงการกอตัว
ของแฟนบอลชาวไทยกับแฟนบอลชาวตางชาติของนครราชสีมา มาสดา เอฟซี มีความแตกตางกันใน
เรื่องของทิศทางของตัวแปรที่เกิดกอนและหลัง  

โดยการกอตัวของแฟนบอลชาวไทยจะมีตัวแปรตนคือ จิตสํานึกรวม “โคราชนิยม” 
(1) สงผลใหกลายมาเป็นแฟนบอลนครราชสีมา มาสดา เอฟซี (3) ในภายหลัง โดยสรรหาวิธีการ
สื่อสาร (2) เป็นตัวกลางในการแสดงความเป็นโคราชนิยม ยกตัวอยางเชน เมื่อฉันเป็นคนโคราช  (4) 
ฉันจึงตองเชียรแทีมโคราช (5) เพราะเป็นทีมบานเกิด (6) ดังแสดงลักษณะความสัมพันธแไวในแผนภาพ 
4.2 ดังนี้  
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ภาพที่ 4.10 แสดงกระบวนการเกิดแฟนบอลชาวไทย ของสโมสรนครราชสีมา มาสดา เอฟซี  
จากผลของการวิจัยมีลําดับของการเกิดขึ้นกอนและหลังของจิตสํานึกทองถิ่นนิยมและการเขามาเป็น
แฟนบอล  

 
ในทางกลับกันการกอตัวของแฟนบอลชาวตางชาติจะมีตัวแปรตนคือ การกลาย

มาเป็นแฟนบอลโคราช (1) สงผลตอการเกิดจิตสํานึกโคราชนิยม (3) ในภายหลัง โดยสรรหาวิธีการ
สื่อสาร (2) เป็นตัวกลางในการแสดงความเป็นโคราชนิยม ยกตัวอยางเชน เมื่อฉันเป็นคนเป็นคน
ตางชาติที่ตองการปรับตัวใหอยูอาศัยที่โคราชอยางมีความสุข (4) ฉันจึงตองเชียรแทีมโคราช (5) กอใหเกิด
จิตสํานึกรวม “โคราชนิยม”มาภายหลังการเชียรแฟุตบอล (6) ดังแสดงลักษณะความสัมพันธแไวใน
แผนภาพ 4.3 ดังนี้  

 (1) โคราชนิยม 

 (2) สรรหาวิธีการสื่อสาร 

 (3) เข้ามาเป็นแฟนบอลโคราช 

ผลของการวิจัยที่สกัด
ออกมาเป็นตัวแปร 

ฉันเป็นคนโคราช 
ฉันรักในความเป็นโคราช (4)  

จึงต้องเชียร์ทีมโคราช (5)  

เพราะเป็นทีมบ้านเกิด (6)  

กรอบวิธีคิดของแฟนบอลชาวโคราช 
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ภาพที่ 4.11 แสดงกระบวนการเกิดแฟนบอลชาวตางชาติ ของสโมสรนครราชสีมา มาสดา เอฟซี  
จากผลของการวิจัยมีลําดับของการเกิดขึ้นกอนและหลังของจิตสํานึกทองถิ่นนิยมและการเขามาเป็น 
แฟนบอล  

 
  

 (1) เขามาเป็นแฟนบอลโคราช 

 (3) เกิดสํานึกโคราชนิยม 

ผลของการวิจัยที่สกัด
ออกมาเป็นตัวแปร 

 (2) สรรหาวิธีการสื่อสาร 

เป้าหมายของการสื่อสาร  
เช่นเพื่อปรับตัว เอาตัวรอด (4)  

จึงต้องเชียร์ทีมโคราช (5)  

ส่งผลให้มีปัจจัยความเป็นโคราชขึ้นภายหลัง 
(6)  

กรอบวิธีคิดของแฟนบอล
ชาวต่างชาติ 
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4.3 ปัจจัยด้านการสื่อสาร แฟนบอลไทย กับ แฟนบอลต่างชาตในสโมสรนครราชสีมา มาสด้า 
เอฟซี 

 
จากลักษณะความสัมพันธแที่แสดงไวในแผนภาพที่ 4.3 ที่แสดงการกอตัวของแฟนบอล

พลัดถิ่นในสโมสร นครราชสีมา มาสดา เอฟซีเปรียบเทียบระหวางแฟนบอลชาวไทยกับแฟนบอล
ชาวตางชาติ นํามาสกัดผลการวิจัยออกมาเป็นตัวแปรตาง ๆ โดยนําไปเปรียบเทียบระหวางแฟนบอล
ชาวไทยและแฟนบอลชาวตางชาติ พบวา ใหผลวิจัยออกมาวามีทิศทางของตัวแปรตนและตัวแปรตาม
ในลักษณะที่ตรงกันขามกันของการกระบวนการเกิดแฟนบอลทั้งสองกลุม แสดงวาใหเห็นวา
กระบวนการใชสื่อเพ่ือใชแสดงความเป็นตัวตนของโคราชในแฟนบอลชาวไทย และมีกระบวนการใช
สื่อเพ่ือเปูาหมายของการสื่อสารของแฟนบอลชาวตางชาติเป็นตัวแปรตน ดังที่ไดอภิปรายไปแลวนั้น 

พบวา กระบวนการใชสื่อเป็นกระบวนการหนึ่งที่สําคัญที่ทําใหเกิดการสื่อสารที่มี
เปูาหมายในการใชสื่อแตกตางกันระหวางแฟนบอลชาวไทยและแฟนบอลชาวตางชาติ ซึ่งในลําดับ
ถัดไปผูวิจัยจึงขอนําเสนอรูปแบบการใชสื่อของแฟนบอลชาวไทยและแฟนบอลชาวตางชาติ
เปรียบเทียบกันในเรื่อง ประเภทของสื่อที่กลุมเปูาหมายเลือกใช และวัตถุประสงคแหรือเปูาหมายของ
การใชสื่อดังจะเปรียบเทียบไวในตารางดังนี้ 

 
ตารางที่ 4.5 
ปัจจัยดาานการสื่อสาร ของแฟนบอลพลัดถิ่นในสโมสร นครราชสีมา มาสดาา เอฟซีเปรียบเทียบ 
แฟนบอลชาวไทยกับแฟนบอลชาวต่างชาติ 

การสื่อสารของแฟนบอลพลัดถิ่นใน
สโมสร นครราชสีมา มาสด้า เอฟซี 

(หลัง*ถกูชวนเข้ามาเป็นแฟนบอล) 
แฟนบอลชาวไทย แฟนบอลชาวต่างชาติ 

ประเภทของสื่อที่ใช ้
การใช้สื่อในชีวิตประจ าวัน    
- สื่อบุคคล ใสเสื้อสโมสรในชีวิตประจําวัน ใสเสื้อสโมสรในชีวิตประจําวัน 
 สนทนากับแฟนบอลคนอ่ืน สื่อสารเฉพาะกลุมทั้งกลุมชาวไทย

และชาวตางชาติ* 
- สื่อมวลชน สื่อโทรทัศนแระดับชาติ/ทองถิ่น สื่อโทรทัศนแระดับชาติ/ทองถิ่น 

 หนังสือพิมพแกีฬา × 
- สื่อออนไลน์ 1. หาขอมูลขาวสารในโซเชียลมีเดีย 

จาก Facebook Instagram และ
เว็บไซตแ 

1. หาขอมูลขาวสารในโซเชียลมีเดีย 
จาก Facebook Instagram และ
เว็บไซตแ 
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ตารางที่ 4.5 
ปัจจัยดาานการสื่อสาร ของแฟนบอลพลัดถิ่นในสโมสร นครราชสีมา มาสดาา เอฟซีเปรียบเทียบ 
แฟนบอลชาวไทยกับแฟนบอลชาวต่างชาติ (ต่อ) 

การสื่อสารของแฟนบอลพลัดถิ่นใน
สโมสร นครราชสีมา มาสด้า เอฟซี 

(หลัง*ถกูชวนเข้ามาเป็นแฟนบอล) 
แฟนบอลชาวไทย แฟนบอลชาวต่างชาติ 

 2. เปลี่ยนรูป Profile ของตนเองใน 
Facebook Instagram ใหเป็นรูป 
ตนเองใสเสื้อสโมสร รูปตราสโมสร 
หรือรูปตนเองใสกรอบรูป Profile 
เป็นตราสโมสร 

2. เปลี่ยนรูป Profile ของตนเองใน 
Facebook Instagram ใหเป็นรูป 
ตนเองใสเสื้อสโมสร รูปตราสโมสร 
หรือรูปตนเองใสกรอบรูป Profile 
เป็นตราสโมสร 

 3. ใช facebook เพื่อเชียรแ/ให
กําลังใจนักเตะ และแสดงทัศนะ/
ความคิดเห็น ผาน facebook *
ทางการของสโมสร และในกลุมสังคม
ออนไลนแของแฟนบอล 

4. ใช facebook เพื่อเชียรแ/ให
กําลังใจนักเตะ และแสดงทัศนะ/
ความคิดเห็นผาน facebook *
ทางการของสโมสร และในกลุมสังคม
ออนไลนแของแฟนบอล 

- สื่อกจิกรรม เขารวมการจัดกิจกรรมสานสัมพันธแ
แฟนบอล 

× 

การใช้สื่อในวันที่มีการแข่งขัน   
- วิธีเลือกรับติดตามการแข่งขัน - เขาชมเกมการแขงขันที่สนาม - เขาชมเกมการแขงขันที่สนาม 
 - ติดตามชมตามแหลงรวมพล ไดแก 

รานอาหาร สถานท่ีที่จัดไวใหดู
ถายทอดสดฟุตบอล 

× 
(สําหรับแฟนตางชาติโคราชไมไป
ติดตามชมตามแหลงรวมพล) 

 × - จากการสํารวจผูวิจัยไมพบแหลง
รวมพลเฉพาะกลุมชาวตางชาติที่ไม
ปะปนกับแฟนบอลชาวไทย 

 - มีอุปกรณแการเชียรแ - มีอุปกรณแการเชียรแเป็นบางคน 
สวนมากเป็นผาพันคอ 

 - รองเพลงเชียรแเชียรแ - รองเพลงเชียรแเชียรแเป็นบางคน* 

- สื่อบุคคล - เชียรแฟุตบอลรวมกับกลุมแฟนบอล - เชียรแฟุตบอลรวมกับแฟนบอลชาว
ไทย* 

 - ใสเสื้อสโมสร - ใสเสื้อสโมสร 
 - สนทนากับแฟนบอลคนอ่ืน - สื่อสารเฉพาะกลุม* 

Ref. code: 25605507300035HWP



106 
 

 

106 

ตารางที่ 4.5 
ปัจจัยดาานการสื่อสาร ของแฟนบอลพลัดถิ่นในสโมสร นครราชสีมา มาสดาา เอฟซีเปรียบเทียบ 
แฟนบอลชาวไทยกับแฟนบอลชาวต่างชาติ (ต่อ) 

การสื่อสารของแฟนบอลพลัดถิ่นใน
สโมสร นครราชสีมา มาสด้า เอฟซี 

(หลัง*ถกูชวนเข้ามาเป็นแฟนบอล) 
แฟนบอลชาวไทย แฟนบอลชาวต่างชาติ 

- สื่อมวลชน - โทรทัศนแถายทอดสดผานดาวเทยีม - โทรทัศนแถายทอดสดผานดาวเทยีม 

 - หนังสือพิมพแกีฬา × 
- สื่อออนไลน ์ 1. หาขอมูลขาวสารในโซเชียลมีเดยี 

จาก Facebook Instagram และ
เว็บไซตแ 

1. หาขอมูลขาวสารในโซเชียลมีเดยี 
จาก Facebook Instagram และ
เว็บไซตแ 

 2. เปลี่ยนรูป Profile ของตนเองใน 
Facebook Instagram ใหเป็นรูป 
ตนเองใสเสื้อสโมสร รูปตราสโมสร 
หรือรูปตนเองใสกรอบรูป Profile 
เป็นตราสโมสร 

2. เปลี่ยนรูป Profile ของตนเองใน 
Facebook Instagram ใหเป็นรูป 
ตนเองใสเสื้อสโมสร รูปตราสโมสร 
หรือรูปตนเองใสกรอบรูป Profile 
เป็นตราสโมสร 

 3. ชมถายทอดสดผานสื่อออนไลนแ 
อาทิ Youtube facebook 
Instagram และตาม Website  
ตาง ๆ  

3. ชมถายทอดสดผานสื่อออนไลนแ 
อาทิ Youtube facebook 
Instagram และตาม Website  
ตาง ๆ  

 4. ใช facebook เพื่อเชียรแ/ให
กําลังใจนักเตะ และแสดงทัศนะ/
ความคิดเห็นผาน ผาน facebook *
ทางการของสโมสร และในกลุมสังคม
ออนไลนแของแฟนบอล 

4. ใช facebook เพื่อเชียรแ/ให
กําลังใจนักเตะ และแสดงทัศนะ/
ความคิดเห็นผาน ผาน facebook *
ทางการของสโมสร และในกลุมสังคม
ออนไลนแของแฟนบอล 

- สื่อกิจกรรม - เขารวมการจดักิจกรรมสานสมัพันธแ
แฟนบอล โดยมีการจดักิจกรรมอยู
บอยครั้ง จัดโดยกลุมแฟนบอลและ
ขอสนับสนุนความชวยเหลือจากทาง
สโมสร 
- สายสัมพันธแคอนขางแนบแนนใน
กลุมแฟนคลับ มีการนําพวงหรดี
แสดงความเสียใจในงานศพของกลุม
แกนนํากองเชียรแหลาย ๆ คน 

× 
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ตารางที่ 4.5 
ปัจจัยดาานการสื่อสาร ของแฟนบอลพลัดถิ่นในสโมสร นครราชสีมา มาสดาา เอฟซีเปรียบเทียบ 
แฟนบอลชาวไทยกับแฟนบอลชาวต่างชาติ (ต่อ) 

การสื่อสารของแฟนบอลพลัดถิ่นใน
สโมสร นครราชสีมา มาสด้า เอฟซี 

(หลัง*ถกูชวนเข้ามาเป็นแฟนบอล) 
แฟนบอลชาวไทย แฟนบอลชาวต่างชาติ 

4.5.2 วัตถุประสงค์/เป้าหมายของการใช้สื่อ 

- เพ่ือการพักผ่อนหย่อนใจ - ติดตามเพื่อการพักผอนหยอนใจ - ติดตามเพื่อการพักผอนหยอนใจ 
- เพ่ือติดตามผลงานทีมที่ชอบ - เพื่อติดตามผลงานทีมที่ชอบ - เพื่อติดตามผลงานทีมที่ชอบ 

- แผ่นดินเกิดเป็นชนชาติที่มี
วัฒนธรรมฟุตบอลเข้มแข็ง 

× - แผนดินเกิดเป็นชนชาติที่มี
วัฒนธรรมฟุตบอลเขมแข็ง 

- คิดถึงบ้านเกิด - คิดถึงบานเกิด - คิดถึงบานเกิด เพราะที่บานเกิดก็มี
ฟุตบอลแขง 

- เพ่ือการสื่อสารความเป็นท้องถิ่น  
“โคราชนิยม” 

- เพื่อการสื่อสารความเป็นทองถิ่น - เพื่อการสื่อสารความเป็นทองถิ่น 

- เพ่ือธ ารงอัตลักษณ์ของแผ่นดิน
เกิด 

- เพื่อธํารงอัตลักษณแของแผนดินเกิด × 

- เพ่ือการปรับตัวทางสังคม × - สรางอัตลักษณแตนเองใหมเพื่อการ
ปรับตัวทางสังคม 

 
โดยในรายละเอียดของกระบวนการใชสื่อของแฟนบอลในวัฒนธรรมแฟนบอลทองถิ่น

กรณีศึกษาสโมสรนครราชสีมา มาสดา เอฟซี  
ผูวิจัยขอนําเสนอตามลําดับ คือ  
1. ประเภทของสื่อท่ีใช 
2. วัตถุประสงคแของการใชสื่อ 

 
4.3.1 ประเภทของสื่อที่ใช้ 

การเปิดเลือกรับและใชสื่อของแฟนบอลนครราชสีมา มาสดา เอฟซี ไมไดมีเพียง
การเลือกใชสื่อระหวางที่เป็นแฟนบอลแลวเทานั้น แตมีการเลือกใชสื่อตั้งแตเริ่มกระบวนการเขามา
รูจักสโมสร, กระบวนการตัดสินใจกาวเขามาเป็นแฟนบอล จนกระทั่งถึงกระบวนการเลือกใชสื่อระหวางที่
เป็นแฟนบอลไปแลวดวย อันบงบอกไดวาเครื่องมือการสื่อสารมีความจําเป็นในการประกอบกิจการ
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หรือดําเนินงานของสโมสรฟุตบอลทองถิ่นและสโมสรนครราชสีมา มาสดา เอฟซี ซึ่งเป็นวัฒนธรรมที่
สงผลตอการสรางและการดํารงอยูของจิตสํานึกรวมความเป็น “โคราชนิยม” ในเชิงรูปธรรมอีกดวย 

(สวนวัตถุประสงคแการใชสื่อผูวิจัยจะนําเสนอในหัวขอถัดไป)  
ดังนั้น ในหัวขอการอภิปรายผลเกี่ยวกับประเภทของสื่อที่แฟนบอลเลือกรับและ

เลือกใชงานนี้ ผูวิจัยไดศึกษาและแยกประเภทการใชสื่อของแฟนบอลพลัดถิ่นในสโมสรนครราชสีมา 
มาสดา เอฟซีเปรียบเทียบระหวางแฟนบอลชาวไทยกับแฟนบอลชาวตางชาติ  

พบวา การเลือกรับและใชสื่อของแฟนบอลสโมสรนครราชสีมา มาสดา เอฟซีของ
แฟนบอลชาวไทยกับแฟนบอลชาวตางชาติมีรายละเอียดดังตอไปนี้ 

สื่อที่ใช้ในชีวิตประจ าวัน: การเลือกรับและใช้สื่อในชีวิตประจ าวันของแฟน
บอลชาวไทย กับชาวต่างชาติ-เลือกรับ/ใช้สื่อตามโอกาสการเข้าถึงเนื้อหา 

สื่อบุคคล พบวา แฟนบอลชาวไทยจะเลือกใชสื่อบุคคลในการสื่อสารไดแก การสวม
ใสเสื้อสโมสรในชีวิตประจําวันกับการสนทนากับแฟนบอลคนอ่ืน ๆ โดยเนื้อหาสวนมากจะสนทนา
รวมกันถึงเกมการแขงขันที่ผานมา และการเตรียมตัวเพ่ือจะเชียรแฟุตบอลในนัดถัดไป สวนแฟนบอล
ชาวตางชาติก็จะใชสื่อบุคคลในการสื่อสารดวยการสวมใสเสื้อสโมสรในชีวิตประจําวันเชนเดียวกัน แตจะ
แตกตางจากแฟนบอลชาวไทย ตรงที่แฟนบอลชาวตางชาติจะไมสื่อสารในชีวิตประจําวันกับแฟนบอล
คนอ่ืน ๆ ภายนอกกลุมของตัวเองดวยสื่อบุคคล ไมวาจะเป็นการวิธีการสื่อสารแบบตัวตอตัวหรือการ
สื่อสารกลุม โดยไมใหความสนใจหรือไวใจกับบุคคลที่ไมรูจัก แมวาผูวิจัยจะแนะนําตัววาเป็นนักวิจัยก็ตาม 

 

 

ภาพที่ 4.12 Tom Hågensen สมาชิกแฟนบอลนครราชสีมา มาสดา เอฟซีชาวตางชาติที่มีสวนสําคัญ
ในการนําเชียรแของกลุมแฟนบอลกลุมฝูงแมวปีศาจ 
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 Mr. Tom Hågensen แฟนบอลทานนี้มาเชียรแประจํา สิ่งสําคัญนอกจากมารวมเชียรแ
แลว ยังพยายามหัดรองเพลงเชียรแ และมีสวนรวมในการเชียรแอยางมาก ตอนนี้กลายมา
เป็นแกนนําเชียรแของกลุมฝูงแมวปีศาจไปแลวครับ 
Mr. Tom Hågensen มีภรรยาเป็นชาวโคราช มาเชียรแที่สนามเป็นประจํากับภรรยา
ของเขา เขาเริ่มเขามาสูวงการแฟนบอลชาวตางชาติดวยการชักชวนของเพ่ือนสมาชิก
ฝูงแมวปีศาจในกลุมและภรรยาของเขาเอง ถือวาเป็นแฟนบอลชาวตางชาติที่มี
ความสําคัญเป็นสมาชิกที่มีความสําคัญกับกลุมฝูงแมวปีศาจที่เป็นกลุมเชียรแที่ใหญที่สุด
กลุมหนึ่งในกลุมแฟนบอลของสโมสรนครราชสีมา มาสดา เอฟซี 

 

  (เฟสบุ฿ค กบ สกินเฮด, 5 พฤษภาคม 2559)  
  

สื่อมวลชน พบวา แฟนบอลชาวไทยเลือกใชสื่อโทรทัศนแระดับชาติและระดับ
ทองถิ่นในการติดตามรับขาวสาร ชมการถายทอดสดทางโทรทัศนแผานดาวเทียม รวมถึงติดตามชม
รายการเกี่ยวกับฟุตบอลสโมสรทองถิ่นในประเทศไทย ซึ่งสวนใหญมาจากชองรายการทาง
สถานีโทรทัศนแระดับประเทศ แตพบวา แฟนบอลไมติดตามการนําเสนอขาวและและรายการทาง
สถานีโทรทัศนแทองถิ่น เนื่องจากไมมีผังรายการที่ท่ีแนนอนที่จะนําเสนอเนื้อหาเกี่ยวกับฟุตบอลทองถิ่น
ในประเทศและสโมสรนครราชสีมา มาสดา เอฟซีที่จะติดตามไดตามเวลาที่ตองการ ในทํานองเดียวกัน
กรณีแฟนบอลชาวตางชาติ การเลือกเปิดรับสื่อโทรทัศนแระดับชาติและระดับทองถิ่นของแฟนบอล
ชาวตางชาติไมมีความแตกตางจากการเปิดรับสื่อของแฟนบอลชาวไทย โดยเลือกเปิดรับสื่ อโทรทัศนแ
ระดับชาติและทองถิ่นรายการเปิดรับสื่อโทรทัศนแระดับชาตินี่เองสงผลให จึงทําใหแฟนบอลชาวตางชาติมี
จํานวนเพิ่มขึ้นอีกทางหนึ่ง 

กระนั้นแฟนบอลชาวไทยยังมีความแตกตางจากแฟนบอลชาวตางชาติในเรื่อง
ของการเปิดรับสื่อสิ่งพิมพแ โดยแฟนบอลชาวไทยจะเลือกรับสื่อหนังสือพิมพแกีฬาระดับชาติที่นําเสนอ
เนื้อหาเกี่ยวกับฟุตบอลไทยลีกและสโมสรนครราชสีมา มาสดา เอฟซี รวมกับการเปิดรับสื่อมวลชน
ชองทางอ่ืน ๆ ดวย 
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ภาพที่ 4.13 รูปสื่อหนังสือพิมพแสยามกีฬาที่แฟนบอลนํามาโพสตแในกลุมเชียรแ 
 

ประเภทของสื่อออนไลน์ พบวา เป็นชองทางที่แฟนบอลชาวไทยของสโมสร
นครราชสีมามาสดาเอฟซีมีการเปิดรับมาก และจากการสังเกตพบวา มีการเคลื่อนไหวของขอมูล
ขาวสารผานชองทางสื่อออนไลนแบอยครั้งและมีความถี่มากที่สุดในการใชเพ่ือสื่อสารกันระหวาง 
แฟนบอลกับผูมีสวนเกี่ยวของตาง ๆ โดยใชในลักษณะเพ่ือการสื่อสารดังตอไปนี้ 

แฟนบอลชาวไทยเลือกสื่อออนไลนแเพ่ือใชหาขอมูลในโซเชี่ยลมีเดียจากทั้ง 
Facebook Instagram และเว็บไซตแ โดยแฟนบอลชาวไทยจะคนหาขอมูลตาง ๆ ที่เกี่ยวกับโปรแกรม
การแขงขัน ขาวคราวความเคลื่อนไหวของแฟนบอลกลุมตาง ๆ ขาวคราวความเคลื่อนไหวของแฟนบอล
คูแขง และขาวคราวความเคลื่อนไหวของสโมสรและนักฟุตบอล ชองทางการสื่อสารนี้เป็นการสื่อสาร
ที่ไมใชการสื่อสารทางเดียวแตกลับเป็นการสื่อสารแบบสองทาง ซึ่งมีการตอบโตกันไปมาอยูตลอดทั้ง
วัน และชองทางการสื่อสารนี้ยังเป็นเครื่องมือทางการสื่อสารที่สะดวกตอการเป็นชองทางการสื่อสาร
ระหวางแฟนบอล สโมสร และสมาชิกทีมฟุตบอลของสโมสรแฟนบอลอีกดวย  

เนื่องจากการสื่อสารของแฟนบอลผานสื่อประเภทสื่อออนไลนแนั้น เป็นรูปแบบ
การสื่อสารแบบสองทางที่มีการโตตอบกันไดตลอดเวลา จึงมีเนื้อหาของการสื่อสาร ที่มีความเป็น
โคราชนิยมแฝงอยูในเนื้อหาเหลานั้นอยูอยางเขมขัน เพราะสามารถแสดงใหเห็นถึงมุมมอง ความคิดเห็น
และทัศนคติของแฟนบอลออกมาเป็นขอความ ที่สื่อใหเห็นถึงสิ่งที่อยูภายใตความนึกคิดเป็นวัจนภาษา
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และอวัจนภษาไดอยางชัดเจนตอการนํามาอางอิงในผลการวิจัยวา แฟนบอลมีวัตถุประสงคแเพ่ือการใช
สื่อในการสื่อสารความเป็นโคราชนิยมอยางไร  

เชนการเปลี่ยนรูปโปรไฟลแของตัวเองใน Facebook หรือ Instagram ใหเป็นรูป
ตนเองที่กําลังใสเสื้อตราสโมสร เป็นตราสโมสร หรือรูปตนเองที่ใสกรอบรูปโปรไฟลแเป็นตราสโมสร  
ซึ่งบงบอกลักษณะของความเป็นโคราชนิยมตอบุคคลที่ไดพบเห็นรูปโปรไฟลแนั้นในโลกออนไลนแ 
เพราะวาสโมสรนครราชสีมามาสดาเอฟซี ก็เป็นปใจจัยหนึ่งซึ่งผูวิจัยไดเขียนอภิปรายไวแลวในชวงรัก
แรกของบทท่ี 4 นี้วาสโมสรนครราชสีมามาสดาเอฟซี คือ ปใจจัยที่บงชี้ความเป็นโคราชนิยมปใจจัยหนึ่ง
ตามท่ีอธิบายไปแลว 

ซึ่งการใชสื่อออนไลนแของแฟนบอลชาวตางชาติโดยเฉพาะการใชสื่อ Facebook 
และ Instagram ที่มีการขึ้นรูป Profile ของตัวเองใหเป็นรูปที่ตนเองกําลังสวมใสเสื้อตราสโมสร เป็น
ตราสโมสร หรือรูปตนเองที่ใสกรอบรูปโปรไฟลแเป็นตราสโมสร จะสามารถบงบอกความเป็นโคราช
นิยมในตัวแฟนบอลชาวตางชาติไดชัดเจนวา มีจิตสํานึกรวมในความเป็นโคราชนิยมรวมกับแฟนบอล
ชาวไทยดวย  

 

 
 

ภาพที่ 4.14 รูปแฟนบอลชาวตางชาติที่กําลังสวมใสเสื้อตราสโมสรและกลุมเชียรแนครราชสีมา 
 

นอกจากการสื่อสารดวยการใชรูปโปรไฟลแแสดงจิตสํานึกรวมความเป็นโคราช
นิยมแลว การสื่อสารดวยวัจนภาษาหรือคําพูดที่แฟนบอลใชสื่อสารในโลกออนไลนแออกมาเป็น
ขอความ มีเนื้อหาที่สําคัญตอการแสดงจิตสํานึกรวมความเป็นโคราชนิยมโดยตรง โดยแสดงออกมา
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ดวยการพิมพแและโพสตแขอความที่ใหกําลังใจนักเตะและสโมสรในโอกาสตาง ๆ เชน การอวยพรวันเกิด
กับนักเตะ การแสดงจุดยืนในการเชียรแเมื่อทีมประสบความพายแพ หรือแมแตกนดาคูแขงฝุายตรงขาม
ในโลกออนไลนแบน Facebook กลุมของตัวเอง เป็นรูปแบบและเนื้อหาขอความที่นิยมการเชียรแ
ฟุตบอลทองถิ่นรูปแบบหนึ่งของแฟนบอลทองถิ่นในวงการฟุตบอลไทยในปใจจุบัน  

ซึ่งการแสดงขอความเหลานั้นมีนัยยะสําคัญทางการวิจัยชิ้นนี้คือ เราแฟนบอล
กําลังแสดงความเป็นโคราชนิยม หรือแสดงความรักในสโมสรทองถิ่นซึ่งเป็นของทองถิ่นในโลกของสื่อ
ออนไลนแ อาจใชถอยคําดวยภาษาไทยภาคกลางในการสื่อสารเป็นหลัก แตในหลายโอกาสอาจพิมพแ
ออกมาเป็นขอความเป็นภาษาไทยโคราชเพื่อแสดงความเป็นพวกทองเดียวกันในทองถิ่น หรือใชนัยยะ
ทางประวัติศาสตรแและการเมืองที่บงบอกความเป็นโคราชนิยมมาใชโอโลมนักเตะในหลายครั้งหลาย
ครา โดยพยายามใสจิตสํานึกความเป็นโคราชไปในขอความเหลานั้นไปยังนักเตะดวย ซึ่งผูวิจัยพบวา 
เราบุคลากรของสโมสรและนักเตะก็มีปฏิสัมพันธแทางการสื่อสารกับกลุมแฟนบอลกลุมเชียรแตาง ๆ ของ
สโมสรนครราชสีมา มาสดา เอฟซีดวย  

ในโลกออนไลนแ มีคุณสมบัติหลายประการที่ทําใหเกิดการสื่อสารระหวางแฟนบอล
ดวยกันในการแชรแความรูสึกนึกคิด สงตอความปรารถนาดีซึ่งกันและกัน ประสานความเป็นเครือญาติ
ลูกหลานยาโมไวดวยกัน รวมถึงสรางจิตสํานึกรวมความเป็นโคราชนิยมในการสื่อสารผานโลกออนไลนแ
ดวย 

แตอยางไรก็ตามคุณสมบัติของโลกออนไลนแและ facebook ก็มีคุณสมบัติพิเศษ
ชนิดหนึ่งที่มีการถายทอดสดผานไลฟสดของวิดีโอ เป็นโอกาสใหผูไมสามารถติดตามชมรายการแขงขัน
สดทางโทรทัศนแผานดาวเทียมไดมีโอกาสไดชมเกมการแขงขันสดผาน facebook และสงลิงคแเชื่อมตอ
ใหแกกัน ในเพจที่เป็นแหลงรวมของแฟนฟุตบอล ทําใหชองทางนี้ทั้งแฟนบอลชาวไทยและแฟนบอล
ชาวตางประเทศ ไดมีโอกาสติดตามฟุตบอลสดทุกรายการของสโมสรนครราชสีมามาสดาเอฟซีที่มีการ
ลงแขงขัน นอกจากนี้หากไมไดมีโอกาสไดติดตามถายทอดสดทั้งทางโทรทัศนแผานดาวเทียม ถายทอดสด
ผาน Live Facebook และทางเว็บไซตแ ก็ยังมีชองทางอ่ืน ๆ ใหติดตามผลการแขงขันแมตชแตาง ๆ ของ
สโมสร และชมไฮไลทแการแขงขัน โดยชองทางหลักเป็นชองทางของเพจ Facebook และเพจเว็บไซตแ
ของสื่อระดับประเทศที่จัดทําข้ึนมา แลวแฟนบอลสโมสรนครราชสีมา มาสดา เอฟซีจะนําไปแชรแสงตอ
ในกลุมสมาชิกแฟนบอลกลุมตาง ๆ ที่มีการรวมตัวกันในโลกออนไลนแ 
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ภาพที่ 4.15 การ Live สดผาน Facebook และทางเว็บไซตแ 
 

สื่อออนไลนแและ Facebook ยังเป็นแหลงรวมของกลุมแฟนบอลกลุมตาง ๆ ที่มี
การมารวมตัวกันทําใหเกิดกิจกรรมสรางสรรคแ และรวมสนุกสานความสัมพันธแตาง ๆ ในกลุมเชน รวม
กิจกรรมทายผลฟุตบอล โดยกิจกรรมตาง ๆ ที่นํามาจัดในครั้งนี้ นอกจากจะสงเสริมใหมีการติดตาม
สโมสรฟุตบอลอยางตอเนื่องแลว ของรางวัลที่มีการมอบในกิจกรรมเหลานั้น ก็เป็นของรางวัลที่
พยายามยึดโยงและสรางจิตสํานึกรวมความเป็นโคราชนิยมในรูปแบบอ่ืน เชน การทายผลการแขงขัน
เพ่ือชิงรางวัลพระเครื่องหลวงพอคูณ ปริสุทโธ เสื้อเชียรแแมตวอน หรือผาพันคอของกลุมเชียรแเพ่ือใช
เชียรแในสนามฟุตบอล เป็นตน ซึ่งรางวัลเหลานั้นบงบอกความตองการศาลตอจิตสํานึกรวมความเป็น
โคราชนิยมใหยังคงอยูตอไป แตจากการสังเกตของผูพิการพบวา กิจกรรมนี้จะเป็นกิจกรรมที่แฟนบอล
ชาวตางชาติไมไดมีสวนรวม  

สวนแฟนบอลสโมสรนครราชสีมามาสดาเอฟซีชาวตางชาติ ผูวิจัยพบวา ลักษณะ
การใชสื่อของแฟนบอลชาวตางชาติมีลักษณะคลายคลึงกันกับลักษณะการใชสื่อของแฟนบอลชาวไทย
หลายประการ โดยจากการสัมภาษณแแฟนบอลสวนใหญที่เป็นชาวตางชาตินั้นจะ หาขอมูลขาวสารใน 
Social Media Facebook Instagram และเว็บไซตแเป็นจํานวนมาก ผูวิจัยพบวา มีอุปสรรคทางดาน
ภาษาและความสะดวกสบายในการเลือกรับสื่อเป็นสําคัญ โดยแฟนบอลสโมสรนครราชสีมา มาสดา
เอฟซีชาวตางชาติสวนมากใหคําตอบในการสัมภาษณแวาเป็นชองทางหลักชองทางหนึ่งในการหาขอมูล
ของสโมสร ตั้งแตการเริ่มรูจัก คนหาขอมูลตาง ๆ ที่เกี่ยวกับโปรแกรมการแขงขัน ขาวคราวความ
เคลื่อนไหวของสโมสรและนักฟุตบอล  
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และจากการสังเกตพบวา ดวยคุณสมบัติของสื่อออนไลนแ ผาน Facebook 
Instagram และ เว็บไซตแก็เป็นชองทางที่แฟนบอลชาวตางชาติ ที่มักจะแสดงจิตสํานึกรวมความเป็น
ทองถิ่นโคราชนิยม ดวยการเปลี่ยนรูปโปรไฟลแของตัวเอง ใหเป็นรูปตัวเองที่กําลังสวมใสเสื้อฟุตบอล
ของสโมสร เปลี่ยนรูปโปรไฟลแเป็นตราสโมสร หรือเปลี่ยนรูปโปรไฟลแตัวเองที่มีกรอบรูปสําเร็จรูปเป็น
ชื่อสโมสรและตราโลโกสโมสร 

ทั้งนี้การสื่อสารดวยวัจนภาษาและอวัจนภาษาของแฟนบอลชาวตางชาติที่
ปรากฏบนโลกออนไลนแ พบวา แฟนบอลชาวตางชาติมักจะโพสตแขอความเชียรแและใหกําลังใจนัก
เตะเและสโมสรเป็นประจําดวยภาษาอังกฤษหรือภาษาตางประเทศในเพจหลักของสโมสรและกลุม
แฟนบอลขนาดใหญที่มีการจัดทําข้ึนใน Facebook และยังพบอีกวามีแฟนบอลชาวไทยหลายคนก็เขา
มาตอบและสื่อสารกลับไปยังแฟนบอลชาวตางชาติเหลานั้นดวยเชนกัน 

นอกจากนี้ยังพบวา ในกลุมเชียรแฟุตบอลกลุมหลัก ๆ มักมีแฟนบอลชาวตางชาติ
เขามาขอลิงคแเพ่ือติดตามชมการถายทอดสดการแขงขันฟุตบอลผานเว็บไซตแ หรือนํามาแชรแใหกลุม
แฟนบอลกลุมตาง ๆ ใหสามารถติดตามชมไปดวยกันได รวมถึงการแชรแผลการแขงขันฟุตบอลของ
สโมสร ไฮไลทแการแขงขัน และรวมแสดงความยินดีหรือใหกําลังใจกับสโมสรและนักเตะในโอกาสตาง ๆ 
กันเป็นประจํา ซึ่งสรุปวาการเลือกใชสื่อออนไลนแของแฟนบอลชาวตางชาติมีลักษณะคลายคลึงกับ
แฟนบอลชาวไทย 

สื่อกิจกรรม  
ผูวิจัยพบวา แฟนบอลชาวไทยมีสวนในการเขารวมกิจกรรมสานสัมพันธแแฟน

บอลในรูปแบบตาง ๆ ที่จัดขึ้นทั้งทางสโมสรจัดขึ้นอยางเป็นทางการและทางกลุมแฟนบอลเป็นผูจัดขึ้น 
ในหลากหลายกิจกรรมซึ่งสงเสริมความเป็น “โคราชนิยม” ในการรวมกลุมพี่นองแฟนบอล เชน  

กิจกรรมที่จัดขึ้นเป็นประจํากิจกรรมถัดมาคือ กิจกรรมจิตาสาเพ่ือชวยเหลือคน
ในจังหวัดนครราชสีมา ในกิจกรรมเตะบอลกับนองซ่ึงเป็นกิจกรรมท่ีจัดขึ้นโดยกลุมแฟนคลับที่มีเจตนา
ตั้งใจจะทํากิจกรรมเพื่อใหเยาวชนในจังหวัดนครราชสีมาไดมีโอกาสทางการศึกษาท่ีดี สงเสริมกิจกรรม
ฟุตบอลแกเยาวชนในจังหวัด และสรางจิตสํานึกรวมความเป็นทองถิ่นภายใตภาพลักษณแของสโมสร
ฟุตบอลและกลุมแฟนบอลสโมสรนครราชสีมามาสดาเอฟซี 

นอกจากนี้กิจกรรมของกลุมแฟนคลับไมไดมีเพียงการออกคายจิตอาสาแตมี
กิจกรรมที่เป็นกิจกรรมสานสัมพันธแภายในกลุมแฟนคลับดวยเชนเดียวกัน เชนกิจกรรมฟุตบอลแฟน
คลับสโมสรนครราชสีมา มาสดา เอฟซีโดยมีการจัดกิจกรรมการเตะฟุตบอลระหวางกลุมแฟนคลับ
กลุมตาง ๆ ที่มีการรวมตัวกันของสโมสร สงสงทีมนักเตะที่มาจากสมาชิกของแฟนบอลกลุมตาง ๆ เขา
มารวมกันเตะฟุตบอลเพ่ือชิงถวยรางวัลและสารสัมพันธแในกลุมแฟนบอลดวยกัน  
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แตในสื่อกิจกรรมที่สโมสรและกลุมแฟนคลับจัดขึ้น ผูวิจัยพบวา ไมพบกลุมแฟน
บอลชาวตางชาติเขามารวมกิจกรรมตาง ๆ ที่เกิดขึ้น แสดงใหเห็นนัยยะสําคัญที่จายไฟภายในหัวขอ
ถัดไปเกี่ยวกับการเขารวมกลุมของแฟนบอลชาวตางชาติจากแฟนบอลชาวไทย 

สื่อที่ใช้ในวันที่มีการแข่งขัน : การเข้าชมในสนามคือ วันที่ “การแสดง 
อัตลักษณ์ที่เข้มข้น” 

จากตารางที่ 4.5 แสดงใหเห็นวาลักษณะการใชสื่อของแฟนบอลชาวไทยและชาว
แฟนบอลชาวตางชาติในวันที่มีการแขงขันฟุตบอล การเลือกรับและใชเครื่องมือการสื่อสารประเภท
ตาง ๆ ไมไดมีความแตกตางกันในรายละเอียด จะมีแตกตางกันบางก็เพียงสื่อกิจกรรมที่จัดขึ้นโดย
สโมสรและกลุมแฟนคลับ ที่เพ่ิมเติมกิจกรรมมากขึ้นจากวันปกติธรรมดาที่ไมมีการแขงขัน ในที่นี้ผูวิจัย
ไดกลาวถึงประเภทของสื่อที่แฟนบอลชาวไทยและแฟนบอลชาวตางชาติไดเลือกรับและใชสื่อใน
ชีวิตประจําวันไปแลว ทั้งหมดไมมีความแตกตางกันในรายละเอียด ผูวิจัยจึงขอเสนอรายละเอียด
เฉพาะประเภทของสื่อที่มีความแตกตางกันหรือมีกิจกรรมตาง ๆ เพ่ิมเขามาในวันที่มีการแขงขัน ไดแก  

วิธีเลือกรับติดตามการแข่งขัน  
ผูวิจัยพบวา วิธีเลือกรับการติดตามการแขงขันของแฟนบอลชาวไทยและ

ชาวตางชาติ มีลักษณะการติดตามการแขงขันของสโมสรในรูปแบบที่คลายคลึงกัน แตก็มีลักษณะที่
แตกตางกันบางเล็กนอยในประเด็นตอไปนี้ 

การเขาชมเกมการแขงขันที่สนามพบวา แฟนบอลชาวไทยและแฟนบอล
ชาวตางชาติมีการเลือกรับเขาชมเกมที่สนามไมแตกตางกัน ดังแสดงเปรียบเทียบไวแลวกลุมแฟนบอล
ทั้งสองกลุม จะเลือกเขาชมเกมในสนามเป็นชองทางหลักของสื่อในการเปิดรับชมเกม แตรายละเอียด
ของแฟนบอลชาวตางชาติที่มี นัยยะสําคัญคือ การมาชมเกมที่สนามมักจะไมมาชมเกมคนเดียว และ
สวนใหญบุคคลที่แฟนบอลชาวตางชาติมาดวยคือ หญิงสาวแฟนบอลชาวไทย 

 
ผมมีครอบครัวอยูที่โคราชผมอาศัย อยูที่ตําบลจอหอ อําเภอเมือง ภรรยาของผมก็ชวน
ผมมาดูบอลที่สนามแหงนี้เลยทําใหผมรูจักทีมนี้ ทุกครั้งที่ผมมาเชียรแ ผมจะมาเชียรแกับ
ภรรยาของผม ผมเชียรแทีมนี้เพราะวาภรรยาของผมอยูโคราช เธอเป็นคนโคราช เวลาผม
เชียรแ ผมก็จะรองเพลงเชียรแอยางสุด ๆ สวนมากผมก็จะรองเพลงเชียรแเป็นภาษาของผม 
ตองติดตามขาวสารของสโมสรจากเพ่ือน ๆ เวลามาเชียรแของก็มาเชียรแกับเพ่ือน ๆ  
ผมรักทีมนี้ ผมรัก โคราชครับ 

(Peter Fladung, สัมภาษณแ 20 สิงหาคม 2559) 
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การติดตามชมเกมฟุตบอลตามแหลงรวมพลของกลุมแฟนบอลชาวไทย มักมีการ
รวมกลุมเป็นกลุมเฉพาะกิจเพ่ือเชียรแฟุตบอลโดยเฉพาะในวันที่มีการแขงขันนอกบานในนัดเยือน โดย
สวนมากติดตามชมตามแหลงรวมพลที่เป็นรานอาหาร รานหมูกระทะ รานเหลา และสถานที่ที่มีการ
จัดตั้งไวใหแฟนคลับไดมีโอกาสนั่งชมเกมถายทอดสดการแขงขันฟุตบอลของสโมสรนครราชสีมา 
มาสดา เอฟซี และสําหรับแฟนชาวตางชาติของสโมสรนครราชสีมา มาสดา เอฟซี ผูวิจัยพบวา ไมมี
การรวมตัวกันเพ่ือเชียรแฟุตบอลตามแหลงรวมพลตาง ๆ (แตกตางจากบุรีรัมยแ ยูไนเต็ดรวมตัวกันของ
เหลาแฟนบอลชาวตางชาติในรานอาหารแหงหนึ่งในตัวจังหวัดบุรีรัมยแ)  

การติดตามการชมการแขงขันโดยมีอุปกรณแชวยในการเชียรแ พบวา แฟนบอลชาว
ไทยของสโมสรมักมีอุปกรณแชวยในการเชียรแทีมฟุตบอลของสโมสร แตแฟนบอลชาวตางชาติจะมีเพียง
สวนนอยที่มีอุปกรณแเชียรแ จากกลุมที่สัมภาษณแผูวิจัยพบสัดสวนวามีอุปกรณแเชียรแประมาณ 1 คนจาก
จํานวน 10 คนเทานั้น เทียบกับจํานวนแฟนบอลชาวไทยที่มีสัดสวนมากกวา อุปกรณแ ในที่นี้ไดแก 
ผาพันคอเชียรแของสโมสร ผาพันคอของกลุมเชียรแกลุมตาง ๆ กระบองลม กลองเชียรแ เป็นตน 

การรองเพลงเชียรแก็เชนเดียวกัน พบวา แฟนบอลชาวไทยมักมีสวนรวมในการ
รองเพลงเชียรแฟุตบอล ยกตัวอยางในชวงสําคัญของการแขงขันที่จะมีการรองเพลงเชียรแของสโมสรเพ่ือ
ปลุกเรากําลังใจและสรางความฮึกเหิมนักฟุตบอลไปถึงกองเชียรแดวยกันเองดวย แตในกลุมแฟนบอล
ชาวตางชาติที่เป็นกลุมตัวอยาง พบวา จะรองเพลงเชียรแเป็นบางคนเทานั้นซึ่งเป็นจํานวนที่นอย
เชนเดียวกับแฟนบอลชาวตางชาติที่มีอุปกรณแเชียรแประมาณ 1 จากจํานวน 10 คน 

ประเภทของสื่อกิจกรรม  
ผูวิจัยพบวา เนื่องจากวันที่มีการแขงขัน กิจกรรมที่จัดขึ้นเป็นประจําในวันที่มีการ

แขงขันจะเป็นวันที่มีการแสดงอัตลักษณแ “โคราชนิยม” ที่เขมขนกวาทุกวัน ไดแก การจัดกิจกรรม
ขบวนรถแตงลายสวาทแคทแหรอบเมืองจังหวัดนครราชสีมา โดยจัดในชวงกอนเกมการแขงขันนัด
เหยา ประมาณ 3 ถึง 6 ชั่วโมง เพ่ือเป็นการประชาสัมพันธแใหแฟนบอลกลุมตาง ๆ เขาสนามเพ่ือเชียรแ 
สรางความตื่นตัวในการเชียรแฟุตบอลของสโมสร และประชาสัมพันธแใหแฟนบอลหนาใหมที่มีโอกาสจะ
กาวเขามาเป็นแฟนบอลสโมสรนครราชสีมาไดมีโอกาสทําความรูจักกับสโมสร ทั้งนี้ ในปใจจุบันการจัด
กิจกรรมขบวนรถแตงลายสวาทแคทแหรอบเมืองกอนการแขงขัน ไมไดจัดเพียงในจังหวัดนครราชสีมา
ในวันที่มีการแขงขันนัดเหยาของสโมสร และมีการจัดขบวนแหรถแตงลายสวาทแคทไปยังสนามคูแขง
ในวันที่มีการแขงขันนัดเยือนของสโมสรนครราชสีมามาสดาเอฟซีดวย ทั้งนี้เป็นการประกาศถึงการ
แสดงเจตจํานงในการแสดงออกจิตสํานึกรวมความเป็นโคราชนิยมทั้งภายในจังหวัดนครราชสีมาและ
จังหวัดคูแขงใหไดพบเห็น ความเป็นโคราช ในวัฒนธรรมฟุตบอลสโมสรนครราชสีมา มาสดา เอฟซี 

แตในสื่อกิจกรรม การจัดกิจกรรมขบวนรถแหรอบเมืองจังหวัดนครราชสีมา 
ผูวิจัยพบวา ไมพบกลุมแฟนบอลชาวตางชาติเขามารวมเชนเดียวกันกับกิจกรรมอ่ืน ๆ ที่จัดขึ้น แสดง
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ใหเห็นนัยยะสําคัญท่ีแสดงใหเห็นวาการไมเขารวมกลุมของแฟนบอลชาวตางชาติกับแฟนบอลชาวไทย 
เพราะไมตรงกับวัตถุประสงคแในการใชเครื่องมือทางการสื่อสารอยางไรในหัวขอถัดไปเรื่อง
วัตถุประสงคแของการใชสื่อ 

4.3.2 วัตถุประสงค์ของการใช้สื่อ 
เมื่อศึกษาถึงพฤติกรรมการใชสื่อและประเภทของการใชสื่อของแฟนบอลชาว

โคราชและแฟนบอลชาวตางชาติพบวา การใชงานสื่อของแฟนบอลมีวัตถุประสงคแการใชสื่อใน
ชีวิตประจําวันและวันที่มีการแขงขันแตกตางกันไป 

จากการศึกษาพบวา วัตถุประสงคแและเปูาหมายของการใชสื่อเหลานั้นในการ
สื่อสารของแฟนบอลในวัฒนธรรมฟุตบอลสโมสรนครราชสีมา มาสดา เอฟซี คือ เพ่ือการพักผอน
หยอนใจ เพ่ือการติดตามผลงานทีมที่ชื่นชอบ แผนดินเกิดเป็นชนชาติที่มีวัฒนธรรมฟุตบอลเขมแข็ง 
คิดถึงบานเกิด เพ่ือสื่อสารความเป็นทองถิ่นโคราชนิยม เพ่ือธํารงอัตลักษณแของความเป็นแผนดินเกิด
และเพ่ือการปรับตัวทางสังคม 

โดยวัตถุประสงคแวัตถุประสงคแการใชสื่อของแฟนบอลชาวไทยแตกตางจากการใช
สื่อของแฟนบอลชาวตางชาติในรายละเอียดดังนี้  

1. แฟนบอลชาวไทยใชสื่อเพ่ือวัตถุประสงคแการพักผอนหยอนใจและเพ่ือติดตาม
ผลงานของทีมที่ชื่นชอบไมแตกตางจากแฟนบอลชาวตางชาติ โดยในการใชสื่อเพ่ือ 2 ลักษณะนี้เป็น
ลักษณะของการใชสื่อเพ่ือความบันเทิง พักผอนหยอนใจในเวลาวาง 

2. จากการศึกษาขอมูลจากการสัมภาษณแแฟนบอลชาวตางชาติ พบวา แฟน
บอลสวนใหญมีพ้ืนฐานชนชาติที่มีวัฒนธรรมฟุตบอลเขมแข็ง โดยพบวา สวนมากมีสัญชาติที่เติบโตมา
จากประเทศที่มีลีกฟุตบอลอาชีพเป็นของตัวเอง หรือมีนักฟุตบอลทีมชาติที่มีโอกาสเขาไปสูรอบ
สุดทายในระดับภูมิภาคทวีปและฟุตบอลโลก ซึ่งเป็นเหตุผลที่ทําใหแฟนบอลนครราชสีมา มาสดา เอฟ
ซีชาวตางชาติที่มีพ้ืนฐานวัฒนธรรมฟุตบอลที่เขมแข็งเขามาชมเกมและเป็นแฟนบอลของสโมสร
นครราชสีมา มาสดา เอฟซี คือ ยังคงตองติดตามฟุตบอลเพ่ือเหตุผล เพราะคิดถึงบานเกิด และบานเกิดก็
มีตนทุนทางดานวัฒนธรรมที่เขมแข็งจนสามารถ “นําติดตัว” มา และจะใชฟุตบอลเพ่ือผอนคลายภาวะ
ความคิดถึงบานเกิดเม่ือยามพลัดถิ่น 

3. วัตถุประสงคแในการใชในดานอัตลักษณแ  มี 3 ลักษณะที่ปรากฏในแฟนบอล
ชาวไทยและแฟนบอลชาวตางชาติคือ เพ่ือสื่อสารความเป็นทองถิ่นโคราชนิยม เพ่ือธํารงอัตลักษณแของ
แผนดินเกิด และเพ่ือปรับตัวทางสังคม โดยแยกเป็น 

แฟนบอลชาวไทยจะใชเครื่องมือการสื่อสารเพ่ือวัตถุประสงคแในการสื่อสารความ
เป็นทองถิ่นโคราชเพ่ือยึดเหนี่ยวความเป็นแฟนไวกับสโมสรและพวกพอง นอกจากนี้ยังเพ่ือธํารงอัตลักษณแ
ของแผนดินเกิดของตนใหยังคงอยูสืบเนื่องตอไป 
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สวนแฟนบอลชาวตางชาติจะใชเครื่องมือการสื่อสารเพ่ือวัตถุประสงคแในการ
สื่อสารความเป็นทองถิ่นโคราช โดยวัตถุประสงคแนี้ในลําดับที่ลึกลงไปภายใตการสื่อสารความเป็นทองถิ่น
นั้น คือ การสรางอัตลักษณแของตนเองใหมเพ่ือการปรับตัวทางสังคมและเพ่ือความอยูรอด 

โดยสรุปจากการเก็บขอมูลในสวนของพฤติกรรมการใชสื่อของแฟนบอลโคราช 
หรือสโมสรนครราชสีมา มาสดา เอฟซี เปรียบเทียบระหวางแฟนบอลชาวไทยและชาวตางชาติ พบวา  

การใชเครื่องมือการสื่อสารที่มีอยูในวัฒนธรรมฟุตบอลของแฟนบอลเปรียบเทียบ
ชาวไทยและชาวตางชาติ จะมีจํานวนปริมาณการใชสื่อที่เก่ียวของกับสโมสรแตกตางกัน ดังตาราง  

โดยแฟนบอลชาวไทยจะใชสื่อหลากหลายชนิดกวาแฟนบอลชาวตางชาติ ดวย
คุณสมบัติตาง ๆ ของสื่อบางชนิดเป็นชองทางที่จํากัดการเขาถึงดวยเงื่อนไขของภาษา และในสื่อบาง
ชนิดก็เอ้ืออํานวยตอการสื่อสารภายใตเงื่อนไขที่สามารถเขาใจไดดวยภาษาเดียวกัน 

จากการสังเกตและการสัมภาษณแพบวา แฟนบอลชาวไทยจะเปิดรับสื่อทุกชองทาง 
สวนแฟนบอลชาวตางชาติทุกคนที่ตอบคําถาม จะใชเครื่องมือการสื่อสาร เพียงแคสื่อบุคคล สื่อมวลชน 
(ประเภทสื่อโทรทัศนแ) และสื่อออนไลนแเทานั้น ซึ่งสื่อที่แฟนบอลชาวตางชาติเปิดรับไมมีอุปสรรคทางดาน
ภาษาในการสื่อสาร แมแตสื่อมวลชนประเภทโทรทัศนแ ก็ยังเป็นสื่อประเภทที่มีทั้งภาพและเสียงจึง
สามารถทําความเขาใจไมยากจนเกินไป และสวนใหญก็ใชเพียงแคชมเกมการแขงขันผานทางโทรทัศนแ
เทานั้น 

ดังนั้น จึงทําใหแฟนบอลชาวไทยของสโมสรนครราชสีมา มาสดา เอฟซีเปิดรับสื่อ
ในชีวิตประจําวันไดแก สื่อบุคคล สื่อมวลชน สื่อออนไลนแและสื่อกิจกรรม สวนการเปิดรับสื่อในวันที่มี
เกมการแขงขันแฟนบอลชาวไทยของสโมสรนครราชสีมา มาสดา เอฟซี ก็จะใชชองทางการสื่อสาร
วัฒนธรรมฟุตบอลดวยปริมาณที่เพ่ิมเติมมากขึ้นจากวันปกติ อันไดแก การเขาไปชมเกมการแขงขัน
ภายในสนามและแหลงรวมพล นอกเหนือจากการเลือกใชเครื่องมือสื่อสารสื่อบุคคล สื่อมวลชน 
สื่อออนไลนแและสื่อกิจกรรม  

ขอสังเกตของผลจากการเก็บขอมูล สื่อทุกชนิดลวนแลวแตเป็นชองทางที่ใช
ภาษาเดียวกันกับแฟนบอลชาวไทยคือ ชองทางการสื่อสารเหลานั้นใชภาษาไทยในการสื่อสาร ซึ่งไมมี
ขอจํากัดในการเขาถึงขอมูลขาวสาร แตกตางจากแฟนบอลชาวตางชาติที่มีชองวางหรือขอจํากัดในการ
เขาถึงขอมูลขาวสารมากกวา  

ขอสังเกตประการที่ 2 คือ ถานอกเหนือจากการเขาไปชมเกมที่สนามแลว 
ในวันที่มีการแขงขันแฟนบอลชาวไทยจะมีการใชชองทางการสื่อสารที่เคยใชในชีวิตปกติประจําวันใน
ปริมาณที่เขมขนมากขึ้น โดยเฉพาะอยางยิ่ง 
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1. ชองทางสื่อมวลชน  
ชองทางของการสื่อสารวัฒนธรรมฟุตบอลทองถิ่นของแฟนบอลชาวไทย 

มีโอกาสเขาถึงขอมูลตั้งแตเริ่มหาขอมูลความพรอมของทีมกอนลงเตะ ชองโทรทัศนแที่ทําการ
ถายทอดสดสัญญาณ คนหาขอมูลสถานที่รับชม รวมไปถึงอัตราราคาตอรองสําหรับการพนันในนัดนั้น
ไดดวยการเปิดรับสื่อมวลชน ทั้งโทรทัศนแระดับชาติ โทรทัศนแระดับทองถิ่น และหนังสือพิมพแกีฬา 

2. ชองทางของสื่อออนไลนแ  
สวนชองทางการสื่อสารวัฒนธรรมฟุตบอลทองถิ่นของแฟนบอลชาวไทยผาน

ชองทางสื่อสารออนไลนแนั้น ก็นับเป็นชองทางที่มีการสื่อสารเขมขน ทั้งการเปิดรับขอมูลขาวสารจาก
ทางสโมสรผาน Facebook Instagram ที่เป็นทางการของสโมสร รวมไปถึงสื่อสาร พูดคุย ชักชวน 
เชียรแและใหกําลังใจนักเตะผานชองทางของกลุม Facebook ทั้งท่ีตั้งเป็นสาธารณะและตั้งเป็นกลุมลับ 
โดยจะมีการสื่อสารทั้งกอนวันแขงขัน วันแขงขันและหลังวันแขงขัน โดยการวิจัยครั้งนี้ พบวา ชอง
ทางการสื่อสารนี้มีความเคลื่อนไหวโดยตลอด และจะมีการสื่อสารเขมขนมากขึ้นเมื่อมีประเด็นสําคัญ
ตอสโมสรฟุตบอลนครราชสีมา มาสดา เอฟซี เชน ในวันที่ทีมไดรับชัยชนะอยางนาชื่นชม หรือวาแพ
อยางนากังขาจากกรรมการผูตัดสิน เป็นตน ก็จะมีการเขามาสื่อสารพูดคุยกันอยางเขมขนระหวาง
แฟนบอลดวยกัน อีกสวนหนึ่งก็จะมีการมาใหกําลังใจนักเตะในการแขงขันที่ผานมาและที่จะมีการ
แขงขันในนัดตอไปดวย  

ซึ่งในขอสังเกตนี้ผูวิจัยตองการใหผูศึกษาวิจัยฉบับนี้ ไดทราบถึงคุณลักษณะที่
เป็นขอดีของสื่อออนไลนแที่ชวยลดทอนชองวางความแตกตางทางดานภาษา โดยคุณสมบัติของสื่อ
ออนไลนแประเภท Facebook และ Instagram จะมีโปรแกรมแปลภาษาอัตโนมัติใหแฟนบอลชาวไทย
และชาวตางชาติไดสื่อสารซึ่งกันและกันอีกดวย 

นอกจากนี้คุณสมบัติของสื่อออนไลนแก็จะมีความรวดเร็วกวาสื่ออ่ืนในการเขาถึง 
เป็นชองทางการสื่อสารแบบสองทางแบบอินเตอรแแอ็คทีฟแบบเรียลไทมแ ที่ทําใหสื่อสารไดรวดเร็วและ
ใกลตัว เป็นที่นิยมเป็นชองทางในการใชงานสื่อของแฟนบอลมากที่สุด แมวาจะอยูภายในสนามหรือ
นอกสนามท่ีไมสามารถชมทางโทรทัศนแหรือภายในสนามได 

นอกจากนี้ยังเป็นชองทางในการชมเกมการแขงขันอีกชองทางหนึ่งนอกเหนือจาก
โทรทัศนแผานดาวเทียมของทรูวิชั่นดวย แมวาจะเป็นสื่อที่อํานวยความสะดวกใหแฟนบอลในการ
สื่อสารระหวางกัน แตชองทางการดูฟุตบอลออนไลนแในบางเว็บไซตแก็เป็นสิ่งผิดกฎหมายเนื่องจาก
ละเมิดลิขสิทธิ์ แตกระนั้นแฟนบอลทั้งชาวไทยและชาวตางชาติ ก็ยังสื่อสาร โพสตแขอความ ขอหรือสง
ลิงคแเว็บไซตแเขาชมฟุตบอลออนไลนแใหแกกัน ไมวาจะทาทายกฎหมายอยางไรก็ตาม  
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อยางไรก็ดี รูปแบบการใชเครื่องมือการสื่อสารที่เป็นสื่อมวลชนและสื่อออนไลนแ 
ทั้งของแฟนบอลชาวไทยและแฟนบอลชาวตางชาติจะมีลักษณะคอนขางจะเหมือนกัน คือ จะมีความ
เขมขนมากขึ้นในวันที่มีเกมการแขงขันลงเตะเชนเดียวกัน 

ซึ่งขอสังเกตสําหรับแฟนบอลสโมสรนครราชสีมา มาสดา เอฟซีชาวตางชาติ ที่
ตองการจะใหผูอานไดทราบคือ นอกเหนือจากที่แฟนบอลชาวตางชาติจะเปิดรับหรือสื่อสารผาน
ชองทางสื่อมวลชนและสื่อบุคคลแลว ก็มีเพียงอีกสื่อเดียวที่แฟนบอลชาวตางชาติเลือกใชเป็นเครื่องมือ
ที่จะสื่อสารคือ สื่อบุคคลเพียงสื่อเดียว เพราะสื่อบุคคลที่กลาวถึงในการวิจัยหัวขอนี้ คือ แฟนบอลคน
อ่ืนซึ่งรวมเป็นภรรยาดวยนั้น แฟนบอลจากชาวตางชาติจะสื่อสารดวยก็ตอเมื่อไมมีชองวางทางดาน
ภาษา ไมวาจะเป็นการเปิดรับสารหรือเป็นการสื่อสารแบบสองทางก็ตาม 

นั่นหมายความวาชองทางการสื่อสารตาง ๆ ที่แฟนบอลชาวตางชาติเปิดรับและ
เลือกใชในการสื่อสารในวัฒนธรรมฟุตบอลของสโมสรนครราชสีมา มาสดา เอฟซีจะตองไมมีอุปสรรค
ทางดานภาษาเป็นกําแพง  

แสดงลักษณะของการเขาถึงสื่อมวลชนระหวางแฟนบอลชาวไทยกับแฟนบอล
ชาวตางชาติ ที่มีระดับการเขาถึงที่แตกตางกัน โดยสื่อมวลชนซึ่งเป็นสื่อกระแสหลักจํานวนแฟนบอล
ชาวไทยจะสามารถเขาถึงสื่อมวลชนไดทุกประเภท แตแฟนบอลตางชาติอาจมีขอจํากัดเรื่องภาษาที่ทํา
ใหไมสามารถเปิดรับชองทางการสื่อสารอ่ืน ๆ ที่ไมเอ้ือตอการเขาใจได แตแฟนบอลชาวไทยไมมี
ขอจํากัดเรื่องภาษา ที่จะทําความเขาใจเนื้อหาตาง ๆ ของสื่อที่เกี่ยวของกับวัฒนธรรมฟุตบอลทองถิ่น 
จึงทําใหทุกชองทางที่ใชสื่อสารสามารถเขาถึงไดไมยาก 

 
4.4 การสื่อสารกับการสร้างอัตลักษณ์ของแฟนบอลพลัดถิ่นชาวต่างชาติ 

 
จากการศึกษาเรื่องของการสื่อสารของแฟนบอลไทยกับแฟนบอลพลัดถิ่นพบวา มีความ

แตกตางในเรื่องของการวิธีการสื่อสาร โดยปกติแลวจะใชเครื่องมือการสื่อสารอยางเดียวกันแตวา
วัตถุประสงคแของการสรางอัตลักษณแนั้นแตกตางกัน โดยแฟนบอลชาวไทยจะสรางรูปแบบการสื่อสาร
เพ่ือนธํารงกลุมกอนของตัวเองเอาไว แตแฟนบอลชาวตางชาติจะสื่อสารเพ่ือแสดงตัวตนวาอยูใน
วัฒนธรรมยอยของทองถิ่นนี้ดวย 

ดังนั้น รูปแบบการสื่อสารแมจะมีการใชเครื่องมืออยูตัวเดียวกันแตแฟนบอลชาวไทย
และแฟนบอลชาวตางชาติจะมีวัตถุประสงคแการสื่อสารที่แตกตางกันดังนี้  
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ตารางที่ 4.6 
เปรียบเทียบการสื่อสารกับการสราางอัตลักษณ์โคราชนิยม ของแฟนบอลชาวไทยและแฟนบอล
ชาวต่างชาติ 
ตารางเปรียบเทียบการสื่อสาร
กับการสร้างอัตลักษณ์โคราช
นิยม ของแฟนบอลชาวไทย
และแฟนบอลชาวต่างชาติ 

แฟนบอลชาวไทย แฟนบอลชาวต่างชาติ 

1. การก่อตัวของอัตลักษณ์ การกอตัวของโคราชนิยมเกิด
จากปใจจัยทางดานตาง ๆ ทาง
ภูมิศาสตรแ การเมือง เศรษฐกิจ 
สังคม ประวัติศาสตรแ ประชากร
และคนพลัดถิ่น การกีฬาและ
การสื่อสาร 

การกอตัวของโคราชนิยมเกิด
จากการเขามาเป็นแฟนบอล 
และใชชองทางการสื่อสารผาน
วัฒนธรรมฟุตบอลเป็นตัวแปร
ตน 

2. การสื่อสารและการ
แสดงออกซึ่งอัตลักษณ์ 

วิธีการสื่อสารของแฟนบอล 
เป็นวิธีการสื่อสารผานชอง
ทางการสื่อสารของวัฒนธรรม
ฟุตบอลไดแก การแสดงออก
และใชสื่อตาง ๆ ที่เป็นชองทาง
ของวัฒนธรรมฟุตบอลโคราช 

วิธีการสื่อสารของแฟนบอล 
เป็นวิธีการสื่อสารผานชอง
ทางการสื่อสารของวัฒนธรรม
ฟุตบอลไดแก การแสดงออก
และใชสื่อตาง ๆ ที่เป็นชองทาง
ของวัฒนธรรมฟุตบอลโคราช 

3. เป้าหมายของสื่อสาร
ฟุตบอลกับการสร้างอัตลักษณ์  

เปูาหมายของการสื่อสาร
ฟุตบอลกับการสรางอัตลักษณแ 
เป็นไปเพ่ือแสดงออกถึงความ
เป็นตัวตนคนโคราช และแสดง
ความเป็นทองถิ่นของบุคคล 

เปูาหมายของการสื่อสาร
ฟุตบอลกับการสรางอัตลักษณแ 
เป็นไปเพ่ือสนองความตองการ
สวนบุคคลไดแก การสื่อสารเพ่ือ
ความบันเทิง การสื่อสารเพราะ
ตองการอยูรอด และการสื่อสาร
เพ่ือการปรับตัวและเขาสังคม 

  
จากตารางสรุป เมื่อผูวิจัยเปรียบเทียบการสื่อสารกับการสรางอัตลักษณแโคราชนิยม ของ

แฟนบอลชาวไทยและแฟนบอลชาวตางชาติ พบวา  
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“คนโคราชเชียร์สโมสรนครราชสีมา มาสด้า เอฟซีเพราะ เป็นคนท้องถิ่น ถ้าไม่เชียร์
ทีมท้องถิ่นแล้วจะไปเชียร์ใคร” 

“ส่วนคนต่างชาติที่มาเชียร์โคราชนครราชสีมา มาสด้า เอฟซีส่วนใหญ่ เพราะเมีย
โคราชชวนให้มาเชียร์ แล้วจึงค่อยมีจิตส านึกร่วมความเป็นโคราชนิยม” 

เมื่อพิจารณาเปรียบเทียบการสรางอัตลักษณแโคราชนิยมของแฟนบอลชาวไทยและแฟน
บอลชาวตางชาติ พบวา การกอตัวของอัตลักษณแโคราชนิยมของแฟนบอลชาวไทยและแฟนบอล
ชาวตางชาติมีความแตกตางกัน ในแงของการกําเนิดหรือการกอตัวของโคราชนิยม  

โดยโคราชนิยมของแฟนบอลชาวไทย เกิดจากปใจจัยทางดานตาง  ๆ ทางภูมิศาสตรแ 
การเมือง เศรษฐกิจสังคม ประวัติศาสตรแ ประชากรและคนพลัดถิ่น การกีฬาและการสื่อสาร  แตการ
กอตัวของโคราชนิยมในแฟนบอลชาวตางชาติเกิดจากการเขามาเป็นแฟนบอลและการใชชองทางการ
สื่อสารผานวัฒนธรรมฟุตบอลเป็นตัวแปรตน 

จึงแสดงใหเห็นถึงจุดเริ่มตนของโคราชนิยมที่มีความแตกตางกัน โดยแฟนบอลชาวไทย
จะมีจิตสํานึกรวมความเป็นโคราชนิยมเกิดกอนที่จะมาเป็นแฟนบอล สวนชาวตางชาติจะมีการสื่อสาร
ผานวัฒนธรรมฟุตบอลกอนจึงคอยมีจิตสํานึกรวมความเป็นโคราชนิยม โดยปใจจัยสวนใหญที่ทําให
แฟนบอลชาวตางชาติเขามาเป็นแฟนบอลสโมสรนครราชสีมา มาสดา เอฟซี เป็นการชักชวนโดยสื่อ
บุคคล และเพ่ือใหเกิดกิจกรรมรวมในสังคมพลัดถิ่น จึงคอยกาวมาเป็นแฟนบอลและมีจิตสํานึกรวม
ความเป็นโคราชนิยมในเวลาถัดมา 

ทั้งนี้ทั้งสองกลุม เลือกใชเครื่องมือการสื่อสารที่แสดงถึงอัตลักษณแและสะทอนจิตสํานึก
รวมความเป็น “โคราชนิยม” เหมือนกัน แตมีเปูาหมายในการใชงานเครื่องมือการสื่อสารฟุตบอล
แตกตางกัน โดยแฟนบอลชาวโคราช มีเปูาหมายของการสื่อสารฟุตบอล เป็นไปเพ่ือแสดงออกถึง
ความเป็นตัวตนคนโคราช และแสดงความเป็นทองถิ่นของบุคคล ทั้งนี้ จากผลการสํารวจพบวา  
ในจิตสํานึกเหตุผลของการมาเชียรแทีมฟุตบอลสโมสรนครราชสีมา มาสดา เอฟซี คือ ทําใหเชียรแทีม
บานเกิดแลวจะไปเชียรแใครที่ไหน แตชาวตางชาติมีเปูาหมายของการสื่อสารฟุตบอล เป็นไปเพ่ือสนอง
ความตองการสวนบุคคลไดแก การสื่อสารเพ่ือความบันเทิง การสื่อสารเพราะตองการอยูรอด และ 
การสื่อสารเพื่อการปรับตัวและเขาสังคม  

ผูวิจัยขอตั้งขอสังเกตทายบทนี้ กับแฟนบอลชาวตางชาติในสโมสรนครราชสีมา มาสดา 
เอฟซี วาแฟนบอลชาวตางชาติมีความรูเรื่อง แมวโคราชและยาโม เกินกึ่งหนึ่งของจํานวนตัวอยางที่ได
ทําการสํารวจ (เมื่อทําการสํารวจเสร็จเรียบรอย ผูวิจัยจึงพบวา มีความแตกตางกันกับแฟนบอล
ตางชาติสโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด)  

ทั้งนี้ วัฒนธรรมทองถิ่นที่โดดเดนที่สุดในวัฒนธรรมฟุตบอลของสโมสรนครราชสีมา 
มาสดา เอฟซคีือ แมวและยาโม เนื่องจากแมวเป็นเสมือนสัญลักษณแของสโมสรซึ่งอาจจะดูแปลกอยาก
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แตอยางใด เพราะวาเหลาแฟนบอลก็เรียกตัวเองวาแมวกลุมตาง ๆ แตที่นาจะใหเห็นความสําคัญ 
มากที่สุดก็คือ ยาโม ซึ่งแฟนบอลชาวตางชาติเกินกึ่งหนึ่งมีความรูเกี่ยวกับยาโมในเชิงประวัติศาสตรแ
และความเชื่อ ที่นาประหลาดใจคือ แฟนบอลชาวตางชาติบางสวนรูวาถึงการบนบานกับยาโมมักจะ
ไดผล และทราบวาทีมสโมสรฟุตบอลนครราชสีมา มาสดา เอฟซีก็จะมักจะไปสักการะยาโมทุกครั้ง
กอนที่จะมีการออกไปทําการแขงขันเป็นทีมเยือน 

ทั้งนี้ผูวิจัยขอวิเคราะหแเป็นเบื้องตนไววา เหตุผลที่แฟนบอลชาวตางชาติไมทราบ
ความหมายนั้นเพราะ 1. เงื่อนไขทางดานเวลาในการเขาถึงความเป็น โคราชนิยม อาจมีความสําคัญ
นอยกวาความเป็นโคราชนิยมที่เขมขน 2. แมวาลําดับของการเกิดความรูที่กอใหเกิดจิตสํานึกรวม
ความเป็นโคราชนิยม จะเป็นตัวแปรตามลําดับสุดทาย แตกลุมตัวอยางของแฟนบอลชาวตางชาติ
สโมสรนครราชสีมา มาสดา เอฟซี สามารถเขาถึงไดงายกวา 3.ความเขมขนของความเป็นโคราชนิยมมี
อยูคอนขางสูง และคอนไปทางอนุรักษแนิยม 
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บทที่ 5 
การก่อตัวของบุรีรัมย์นิยม สโมสรฟุตบอลบุรีรัมย์ ยูไนเต็ด  

และกลุ่มแฟนบอล 
 

เชนเดียวกับ “โคราชนิยม” เมื่อเราจะกลาวถึงคําวา “บุรีรัมยแนิยม” คืออะไร กอนหนา
นี้ก็อาจไมมีบทบัญญัติความหมายชัดเจนใดที่จะสามารถอธิบายความหมายของคํานี้ได แต “บุรีรัมยแ
นิยม” ที่ผูวิจัยจะนํามาใชอธิบายปรากฏการณแในงานวิจัยชิ้นนี้ ผูวิจัยไดใหความหมายเทียบเคียง
คลายคลึงกับคําวาทองถิ่นนิยม ซึ่งทองถิ่นตามนิยามของ พัฒนา กิติอาษา อธิบายวา คือ หนวยตาม
ประเพณีของการศึกษาวิจัยทางมานุษยวิทยา หมายถึง ชุมชนที่มีความสัมพันธแทางเครือญาติเป็น
พ้ืนฐานสําคัญในการจัดการองคแกรทางสังคม ซึ่งหนวยตามประเพณีที่ศึกษาในงานวิจัยฉบับนี้ ไดแก 
ชนเผาหนึ่งในประเทศไทย คือ ชนเผา “บุรีรัมยแ” ซึ่งไมไดมีความหมายเพียงหนวยในการตั้งถิ่นฐาน ณ 
ที่ตั้งทางภูมิรัฐศาสตรแเฉพาะแหงเทานั้น ทองถิ่นมีความหมายมากกวาหนวยในการตั้งถิ่นฐานอยาง
หนึ่งของมนุษยแมากกวาการบรรยายถึงสภาพแวดลอมธรรมชาติและสังคมวัฒนธรรม มากกวาการเป็น
หนวยทางการเมืองการปกครองของรัฐ (พัฒนา กิติอาษา, 2546, น. 6-7)  

ในที่นี้พัฒนา กลาวถึงการเป็นชุมชนทางวาทกรรม (juncture of discourses) อนเป็น
ผลผลิตของปฏิสัมพันธแอยางมีพลวัตรระหวางผูคนในทองถิ่นกับธรรมชาติรอบตัว ระหวางคนในทองถิ่น
ดวยกันเอง และระหวางคนในทองถิ่นกับสังคมเพ่ือนบานและสังคมภายนอกไดใหไวในอดีต  

ดังนั้น เพ่ือใหเป็นขอตกลงที่สอดคลองกันระหวางผูวิจัยกับผูอานวางานวิจัยชิ้นนี้ผูวิ จัย
ไดอาศัยพ้ืนที่ของจังหวัดบุรีรัมยแเป็นกรณีศึกษา เพ่ือศึกษาการสื่อสารของคนพลัดถิ่นใน “สโมสรฟุตบอล
บุรีรัมยแ ยูไนเต็ด” ที่เป็นสโมสรฟุตบอลทองถิ่นในจังหวัดบุรีรัมยแ ผูวิจัยจึงขอเรียกวา “บุรีรัมยแ” แทน 
“จิตสํานึกรวมของความเป็นบุรีรัมยแ” ในงานวิจัยชิ้นนี้เป็นการเฉพาะกิจ โดยผูวิจัยอาจจะใชสลับกันไป
มาเพ่ืออภิปรายขอคนพบตาง ๆ แตใชแทนความหมายเดียวกัน 

แตเมื่อเรากลาวถึง “บุรีรัมยแนิยม” เป็นคําที่ใชเป็นตัวแทนลักษณะทางรูปธรรมและ
นามธรรมที่เกี่ยวกับจิตสํานึกรวมความเป็นบุรีรัมยแ จะตองมีความโดดเดนแตกตางจากความเป็นทองถิ่น
ในแหลงอ่ืนและอาจมีปรากฏใหพบเห็นไดเพียงในบุรีรัมยแเทานั้น สิ่งที่เป็นตัวแทนของจังหวัดบุรีรัมยแ  
จึงสอดคลองกับความหมายของคําวา “อัตลักษณแ” อัตลักษณแจึงเป็นตัวกําหนดขอบเขตวาเป็นใคร  
เราเหมือนหรือตางจากคนอ่ืนอยางไร มีใครเป็นสมาชิกกลุมเดียวกันกับเราบาง เราควรมีปฏิสัมพันธแ
กับคนอ่ืน ๆ อยางไร และคนอ่ืน ๆ ควรจะสานสายสัมพันธแกับเราอยางไร นักวัฒนธรรมศึกษาเชื่อวา
กระบวนการหนึ่งที่คนเรากอรูป “ตัวตน”หรือประกอบสรางอัตลักษณแขึ้นมานั้น อาจดูไดจากกิจกรรม
การบริโภค (Consumption) ในชีวิตประจําวันของผูคน เชน การกินอยู การแตงกาย การพูดภาษา 
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การสรางบุคลิกภาพ การใชเวลาวาง การเรียนหนังสือ การเลนกีฬา การดูหนังฟใงเพลง ไปจนถึง
รสนิยมและรูปแบบการใชชีวิตที่แตกตางหลากหลาย (สมสุข หินวิมาน, 2548, น. 428-9)  

ดังนั้น ปใจจัยกอใหเกิดอัตลักษณแบุรีรัมยแ อาจเกิดจากกิจกรรมการบริโภค (Consumption) 
ในชีวิตประจําวันของผูคน แตอยางไรก็ตามนอกเหนือจากกิจกรรมการบริโภคตามปใจจัยขางตน แตอัต
ลักษณแทองถิ่นบุรีรัมยแก็มีอยูมากมายหลายสิ่ง ซึ่งปใจจัยทางกายภาพก็เป็นตัวแปรในการสรางอัต
ลักษณแท่ีมีความแตกตางของชาวบุรีรัมยแเชนเดียวกัน ซึ่งอาจเกิดจากปใจจัยความสําคัญดานภูมิศาสตรแ 
ประวัติศาสตรแ/โบราณคดี วัฒนธรรม ภาษา ความเชื่อ เศรษฐกิจ การเมือง กีฬา และการสื่อสาร ปใจจัย
เหลานี้จะกําหนดอัตลักษณแวาเราเป็นใคร เราเหมือนหรือตางจากคนอ่ืนอยางไร มีใครเป็นสมาชิกกลุม
เดียวกันกับเราบาง เราควรมีปฏิสัมพันธแกับคนอื่น ๆ อยางไร และคนอื่น ๆ ควรจะสานสายสัมพันธแกับ
เราอยางไร นั่นคือ “ตัวตนของความเป็นบุรีรัมยแ”  

ทั้งนี้  อัตลักษณแที่สําคัญในงานวิจัยเชนนี้  เป็นอัตลักษณแทองถิ่นบุรีรัมยแที่ปรากฏใน
วัฒนธรรมฟุตบอลทองถิ่นของสโมสรฟุตบอลบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด ที่นํามาใชในการสื่อสารกันระหวางแฟน
บอลบุรีรัมยแ รวมไปถึงแฟนบอลบุรีรัมยแกับบุคคลหรือองคแกรภายนอกในพื้นที่ที่ใหญขึ้นดวย 

เมื่ออัตลักษณแไมไดเกิดขึ้นมาอยางลองลอยไมมีที่มาที่ไป บุรีรัมยแนิยมก็ไมไดเกิดขึ้นมา
จากสุญญากาศ แตมีสาเหตุปใจจัยรูปธรรมและนามธรรมที่กอใหจิตสํานึกรวมความเป็นบุรีรัมยแ เชน 
ลักษณะทางภูมิศาสตรแ การเมือง เศรษฐกิจ สังคม เป็นตัวแปรตน (1) สรางใหเกิดอัตลักษณแ (2) จึงเกิด
สํานึกรวมความเป็นบุรีรัมยแหรือบุรีรัมยแนิยม (3) ตามแผนภาพที่ 5.1 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 5.1 แสดงลําดับของตัวแปรที่กอใหจิตสํานึกรวมความเป็นบุรีรัมยแ 
 

ปใจจัยการกอตัวของอัตลักษณแบุรีรัมยแ (1) 

อัตลักษณแบุรีรัมยแ (2) 

จิตสํานึกรวมของความเป็นโคราช 
หรือ “บุรีรัมยแ” (3) 
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การทําวิจัยในครั้งนี้ มุงเนนศึกษาเกี่ยวกับการสื่อสารอัตลักษณแและการตอรองอํานาจ
ของแฟนบอลพลัดถิ่นในวัฒนธรรมฟุตบอลทองถิ่นกรณีศึกษา สโมสรนครราชสีมา มาสดา เอฟซี และ
สโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด  

ดังนั้น ผูวิจัยจึงทําการศึกษาเกี่ยวกับอัตลักษณแที่เกิดขึ้นในกิจกรรมทางการสื่อสารของ
แฟนบอลพลัดถิ่นที่อยูในสโมสรนครราชสีมา มาสดา เอฟซี และสโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด เทานั้น 

เนื่องจากอัตลักษณแของจังหวัดบุรีรัมยแมีจํานวนมาก ทําใหการวิจัยครั้งนี้ไมสามารถเก็บ
รวบรวมอัตลักษณแทั้งหมดได และหากเก็บขอมูลมาแลว ไมเกี่ยวของกับการสื่อสารอัตลักษณแของ
วัฒนธรรมแฟนบอลในสโมสรทั้งสองไดจะทําใหงานวิจัยมีความเยิ่นเยอ ไมกระชับชัดเจน ดังนั้น ผูวิจัย
จึงขอนําเสนอเกี่ยวกับอัตลักษณแที่ผูวิจัยไดทําการสํารวจและคนพบวา มีการสื่อสารในวัฒนธรรม
ฟุตบอลทองถิ่นสโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด เทานั้น 

และเพ่ือการตอบวัตถุประสงคแของการวิจัยในครั้งนี้ ผูวิจัยจึงไดแบงหัวขอการนําเสนอ
ผลการวิจัยออกเป็น 4 ขอ โดยในขอที่ 1 สําหรับบทที่ 4 นี้ เป็นการปูพื้นฐานความรูเกี่ยวกับ “บุรีรัมยแ
นิยม” ในสโมสรฟุตบอลบุรีรัมยแ ยูไนเต็ดสวนหัวขอที่ 2, 3 และ 4 เป็นผลการวิจัยเพ่ือตอบวัตถุประสงคแ
ของการวิจัยตามรายวัตถุประสงคแขอที่ 1-3 ดังจะเรียงลําดับไดดังนี้  

1. การกอตัวของสํานึกบุรีรัมยแนิยมในวัฒนธรรมฟุตบอล 
2. การกอตัวของแฟนบอลพลัดถิ่นในสโมสร บุรีรัมยแ ยูไนเต็ด 
3. ปใจจัยดานการสื่อสาร แฟนบอลไทยและแฟนบอลตางชาติ ของบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด 
4. ปใจจัยดานการสื่อสารอัตลักษณแของแฟนบอลไทยและแฟนบอลตางชาติ ของบุรีรัมยแ 

ยูไนเต็ด 
ซึ่งจากการเก็บรวบรวมขอมูลของการวิจัย จากการสัมภาษณแแฟนบอลชาวไทย แฟน

บอลชาวตางชาติและนักวิชาการ พบวา อัตลักษณแที่อยูในวัฒนธรรมฟุตบอลของสโมสรบุรีรัมยแ 
ยูไนเต็ด มีลักษณะของบุรีรัมยแนิยม ดังตารางตอไปนี้ 
 
5.1 การก่อตัวของส านึกบุรีรัมย์นิยมในวัฒนธรรมฟุตบอลสโมสรบุรีรัมย์ ยูไนเต็ด 
 

จากการที่ผูวิจัยไดลงเก็บขอมูลเชิงพ้ืนที่ ตามระเบียบวิธีวิจัยที่ระบุไวในบทที่ 3 ผูวิจัยได
เก็บขอมูลดวยระเบียบวิธีการสํารวจเอกสารที่มีอยูในพ้ืนที่วิจัย การสังเกต และการสัมภาษณแกลุม
แฟนบอลชาวไทยและชาวตางชาติ เพ่ือศึกษาถึงปใจจัยที่เกี่ยวของในการกอตัวของสํานึกบุรีรัมยแนิยม
แลวนํามาเชื่อมโยงเป็นความสัมพันธแที่เกี่ยวของกับสํานึกโคราชนิยมในวัฒนธรรมฟุตบอลทองถิ่นของ
สโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด ซึ่งผูวิจัยไดทําการวิเคราะหแผลการวิจัยโดยอาศัยเกณฑแการจัดลําดับเวลาของ
การเกิดขึ้นกอน-หลัง (วิธีการเชนเดียวกับการวิเคราะหแขอมูลของสโมสรนครราชสีมา มาสดา เอฟซี ) 
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จึงพบวา จิตสํานึกความเป็น “บุรีรัมยแนิยม” มีการกําเนิดกอตัวขึ้นกอนที่สโมสรฟุตบอลทองถิ่นจะ
กําเนิดเกิดขึ้นและไดรับความนิยมอยางมากในปใจจุบัน และผูวิจัยคาดวามีความเป็นไปไดที่ “จิตสํานึก
รวมความเป็นบุรีรัมยแ” จะเป็นตัวแปรที่นํามาเชื่อมโยง (Incorporate) คนพลัดถิ่นเขาสูวัฒนธรรม
ฟุตบอลทองถิ่นอยางแนบแนน ดังนั้น ผูวิจัยจึงนําขอมูลที่ไดมาเขียนอภิปรายสรุปผลการวิจัยเพ่ือ
นําเสนอ โดยเรียงลําดับจากเนื้อหาเชิงพรรณนาเป็นลําดับแรก แลวจึงคอยนําขอมูลเหลานั้นมาอภิปราย
สรุปเชิงเปรียบเทียบในรูปแบบตาราง เพ่ือใหผูอานงานวิจัยฉบับนี้ไดเห็นเหตุและผลตามลําดับหัวขอ 
ของปใจจัยตอไปนี้ 

- ปใจจัยภูมิศาสตรแ 
- ปใจจัยการเมือง 
- ปใจจัยเศรษฐกิจ 
- ปใจจัยสังคม 
- ปใจจัยประวัติศาสตรแ 
- ปใจจัยวัฒนธรรมและภาษา 
- ปใจจัยกีฬา 
- การสื่อสาร 
ดังมีรายละเอียดตอไปนี้ 

 
5.1.1 ปัจจัยภูมิศาสตร์ 

ที่ตั้งติดชายแดนเขมรห่างไกลเมืองหลวง-ใคร ๆ ก็เรียกว่าเซาะกราว 
ปใจจัยดานภูมิศาสตรแและทรัพยากรธรรมชาติของบุรีรัมยแ ที่ผูวิจัยจะอภิปราย

ตอไปนี้ เป็นการกลาวถึงปใจจัยที่เกี่ยวกับสภาพแวดลอมทางธรรมชาติที่ “มนุษยแไมไดสรางขึ้น”  
เป็นปใจจัยตามธรรมชาติที่กอใหเกิดอัตลักษณแบุรีรัมยแ นอกเหนือจากปใจจัยอื่น ๆ ที่ลวนแลวแตเกิดจาก
กิจกรรมทางสังคมมนุษยแและผูคนลวนสรางขึ้นมา เชนดานประวัติศาสตรแ/โบราณคดี วัฒนธรรม 
ภาษา ความเชื่อ เศรษฐกิจ การเมือง กีฬา และการสื่อสาร กีฬา ประชากร/คนพลัดถิ่นในสวนหลังนี้
ผูวิจัยจัดขออภิปรายเป็นขอ ๆ ในลําดับถัดไป  

ปใจจัยที่เกี่ยวกับสภาพแวดลอมทางธรรมชาติที่มนุษยแไมไดสรางขึ้นที่กอใหเกิด 
อัตลักษณแบุรีรัมยแในพ้ืนที่วัฒนธรรมฟุตบอลสโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด นี้ ไดแก ภูมิประเทศ และ
ทรัพยากรธรรมชาติในที่นี้รวมถึงปุาไมพ้ืนถิ่นดวย ที่เป็นปใจจัยตามธรรมชาติที่กอใหเกิดอัตลักษณแ
บุรีรัมยแในวัฒนธรรมฟุตบอลสโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด ในหัวขอนี้ไดแก  
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สภาพทางภูมิศาสตรแ เป็นปใจจัยหนึ่งที่สามารถสรางใหจังหวัดบุรีรัมยแมีอัตลักษณแ
ที่ชัดเจน จนสามารถสรางอัตลักษณแขึ้นมาไดในวัฒนธรรมของพวกเขาเอง เนื่องจากจังหวัดบุรีรัมยแมี
พ้ืนที่ที่มีดินแดนติดตอกับประเทศกัมพูชา  

ภูมิประเทศโดยทั่วไปของจังหวัดบุรีรัมยแเป็นที่ราบสูงมีลักษณะเป็นพ้ืนที่ลาดจาก
ทิศใตลงไปทางทิศเหนือโดยสภาพพ้ืนที่สวนใหญจะมีลักษณะเป็นลูกคลื่นและที่ราบขั้นบันไดโดยพ้ืนที่
ทางตอนใตของจังหวัดมีเทือกเขาพนมดงรักท่ีมีความสูงมาก (กรมอุตุนิยมวิทยา, 2560)  

สภาพภูมิศาสตรแที่ตั้ งและอาณาเขตจังหวัดบุรีรัมยแ ตั้ งอยูทางทิศใตของ 
ภาคตะวันออกเฉียงเหนือตอนลางของประเทศไทย อยูหางจากกรุงเทพมหานคร โดยรถยนตแประมาณ 
385 กิโลเมตร ทางรถไฟประมาณ 376 กิโลเมตร มีอาณาเขตติดกับจังหวัดและประเทศใกลเคียง ดังนี้ 

ทิศเหนือ ติดตอกับจังหวัดขอนแกน มหาสารคาม และสุรินทรแ 
ทิศตะวันออก ติดตอกับจังหวัดสุรินทรแ 
ทิศใต ติดตอกับจังหวัดสระแกว และราชอาณาจักรกัมพูชา 
ทิศตะวันตก ติดตอกับจังหวัดนครราชสีมา 
อาณาเขตติดตอของอําเภอในจังหวัด 
ทิศเหนือ อําเภอนาโพธิ์ บานใหมไชยพจนแ ติดตอกับจังหวัดขอนแกน มหาสารคาม 
ทิศตะวันตก อําเภอลําปลายมาศ หนองหงสแ คูเมือง ติดตอกับจังหวัดนครราชสีมา 
ทิศตะวันออก อําเภอพลับพลาชัย กระสัง ประโคนชัย ติดตอกับจังหวัดสุรินทรแ 
ทิศใต อําเภอบานกรวด ละหานทราย โนนดินแดง ติดตอกับจังหวัดสระแกวและ

ประเทศกัมพูชา 
จังหวัดบุรีรัมยแมีเนื้อที่รวมทั้งสิ้นประมาณ 10,393.945 ตารางกิโลเมตร หรือ 

6,451,178.125 ไร คิดเป็นรอยละ 6.11 ของภาคตะวันออกเฉียงเหนือ และคิดเป็นรอยละ 2.01 ของ
ประเทศไทย  

สภาพพ้ืนที่ลักษณะภูมิประเทศโดยทั่วไปเป็นที่ราบสูง พ้ืนที่ลาดจากทิศใตลงไป
ทิศเหนือมีลกัษณะเป็นลูกคลื่นนอยเป็นที่ราบขั้นบันไดชองเขาเกิดจากภูเขาไฟระเบิดเมื่อประมาณเกา
แสนถึงหนึ่งลานปีเศษ ทําใหจังหวัดบุรีรัมยแมีลักษณะภูมิประเทศที่สําคัญคือ (ที่มา: http://www.bpao. 
go.th/ bpaoweb/index)  

1. พ้ืนที่สูงและภูเขาทางตอนใต 
2. พ้ืนที่ลูกคลื่นลอนตื้นตอนกลางของจังหวัด 
3. พ้ืนที่ราบลุมตอนเหนือริมฝใ่งแมน้ํามูล  
ดวยภูมิประเทศที่มีพรมแดนติดกับประเทศกัมพูชาหรือวาเขมร บุรีรัมยแจึงถูก

หลอหลอมดวยจิตสํานึกรวมของความเป็นบุรีรัมยแหรือบุรีรัมยแนิยมดวยความเป็นเขมรปุาดง หรือเป็น
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พวกชายขอบ ซึ่งวัฒนธรรมฟุตบอลภายใตการสื่อสารของสโมสรบุรีรัมยแยูไนเต็ดพยายามสื่อสารและ
ผลิตซ้ําวัฒนธรรมภาษาเขมร ตอกย้ําความเป็นชนเผาชายขอบพรมแดนเขมร โดยมีการสื่อสาร
กิจกรรมตาง ๆ โดยใชวาทกรรมคําวาเซาะกราวที่บงบอกถึงความเป็นเขมรปุาดงและเป็นชนชายขอบ
บานนอกไกลความเจริญในกรณีนี้เราสามารถพบกิจกรรมมากมายที่ใชวาทกรรมเซาะกราวเพ่ือตอกย้ํา
ความเป็นบุรีรัมยแนิยมยกตัวอยางเชน  

การจัดตลาดเซราะกราววอลแคกิ้งสตรีท สีสันแหงเมืองบุรีรัมยแ โดยทุกเย็นวันเสารแ
อาทิตยแเวลา 17.00-22.00 น. ถนนคนเดินเซราะกราววอลแคกิ้งสตรีท ที่ถนนริมละลม หนาจวนผูวา
ราชการจังหวัดบุรีรัมยแกลายเป็นจุดรวมพลของคนบุรีรัมยแและผูมาเยี่ยมเยือนไปแลว ถนนคนเดิน
เซราะกราววอลแคกิ้งสตรีท เป็นตลาดสินคาหลากหลายประเภททั้งอาหารคาวหวานสารพัดชนิดให
เลือกตามความชอบ รวมทั้งผักผลไมสด ๆ จากกลุมตลาดนัดสีเขียวสินคาหัตถกรรมจากชุมชนตาง ๆ 
ที่เดินทางมาจากหลายอําเภอมีตั้งแตชิ้นเล็ก ๆ ไปจนถึงผาไหมผืนงาม (หนังสือบุรีรัมยแ ที่ระลึกงาน
พระราชทานเพลิงศพคุณแมละอองชิดชอบ, 2559, น. 35)  

จากการลงพ้ืนที่สังเกตของผูวิจัยที่ ตลาดเซราะกราววอลแคกิ้งสตรีท พบวา จะมี
การจัดกิจกรรมทางวัฒนธรรมแหงนี้ พบวา นอกจากจะเป็นสถานที่พักผอนหยอนใจกลางสวนสาธารณะ
ประจําเมืองของจังหวัดบุรีรัมยแแลวยังเป็นที่ผลิตซ้ําทางวัฒนธรรมความเป็นบุรีรัมยแหรือบุรีรัมยแนิยม
ดวยการจัดการแสดงทางศิลปะและวัฒนธรรมการออกรานสินคาทองถิ่นซึ่งมีการออกรานจาก
ประชาชนที่เป็นกลุมชาวบานกลุมหัตถกรรมชุมชนมาขายสินคาทองถิ่นใหกับผูเดินทาง 

สินคาหลายชนิดคนขายมานั่งสาธิตการทําใหชมดวย งานฝีมือ เสื้อผาสําเร็จรูป 
ภาพถายเมืองบุรีรัมยแทั้งเกาและใหม ฯลฯ หลากหลายละลานตา เรียกวาตอบสนองความตองการของ
คนทุกกลุมวัย สวนที่ลานทรายดานขางละลม จะมีการแสดงศิลปวัฒนธรรมดนตรีผลัดเปลี่ยนกันไป 
ทุกวันนี้ถนนคนเดินไดกลายเป็นที่พบปะพูดคุยทักทายของหลาย ๆ คนที่ไดมาเจอกันในชวงเวลาที่มา
เดินชมสินคา เซราะกราววอลแคกิ้งสตรีท จึงเป็นสีสันของบุรีรัมยแ  (หนังสือบุรีรัมยแ ที่ระลึกงาน
พระราชทานเพลิงศพคุณแมละอองชิดชอบ, 2559, น. 35)  

ซึ่งหากเมื่อกลาวถึง “เขมรปุาดง” จากขอความดังกลาวขางตน จะเป็นสิ่งหนึ่งที่
บงบอกอัตลักษณแที่โดดเดนของแฟนบอลบุรีรัมยแยูไนเต็ด นอกจาก GU12 (กูสิบสอง) ที่ถูกบัญญัติขึ้นมา
อีกคําหนึ่ง ซึ่งเป็นเครื่องหมายตัวแทนแฟนบอลบุรีรัมยแยูไนเต็ดอีกคําหนึ่ง 

ในอดีตสิ่งที่เป็นตัวแทนอัตลักษณแของชาวบุรีรัมยแ คือ ชาวชาวไทยที่เป็นคนไทยที่
เรียกวา เซาะกราว บานนอก เนื่องจากเป็นจังหวัดชายแดนที่มีอาณาเขตติดตอกับประเทศเพ่ือนบาน 
คือ ประเทศกัมพูชา คําเรียกวาเซาะกราวนั้น เป็นภาษากัมพูชา นอกจากความหมายของคําวาแปลวา 
บานนอก ยังเป็นคําดูถูกที่ใชแทนผูคนที่มาจากบริเวณที่อยูชายแดนติดเขมร แตปใจจุบันคําวาเซาะ
กราว กลายเป็นคําเรียกเหลาแฟนบอลสโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ดที่ชาวบุรีรัมยแยูไนเต็ดภาคภูมิใจ 
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ถิ่นภูเขาไฟในจังหวัดบุรีรัมย์-ยอดภูเขาไฟคือ ฐานที่ม่ันแรก 
บุรีรัมยแถิ่นภู เขาไฟ บุรี รัมยแ เป็นถิ่นที่ มีภู เขาไฟอยูมากมาย ภู เขาไฟเป็น

ปรากฏการณแที่แสดงใหเห็นถึงการปลดปลอยพลังงานตามธรรมชาติ การสรางหรือการทําลายผิว
เปลือกโลกใหเปลี่ยนไป ทั้งในการเพ่ิมและลดระดับความสูงต่ําของภูเขา ภูเขาไฟมีสวนชวยใหเรา
เขาใจเกี่ยวกับวิวัฒนาการของโลกในอดีตตอเนื่องมาจนถึงปใจจุบัน และชวยใหเราเกิดความเขาใจ
โครงสรางภายในโลกอีกดวย (คณะกรรมการอํานวยการจัดงานเฉลิมพระเกียรติพระบาทสมเด็จพระ
เจาอยูหัว, 2542, น. 220-221)  

ภูเขาไฟในจังหวัดบุรีรัมยแเป็นสวนหนึ่ งของผูนําภู เขาไฟทางตอนใตของ 
ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ แนวภูเขาไฟดังกลาวมีอาณาบริเวณครอบคลุมตั้งแตเขตอําเภอโชคชัย  
ครบุรี เสิงสางในจังหวัดนครราชสีมา ผานจังหวัดบุรีรัมยแ ทาถานอําเภอเมืองสุรินทรแ อําเภอขุนหาญ 
กันทราลักษแ จังหวัดศรีสะเกษอําเภอน้ํายืน บุณฑริก จังหวัดอุบลราชธานี แนวภูเขาไฟนี้จะออนติดตอ
ขึ้นไปทางขอบที่ราบสูงอีสานทางตะวันตก ผานจังหวัดสระบุรี ลพบุรี และเพชรบูรณแ 

ในจังหวัดบุรีรัมยแมีภูเขาไฟที่ดับสนิทแลวอยู  6 ลูก คือ ภูเขากระโดง ภูเขา 
พนมรุง ภูเขาหลุบ ภูเขาไปรบัด และภูเขาคอก  

ซึ่งผูวิจัยสรุปถึง จะมีภูเขาไฟเพียง 2 ลูกที่มีความสําคัญ ตอวัฒนธรรมฟุตจังหวัด
บุรีรัมยแคือ ภูเขาอังคาร ภูเขาพนมรุง และภูเขากระโดง  

ภูเขาไฟทั้ง 2 มีความสําคัญ ในการบงอัตลักษณแของวัฒนธรรมฟุตบอลสโมสร
จังหวัดบุรีรัมยแหรือสโมสรบุรีรัมยแยูไนเต็ดคือ  

1. ภูเขากระโดง เป็นที่ตั้งของสนามเหยาของสโมสรบุรีรัมยแยูไนเต็ด กอนที่จะมี
การตั้งสนามขึ้นมาใหม ที่ใชในปใจจุบัน ภูเขากระโดงมีสวนเกี่ยวของกับประวัติศาสตรแของการจัดตั้ง
สโมสรบุรีรัมยแยูไนเต็ด ซึ่งในตอนนี้ถูกใชเป็นสนามเหยาของสโมสรบุรีรัมยแยูไนเต็ดบี ที่เป็นเหมือนทีม
สํารองของทีมบุรีรัมยแยูไนเต็ดชุดใหญ 

2. ภูเขาพนมรุง เป็นที่ตั้งปราสาทหินพนมรุง ที่สรางเป็นเทวสถานในศาสนาฮินดู
ลัทธิไศวนิกายซึ่งนับถือพระศิวะเป็นเทพเจาสูงสุด เขาพนมรุงจึงเปรียบเสมือนเป็นเขาไกรลาสที่
ประทับของพระศิวะ ปราสาทหินพนมรุงสรางจากหินทรายสีชมพูในโดยตั้งอยูบนยอดเขาพนมรุงสูง 
1,320 ฟุต จากระดับน้ําทะเลพนมรุงแปลวาภูเขาอันกวางใหญสันนิษฐานวาสรางข้ึนในพุทธศตวรรษที่ 
15-18 และมีความเจริญสืบมาตอจนถึงสมัยพระเจาชัยวรมันที่ 5 พ.ศ. 1511-1544 จากการศึกษา
ศิลาจารึกพนมรุง หลักที่ 7 และหลักที่ 9 กลาวไดวาปราสาทประธานสรางขึ้นในสมัยเรนทราทิตยแ 
(สํานักงานทองเที่ยวและกีฬาจังหวัดบุรีรัมยแ, 2560, น. 45) เชื้อสายกษัตริยแของเขมรในอดีต ซึ่งมีสวน
สําคัญในการสรางอัตลักษณแของสโมสรบุรีรัมยแยูไนเต็ดในปใจจุบัน เพราะปราสาทหินพนมรุงไดถูก
นํามาสรางเป็นตราสโมสร และสัญลักษณแของสโมสรบุรีรัมยแยูไนเต็ดในปใจจุบัน ซึ่ งภูเขาพนมรุง เป็น
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เสมือนสิ่งที่ภาคภูมิใจที่สุดของชาวบุรีรัมยแ เพราะเป็นแหลงทองเที่ยวที่มีความสําคัญและเป็นที่รูจักใน
ระดับโลก จนถูกหยิบยกความยิ่งใหญของปราสาทหินพนมรุง เพ่ือมาสรางและสงตอความยิ่งใหญสู
สโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด 

ต้นแปะ-ที่มาของชาวเมืองแปะบรรพบุรุษชาวบุรีรัมย์ 
เมืองแปะ เป็นชื่อในสมัยโบราณของเมืองบุรีรัมยแกอนที่จะมาเป็นเมืองแหงกีฬาที่

มีความทันสมัยในปใจจุบัน จากการคนพบวา ที่มาของเมืองแปะ มีที่มาจากพันธุแไมชนิดหนึ่งซึ่งขึ้นอยู
มากในบริเวณที่ตั้งเมืองในปใจจุบัน โดยลักษณะของตนแปะ มีดังตอไปนี้ ตนแปะเป็นไมเนื้อแข็งทรง
พุมลําตนตรงสูงประมาณ 15 ถึง 20 เมตรลักษณะใบคลายกับตนตีนนกแตมีผิวมันขอบใบหยักคลาย
ฟในเลื่อยมีดอกและผลกลมขนาดเสนผาศูนยแกลาง 1.5 เซนติเมตร เป็นพันธุแพ้ืนเมืองขึ้นทั่วไป ชาวบุรีรัมยแ
สมัยโบราณมีความเชื่อวาตนแฟล็กซแเป็นไมมงคล เป็นไมแหงชัยชนะ จึงนิยมปลูกไวในบริเวณบานและ
สถานที่สาธารณะสมบัติตาง ๆ (เขตหามลาสัตวแปุาอางเก็บน้ําหวยจรเขมาก, 2548, น. 4)  

เหตุที่มาของการตั้งชื่อเป็นเมืองแปะมาจากพันธุแไม ที่ขึ้นอยูทั่วไปภายในบริเวณ
เมือง โดยมีประวัติศาสตรแเลาขานวา ดินแดนและที่ตั้งของจังหวัดบุรีรัมยแเป็นที่อยูของมนุษยแกอน
ประวัติศาสตรแมากอนชุมชนในแถบพ้ืนที่นี้เป็นชุมชนยอยอาศัยอยูอยางหนาแนนจากการสํารวจพบคู
น้ําคันดินเป็นบานเมืองเกาแกของชุมชนที่มีอายุประมาณพันปีขึ้นไปถึง 148 แหง ซึ่งชุมชนเหลานี้
จําเป็นตองขึ้นกับอาณาจักรที่เขมแข็งมากกวาเชนอาณาจักรทวารวดีอาณาจักรขอมจนมาถึงสุโขทัยสมัย
อยุธยาสมัยธนบุรีและสมัยรัตนโกสินทรแในที่สุด 

เมื่อสมัยพระเจากรุงธนบุรีเจาเมืองนางรองคบคิดกับเจาเมืองจําปาสักเกิด
การแข็งเมือง พระเจากรุงธนบุรีจึงโปรดใหพระยาจักรี พระยศในสมัยนั้นยกทัพไปกําราบ ไปจนถึง
เมืองขุขันธแ จังหวัดศรีสะเกษขากลับมาเจาพระยาจักรีเดินทัพผานโคกหัวชางริมลําหวยจระเขมาก 
ทรงเห็นวาชัยภูมิพ้ืนที่เหมาะสมจึงใหตั้งเมืองขึ้นชื่อวาเมืองแปะ ตามชื่อตนไมใหญที่พบจํานวนมากใน
เมืองบริเวณนั้นและทรงใหบุตรเจาเมืองผไทสมัน (เมืองพุทไธสง) เป็นเจาเมืองคนแรกโดยแตงตั้งเป็น
พญานครภักดีจากนั้นก็มีเจาเมือง 8 ปกครองมาถึง 8 คน สมัยรัชกาลที่ 5 ทรงปฏิรูปการปกครองจึง
ไดรวบรวมเมืองพิมาย รัตนบุรี ผไทสมัน นางรองและเมืองแปะจัดเป็นเขตปกครองเดียว รวมกันที่
เมืองแปลกและทรงเปลี่ยนชื่อเมืองเป็นเมืองบุรีรัมยแทรงโปรดใหในเรื่องมหาดเล็กเป็นเจาเมืองคนแรก
ตอมาไดเลื่อนตําแหนงเป็นพระยารังสรรคแสารกิจและมีเจาเมืองสืบตอมา (เขตหามลาสัตวแปุาอางเก็บ
น้ําหวยจรเขมาก, 2548, น. 5)  

เมืองแปะยังคงเป็นชื่อที่คนทั่วไปในบุรีรัมยแยังคงทราบและสํานึกในพระมหา
กรุณาธิคุณของรัชกาลที่ 1 อยูวาเป็นผูกอตั้งเมืองแปะ ในบางครั้งทั้งประชาชนทั่วไปและแฟนบอลชาว
บุรีรัมยแยังคงเรียกตัวเองวาเป็นชาวเมืองแปะเฉกเชนสมัยโบราณ และนายวัฒนาฟุตบอลสโมสรบุรีรัมยแ
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ยูไนเต็ดเอง ก็ยังมีแฟนบอลใชคํานี้สื่อสารและเรียกตัวเองวาเป็นชาวเมืองแปะ ในการสื่อสารใน
ชองทางการสื่อสารตาง ๆ ของแฟนบอลสโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด 

จากนิทรรศการจังหวัดบุรีรัมยแ สํานักศิลปะและวัฒนธรรม มหาวิทยาลัยราชภัฏ
บุรีรัมยแ กลาวถึงนายพันตรีหลวงศักดิ์รณการ ซึ่งเป็นผูแทนราษฎรจังหวัดบุรีรัมยแคนแรกไดเขา
ปาฐกถาเรื่องสภาพจังหวัดบุรีรัมยแทางสถานีวิทยุกระจายเสียง ในวันที่ 8 มกราคม พ.ศ. 2477 โดยมี
ขอความบางตอนที่นาสนใจกลาวถึง สภาพของจังหวัดบุรีรัมยแ ดังนี้ 

จังหวัดบุรีรัมยแเป็นจังหวัดหนึ่งซึ่งรับอยูชายดาวปลายแดน เมื่อเอยถึงชื่อก็หาผูที่รูจัก
สภาพและความเป็นอยูของจังหวัดนี้ไดนอยเต็มที ไมเคยมีชื่อเสียงในพงศาวดารจึงไมอยู
ในหวงนึกของนักทองเที่ยวหรือนักศึกษาท้ังหลายดุจจังหวัดอ่ืน แทจริงแลวจังหวัดนี้เป็น
เมืองเกามีมานมนาน เป็นดินแดนอันตั้งอยูทามกลางความเจริญของชาติขอม เมื่อขอม
เสื่อมอํานาจบานเมืองทรุดโทรมลงตอมาชาติไทยแถมนาถลงมาปกครองดินแดนแถบนี้
จึงไดฟ้ืนฟูสถานะเป็นบานเมืองใหรุงเรืองมาจนถึงทุกวันนี้ 

(พันตรีหลวงศักดิ์รณการ, ปาฐกถาเรื่องสภาพจังหวัดบุรีรัมยแ 
ทางสถานีวิทยุกระจายเสียง 8 มกราคม 2477) 

 
5.1.2 ปัจจัยการเมือง 

การเมืองยุคหัวเมือง-ขึ้นตรงกับมณฑลนครราชสีมา 
สมัยพระบาทสมเด็จพระจุลจอมเกลาเจาอยูหัวรัชกาลที่ 5 ทรงขึ้นครองราชยแเมื่อ

พ.ศ. 2411 เมืองบุรีรัมยแยังคงขึ้นอยูกับนครราชสีมาในระยะนี้เกิดภัยคุกคามจากประเทศฝรั่งเศสไทย
เสียดินแดนสวนนอกที่เขมรไป เมื่อพ. ศ 2410 และ และสูญเสียดินแดนญวนทั้งหมดพ.ศ.2428 
จากนั้นยังคุกคามจากฝรั่งเศสจากฝใ่งซายแมน้ําโขง พระองคแทรงเห็นวาการปกครองในพระ
ราชอาณาจักรยังขาดเอกภาพในปี พ.ศ. 2433 ซึ่งแบงหัวเมืองอีสานออกเป็นกอง ๆ แลวรวมหัวเมือง
เอกโทตรีจัตวาเขาเป็น 4 กองใหญไวดวยกัน คือ  

หัวเมืองลาวฝุายตะวันออกเมือง นครจําปาศักดิ์เป็นศูนยแกลาง 
หัวเมืองลาวฝุายตะวันออกเฉียงเหนือ เมืองอุบลราชธานีเป็นศูนยแกลาง 
หัวเมืองลาวฝุายเหนือเมืองหนองคายเป็นศูนยแกลาง เมืองบุรีรัมยแเป็นเมืองเอก  

มีนางรองอยูในสังกัด 
หัวเมืองลาวฝุายกลางเมืองนครราชสีมาเป็นศูนยแกลาง มีเมืองพุทไธสง ตะลุงอยู

ในสังกัด 
ไดจัดสงขาหลวงเขากํากับดูแลราชการกองละ 1 คน หัวเมืองทั้ง 4 อยูใตบังคับ

บัญชาของพระยาอํามาตยาธิบดี (หรุน ศรีเพ็ญ) ประจําอยูนครจําปาสักตอมาเห็นวาการรวมเมืองตาง ๆ 
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เป็นหัวเมืองเป็นการแกปใญหาเฉพาะหนาจึงตัดตั้งอยางเรงดวน เพราะฝรั่งเศสเขามามีอิทธิพล 
โดยรอบพระราชอาณาจักรจึงทรงเปลี่ยนหัวเมืองชั้นนอกเป็นมณฑลเพ่ือสะดวกในการกํากับดูแล ใน
ขอ 2437 จึงจัดตั้งมณฑลเทศาภิบาลคือ  

- หัวเมืองลาวฝุายตะวันออกเฉียงเหนือรวมกับหัวเมืองลาวตะวันออกเป็น
มณฑลลาวกาว รวมอุบลราชธานีกับนครจําปาศักดิ์ ที่บัญชาการอยูท่ีเมืองอุบลราชธานี  

- หัวเมืองลาวฝุายกลาง ที่บัญชาการอยูที่เมืองนครราชสีมา บุรีรัมยแเป็นเมืองใน
สังกัด เรียกมณฑลนครราชสีมา 

- หัวเมืองลาวฝุายเหนือ เรียก มณฑลลาวพวนตั้งที่บัญชาการอยูที่เมืองอุดรธานี 
(แตเดิมอยูที่หนองคาย)  

ปี 2452 ไดโปรดใหแกไขชื่อมณฑลในภาคอีสานใหมโดยมีพระราชดําริวาลักษณะ
การปกครองแตเดิมนิยมใหเป็นอยางประเทศราช มีเมืองตางชาติตางภาษาขึ้นอยูกับอาณาเขต หาดคลอง
ไวจะกลับเป็นโทษแกบานเมืองจึงมีพระราชดําริแกไขการปกครองเปลี่ยนเป็นอยางพระราชอาณาเขต 
(Kingdom) ประเทศสยามรวมกัน จึงโปรดเกลาใหประกาศชื่อตามทิศและพ้ืนที่ใหเป็นระเบียบดังนี้ 

5 เมือง เมืองคือ นางรอง บุรีรัมยแ ประโคนชัย พุทไธสงและรัตนบุรี และปี พ.ศ.
2444 ไดประกาศเปลี่ยนบริเวณนางรองเป็นเมืองบุรีรัมยแ  แบงการปกครองออกเป็น 4 อําเภอ คือ  
พุทไธสง รัตนบุรี นางรองและประโคนชัย 

นิยามปัจจุบันของจังหวัดในสายตาผู้อ่ืนคือ เมืองของนายเนวิน – ในสายตา
แฟนบอลคือ ผู้น าความสุขมาให้ประชาชน 

เมืองบุรีรัมยแขึ้นชื่อปรากฏในสายตาบุคคลทั่วไปวาเป็นเมืองของนายเนวิน ชิดชอบ 
นักการเมืองระดับชาติสําคัญคนหนึ่งที่มีอิทธิพลตอการเมืองระดับประเทศ เป็นบานหลั งใหญของ
พรรคภูมิใจไทย ตัวแปรสําคัญของการเมืองไทยในยุคหนึ่ง 

นอยคนนักที่จะยืดอกยอมรับแบบไมอายใครวา ตัวเองเป็นสวนหนึ่งที่ทําใหเกิด
ความขัดแยงในสังคม ฉะนั้น นาทีนี้คงตองปรบมือให “เนวิน ชิดชอบ” แกนนําพรรคภูมิใจไทย หลัง
เปิดบานใหแกนนําพรรคภูมิใจไทยและคนใกลชิด เขาอวยพรวันเกิดครบ 54 ปี เมื่อวันที่ 4 ต.ค.ที่ผาน
มา พรอมลั่นวาจาวา จะไมกลับมาเลนการเมืองอีก โดยไมขอยุงหรือรับตําแหนงใด  ๆ เพราะมี
ความสุขกับการทําทีมฟุตบอล แตก็พรอมใหคําปรึกษาเรื่องการเมือง เนื่องจากรูตั วเองดีวา เป็นสวน
หนึ่งที่ทําใหเกิดความขัดแยง มีความขัดแยงกับคนในสังคมการเมืองมากมาย หากทํางานการเมืองจะมี
ปใญหามาก โอกาสที่บานเมืองจะปรองดอง สมานฉันทแ คงไมเกิดขึ้น (https://pimsmy1997.word 
press.com/jjjjj/, วันที่ 31 มกราคา 2561)  

ในทุกวันนี้ในสายตาของชาวบุรีรัมยแ นายเนวินคือ บุคคลที่ทําใหเกิดความ
เปลี่ยนแปลงอยางสําคัญในจังหวัด เปรียบเสมือนพอเมืองที่สรางความเป็นอยูที่ดีใหกับชาวบุรีรัมยแจาก
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การผันตัวเองเขามาเพ่ือบริหารสโมสรฟุตบอลบุรีรัมยแยูไนเต็ด และสนามแขงขันรถยนตแทางเรียบ 
ชาง อินเตอรแเนชันแนล เซอรแกิต ฉะนั้นไมวาคุณเนวินจะทําอะไร ก็จะถูกใจคนบุรีรัมยแไปเสียหมด แม
ขณะที่ปลอยตัวนักเตะคนสําคัญไปใหทีมเมืองทอง ยูไนเต็ด คูแขงทีมสําคัญก็ไมไดติเตียนนายเนวิน
แมแตนอย แตหันไปมองดานลบกับตัวนักฟุตบอลไทย/ตางชาติผูนั้นวาเป็นคนอกตัญโู หรือเป็นของ
เสีย ทั้งที่กอนหนานี้แฟนบอลตางชื่นชมนักเตะและยกใหเป็นฮีโรของทีมในทุก ๆ นัด 

 

 
 

ภาพที่ 5.2 กรุณา ชิดชอบ และเนวิน ชิดชอบ ประธานสโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด 
ที่มา: เพจเฟสบุ฿ก BURIRAM UNITED 30 พฤศจิกายน 2017 

 
สโมสรบุรีรัมยแยูไนเต็ดเป็นทีมฟุตบอลที่ประสบความสําเร็จมากที่สุดในการ

แขงขันฟุตบอลทองถิ่นภายในประเทศที่มีการเติบโตขึ้นอยางมากในชวงหลายปีที่ผานมา  
ดวยวิวัฒนาการอยางตอเนื่องเป็นที่นาสนใจ เกี่ยวกับระบบการจัดการทีมที่ดี มีนายทุนสลับสับเปลี่ยน
เขามาสนับสนุนมากมาย จึงนับไดวาเป็นทีมที่มีรากฐานที่มั่นคงที่สุดในการแขงขันฟุตบอลทองถิ่นทีม
หนึ่ง และหลากหลายตัวอยางของการประสบความสําเร็จทําให ทีมสโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด จึงเป็น
โมเดลตัวอยางที่หลากหลายทีมในประเทศและภูมิภาคเอเชียใหความสนใจเขามาศึกษาดูงานการ
ประกอบกิจการของสโมสร 

ปใจจัยที่สรางใหสโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ดประสบความสําเร็จ โดยฉากหนาของ
บุคคลทั่วไป คือ การเขามาทําทีมและจับธุรกิจสโมสรฟุตบอลของระบบนายทุน ผนวกกับการเขามา
เป็นเสาหลักของสโมสร โดย นายเนวิน ชิดชอบ นักการเมืองทองถิ่นท่ีมีอิทธิพลของจังหวัดบุรีรัมยแ 
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นายเนวิน ชิดชอบ ประธานสโมสรของสโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด อดีตนักการเมือง
ชื่อดังระดับประเทศ ไดใชวาทกรรมทางการสื่อสารผานชองทางสื่อตาง  ๆ เพ่ือแสดงใหเห็นถึงความ
ตั้งใจในการทํางานใหกับชุมชน ในรูปแบบของการผลิตมูลคาเพ่ิมทางเศรษฐกิจใหกับชุมชน ผานการ
ทํางานของสโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ดอยูบอยครั้ง ทั้งนี้จากชองทางสื่อที่มีหลากหลายนั้น ผูวิจัยขอเสนอ
ตัวอยางวาทกรรม ที่ผูบริหารสโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด ใชเป็นชองทางสื่อไปยังประชาชนในจังหวัด
บุรีรัมยแ เพ่ือแสดงถึงความเป็นคนในทองถิ่น เป็นพวกเดียวกันกับกลุมเปูาหมาย คือ ประชาชนและ
แฟนบอลในจังหวัดบุรีรัมยแ ในที่นี้ผูวิจัยขอยกตัวอยางจากหนังสือ บุรีรัมยแที่ระลึกงานพระราชทาน
เพลิงศพ คุณแมละออง ชิดชอบ ที่คุณเนวิน กลาวไวในสวนของบทนําดังนี้ 
  
 แมบุรีรัมยแจะไมใชบานเกิด แตก็เป็นเมืองนอนและเป็นเรือนตายของแม 

แมรักบุรีรัมยแและตั้งใจจะอยูที่บุรีรัมยแจนถึงวันสุดทายของชีวิตนับวันแรกที่มาลงหลักปใก
ฐานสรางบานสรางชีวิตที่บุรีรัมยแซึ่งเป็นเมืองที่แมรักและตั้งใจฝากชีวิตยามอยูฝากสังขาร
และเถากระดูกยามสิ้นใจไวที่เมืองนี้และปรารถนาที่จะทําประโยชนแใหแกจังหวัดบุรีรัมยแ
ทุก ๆ วัน 

พวกเราโชคดีท่ีเกิดเป็นลูกแม 
พวกเราเกิดที่สุรินทรแทามกลางความยากจนยากลําบากแตพวกเราก็อยูกับมันไดโดย

ที่ไมรูสึกกลัวพอแมสอนใหพวกเราอดทนสอนใหพวกเราเป็นนักสูสอนใหพวกเราอยากลัว
ความลําบากแตตองเอาชนะมันใหได 

ชีวิตที่ 1 เป็นชีวิตที่ไดจากเมืองสุรินทรแที่ใหกําเนิดพวกเรามาชีวิตที่สองคือ ชีวิตที่
พวกเราไดรับจากเมืองบุรีรัมยแแมสอนแลวสอนอีกย้ําแลวย้ําเลาวาเมื่อพวกเรามีกําลัง
พวกเราจะตองตอบแทนเมืองบุรีรัมยแและเมืองสุรินทรแที่ใหชีวิตแกพวกเรา 

 หนังสือบุรีรัมยแ ที่ระลึกงานพระราชทานเพลิงศพคุณแมละอองชิดชอบ,  
31 ธันวาคม 2559 

  
ปราสาททั้งสองยุค ไมเพียงแตสามารถแสดงใหเห็นถึงความยิ่งใหญของสิ่งกอสราง 

แตยังแสดงความยิ่งใหญของผูสรางก็เชนเดียวกัน ที่ไดแสดงศักดานุภาพใหเห็นวา อํานาจทาง
การเมืองที่ยิ่งใหญนั้นที่มีพลังสามารถสรางสรรคแสิ่งที่ยิ่งใหญเชนนี้ได ในยุคขอมโบราณจากบันทึกศิลา
จารึกพนมรุง หลักที่ 7 และหลักที่ 9 กลาวไดวา ผูสรางปราสาทหินพนมรุง คือ เจาเรนทราทิตยแ 
คือ ผูที่ยิ่งใหญที่สรางสรรคแมหาปราสาทเชนนี้ได (สํานักงานทองเที่ยวและกีฬาจังหวัดบุรีรัมยแ, 2560, น. 
45) และในยุคปใจจุบัน ผูสรางปราสาทสายฟูา ธันเดอรแคาสเซิล  เป็น นายเนวิน ชิดชอบ อดีต
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นักการเมืองจังหวัดบุรีรัมยแ ที่ผันตัวเขามาบริหารสโมสร บุรีรัมยแ ยูไนเต็ด หลังตองยุติบทบาททาง
การเมืองหลังปฏิวัติรัฐประหารหลังปี พ.ศ. 2549 

นอกจากจะสรางสรรคแสิ่งกอสรางที่ยิ่งใหญแลว นายเนวิน ชิดชอบยังสรางความ
เชื่อมั่นนับถือจากชาวบุรีรัมยแ สิ่งหนึ่งที่ไดจากการสัมภาษณแแฟนบอลคือ คุณเนวิน ชิดชอบคือ คนที่
สรางคุณูปการอยางมากมายแกจังหวัดบุรีรัมยแ ดวยการพลิกพ้ืนที่ที่แหงแลงกันดาร จากพ้ืนที่ที่มีความ
ยากลําบากในการทํามาหากินถึงกับตองตําน้ํากิน และเป็นเพียงเมืองฐานใหกลายเป็นเปูาหมายที่จะ
เดินทางมาทองเที่ยว ดวยกิจกรรมทางการกีฬาที่สรางขึ้นมากมายในปใจจุบัน นอกจากบุญคุณเหลานี้
จะสรางในเชิงสัญลักษณแแลว ยังสงผลใหคุณเนวิน ชิดชอบการเป็นที่รักและชื่นชอบของเหลาแฟนบอล
สโมสรบุรีรัมยแยูไนเต็ด ซึ่งไม วาคุณเนวินจะทําหรือตัดสินใจอะไรเกี่ยวกับสโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด เรา
แฟนบอลก็พรอมที่จะเออออหอหมกและสนับสนุนอยางเต็มที่ ทั้งยังชวยแกตาง หากเกิดกรณีที่มีการ
ตัดสินใจผิดพลาดในการบริหารสโมสร 

เมื่อพิจารณาจากขอความที่กลาวมาแลว อัตลักษณแที่เป็นตัวแทนของสโมสร
บุรีรัมยแ ยูไนเต็ด เป็นสิ่งแรกจึงเป็น นายเนวิน ชิดชอบ และระบบการเมืองทองถิ่นภายในจังหวัด
บุรีรัมยแ สิ่งที่ผูคนทั่วไปจะคิดถึงตามมา คือ ผลงานการสรางสโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ดใหเป็นสโมสร
ฟุตบอลที่ประสบความสําเร็จ ดวยกลยุทธแตาง ๆ นอกเหนือจากความเชื่อทองถิ่นที่ยังคงฝใงรากหยั่งลึก
มานานเชน ความเชื่อวาเป็น เขมรปุาดง มนตแดําเขมร เซาะกราว และความเชื่อพ้ืนฐานเกี่ยวกับ
บุรีรัมยแชนิดนี้ ไมมีวันจางหายไป แตถูกนํามาผลิตซ้ํา ในวัฒนธรรมเศรษฐกิจสรางสรรคแปร ะเภท
ฟุตบอลทองถิ่นนี้ดวย 

ในยุคสมัยที่เป็นยุคเริ่มตอนของการรวมสโมสร เคยมีการกลาวถึง “กองเชียรแขาว
กลอง” ที่มีการเกณฑแคนจากตําบล อําเภอตาง ๆ เขามารวมเชียรแสโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด เพ่ือใหคน
เต็มสนาม ดังขาวทีป่รากฏวา 

สํานักงานการตรวจเงินแผนดิน หรือ สตง. ยืนยันกรณีที่ “ซอตาย” กรุณา ชิดชอบ 
ในฐานะนายกองคแการบริหารสวนจังหวัดบุรีรัมยแ นําเงิน อบจ. ไปแจกชาวบานในพ้ืนที่ปีละ 20 ลานบาท
เพ่ือใหไปเชียรแสโมสร บุรีรัมยแ ยูไนเต็ด ถือเป็นสิ่งที่ไมถูกตอง และตองชดใชคืน จากกรณีที่กอนหนานี้
ที่ไดมีการรองตอ สตง. ใหมีการตรวจสอบ อบจ.บุรีรัมยแ ที่นําโดยนาง กรุณา ชิดชอบ นายก อบจ.
บุรีรัมยแ ไดเบิกเงินงบประมาณปีละ 20 ลานบาท ใหกับ สมาคมกีฬาจังหวัดบุรีรัมยแ เป็นผูรับผิดชอบ 
เพ่ือนําไปเป็นคาใชจายในการใหประชาชนรวมชม และเชียรแฟุตบอลสโมสร บุรีรัมยแ ยูไนเต็ด โดยเดินทาง
ไปชมการแขงขันตามจังหวัดตาง ๆ (http://football.kapook.com/news-25293, 29 กันยายน 2559)  

ในยุคถัดมาเมื่อสโมสรฟุตบอลไดรับความนิยมมากขึ้น พัฒนาจนประสบ
ความสําเร็จเรื่องผลงานการทําทีม แฟนบอลจึงเริ่มเขามาซ้ือตั๋วชมการแขงขันเองมากขึ้น กองเชียรแเริ่ม
มีมากขึ้น การจัดการกองเชียรแใหเป็นระบบของสโมสรจึงมีมากขึ้น โดยสโมสรเขามาจัดการเรื่องแฟน
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คลับดวยเชนเดียวกัน จากที่เคยไดพบเห็นกลุมเล็ก กลุมนอย ไดเขาสนามมาเพ่ือเชียรแทีมฟุตบอล
สโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด ที่ตนเองรัก แตก็ถูกฎเหล็กหลายขอที่ทําใหอิสระในการเชียรแของกลุมตาง  ๆ 
คอย ๆ ลดนอยถอยลงไป และกลุมกองเชียรแที่ยังหลงเหลืออยู ที่อยูภายใตการควบคุมของ “ปูาตาย” 
คือ กลุมฮารแดคอรแ บุรีรัมยแ ซึ่งเป็นกองเชียรแหลัก กําเนิดขึ้นจากการรับสมัครคัดเลือกจนไดมาเป็นสวน
หนึ่งของ กลุมฮารแดคอรแ บุรีรัมยแ ที่สามารถสงเสียงเชียรแอยูเพียงกลุมเดียวอยูในสนามเหยาในปใจจุบัน 

5.1.3 ปัจจัยเศรษฐกิจ 
จากอดีตที่ยากแค้น-ถึงปัจจุบันเฟื่องฟูเพราะกีฬา 
แมวาในอดีตจังหวัดบุรีรัมยแจะเป็นเมืองทองเที่ยวแตก็เป็นเพียงแค เมืองผานที่

ประชากรสวนใหญยังคงประกอบอาชีพเกษตรกรรมในพ้ืนที่แหงแลง จึงทําใหเกิดคําวาคนบุรีรัมยแตํา
น้ํากินซึ่งมีความหมายไปในทางความแรนแคนและยากลําบาก แตการสรางสํานึกความเป็นทองถิ่นที่
เอามาใชในการสื่อสารกีฬาก็สงผลตอการขยายตัวทางเศรษฐกิจในเวลาถัดมาได จากแตเดิมที่
โครงสรางทางเศรษฐกิจของจังหวัดบุรีรัมยแ ขึ้นอยูกับการผลิต 4 สาขาหลัก ไดแก สาขาเกษตร สาขา
การคา สาขาอุตสาหกรรม และสาขาบริการ  

ดานภาคการเกษตรมีการปลูกขาวมากที่สุดถึง 2,723,876 ไร   รองลงมาคือ 
มันสําปะหลัง ออย และยางพารา ดานภาคอุตสาหกรรม มีโรงงาน 559 โรง การผลิตภาคอุตสาหกรรมมี
อัตราการขยายตัวสูงรอยละ 4.55 สะทอนการเพ่ิมข้ึนของโรงงานอุตสาหกรรมและทุนการจดทะเบียน
อุตสาหกรรม เชนกิจการเก่ียวกับโรงสีขาวและศูนยแบริการรถยนตแ สวนภาคพณิชยกรรมรวมถึงรานคา
และบริการ ธุรกิจการคาที่สําคัญในจังหวัดคือ ธุรกิจคาสงประเภทวัตถุดิบยานยนตแ อุปกรณแชิ้นสวน
ยานยนตแ สิ่งทอ วัสดุกอสรางมูลคาประมาณรอยละ 60  

อยางไรก็ตาม ภาคการทองเที่ยวของจังหวัดบุรีรัมยแเป็นการทองเที่ยวเชิง
ประวัติศาสตรแเกี่ยวกับอารยธรรมขอมโบราณ เชน ปราสาทหินพนมรุง ปราสาทเมืองต่ํา เขาอังคาร 
เขาปลายบัด ในเขตอําเภอเมืองซึ่งจังหวัดกําลังพัฒนาเป็นแหลงทองเที่ยวที่สําคัญ มีแหลงทองเที่ยว
ทางธรรมชาติหลายแหง รวมถึงเป็นแหลงรวมวัฒนธรรมอีสานใต แตที่สําคัญที่เป็นปใจจัยพัฒนา
เศรษฐกิจคือ แหลงทองเที่ยวที่มนุษยแสรางขึ้น ไดแก สนามฟุตบอล ไอโมบาย สเตเดี้ยม และสนามแขงรถ
มอเตอรแสปอรแตระดับมาตรฐานโลก ชาง อินเตอรแเนชันแนล เซอรแกิต (Chang International Circuit) 
และจุดผอนปรนการคาชองสายตะกู (แผนพัฒนาจังหวัดบุรีรัมยแ 4 ปี พ.ศ. 2557-256, บทสรุปผูบริหาร, 
น. 3)  

จากขอมูลการพัฒนาทางดานเศรษฐกิจของจังหวัดบุรีรัมยแภายหลังจากการ
บริหารสโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ดของนายเนวิน ชิดชอบ พบวา รายไดหลักในการทําใหเศรษฐกิจของ
จังหวัดเติบโตขึ้นอยางรวดเร็วคือ การทองเที่ยวและธุรกิจบริการ ดังนั้น เพ่ือรองรับการทองเที่ยวใน
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อนาคตรองรับนักทองเที่ยวไดจับจายใชสอยและใหพอคาแมคามีสถานที่ในการขายสินคาหรือ
ผลิตภัณฑแของตนเอง (เมธากร เมตตา, 2558)  

การนําทัพของนายเนวิน ชิดชอบในการสรางสโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด สรางกระแส
ความตื่นตัวใหกับระบบการลงทุนเพ่ือการทองเที่ยวในการใชกีฬาฟุตบอลเป็นจุดตั้งตน ทําใหสโมสร
บุรีรัมยแ ยูไนเต็ดเป็นสโมสรที่จํานวนผูเขาชมเป็นจํานวนมากที่สุดของไทยลีก และมีรายได จากการ
ทองเที่ยวเป็นจํานวนมาก 

ในหนังสือ “เศรษฐกิจสรางสรรคแสูอุตสาหกรรมสรางสรรคแ ทางออกใหมของการ
พัฒนาเศรษฐกิจจังหวัดบุรีรัมยแ”กลาวถึง การเชื่อมโยงความเป็นทองถิ่นกับเศรษฐกิจสรางสรรคแไวดังนี้
วา เศรษฐกิจสรางสรรคแคือ แนวคิดการขับเคลื่อนเศรษฐกิจบนพ้ืนฐานของการใชองคแความรู  
(Knowledge) การศึกษา การสรางสรรคแงาน (Creativity) และการใชทรัพยแสินทางปใญญา (Intellectual 
Property) โดยแนวทางการพัฒนาเศรษฐกิจสรางสรรคแจะตองครอบคลุมเชื่อมโยงกันทั้งการเกษตร 
อุตสาหกรรม และบริการ ซึ่งมีพ้ืนฐานบนความหลากหลายทางชีวภาพ วัฒนธรรม ภูมิปใญญาทองถิ่น 
ผนวกเขากับการใชองคแความรูและนวัตกรรม  

จากขอความดังกลาวแสดงใหเห็นวาทางออกใหมของการพัฒนาเศรษฐกิจจังหวัด
บุรีรัมยแอยูบนพ้ืนฐานความเป็นทองถิ่น และจุดแข็งและโอกาสของจังหวัดบุรีรัมยแในการพัฒนา
เศรษฐกิจสรางสรรคแ คือ ความหลากหลายทางวัฒนธรรมที่เป็นอัตลักษณแเฉพาะของจังหวัด คน
บุรีรัมยแมีบุคลิกนิสัยออนนอมถอมตน ปรับตัวงาย เป็นมิตร มี Service mind สรางความประทับใจตอ
ผูมาเยือน ความกาวหนาของระบบเทคโนโลยีสารสนเทศเปิดโอกาสใหธุรกิจสามารถทําการตลาดแบบ
เฉพาะเจาะจงที่หลากหลายยิ่งขึ้น .. กระแสนิยมวัฒนธรรมตะวันออกสงผลใหเกิดความตองการของ
สินคาและบริการดานวัฒนธรรม” (เมธากร เมตตา, 2558, บทคัดยอ)  

คุณปิยหทัย ปิยะรัมยแ ผูอํานวยการธนาคารออมสินเขตบุรีรัมยแ ใหสัมภาษณแไวใน
นิตยสารสบายดีบุรีรัมยแ ฉบับเดือนกุมภาพันธแ 2560 เกี่ยวกับเศรษฐกิจของจังหวัดบุรีรัมยแ วา 

ภาพรวมของเศรษฐกิจในจังหวัดบุรีรัมยแในชวงนี้ ขอนึกยอนไปในวันแรกที่เริ่มเป็น
พนักงานธนาคารมาจนถึงทุกวันนี้ เศรษฐกิจบุรีรัมยแโตขึ้นมากโดดเดนที่สุด เห็นจะไมพน
เรื่องอสังหาริมทรัพยแ บาน คอนโด ที่ดิน โรงแรมซึ่งเป็นผลพลอยไดมาจากนักทองเที่ยว
ที่เขามาชมการแขงขันฟุตบอล มาชมสนามรถแขง เขามาเที่ยวในจังหวัดเงินก็เกิดการ
หมุนเวียน แตถาถามตอนนี้พี่ก็คิดวายังโตไดอีกนะแมจะไมกาวกระโดดอยางแตกอน แต
ก็ยังมีบางอยางที่พอจะดันไดอยางเชนในแวดวงการศึกษา จังหวัดบุรีรัมยแเป็นจังหวัดที่มี
คนใหการยอมรับและสนใจที่จะเขามาศึกษาในระดับปริญญาบัณฑิตไมวาจะเป็นสุรินทรแ 
รอยเอ็ด ศรีสะเกษ จุดศูนยแกลางความพรอมตาง ๆ ก็อยูที่บุรีรัมยแ แตถากลับไปดูเรื่อง
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ของอสังหาริมทรัพยแกําลังคนสรางมากขึ้นแตกําลังคนซื้อรถลงเขาขายไดนะ แตไมเลว
เทาเมื่อกอนเพราะคนเราเห็นอะไรหรือใครทําดี ดีแลวทําแลวรวยไดเงินเราก็อยากทํา
ตามแหละ (หัวเราะ) การทําการตลาดในปใจจุบันควรเนนตอบปใญหาของลูกคามากกวา
การตอบสนองความตองการของผูขายเอง 

(บทสัมภาษณแจากนิตยสารสบายดีบุรีรัมยแ, เดือนกุมภาพันธแ 2560) 

5.1.4 ปัจจัยด้านสังคม 
เป็นสังคมพหุวัฒนธรรม ที่มีชนเผาอยูถึง 4 ชนเผาอาศัยอยูรวมในจังหวัดบุรีรัมยแ 

แมวาจะมีประชากรเป็น 4 ชนชาติหลักแตชาวพ้ืนเมืองดั้งเดิมสวนใหญพูดภาษามอญ-เขมร ซึ่งมี
วัฒนธรรมโดดเดนที่สุดในจังหวัดบุรีรัมยแและไดถูกนํามาสรางเป็นอัตลักษณแของจังหวัดและสโมสร
บุรีรัมยแยูไนเต็ด 

สโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ดพยายามสรางสโมสรใหมีความเป็นสากล โดยอาศัย
รากฐานของทองถิ่นนิยมเป็นพื้นฐาน 

ทั้งนี้เป็นสังคมแฟนบอลเป็นชนชั้นกลางถึงลางระดับบน แฟนบอลที่เป็นคน
ทองถิ่นกระจุกตัวในจังหวัดบุรีรัมยแ โดยเฉพาะแฟนบอลที่มีอํานาจในการซื้อตั๋วเขาชมเกมในสนาม 
กลุมทางสังคมไมใชปากกัดตีนถีบ จึงเป็นกลุมแฟนบอลที่มีกําลังทรัพยแพอสมควรในการติดตาม
ฟุตบอลทองถิ่น แฟนบอลใชมือถือและอินเตอรแเน็ตในการสื่อสาร ชักชวนมาสูวงจรแฟนบอลเขามา
เชียรแในสนาม นอกจากนี้มักจะรวมกลุมในสังคมแบบออนไลนแ  

มีไลฟสไตลแในการประกอบกิจกรรมทางการกีฬาคอนขางมาก แตยังเป็นสังคมที่มี
ฐานคติความเชื่อแบบทองถิ่น การพบชาวตางชาติที่เดินปะปนอยูกับคนทองถิ่นในจังหวัดถือวาเป็น
เป็นเรื่องปกติ อยางไรก็ตามการแตงงานกับชาวตางชาติเพ่ือยกระดับคุณภาพชีวิตของหญิงสาวชาว
บุรีรัมยแ สามารถพบเห็นไดไมหางไกลจากตัวจังหวัดเป็นเรื่องปกติและสรางความเคยชินใหกับคน
ทองถิ่นในบุรีรัมยแ  

5.1.5 ปัจจัยประวัติศาสตร์ 
ดินแดนปราสาทหิน-ถิ่นของปราสาทสายฟ้า 
ปใจจัยดานประวัติศาสตรแและโบราณคดีของจังหวัดบุรีรัมยแผูวิจัย สามารถแบง

ออกเป็น 2 สวนคือ ประวัติศาสตรแอารยธรรมโบราณที่มีสวนเกี่ยวของกับการสรางอัตลักษณแสโมสร
บุรีรัมยแ ยูไนเต็ดกับ ประวัติศาสตรแการกอตั้งตัวเมืองบุรี รัมยแในปใจจุบัน ซึ่งในสวนแรกที่กลาววา 
บุรีรัมยแเป็นเองปราสาทหิน สามารถแสดงรายละเอียดไดดังนี้ 

บุรีรัมยแเป็นจังหวัดที่มีประวัติศาสตรแยาวนานยอนไปถึงประวัติศาสตรแสมัยเขมร
รุงเรือง การที่จังหวัดบุรีรัมยแมีปราสาทหินศิลปะเขมรอยูมากมายทําใหจังหวัดบุรีรัมยแขึ้ นชื่อวาเป็น
เมืองปราสาทหิน จนถูกนํามาสรางเป็นอัตลักษณแของสโมสรบุรีรัมยแยูไนเต็ด โดยคัดลอกแบบมาจาก
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ปราสาทหินพนมรุง ซึ่งเป็นปราสาทหินที่มีขนาดใหญที่สุดในจังหวัดบุรีรัมยแ และสโมสรบุรีรัมยแ 
ยูไนเต็ดมีประวัติศาสตรแการสรางสโมสรที่ยิ่งใหญ มีเกียรติประวัติเป็นแชมปหลายรายการในชวงหลาย
ปีที่ผานมา ทําใหเกิดเป็นความภาคภูมิใจของชาวบุรีรัมยแที่จะยกใหสโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ดเป็น
เหมือนอัตลักษณแของจังหวัดบุรีรัมยแ 

ทองถิ่นจังหวัดบุรีรัมยแไดชื่อวาเป็นเมืองปราสาทหิน เพราะวามีปราสาทท่ีสรางมา
ตั้งแตอดีตจํานวนมากมายที่ถูกคนพบ และบางสวนไดมีการทําทะเบียนแหลงศิลปกรรมในจังหวัด
บุรีรัมยแไวแลวดังตอไปนี้ (คณะกรรมการอํานวยการจัดงานเฉลิมพระเกียรติพระบาทสมเด็จพระเจาอยูหัว, 
2542, น. 220-221)  

ปราสาทหินพนมรุง เป็นเทวสถานและอุทยานประวัติศาสตรแไดขึ้นทะเบียนไว
แลวอยูในเขตตําบลตาเปฺก อําเภอเฉลิมพระเกียรติจังหวัดบุรีรัมยแ ปราสาทหินพนมรุงเป็นมหาเทวส
ถานสรางขึ้นประมาณพุทธศตวรรษที่ 15-18 และเนื่องจากผูสรางไดกําหนดวางแนวกรอบประตู
ปราสาทเรียงตรงเป็นแนวเดียวกันทั้งตลอด 15 ชอง จากดานประตูบานแรกของทางทิศตะวันออก
ทะลุไปถึงกรอบประตูหลังสุด ทําใหเกิดปรากฏการณแสําคัญอันนามหัศจรรยแคือ จะสามารถมองเห็น
ภาพงดงามของพระอาทิตยแขึ้นและตกผานชองประตูท้ัง 15 บาน เป็นแนวเสนตรงเดียวกันปีละ 2 ครั้ง 
ปใจจุบันปราสาทหินพนมรุงเป็นสถานที่ทองเที่ยวที่เป็นที่นิยมทั้งหมูชาวไทยและชาวตางประเทศ 

ปราสาทหินเมืองต่ํา เป็นอนุสรณแสถานทางศาสนา เป็นแหลงชุมชนโบราณที่ได
ขึ้นทะเบียนแลว อยูในเขตบานโคกเมืองอําเภอประโคนชัย ปใจจุบันปราสาทเมืองต่ําไดรับการบูรณะ
เสร็จสมบูรณแแลว นับเป็นสถานที่ทองเที่ยวที่เป็นที่นิยมทั้งในหมูชาวไทยและชาวตางประเทศอีกแหงหนึ่ง 

ปราสาทเขากระโดง เป็นอนุสรณแสถานศาสนา ไดขึ้นทะเบียนไวแลวอยูที่เขา
กระโดง บานโคกเขา ตําบลเสม็ด อําเภอเมืองบุรีรัมยแ มีประเพณีขึ้นเขาปีละครั้ง และเป็นสถานที่
ทองเที่ยวที่มีความนิยมเชนเดียวกัน 

ปราสาทกุฏิฤาษี ไดขึ้นทะเบียนไวแลว ถูกรื้อทําลายเป็นสวนมาก 8 ประชาชนยัง
ใชเป็นที่ประกอบพิธีทางศาสนา ปราสาทแหงนี้อยูในเขตบานหนองแวง ตําบลหนองแวง อําเภอบาน
ใหมไชยพจนแจังหวัดบุรีรัมยแ 

ปราสาทกระจับโพรง เป็นอนุสรณแสถานศาสนา ยังไมไดขึ้นทะเบียน ถูกทิ้งราง
เอาไว อยูในเขตบานหนองปลอง ตําบลหนองปลอง อําเภอชํานิ 

ปราสาทเขากระเจียว เป็นอนุสรณแสถานศาสนา ถูกทิ้งราง และถูกกดหรือทําลาย 
อยูในเขตบานโนนดินแดง ตําบลโนนดินแดง อําเภอโนนดินแดง 

ปราสาทเขาดุม ไดขึ้นทะเบียนไวแลวเป็นอนุสรณแศาสนา ถูกทิ้งรางอยูในเขตบาน
ละหานทราย ตําบลละหานทราย อําเภอละหานทราย 
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ปราสาทเขาไปรบัด (2) เป็นอนุสรณแสถานศาสนา ถูกขุดหรือทําลาย ยังไมไดขึ้น
ทะเบียน อยูในเขตบานเขาคอก ตําบลเขาคอก อําเภอประโคนชัย 

ปราสาทโคกปราสาท เป็นศาสนสถาน กอสรางดวยหินทรายและศิลาแลง ถูกรื้อ
ทําลาย ยังไมข้ึนทะเบียน อยูในเขตสุขาภิบาลบานกรวด ตําบลบานกรวด อําเภอบานกรวด 

ปราสาทโคกปราสาท (2) ยังไมไดขึ้นทะเบียน ถูกทิ้งราง เป็นอนุสรณแสถานทาง
ศาสนา อยูในเขตเขตตําบลไพศาล อําเภอประโคนชัย 

ปราสาทโคกพลวงหนองเสม็ด เป็นอนุสรณแสถานทางศาสนา ถูกทิ้งราง ยังไมได
ขึ้นทะเบียน อยูในเขตบานหนองกง ตําบลหนองกง อําเภอนางรอง 

ปราสาทโคกสนวน เป็นอนุสรณแสถานทางศาสนา ถูกทิ้งรางยังไมไดขึ้นทะเบียน 
อยูในเขตบานโคกสนวน อําเภอชํานิ 

ปราสาทโคกสําโรง เป็นอนุสรณแสถานทางศาสนา ถูกทิ้งรางยังไมไดขึ้นทะเบียน 
อยูในเขตตําบลหนองกงอําเภอนางรอง  

ประสาทถมอ เป็นอนุสรณแสถานทางศาสนา เป็นปราสาทขนาดเล็ก สรางดวยหิน
ทราย ขึ้นทะเบียนแลว อยูในเขตบานละหานทรายเกา ตําบลหินลาด อําเภอบานกรวด 

ปราสาทดอนหวาย เป็นอนุสรณแสถานทางศาสนา ถูกทิ้งราง ยังไมไดขึ้นทะเบียน 
อยูในเขตบานดอนหวาย ตําบลหนองปลอง อําเภอชํานิ 

ปราสาทเถาวัลยแเปรียง เป็นอนุสรณแสถานทางศาสนา ถูกทอดทิ้ง ขึ้นทะเบียน
แลว อยูในเขตตําบลหนองบัว อําเภอปะคํา 

ปราสาทไทรออ เป็นอนุสรณแสถาน ถูกทอดทิ้ง ขึ้นทะเบียนไวแลว อยูในเขตบาน
ไทรออ อยูในเขตตําบลโคกกลาง อําเภอลําปลายมาศ 

ประสาทนางอรพิมพแ เป็นอนุสรณแสถานทางศาสนา ถูกทิ้ งราง ยังไมได 
ขึ้นทะเบียน อยูในเขตตําบลโคกกลาง อําเภอลําปลายมา 

ปราสาทบานโคกปราสาท เป็นอนุสรณแสถานทางศาสนา ถูกทิ้งราง ยังไมได 
ขึ้นทะเบียน อยูในเขตบานโคกปราสาท ตําบลจันดุม อําเภอพลับพลาชัย 

ปราสาทบานดงพลอง อนุสรณแสถานทางศาสนา ยังไมไดขึ้นทะเบียน อยูในเขต
บริเวณบานดงพลอง ตําบลดงพลอง กิ่งอําเภอแคนดง 

กูสวนแตง เป็นอนุสรณแสถานทางศาสนา กอดวยอิฐ ขึ้นทะเบียนแลว เป็น
ศูนยแกลางของชุมชนหลายหมูบาน ใชประกอบพิธีกรรมทางศาสนาเป็นครั้งคราว อยูในเขตบานกูสวน
แตงตําบลกูสวนแตงอําเภอบานใหมไชยพจนแ 

สุริยวิถี เป็นอนุสรณแสถานทางศาสนา ถูกทิ้งราง ยังไมไดขึ้นทะเบียน อยูในเขต
อําเภอละหานทราย 
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ศาลปูุเจาหรือกระทอมเมียะตา เป็นอนุสรณแสถานทางศาสนา ที่ ใชเป็นที่
ประกอบพิธีกรรมทางศาสนา ขึ้นทะเบียนแลว อยูในเขตตําบลบานไพร อําเภอประโคนชัย 

กุฏิฤาษี เป็นปราสาทศิลาแลงอยูในตําบลหนองเยือง อําเภอบานใหมไชยพจนแ 
ปราสาททอง อยูในเขตสุขาภิบาลบานปราสาท อําเภอบานกรวด 
ปราสาททุงศรีสุขอยูในเขตบานโคกงิ้ว ตําบลปะคํา อําเภอปะคํา 
วัดโพธิ์ยอย อยูที่บานปะคํา อําเภอปะคํา มีทับหลังและเสาหลักเขตเหลืออยู 
ปราสาทหนองไขน้ํา อยูใกลบานโคกงิ้ว ตําบลปะคํา อําเภอปะคํา 
ปราสาทสระตะครอ อยูในเขตบานโคกปราสาท ตําบลไทยเจริญ อําเภอปะคํา 
ปราสาทหนองน้ําขุน อยูในเขตบานหนองน้ําขุน ตําบลหนองบัว อําเภอปะคํา 
ปราสาทอีหอ อยูในเขตบานโคกปราสาท ตําบลไทยเจริญ อําเภอปะคํา  
ปราสาทละลมทม อยูในเขตบานศรีสุข ตําบลโนนเจริญ อําเภอบานกรวด 
ปราสาทตาง ๆ ดังกลาวขางตน หากองคแการบริหารสวนตําบล หมูบานที่มีแหลง

โบราณสถานเหลานี้ไดชวยกันดูแลรักษาใหคงสภาพเดิม ก็จะเป็นมรดกทางวัฒนธรรมของจังหวัด
บุรีรัมยแไปอีกนาน 

จากการสํารวจขอมูลเอกสารขางตนพบวา จังหวัดบุรีรัมยแมีจํานวนปราสาทที่มี
ความเกี่ยวของกับอารยธรรมเขมรหรือขอมโบราณเป็นจํานวนมาก พบวา มีปราสาทขอมกระจายไป
ถูกสรางอยูตามหมูบานตาง ๆ ทั่วทั้งจังหวัดบุรีรัมยแ เป็นดั่งอนุสรณแสถานใหรําลึกถึงบรรพบุรุษแต
โบราณที่มีความเก่ียวของกับชนชาติเขมร  

ซึ่งทําใหนอกจากจะทราบวา ดินแดนจังหวัดบุรีรัมยแนี้เป็นแผนดินโบราณของ
อารยธรรมขอมแลว ผูคนยังอาศัยปราสาทหินเหลานี้ เพ่ือใชประกอบพิธีกรรมทางศาสนา และ
ประกอบพิธีกรรมความเชื่อเก่ียวกับไสยศาสตรแ โดยเฉพาะความเชื่อที่สอดคลองกับตํานาน 

ซึ่งทําใหวัฒนธรรมทองถิ่นในจังหวัดบุรีรัมยแ มีความผูกพันเกี่ยวกับความเชื่อของ
เขมร โดยเฉพาะความเชื่อขอมโบราณเกี่ยวกับเวทยแมนตแคาถา การประกอบพิธีกรรมตาง ๆ ที่สราง 
อัตลักษณแของความเป็นบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด 

เมืองปราสาทสองยุค เป็นคํานิยามความเป็นบุรีรัมยแในปใจจุบัน ในที่นี้ หมายถึง 
ปราสาทหินพนมรุง และธันเดอรแคาสเซิล (Thunder Castle) สนามเหยาของ สโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด 
เป็นการผสมผสานความเป็น ปราสาท 2 ปราสาท นอกจากจะสรางความภาคภูมิใจแกชาวบุรีรัมยแและ
แฟนบอลบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด ยังเป็นหลักฐานเชิงวัตถุที่เป็นศูนยแรวมจิตใจของชาวบุรีรัมยแในอดีตและ
ปใจจุบัน ของคนท้ังจังหวัดบุรีรัมยแอีกดวย 

ในอดีตกอนหนาที่จะมีธันเดอรแคาสเซิล (Thunder Castle) สนามเหยาของ
สโมสรบุรีรัมยแยูไนเต็ด เมืองบุรีรัมยแมีประวัติศาสตรแที่ยาวนานยอนไปถึงยุคอารยธรรมขอมที่รุงเรือง 
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ดินแดนแหงนี้เป็นแหลงที่ตั้งของชุมชนโบราณที่กอรางสรางเมืองอาศัยอยูมานาน  นักโบราณคดีและ
นั ก ป ร ะ วั ติ ศ า ส ต รแ ใ ห 
ขอสันนิษฐานโดยสรุปวา จังหวัดบุรีรัมยแเคยเป็นที่ตั้งของอาณาจักรอันยิ่งใหญ รุงเรืองมาตั้งแตสมัย
ทวาราวดี (พุทธศตวรรษที่ 12- 16) เชื่อมตอจนถึงสมัยลพบุรี (พุทธศตวรรษที่ 16-18) จากนั้นก็เริ่ม
เสื่อมลงและตกแยก อาจดวยภัยธรรมชาติหรือสงคราม ประชาชนกระจายออกไปตั้งเป็นชุมชนเล็ก ๆ 
ตามปุาหรือชายแดนเรียกวา “เขมรปุาดง” (แผนพัฒนาจังหวัดบุรีรัมยแ 4 ปี พ.ศ. 2557-2560, 
บทสรุปผูบริหาร, น. 4)  

เหตุผลที่นักวิจัยกลาวเชนนี้ เพราะตองการแสดงใหเห็นวาพลังอํานาจที่ยิ่งใหญ 
นั่นคือ การครอบครองปใจจัยการผลิตจะนํามาซึ่งอํานาจ และอํานาจนั้นยังคงอยูและแสดงออกมาใน
เชิงรูปธรรมไดชัดเจน อยางเชนปราสาททั้งสองยุค ซึ่งพลังอํานาจเชิงนามธรรมคือ แรงศรัทธา ที่เป็น
ผูนําสรางความยิ่งใหญใหจังหวัดบุรีรัมยแไดรูจักอยางที่เคยยิ่งใหญในอดีตกวาพันปีมาแลว 

ประวัติศาสตร์เมืองใหม่บุรีรัมย์-จุดต่ าสุดก่อนฟื้นขึ้นมารุ่งเรืองอีกครั้ง  
เมื่อประมาณปี พ.ศ. 2441 เมืองบุรีรัมยแ ไดกลับไปขึ้นกับมณฑลนครราชสีมา

เรียกวาบริเวณนางรองประกอบไปดวยเมืองบุรีรัมยแ นางรอง รัตนบุรี ประโคนชัยและพุทไธสงตอมาปี 
พ.ศ. 2542 มีการเปลี่ยนแปลงชื่อมณฑลลาวเฉียง มณฑลฝุายตะวันตกเฉียงเหนือ มณฑลลาวพวนเป็น
มณฑลฝุายเหนือ มณฑลลาวเป็นมณฑลตะวันออกเฉียงเหนือ มณฑลเขมรเป็นมณฑลตะวันออก และ
คราวนี้เปลี่ยนชื่อบริเวณนางรองเป็นเมืองนางรองมีฐานะเป็นเมืองจัตวาตั้งที่วาการอยูที่เมืองบุรีรัมยแ  
แตตราตําแหนงเป็นตราผูวาการนางรอง กระทรวงมหาดไทยจึงไดเปลี่ยนชื่อเมืองเป็นบุรีรัมยแและ
เปลี่ยนตราตําแหนงเป็นผูวาราชการเมืองบุรีรัมยแ ตั้งแตวันที่ 3 สิงหาคม พ.ศ. 2444 เป็นตนมา 
(หนังสือบุรีรัมยแ ที่ระลึกงานพระราชทานเพลิงศพ คุณแมละออง ชิดชอบ, 31 ธันวาคม 2559, น. 15)  

ประมาณ พ.ศ.2450 กระทรวงมหาดไทยปรับปรุงหัวเมืองในภาคตะวันออก 
เฉียงเหนือใหมณฑลนครราชสีมาประกอบไปดวย 3 เมือง 17 อําเภอคือ เมืองนครราชสีมา 10 อําเภอ
เมืองชัยภูมิ 3 อําเภอ และเมืองบุรีรัมยแ 4 อําเภอ คือ นางรอง พุทไธสง ประโคนชัย และรัตนบุรี 
ตอมาไดมีตราพระราชบัญญัติระเบียบบริหารแหงราชอาณาจักรสยาม พ.ศ. 2476 ขึ้น ยุบมณฑล
นครราชสีมา จัดระเบียบบริหารราชการสวนภูมิภาคออกเป็นจังหวัดและอําเภอ เมืองบุรีรัมยแจึงมี
ฐานะเป็นจังหวัดบุรีรัมยแตั้งแตนั้นเป็นตนมา 

ประวัติศาสตรแเมืองใหมของจังหวัดบุรีรัมยแกอนที่จะมีสโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด 
พบวา เป็นเมืองที่ไมไดมีความสลักสําคัญอันใดกับผูคนหรือประชาชนที่อยูภายในจังหวัดเอง ซ้ําราย
คนในจังหวัดไมกลาเอยอยางเต็มปากดวยซ้ําวาตัวเองมาจากจังหวัดที่ไมมีจุดเดนอะไรเมื่อเทียบกับ  
คนจากจังหวัดอ่ืน ๆ นับเป็นจุดต่ําที่สุดของการสรางเมืองกอนที่จะมีสโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ดขึ้นมา  
ไมวาจะมาคนที่อดอยากแรนแคน  ประชากรตกเป็นผูที่ยากจนที่สุด 1 ใน 5 ของประเทศ และจังหวัด
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บุรีรัมยแเป็นแคจังหวัดชายแดนที่ไมไดมีจุดเดนอันใดนอกจากประวัติศาสตรแที่เคยรุงเรือง แตปใจจุบัน
สโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ดสรางประวัติศาสตรแหนาใหมของประเทศดานกีฬาฟุตบอลทองถิ่น  เป็นที่
ภาคภูมิใจและเป็นอัตลักษณแของชาวบุรีรัมยแที่จะสามารถแสดงออกไดถึงความภาคภูมิใจของแฟนบอล
สโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ดเสมอ และพรอมที่จะขุดรากของความเป็นทองถิ่นที่มีแตดั้งเดิมเอามาอวดโฉม
ไดในวัฒนธรรมฟุตบอล 

5.1.6 ปัจจัยด้านวัฒนธรรมและภาษา 
ประเพณีขึ้นเขาพนมรุ้ง 
ประเพณีขึ้นเขาพนมรุง ปราสาทหินพนมรุงเป็นศาสนสถานของลัทธิพราหมณแ 

และมีรองรอยวาถูกดัดแปลงเป็นพุทธสถานในสมัยหลัง ระหวางที่ถูกทิ้งรางอยูไดมีผูนําพระพุทธบาท
จําลองไปประดิษฐานไวที่ปรางนอย ตอมาในพ.ศ. 2481 พระครูโอภาส ธรรมญาน วัดธาตุประสิทธิ์ 
จังหวัดสุรินทรแ ไดเดินทางไปวิปใสสนากรรมฐานบนเขาพนมรุง ขนาดนั้นยังไมมีทางขึ้นสูตัวปราสาท 
ทานพระครูจึงไดชักชวนญาติโยมซึ่งเป็นชาวบานบุ ตําบลจรเขมาก อําเภอประโคนชัยชวยกันถากถาง
ทางข้ึนสูพนมรุง ซึ่งใชเวลา 3 เดือน ตัดทางขึ้นสูปราสาทและถากถางบริเวณหนาปราสาทใหเป็นลาน
กวางสําหรับจัดงานเฉลิมฉลอง ซึ่งจัดขึ้นครั้งแรกวันเพ็ญขึ้น 15 ค่ําเดือน 5 พ.ศ. 2481 ภายหลังการ
เป็นประเพณีของชาวบานแถบอําเภอนางรองและอําเภอใกลเคียง พากันเดินขึ้นเขาพนมรุงเพ่ือไป
ทําบุญปิดทองพระพุทธบาทจําลอง และทําบุญตรุษสงกรานตแบนเขาพนมรุงในวันขึ้น 15 ค่ําเดือน 5 
ของทุกปี  

วัตถุประสงคแของงานประเพณีข้ึนเขาพนมรุง 
1. เป็นการอนุรักษแประเพณีวัฒนธรรมทองถิ่นโบราณไว 
2. นมัสการและปิดทองพระพุทธบาทจําลอง 
3. สรางศรัทธาในพระพุทธศาสนาและความสามัคคีในหมูประชาชน 
4. พบปะสังสรรคแและแลกเปลี่ยนความรู ประสบการณแ โดยเฉพาะในงาน

ชาวบานจะแตงกายดวยผาไหมที่ตนทอมาปวดฝีมือกัน 
5. ผลานิสงสแแหงความพรอมเพรียง เป็นกุศลที่ไดมางานเทศกาลเดินขึ้นเขา 

พนมรุงโดยไมใชยวดยานพาหนะใด ๆ  
จังหวัดบุรีรัมยแไดจัดงานประเพณีขึ้นเขาพนมรุงขึ้นครั้งแรกเมื่อวันที่ 29 มีนาคม

พ.ศ. 2534 โดยรวมกับกรมศิลปากรและการทองเที่ยวแหงประเทศไทย สืบทอดงานประเพณีขึ้นเขา
พนมรุงโดยนําขอสันนิษฐานเกี่ยวกับกษัตริยแนเรนทราทิตยแ ผูสรางปราสาทพนมรุง มาเรียบเรียง เป็น
เรื่องราวจําลองขบวนเสด็จของพระนางภูปตินทรลักษมีเทวี  (พระมารดาของพระนเรนทราทิตยแ )  
ซึ่งเดินทางจากเมืองพระนครหลวงมายังเทวาลัยพนมรุง พรอมดวยขาทาสบริวารผูติดตามเสด็จและ
ขบวนเครื่องบูชาและเทพพาหนะ เพื่อเป็นเทวสักการะแดเทพเจาผูพิทักษแทิศท้ัง 10 แหงจักรวาล และ
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จัดหาแพะและวัวนมอีกอยางละ 10 ตัว เพ่ือถวายแดมหาฤาษีนเรนทราทิตยแ ระหวางทางดําเนินผาน
เสานางเรียงตลอดทางจนถึงบันไดนาคราช จะมีหญิงสาวมายืนโปรยดอกไมเพ่ือตอนรับขบวนเสด็จ ใน
ขบวนแหมีหงสแพาหนะของพระพรหม เทพเจาประจําทิศเบื้องบนเป็นขบวนแรก ถัดมาคือ ชางฐานะ
ของพระอินทรแแหงทิศตะวันออก วัวพาหนะของพระอิศวรแหงทิศตะวันออกเฉียงเหนือ ราชพาหนะ
ของพระอัคนีแหงทิศตะวันออกเฉียงใต คชสีหแพาหนะของพระกุเวรแหงทิศเหนือ นกยูงพาหนะของ
พระขันทกุมารแหงทิศใต นาคพาหนะของพระพิรุณแหงทิศตะวันตกเฉียงเหนือ รากษสพาหนะของ
พระนิรฤติแหงทิศตะวันตกเฉียงใต และกระบือพาหนะของพระยมแหงทิศเบื้องลาง เรียงรายกันมา
โดยลําดับ แตละขบวนมีขาทาสบริวารชายหญิงมากมายอัญเชิญเครื่องสักการะบูชาเทพเจาแตละทิศ
ติดตามหอมลอม เสื้อผาอาภรณแถูกจับแตงใหละมายคลายภาพจําหลักที่พบที่ปราสาทหินพนมรุง 
หลากหลายสีงดงาม (คณะกรรมการอํานวยการจัดงานเฉลิมพระเกียรติพระบาทสมเด็จพระเจาอยูหัว , 
2542, น. 224-225)  

ในประเพณีขึ้นเขาพนมรุงนี้ นอกจากจะมีวัตถุประสงคแที่สําคัญดังที่กลาวไปแลว
นั้น ยังมีรูปแบบของกิจกรรมที่แสดงถึงความเชื่อตาง ๆ ของทองถิ่น ซึ่งเกี่ยวของกับประเพณีอันดีงาม
ในรูปแบบของไทยเขมรดังนี้คือ ปิดทองและนมัสการพระพุทธบาทจําลอง สรงน้ําพระในเทศกาล
สงกรานตแ รดน้ําผูใหญที่เคารพนับถือ จัดเทศนแมหาชาติ จัดงานสมโภชกลางคืน จัดขบวนแหเทพ
พาหนะ สงรูปแบบของกิจกรรมตาง ๆ เป็นรูปแบบของการธํารงรักษาอัตลักษณแของตัวเองเอาไวตาม
วัตถุประสงคแของการจัดงาน นอกจากนี้ยังเป็นการแลกเปลี่ยนเรียนรูสรางศรัทธาในหมูประชาชนและ
ตอกย้ําความเชื่อทองถิ่น ซึ่งการประกอบพิธีกรรมตาง ๆ นั้นก็จัดขึ้นที่ปราสาทหินเขาพนมรุง ซึ่งเป็น
สัญลักษณแของสโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ดดวย 

ความเชื่อท้องถิ่น-ไสยในฟุตบอล 
ความคติความเชื่อที่ปรากฏในพิธีกรรมของชาวจังหวัดบุรีรัมยแคือ ความเชื่อเรื่อง

ผีสางเทวดา คือ ความเชื่อในสิ่งลึกลับที่มองไมเห็นตัวตน ถือวามีอิทธิฤทธิ์และอํานาจเหนือมนุษยแ 
สามารถใหคุณและใหโทษก็ได โดยที่ชุมชนตาง ๆ ไดมีการแบงแยกออกตามความเชื่อวา มีผีดี คือ ผีที่
ใหคุณกับมนุษยแ ไดแก จําพวกเทวดา ผีเรือน ผีปูุยาตายาย ฯลฯ และผีไมดีหรือผีราย คือ ผีที่ใหโทษ
กับมนุษยแ ที่ชาวบานเรียกวาผีปอบ ผีโขมด ผีกองกอย ฯลฯสิ่งเหลานี้ทางวิทยาศาสตรแยังไมสามารถหา
บทสรุปไดแนชัดวามีจริงหรือไมบางครั้งในสิ่งที่เกิดขึ้นก็มีเหตุอันนาเชื่อถือ จนปรากฏในพิธีกรรมคือ พิธี
เลิงขม็อจแมมดมอญ และพิธีกรรมปใญโจลมะม็วด (พระปลัดวีระชนมแ เขมวีโร และคณะ, 2560, น. 129)  

ทั้งปราสาทหินพนมรุงและสนามไอโมบายสเตเดี้ยม ก็มีการจัดกิจกรรมทางการ
สื่อสารที่เปรียบเสมือนกับการประกอบพิธีกรรมที่คลายคลึงกัน เพ่ือดํารงความเชื่อเกี่ยวกับบุรีรัมยแ
นิยมเอาไว ไดแก ประเพณีขึ้นเขาพนมรุง และการจัดกิจกรรมประจําจังหวัดบุรีรัมยแของประชาชนใน
จังหวัดบุรีรัมยแที่สนามไอโมบาย สเตเดี้ยม 
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ซึ่งทั้งสองปราสาทจึงมีลักษณะเป็นเสมือนสถานที่ประกอบพิธีกรรม เพ่ือดํารง
ความเชื่อทองถิ่นความเป็นบุรีรัมยแนิยม โดยสรางกิจกรรมการสื่อสารเพ่ือธํารงอัตลักษณแของจิตสํานึก
รวมของบุรีรัมยแนิยมไว 

ทั้งนี้แมวาสโมสรบุรีรัมยแยูไนเต็ดจะพยายามสรางความเป็นสากลมากเพียงใด 
แตก็ยังยึดฐานคติความเชื่อเกี่ยวกับไสยศาสตรแและพิธีกรรมซึ่งเป็นฐานความเชื่อของชาวจังหวั ด
บุรีรัมยแ โดยในแตละครั้งคุณเนวิน ชิดชอบในฐานะผูบริหารสโมสรก็จะมีการบริกรรมคาถาทุกครั้งกอน
การแขงขันในแตละนัด เพ่ือที่จะหวังผลใหผีสางเทวดาหรือสิ่งลึกลับเหลานั้นไดชวยบันดาลอิทธิฤทธิ์
ใหสโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ดไดรับชัยชนะทุกครั้ง 

 

 
 

ภาพที่ 5.3 นายเนวิน ขณะสวดมนตแกอนการแขงขันพรอมกับนักเตะ 
 

5.1.7 ประชากร/คนพลัดถิ่น 
ประชากร-ความหลากหลายของชนเผ่าดั้งเดิม 
ประชากรดั้งเดิมที่อาศัยอยูในจังหวัด เป็นสังคมพหุวัฒนธรรมที่มีชนเผาอยูถึง  

4 ชนเผาอาศัยอยูรวมในจังหวัดบุรีรัมยแ การแสดงนาฏศิลปรวมเผาไทยบุรีรัมยแ แสดงใหเห็นถึง 
กลุมชนที่อาศัยในจังหวัดบุรีรัมยแโบราณ มี 4 ชนเผา ที่มีการธํารงอัตลักษณแของชนเผาตนเองไวอยาง
เหนียวแนน ไดแก  

1. ไทยโคราช แตงกายนุงโจงกระเบน สวมเสื้อคอกลม แขนสั้น มีผาขาวมา
คาดเอว เกลาผมสูงยึดรูปแบบและเพลงรองที่เรียกวาเพลงโคราช  

2. ลาว นุ งซิ่นมี เชิงสั้นผาขาวมารักอกปลอยชาย เกลาผมสูงทัดดอกไม  
ยึดรูปแบบตามลักษณะการดําเนินชีวิตของลาวในทองถิ่นที่มีทาทางกระฉับกระเฉง  

3. เขมร นุงโจงกระเบนยาว สวมเสื้อคอกลมแขนกระบอก หมสไบดวยผาสีสดใส 
รูปแบบการรําที่ใชกรับ รํากรับ มาจากทางเขมรต่ํา ที่ถายทอดวัฒนธรรมมาทางชายแดนไทย 
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4. สวย นุงซิ่นยาวมีเชิง สวมเสื้อคอกลม แขนกระบอก ใสตางหูและทัดดอกไม
สองขาง ยึดรูปแบบการรําจากพิธีกรรมรําแมมดของชาวสวยที่บานหนองบัวเจาปุา อําเภอสตึก 

(หนังสือ วัฒนธรรม พัฒนาการทางประวัติศาสตรแเอกลักษณแและภูมิปใญญา
จังหวัดบุรีรัมยแ, คณะกรรมการฝุายประมวลเอกสารและจดหมายเหตุ ในคณะกรรมการอํานวยการจัด
งานเฉลิมพระเกียรติพระบาทสมเด็จพระเจาอยูหัว จัดพิมพแเนื่องในโอกาสพระราชพิธีมหามงคลเฉลิม
พระชนมแพรรษา 6 รอบ 5 ธันวาคม 2542, น. 140)  

แตอยางไรก็ดีการยึดเอาวัฒนธรรมของชนชาติไทยเขมรเอามาเป็นตนแบบในการ
สรางอัตลักษณแของสโมสรบุรีรัมยแยูไนเต็ด จึงทําใหกลุมชาติพันธุแไทยเขมรมีความสําคัญกวาชาติพันธุแ
อ่ืน ๆ ในวัฒนธรรมฟุตบอล เมื่อเทียบกับประชากร ทั้ง 4 ชนเผาที่อาศัยอยูในจังหวัดบุรีรัมยแ โดยจะ
สามารถแสดงอัตลักษณแของกลุมชาติพันธุแไทยเขมรไดดังนี้ 

กลุ่มชาติพันธุ์เขมร-ตัวแทนของอัตลักษณ์สโมสรบุรีรัมย์ ยูไนเต็ด 
จากอาณาเขตที่ตั้งทางทิศใตของจังหวัดบุรีรัมยแที่ติดกับประเทศเพ่ือนบาน คือ 

ประเทศกัมพูชา ทําใหมีการอพยพและไดรับอิทธิพลทางดานภาษาและวัฒนธรรมของกลุมชาติพันธุแ
เขมร โดยกลุมไทยเขมร เป็นกลุมประชากรไทยที่พูดภาษาเขมร มักเรียกอีกอยางหนึ่งวา เขมรสูง  
สวนใหญพบในเขต 3 จังหวัด ไดแก สุรินทรแ ศรีสะเกษ บุรีรัมยแ ซึ่งกลุมไทยเขมรในจังหวัดบุรีรัมยแสวน
ใหญจะอาศัยอยูทางตอนใตของจังหวัดบุรีรัมยแ ไดแก อําเภอสตึก อําเภอประโคนชัย อําเภอประคํา 
อําเภอนางรอง อําเภอกระสังและอําเภอละหานทราย 

ขนบธรรมเนียมประเพณีที่เป็นเอกลักษณแของกลุมไทยเขมร รักษาขนบธรรมเนียม
ประเพณี ที่เป็นเอกลักษณแทางวัฒนธรรมไวอยางเหนียวแนน ทั้งภาษาการดําเนินวิถีชีวิต และ  
ความเชื่อ ประเพณีท่ีมีความสําคัญไดแก  

พิธีแซนโฎนตาหรือการเซนผีปูยาตายาย หรือผีบรรพบุรุษของชาวเขมรที่ทําเพ่ือ
อุทิศสวนกุศลใหแกวงศาคณาญาติที่ลวงลับไปแลวไดแบงออกเป็นวันเบ็นตูจ และวันเบ็นทม คือ สารท
เล็ก และสารทใหญ โดยเบ็นตูจ จัดกันในวันขึ้น 14-15 ค่ํา เดือน 10 และ เบ็นทม จักขึ้นในวันแรม 
14-15 ค่ํา เดือน 10 สถานที่ทําพิธีแซนโฎนตาจะเครื่องเซนมาเซนวิญญาณบรรพบุรุษที่ในเรือนบาน
ของเจาพิธีที่จัดไว หรือที่ศาลโฎนตา คือ ศาลผีปูุซึ่งเป็นศาล ที่อยูของวิญญาณบรรพบุรุษประจํา
หมูบาน ประเพณีโฎนตา มีลักษณะเชนเดียวกับประเพณีไหวผีปูุยาของชาวไทยลาว เป็นประเพรี ที่
แสดงถึงความกตัญโูรูคุณ การตอบแทนบุญคุณตามโอกาสและตามเทศกาล ซึ่งเป็นการสะทอนให
เห็นคานิยมทองถิ่นของชาวอีสานทุกหมูเหลาเป็นคนมีความกตัญโูรูคุณโดยเฉพาะบุพการีและบรรพ
บุรุษที่ลวงลับไปแลวก็ยังระลึกถึงอยูเสมอ 
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ฝรั่งตาสีน้ าข้าว-คนพลัดถิ่นโพ้นทะเล 
นอกจากชนพ้ืนถิ่นที่มีเผาพันธุแคลายคลึงกับชนชาวไทยแลวยังมีชาวตางชาติผิว

ขาวตาสีน้ําขาว ไดเขามาตั้งหลักแหลงในจังหวัดบุรีรัมยแตั้งแตพ.ศ.2500 ดังปรากฏในหลักฐานของ
เนื้อหาในสารคดี ที่กลาวถึงคนพลัดถิ่นที่เราเรียกวาฝรั่งในจังหวัดบุรีรัมยแ ดังนี้  (วิวัฒนแ โรจนวรรณ, 
2559)  

ประมาณปี พ.ศ. 2500 ถึง 2504 ผมจําไดอยางฝใงลึกในสมองวาเคยมีหมอสอนศาสนาที่
เป็นคนฝรั่งมาอยูที่เมืองบุรีรัมยแและนาจะเป็นฝรั่งชุดแรก ๆ ที่มาอยูบุรีรัมยแดวย 

บานที่ฝรั่งครอบครัวนี้เชาอยูคือ บานไม 2 ชั้นตั้งอยูหลัง “โรงเรียนฮ่ัวเคี้ยว” ถนน
สมรรถการ เวลาที่ผมเดินกลับไปบานหลังโรงเรียนเลิกเคยเห็นพวกเขาเลนกันอยูที่ลาน
หนาบาน นอกจากพอและแมแลวผมเห็นเด็กเล็กอยู 2-3 คนดวย คนที่โตกวาเป็นผูชาย
ชื่อ “จิม” เขานาจะอายุเทากันกับผมสวนอีก 2 คนตัวเล็กกวาเป็นผูหญิงทั้งคู เป็นครั้ง
แรกท่ีผมเห็นฝรั่งตัวเป็น ๆ 

พวกเขาจะอยูที่บานไมสองชั้นหลังนี้นานแคไหนก็ไมทราบแตจําไดวาวันหนึ่งเมื่อ
เขาเดินผานในตอนบาย เห็นประตูหนาตางเปิดทิ้งไว และดวยความอยากรูอยากเห็นผม
จึงเดินเขาไปในบานเป็นเศษกระดาษถูกทิ้งไวเกลื่อนพ้ืนแนนอนวาฝรั่งทุกคนก็หายไป
ดวยวันนั้นผมหลงเขาไปในหองสวมทําใหไดกลิ่นเหมือนเหมือนกับหองสวมที่บานและ
โรงเรียนจําไดวาพูดกับตนเองวา “ฝรั่งก็ขี้เหม็นเหมือนกัน” 

หลวงปี พ.ศ. 2554 ผมไดไปรวมงานศพของคุณแมเพ่ือนที่นับถือศาสนาคริสตแ
ภายในงานมีบอรแดจัดแสดงเรื่องราวชีวิตของผูวายชนมแและคําแสดงความอาลัยของญาติ
มิตรผมเห็นคําแสดงความเสียใจฉบับหนึ่งลงชื่อวา “Tim Undhiem” อดีตครอบครัว
มิชชันนารีชาวบุรีรัมยแ เมื่อ Facebook ผมชื่อนี้แลวก็เพราะวาทีมคนนี้ก็คือ จริงที่เคย
อยูเมืองบุรีรัมยแในอดีตนั้นเอง 

(วิวัฒนแ โรจนวรรณ, สารคดีโครงการตามหาเมืองแปฺะ  
ในนิตยสารสบายดีบุรีรัมยแ เมษายน 2559) 

 
การเดินทางขามน้ําขามทะเลของฝรั่งตาน้ําขาวเหลานั้นสวนมากเขามาใน

ลักษณะของการเป็นมิชชันนารีเผยแพรศาสนา โดยปกติแลวชาวตางชาติจําพวกนี้ก็ไมไดกลมกลืนกับ
ชาวทองถิ่นนักเนื่องจากลักษณะผิวพรรณ สีผม สีตาและอ่ืน ๆ ชางแปลกตาไปจากกลุมคนพ้ืนถิ่นที่
เป็นแฟนบอลสโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด แตปใจจุบันการที่มีสโมสรบุรีรัมยแยูไนเต็ดเกิดขึ้น ก็จะพัดพาเอา
กลุมคนกลุมนี้เขามาปรากฏตัวในสังคมทองถิ่นมากยิ่งขึ้น แสดงใหเห็นวาพ้ืนที่วัฒนธรรมฟุตบอลเป็น
พ้ืนที่สาธารณะที่ไมจํากัดทางดานชนชาติ เชื้อชาติหรือศาสนา ไมเพียงแตพวกฝรั่งเหลานั้นจะเป็น
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รากเหงาของวัฒนธรรมฟุตบอล แตนโยบายของสโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ดก็เปิดรับบุคคลเหลานั้นเขามา
เสพวัฒนธรรมฟุตบอลทองถิ่นดวย โดยประสานความเป็นทองถิ่นเขากับความเป็นโลก ยิ่งไปกวานั้น
เปูาหมายของสโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ดไมไดตั้งใจเพียงแคจะครอบครองความรูสึกนึกชื่นชอบของแฟน
บอลชาวไทยตอสโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ดเทานั้น แตยังมีเปูาหมายในการสรางสโมสรใหกลายเป็นองคแกร
ที่มีความเป็นสากล โดยพยายามสรางอัตลักษณแจากพ้ืนฐานจิตสํานึกรวมความเป็นบุรีรัมยแนิยม 
ดัดแปลงใหกลายเป็นองคแกรที่มีความเป็นสากลหรือมีความเป็นโลกมากยิ่งขึ้น เพ่ือครอบครอง
ความรูสึกนึกชอบสโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ดในระดับนานาชาติ 

ปใจจุบันลักษณะทั่วไปของแฟนบอลพลัดถิ่นชาวตางชาติ สโมสรฟุตบอลบุรีรัมยแ 
ยูไนเต็ดสวนมากเป็นชายชาวตางชาติสูงอายุ ที่มีภรรยาเป็นชาวบุรีรัมยแที่แฟนบอลชาวไทย มีการ
รวมกลุมเฉพาะกลุมครอบครัวหรือเพ่ือชาวตางชาติดวยกันเอง ไมไปรวมเชียรแปะปนกับแฟนบอลกลุม
อ่ืนในสนาม แมวาลักษณะการเชียรแจะมีอารมณแรวม เชน สงเสียงเชียรแ และชูผาพันคอบางแตก็ยัง
พยายามรักษาพ้ืนที่การสื่อสารในวงจํากัดเฉพาะครอบครัวหรือเพ่ือชาวตางชาติมากกวาจะปฏิสัมพันธแ
กับบุคคลนอกกลุม 

5.1.8 ปัจจัยกีฬา 
ปัจจัยด้านกีฬาของบุรีรัมย์-ยุทธศาสตร์พลิกบ้านแปลงเมือง 
นอกจากอัตลักษณแจากประวัติศาสตรแเชิงนามธรรม ก็ยังมีหลักฐานที่นําเชิงวัตถุที่

สรางอัตลักษณแของแฟนบอลบุรีรัมยแดวย ปราสาทหินพนมรุงเป็นภาคภูมิใจของชาวบุรีรัมยแเนื่องดวย
ความมหัศจรรยแ ใหญโต และนาฉงนสงสัยวามนุษยแสามารถสรางสรรคแสิ่งเหลานี้ไดเชนไร มาถึง
ปราสาทสมัยใหมในยุคปใจจุบันก็เป็นที่นาประหลาดใจแกผูคนไดไมนอยที่ปราสาทสายฟูา สนามเหยา
ของสโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด สามารถแสดงใหเห็นวามนุษยแที่มีความพยายามจะสรางสรรคแสิ่งที่ยิ่งใหญ
ไดอยางนาประหลาดใจไมตางจากยุคของโบราณ ดวยการบันทึกสถิติจาก กินเนสบุ฿ค ออฟ เรคคอรแด 
วา  เป็นสนามฟุตบอลที่สรางเสร็จไดเร็วที่สุดในโลก โดยใชเวลาการกอสรางสั้นที่สุด คือ 265 วัน 
(สํานักงานการทองเที่ยวและกีฬาจังหวัดบุรีรัมยแ, 2560, น. 23)  

จากงานวิจัยเรื่อง กลยุทธแและการเพ่ิมมูลคาของนักการเมืองทองถิ่น : กรณีศึกษา 
สโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด ของ เมธากร เมตตา มหาวิทยาลัยขอนแกนเพ่ือศึกษากลยุทธแและการเพ่ิม
มูลคาของนักการเมืองทองถิ่นในจังหวัดบุรีรัมยแและศึกษาบทบาทของสโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ดที่มีตอ
การพัฒนาทองถิ่นในจังหวัดบุรีรัมยแ โดยวิธีการวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) พบวา การ
จัดตั้งสโมสรฟุตบอลบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด กอใหเกิดเครื่องมือในการพัฒนาคือ ความเป็นทองถิ่นนิยมและ
สงผลตอการพัฒนาทองถิ่นที่สําคัญ 2 ดานคือ การพัฒนาการทองเที่ยวจากการทองเที่ยวทางธรรมชาติสู
การทองเที่ยวเชิงกีฬา และการพัฒนาโครงสรางพื้นฐานที่มุงเนนการรองรับการเติบโตดานอุสาหกรรม
กีฬาฟุตบอลในจังหวัดบุรีรัมยแ (เมธากร เมตตา, 2558, บทคัดยอ)  
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มวยบุรีรัมย-์คนบุรีรัมย์ชอบดูกีฬา 
โดยกีฬาที่นับเป็นกีฬาโบราณที่มีชื่อเสียงไดแก มวยบุรีรัมยแ ถิ่นที่ใหกําเนิดมวยดัง

คือ อําเภอหนองกี่ ดังคําขวัญคือ ถิ่นมวยดัง ไกยางรสดี มากมีผาไหม หลากหลายผลิตภัณฑแและ
วัฒนธรรมธรรมชาติ งามล้ําเขื่อนหวยยางและทุกกระเต็น  

หากเป็นคอมวยไทยจะรูจักกันวามวยไทยมี่มีชื่อเสียงหลายคนที่มีภูมิลําเนาเกิดที่
บุรีรัมยแหลายราย หนึ่งในนั้นคือ “นําพล หนองกี่พาหุยุทธ” เป็นอดีตนักมวยที่มีฝีไมลายมือไมเป็นรอง
ใคร จนถูกยกใหเป็น “ยอดมวย” ที่โดงดังมากในชวงปี 2530-2534 ซึ่งนําพลควาแชมปมานับไมถวน   
ทั้งปะทะกับนักมวยในประเทศและตางประเทศ ถือเป็นสุดยอดนักมวยไทยคนหนึ่ง ที่ไดสรางชื่อเสียง
ใหคนทั่วโลกไดรูจักศิลปะของแมไมมวยไทย และทําให อ. หนองกี่ จ.บุรีรัมยแบานเกิดของเขาเป็นที่
รูจักไปทั่วโลกเชนเดียวกัน แตหลังจากลมปุวยดวยโรคปอด จึงกลับมาใชชีวิตอยูที่บานพักของตัวเอง 
ที่บานเลขที่ 37 ม.8 ต.ทุงกระตาดพัฒนา อ. หนองกี่ จ.บุรีรัมยแ มากวา 4 ปีแลว  สวนภรรยาไดเลิกรา
กันกวา 10 ปีแลว (ที่มา: http://www.bangkokbiznews.com/news/detail/718490 วันที่ 18 
กันยายน 2559)  

นอกจากนี้ยังมีนักมวยไทยชาวบุรีรัมยแที่สรางชื่อเสียงใหบานเกิด  อีกหลายราย 
ไดแก พนมรุงเล็ก เกียรติหมู9 ชาวประโคนชัย เอฟ 16 ราชานนทแ ชาวละหานทราย ถิรชัย กระทิง
แดงยิมชาวกระสัง เพชรมั่นคง เพชรเฟอรแกัส ชาวละหานทราย ลําน้ํามูลและลําน้ําโขง ศักดิ์ชัยโชติ 
ชาวสตึก สามเอ ท.รัตนเกียรติ ฉลามทอง ศิษยแปานนทแ ชาวนางรอง โชคนําชัย  ศิษยแจากุง  
ชาวพลับพลาชัย กองศักดิ์  ศิษยแบุญมี ชาวประโคนชัย ขวานเพชร ส.สุวรรณภักดี ชาวหวยราช 
(http://love-buriram.blogspot.com/2012/02/paba-2554-2553-16.html, วันที่ 26 มกราคม 
2560)  

การก่อตั้งสโมสรบุรีรัมย์ ยูไนเต็ด- จุดเริ่มต้อนของการพลิกฟื้นเมืองบุรีรัมย์ 
สถานการณแการทองเที่ยวจังหวัดบุรีรัมยแในปี พ.ศ. 2558 จังหวัดบุรีรัมยแจะมี

นักทองเที่ยวมากขึ้นในวันที่มีการแขงขันฟุตบอล และแขงขันรถยนตแทางเรียบ ซึ่งมีนักทองเที่ยวทั้ง
ชาวไทยและชาวตางชาติเดินทางเขามาเที่ยวจังหวัดบุรีรัมยแเพ่ิมมากขึ้นในวันหยุดสุดสัปดาหแ  (เสารแ-
อาทิตยแ) ถามีการแขงฟุตบอลหรือมีการแขงรถจะมีนักทองเที่ยวประมาณ 30,000-50,000 คน โดยมี
สถิตินักทองเที่ยว 1,419,833 เพ่ิมขึ้นรอยละ 13.70 เมื่อเทียบกับปี 2557 (1,258,763 คน) ปี 2559 
จํานวน 1,535,714 คน เพิ่มข้ึนรอยละ 8.16 เมื่อเทียบกับปี 2558 และมีรายไดจากการทองเที่ยวในปี 
2558 จํานวน 2,039.37 ลานบาท เพ่ิมขึ้นรอยละ 16.10 เมื่อเทียบกับปี 2557 (1,756.53 ลานบาท) 
(แผนพัฒนาจังหวัดบุรีรัมยแ 4 ปี พ.ศ. 2557-2560 สํานักงานจังหวัดบุรีรัมยแ, บทสรุปผูบริหาร, น. 3)  

บุรีรัมยแ ยูไนเต็ด กําเนิดขึ้นจากการรวมตัวกันของสุดยอดทีมฟุตบอล 2 ทีม ของ
จังหวัดบุรีรัมยแ การรวมตัวกันของ บุรีรัมยแ พีอีเอ แชมปไทยพรีเมียรแลีก 2554 ที่ทําคะแนนสูงสุดเป็น
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สถิติที่ไมมีใครลบได กับ บุรีรัมยแ เอฟซี แชมปดิวิชั่น 1 ปี 2554 ที่เป็นตํานานความยิ่งใหญของชาว
บุรีรัมยแ กอใหเกิดเป็น บุรีรัมยแ ยูไนเต็ด สุดยอดทีมฟุตบอลของประเทศไทย ทีมฟุตบอลที่สราง
ประวัติศาสตรแทีมแรก  และทีมเดียวของประเทศไทย ที่ควาแชมป 5 รายการ ใน ฤดูกาลเดียวกัน 
บุรีรัมยแ ยูไนเต็ด ถือเป็นการสืบสานตํานานความยิ่งใหญของสุดยอดทีมฟุตบอลอาชีพในประเทศไทย 
ที่จะกาวไปสูความสําเร็จ ทั้งในไทยพรีเมียรแลีก และในระดับทวีปเอเชีย บุรีรัมยแ ยูไนเต็ด ในวันนี้ หรือ 
บุรีรัมยแ พีอีเอ เมื่อวันวาน คือ สุดยอดทีมฟุตบอลอาชีพของประเทศไทย ที่ประสบความสําเร็จสูงสุด 
นับแตประเทศไทยเคยจัดการแขงขันฟุตบอลลีกอาชีพมา บุรีรัมยแ พีอีเอ เป็นทีมฟุตบอลทีมแรก ของ
ประเทศไทย ที่ควา 3 แชมป “ทริปเปิลแชมป” ไดในฤดูกาลเดียวกัน (ฤดูกาล 2011) ซึ่งไมเคยมีทีมใด
ทําไดมากอน จึงไดรับการบันทึกไวใหเป็นทีมฟุตบอลที่ยิ่งใหญที่สุด ในประวัติศาสตรแฟุตบอลอาชีพ
ของประเทศไทย บุรีรัมยแ พีอีเอ ยังสรางสถิติใหมในโลกฟุตบอล ดวยการขยับอันดับตัวเอง จาก อันดับ 
604 มาอยูที่อันดับ 243 ภายในเวลา 1 ปี เป็นการสรางสถิติเลื่อนอันดับขึ้นมามากที่สุด โดยใชเวลา
นอยที่สุด จากการจัดอันดับสโมสรโลก ของสหพันธแประวัติศาสตรแ และสถิติฟุตบอลนานาชาติ เมื่อ
เดือนกุมภาพันธแ 2555 ทั้งนี้ บุรีรัมยแ ยูไนเต็ด ยังสรางอีกsหนึ่ง ประวัติศาสตรแใหกับวงการลูกหนังไทย 
เมื่อกาวขึ้นไปควาแชมปได 5 รายการภายในปีเดียว เมื่อฤดูกาล 2015 (ที่มา: https://www.buriram 
united.com/history, วันที่ 30 มกราคม 2561)  

 

 
 

ภาพที่ 5.4 พัฒนาการของตราสโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด 
(ที่มา: https://www.buriramunited.com/history, วันที่ 30 มกราคม 2561)  
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ภาพที่ 5.5 สถิติการครองแชมปของสโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด 
(ที่มา: https://www.buriramunited.com/history, วันที่ 30 มกราคม 2561)  

 
สนาม ไอ-โมบาย สเตเดียม (i-mobile Stadium) หรือ ธันเดอรแคาสเซิล สเตเดียม 

(Thunder Castle Stadium) สนามเหยาที่ขึ้นชื่อวาสวยงาม และเป็น “ฟุตบอลสเตเดียม” แหงแรก
ของไทย ที่ไดรับมาตรฐาน และยังไดรับการรับรองจาก สหพันธแฟุตบอลนานาชาติ (ฟีฟุา) และ สมาพันธแ
ฟุตบอลแหงเอเชีย (เอเอฟซี) ที่อุดมไปดวยมนตแเสนหแของกลิ่นไอฟุตบอล 

สนาม ไอ-โมบาย สเตเดี้ยม เป็นสนามฟุตบอลที่ใหญที่สุดในประเทศไทย อีกทั้งยัง
เป็นสนามฟุตบอลมาตรฐานระดับสากลที่สวยงามมาก เป็นสาถนที่ตั้งอยูบนเนื้อที่ 200 ไร สามารถจุ
ผูชมไดถึง 24,000 คน (ปใจจุบันมีการตอเติมอีก 8,000 ที่นั่ง) ซึ่งไดแบบมาจากสนาม “แสตมฟอรแต” 
ใชหญาแบบบทารัมจากประเทศออสเตรเลีย ซึ่งมีคุณสมบัติคือ มีความนุมเป็นพิเศษ ทนทานตอการใช
งานที่รุนแรงและรับน้ําหนักไดมาก และยังชวยใหนักกีฬามีโอกาสบาดเจ็บนอยลงเมื่อลมในสนาม พ้ืน
สนามมีการฝใง “ลัคกี้ ไฟเบอรแ” ซึ่งเป็นใยสังเคราะหแที่มีคุณสมบัติระบายน้ําไดดีเยี่ยม ทําใหไมมีน้ําขัง
บนพ้ืนสนาม นอกจากนี้ยังไดรับการจดบันทึกลงในกินเนสบุ฿ค วาเป็นสนามฟุตบอลระดับฟีฟุาแหง
เดียวในโลกที่ใชเวลาการกอสรางสั้นที่สุด คือ 265 วัน (หนังสือที่นี่บุรีรัมยแ, สํานักงานการทองเที่ยว
และกีฬาจังหวัดบุรีรัมยแ, 2560, น. 23)  
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ภาพที่ 5.6 สนามเหยาทันเดอรแคาสเซิลของสโมสรบุรีรัมยแยูไนเต็ด 
(ที่มา: https://www.buriramunited.com/history, วันที่ 30 มกราคม 2561)  

 
สนามแหงนี้ เริ่มใชอยางเป็นทางการในปี พ.ศ. 2555 จนมีความจุในปใจจุบัน 

32,600 ที่นั่ง โดยโครงสรางประกอบดวยเหล็ก และไฟเบอรแ ซึ่งสรางดวยงบประมาณกวา 500 ลานบาท 
สนาม ไอ-โมบาย สเตเดียม กลายเป็นสนามท่ีถูกผูคนพูดถึง เมื่อกลายเป็นสนามฟุตบอลที่ไดมาตรฐาน
ในระดับสากล แหงแรก และแหงเดียวในประเทศไทย ที่ไมมีลูวิ่งมาคั่น  ที่สําคัญสนามแหงนี้ ผาน
มาตรฐานฟีฟุา และ เอเอฟซี รวมถึง เอเอฟเอฟ นอกจากนี้ยังผานมาตรฐานระดับเอคลาส สเตเดียม 
จากเอเอฟซี และยังผานมาตรฐานระดับเวิลดแคลาส จากฟีฟุา และที่เด็ดไปกวานี้ คือ ไอ-โมบาย สเต
เดียม ยังไดโดงดังไปทั่วโลก เมื่อถูกบันทึกลงกินเนสบุ฿ค วาเป็นสนามฟุตบอลในระดับฟีฟุา ที่ใชเวลา
กอสรางนอยที่สุดในโลกคือ 256 วัน ปใจจุบันสนามแหงนี้ไดกลายเป็นแลนดแมารแกของคนที่เดินทาง
มายังจังหวัดบุรีรัมยแ ไปเป็นที่เรียบรอยแลว และในวันที่ไมมีแมตชแการแขงขัน ที่นี่ก็เต็มไปดวยกิจกรรม
ทางกีฬาของชาวบุรีรัมยแ ซึ่งรอบขางมีสนามบาสเกตบอล, สนามฟุตซอล, สนามตะกรอ, สนามวอลเลยแบอล 
รวมไปถึงกีฬาเอ็กซแตรีม อีกดวย (ที่มา: https://www.buriram united. com/history, วันที่ 30 
มกราคม 2561)  

ผูวิจัยพบวา กีฬาสมัยใหมที่ไดรับความนิยมในหมูชาวบุรีรัมยแไดแก ฟุตบอล และ
มอเตอรแสปอรแต  เนื่องจากบุรีรัมยแมีสถานที่กอสรางสนามกีฬาที่ไดรับมาตรฐานระดับโลก 2 แหง คือ 
สนามไอโมบาย สเตเดียม (ชาง อารีนา) และ สนามแขงขันรถยนตแและจักรยายยนตแทางเรียบ ชาง 
อินเตอรแเนชั่นแนลเซอรแกิต (Chang International Circuit)  

คุณดนัยศิริ ชาญวิทยารมณแ ไดใหสัมภาษณแในนิตยสาร สะบายดีบุรีรัมยแ เกี่ยวกับ
สนามชางอินเตอรแเนชั่นแนลเซอรแกิต วา 
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สนามแหงมีชื่อวาสนามชางอินเตอรแเนชั่นแนลเซอรแกิตหรือชื่อเดิมก็คือ สนามบุรีรัมยแ
ยูไนเต็ดอินเตอรแเนชั่นแนลเซอรแกิตซึ่งความพิเศษของสนามแหงนี้อยูที่แกรนดแสแตนซึ่ง
ออกแบบมาเพ่ือใหสามารถมองเห็นสนามได 100% ซึ่งตางจากสนามอ่ืน ๆ เพราะ
สนามแขงรถโดยทั่วไปจะชอบเอาพิทไวตรงฝใ่งตรงขาม ซึ่งขอดีนี้ก็คือ การบริหารจัดการ
งายสามารถแยกระหวางนักแขงกับคนดูออกจากกันได แตของเรา เราคิดวาเราสราง
แบบนั้นมันก็ไมมีจุดเดนจะไมตางอะไรกับสนามอ่ืน เราจึงรวมเอาทุกอยางมาไวดาน
เดียวกัน เพ่ือใหฝใ่งตรงกันขามไมมีสิ่งกอสรางมาบังทัศนวิสัย เพราะฉะนั้นคนดูก็จะ
สามารถมองเห็นการแขงขันไดทั้งหมดตลอดเวลาการแขงขัน ทําใหไดอรรถรสในการ
รับชมมากยิ่งข้ึน 

ถาพูดโดยรวมสนามแหงนี้ก็เป็นสวนหนึ่งของการพัฒนาจังหวัดบุรีรัมยแของเราครับ 
เป็นหนึ่งในโปรเจ็กตแบุรีรัมยแ โมเดล ที่ทานเนวิน ชิดชอบ เคยกลาวถึงสนามแหงนี้จะ
สรางงานสรางรายไดใหกับชาวบุรีรัมยแและสรางมูลคาทางเศรษฐกิจของจังหวัดไดเรา
เยอะ สนามแหงนี้จะสรางงานสรางรายไดใหกับชาวบุรีรัมยแและสรางมูลคาทางเศรษฐกิจ
ของจังหวัดเรา ยกตัวอยางชัด ๆ คือ ราคา ที่ดินของบุรีรัมยแก็จะปรับคาสูงขึ้นมากกวา
แตกอน 

(ดนัยศิริ ชาญวิทยารมณแ, บทสัมภาษณแในนิตยสารสบายดี บุรีรัมยแ, กันยายน 2557) 
 

5.1.9 การสื่อสาร 
การกาวเขามาเป็นแฟนบอลและการติดตามสโมสรฟุตบอลบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด กอน

หนานั้นการกาวเขามาเป็นแฟนบอลทองถิ่นของสโมสรบุรีรัมยแยูไนเต็ด ในยุคสมัยหนึ่งเคยไดขึ้นชื่อวา
เป็น กองเชียรแขาวกลอง ซึ่งเป็นการใชอํานาจทุนการเมืองเขามาจัดการเพ่ือการสรางแฟนบอล  

นอกจากการเขามาเป็นกองเชียรแของบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด จากกรณี กองเชียรแ  
ขาวกลองแลว เนื่องจากเครื่องมือการสื่อสารการประชาสัมพันธแของสโมสรบุรีรัมยแยูไนเต็ด  
เป็นเครื่องมือการสื่อสารที่มีการสื่อสารที่มีการจัดการดานการตลาด โดยสโมสรมุงเนนการใชสื่ออยางมี
ประสิทธิภาพ  จึงทําใหการกาวเขามาเป็นแฟนบอลสโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด จํานวนหนึ่งเป็นการกาว
เขามาเป็นแฟนบอลจากสื่อที่ไดสื่อสารออกไปยังประชาชนภายในทองถิ่นดวยเครื่องมือการสื่อสาร  
ตาง ๆ  

กระแสของการรักทองถิ่นของคนในพื้นที่ก็มีมากขึ้นจากกระแสที่มาจากการสราง
สโลแกนที่บงบอกวา “เรามีเรา” ซึ่งสรางใหสโมสรมีจํานวนแฟนบอลมากยิ่งขึ้นอยางตอเนื่อง ซึ่งคําวา 
“เรามีเรา” ที่เป็นสโลแกนที่ใชนั้น สรางความเป็นพวกเดียวกันในหมูแฟนบอล สโมสร และนักเตะ 
สรางความเป็นครอบครัวเดียวกัน 
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อยางไรก็ดีเครื่องมือทางการสื่อสารเหลานั้นไมมุงเนนเพียงแตการสื่อสารไปยัง
ประชาชนที่อาจจะจะกาวเขามาเป็นแฟนบอลในอนาคต แตจะมุงเนนการทําการตลาดระดับประเทศ
และระหวางประเทศดวย ดวยการนําอัตลักษณแความเป็นทองถิ่นของบุรีรัมยแ ยู ไนเต็ด เพ่ือที่จะขยาย
ตลาดไปยังตางประเทศอีกดวย 

ในการสื่อสารกับแฟนบอล สโมสรฟุตบอลบุรีรัมยแ ยูไนเต็ดใหความสําคัญกับ
เครื่องการสื่อสารและประชาสัมพันธแเป็นอยางมาก เริ่มตนจากการขึ้นปูายบิลบอรแดในกรุงทําในปี 
2009 ครั้งแรกท่ีจะมีสโมสรในนามบุรีรัมยแ PEA เหตุที่เริ่มตนทําการประชาสัมพันธแที่กรุงเทพฯตามจุด
ใหญ ๆ นั้น เนื่องจากกรุงเทพฯเป็นจุดศูนยแกลางของขอมูลขาวสาร เป็นทั้ง media center data 
center และ information center ที่ใหญที่สุดของประเทศและของวงการกีฬา หลังจากนั้นจึงเริ่มมี
การเชิญสื่อแถลงขาวที่สนามไอโมบาย สเตเดียม ที่จังหวัดบุรีรัมยแ (ธมลวรรณ วรรณโก, 2557, น. 8-9) 
โดยปใจจุบันสื่อที่ทางสโมสรเลือกใชไดแก  

- สื่อวิทยุ 92 FM ชื่อรายการธันเดอรแเรดิโอ และธันเดอรแเน็ตเวิรแก ออกอากาศ
วันละ 1 ชั่วโมง ใหขาวสารของทางสโมสร 

- ปูายบิลบอรแดในเวนทางหลักเขาตัวเมืองบุรีรัมยแ 
- สื่อออนไลนแเชน เว็บไซตแ เฟสบุ฿ก ซึ่งถือเป็นชองทางหลักในการกระจายและ

แชรแขาวสารไปยังแฟนคลับบุรีรัมยแทั่วประเทศ 
อยางไรก็ดี การธํารงอัตลักษณแของแฟนบอล แสดงใหเห็นวา กลุมที่อยูภายใต

อํานาจการบริหารจัดการของสโมสร สามารถธํารงอัตลักษณแของตนเองได โดยเป็นกลุมเชียรแที่เป็น
ทางการของสโมสร สามารถสงเสียงเชียรแและเสียงกลองไดเพียงกลุมเดียวเมื่ออยูภายในสนามเหยา
ของบุรีรัมยแยูไนเต็ด กลุมเชียรแอ่ืนที่ไมใชกลุมฮารแดคอรแ ถูกจํากัดดวยอํานาจ ไมสามารถแสดงออกได
อยางเต็มที ่ 

ชองทางการสื่อสารอ่ืน ๆ ที่จะสารถชวยธํารงความเป็นกลุม สวนมากอาจจะถูก
ปิดไปเนื่องจากไมตรงกับแนวทางการสื่อสารการตลาดของสโมสร ทําใหชองทางการสื่อสารกับสโมสร
บุรีรัมยแ ยูไนเต็ด จึงมีเพียงโซเชียลมีเดียที่เป็นทางการของสโมสรเพียงเทานั้น และหากมีการพิมพแ
แสดงความคิดเห็นในเชิงลบ ก็มักจะถูกแอดมินผูดูแลเพจลบความคิดเห็นนั้นทิ้งไป หากจะมีการตั้ง
เฟสบุ฿กข้ึนใหม ที่มีการสื่อสารไปในทางลอแหลม ขัดตอนโยบายการทําการตลาดของสโมสร ก็อาจจะ
ถูกรายงาน ใหปิดเฟสบุ฿กนั้นทิ้งไปบอยครั้ง  

สวนชองทางการสื่อสารที่เป็นชองทางในการสื่อสารของระหวางแฟนบอล ที่
ไมไดรับอนุญาตจากทางสโมสรมักจะเป็นกลุมปิดที่ตองไดรับการอนุญาตกอนจะเขาถึงและสื่อสาร
ภายในกลุมได ดังแสดงรายการเว็บไซตแและจํานวนผูติดตามไดดังตอไปนี้ 
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ตารางที่ 5.1 
แสดงรายชื่อเพจเฟสบุ๊กที่สื่อสารในวัฒนธรรมฟุตบอลของสโมสรบุรีรัมย์ ยูไนเต็ด 

 ชื่อเพจ URL ผู้ติดตาม 

(คน)  
1 BURIRAM UNITED (ทางการ)  https://www.facebook.com/BuriramUnited

FC/ 
1,512,241 

2 Buriram News 
(ทางการ)  

https://www.facebook.com/buriramnews/ 106,387 

3 แฟนบอล บุรีรัมยแ ยูไนเต็ด https://www.facebook.com/BuriramUnited.
FansClub/ 

162,173 

4 Buriram Castle 
 

https://www.facebook.com/buriramcastle2
015/ 

74,675 

5 สมาคมคนรัก บุรีรัมยแยูไนเต็ด 
แหงประเทศไทย 

https://www.facebook.com/LoverBuriramU
nited/ 

38,078 

6 Buriram United Fanclub https://www.facebook.com/BuriramUTDfan
club/ 

11,676 

7 Buriram United Fanclub https://www.facebook.com/Buriram-
United-Fanclub-663102790454426/ 

7,805 

8 Buriram XII https://www.facebook.com/brrxii/ 
 

5,667 

9 Chang International Circuit https://www.facebook.com/BuriramUnitedI
nternationalCircuit/ 

331,105 

10 Buriram United Academy https://www.facebook.com/buriramac/ 105,332 
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ตารางที่ 5.2 
แสดงรายชื่อเพจกลุ่มข่าวและกลุ่มสนทนาในเฟสบุ๊กที่สื่อสารในวัฒนธรรมฟุตบอลของสโมสรบุรีรัมย์ 
ยูไนเต็ด 

 ชื่อเพจ URL จ านวนสมาชกิ 
(คน)  

1 แฟนบอล บุรีรัมยแ ยูไนเต็ด https://www.facebook.com/BuriramUnited.
FansClub/ 

162,173 

2 BURIRAM UNITED: ปราสาท
สายฟูา 

https://www.facebook.com/groups/buriram
united/?ref=bookmarks 

114,352 

3 แฟนคลับ บุรีรมัยแ ยูไนเตด็ https://www.facebook.com/groups/195332
010670983/?ref=group_browse_new 

44,849 

4 THUNDER CASTLE แฟนคลับ https://www.facebook.com/groups/642612
602553171/?ref=group_browse_new 

32,845 

5 ขาวกีฬาบุรีรัมยแแฟรแเพลยแ 
(Buriram Fair Play Sport 
News)  

https://www.facebook.com/groups/buriram
.fairplay.fanclub/?ref=group_browse_new 

22,258 

6 GU12 love BURIRAM 
UNITED 

https://www.facebook.com/groups/139462
273149614/?ref=bookmarks 

17,891 

7 BURIRAM UNITED FANCLUB 
 
 

https://www.facebook.com/groups/851013
791636014/?ref=group_browse_new 

13,727 

8 FANCLUB BURIRAM UNITED https://www.facebook.com/groups/946669
105409617/?ref=bookmarks 

3,498 

9 บุรีรัมยแ ยูไนเต็ด แฟนคลับ https://www.facebook.com/groups/217772
488347213/?ref=group_browse_new 

8,050 

 
- สื่อบุคคล เป็นสื่อที่มีอิทธิพลที่สุดที่ทําใหสโมสรบุรีรัมยบแ ยูไนเต็ดเป็นที่รูจัก

อยางกวางขวาง 
- สื่อสิ่งพิมพแ วารสารแมทซแเดยแ ผลิตเพื่อจําหนายในวันที่มีแมตซแเหยา 
- สื่ออิเล็กทรอนิกสแ เชน ดีวีดี และรายการทางโทรทัศนแผานดาวเทียมชอง 19 

ของจานดาวเทียม IPM ซึ่งชองทีวีผานดาวเทียมนี้มีรายการมากมายที่ใหแฟนบอลไดเปิดรับชม เชน
บุรีรัมยแแฟนคลับ อะเมซิ่งบุรีรัมยแ บุรีรัมยแฮารแดคอเกมสแ ปใ้นนองรักใหเป็นนักบอล ที่นี่บุรีรัมยแ  และ
อีกมากมาย ที่ชองนี้ลมหายใจของคนบุรีรัมยแ ชอง IPM-Buriram Channel หมายเลข 109 (ที่มา: 
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https://web.facebook.com/ipmtv, 29 มกราคม 2561) ผูประกอบการเคเบิลทีวีที่มีอยู 2 แหงใน
ตัวจังหวัดที่เคยแขงขันกันในการทําธุรกิจตองหันมาจับมือกันเหลือเพียงแหงเดียวเพ่ือลดภาระ
คาใชจายทั้งคาเครื่องสงสัญญาณ คาลิขสิทธิ์ คาจางพนักงาน และคาใชจายอ่ืน ๆ เพ่ือใหธุรกิจยังคง
ดําเนินการตอไปได พรอมยืนยันวาจะยังคงออกอากาศตามชองปกติเดิม ไมมีการเปลี่ยนแปลงใด ๆ 
ตามประกาศของ กสทช. (ที่มา: https://mgronline.com/local/detail/9580000133164, 29 มกราคม 
2561)  

 

 
 

ภาพที่ 5.7 บุรีรัมยแแชแนลที่ออกอากาศผานระบบดาวเทียม 
(ที่มา: https://web.facebook.com/ipmtv, 29 มกราคม 2561)  

 

 
 

ภาพที่ 5.8 รายการที่สรางสํานึกความเป็นบุรีรัมยแที่ออกอากาศผานบุรีรัมยแแชแนล 
(ที่มา: http://www.buriramguide.in.th/29 มกราคม 2561 
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สวนการเชียรแ สนับสนุน และการสื่อสารของแฟนบอลชาวไทย ในสโมสรฟุตบอล
บุรีรัมยแ ยูไนเต็ดการเชียรแ ไมไดรวมตัวกันเป็นเป็นกลุมชอนชัดเจน โดยการเริ่มตนเขามาเป็นแฟนบอล
ในสนาม มักเกิดจากกระแสของการสื่อสาร เชน การสื่อสารแบบปากตอปาก การใชสื่อโฆษณา
ประชาสัมพันธแ ซึ่งชักชวนกันมาเป็นกลุมเล็ก ๆ ไมไดจับเป็นกลุมกอนที่มีขนาดใหญเทาแฟนบอล
สโมสรนครราชสีมา มาสดา เอฟซี ลักษณะรูปแบบการเชียรแจึงเป็นระบบ ที่สโมสรฟุตบอลบุรีรัมยแ 
ยูไนเต็ดกําหนดขึ้น  

จากเนื้อหาเชิงพรรณนาขางตน เมื่อนํามาสรุปเป็นตาราง จะสามารถแยกเป็น
หัวขอหลักตามเหตุผลไวในแนวตั้งเพ่ือแยกแยะตัวแปรตนและผลลัพธแของกระบวนการเชิงสังคม
ดังตอไปนี้ 

- ปใจจัยที่เก่ียวของที่เป็นตัวแปรตนของบุรีรัมยแนิยม 
- ลักษณะที่ปรากฏใหเห็นจากการลงพ้ืนที่สํารวจวิจัยของนักวิจัย โดยใช

ระเบียบวิธีวิจัย 
- ความสัมพันธแที่เกี่ยวของกับสํานึกรักบุรีรัมยแนิยม 

 
ตารางที่ 5.3 
ปัจจัยที่เก่ียวขาอง ลักษณะที่ปรากฏ และความสัมพันธ์ที่เกี่ยวขาองกับส านึก “บุรีรัมย์นิยม” ใน
วัฒนธรรมฟุตบอลของสโมสรบุรีรัมย์ ยูไนเต็ด 
ปัจจัยท่ีเกี่ยวข้อง ในการก่อตัวของ

ส านึก “บุรีรัมย์นิยม” ใน
วัฒนธรรมฟุตบอลท้องถิ่นของ

สโมสรบุรีรัมย์ ยูไนเต็ด 

ลักษณะท่ีปรากฏจากการ 
เก็บข้อมลูวิจัย 

ความสัมพันธ์ที่เกี่ยวข้องกับส านกึ 
“บุรีรัมย์นิยม” ในวัฒนธรรม

ฟุตบอลท้องถิ่นของสโมสรบุรีรัมย์ 
ยูไนเต็ด 

ภูมิศาสตร์ 
- สภาพทางภูมิศาสตรแของบุรีรัมยแมี
จุดเดนที่มีพรมแดนเช่ือมตอกับ
ประเทศกัมพูชาทําใหวัฒนธรรมที่
สงผลมาจากเป็นพรมแดนที่เช่ือมตอ
กันทําใหมีลักษณะผสมผสานระหวาง
วัฒนธรรมกัมพูชาและไทยอีสาน 
- จังหวัดบุรีรัมยแมีภูเขาไฟที่ดับแลว
เป็นจํานวนมาก เสนทางที่ตั้งของ
โบราณสถานภูเขาพนมรุง และยังเป็น
ที่ตั้งของสนามเหยาแหงแรกของ
สโมสรบุรีรัมยแยูไนเต็ดช่ือวาภูเขา 

 
- สรางกลุมแฟนบอลสรางอัตลักษณแ
ตามสิ่งบงช้ีทางภูมิศาสตรแ โดยเรียก
แทนตัวเองวา แฟนบอล”เซาะกราว”  
- แฟนบอลสโมสรบุรีรัมยแยูไนเตด็
สรางอัตลักษณแตามสิ่งบงช้ีทาง
ภูมิศาสตรแเรียกตัวเองวาแฟนบอล
เซราะกราว ซึ่งเป็นภาษาเขมร ที่
แปลวาบานนอกหรือชายขอบ 
แสดงอัตลักษณแของภูมิศาสตรแที่มี
พรมแดนของจังหวัดติดกับพรมแดน
ของประเทศกัมพูชา 

 
- ลักษณะที่สื่อสารในวัฒนธรรม
ฟุตบอลสโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด ดวย
การอางอิงสิ่งบงช้ีทางภูมิศาสตรแมาใช
เป็นเกณฑแในการบงบอกอัตลักษณแ 
พยายามนิยามตัวเองใหเป็นแฟนบอล
เซราะกราวซึ่งเป็นลักษณะที่บงบอก
ทางภูมิศาสตรแ ที่หมายถึง คนชาย
ขอบหรือบานนอก ในที่น้ีหมายถึง 
แฟนบอลสโมสรที่มวีัฒนธรรม
ทองถิ่นแบบเขมร และที่ตั้งจังหวัดที่
อยูติดชายแดนประเทศกัมพูชา 
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กระโดงปใจจุบันถูกใชเป็นสนามเหยา
ของทีมบุรีรัมยแยูไนเต็ดบีท่ีเสมือนเป็น
ทีมสํารองของบุรีรัมยแยูไนเต็ด 
- สิ่งบงช้ีทางภูมิศาสตรแอีกประการ
หนึ่งกค็ือ เป็นสถานที่ท่ีมีตนแปะ
เกิดขึ้นตามธรรมชาติจนชาวเมือง
บุรีรัมยแเรียกตัวเองวาเป็นชาวเมือง
แปะ 

- เมืองแปะ เป็นช่ือเมืองโบราณของ
จังหวัดบุรีรัมยแ ที่มีสภาพภูมิศาสตรแของ
พันธุแไมที่ช่ือวาตนแปะขึ้นอยูรายรอบ
บริเวณที่ตั้งจังหวัดในปใจจุบัน และแฟน
บอลมักใชคําวาคนเมืองแปะมาใชเรียก
ตัวเองในชีวิตประจําวันและในพื้นที่การ
สื่อสารของแฟนบอลสโมสรบุรีรัมยแ 
ยูไนเต็ด 
- เกิดแฟนบอลมากมายทั่วประเทศ
และในตางประเทศ แตมีการรวมตัว
ของสังคมแฟนบอลพลัดถิ่นเพียง
เล็กนอยโดยเฉพาะแฟนบอลชาวไทย 

- แฟนบอลสรางอาณาเขตของจังหวัด
ใหม ดวยการเชียรแผานชองทาง
ออนไลนแเป็นการสรางอาณาเขตใหม
ทางภูมิศาสตรแสลายพรมแดนของการ
เชียรแสโมสรบุรีรัมยแยูไนเต็ด 
- สรางอาณาเขตพื้นที่ทางสังคมใหม 
โดยมองขามเสนแบงลักษณะทางภูมิ
รัฐศาสตรแ สลายพรมแดนระหวาง
พรมแดนเขตจังหวัดในการเชียรแ  
- สรางอาณาเขตพื้นที่การสื่อสารทาง
สังคมใหม โดยมองขามเสนแบง
ลักษณะทางภูมิรัฐศาสตรแ โดยสราง
กลุมแฟนบอลพลัดถิ่นไปยังพื้นที่ตาง ๆ 
นอกจังหวัดบุรีรัมยแ และในบางครั้งไป
ไกลถึงตางประเทศ 

การเมือง 
- อํานาจทางการเมืองในอดีตขึ้นตรง
ตอมณฑลนครราชสมีา จึงทําใหศนูยแ
รวมอํานาจยังอยูที่มณฑล
นครราชสมีา 
- ประวัติศาสตรแทางการเมืองของ
จังหวัดบุรีรมัยแมีจดุเดนอยูที่การเปน็
พื้นที่ทางการเมืองของพรรคภูมิใจ
ไทย ซึ่งมีนายเนวิน ชิดชอบเป็นอดีต
หัวหนาพรรค ปใจจบุันนายเนวิน ชิด
ชอบเป็นประธานสโมสรบรุีรัมยแ 
ยูไนเตด็ สโมสรบุรรีัมยแ ยไูนเต็ดไมได

 
- การเมืองในสมยัโบราณของเมือง
บุรีรัมยแ ไมไดเป็นอิสระโดยสิ้นเชิงจาก
มณฑลนครราชสีมาและสวนกลาง 
ตอเมื่อมาเป็นการเมืองยุคสมัยใหม 
กลับกลายเป็นการยึดตัวบคุคลทาง
การเมืองเป็นสําคัญในการเป็นผูนาํ
ทางความคิด  
- พื้นทีท่างการเมืองของจังหวัด
บุรีรัมยแยังเป็นพ้ืนท่ีของตระกลูใหญใน
จังหวัด คือ ตระกลูชิดชอบ และ
อิทธิพลทางการเมืองก็นํามาสูการ

 
- สโมสรบรุีรัมยแยูไนเตด็มีอดตี
นักการเมืองรวมถึงฝุายการเมือง
ทองถิ่นเขามารวมบริหารและพัฒนา
ในสโมสร  
- อํานาจในการบริหารสโมสรมี
อิทธิพลตอการบริหารรัฐกจิทองถิ่นใน
ปใจจุบัน รวมถึงการกําหนดนโยบาย
ตาง ๆ เชนรณรงคแการแตงกายดวย
เสื้อสโมสรทุกวันพุธและวันศุกรแทั้ง
จังหวัด ไมเวนแมแตในหนวยงาน
ราชการ 
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ปราศจากภาพลักษณแและอิทธิพลสืบ
เนื่องจากทางการเมือง 
- การเมืองในปใจจุบันยดึตัวบุคคล
เป็นสําคญัโดยเฉพาะในตระกลูใหญ
และเครือญาติของนายเนวิน ชิดชอบ 
-พลังอํานาจทางการเมืองเป็นปใจจยั
สําคัญในการขับเคลื่อนสโมสรบุรรีมัยแ 
ยูไนเตด็และจังหวัดบรุีรัมยแใหมีความ
เจริญกาวหนา 
- เคยมผีูกลาวไวถึงขนาดที่วาเมือง
บุรีรัมยแเป็นเมืองของนายเนวิน ชิดชอบ  

สรางอิทธิพลตอการดําเนินกจิการของ
สโมสรบรุีรัมยแยูไนเตด็ 
- การเมืองในสโมสรบุรรีัมยแยไูนเต็ดอิง
กับกลุมนักการเมืองในสายตาแฟน
บอล และมีอิทธิพลมากเนื่องจากเป็น
กลุมที่สรางการพัฒนาใหกับจังหวดั
ดวยการใชกีฬาเป็นปใจจยันําความ
เจริญ 
- อิทธิพลทางการเมืองในสโมสร
บุรีรัมยแยูไนเต็ดสงผลตอการเมืองการ
ปกครองภายนอกสโมสร ทําใหอํานาจ
การปกครองอื่นตกอยูใตอํานาจของ
ฟุตบอล 
- บุคคลที่มีอิทธิพลทางความคดิสูงทั้ง
ในระดับสโมสรและระดับจังหวัด คือ 
ประธานสโมสรบรุีรัมยแยูไนเต็ดคุณ
เนวิน ชิดชอบ ซึ่งไมวาคุณเนวิน ชิด
ชอบจะทําอะไรกต็าม ก็จะไดรับเสยีง
สนับสนุนเป็นอยางมากในเชิงบวกกับ
การกระทําและความคิดของคุณเนวิน 
ชิดชอบ 
- การบริหารสโมสรสรางอิทธิพลทาง
การเมืองระดับความคิดของแฟนบอล
และประชาชนในจังหวัดบุรีรมัยแ สงผล
ใหการสัมภาษณแในทุกครั้งของผูวิจัย
เมื่อกลาวถึงคุณเนวิน ชิดชอบจะเป็น
ในเชิงบวกเสียทั้งหมด แมกระทั่งใน
ความคิดของแฟนบอลชาวตางชาติ 
 

- แฟนบอลเออออหอหมกกับอํานาจ
บริหารของผูบริหารสโมสรของนาย
เนวิน ชิดชอบในแทบทุกกรณี มีเพียง
สวนนอยเทานั้นที่ไมเห็นดวย แตกจ็ะ
ถูกแกตางดวยแฟนบอลสวนใหญ
เสมอ 
- สรางอัตลักษณแแฟนบอลที่พ่ึงพา
การเมือง ท่ีครองใจแฟนฟุตบอลชาว
บุรีรัมยแ  
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เศรษฐกิจ 
- อดีตจังหวัดบุรรีัมยแแมวาจะเป็น
เมืองทองเที่ยวแตเป็นเพียงแคเมือง
ผาน ประชากรสวนใหญยังคง
ประกอบอาชีพเกษตรกรรม ในพ้ืนที่
แหงแลง จึงทําใหเกิดคําวาคนบุรรีมัยแ
ตําน้ํากิน 
- ดีตประชากรในจังหวดัมีฐานะทาง
เศรษฐกิจคอนขางต่ํา ตดิอันดับ
จังหวัดที่ยากจนท่ีสุด 1 ใน 5 ของ
ประเทศ 
- กิจกรรมทางการกีฬาถือวาเป็น
กิจกรรมซึ่งนําพาใหเศรษฐกิจของ
จังหวัดบุรีรมัยแในปใจจุบันมคีวาม
เจริญกาวหนาขึ้นจนสามารถหลุดพน
จากจังหวัดที่ยากจนท่ีสดุ 1 ใน 5 ใน
ประเทศได 
- สภาพเศรษฐกิจในปใจจุบันอาศัย
กิจกรรมทางการกีฬาเป็นตัว
ขับเคลื่อน ทําใหแฟนบอลและชาว
จังหวัดบุรีรมัยแเกดิความรูสึกวาอยูดี
กินดีเพราะกจิกรรมทางการกีฬา
เหลานั้น 

 
- กลุมทุนที่มีอํานาจทางเศรษฐกิจเป็น
กลุมทุนที่มาจากกลุมที่มีอํานาจทาง
การเมือง  
-สภาพเศรษฐกิจท่ีกระเตื้องขึ้นของ
จังหวัดบุรีรมัยแเกดิขึ้นจากกิจกรรม
ทางการกีฬาประเภทตาง ๆ 
โดยเฉพาะจากการดําเนินงานของ
สโมสรบรุีรัมยแ ยูไนเต็ด  
- ชาวจังหวัดบุรีรัมยแแลวแฟนบอล
สวนใหญ รูสึกวาสภาพเศรษฐกิจและ
ความเป็นอยูสวนใหญที่ดีขึ้นเป็น
เพราะการกําเนิดขึ้นของสโมสร
บุรีรัมยแยูไนเต็ดเป็นตัวแปรสําคญั 
- อยางไรก็ดี กลุมที่เชียรแเป็นแฟน
บอลสวนใหญ คือ ชนช้ันกลางถึงลาง
ระดับบน มีกาํลังอํานาจซื้อเครื่องมือ
การสื่อสาร มือถือ  

 
- กลุมทุนที่มีอํานาจทางเศรษฐกิจ
เป็นกลุมทุนที่มาจากกลุมทีม่ีอํานาจ
ทางการเมือง 
ชาวจังหวัดบุรีรัมยแแลวแฟนบอลสวน
ใหญ รูสึกวาสภาพเศรษฐกิจและ
ความเป็นอยูสวนใหญที่ดีขึ้นเป็น
เพราะการกําเนิดขึ้นของสโมสร
บุรีรัมยแยูไนเต็ดเป็นตัวแปรสําคญั  
- แฟนบอลและประชากรชาวบุรรีัมยแ
สวนใหญจึงยกความดีความชอบ
ใหกับการกําเนิดขึ้นของสโมสร
บุรีรัมยแ ยูไนเต็ด วาเป็นปใจจัยที่ชวย
ใหเศรษฐกิจดีขึ้น 
- กลุมแฟนบอลสวนใหญมีอาชีพเปน็
พนักงานบริษัท ขาราชการ
ระดับกลาง และเกษตรกรที่มีฐานะ
อยูในระดับเจาของกิจการไมใชกลุมที่
มีสถานะปากกัดตีนถีบ 
- มีกําลังอุดหนุนสินคาและบริการ
ของสโมสร 

สังคม 
- เป็นสังคมพหุวัฒนธรรม ท่ีมีชนเผา
อยูถึง 4 ชนเผาอาศัยอยูรวมใน
จังหวัดบุรีรมัยแ 
- แมวาจะมีประชากรเป็น 4 ชนชาติ

 
- ลักษณะทั่วไปของกลุมแฟนบอล
เป็นความสมัพันธแแบบรวม ๆ ไมไดมี
การผูกสัมพันธแหรือสานสมัพันธแดวย
กิจกรรมสงเสริมความสมัพันธแระหวาง

 
- กลุมแฟนบอลเป็นความสัมพันธแ
แบบหลวม ๆ ไมไดมีการผูกสัมพันธแ
หรือสานสัมพันธแดวยกิจกรรมสงเสริม
ความสัมพันธแระหวางแฟนบอล 
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หลักแตมีการยดึเอาวัฒนธรรมของ
ชนชาติไทยเขมรเอามาเป็นตนแบบ
ในการสรางอัตลักษณแของสโมสร
บุรีรัมยแยูไนเต็ด จึงทําใหกลุมชาติ
พันธุแไทยเขมรมีความสําคัญกวาชาติ
พันธุแอ่ืน ๆ ในวัฒนธรรมฟุตบอล เมื่อ
เทียบกับประชากร ทั้ง 4 ชนเผาที่
อาศัยอยูในจังหวัดบุรรีัมยแ 
- สโมสรบรุีรัมยแ ยูไนเต็ดพยายาม
สรางสโมสรใหมีความเป็นสากล โดย
อาศัยรากฐานของทองถิ่นนิยมเปน็
พื้นฐาน 
- เป็นสังคมแฟนบอลเป็นชนช้ันกลาง
ถึงลางระดับบน  
- กลุมทางสังคมไมใชปากกัดตีนถีบ 
จึงเป็นกลุมแฟนบอลทีม่ีกําลังทรัพยแ
พอสมควรในการติดตามฟุตบอล
ทองถิ่น 
- แฟนบอลใชมือถือและอินเตอรแเนต็
ในการสื่อสาร ชักชวนมาสูวงจรแฟน
บอลเขามาเชียรแในสนาม  
- สังคมมวลชนแบบรวมกลุมในโลก
ออนไลนแ  
- มีไลฟสไตลแในการประกอบ
กิจกรรมทางการกีฬาคอนขางมาก 
- เป็นสังคมที่มีฐานคติความเชื่อแบบ
ทองถิ่น 
 

แฟนบอล ยกเวนจะมเีพียงแตการสาน
สัมพันธแระหวางบุคคลในกลุมจัดตัง้ 
- เนนการเติบโตของสังคมแฟนบอล
ดวยวิธีทางสื่อสารการตลาดและการ
สื่อสารการเมือง 
- เป็นสังคมพหุวัฒนธรรมหลอหลอม
คนในสังคมเขาไวดวยกัน ยอมรับ
ชาวตางชาติตางวัฒนธรรมเขามาได
งาย 
- พื้นที่กลุมชุมชนในจินตนาการ ท่ีลด
เสนแบง/ขอบเขตจังหวัดทางการเมือง 
ทําใหแฟนบอลตางก็คิดวา พื้นที่ใดก็
ไดคือ เป็นพื้นที่ท่ีคนบุรรีัมยแที่อาศยัอยู 

ยกเวนจะมเีพียงแตการสานสัมพันธแ
ระหวางบุคคลในกลุมจดัตั้ง 
- เป็นสังคมแฟนบอลเป็นชนช้ันกลาง
ถึงลางระดับบน  
- กลุมทางสังคมไมใชปากกัดตีนถีบ 
จึงเป็นกลุมแฟนบอลทีม่ีกําลังทรัพยแ
พอสมควรในการติดตามฟุตบอล
ทองถิ่น 
- แฟนบอลใชมือถือและอินเตอรแเนต็
ในการสื่อสาร ชักชวนมาสูวงจรแฟน
บอลเขามาเชียรแในสนาม  
- สังคมมวลชนแบบรวมกลุมในโลก
ออนไลนแ  
- เปูาหมายของสโมสรบรุีรัมยแ 
ยูไนเตด็ คือ การสรางใหสโมสร ให
เป็นสากลโดยใชอัตลักษณแทองถิ่น
เป็นพื้นฐาน 
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- การพบชาวตางชาติที่เดินปะปนอยู
กับคนทองถิ่นในจังหวัดถือวาเป็น
เป็นเรื่องปกต ิ
- อยางไรก็ตามการแตงงานกับ
ชาวตางชาติเพื่อยกระดบัคุณภาพ
ชีวิตของหญิงสาวชาวบุรีรัมยแ 
สามารถพบเห็นไดไมหางไกลจากตัว
จังหวัดเป็นเรื่องปกติและสรางความ
เคยชินใหกับคนทองถิ่นในบุรีรัมยแ  
- แฟนบอลที่เป็นคนทองถิ่นกระจุก
ตัวในจังหวัดบุรีรมัยแ โดยเฉพาะแฟน
บอลที่มีอํานาจในการซื้อตั๋วเขาชม
เกมในสนาม 

ประวัติศาสตร์ 
- บุรีรัมยแเป็นจังหวัดที่มี
ประวัติศาสตรแยาวนานยอนไปถึง
ประวัติศาสตรแสมัยเขมรรุงเรือง  
- การที่จังหวัดบุรรีัมยแมีปราสาทหิน
ศิลปะเขมรอยูมากมายทําใหจังหวัด
บุรีรัมยแขึ้นช่ือวาเป็นเมืองปราสาทหิน 
จนถูกนํามาสรางเป็นอัตลักษณแของ
สโมสรบรุีรัมยแยูไนเตด็ โดยคดัลอก
แบบมาจากปราสาทหินพนมรุง ซึ่ง
เป็นปราสาทหินที่มีขนาดใหญที่สดุใน
จังหวัดบุรีรมัยแ 
- สโมสรบรุีรัมยแ ยูไนเต็ดมี
ประวัติศาสตรแการสรางสโมสรที่
ยิ่งใหญ มีเกียรติประวัติเป็นแชมป

 
- แฟนบอลสโมสรบุรีรมัยแยไูนเตด็
ยังคงยึดถือความเป็นเมืองโบราณ
รวมถึงปราสาทหินพนมรุง ในการ
นิยามสโมสรของตัวเองในนาม
ปราสาทสายฟูา 
- ประวัติศาสตรแการกําเนิดสโมสร
เริ่มตนจากการนําของนายเนวิน ชิด
ชอบ ทําใหสโมสรมีลักษณะของความ
เป็นการเมืองทองถิ่น ทําใหยังคงมี
อิทธิพลตอแฟนบอลและชาวจังหวดั
บุรีรัมยแ 

 
- อาศัยประวตัิศาสตรแและเกยีรติ
ประวัติของการกอตั้งสโมสรขึ้นมายึด
โยงกับความเป็นบรุีรัมยแนิยม 
เนื่องจากสโมสรบรุีรมัยแยไูนเตด็เปน็
แชมปลีกสูงสดุและแชมปรายการอื่น 
ๆ หลายสมัย 
- อาศัยประวตัิศาสตรแขอมโบราณ
ของจังหวัดมาใชสรางอัตลักษณแความ
เป็นสโมสรบุรรีัมยแ ยไูนเตด็ สืบเนือ่ง
ใหแฟนบอลสโมสรสรางอัตลักษณแที่มี
ลักษณะมาจากขอมโบราณ 

Ref. code: 25605507300035HWP



165 
 

 

165 

ตารางที่ 5.3 
ปัจจัยที่เก่ียวขาอง ลักษณะที่ปรากฏ และความสัมพันธ์ที่เกี่ยวขาองกับส านึก “บุรีรัมย์นิยม” ใน
วัฒนธรรมฟุตบอลของสโมสรบุรีรัมย์ ยูไนเต็ด (ต่อ) 
ปัจจัยท่ีเกี่ยวข้อง ในการก่อตัวของ
ส านึก “บุรีรัมย์นิยม” ในวัฒนธรรม
ฟุตบอลท้องถิ่นของสโมสรบุรีรัมย์ 

ยูไนเต็ด 

ลักษณะท่ีปรากฏจากการ 
เก็บข้อมลูวิจัย 

ความสัมพันธ์ที่เกี่ยวข้องกับส านกึ 
“บุรีรัมย์นิยม” ในวัฒนธรรม

ฟุตบอลท้องถิ่นของสโมสรบุรีรัมย์ 
ยูไนเต็ด 

หลายรายการในชวงหลายปีที่ผานมา 
ทําใหเกิดเป็นความภาคภูมิใจของ
ชาวบุรีรัมยแที่จะยกใหสโมสรบุรรีัมยแ 
ยูไนเตด็เป็นเหมือนอัตลักษณแของ
จังหวัดบุรีรมัยแ 
วัฒนธรรม และภาษา 
- พื้นฐานประชากรยังมีการประกอบ
พิธีกรรมเกี่ยวกับความเชื่อทางไสย
ศาสตรแ 
- ความเชื่อของแฟนบอลผูกติดไสย
ศาสตรแ และสิ่งเหนือธรรมชาติ เพือ่
หวังผลใหผลการแขงขันของฟุตบอล
ประสบความสําเรจ็หรือมีชัยชนะ 
- ชาวสวยเป็นชนพ้ืนถ่ินดั้งเดิมใน
ดินแดนอีสานใต ชาวพ้ืนเมืองดั้งเดิม
สวนใหญพูดภาษามอญ-เขมร ซึ่งมี
วัฒนธรรมโดดเดนที่สดุในจังหวัด
บุรีรัมยแและไดถูกนํามาสรางเป็น 
อัตลักษณแของจังหวัดและสโมสร
บุรีรัมยแยูไนเต็ด 
- ภาษา ชาวบุรีรัมยแใชภาษาปะปน
กันอยู 3 ภาษาไดแก ภาษาไทย
อีสาน ภาษาโคราช และภาษาเขมร 
เราจึงมักพบเห็นแฟนบอลสื่อสารกัน
ดวยการใชภาษา 3 ภาษาหลักนี้ใน
ชองทางการสื่อสารตาง ๆ ของแฟน
บอลสโมสรบุรรีัมยแยไูนเต็ด 
 

 
- พื้นฐานประชากรยังมีการประกอบ
พิธีกรรมเกี่ยวกับความเชื่อทางไสย
ศาสตรแ 
- ในวัฒนธรรมฟุตบอลมีการประกอบ
กิจกรรมความเช่ือเกี่ยวกับไสยศาสตรแ 
โดยผูนําความเชื่อเหลานี้เรามักพบใน
สื่อตาง ๆ คือ คุณเนวิน ชิดชอบไดมี
การสวดบริกรรมคาถากอนการ
แขงขันทุกครั้ง 
- ภาษาที่ยังคงใชอยูในจังหวัดบุรีรัมยแ
ยังคงใชภาษาไทยอีสานปะปนกับ
ภาษาเขมรเป็นภาษารองในการ
สื่อสารโดยเฉพาะในชองทางการ
สื่อสารของแฟนบอลก็มีปรากฏใหเห็น
อยูบอยครั้ง จึงยังทําใหรักษา 
อัตลักษณแความเป็นบรุีรัมยแเอาไวได 
- ใชภาษาทองถิ่นผนวกกับภาษาเขมร
ในการยึดโยงความเป็นบรุีรัมยแในพ้ืนท่ี
การสื่อสารตาง ๆ กับสมาชิกกลุมแฟน
บอล เพื่อสรางความเป็นบุรรีัมยแนยิม 
 

 
- มีพื้นฐานความเชื่อของการ
ประกอบพิธีกรรมทางไสยศาสตรแ
ผนวกเขากันกับวัฒนธรรมแฟนบอล 
- แฟนบอลยังใชภาษาปะปนกันอยู 3 
ภาษาไดแก ภาษาไทยอีสาน ภาษา
โคราชและภาษาเขมร สื่อสารใน
ชองทางของการสื่อสารของแฟนบอล 
- อยางไรก็ดี วัฒนธรรมและภาษา
ของชาวสวยที่เป็นชนพ้ืนถ่ินดั้งเดิม
ของบุรีรัมยแ มีพื้นฐานการใชและพดู
ภาษามอญ-เขมร ซึ่งเป็นรูปแบบ
วัฒนธรรมที่โดดเดนของจังหวัด
บุรีรัมยแและไดถูกนํามาสรางเป็น 
อัตลักษณแของจังหวัดและสโมสร
บุรีรัมยแ ยูไนเต็ด และภาษามอญ-
เขมร นํามาใชสื่อสารในวัฒนธรรม
ฟุตบอลสโมสรบุรรีัมยแ ยไูนเต็ด 
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ตารางที่ 5.3 
ปัจจัยที่เก่ียวขาอง ลักษณะที่ปรากฏ และความสัมพันธ์ที่เกี่ยวขาองกับส านึก “บุรีรัมย์นิยม” ใน
วัฒนธรรมฟุตบอลของสโมสรบุรีรัมย์ ยูไนเต็ด (ต่อ) 
ปัจจัยท่ีเกี่ยวข้อง ในการก่อตัวของ
ส านึก “บุรีรัมย์นิยม” ในวัฒนธรรม
ฟุตบอลท้องถิ่นของสโมสรบุรีรัมย์ 

ยูไนเต็ด 

ลักษณะท่ีปรากฏจากการ 
เก็บข้อมลูวิจัย 

ความสัมพันธ์ที่เกี่ยวข้องกับส านกึ 
“บุรีรัมย์นิยม” ในวัฒนธรรม

ฟุตบอลท้องถิ่นของสโมสรบุรีรัมย์ 
ยูไนเต็ด 

ประชากรและคนพลัดถิ่น 
- ประชากรและคนพลัดถิ่นมีการ
เคลื่อนยายเขามาตั้งแตสมัยโบราณ  
- แมวาจะมีประชากรเป็น 4 ชนชาติ
หลักแตมีการยดึเอาวัฒนธรรมของ
ชนชาติไทยเขมรเอามาเป็นตนแบบ
ในการสรางอัตลักษณแของสโมสร
บุรีรัมยแยูไนเต็ด จึงทําใหกลุมชาติ
พันธุแไทยเขมรมีความสําคัญกวาชาติ
พันธุแอ่ืน ๆ ในวัฒนธรรมฟุตบอล เมื่อ
เทียบกับประชากร ทั้ง 4 ชนเผาที่
อาศัยอยูในจังหวัดบุรรีัมยแ 
- จังหวัดบุรีรมัยแมีประชากรพลัดถิ่น
เคลื่อนยายเขามาอาศยัอยูอยาง
ตอเนื่อง โดยเฉพาะเช้ือสายที่มาจาก
ทางยุโรป โดยอาศัยจังหวัดบรุีรมัยแ
เป็นถิ่นพํานักยามเกษียณ โดยมีการ
สรางสถานท่ีพักเป็นการถาวร
คลายคลึงรูปแบบบานพักคนชรา  
- ประชากรพลดัถิ่นในจังหวัดบุรรีัมยแ
โดยเฉพาะชาวยุโรปมีเป็นจํานวนมาก
เนื่องจากมีสถานท่ีพักถาวรคลายคลึง
รูปแบบบานพักคนชราจึงทําให
ประชากรคนพลัดถิ่นสามารถพบเห็น
ไดเป็นปกติในจังหวัดบุรรีัมยแ 
- แฟนบอลพลัดถิ่นไมไดจํากัดวงอยู
แคประชากรพลัดถิ่นท่ีอาศัยอยูใน
จังหวัดบุรีรมัยแ เนื่องจากมีแฟนบอล

 
- จํานวนประชากรที่อาศัยอยูใน
จังหวัดบุรีรมัยแ สวนใหญให
ความสําคญักันกับสโมสรบุรรีัมยแ
ยูไนเตด็ เนื่องจาก เป็นสิ่งที่นําพา
ความเจรญิมาสูจังหวัด 
- สโมสรไมไดเพียงเนนการสรางฐาน
แฟนบอลเพียงในทองถิ่น แตเป็นการ
เนนการสรางสโมสรใหมีความเป็น
สากล โดยพยายามนําพาหรือชักจูงให
แฟนบอลตางชาติเขามาช่ืนชอบและ
เป็นแฟนบอลของสโมสรบรุีรมัยแ
ยูไนเตด็ ไมวาจะเป็นชองทางการ
ประชาสมัพันธแของสโมสรโดยตรงหรือ
การสรางฐานแฟนบอลดวยวิธีการเชิง
สังคม และชักชวนกันมาจากฐานแฟน
บอลเดิม 
- แฟนบอลพลัดถิ่นจํานวนมากไมใช
คนท่ีเขามาอาศัยอยูในทองถิ่นทั้งหมด 
แตจะเป็นแฟนบอลที่ไดรับขาวสาร
ของสโมสรบุรรีัมยแยไูนเต็ดจาก
ชองทางตาง ๆ แลวจึงกาวเขามาเป็น
แฟนบอล 

 
- แฟนบอลสโมสรบุรีรมัยแยไูนเตด็
สรางภาพวาเป็นแฟนบอลที่มี
วัฒนธรรมเขมรเป็นวัฒนธรรมหลกัใน
วัฒนธรรมแฟนบอล 
- ประชากรของแฟนบอลมีความ
ภาคภูมิใจในความเป็นสโมสรที่มี
ภาพลักษณแของวัฒนธรรมเขมรอยูใน
วัฒนธรรมฟุตบอลสโมสรบุรรีัมยแ 
ยูไนเตด็ 
- แฟนบอลชาวตางชาติของสโมสร
บุรีรัมยแยูไนเต็ด ไมไดทราบถึงแกน
ความเป็นเขมร แตทราบถึงลักษณะ
ความเป็นสโมสรที่มีความเป็นสากล 
- แฟนบอลพลัดถิ่นจํานวนมากไมใช
คนท่ีเขามาอาศัยอยูในทองถิ่นทั้งหมด 
แตจะเป็นแฟนบอลที่ไดรับขาวสาร
ของสโมสรบุรรีัมยแยไูนเต็ดจาก
ชองทางตาง ๆ แลวจึงกาวเขามาเป็น
แฟนบอล 
- แฟนบอลพลัดถิ่นในจังหวัดบรุีรัมยแ
โดยเฉพาะชาวยุโรปมีเป็นจํานวนมาก
เนื่องจากมีสถานท่ีพักถาวรคลายคลึง
รูปแบบบานพักคนชรา ดังนั้น แฟน
บอลพลัดถิ่นจํานวนหนึ่ง จึงเป็น
ผูสูงอาย ุ
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ตารางที่ 5.3 
ปัจจัยที่เก่ียวขาอง ลักษณะที่ปรากฏ และความสัมพันธ์ที่เกี่ยวขาองกับส านึก “บุรีรัมย์นิยม” ใน
วัฒนธรรมฟุตบอลของสโมสรบุรีรัมย์ ยูไนเต็ด (ต่อ) 
ปัจจัยท่ีเกี่ยวข้อง ในการก่อตัวของ
ส านึก “บุรีรัมย์นิยม” ในวัฒนธรรม
ฟุตบอลท้องถิ่นของสโมสรบุรีรัมย์ 

ยูไนเต็ด 

ลักษณะท่ีปรากฏจากการ 
เก็บข้อมลูวิจัย 

ความสัมพันธ์ที่เกี่ยวข้องกับส านกึ 
“บุรีรัมย์นิยม” ในวัฒนธรรม

ฟุตบอลท้องถิ่นของสโมสรบุรีรัมย์ 
ยูไนเต็ด 

จากจังหวัดใกลเคยีงเขามาชมการ
แขงขันเป็นประจํา 

ด้านการกีฬา 
- มวยบุรีรมัยแในปใจจุบันแมจะมคีวาม
โดงดังแตก็แตกยอดมาจากมวย
โคราช โดยกีฬาโบราณชนิดนี้จะเป็น
ที่นิยมและมีชื่อเสียงจากอําเภอสิน
ที่ตั้งที่มีบริเวณติดตอกับจังหวัด
นครราชสมีา 
- กีฬายุคปใจจุบัน กีฬายุคปใจจุบันถือ
วาเป็นท่ีเชิดหนาชูตาของชาวบุรีรมัยแ 
เรียกไดวาเป็นความภาคภูมิใจทุกครั้ง
ที่มีการกลาวพูดถึงบรุีรัมยแ โดยชาว
บุรีรัมยแสวนใหญจะยกวาสโมสร
บุรีรัมยแยูไนเต็ดเป็นสโมสรที่ดีทีสุ่ด
และไดรับความนิยมมากที่สดุของ
ประเทศ 
- การสรางอัตลักษณแของแฟนบอล
ชาวไทยและชาวตางประเทศของ
สโมสรบรุีรัมยแยูไนเตด็ถูกจัดใหอยูใน
กรอบของแนวทางที่สโมสรบรุีรมัยแ
ยูไนเตด็ไดสรางไว 

 
- การมีมวยไทยขึ้นช่ือ แสดงใหเหน็วา
ชาวบุรีรัมยแมีความชื่นชอบในกีฬามา
นาน  
- กีฬายุคปใจจุบัน การเกิดขึ้นของ
สโมสรบรุีรัมยแยูไนเตด็สรางความ
ภาคภูมิใจใหแกชาวบรุีรัมยแเป็นอยาง
มาก เนื่องดวยปใจจุบันหากเมื่อ
กลาวถึงวฒันธรรมที่โดดเดนที่สุดของ
บุรีรัมยแ กค็ือ วัฒนธรรมฟุตบอล
ทองถิ่นของสโมสรบุรรีัมยแ ยไูนเตด็ 
- ชาวบุรีรัมยแใหความสําคัญกับสโมสร
บุรีรัมยแยูไนเต็ดเพราะวาการเกดิขึน้
ของสโมสรทําใหจังหวัดบุรรีัมยแมีความ
เจริญกาวหนาขึ้นอยางเห็นไดชัด 
- นอกจากปใจจัยดานกีฬาอ่ืน ๆ ที่
สงผลตอการชื่นชอบสโมสรบุรีรมัยแ 
ยูไนเตด็ แตการกําเนิดเกิดขึ้นของ
สโมสรบรุีรัมยแ ยูไนเต็ดกเ็ป็นสื่อหนึ่ง
ซึ่งใหสรางความตื่นตัวของในดานกีฬา
ของชาวจังหวัดบุรีรัมยแ ทั้งนี้ยังสรางให
เกิดสํานึกรักทองถิ่นหรือทองถิ่นนิยม
มากขึ้น เป็นความภาคภูมิใจท่ีสุดของ
ชาวจังหวัดบุรีรัมยแในปใจจุบัน 
 

 
- สโมสรฟุตบอลกลายเป็นอัตลักษณแ
ของตางจังหวัด 
- จังหวัดบุรีรมัยแ ในกรณีของสโมสร
ฟุตบอลบุรรีัมยแ ยไูนเตด็ 
- การแสดงออกถึงความเป็นคนที่อยู
ในวัฒนธรรมฟุตบอลบรุีรมัยแ ยูไนเต็ด 
เป็นแฟนบอลที่ติดตามเชียรแฟุตบอล
ของสโมสรบุรรีัมยแ ยไูนเตด็ กลายเป็น
การแสดงอัตลักษณแอยางหนึ่งวามี
สํานึกรวมความเป็นบรุีรัมยแนิยม 
- การสรางความนิยมชมชอบในกีฬา
แกชาวบุรีรัมยแ นอกจากจะเป็นการ
สรางอัตลักษณแสํานึกรวมความเปน็
บุรีรัมยแนิยมแลว ยังสามารถตอยอด
ไปยังกีฬาชนิดอื่นไดเชน การสราง
สนามรถแขงชางอินเตอรแเนช่ันแนล
เซอรแกิต ก็เป็นอีกหนึ่งความ
ภาคภูมิใจของชาวบุรีรมัยแตอยอดมา
จากสโมสรบุรีรมัยแ ยไูนเตด็ 
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ตารางที่ 5.3 
ปัจจัยที่เก่ียวขาอง ลักษณะที่ปรากฏ และความสัมพันธ์ที่เกี่ยวขาองกับส านึก “บุรีรัมย์นิยม” ใน
วัฒนธรรมฟุตบอลของสโมสรบุรีรัมย์ ยูไนเต็ด (ต่อ) 
ปัจจัยท่ีเกี่ยวข้อง ในการก่อตัวของ
ส านึก “บุรีรัมย์นิยม” ในวัฒนธรรม
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ฟุตบอลท้องถิ่นของสโมสรบุรีรัมย์ 
ยูไนเต็ด 

การสื่อสาร 
- ชองทางการสื่อสารของแฟนบอล
หลักสวนใหญเป็นชองทางการสื่อสาร
ที่สรางขึ้นมาโดยสโมสรบรุีรัมยแ 
ยูไนเตด็ 
- ชองทางการสื่อสารตาง ๆ ทีส่โมสร
บุรีรัมยแยูไนเต็ด เป็นชองทางที่ชวย
สงเสริมจิตสํานึกรวมความเป็น
บุรีรัมยแนิยมใหเกดิขึ้น 
- นายเนวิน ชิดชอบปรากฏตามสื่อ
ระดับประเทศอยูหลายครั้ง ทําให
นายเนวิน ชิดชอบเป็นเสมือนกับเป็น
สื่อบุคคลที่มคีวามสําคัญตอสโมสร
บุรีรัมยแ ยูไนเต็ด 
- สื่อบุคคลมีความสําคัญในแงของ
การสรางความเป็นทองถิ่นนิยมใน
สโมสรบรุีรัมยแยูไนเตด็โดยสื่อบุคคลที่
กลาวถึงคือ นายเนวิน ชิดชอบ ท่ีไม
วาคุณเนวิน ชิดชอบจะพูดอะไร แฟน
บอลก็ดูจะเห็นดวยไปท้ังหมด 

 
- ชองทางการสื่อสารของแฟนบอล
หลักสวนใหญเป็นชองทางการสื่อสาร
ที่สรางขึ้นมาโดยสโมสรบรุีรัมยแ 
ยูไนเตด็ 
- แฟนบอลสโมสรบุรีรมัยแยไูนเตด็ใช
ชองทางการสื่อสารที่เป็นทางการของ
สโมสรในการสื่อสารเป็นชองทางหลัก 
- ชองทางการสื่อสารในสื่อ
ระดับประเทศเป็นเครื่องมือชวยใน
การสื่อสารของแฟนบอลและสโมสร 
- ชองทางการสื่อสารออนไลนแท่ีมีอคติ
ตอทางสโมสรและผูบริหาร หากเป็น
ชองทางที่มีการสื่อสารแบบสาธารณะ
มิใชกลุมลับท่ีตองไดรับการอนุมัติ 
มักจะถูกรายงานและปดิชองทางไป 
- ชองทางการสื่อสารอื่นที่เป็น
ชองทางในการสื่อสารของระหวาง
แฟนบอล ท่ีไมไดรับอนญุาตจากทาง
สโมสร มักจะเป็นกลุมปิด/หรือกลุม
ลับท่ีตองไดรับการอนุญาตกอนจะ
เขาถึงและสื่อสารภายในกลุมได 
- การสื่อสารมีการใชการสื่อสารผาน
ชองทางโซเช่ียลมีเดียเป็นหลักในการ
ชักชวนและการเชียรแ 

 
- มิติความสัมพันธแระหวางสโมสร
และแฟนบอลคอนขางเป็นไปอยาง
ราบรื่น เนื่องจากแฟนบอลมีทัศนคติ
ที่ดีตอสโมสรและผูบริหารสโมสร 
- แฟนบอลสโมสรบุรีรมัยแยไูนเตด็ใช
ชองทางการสื่อสารที่เป็นทางการของ
สโมสรในการสื่อสารเป็นชองทางหลัก 
- ชองทางการสื่อสารที่มีอคติกับ
สโมสรและผูบริหารสโมสร มักจะ
ไมไดรับการอนุญาตใหเผยแพรเปน็
สาธารณะ แมวาจะไมไดถูกปิดโดย
สโมสรแตมักถูกรายงานกับผูให
บริการใหปิดชองทางนั้นเสีย 
- ชองทางการสื่อสารอื่นที่เป็น
ชองทางในการสื่อสารของระหวาง
แฟนบอล ท่ีไมไดรับอนญุาตจากทาง
สโมสรมักจะเป็นกลุมปดิที่ตองไดรบั
การอนุญาตกอนจะเขาถึงและสื่อสาร
ภายในกลุมได 
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จากตารางที่ 5.3 ขางตนแสดงถึงปใจจัยที่เกี่ยวของ ลักษณะที่ปรากฏจากการเก็บ
ขอมูล และความสัมพันธแที่เกี่ยวของกับสํานึก “บุรีรัมยแนิยม” ในวัฒนธรรมฟุตบอลของสโมสรบุรีรัมยแ 
ยูไนเต็ด เป็นเพียงการแสดงลักษณะอยางคราว เกี่ยวกับความสัมพันธแของทั้ง 3 ปใจจัย ที่นํามาที่นํามา
จัดแสดงในตารางเพื่อเปรียบเทียบใหเห็นความแตกตางชัดเจนถึงตัวแปรตน สิ่งที่สังเกตไดจากการวิจัย 
และตัวแปรตาม  
 
5.2 การก่อตัวของแฟนบอลพลัดถิ่นในสโมสรบุรีรัมย์ ยูไนเต็ด 
 

จากการลงพ้ืนที่สํารวจของนักวิจัยพบวา แฟนบอลสโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ดจะมีกลุมกอง
เชียรแกลุมหนึ่งซึ่งเป็นกลุมกองเชียรแหลักของสโมสรเรียกวากลุม “ฮารแดคอรแ” กลุมเชียรแนี้จะทําหนาที่
รองเพลงเชียรแตั้งแตตนเกมจนกระทั่งจบเกม โดยสโมสรจัดตั้งขึ้นมาผานการคัดเลือกดวยขั้นตอน  
ตาง ๆ กอนจะไดเป็นกองเชียรแกลุมนี้ไดซ่ึงแตกตางจากสโมสรนครราชสีมา มาสดา เอฟซี ที่ไมไดมีการ
รวมกลุมหรือจะตั้งโดยสโมสร 

ซึ่งจากประเด็นขางตนนี้แลวทําใหเห็นวาการกาวเขามาเป็นแฟนบอลที่มีพฤติกรรมการ
สื่อสารเขมขนนั้นเป็นไปไดยากกวาสโมสรนครราชสีมา มาสดา เอฟซี โดยแฟนบอลของสโมสรบุรีรัมยแ
ยูไนเต็ดจะมีอัตลักษณแการสื่อสารที่แตกตางจากสโมสรอ่ืนแตสอดคลองกับการดําเนินงานของสโมสร 
ซึ่งตองการความพรอมเพรียงและกาวไปพรอมกันสูสากลในระดับนานาชาติ เชนตั้งแตรองเพลงเชียรแ
เป็นเพลงเดียวกันทั้งสนาม (อัฒจรรยแเชียรแฮารแดคอรแ) ซึ่งเปูาหมายตั้งไวอยางเชนนั้น 

จากการสังเกตพฤติกรรมการเชียรแภายในสนามของแฟนบอลสโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด  
จะมีพฤติกรรมการเชียรแอยางชัดเจนดวยการรองเพลงเชียรแและตีกลองอยูเพียงกลุมของคุณกรุณา  
ชิดชอบ หรือฝใ่งกลุมแฟนบอลฮารแดคอรแเทานั้น สวนกองเชียรแกลุมคนอ่ืนก็ไดแตรองโหฮาในยามที่มี
จังหวะหวาดเสียวและจังหวะทําประตูเทานั้น แตไมไดมีพฤติกรรมการแสดงออกดวยการรองเพลงตี
กลอง หรือซื้อผาพันคอแตอยางใด 

จากบทสัมภาษณแของคุณกรุณา ชิดชอบ ที่ไดใหสัมภาษณแไวกับนิตยสาร a day ฉบับ
เดือนพฤษภาคม 2017 มีเนื้อหาที่ที่นาสนใจเกี่ยวกับกองเชียรแฮารแดคอรแ ดังนี้ 

ทุกนาทีที่ทีมบุรีรัมยแ ยูไนเต็ดเลนในบานอัฒจันทรแฝใ่งตะวันตกจะมีกองเชียรแเขาเต็ม
สนามเสมอ เป็นที่รูกันในหมูแฟนบอลวา อัฒจรรยแฝใ่งนี้ไมมีเปิดขายตั๋ว เพราะเป็นที่นั่ง
ของกองเชียรแกลุมที่เรียกวากลุมฮารแดคอรแ ทุกคนจะตะโกนรองเพลงเชียรแตั้งแตนาทีแรก
จนถึงนาทีสุดทายไมมีแผว โดยมีผูนําเชียรแคือ กรุณาชิดชอบหรือ “ปูาตาย” ของแฟนบอล
สโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด 
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ผาตัดขอมือไป 2 ขางแลว เพราะวาถือโทรโขง มันหนัก เราถือมาตั้งหลายปี หมอก็บอก
วาตองเปลี่ยนวิถีชีวิต เราก็บอกวาเปลี่ยนไมไดคุณหมอ ไมเป็นไร เดี๋ยวถามันชาอีกก็ไป
ผาอีก สบายมาก” ปูาตายพูดถึงตําแหนงที่ยอมแลกมาดวยอาการบาดเจ็บ 
เธอวาที่มาของกองเชียรแที่รองเพลงทั้งเกมไดไมมีหมดมาจากการคัดตัวตั้งแตปีแรกที่
กอตั้งสโมสร “แชทกลุมฮารแดคอรแปีแรกนี่เป็นอะไรที่ยิ่งกวาการสอบผานไดเป็น
ขาราชการ คนคัดทหารฮารแดคอรแนี่ตองรองไหไดเลยนะ เมื่อกอนเราเขาสนามเขา
กระโดง ซึ่งรอนมาก เราฝึกกอนเลยวาตากแดดไดหรือเปลา เพราะวาเมื่อกอนบอลแลว
เตะ 6 โมงแฟนบอลกลุม ฮารแดคอรแ 4 โมงเย็นตองมาถึงแลว เพราะฉะนั้นทดสอบใหนั่ง
ตากแดดตั้งแตเท่ียงวันเลย เรานําเชียรแตากแดด เขาก็ตากแดด 

(บทสัมภาษณแคุณกรุณา ชิดชอบจากนิตยสาร a day 
เดือนพฤษภาคม 17,2017) 

 
แมวาจุดเริ่มตนของกองเชียรแกลุมนี้จะเป็นกลุมจัดตั้ง แตกลุมแฟนบอลกลุมนี้ก็สรางสีสัน

และเสียงเชียรแในสนามไดเป็นอยางดี แสดงออกถึงความพรอมเพรียง และเป็นอันหนึ่งอันเดียวกันมาก
แมวาจะอยูเพียงฝใ่งอัฒจันทรแเดียวก็ตาม  

อยางไรก็ดี ในการศึกษาวิจัยครั้งนี้ ผูวิจัยไมไดมีจุดมุงหมายที่จะศึกษากลุมแฟนบอล
จัดตั้ง แตตองการศึกษากลุมแฟนบอลที่มีลักษณะพ้ืนฐานพฤติกรรมกอนที่จะมาเป็นแฟนบอล
คลายคลึงกันกับแฟนบอลชาวตางชาติที่เป็นจุดมุงหมายของการวิจัยครั้งนี้ ดังนั้น ผูวิจัยจึงขอนําเสนอ 
การอภิปรายในหัวขอถัดไปโดยใชผลการสํารวจกลุมแฟนบอลฮารแดคอรแเป็นขอมูลอางอิงในการ
อภิปรายเทานั้น เนื่องจากผูวิจัยตองการทราบถึงประเด็นหรือปใจจัยที่ทําใหแฟนบอลชาวไทยรูจักและ
กาวเขามาเป็นแฟนบอลสโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด ที่ไมไดมาจากการเตรียมเกณฑแผูคนจากทางฝุาย
สโมสร  

ทั้งนี้ ในการอธิบายเรื่องของการกอตัวของแฟนบอลพลัดถิ่นในสโมสรบุรีรัมยแยูไนเต็ด จึง
สามารถอธิบายไดดังตอไปนี้  
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ตารางที่ 5.4 
การก่อตัวของแฟนบอลพลัดถิ่นในสโมสรบุรีรัมย์ ยูไนเต็ดเปรียบเทียบแฟนบอลชาวไทยกับแฟนบอล
ชาวต่างชาติ 

การก่อตัวของจ านวนแฟนบอล
พลัดถิ่นในสโมสร 
บุรีรัมย์ ยูไนเต็ด 

(ก่อน*มาเป็นแฟนบอล)  

แฟนบอลชาวไทย แฟนบอลชาวต่างชาติ 

การรู้จักสโมสรเป็นครั้งแรก 
- เพราะตนเองเป็นคนท้องถิ่น 
(บุรีรัมย์คือ แผ่นดินแม่: 
Homeland)  

√ เพราะเป็นคนในทองถิ่นอยูแลวจึง
รูจักทีมฟุตบอลสโมสรบุรรีัมยแ 
ยูไนเตด็ 

× ไมใชเหตผุลของการรูจักทีม
ฟุตบอลสโมสรบุรรีัมยแ ยไูนเต็ด 

- เพราะนโยบายทางการเมือง √ การรณรงคแใสเสื้อสโมสรทุกวันพุธ
และศุกรแ 

× ไมใชเหตผุลของการรูจักทีม
ฟุตบอลสโมสรบุรรีัมยแ ยไูนเต็ด 

- รู้จักผ่านสื่อบุคคล/การชักชวน
ของบุคคลใกลช้ิด 

√ รูจักผานเพื่อน ภรรยา หรือ
ครอบครัว/การชักชวนของพนักงาน
ปกครอง 

√ รูจักผานเพื่อน ภรรยา หรือ
ครอบครัว 

- รู้จักผ่านสื่อมวลชน 
 

√ รูจักทีมฟุตบอลสโมสรบุรรีัมยแ 
ยูไนเตด็ผานสื่อมวลชน 

√ รูจักทีมฟุตบอลสโมสรบุรรีัมยแ 
ยูไนเตด็ผานสื่อมวลชน 

- รู้จักผ่านสื่อออนไลน ์
 

√ รูจักทีมฟุตบอลสโมสรบุรรีัมยแ 
ยูไนเตด็ผานสื่อออนไลนแ 

√ รูจักทีมฟุตบอลสโมสรบุรรีัมยแ 
ยูไนเตด็ผานสื่อออนไลนแ 

- รู้จักผ่านการใช้สื่อประชาสัมพันธ์
ของสโมสร 
 

√ รูจักทีมฟุตบอลสโมสรบุรรีัมยแ 
ยูไนเตด็ผานการใชสื่อประชาสัมพนัธแ
ของสโมสร/ การรณรงคแใสเสื้อ
สโมสรทุกวันพุธและศุกรแ 

√ รูจักทีมฟุตบอลสโมสรบุรรีัมยแ 
ยูไนเตด็ผานการใชสื่อประชาสัมพนัธแ
ของสโมสร 

- รู้จักเพราะมีความสัมพันธ์
เกี่ยวข้องอย่างใดอย่างหนึ่งกับ
สโมสรและบุคลากรของสโมสร 

× ไมใชเหตผุลของการรูจักทีม
ฟุตบอลสโมสรบุรรีัมยแ ยไูนเต็ด 
 
 

√ มีบางสวน รูจักเพราะมคีวาม
เกี่ยวของอยางใดอยางหนึ่งกับ
สโมสร 
 

เหตุผลของการก้าวเข้ามาเป็นแฟนสโมสร บุรีรัมย์ ยูไนเต็ด 
- เป็นแฟนบอลเพราะตนเองเป็น
คนท้องถิ่น (บุรีรัมย์คือ แผ่นดินแม่: 
Homeland)  

√ เป็นแฟนบอลเพราะเป็นคน
ทองถิ่น/อาศัยอยูในบุรีรัมยแ 

× ไมใชเหตผุลของการรูจักทีม
ฟุตบอลสโมสรบุรรีัมยแ ยไูนเต็ด 

- เพราะนโยบายทางการเมือง √ การรณรงคแใสเสื้อสโมสรทุกวันพุธ
และศุกรแ 

× ไมใชเหตผุลของการรูจักทีม
ฟุตบอลสโมสรบุรรีัมยแ ยไูนเต็ด 
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ตารางที่ 5.4 
การก่อตัวของแฟนบอลพลัดถิ่นในสโมสรบุรีรัมย์ ยูไนเต็ดเปรียบเทียบแฟนบอลชาวไทยกับแฟนบอล
ชาวต่างชาติ (ต่อ) 

การก่อตัวของจ านวนแฟนบอล
พลัดถิ่นในสโมสร 
บุรีรัมย์ ยูไนเต็ด 

(ก่อน*มาเป็นแฟนบอล)  

แฟนบอลชาวไทย แฟนบอลชาวต่างชาติ 

- เป็นแฟนบอลเพราะสื่อบุคคล/
การชักชวนของบุคคลใกลช้ิด 

√ เป็นแฟนบอลเพราะสื่อบุคคล/ 
การชักชวนของบุคคลใกลชิด/การ
ชักชวนของพนักงานปกครอง 

√ เป็นแฟนบอลเพราะสื่อบุคคล/การ
ชักชวนของบุคคลใกลชิด 

- เป็นแฟนบอลเพราะสื่อมวลชน 
 

√ เป็นแฟนบอลเพราะคลอยตาม
สื่อมวลชน 

× ไมใชเหตผุลของการเป็นแฟนทีม
ฟุตบอลสโมสรบุรรีัมยแ ยไูนเต็ด 

- เป็นแฟนบอลเพราะสื่อออนไลน์ 
 

× ไมใชเหตผุลของการเป็นแฟนทีม
ฟุตบอลสโมสรบุรรีัมยแ ยไูนเต็ด 

× ไมใชเหตผุลของการเป็นแฟนทีม
ฟุตบอลสโมสรบุรรีัมยแ ยไูนเต็ด 

- เป็นแฟนบอลการใช้สื่อ
ประชาสัมพันธ์ของสโมสร 
 

√ แฟนบอลเปิดรบัสื่อประชาสัมพนัธแ
จึงเป็นแฟนทีมฟุตบอลสโมสร
บุรีรัมยแ ยูไนเต็ด/ การรณรงคแใสเสือ้
สโมสรทุกวันพุธและศุกรแ 

× ไมใชเหตผุลของการเป็นแฟนทีม
ฟุตบอลสโมสรบุรรีัมยแ ยไูนเต็ด 

- เป็นแฟนบอลเพราะมี
ความสัมพันธ์เกี่ยวข้องอย่างใด
อย่างหนึ่งกับสโมสรและบุคลากร
ของสโมสร 

√ เป็นแฟนบอลเพราะมี
ความสัมพันธแเกีย่วของอยางใดอยาง
หนึ่งกับสโมสรและบุคลากรของ
สโมสร 

√ บางสวนเป็นแฟนบอลเพราะมี
ความสัมพันธแเกีย่วของอยางใดอยาง
หนึ่งกับสโมสรและบุคลากรของ
สโมสร 

- เป็นแฟนบอลเพราะผลงานของ
ทีมน่าประทับใจ 

√ เพราะแฟนบอลเชียรแสนุก เลย
อยากตดิตาม 

× ไมใชเหตผุลของการเป็นแฟนทีม
ฟุตบอลสโมสรบุรรีัมยแ ยไูนเต็ด 

- เป็นแฟนบอลเพราะทีมมีชื่อเสยีง
ด้านที่ดี 

× ไมใชเหตผุลของเป็นแฟนบอลทมี
ฟุตบอลสโมสรบุรรีัมยแ ยไูนเต็ด 

√ เพราะแฟนบอลเชียรแสนุก เลย
อยากติดตาม 

 
จากตารางขางตนผูวิจัยไดทําการสรุปยอใหผูอานไดพอเขาใจอยางคราว  ๆ 

เกี่ยวกับการกอตัวของแฟนบอลสโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ดโดยแยกเป็นหัวขอตามลําดับคือ  
1. การรูจักสโมสรเป็นครั้งแรก 
2. การกาวเขามาเป็นแฟนสโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด 
ซึ่งจากการวิจัยที่มีขอคนพบดังกลาวขางตนพบวา มีปใจจัยการกอตัว ดังนี้  
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5.2.1 การรู้จักสโมสรเป็นครั้งแรก 
การเชียรแ สนับสนุน และการสื่อสารของแฟนบอลชาวไทย ในสโมสรฟุตบอล

บุรีรัมยแ ยูไนเต็ดการเชียรแ ไมไดรวมตัวกันเป็นเป็นกลุอนชัดเจน โดยการเริ่มตนเขามาเป็นแฟนบอลใน
สนาม มักเกิดจากกระแสของการสื่อสาร เชน การสื่อสารแบบปากตอปาก การใชสื่อโฆษณา
ประชาสัมพันธแ ซึ่งชักชวนกันมาเป็นกลุมเล็ก ๆ ไมไดจับเป็นกลุมกอนที่มีขนาดใหญเทาแฟนบอล
สโมสรนครราชสีมา มาสดา เอฟซี ลักษณะรูปแบบการเชียรแจึงเป็นระบบ ที่สโมสรฟุตบอลบุรีรัมยแ 
ยูไนเต็ดกําหนดขึ้น  
อลงกรณแ ตอนนี้ทํางานที่โคราช แตดั้งเดิมเป็นคนหนองก่ีบุรีรัมยแครับ 
ผูวิจัย แลวมาเชียรแบุรีรัมยแไดอยางไร 
อลงกรณแ เพ่ือนเอาเสื้อมาใหครับ ตอนแรกก็ไมไดชอบทีมบุรีรัมยแ เชียรแแตทีมเชลซี ของ

พรีเมียรแ 
ผูวิจัย แลวเกี่ยวกับเสื้อยังไง 
อลงกรณแ อเอ มันเป็นของฝากประจําจังหวัดบุรีรัมยแไปแลวนะครับ ก็ตอนแรกเพ่ือนมาเยี่ยมก็

เอาเสื้อมาฝากตัวนึง ก็เป็นของฝากอะเนาะ ก็เห็นวาเป็นผาดีก็เอามาใส ไมไดคิด
อะไร ใสเลน ๆ ผมชอบเสื้อฟุตบอลอยูแลว ตอนนั้นก็ยังไมไดติดตามโดยตลอด แต
ก็เอาเสื้อที่ไดมาเอามาใสเลนบาง แตพอเพ่ือนอีกคนเอาเสื้อสโมสรมาฝากอีกก็รับไว 
ในตอนนั้นมีสองตัวเก็บไวก็เลยเอามาใสบางเป็นครั้งคราว พอไดเสื้อมาสองตัวมา
เก็บไวในตูเฉย ๆ 2 ตัวแลว พอกลับบานที่หนองกี่ มีโอกาสไปเที่ยวก็เลยเขาไป
เที่ยวเยี่ยมชมสนามไอโมบายสเตเดียม แลวเกิดชื่นชอบวา โอโห.. นี่มันสุดยอด 
อลังการ 
ตอนแรกก็ไมคิดชอบแตพอไดไปดูในสานามก็เกิดมีอารมณแรวมตามกับกองเชียรแที่
สงเสียงเชียรแดังกึกกองทั้งสนาม ก็เลยชื่นชอบบรรยากาศการเชียรแ แลวในปีแรกที่
ติดตามตอนนั้นบุรีรัมยแยังไมได 5 แชมปเลย แตก็รูวาทีมสุดยอด นักเตะเกง สวน
ใหญนะ.. ผลงานดี 

(อลงกรณแ สืบศรี, สัมภาษณแ 30 กรกฎาคม 2559) 
 

จุดเริ่มตนของแฟนบอลสโมสรบุรีรัมยแยูไนเต็ด มักจะอาศัยชองทางสื่อตาง ๆ ใน
การเปิดรับเพ่ือทําความรูจักกับสโมสร แตกระนั้นการปวารณาตัวเขามาเป็นแฟนบอลอาจจะตอง
อาศัยชองทางสื่อตาง ๆ เขามาชวยอีกทางหนึ่ง อยางกรณีของอลงกรณแ พบวา ดั้งเดิมเป็นคนจังหวัด
บุรีรัมยแ แตก็ไมไดตั้งใจเขามาเป็นแฟนบอลตั้งแตแรก ซ้ํายังเป็นแฟนบอลตางประเทศอยางสโมสรเชล
ซีในอังกฤษ แตพอไดเปิดรับสื่อก็ไดทําความรูจักจากสื่อบุคคล จากนั้นพอไดมีการชักชวนกันเขาสนาม
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ภายหลังไดซึมซับบรรยากาศจึงคอยมาเป็นแฟนบอลในภายหลัง แตจุดตั้งตนของอลงกรณแแมวาจะ
พลัดถิ่นไปอยูจังหวัดนครราชสีมาซึ่งมีวัฒนธรรมฟุตบอลทองถิ่นที่คอนขางเขมขน แตก็ไมไดนึกชอบ
หรือติดตามสโมสรนครราชสีมา มาสดา เอฟซี แตกลับชื่นชอบและติดตามสโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด 
เพราะเหตุผลแรกท่ีใหไวก็คือ ดั้งเดิมเป็นคนบุรีรัมยแตั้งแตกําเนิด 

นับตั้งแตเมื่อสโมสรฟุตบอลบุรีรัมยแ ยูไนเต็ดกําเนิดขึ้นมา การทําการตลาด
สื่อสารการตลาดรวมทั้งนโยบายทางการเมืองที่มาจากสโมสรก็นําพาใหแฟนบอลหลายคน ไดรูจัก
สโมสรบุรีรัมยแยูไนเต็ดมากขึ้น ซึ่งจากการสัมภาษณแก็มีแฟนบอลหลายคน ที่รูจักสโมสรจากการทํา
การตลาดของสโมสรเอง แตกระนั้นการเชียรแสโมสรใดในฟุตบอลทองถิ่นในประเทศไทย ก็ลวนแลวมี
เหตุผลมาจากการเป็นคนที่มีถ่ินกําเนิดอยูในทองถิ่นนั้น 

ในกรณีของแฟนบอลชาวตางชาติ ผูวิจัยไดทําการสัมภาษณแแฟนบอลที่ เขามาใน
สนาม พบวา แฟนบอลสวนใหญเริ่มรูจักสโมสรบุรีรัมยแยูไนเต็ด ผานสื่อตาง ๆ ไมวาจะเป็นรูจักผาน 
เพ่ือน ภรรยาหรือครอบครัวที่เป็นสื่อบุคคล หรืออาจรูจักผานสื่อมวลชนและสื่อออนไลนแรวมไปถึงรูจัก
ผานการใชสื่อประชาสัมพันธแของทางสโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด  

เนื่องจากชองทางการสื่อสารของสโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ดคอนขางมีมากหลากหลาย
ชองทาง และพบวา สโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด ไดรับความสนใจจากสื่อมวลชนทั้งระดับประเทศและระดับ
ทองถิ่น จึงทําใหไดรับความสนใจมากกวาสโมสรอ่ืน ๆ เชนการไปออกรายการของคุณเนวิน ชิดชอบ
ในรายการวูดดี้ เกิดมาคุย และรายการ Nake on the city โดยพิธีกรนาเน็ก ซึ่งเป็นสื่อระดับชาติจึง
ทําใหไดรับความสนใจ  

นอกจากนี้สโมสรก็ประสบความสําเร็จกับการประกอบธุรกิจ ทีมฟุตบอลสามารถ
สรางความสําเร็จไดระดับประเทศโดยไดควาแชมปมาหลายสมัย จึงทําใหเป็นที่นาสนใจแกสื่อตาง ๆ ที่
จะนําเสนอเรื่องราวของนักการเมืองที่ผันตัวมาทําสโมสรฟุตบอล ดังนั้น เนื่องจากมีชองทางการ
สื่อสารมากกวาจึงมีโอกาสที่จะทําใหแฟนบอลทั้งชาวไทยและชาวตางชาติมีโอกาสไดรูจักสโมสร
บุรีรัมยแ ยูไนเต็ดมากขึ้น 

ผมชื่อ Neil Dekalo ผมมาจากประเทศอิสราเอล ผมเป็นวิศวกร แลวเพ่ิงจะมาที่นี่เมื่อ
อาทิตยแกอน แตก็เคยมาที่นี่แลว ปกติผมจะไปกับเพ่ือน ๆ เพ่ือมาชมเกมการแขงขัน  
แตบางครั้งก็มาคนเดียว ผมเริ่มรูจักทีมบุรีรัมยแยูไนเต็ดหลังจากที่ผมไดพบกับเพ่ือนชาว
บุรีรัมยแ ผมเจอกับบุรีรัมยแหลายครั้งที่กรุงเทพ ผมรูวาพวกเขาเคยเป็นแชมปมากอน 
เหตุผลที่เชียรแทีมนี้เพราะมีเพ่ือนอยูในจังหวัดบุรีรัมยแ เขาก็เชียรแทีมบุรีรัมยแและผมก็เชียรแ
ดวย 

 (Neil Dekalo, สัมภาษณแ 20 กรกฎาคม 2559) 
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เหตุผลที่เชียรแทีมนี้เพราะวาบุรีรัมยแ ยูไนเต็ดเป็นทีมที่ประสบความสําเร็จสูง ทีมมีการ
สนับสนุนที่ดี  ผมมีภรรยาเป็นคนไทยอาศัยอยูที่จังหวัดสุรินทรแ และอยูกับครอบครัว 
ทุกครั้งก็ชวนมากันเป็นครอบครัว ใหเทียบกับความชื่นชอบแลวผมชอบทีมบุรีรัมยแ
ยูไนเต็ดกับเทากับ 8 เต็ม 10 สวนการติดตามผมติดตามทุกการแขงขัน แลวก็ทราบขาว
การแขงขันจากแอพพลิเคชั่น soccerway ในมือถือ หากถามวาชื่นชอบอะไรในจังหวัด
บุรีรัมยแผมชอบกีฬาฟุตบอลและสิ่งที่ชอบในจังหวัดบุรีรัมยแคือ ฟุตบอลเทานั้น 

(Duncan Williamson, สัมภาษณแ 14 พฤษภาคม 2559) 
 
แมวาขอไดเปรียบของสโมสรบุรีรัมยแยูไนเต็ดที่เป็นสโมสรที่ประสบความสําเร็จสูง

จนสื่อใหความสนใจสูงตามผลงานความสําเร็จ หรือการใชสื่อการเมืองและสื่อสารการตลาดเป็น
เครื่องมือชวยในการใหประชาชนรูจักสโมสร แตกลับไมใชปใจจัยเดียวที่จะทําใหแฟนบอลไดรูจักสโมสร
บุรีรัมยแ ยูไนเต็ด เนื่องจากปใจจัยสําคัญที่ผูวิจัยคนพบในงานวิจัยชิ้นนี้ปรากฏวาการทําความรูจักของ
แฟนบอลชาวไทยและชาวตางชาติ มักมาจากสื่อบุคคลซึ่งเป็นเพ่ือนภรรยาหรือครอบครัว เป็นผูแนะนํา
ใหรูจักสโมสรและก็นําเขามาสูขั้นตอนตอไปคือ การปวารณาตัว กาวเขาเป็นแฟนบอลของสโมสร
บุรีรัมยแ ยูไนเต็ด 

เป็นคนท้องถิ่น-เป็นคนบุรีรัมย์ 
บ้านเกิดอยู่บุรีรัมย์ ถ้าไม่เชียร์บุรีรัมย์ จะเชียร์ใครที่ไหน 
แฟนบอลชาวไทยเป็นจํานวนมาก รูจักและเชียรแสโมสรบุรีรัมยแยูไนเต็ดมากให

เหตุผลวาเป็นคนที่อาศัยอยูในจังหวัดบุรีรัมยแเกิดที่จังหวัดบุรีรัมยแเลยเชียรแบุรีรัมยแ เพราะวาในแตละ
จังหวัดก็จะมีสโมสรของตัวเองแลวในปใจจุบัน ดังนั้น ถามีโอกาสเลือกแฟนบอลมักจะเลือกเชียรแสโมสร
ฟุตบอลที่มาจากจังหวัดบานเกิดตัวเอง ในทํานองนี้คลายคลึงกันกับแฟนบอลชาวไทยของสโมสร
นครราชสีมา มาสดา เอฟซีที่เลือกท่ีจะเชียรแทีมท่ีเป็นบานเกิดมากกวาเลือกทีมเชียรแเป็นทีมอ่ืน 

 
ผมอยูประโคนชัย บุรีรัมยแ ผมก็ไปเรียนที่โคราชมาตั้งหลายปีนะแตวาบานผมอยูประโคน
ชัยผมก็ตองเชียรแบุรีรัมยแ เป็นคนบุรีรัมยแไมรูจักเชียรแบุรีรัมยแยูไนเต็ดไดยังไง รูอยูแลว 
(หัวเราะ) ที่จริงผมก็ไปเรียนอยูที่โคราชนะครับ บอลโคราชตอนนี้ก็เห็นวาแฟนบอล
เยอะเลยนะ แตผมเชียรแบุรีรัมยแดีกวาบานเกิดผม ตอนนี้ผมทํางานอยูในตัวจังหวัดอยูกับ
ภรรยาครับ ตอนแรกก็ไมไดติดตามดูอะไรมากมายไมคอยไดสนใจเพราะจริง ๆ ก็ชอบ
แมนยู แตพอบอลไทยมันบูม บอลบุรีรัมยแก็บูมดวยก็เลยตองเชียรแ เวลามาดูที่สนามมันก็
สนุกดีครับไดอารมณแดี 

(รัชวุฒิ ศรีวงศแสุดตรง, สัมภาษณแ 30 กรกฎาคม 2559) 
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รู้จักผ่านสื่อ-เพื่อนฉันชวนมา ภรรยาชวนมาเชียร์บุรีรัมย์ 
ในสังคมตางจังหวัดสายสัมพันธแของผูคนมักมีความเหนียวแนนกวาคนในเมือง

การสานสัมพันธแระหวางครอบครัวเพ่ือนและสามีภรรยามักมีกิจกรรมตาง ๆ ใหไดสารสัมพันธแกัน คน
บุรีรัมยแก็เชนเดียวกัน เวลาที่ใชในการพักผอนสวนใหญมักมากับครอบครัวเพ่ือนหรือภรรยา กิจกรรม
ฟุตบอลก็เป็นกิจกรรมที่กลุมคนเหลานี้ใชเวลารวมกันเพ่ือสานสัมพันธแคนในครอบครัวใหแนนแฟูน  
มากยิ่งขึ้น 

จากการวิจัยพบวา แฟนบอลชาวไทยของสโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด ก็ใชเวลา
พักผอนสวนใหญในการชมกีฬา อยางเชนปใจจัยทางดานกีฬาที่สงผลตอความเป็นทองถิ่นนิยมใน
วัฒนธรรมฟุตบอลก็ไดกลาวไปแลวขางตนวา บุรีรัมยแมีมวยบุรีรัมยแมาตั้งแตโบราณแสดงใหเห็นถึง
ความชื่นชอบในกีฬาของคนบุรีรัมยแมาตั้งแตยุคกอน  

ดังนั้น กิจกรรมที่เกี่ยวกับการกีฬา ใชเวลาวางใหเหมาะสมก็มักจะชวนครอบครัว
มาพักผอนดวยกัน และมักเป็นวงจรที่นําพาใหผูที่ไมเคยเป็นแฟนบอลไดรูจักและมีโอกาสไดปวารณา
ตัวเป็นแฟนบอลในโอกาสถัดไปไดดวย 
ลักษณะของการรูจักสโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ดของแฟนบอลชาวไทยและชาวตางชาติ จึงไมแตกตางกัน
กับแฟนบอลชาวไทยและชาวตางชาติ ของสโมสรนครราชสีมา มาสดา เอฟซี ที่จะใชเวลาวางในการ
มาพักผอนแลวชวนครอบครัวมาดวยกันทําใหกลายเป็นแฟนบอลไปโดยปริยาย แตปใจจัยที่พบมากใน
แฟนบอลชาวตางชาติคือ ภรรยาเป็นผูแนะนําใหรูจักสโมสร และทําใหกาวเขาสูความเป็นแฟนบอล 

สวนปใจจัยเพ่ิมเติมที่เขามาในการทําความรูจักและการเขามาเป็นแฟนบอลของ
สโมสรบุรีรัมยแยูไนเต็ดของแฟนบอลชาวไทย คือ ไดรับนโยบายทางการเมืองการปกครอง โดยมี
นโยบายรณรงคแใหใสเสื้อสโมสรฟุตบอลบุรีรัมยแ ยูไนเต็ดในวันทํางานไมเวนแมในสถานที่ราชการ
สถานที่ราชการ 

ผมมาจากเยอรมัน ผมเป็นเภสัชกรและผมก็เป็นผูผลิตยาและผมมีรานขายยาอยูใน
เยอรมัน ผมอยูประเทศไทยมาตั้งแตปี 2013 แตก็ไปไปมามาปกติก็จะมาเชียรแบอลกับ
ภรรยาและเพ่ือนใชผมมีภรรยาอยูที่จังหวัดบุรีรัมยแ เธออยูที่อําเภอนางรอง แลววันนี้ก็
มากับผมดวย ผมเริ่มรูจักสโมสรบุรีรัมยแยูไนเต็ดจากภรรยา ที่ผมเชียรแบุรีรัมยแยูไนเต็ด
เพราะวาภรรยาของผมเป็นคนที่นี่อยูที่นี่ และก็เพ่ือนผมก็เชียรแทีมนี้ดวย ผมก็รูขาวการ
แขงขันจากภรรยาและเพ่ือน ตอนแรกผมไมรูจัก ผมก็แคมาทองเที่ยว ตอนนั้นผมมี
เพ่ือนคนไทย พวกเขาพูดถึงฟุตบอลแลวก็ชวนผมบอกวา “โอเค..ไปดูฟุตบอลกัน” ซึ่งปกติ
ผมก็ไมคอยชอบดูฟุตบอลเทาไหร ผมมาเชียรแบุรีรัมยแกับแฟนผมเพียงแค 5 ครั้ง แลวก็
นั่งดูบอลที่เฉย ๆ ไมไดมีวิธีการแชรแที่แปลกอะไร 

(Markus, สัมภาษณแ 20 กรกฎาคม 2559) 
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ผมชื่อ Jaco อายุ 40 กวาปีแลว ผมมาจากฝรั่งเศส ผมมาอยูเมืองไทยหลายปีแตไป ๆ 
มา ๆ ชวง 3-4 ปีแลว ปกติผมจะมาดูทีมฟุตบอลกับภรรยาและลูก ๆ ผมมีครอบครัวที่
อาศัยอยูที่นี่ อยูที่อําเภอประโคนชัย จังหวัดบุรีรัมยแ เหตุผลที่ผมเชียรแบุรีรัมยแยูไนเต็ด
ครับแฟนผมเป็นคนบุรีรัมยแ นั่นก็คือ ภรรยาของผม ผมชอบที่นี่ผมชอบสโมสรบุรีรั มยแ
ยูไนเต็ดมาก ตอนอยูเมืองนอกก็ใสเสื้อบุรีรัมยแเป็นประจําปกติ ความเคลื่อนไหวสวนมาก
จะติดตามขาวสารจากทางอินเตอรแเน็ตและเว็บไซตแ ในบางครั้งภรรยาผมก็คอยเตือน
และชวนใหเชียรแทีมอยูเสมอ ผมอาจจะมาเชียรแที่สนามบุรีรัมยแยูไนเต็ดไมบอยนัก เพราะ
ตองเดินทาง ไปมาตางประเทศบอย แตก็ไมพลาดประมาณ 3-4 ครั้งตอปี เวลาผมดู
ฟุตบอลผมก็จะนั่งดูเฉย ๆ ไมไดรองเพลงเชียรแ หรือแสดงทาทางอะไร และผมก็ติดตาม
สโมสรตั้งอินเตอรแเน็ตอยูบอยครั้ง  ผมชอบในตัวจังหวัดบุรีรัมยแผมชอบทุกอยางรวมถึง
ภรรยาของผมดวย (หัวเราะ) เรื่องวัฒนธรรมไมรูสินะ ผมชอบการแตงกายนะ 

(Jaco, สัมภาษณแ 3 กรกฎาคม 2559) 
 

ผมมาจากประเทศอังกฤษ อดีตผมเคยเป็นทหารและไดรับอุบัติเหตุทางรถจักรยานยนตแ 
แตตอนนี้โอเคแลวไมตองทํางาน ผมอาศัยอยูในเมืองไทยมา 7 ปีแลว ผมรูจักสโมสรจาก
ภรรยาของผมที่แนะนําผมใหเขามาดู ครอบครัวของผมและภรรยาของผมที่อําเภอหวย
ราช จังหวัดบุรีรัมยแ เริ่มตนผมรูจักทีมบุรีรัมยแ ยูไนเต็ดจากภรรยาของผมแนะนําผมให
เขามาดู ที่ผมเชียรแทีมบุรีรัมยแยูไนเต็ดเพราะวาภรรยาของผมเป็นคนบุรีรัมยแ ผมรักใน
สโมสร ผมพยายามติดตามสโมสรอยูตลอดและผมอาศัยขาวสารติดตามขาวสารจากทั้ ง
ภรรยาและจากทางทีวี ผมเขาสนามบุรีรัมยแอยูบอยครั้งตอนผมอยูบุรีรัมยแ แตตอนนี้ผม
อยูที่อ่ืนแลวผมยายไปอยูที่ชลบุรีและผมจะมาบุรีรัมยแอยางนอยทุก 2 เดือน ถากลับมา
บุรีรัมยแผมจะมาดูฟุตบอลที่สนามไอโมบาย หากมาไมไดก็จะติดตามทางทีวี ทุกครั้งที่ผม
เชียรแผมก็มานั่งดู แตไมไดรองเพลงหรือตะโกนเชียรแเหมือนแฟนบอลชาวไทยฮารแดคอรแ 

(David, สัมภาษณแ 17 กรกฎาคม 2559) 
 

ผูวิจัยไดทําการเปรียบเทียบระหวางแฟนบอลชาวไทยกับแฟนบอลชาวตางชาติ
เพ่ือใหเห็นความแตกตางมากยิ่งขึ้นของการรูจักสโมสรผานชองทางสื่อตาง ๆ โดยปกติแลวสื่อที่ทําให
แฟนบอลทั้งชาวไทยและแฟนบอลชาวตางประเทศรูจักมักเป็นสื่อท่ีมีใชกันอยางแพรหลาย 

การรูจักสโมสรเป็นครั้งแรกปใจจัยแรกที่เราจะพูดถึงคือ แฟนบอลชาวไทยสวนใหญ
เป็นคนในทองถิ่นที่อาศัยอยูในจังหวัดบุรีรัมยแอยูแลว สิ่งที่จะทําใหแฟนบอลรูจักไดมากเป็นสื่อภายใน
ทองถิ่นเอง เชนสื่อที่ผลิตโดยสโมสร เชนปูายประชาสัมพันธแ สื่อมวลชนไทยในทองถิ่น สื่อออนไลนแ 
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และสื่อบุคคลการชักชวนของบุคคลใกลชิด รวมไปถึงการกําหนดนโยบายเพ่ือรณรงคแความเป็นเมือง
กีฬาของสวนราชการในจังหวัด ที่รณรงคแใหมีการแตงกายไปทํางานดวยชุดหรือเสื้อสโมสรของสโมสร
บุรีรัมยแยูไนเต็ด ซึ่งนับเป็นการใชนโยบายทางการเมืองการปกครองนําพาแฟนเขาสูวงจรแฟนบอลของ
สโมสรบุรีรัมยแยูไนเต็ดอีกทางหนึ่ง 

แตแฟนบอลชาวตางชาติจะมีปใจจัยเพียงไมกี่ปใจจัยที่จะทําใหแฟนบอลรูจัก
สโมสร อันไดแก สื่อบุคคลซึ่งสื่อบุคคลในที่นี้ผูวิจัยไดคนพบปใจจัยที่มีความสําคัญของงานวิจัยชิ้นนี้คือ 
สื่อบุคคลที่เป็นครอบครัว ญาติมิตรหรือเป็นภรรยาสามีกัน อีกปใจจัยหนึ่งคือ สื่อมวลชนในกรณีนี้ใน
แฟนบอลชาวตางชาติที่เขามาเป็นแฟนบอลของสโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ดเกิดจากการเผยแพรของสื่อ
ระดับชาติ แตเป็นแฟนบอลที่อยูในระยะทางที่ไกลจากตัวจังหวัดบุรีรัมยแ เชนแฟนบอลที่มาจากจังหวัด
กรุงเทพ หรือแฟนบอลที่มาจากจังหวัดชลบุรี 

ปใจจัยที่ 3 ที่มีความสําคัญในการดึงแฟนบอลเขามาสูวงจรแฟนบอลพลัดถิ่นของ
สโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ดไดแก การเป็นนักทองเที่ยว ที่มาเยี่ยมชมสโมสรบุรีรัมยแแลวซื้อของที่ระลึก
กลับไป สวนหนึ่งที่ไดมาพบเห็นบรรยากาศของสโมสรก็ไดกลายเป็นแฟนของสโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด
ไปดวยเชนเดียวกัน 

5.2.2 การก้าวเข้ามาเป็นแฟนสโมสร บุรีรัมย์ ยูไนเต็ด 
เชนเดียวกันกับสโมสรนครราชสีมา มาสดา เอฟซี ที่การกาวเขามาเป็นแฟนบอล

สโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ดของแฟนบอลชาวไทย มีปใจจัยในขอแรกที่กลาวไปแลวขางตนคือ เรื่องของการ
รูจักสโมสรเป็นครั้งแรกนั้น จะสงผลสืบเนื่องกันตอมาในขอนี้ เนื่องจากแฟนบอลทั้งชาวไทยและ
ชาวตางชาติจะตองรูจักสโมสรเสียกอน โดยสวนใหญเหตุผลที่นํามาสูปใจจัยตอมาของการเขามาเป็น
แฟนบอลของกลุมตัวอยางชาวไทยทั้งหมด เริ่มตนจากเหตุผลที่เป็นคนบุรีรัมยแเป็นทุนตั้งตน คือ มีบาน
เกิดอยูในบุรีรัมยแและอาศัยอยูในบุรีรัมยแ จากนั้นจึงไดรับสื่อจากชองทางตาง ๆ ทําใหแฟนบอลหันมา
ใหความสนใจฟุตบอลทองถิ่นอยางจริงจัง เมื่อแฟนบอลชาวไทยไดรับขาวสารจากชองทางตาง ๆ แลว 
จึงไดยอมรับและเขามาเป็นแฟนบอลในที่สุด ทั้งนี้ใชวาคนบุรีรัมยแ ทุกคนตองเป็นแฟนบอลสโมสร
บุรีรัมยแ ยูไนเต็ด แตมีเพียงบางสวนของประชากรของทั้งจังหวัดเทานั้น ที่ใหความสนใจในกีฬาทองถิ่น
ชนิดนี้ หรือมีศักยภาพทางกําลังทรัพยแที่เพียงพอที่จะเขามาเป็นแฟนบอล และชวยสนับสนุนสินคาที่
เป็นรายไดของสโมสร 

ผูวิจัยพบวา ชองทางขาวสารตาง ๆ เป็นสวนหนึ่งในการตัดสินใจเขามาเป็นแฟน
บอล แมวาจะมีทุนตั้งตนดาน “บุรีรัมยแนิยม” เป็นทุนเดิมอยูแลว แตหากไมมี “การสื่อสาร” เพ่ือทํา
ใหเกิดการ “ถวายตัว” หรือ “ปวารนาตัว” เป็นแฟนบอล จํานวนแฟนบอลก็ไมอาจเกิดขึ้นมาไดอยาง
มากมาย เชน เกิดเป็นคนบุรีรัมยแและมีจิตสํานึก “บุรีรัมยแนิยม” แตตองไดรับปใจจัยเสริมดานสื่อเป็น
แรงผลักดันใหเขาสู “วงจรแฟนบอล ของสโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด” ซึ่งอาจตัดสินใจเป็นแฟนบอลโดย
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อาศัยสื่อประกอบการพิจารณา เชน เพ่ือนชวนมาเชียรแ ภรรยาชวนมาเชียรแ หรือแมแตไดมีโอกาส
เปิดรับสื่อประชาสัมพันธแของสโมสร เป็นตน เพ่ือมาประกอบการตัดสินใจในขั้นตอนสุดทาย 

 
ที่อยูประโคนชัยบานอยูบุรีรัมยแ ก็ตองบุรีรัมยแสิจะใหเชียรแใครที่ไหน พ่ีอยูโคราชนานจริง 
พ่ียังไมเชียรแโคราชเลย มันก็ตองเชียรแทีมบานเกิดอยูแลว อยูไหนก็ตองเชียรแบานเกิด 

(เจษฎาภรณแ อารบาลโย, สัมภาษณแ 29 มิถุนายน 2559) 
 
พ่ีเป็นครูกศน. ตําบล เขาก็ใหใสเสื้อทุกวันพุธ ใสไปทํางานได ใสไปทํางานราชการนี่แหละ 
จริง ๆ เมื่อกอนชอบมากแตเดี๋ยวนี้ก็ชอบลดนอยลงบาง อาจจะเหอของใหมละเนาะ 
(หัวเราะ) จริง ๆ มันก็เป็นสวนนึงนะที่ทําใหคนไมเคยชอบบุรีรัมยแ มาชอบบุรีรัมยแ 
(ยูไนเต็ด) ก็เขาใสกันทั้งเมืองขนาดนั้น ขนาดพนักงานเซเวนกับพนักงานโรบินสันยังใส
เลย วันนั้นนองจะเห็นเขาใสกันทั้งเมืองเลยแหละ เมื่อกอนเขาสนามบอยมากแตเดี๋ยวนี้
ไมคอยวาง ก็แวะไปสนามนอยลง ถาถามวาชอบมากไหมชอบมาก มีสโมสรฟุตบอลแลว
ดี ทําใหชาวบานชาวชองเขาอยูดีกินดี เป็นที่พักผอนดวยนะบางทีก็ไปเที่ยว กินขาว ไป
เดินเลน กับครอบครัวอะไรอยางนี้ แฟนพ่ีก็ไปเหมือนกัน ชวน ๆ กันไปกับแฟน ไมคอย
ไปเป็นกลุม พ่ีมันคนบุรีรัมยแเขาสรางมาดีก็ภูมิใจกับเขา ไมเชียรแบุรีรัมยแแลวจะไปเชียรแใคร 

(ชลธิชา คะเลรัมยแ, สัมภาษณแ 21 กันยายน 2560) 
 
สวนแฟนบอลชาวตางชาติคลายคลึงกับแฟนบอลของสโมสรนครราชสีมา 

มาสดา เอฟซี ที่ผูวิจัยคนพบจะมีความแตกตางจากแฟนบอลชาวไทยในเรื่องของตนทุน “บุรีรัมยแ
นิยม” ซึ่งแฟนบอลชาวตางชาติอาจจะ “ไมมีตนทุนดานบุรีรัมยแนิยม”นี้ติดตัวมาตั้งแตเริ่มเกิดเหมือน
คนบุรีรัมยแ จึงตองอาศัยการสื่อสาร สื่อหรือสื่อมวลชนเป็นตัวชวยในการแนะนําตัวสโมสรให
ชาวตางชาติไดรูจัก จากนั้นจึงคอย “ถวายตัว” เป็นแฟนบอลในภายหลัง หมายความวาแฟนบอลสวน
ใหญก็ไมไดมาเป็นแฟนบอลจากลักษณะของการเป็น “บุรีรัมยแนิยม” มากอนที่จะเป็นแฟนบอล
ทองถิ่นของ “บุรีรัมยแ ยูไนเต็ด” ไดรวดเร็วทันทีเมื่อสื่อทํางานแนะนําตัวใหชาวตางชาติไดรูจักสโมสร
แลว ซึ่งกระบวนการตัดสินใจเป็นแฟนบอลจะมีการอาศัยเครื่องมือสื่อสารเป็นหลัก มิใชการใช
เครื่องมือสื่อสารเป็นเป็นเพียงปใจจัยประกอบการพิจารณาเหมือนแฟนบอลชาวไทย เชน ชาวตางชาติ
รูจักสโมสรฟุตบอลบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด จากสื่อตาง ๆ เชน สื่อมวลชน ขาวประชาสัมพันธแจากสโมสร หรือ
ปใจจัยที่มีผลมากที่สุดคือ รูจักจากครอบครัวชาวไทย ซึ่งสื่อเหลานี้จะไมหยุดทําหนาที่ทํางานเพียงแค
ไดแนะนําใหชาวตางชาติรูจักสโมสรฟุตบอลบุรีรัมยแ ยูไนเต็ดเทานั้น แตคือ องคแประกอบสําคัญที่จะทํา
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ใหแฟนบอลชาวตางชาติเกิดผลในการสื่อสารขั้นตอนตอมาคือ ตัดสินใจหันมา “ถวายตัว” เป็นแฟนบอล
บุรีรัมยแ ยูไนเต็ดในที่สุด 

จากนั้นแฟนบอลชาวไทยและชาวตางชาติจึงคอยเลือกสื่อมวลชน สื่อออนไลนแ 
เพ่ือใชในการติดตามความเคลื่อนไหวขาวคราวของสโมสร การแขงขัน ผลการแขงขัน ไฮไลทแ ตาม
เชียรแในจังหวัด ออกไปเชียรแนอกจังหวัดและแสดงออกในรูปแบบตาง  ๆ ในชองทางสื่อที่มีอยู เทาที่
แฟนบอลสามารถใชเป็นชองทางการสื่อสารได ซึ่งผูวิจัยจะนําเสนอในลําดับถัดไป 
 

ผมชื่อ TEGAN ผมมาจากประเทศอังกฤษ ผมอยูเมืองไทยมานานมากแลวจนตอนนี้มีลูก 
5 ขวบแลว ผมไมไดทํางาน ผมมีครอบครัวเป็นคนบุรีรัมยแเป็นภรรยาของผมวันนี้เธอ
ชวนผมมาที่สนาม ผมมากับครอบครัว เธอมาเยี่ยมบาน ความรูจักที่บุรีรัมยแยูไนเต็ดจาก
ภรรยาของผมซึ่งเธออาศัยอยูที่นี่ผมเชียรแทีมนี้เพราะผมคิดวานาจะเป็นเพราะมันเป็นทีม
ของจังหวัดที่แฟนผมอาศัยอยู  ผมรูขาวการแขงขันของทีมบุรีรัมยแจากภรรยาหรือ
อินเตอรแเน็ต ผมเป็นแฟนบอลเพราะเธอชวน แลวเธอก็เป็นแฟนตัวยงของทีมบุรีรัมยแ 
ยูไนเต็ดอยูแลวดวย 

(TEGAN, สัมภาษณแ 26 มิถุนายน, 2559) 
 

ผมชื่อ DeJan Vukadinovic ผมมาจากประเทศมอนเตเนโกร มีอาชีพเป็นฟุตบอล 
agent ผมไมไดอยูเมืองไทย แตผมจะมาชมเกมบุรีรัมยแ ยูไนเต็ดในวันที่มีการแขงขัน
เทานั้น ปกติแลวผมจะมากับเพื่อนในวันที่มาสนาม แตผมไมมีครอบครัวอยูที่บุรีรัมยแ  
ผมเริ่มรูจักท่ีบุรีรัมยแจากการอานขาวกีฬา ผมเชียรแทีมนี้เพราะผมชอบคุณเนวิน ผมชอบ
ทานประธาน เขาเป็นผูบริหารฟุตบอลที่ดี ผมรักทีมนี้มากพอที่จะสามารถมาสนับสนุน
และสงเสริมทีมบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด ผมติดตามขาวสารสวนใหญจาก Facebook แตในปีนี้
ผมก็มาเชียรแในสนามไอโมบายสเตเดี้ยมหลายครั้ง การติดตามผลทั้งกอนและหลังการ
แขงขันผมก็ติดตามจาก Facebook ผมชอบที่นี่ ผมชอบจังหวัดบุรีรัมยแ 

(DeJan Vukadinovic, สัมภาษณแ 3 กรกฎาคม 2559) 
 

ผมชื่อ Gary Griffiths ผมมาจากประเทศอังกฤษ ตอนนี้ผมรีไทรแ (เกษียณแลว) ไมมี
อาชีพ ผมมาอยูเมืองไทยได 7 ปีแลว ใชผมมีครอบครัวอยูที่จังหวัดบุรีรัมยแ ปกติผมจะ
มาเชียรแสโมสรบุรีรัมยแยูไนเต็ดกับภรรยาและครอบครัว ภรรยาของผมอยูที่บานสระ
กรวย ผมรูจักทีมบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด เมื่อตอนมาเที่ยวที่สเตเดี้ยม ผมเชียรแทีมนี้เพราะวา
เป็นทีมทองถิ่นของผมผมรักทีมนี้มากพวกเขาเป็นอันดับ 1 ในใจผม ผมติดตามขาวสาร 
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ของสโมสรจาก Facebook แตมันก็ไมครอบคลุมทั้งหมด มีขอมูลบางสวนเทานั้นที่ผม
ติดตามได ผมมาเชียรแทีมบุรีรัมยแอยูบอยครั้ง ผมมีตั๋วปีที่สามารถเขาไดตลอดทั้งฤดูกาล 
ซึ่งฤดูกาลนี้ก็ผานไปแคเพียง 2 ครั้งเทานั้น 

(Gary Griffiths, สัมภาษณแ 17 กรกฎาคม 2559) 
 

จากตารางสรุปและรายละเอียดผลการวิจัยขางตนเกี่ยวกับการกอตัวของแฟน
บอลพลัดถิ่นในสโมสรฟุตบอลบุรีรัมยแยูไนเต็ด ผูวิจัยพบวา เมื่อเปรียบเทียบถึงการกอตัวของแฟนบอล
ชาวไทยกับแฟนบอลชาวตางชาติของสโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด มีความแตกตางกันในเรื่องของทิศทาง
ของตัวแปรที่เกิดกอนและหลัง  

โดยการกอตัวของแฟนบอลชาวไทยจะมีตัวแปรตนคือ จิตสํานึกรวม “บุรีรัมยแ
นิยม” (1) สงผลใหกลายมาเป็นแฟนบอลบุรีรัมยแ (2) ในภายหลัง โดยสรรหาวิธีการสื่อสาร (3) เป็น
ตัวกลางในการแสดงความเป็นบุรีรัมยแนิยม ยกตัวอยางเชน เมื่อฉันเป็นคนบุรีรัมยแ  (4) ฉันจึงตองเชียรแ
ทีมบุรีรัมยแ (5) เพราะเป็นทีมบานเกิด (6) ดังแสดงลักษณะความสัมพันธแไวในแผนภาพ 5.2 ดังนี้  
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ภาพที่ 5.9 แสดงกระบวนการเกิดแฟนบอลชาวไทย ของสโมสรสโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ดจากผลของ 
การวิจัยมีลําดับของการเกิดข้ึนกอนและหลังของจิตสํานึกทองถิ่นนิยมและการเขามาเป็นแฟนบอล  

 
ในทางกลับกันการกอตัวของแฟนบอลชาวตางชาติจะมีตัวแปรตนคือ การกลาย

มาเป็นแฟนบอลบุรีรัมยแ (1) สงผลตอการเกิดจิตสํานึกบุรีรัมยแนิยม (2) ในภายหลัง โดยสรรหาวิธีการ
สื่อสาร (3) เป็นตัวกลางในการแสดงความเป็นบุรีรัมยแนิยม ยกตัวอยางเชน เมื่อฉันเป็นคนเป็นคนตางชาติ
ที่ตองการปรับตัวใหอยูอาศัยที่บุรีรัมยแอยางมีความสุข (4) ฉันจึงตองเชียรแทีมบุรีรัมยแ (5) กอใหเกิด
จิตสํานึกรวม “บุรีรัมยแนิยม” มาภายหลังการเชียรแฟุตบอล (6) ดังแสดงลักษณะความสัมพันธแไวในแผนภูมิ 
5.10 ดังนี้  
 

 (1) บุรีรัมย์นิยม 

 (2) สรรหาวิธีการสื่อสาร 

 (3) เป็นแฟนบอลบุรีรัมย์ 

ผลของการวิจัยที่สกัด
ออกมาเป็นตัวแปร 

ฉันเป็นคนบุรีรัมย์ (4)  

จึงต้องเชียร์ทีมบุรีรัมย์ (5)  

เพราะเป็นทีมบ้านเกิด (6)  

กรอบวิธีคิดของแฟนบอลชาวบุรีรัมย์ 
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ภาพที่ 5.10 แสดงกระบวนการเกิดแฟนบอลชาวตางชาติของสโมสรนครราชสีมา มาสดา เอฟซี และ
สโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด จากผลของการวิจัยมีลําดับของการเกิดข้ึนกอนและหลังของจิตสํานึกทองถิ่น
นิยมและการเขามาเป็นแฟนบอล  
 
5.3 ปัจจัยด้านการสื่อสาร แฟนบอลไทย กับ แฟนบอลต่างชาติในสโมสรบุรีรัมย์ ยูไนเต็ด 

 
จากลักษณะความสัมพันธแที่แสดงไวในแผนภาพที่ 5.10 ที่แสดงการกอตัวของแฟนบอล

พลัดถิ่นในสโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ดเปรียบเทียบระหวางแฟนบอลชาวไทยกับแฟนบอลชาวตางชาติ 
นํามาสกัดผลการวิจัยออกมาเป็นตัวแปรตาง ๆ โดยนําไปเปรียบเทียบระหวางแฟนบอลชาวไทยและ
แฟนบอลชาวตางชาติ พบวา ใหผลวิจัยออกมาวามีทิศทางของตัวแปรตนและตัวแปรตามในลักษณะที่
ตรงกันขามกันของการกระบวนการเกิดแฟนบอลทั้งสองกลุม แสดงวาใหเห็นวากระบวนการใชสื่อเพ่ือ

 (1) เป็นแฟนบอลบุรีรัมย์ 

 (3) เกิดส านึกบุรีรัมย์นิยม 

ผลของการวิจัยที่สกัด
ออกมาเป็นตัวแปร 

 (2) สรรหาวิธีการสื่อสาร 

เป้าหมายของการสื่อสาร เช่นเพื่อปรับตัว 
(4)  

จึงต้องเชียร์ทีมบุรีรัมย์ (5)  

ส่งผลให้มีปัจจัยความเป็นบุรีรัมย์ขึ้นภายหลัง (6)  

กรอบวิธีคิดของแฟนบอลชาวต่างชาติ 
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ใชแสดงความเป็นตัวตนของบุรีรัมยแในแฟนบอลชาวไทย และมีกระบวนการใชสื่อเพ่ือเปูาหมายของ
การสื่อสารของแฟนบอลชาวตางชาติเป็นตัวแปรตน ดังที่ไดอภิปรายไปแลวนั้น 

พบวา กระบวนการใชสื่อเป็นกระบวนการหนึ่งที่สําคัญที่ทําใหเกิดการสื่อสารที่มี
เปูาหมายในการใชสื่อแตกตางกันระหวางแฟนบอลชาวไทยและแฟนบอลชาวตางชาติ ซึ่งในลําดับ
ถัดไปผูวิจัยจึงขอนําเสนอรูปแบบการใชสื่อของแฟนบอลชาวไทยและแฟนบอลชาวตางชาติ
เปรียบเทียบกันในเรื่อง ประเภทของสื่อที่กลุมเปูาหมายเลือกใช และวัตถุประสงคแหรือเปูาหมายของ
การใชสื่อดังจะเปรียบเทียบไวในตารางดังนี้ 
 
ตารางที่ 5.5 
ปัจจัยดาานการสื่อสาร ของแฟนบอลพลัดถิ่นในสโมสรบุรีรัมย์ ยูไนเต็ดเปรียบเทียบแฟนบอลชาวไทย
กับแฟนบอลชาวต่างชาติ 
การสื่อสารของแฟนบอลพลัดถิ่น

ในสโมสร บุรีรัมย์ ยูไนเต็ด 
(หลัง*ถกูชวนเข้ามาเป็นแฟนบอล)  

แฟนบอลชาวไทย แฟนบอลชาวต่างชาติ 

ประเภทของสื่อที่ใช ้
การใช้สื่อในชีวิตประจ าวัน    
- สื่อบุคคล ใสเสื้อสโมสรในชีวิตประจําวัน ใสเสื้อสโมสรในชีวิตประจําวัน 
 สนทนากับแฟนบอลคนอ่ืน สื่อสารเฉพาะกลุมชาวตางชาติ* 
- สื่อมวลชน สื่อโทรทัศนแระดับชาต/ิทองถิ่น สื่อโทรทัศนแระดับชาต/ิทองถิ่น 
 หนังสือพิมพแกีฬา × 
- สื่อออนไลน ์ 1. หาขอมูลขาวสารในโซเชียลมีเดยี 

จาก Facebook Instagram และ
เว็บไซตแ 

1. หาขอมูลขาวสารในโซเชียลมีเดยี 
จาก Facebook Instagram และ
เว็บไซตแ 

 2. เปลี่ยนรูป Profile ของตนเองใน 
Facebook Instagram ใหเป็นรูป 
ตนเองใสเสื้อสโมสร รูปตราสโมสร 
หรือรูปตนเองใสกรอบรูป Profile 
เป็นตราสโมสร 

2. เปลี่ยนรูป Profile ของตนเองใน 
Facebook Instagram ใหเป็นรูป 
ตนเองใสเสื้อสโมสร รูปตราสโมสร 
หรือรูปตนเองใสกรอบรูป Profile 
เป็นตราสโมสร 

 3. ใช facebook เพื่อเชียรแ/ใหกําลังใจ
สโมสร นักเตะ และแสดงทัศนะ/ความ
คิดเห็นผาน ผาน facebook *ทางการ
ของสโมสร และในกลุมสังคมออนไลนแ
ของแฟนบอล 

3. ใช facebook เพื่อเชียรแ/ใหกําลังใจ
สโมสร นักเตะ และแสดงทัศนะ/ความ
คิดเห็นผาน ผาน facebook *ทางการ
ของสโมสร และในกลุมสังคมออนไลนแ
ของแฟนบอล 
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ตารางที่ 5.5 
ปัจจัยดาานการสื่อสาร ของแฟนบอลพลัดถิ่นในสโมสรบุรีรัมย์ ยูไนเต็ดเปรียบเทียบแฟนบอลชาวไทย
กับแฟนบอลชาวต่างชาติ (ต่อ) 
การสื่อสารของแฟนบอลพลัดถิ่น

ในสโมสร บุรีรัมย์ ยูไนเต็ด 
(หลัง*ถกูชวนเข้ามาเป็นแฟนบอล)  

แฟนบอลชาวไทย แฟนบอลชาวต่างชาติ 

- สื่อกิจกรรม ไมพบการใชสื่อกิจกรรมสานสัมพันธแ
แฟนบอล ยกเวนแตเพียงกองเชียรแ
จัดตั้งฮารแดคอรแ ที่จะมีการพบปะกัน
ในวันที่มีการคัดเลือกกองเชียรแและ
ซอมเพลงเชียรแ 

× 

การใช้สื่อในวันที่มีการแข่งขัน   

- วิธีเลือกรับติดตามการแข่งขัน - เขาชมเกมการแขงขันที่สนาม - เขาชมเกมการแขงขันที่สนาม 
 - ติดตามชมตามแหลงรวมพล ไดแก 

รานอาหาร สถานท่ีที่จัดไวใหดู
ถายทอดสดฟุตบอล 

- ติดตามชมตามแหลงรวมพล 
เฉพาะที่สนาม แหลงรวมพลเฉพาะ
กลุมชาวตางชาติภายในตัวเมือง โดย
ไมปะปนกับแฟนบอลชาวไทย 

 - มีอุปกรณแการเชียรแเล็กนอย - ไมมีอุปกรณแการเชียรแ  

 - รองเพลงเชยีรแเชียรแ - รองเพลงเชียรแเชียรแไมได เพราะไม
สามารถรองได และเหตุผลในเรื่อง
การจํากัดโซนที่สามารถรองเพลง
เชียรแไดในสนามเป็นขอจํากัด 

- สื่อบุคคล - เชียรแฟุตบอลรวมกับกลุมแฟนบอล - เชียรแฟุตบอลรวมกับสมาชิกภายใน
กลุมของตนเอง* 

 - ใสเสื้อสโมสร - ใสเสื้อสโมสร 
 - สนทนากับแฟนบอลคนอ่ืน - สื่อสารเฉพาะกลุมสมาชิกภายใน

กลุมของตนเอง* 
- สื่อมวลชน - โทรทัศนแถายทอดสดผานดาวเทียม - โทรทัศนแถายทอดสดผานดาวเทียม 
 - หนังสือพิมพแกีฬา × 

- สื่อออนไลน์ 1. หาขอมูลขาวสารในโซเชียลมีเดีย 
จาก Facebook Instagram และ
เว็บไซตแ 

1. หาขอมูลขาวสารในโซเชียลมีเดีย 
จาก Facebook Instagram และ
เว็บไซตแ 
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ตารางที่ 5.5 
ปัจจัยดาานการสื่อสาร ของแฟนบอลพลัดถิ่นในสโมสรบุรีรัมย์ ยูไนเต็ดเปรียบเทียบแฟนบอลชาวไทย
กับแฟนบอลชาวต่างชาติ (ต่อ) 
การสื่อสารของแฟนบอลพลัดถิ่น

ในสโมสร บุรีรัมย์ ยูไนเต็ด 
(หลัง*ถกูชวนเข้ามาเป็นแฟนบอล)  

แฟนบอลชาวไทย แฟนบอลชาวต่างชาติ 

 2. เปลี่ยนรูป Profile ของตนเองใน 
Facebook Instagram ใหเป็นรูป 
ตนเองใสเสื้อสโมสร รูปตราสโมสร 
หรือรูปตนเองใสกรอบรูป Profile 
เป็นตราสโมสร 

2. เปลี่ยนรูป Profile ของตนเองใน 
Facebook Instagram ใหเป็นรูป 
ตนเองใสเสื้อสโมสร รูปตราสโมสร 
หรือรูปตนเองใสกรอบรูป Profile 
เป็นตราสโมสร 

 3. ชมถายทอดสดผานสื่อออนไลนแ 
อาทิ Youtube facebook 
Instagram และตาม Website ตางๆ  

3. ชมถายทอดสดผานสื่อออนไลนแ 
อาทิ Youtube facebook 
Instagram และตาม Website ตางๆ  

 4. ใช facebook เพื่อเชียรแ/ให
กําลังใจนักเตะ และแสดงทัศนะ/
ความคิดเห็นผาน ผาน facebook *
ทางการของสโมสร และในกลุม
สังคมออนไลนแของแฟนบอล 

4. ใช facebook เพื่อเชียรแ/ให
กําลังใจนักเตะ และแสดงทัศนะ/
ความคิดเห็นผาน ผาน facebook *
ทางการของสโมสร และในกลุม
สังคมออนไลนแของแฟนบอล 

- สื่อกิจกรรม ไมพบการจดักิจกรรมสานสมัพันธแ
แฟนบอล ยกเวนแตเพียงกองเชียรแ
จัดตั้งฮารแดคอรแ ที่จะมีการพบปะกัน
ในวันท่ีมีการคัดเลือกกองเชียรแและ
ซอมเพลงเชียรแ 

× 

วัตถุประสงค์/เป้าหมายของการใช้สื่อ 
- เพ่ือการพักผ่อนหย่อนใจ - ติดตามเพื่อการพักผอนหยอนใจ - ติดตามเพื่อการพักผอนหยอนใจ 
- เพ่ือติดตามผลงานทีมที่ชอบ - เพื่อติดตามผลงานทีมที่ชอบ - เพื่อติดตามผลงานทีมที่ชอบ 
- แผ่นดินเกิดเป็นชนชาติที่มี
วัฒนธรรมฟุตบอลเข้มแข็ง 

× - แผนดินเกิดเป็นชนชาติที่มี
วัฒนธรรมฟุตบอลเขมแข็ง 

- คิดถึงบ้านเกิด - สํานึกทองถิ่นนิยม คิดถึงบานเกิด - คิดถึงบานเกิด เพราะที่บานเกิดก็มี
ฟุตบอลแขง 

- เพ่ือการสื่อสารความเป็นท้องถิ่น  
“บุรีรัมย์นิยม” 

- เพื่อการสื่อสารความเป็นทองถิ่น - เพื่อการสื่อสารความเป็นทองถิ่น 

- เพ่ือธ ารงอัตลักษณ์ของแผ่นดินเกิด - เพื่อธํารงอัตลักษณแของแผนดินเกิด × 
- เพ่ือการปรับตัวทางสังคม × - สรางอัตลักษณแตนเองใหมเพื่อการ

ปรับตัวทางสังคม 
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โดยในรายละเอียดของกระบวนการใชสื่อของแฟนบอลในวัฒนธรรมแฟนบอล
ทองถิ่นกรณีศึกษาสโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด  
ผูวิจัยขอนําเสนอตามลําดับ คือ  

1. ประเภทของสื่อท่ีใช 
2. วัตถุประสงคแของการใชสื่อ 

 
5.3.1 ประเภทของสื่อที่ใช้ 

การเปิดเลือกรับและใชสื่อของแฟนบอลบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด ไมไดมีเพียงการเลือกใช
สื่อระหวางที่เป็นแฟนบอลแลวเทานั้น แตมีการเลือกใชสื่อตั้งแตเริ่มกระบวนการเขามารูจักสโมสร , 
กระบวนการตัดสินใจกาวเขามาเป็นแฟนบอล จนกระทั่งถึงกระบวนการเลือกใชสื่อระหวางที่เป็นแฟน
บอลไปแลวดวย อันบงบอกไดวาเครื่องมือการสื่อสารมีความจําเป็นในการประกอบกิจการหรือ
ดําเนินงานของสโมสรฟุตบอลทองถิ่นและสโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด ซึ่งเป็นวัฒนธรรมที่สงผลตอการ
สรางและการดํารงอยูของจิตสํานึกรวมความเป็น “บุรีรัมยแนิยม” ในเชิงรูปธรรมอีกดวย 

(สวนวัตถุประสงคแการใชสื่อผูวิจัยจะนําเสนอในหัวขอถัดไป)  
ดังนั้น ในหัวขอการอภิปรายผลเกี่ยวกับประเภทของสื่อที่แฟนบอลเลือกรับและ

เลือกใชงานนี้ ผูวิจัยไดศึกษาและแยกประเภทการใชสื่อของแฟนบอลพลัดถิ่นในสโมสรบุรีรัมยแ 
ยูไนเต็ดเปรียบเทียบระหวางแฟนบอลชาวไทยกับแฟนบอลชาวตางชาติ  

พบวา การเลือกรับและใชสื่อของแฟนบอลสโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ดของแฟนบอล
ชาวไทยกับแฟนบอลชาวตางชาติมีรายละเอียดดังตอไปนี้ 

สื่อที่ใช้ในชีวิตประจ าวัน: การเลือกรับและใช้สื่อในชีวิตประจ าวันของแฟน
บอลชาวไทย กับ ชาวต่างชาติ-เลือกรับ/ใช้สื่อตามโอกาสการเข้าถึงเนื้อหา 

ประเภทของสื่อบุคคล พบวา แฟนบอลชาวไทยจะเลือกใชสื่อบุคคลในการ
สื่อสารไดแก การสวมใสเสื้อสโมสรในชีวิตประจําวันกับการสนทนากับแฟนบอลคนอ่ืน ๆ โดยเนื้อหา
สวนมากจะสนทนารวมกันถึงเกมการแขงขันที่ผานมา และการเตรียมตัวเพ่ือจะเชียรแฟุตบอลในนัด
ถัดไป สวนแฟนบอลชาวตางชาติก็จะใชสื่อบุคคลในการสื่อสารดวยการสวมใสเสื้อสโมสรใน
ชีวิตประจําวันเชนเดียวกัน แตจะแตกตางจากแฟนบอลชาวไทย ตรงที่แฟนบอลชาวตางชาติจะไม
สื่อสารในชีวิตประจําวันกับแฟนบอลคนอ่ืน ๆ ภายนอกกลุม ของตัวเอง ไมวาจะเป็นการวิธีการสื่อสาร
แบบตัวตอตัวหรือการสื่อสารกลุม โดยไมใหความสนใจหรือไวใจกับบุคคลที่ไมรูจัก แมวาผูวิจัยจะ
แนะนําตัววาเป็นนักวิจัยก็ตาม (กรณีของแฟนบอลชาวตางชาติ ของสโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ดจะไม
สื่อสารกับบุคคลอ่ืนหรือแฟนบอลคนอ่ืนนอกจากสมาชิกภายในครอบครัวหรือกลุมที่ไปดวยกัน ใน
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วันที่มีแมตชแการแขงขัน แตกตางจากแฟนบอลชาวตางชาติของนครราชสีมา มาสดา เอฟซี ที่แฟนบอล
ชาวตางชาติจะเขาไปรวมสนทนาและรวมเชียรแกับแฟนบอลชาวไทย)  

ประเภทของสื่อมวลชน พบวา แฟนบอลชาวไทยเลือกใชสื่อโทรทัศนแระดับชาติ
และระดับทองถิ่นในการติดตามรับขาวสาร ชมการถายทอดสดทางโทรทัศนแผานดาวเทียม เชนเดียวกัน
กับแฟนบอลของสโมสรนครราชสีมา มาสดา เอฟซี รวมถึงติดตามชมรายการเกี่ยวกับฟุตบอลสโมสร
ทองถิ่นในประเทศไทย ซึ่งสวนใหญมาจากชองรายการทางสถานีโทรทัศนแระดับประเทศ แตพบวา 
แฟนบอลไมติดตามการนําเสนอขาวและและรายการทางสถานีโทรทัศนแทองถิ่น เนื่องจากไมมีผัง
รายการที่ที่แนนอนที่จะนําเสนอเนื้อหาเกี่ยวกับฟุตบอลทองถิ่นที่ออกอากาศเกี่ยวกับสโมสรบุรีรัมยแ 
ยูไนเต็ดที่จะติดตามไดตามเวลาที่ตองการ  

ในทํานองเดียวกันกรณีแฟนบอลชาวตางชาติ การเลือกเปิดรับสื่อโทรทัศนแ
ระดับชาติและระดับทองถิ่นของแฟนบอลชาวตางชาติไมมีความแตกตางจากการเปิดรับสื่อของแฟน
บอลชาวไทย โดยเลือกเปิดรับสื่อโทรทัศนแระดับชาติและทองถิ่นรายการเปิดรับสื่อโทรทัศนแระดับชาติ  
จึงทําใหแฟนบอลชาวตางชาติมีจํานวนเพิ่มขึ้นอีกทางหนึ่ง 

ทั้งนี้ แฟนบอลชาวไทยยังมีความแตกตางจากแฟนบอลชาวตางชาติในเรื่องของ
การเปิดรับสื่อสิ่งพิมพแ โดยแฟนบอลชาวไทยจะเลือกรับสื่อหนังสือพิมพแกีฬาระดับชาติที่นําเสนอเนื้อหา
เกี่ยวกับฟุตบอลไทยลีกและสโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด รวมกับการเปิดรับสื่อมวลชนชองทางอ่ืน ๆ ดวย 

ประเภทของสื่อออนไลนแ พบวา เป็นชองทางที่แฟนบอลชาวไทยของสโมสร
บุรีรัมยแยูไนเต็ดมีการเปิดรับมาก และจากการสังเกตพบวา มีการเคลื่อนไหวของขอมูลขาวสารผาน
ชองทางสื่อออนไลนแบอยครั้งและมีความถี่มากที่สุดในการใชเพ่ือสื่อสารกันระหวางแฟนบอลกับผูมี
สวนเกี่ยวของตาง ๆ  

โดยใชในลักษณะเพ่ือการสื่อสารดังตอไปนี้ แฟนบอลชาวไทยเลือกสื่อออนไลนแ
เพ่ือใชหาขอมูลในโซเชี่ยลมีเดียจากทั้ง Facebook Instagram และเว็บไซตแ โดยแฟนบอลชาวไทยจะ
คนหาขอมูลตาง ๆ ที่เก่ียวกับโปรแกรมการแขงขัน ขาวคราวความเคลื่อนไหวของแฟนบอลกลุมตาง ๆ 
ขาวคราวความเคลื่อนไหวของแฟนบอลคูแขง และขาวคราวความเคลื่อนไหวของสโมสรและนัก
ฟุตบอล ชองทางการสื่อสารนี้เป็นการสื่อสารที่ไมใชการสื่อสารทางเดียวแตกลับเป็นการสื่อสารแบบ
สองทาง ซึ่งมีการตอบโตกันไปมาอยูตลอดทั้งวัน และชองทางการสื่อสารนี้ยังเป็นเครื่องมือทางการ
สื่อสารที่สะดวกตอการเป็นชองทางการสื่อสารระหวางแฟนบอล สโมสร และสมาชิกทีมฟุตบอลของ
สโมสรแฟนบอลอีกดวย  

เนื่องจากการสื่อสารของแฟนบอลผานสื่อประเภทสื่อออนไลนแนั้น เป็นรูปแบบ
การสื่อสารแบบสองทางที่มีการโตตอบกันไดตลอดเวลา จึงมีเนื้อหาของการสื่อสาร ที่มีความเป็น
บุรีรัมยแนิยมแฝงอยูในเนื้อหาเหลานั้นอยูอยางเขมขัน เพราะสามารถแสดงใหเห็นถึงมุมมอง ความคิดเห็น
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และทัศนคติของแฟนบอลออกมาเป็นขอความ ที่สื่อใหเห็นถึงสิ่งที่อยูภายใตความนึกคิดเป็นวัจนภาษา
และอวัจนภษาไดอยางชัดเจนตอการนํามาอางอิงในผลการวิจัยวา แฟนบอลมีวัตถุประสงคแเพ่ือการใช
สื่อในการสื่อสารความเป็นบุรีรัมยแนิยมอยางไร  

เชนการเปลี่ยนรูปโปรไฟลแของตัวเองใน Facebook หรือ Instagram ใหเป็นรูป
ตนเองที่กําลังใสเสื้อตราสโมสร เป็นตราสโมสร หรือรูปตนเองที่ใสกรอบรูปโปรไฟลแเป็นตราสโมสร ซึ่งบง
บอกลักษณะของความเป็นบุรีรัมยแนิยมตอบุคคลที่ไดพบเห็นรูปโปรไฟลแนั้นในโลกออนไลนแ เพราะวา
สโมสรบุรีรัมยแยูไนเต็ด ก็เป็นปใจจัยหนึ่งซึ่งผูวิจัยไดเขียนอภิปรายไวแลวในชวงรักแรกของบทที่ 4 นี้วา
สโมสรบุรีรัมยแยูไนเต็ด คือ ปใจจัยที่บงชี้ความเป็นบุรีรัมยแนิยมปใจจัยหนึ่งตามท่ีอธิบายไปแลว 

ซึ่งการใชสื่อออนไลนแของแฟนบอลชาวตางชาติโดยเฉพาะการใชสื่อ Facebook 
และ Instagram ที่มีการขึ้นรูป Profile ของตัวเองใหเป็นรูปที่ตนเองกําลังสวมใสเสื้อตราสโมสร เป็น
ตราสโมสร หรือรูปตนเองที่ใสกรอบรูปโปรไฟลแเป็นตราสโมสร จะสามารถบงบอกความเป็นบุรีรัมยแ
นิยมในตัวแฟนบอลชาวตางชาติไดชัดเจนวา มีจิตสํานึกรวมในความเป็นบุรีรัมยแนิยมรวมกับแฟนบอล
ชาวไทยดวย  
 

 
 

ภาพที่ 5.11 แฟนบอลชาวตางชาติที่กําลังสวมใสเสื้อตราสโมสรบุรีรัมยแ  
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นอกจากการสื่อสารดวยการใชรูปโปรไฟลแแสดงจิตสํานึกรวมความเป็นบุรีรัมยแ
นิยมแลว การสื่อสารดวยวัจนภาษาหรือคําพูดที่แฟนบอลใชสื่อสารในโลกออนไลนแออกมาเป็น
ขอความ มีเนื้อหาที่สําคัญตอการแสดงจิตสํานึกรวมความเป็นบุรีรัมยแนิยมโดยตรง โดยแสดงออกมา
ดวยการพิมพแและโพสตแขอความที่ใหกําลังใจนักเตะและสโมสรในโอกาสตาง ๆ เชน การอวยพรวันเกิด
กับนักเตะ การแสดงจุดยืนในการเชียรแเมื่อทีมประสบความพายแพ หรือแมแตกนดาคูแขงฝุายตรงขาม
ในโลกออนไลนแบน Facebook กลุมของตัวเอง เป็นรูปแบบและเนื้อหาขอความที่นิยมการเชียรแ
ฟุตบอลทองถิ่นรูปแบบหนึ่งของแฟนบอลทองถิ่นในวงการฟุตบอลไทยในปใจจุบัน  

ซึ่งการแสดงขอความเหลานั้นมีนัยยะสําคัญทางการวิจัยชิ้นนี้คือ บรรดาแฟนบอล
กําลังแสดงความเป็นบุรีรัมยแนิยม หรือแสดงความรักในสโมสรทองถิ่นซึ่งเป็นของทองถิ่นในโลกของ
สื่อออนไลนแ อาจใชถอยคําดวยภาษาไทยภาคกลางในการสื่อสารเป็นหลัก แตในหลายโอกาสอาจพิมพแ
ออกมาเป็นขอความเป็นภาษาเขมร เพ่ือแสดงความเป็นพวกทองเดียวกันในทองถิ่น โดยพยายามใส
จิตสํานึกความเป็นบุรีรัมยแไปในขอความเหลานั้นไปยังนักเตะดวย ซึ่งผูวิจัยไมพบวา เราบุคลากรของ
สโมสรและนักเตะของสโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด มีปฏิสัมพันธแสื่อสารตอบกับกลุมแฟนบอลในชองทางนี้
เหมือน สโมสรนครราชสีมา มาสดา เอฟซ ี

แตอยางไรก็ตามคุณสมบัติของโลกออนไลนแและ facebook ก็มีคุณสมบัติพิเศษ
ชนิดหนึ่งที่มีการถายทอดสดผานไลฟสดของวิดีโอ เป็นโอกาสใหผูไมสามารถติดตามชมรายการแขงขัน
สดทางโทรทัศนแผานดาวเทียมไดมีโอกาสไดชมเกมการแขงขันสดผาน facebook และสงลิงคแเชื่อมตอ
ใหแกกัน ในเพจที่เป็นแหลงรวมของแฟนฟุตบอล ทําใหชองทางนี้ทั้งแฟนบอลชาวไทยและแฟนบอล
ชาวตางประเทศ ไดมีโอกาสติดตามฟุตบอลสดทุกรายการของสโมสรบุรีรัมยแยูไนเต็ดที่มีการลงแขงขัน 
นอกจากนี้หากไมไดมีโอกาสไดติดตามถายทอดสดทั้งทางโทรทัศนแผานดาวเทียม ถายทอดสดผาน 
Live Facebook และทางเว็บไซตแ ก็ยังมีชองทางอ่ืน ๆ ใหติดตามผลการแขงขันแมตชแตาง ๆ ของ
สโมสร และชมไฮไลทแการแขงขัน โดยชองทางหลักเป็นชองทางของเพจ Facebook และเพจเว็บไซตแ
ของสื่อระดับประเทศที่จัดทําขึ้นมา แลวแฟนบอลสโมสรบุรีรัมยแยูไนเต็ดจะนําไปแชรแส งตอในกลุม
สมาชิกแฟนบอลกลุมตาง ๆ ที่มีการรวมตัวกันในโลกออนไลนแ 

สื่อออนไลนแ และ Facebook ยังเป็นแหลงรวมของกลุมแฟนบอลกลุมตาง ๆ 
โดยไมมีการสรางกิจกรรมตาง ๆ เฉกเชนสโมสรนครราชสีมา เอฟซี  

แตสโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ดใชชองทางนี้เป็นโอกาสในการสื่อสารทางการเมืองของ
คุณเนวิน ชิดชอบใหมาสื่อสารกับแฟนบอลในลักษณะวาทกรรม ประโยคหรือวลีสั้น  ๆ ที่จะเป็นการ
ปลอบประโลมแฟนบอลในกรณีที่สโมสรไมสามารถทําผลงานไดตามที่คาดหวัง หรือทําผลงานเสียแพ
ทีมอ่ืนมา 
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เป็นการตอกย้ําความเป็นบุรีรัมยแนิยมในเรื่องของปใจจัยทางการเมืองที่สงผลตอ
วัฒนธรรมฟุตบอลสโมสรบุรีรัมยแยูไนเต็ดใหยังคงหยั่งรากลึกตอไป 

สวนแฟนบอลสโมสรบุรีรัมยแยูไนเต็ดชาวตางชาติ ผูวิจัยพบวา ลักษณะการใชสื่อ
ของแฟนบอลชาวตางชาติมีลักษณะคลายคลึงกันกับลักษณะการใชสื่อของแฟนบอลชาวไทยหลาย
ประการ โดยจากการสัมภาษณแแฟนบอลสวนใหญที่เป็นชาวตางชาตินั้นจะ หาขอมูลขาวสารใน 
Social Media Facebook Instagram และเว็บไซตแเป็นจํานวนมาก ผูวิจัยพบวา มีอุปสรรคทางดาน
ภาษาและความสะดวกสบายในการเลือกรับสื่อเป็นสําคัญ โดยแฟนบอลสโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด
ชาวตางชาติสวนมากใหคําตอบในการสัมภาษณแวาเป็นชองทางหลักชองทางหนึ่งในการหาขอมูลของ
สโมสร ตั้งแตการเริ่มรูจัก คนหาขอมูลตาง ๆ ที่เกี่ยวกับโปรแกรมการแขงขัน ขาวคราวความ
เคลื่อนไหวของสโมสรและนักฟุตบอล  

จากการสังเกตพบวา ดวยคุณสมบัติของสื่อออนไลนแ ผาน Facebook Instagram 
และ เว็บไซตแก็เป็นชองทางที่แฟนบอลชาวตางชาติ ที่มักจะแสดงจิตสํานึกรวมความเป็นทองถิ่น
บุรีรัมยแนิยม ดวยการเปลี่ยนรูปโปรไฟลแของตัวเอง ใหเป็นรูปตัวเองที่กําลังสวมใสเสื้อฟุตบอลของ
สโมสร เปลี่ยนรูปโปรไฟลแเป็นตราสโมสร หรือเปลี่ยนรูปโปรไฟลแตัวเองที่มีกรอบรูปสําเร็จรูปเป็นชื่อ
สโมสรและตราโลโกสโมสร 

ทั้งนี้การสื่อสารดวยวัจนภาษาและอวัจนภาษาของแฟนบอลชาวตางชาติที่
ปรากฏบนโลกออนไลนแ พบวา แฟนบอลชาวตางชาติมักจะโพสตแขอความเชียรแและใหกําลังใจนัก
เตะเและสโมสรเป็นประจําดวยภาษาอังกฤษหรือภาษาตางประเทศในเพจหลักของสโมสรและกลุม
แฟนบอลขนาดใหญที่มีการจัดทําข้ึนใน Facebook และยังพบอีกวามีแฟนบอลชาวไทยหลายคนก็เขา
มาตอบและสื่อสารกลับไปยังแฟนบอลชาวตางชาติเหลานั้นดวยเชนกัน 

นอกจากนี้ยังพบวา ในกลุมเชียรแฟุตบอลของสโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด กลุมหลัก ๆ 
มักมีแฟนบอลชาวตางชาติเขามาขอลิงคแเพ่ือติดตามชมการถายทอดสดการแขงขันฟุตบอลผาน
เว็บไซตแ หรือนํามาแชรแใหกลุมแฟนบอลกลุมตาง ๆ ใหสามารถติดตามชมไปดวยกันได รวมถึงการแชรแ
ผลการแขงขันฟุตบอลของสโมสร ไฮไลทแการแขงขัน และรวมแสดงความยินดีหรือใหกําลังใจกับ
สโมสรและนักเตะในโอกาสตาง ๆ กันเป็นประจํา ซึ่งสรุปวาการเลือกใชสื่อออนไลนแของแฟนบอล
ชาวตางชาติมีลักษณะคลายคลึงกับแฟนบอลชาวไทย 

สื่อที่ใช้ในวันที่มีการแข่งขัน : การเข้าชมในสนามคือวันที่ “การแสดงอัตลักษณ์
ที่เข้มข้น” 

จากตารางที ่5.5 แสดงใหเห็นวาลักษณะการใชสื่อของแฟนบอลชาวไทยและชาว
แฟนบอลชาวตางชาติในวันที่มีการแขงขันฟุตบอลสโมสรบุรีรัมยแยูไนเต็ดการเลือกรับและใชเครื่องมือ
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การสื่อสารประเภทตาง ๆ ไมไดมีความแตกตางกันในรายละเอียด ผูวิจัยจึงขอเสนอรายละเอียดเฉพาะ
ประเภทของสื่อท่ีมีความแตกตางกันหรือมีกิจกรรมตาง ๆ เพ่ิมเขามาในวันที่มีการแขงขัน ไดแก  

วิธีเลือกรับติดตามการแข่งขัน ผูวิจัยพบวา วิธีเลือกรับการติดตามการแขงขัน
ของแฟนบอลชาวไทยและชาวตางชาติ มีลักษณะการติดตามการแขงขันของสโมสรในรูปแบบที่
คลายคลึงกัน แตก็มีลักษณะที่แตกตางกันบางเล็กนอยในประเด็นตอไปนี้ 
การเขาชมเกมการแขงขันที่สนามพบวา แฟนบอลชาวไทยและแฟนบอลชาวตางชาติมีการเลือกรับเขา
ชมเกมที่สนามไมแตกตางกัน ดังแสดงเปรียบเทียบไวแลวกลุมแฟนบอลทั้งสองกลุม จะเลือกเขาชม
เกมในสนามเป็นชองทางหลักของสื่อในการเปิดรับชมเกม แตรายละเอียดของแฟนบอลชาวตางชาติที่
มีนัยยะสําคัญคือ การมาชมเกมที่สนามมักจะไมมาชมเกมคนเดียว และสวนใหญบุคคลที่แฟนบอล
ชาวตางชาติมาดวยคือ หญิงสาวแฟนบอลชาวไทย 

 
ผมมาจากเยอรมัน ผมเป็นเภสัชกรและผมก็เป็นผูผลิตยาและผมมีรานขายยาอยูใน
เยอรมัน ผมอยูประเทศไทยมาตั้งแตปี 2013 แตก็ไปไปมามาปกติก็จะมาเชียรแบอลกับ
ภรรยาและเพ่ือนใชผมมีภรรยาอยูที่จังหวัดบุรีรัมยแ เธออยูที่อําเภอนางรอง แลววันนี้ก็
มากับผมดวย 

(Markus, สัมภาษณแ 20 กรกฎาคม 2559) 
 
การติดตามชมเกมฟุตบอลตามแหลงรวมพลของกลุมแฟนบอลชาวไทย มักมีการ

รวมกลุมเป็นกลุมเฉพาะกิจเพ่ือเชียรแฟุตบอลโดยเฉพาะในวันที่มีการแขงขันนอกบานในนัดเยือน โดย
สวนมากติดตามชมตามแหลงรวมพลที่เป็นรานอาหาร รานเหลา และสถานที่ที่มีการจัดตั้งไวใหแฟน
คลับไดมีโอกาสนั่งชมเกมถายทอดสดการแขงขันฟุตบอลของสโมสรบุรีรัมยแยูไนเต็ด และสําหรับแฟน
ชาวตางชาติของสโมสรบุรีรัมยแยูไนเต็ด ผูวิจัยพบวา มักรวมตัวกันของเหลาแฟนบอลชาวตางชาติรวม
พลเฉพาะที่สนาม และในรานอาหารเฉพาะกลุมชาวตางชาติภายในตัวเมือง โดยไมปะปนกับแฟนบอล
ชาวไทยหรือแยกตัวออกมาจากแฟนบอลอื่น ๆ  

การติดตามการชมการแขงขันไมมีอุปกรณแชวยในการเชียรแ พบวา ทั้งแฟนบอล
ชาวไทยและแฟนบอลชาวตางชาติจะมีเพียงสวนนอยมากที่มีอุปกรณแเชียรแ จากที่สังเกตจะเป็นพียง
กลุม “ฮารแดคอรแ” เทานั้นที่มีอุปกรณแเชียรแ คือ ผาพันคอเชียรแของสโมสร สวนการรองเพลงเชียรแก็
เชนเดียวกัน พบวา ปใจจุบันแฟนบอลชาวไทยและแฟนบอลตางชาติคลายคลึงกันคือ ไมมีสวนรวมใน
การรองเพลงเชียรแฟุตบอล จะสงเสียงรองเฉพาะเวลาที่มีจังหวะหวาดเสียวภายในเกม  และก็ยังเป็น
กลุมแฟนบอล”ฮารแดคอรแ” เทานั้นที่จะจัดสงเสียงรองเพลงเชียรแตลอดทั้งเกมเพียงกลุมเดียว 
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5.3.2 วัตถุประสงค์ของการใช้สื่อ 
เมื่อศึกษาถึงพฤติกรรมการใชสื่อและประเภทของการใชสื่อของแฟนบอลชาว

ไทย และแฟนบอลชาวตางชาติของสโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด พบวา การใชงานสื่อของแฟนบอลมี
วัตถุประสงคแการใชสื่อในชีวิตประจําวันและวันที่มีการแขงขันแตกตางกันไป มีลักษณะเชนเดียวกันกับ
สโมสรนครราชสีมา มาสดา เอฟซีทุกประการ ดังนี้ 

จากการศึกษาพบวา วัตถุประสงคแและเปูาหมายของการใชสื่อเหลานั้นในการ
สื่อสารของแฟนบอลในวัฒนธรรมฟุตบอลสโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด คือ เพ่ือการพักผอนหยอนใจ เพ่ือ
การติดตามผลงานทีมที่ชื่นชอบ แผนดินเกิดเป็นชนชาติที่มีวัฒนธรรมฟุตบอลเขมแข็ง คิดถึงบานเกิด 
เพ่ือสื่อสารความเป็นทองถิ่นบุรีรัมยแนิยม เพ่ือธํารงอัตลักษณแของความเป็นแผนดินเกิดและเพ่ือการ
ปรับตัวทางสังคม 

โดยวัตถุประสงคแวัตถุประสงคแการใชสื่อของแฟนบอลชาวไทยแตกตางจากการใช
สื่อของแฟนบอลชาวตางชาติในรายละเอียดดังนี้  

1. แฟนบอลชาวไทยใชสื่อเพ่ือวัตถุประสงคแการพักผอนหยอนใจและเพ่ือติดตาม
ผลงานของทีมที่ชื่นชอบไมแตกตางจากแฟนบอลชาวตางชาติ โดยในการใชสื่อเพ่ือ 2 ลักษณะนี้เป็น
ลักษณะของการใชสื่อเพ่ือความบันเทิง พักผอนหยอนใจในเวลาวาง 

2. จากการศึกษาขอมูลจากการสัมภาษณแแฟนบอลชาวตางชาติ พบวา แฟน
บอลสวนใหญมีพ้ืนฐานชนชาติที่มีวัฒนธรรมฟุตบอลเขมแข็ง โดยพบวา สวนมากมีสัญชาติที่เติบโตมา
จากประเทศที่มีลีกฟุตบอลอาชีพเป็นของเอง หรือมีนักฟุตบอลทีมชาติที่มีโอกาสเขาไปสูรอบสุดทาย
ในระดับภูมิภาคทวีปและฟุตบอลโลก ซึ่งเป็นเหตุผลที่ทําใหแฟนบอลบุรีรัมยแ ยูไนเต็ดชาวตางชาติที่มี
พ้ืนฐานวัฒนธรรมฟุตบอลที่เขมแข็งเขามาชมเกมและเป็นแฟนบอลของสโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด คือ 
ยังคงตองติดตามฟุตบอลเพ่ือเหตุผล เพราะคิดถึงบานเกิด และบานเกิดก็มีตนทุนทางดานวัฒนธรรมที่
เขมแข็งจนสามารถ “นําติดตัว” มา และจะใชฟุตบอลเพ่ือผอนคลายภาวะความคิดถึงบานเกิดเมื่อ
ยามพลัดถิ่น 

3. วัตถุประสงคแในการใชในดานอัตลักษณแ มี 3 ลักษณะที่ปรากฏในแฟนบอล
ชาวไทยและแฟนบอลชาวตางชาติคือ เพ่ือสื่อสารความเป็นทองถิ่นบุรีรัมยแนิยม เพ่ือธํารงอัตลักษณแ
ของแผนดินเกิด และเพ่ือปรับตัวทางสังคม โดยแยกเป็น 

แฟนบอลชาวไทยจะใชเครื่องมือการสื่อสารเพ่ือวัตถุประสงคแในการสื่อสารความ
เป็นทองถิ่นบุรีรัมยแเพ่ือยึดเหนี่ยวความเป็นแฟนไวกับสโมสรและพวกพอง นอกจากนี้ยังเพ่ือธํารง  
อัตลักษณแของแผนดินเกิดของตนใหยังคงอยูสืบเนื่องตอไป 
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สวนแฟนบอลชาวตางชาติจะใชเครื่องมือการสื่อสารเพ่ือวัตถุประสงคแในการ
สื่อสารความเป็นทองถิ่นบุรีรัมยแ โดยวัตถุประสงคแนี้ในลําดับที่ลึกลงไปภายใตการสื่อสารความเป็น
ทองถิ่นนั้น คือ การสรางอัตลักษณแของตนเองใหมเพ่ือการปรับตัวทางสังคมและเพ่ือความอยูรอด 

แตในบทนี้มีขอสังเกตที่นาสนใจ เชนเดียวกันกับการเปรียบเทียบพฤติกรรมการ
ใชสื่อของแฟนบอลสโมสรนครราชสีมา มาสดา เอฟซี ในบทที่ผานมา ซึ่งจากการเก็บขอมูล สรุปไดวา
ในสวนของพฤติกรรมการใชสื่อของแฟนบอลสโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด เปรียบเทียบระหวางแฟนบอล
ชาวไทยและชาวตางชาติ พบวา การใชเครื่องมือการสื่อสารที่มีอยูในวัฒนธรรมฟุตบอลของแฟนบอล
เปรียบเทียบชาวไทยและชาวตางชาติ จะมีจํานวนปริมาณการใชสื่อที่เกี่ยวของกับสโมสรแตกตางกัน
ดังตาราง  

โดยแฟนบอลชาวไทยจะใชสื่อหลากหลายชนิดกวาแฟนบอลชาวตางชาติ ดวย
คุณสมบัติตาง ๆ ของสื่อบางชนิดเป็นชองทางที่จํากัดการเขาถึงดวยเงื่อนไขของภาษา และในสื่อบาง
ชนิดก็เอ้ืออํานวยตอการสื่อสารภายใตเงื่อนไขที่สามารถเขาใจไดดวยภาษาเดียวกัน 

จากการสังเกตและการสัมภาษณแพบวา แฟนบอลชาวไทยจะเปิดรับสื่อทุก
ชองทาง สวนแฟนบอลชาวตางชาติทุกคนที่ตอบคําถาม จะใชเครื่องมือการสื่อสาร เพียงแคสื่อบุคคล 
สื่อมวลชน (ประเภทสื่อโทรทัศนแ) และสื่อออนไลนแเทานั้น ซึ่งเป็นสื่อมวลชนที่แฟนบอลชาวตางชาติ
เปิดรับไมมีอุปสรรคทางดานภาษาในการสื่อสาร แมแตสื่อมวลชนประเภทโทรทัศนแ ก็ยังเป็นสื่อ
ประเภทที่มีทั้งภาพและเสียงจึงสามารถทําความเขาใจไมยากจนเกินไป และสวนใหญก็ใชเพียงแคชม
เกมการแขงขันผานทางโทรทัศนแเทานั้น 

ดังนั้น จึงทําใหแฟนบอลชาวไทยของสโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ดเปิดรับสื่อใน
ชีวิตประจําวันไดแก สื่อบุคคล สื่อมวลชน สื่อออนไลนแและสื่อกิจกรรม สวนการเปิดรับสื่อในวันที่มี
เกมการแขงขันแฟนบอลชาวไทยของสโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด ก็จะใชชองทางการสื่อสารวัฒนธรรม
ฟุตบอลดวยปริมาณที่เพ่ิมเติมมากขึ้นจากวันปกติ อันไดแก การเขาไปชมเกมการแขงขันภายในสนาม
และแหลงรวมพล นอกเหนือจากการเลือกใชเครื่องมือสื่อสารสื่อบุคคล สื่อมวลชน สื่อออนไลนแและสื่อ
กิจกรรม  

ขอสังเกตของผลจากการเก็บขอมูล สื่อทุกชนิดลวนแลวแตเป็นชองทางที่ใช
ภาษาเดียวกันกับแฟนบอลชาวไทยคือ ชองทางการสื่อสารเหลานั้นใชภาษาไทยในการสื่อสาร ซึ่งไมมี
ขอจํากัดในการเขาถึงขอมูลขาวสาร แตกตางจากแฟนบอลชาวตางชาติที่มีชองวางหรือขอจํากัดในการ
เขาถึงขอมูลขาวสารมากกวา  

ขอสังเกตประการที่ 2 คือ ถานอกเหนือจากการเขาไปชมเกมที่สนามแลว ใน
วันที่มีการแขงขันแฟนบอลชาวไทยจะมีการใชชองทางการสื่อสารที่เคยใชในชีวิตปกติประจําวันใน
ปริมาณที่เขมขนมากขึ้น โดยเฉพาะอยางยิ่ง 
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1. ชองทางสื่อมวลชน  
ชองทางของการสื่อสารวัฒนธรรมฟุตบอลทองถิ่นของแฟนบอลชาวไทย มี

โอกาสเขาถึงขอมูลตั้งแตเริ่มหาขอมูลความพรอมของทีมกอนลงเตะ ชองโทรทัศนแที่ทําการถายทอดสด
สัญญาณ คนหาขอมูลสถานที่รับชม รวมไปถึงอัตราราคาตอรองสําหรับการพนันในนัดนั้นไดดวยการ
เปิดรับสื่อมวลชน ทั้งโทรทัศนแระดับชาติ โทรทัศนแระดับทองถิ่น และหนังสือพิมพแกีฬา 

2. ชองทางของสื่อออนไลนแ  
สวนชองทางการสื่อสารวัฒนธรรมฟุตบอลทองถิ่นของแฟนบอลชาวไทยผาน

ชองทางสื่อสารออนไลนแนั้น ก็นับเป็นชองทางที่มีการสื่อสารเขมขน ทั้งการเปิดรับขอมูลขาวสารจาก
ทางสโมสรผาน Facebook Instagram ที่เป็นทางการของสโมสร รวมไปถึงสื่อสาร พูดคุย ชักชวน 
เชียรแและใหกําลังใจนักเตะผานชองทางของกลุม Facebook ทั้งท่ีตั้งเป็นสาธารณะและตั้งเป็นกลุมลับ 
โดยจะมีการสื่อสารทั้งกอนวันแขงขัน วันแขงขันและหลังวันแขงขัน โดยการวิจัยครั้งนี้พบวา ชองทาง 
การสื่อสารนี้มีความเคลื่อนไหวโดยตลอด และจะมีการสื่อสารเขมขนมากขึ้นเมื่อมีประเด็นสําคัญตอ
สโมสรฟุตบอลบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด เชน ในวันที่ทีมไดรับชัยชนะอยางนาชื่นชม หรือวาแพอยางนากังขา
จากกรรมการผูตัดสิน เป็นตน ก็จะมีการเขามาสื่อสารพูดคุยกันอยางเขมขนระหวางแฟนบอลดวยกัน 
อีกสวนหนึ่งก็จะมีการมาใหกําลังใจนักเตะในการแขงขันที่ผานมาและที่จะมีการแขงขันในนัดตอไป
ดวย  

ซึ่งในขอสังเกตนี้ผูวิจัยตองการใหผูศึกษาวิจัยฉบับนี้ ไดทราบถึงคุณลักษณะที่
เป็นขอดีของสื่อออนไลนแที่ชวยลดทอนชองวางความแตกตางทางดานภาษา โดยคุณสมบัติของสื่อ
ออนไลนแประเภท Facebook และ Instagram จะมีโปรแกรมแปลภาษาอัตโนมัติใหแฟนบอลชาวไทย
และชาวตางชาติไดสื่อสารซึ่งกันและกันอีกดวย 

นอกจากนี้คุณสมบัติของสื่อออนไลนแก็จะมีความรวดเร็วกวาสื่ออ่ืนในการ
เขาถึง เป็นชองทางการสื่อสารแบบสองทางแบบอินเตอรแแอ็คทีฟแบบเรียลไทมแ ที่ทําใหสื่อสารได
รวดเร็วและใกลตัว เป็นที่นิยมเป็นชองทางในการใชงานสื่อของแฟนบอลมากที่สุด แมวาจะอยูภายใน
สนามหรือนอกสนามที่ไมสามารถชมทางโทรทัศนแหรือภายในสนามได 

นอกจากนี้ยัง เป็นชองทางในการชมเกมการแขงขันอีกชองทางหนึ่ ง
นอกเหนือจากโทรทัศนแผานดาวเทียมของทรูวิชั่นดวย แมวาจะเป็นสื่อที่อํานวยความสะดวกใหแฟนบอล
ในการสื่อสารระหวางกัน แตชองทางการดูฟุตบอลออนไลนแในบางเว็บไซตแก็เป็นสิ่งผิ ดกฎหมาย
เนื่องจากละเมิดลิขสิทธิ์ แตกระนั้นแฟนบอลทั้งชาวไทยและชาวตางชาติ ก็ยังสื่อสาร โพสตแขอความ 
ขอหรือสงลิงคแเว็บไซตแเขาชมฟุตบอลออนไลนแใหแกกัน ไมวาจะทาทายกฎหมายอยางไรก็ตาม  
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อยางไรก็ดี รูปแบบการใชเครื่องมือการสื่อสารที่เป็นสื่อมวลชนและสื่อ
ออนไลนแ ทั้งของแฟนบอลชาวไทยและแฟนบอลชาวตางชาติจะมีลักษณะคอนขางจะเหมือนกัน คือ 
จะมีความเขมขนมากขึ้นในวันที่มีเกมการแขงขันลงเตะเชนเดียวกัน 

ซึ่งขอสังเกตสําหรับแฟนบอลสโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ดชาวตางชาติ ที่ตองการ
จะใหผูอานไดทราบคือ นอกเหนือจากที่แฟนบอลชาวตางชาติจะเปิดรับหรือสื่อสารผานชองทาง
สื่อมวลชนและสื่อบุคคลแลว ก็มีเพียงอีกสื่อเดียวที่แฟนบอลชาวตางชาติเลือกใชเป็นเครื่องมือที่จะ
สื่อสารคือ สื่อบุคคลเพียงสื่อเดียว เพราะสื่อบุคคลที่กลาวถึงในการวิจัยหัวขอนี้ คือ แฟนบอลคนอ่ืนซึ่ง
รวมเป็นภรรยาดวยนั้น แฟนบอลจากชาวตางชาติจะสื่อสารดวยก็ตอเมื่อไมมีชองวางทางดานภาษา 
ไมวาจะเป็นการเปิดรับสารหรือเป็นการสื่อสารแบบสองทางก็ตาม 

นั่นหมายความวาชองทางการสื่อสารตาง ๆ ที่แฟนบอลชาวตางชาติเปิดรับ
และเลือกใชในการสื่อสารในวัฒนธรรมฟุตบอลของสโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ดจะตองไมมีอุปสรรค
ทางดานภาษาเป็นกําแพง  

แสดงลักษณะของการเขาถึงสื่อมวลชนระหวางแฟนบอลชาวไทยกับแฟนบอล
ชาวตางชาติ ที่มีระดับการเขาถึงที่แตกตางกัน โดยแฟนบอลชาวไทยจะสามารถเขาถึงสื่อมวลชนซึ่ง
เป็นสื่อกระแสหลักไดทุกประเภท แตแฟนบอลตางชาติอาจมีขอจํากัดเรื่องภาษาที่ทําใหไมสามารถ
เปิดรับชองทางการสื่อสารอื่น ๆ ที่ไมเอ้ือตอการเขาใจได แตแฟนบอลชาวไทยไมมีขอจํากัดเรื่องภาษา 
ที่จะทําความเขาใจเนื้อหาตาง ๆ ของสื่อที่เกี่ยวของกับวัฒนธรรมฟุตบอลทองถิ่น จึงทําใหทุกชองทาง
ที่ใชสื่อสารสามารถเขาถึงไดไมยาก 
 
5.4 การสื่อสารกับการสร้างอัตลักษณ์ของแฟนบอลพลัดถิ่นชาวต่างชาติ 

 
จากการศึกษาเรื่องของการสื่อสารของแฟนบอลไทยกับแฟนบอลพลัดถิ่นพบวา มีความ

แตกตางในเรื่องของการวิธีการสื่อสาร โดยปกติแลวจะใชเครื่องมือการสื่อสารอยางเดียวกันแตวา
วัตถุประสงคแของการสรางอัตลักษณแนั้นแตกตางกัน โดยแฟนบอลชาวไทยจะสรางรูปแบบการสื่อสาร
เพ่ือนธํารงกลุมกอนของตัวเองเอาไว แตแฟนบอลชาวตางชาติจะสื่อสารเพ่ือแสดงตัวตนวาอยูใน
วัฒนธรรมยอยของทองถิ่นนี้ดวย 

ดังนั้น รูปแบบการสื่อสารแมจะมีการใชเครื่องมืออยูตัวเดียวกันแตแฟนบอลชาวไทย
และแฟนบอลชาวตางชาติจะมีวัตถุประสงคแการสื่อสารที่แตกตางกันดังนี้ 
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ตารางที่ 5.6 
เปรียบเทียบการสื่อสารกับการสราางอัตลักษณ์บุรีรัมย์นิยม ของแฟนบอลชาวไทยและแฟนบอล
ชาวต่างชาติ 

การสื่อสารกับการสร้าง 

อัตลักษณ์บุรีรัมย์นิยม  
ของแฟนบอล 

แฟนบอลชาวไทย แฟนบอลชาวต่างชาติ 

1. การก่อตัวของอัตลักษณ์ การกอตัวของบุรีรัมยแนิยมเกิด
จากปใจจัยทางดานตาง ๆ ทาง
ภูมิศาสตรแ การเมือง เศรษฐกิจ 
สังคม ประวัติศาสตรแ ประชากร
และคนพลัดถิ่น การกีฬาและ
การสื่อสาร 

การกอตัวของบุรีรัมยแนิยมเกิด
จากการเขามาเป็นแฟนบอล 
และใชชองทางการสื่อสารผาน
วัฒนธรรมฟุตบอลเป็น 

ตัวแปรตน 

2. การสื่อสารและการ
แสดงออกซึ่งอัตลักษณ์ 

วิธีการสื่อสารของแฟนบอล เป็น
วิธีการสื่อสารผานชองทางการ
สื่อสารของวัฒนธรรมฟุตบอล
ไดแก การแสดงออกและใชสื่อ
ตาง ๆ ที่เป็นชองทางของ
วัฒนธรรมฟุตบอลบุรีรัมยแ 

วิธีการสื่อสารของแฟนบอล 
เป็นวิธีการสื่อสารผานชอง
ทางการสื่อสารของวัฒนธรรม
ฟุตบอลไดแก การแสดงออก
และใชสื่อตาง ๆ ที่เป็นชองทาง
ของวัฒนธรรมฟุตบอลบุรีรัมยแ 

3. เป้าหมายชองสื่อสาร
ฟุตบอลกับการสร้างอัตลักษณ์  

เปูาหมายของการสื่อสาร
ฟุตบอลกับการสรางอัตลักษณแ 
เป็นไปเพ่ือแสดงออกถึงความ
เป็นตัวตนคนบุรีรัมยแ และแสดง
ความเป็นทองถิ่นของบุคคล 

เปูาหมายของการสื่อสาร
ฟุตบอลกับการสรางอัตลักษณแ 
เป็นไปเพ่ือสนองความตองการ
สวนบุคคลไดแก การสื่อสารเพ่ือ
ความบันเทิง การสื่อสารเพราะ
ตองการอยูรอด และการสื่อสาร
เพ่ือการปรับตัวและเขาสังคม 

  
จากตารางสรุป 5.6 เมื่อผูวิจัยเปรียบเทียบการสื่อสารกับการสรางอัตลักษณแบุรีรัมยแนิยม 

ของแฟนบอลชาวไทยและแฟนบอลชาวตางชาติ พบวา  
“คนบุรีรัมย์เชียร์สโมสรบุรีรัมย์ ยูไนเต็ดเพราะ เป็นคนท้องถิ่น ถ้าไม่เชียร์ทีมท้องถิ่น

แล้วจะไปเชียร์ใคร” 

Ref. code: 25605507300035HWP



198 
 

 

198 

“ส่วนคนต่างชาติที่มาเชียร์บุรีรัมย์บุรีรัมย์ ยูไนเต็ดส่วนใหญ่ เพราะเมียบุรีรัมย์ชวน
ให้มาเชียร์ แล้วจึงค่อยมีจิตส านึกร่วมความเป็นบุรีรัมย์นิยม” 

เมื่อพิจารณาเปรียบเทียบการสรางอัตลักษณแบุรีรัมยแนิยมของแฟนบอลชาวไทยและแฟน
บอลชาวตางชาติ พบวา การกอตัวของอัตลักษณแบุรีรัมยแนิยมของแฟนบอลชาวไทยและแฟนบอล
ชาวตางชาติมีความแตกตางกัน ในแงของการกําเนิดหรือการกอตัวของบุรีรัมยแนิยม  

โดยบุรีรัมยแนิยมของแฟนบอลชาวไทย เกิดจากปใจจัยทางดานตาง ๆ ทางภูมิศาสตรแ 
การเมือง เศรษฐกิจสังคม ประวัติศาสตรแ ประชากรและคนพลัดถิ่น การกีฬาและการสื่อสาร แตการ
กอตัวของบุรีรัมยแนิยมในแฟนบอลชาวตางชาติเกิดจากการเขามาเป็นแฟนบอลและการใชชองทาง  
การสื่อสารผานวัฒนธรรมฟุตบอลเป็นตัวแปรตน 

จึงแสดงใหเห็นถึงจุดเริ่มตนของบุรีรัมยแนิยมที่มีความแตกตางกัน โดยแฟนบอลชาวไทย
จะมีจิตสํานึกรวมความเป็นบุรีรัมยแนิยมเกิดกอนที่จะมาเป็นแฟนบอล สวนชาวตางชาติจะมีการสื่อสาร
ผานวัฒนธรรมฟุตบอลกอนจึงคอยมีจิตสํานึกรวมความเป็นบุรีรัมยแนิยม โดยปใจจัยสวนใหญที่ทําให
แฟนบอลชาวตางชาติเขามาเป็นแฟนบอลสโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด เป็นการชักชวนโดยสื่อบุคคล และ
เพ่ือใหเกิดกิจกรรมรวมในสังคมพลัดถิ่น จึงคอยกาวมาเป็นแฟนบอลและมีจิตสํานึกรวมความเป็น
บุรีรัมยแนิยมในเวลาถัดมา 

ทั้งนี้ทั้งสองกลุม เลือกใชเครื่องมือการสื่อสารที่แสดงถึงอัตลักษณแและสะทอนจิตสํานึก
รวมความเป็น “บุรีรัมยแนิยม” เหมือนกัน แตมีเปูาหมายในการใชงานเครื่องมือการสื่อสารฟุตบอล
แตกตางกัน โดยแฟนบอลชาวบุรีรัมยแ มีเปูาหมายของการสื่อสารฟุตบอล เป็นไปเพ่ือแสดงออกถึง
ความเป็นตัวตนคนบุรีรัมยแ และแสดงความเป็นทองถิ่นของบุคคล ทั้งนี้ จากผลการสํารวจพบวา 
ในจิตสํานึกเหตุผลของการมาเชียรแทีมฟุตบอลสโมสรบุรีรัมยแยูไนเต็ด คือ ทําใหเชียรแทีมบานเกิดแลวจะ
ไปเชียรแใครที่ไหน แตชาวตางชาติมีเปูาหมายของการสื่อสารฟุตบอล เป็นไปเพ่ือสนองความตองการ
สวนบุคคลไดแก การสื่อสารเพ่ือความบันเทิง การสื่อสารเพราะตองการอยูรอด และการสื่อสารเพ่ือ
การปรับตัวและเขาสังคม  

ซึ่งผลวิจัยไดแสดงการเปรียบเทียบการสื่อสารกับการสรางอัตลักษณแบุรีรัมยแนิยมของ
แฟนบอลชาวไทยและแฟนบอลชาวตางชาติไดไมแตกตางกันกับการเปรียบเทียบของสโมสร
นครราชสีมา มาสดา เอฟซี 

แตอยางไรก็ดี การเปรียบเทียบพฤติกรรมการเลือกใชสื่อแตกตางกันไปในรายละเอียด
เพียงเล็กนอย ซึ่งลักษณะของทองถิ่นนิยมใน 2 กรณีศึกษานี้อาจจะแสดงใหเห็นวา อัตลักษณแและ
ปใจจัยที่กอใหเกิดอัตลักษณแของทั้งสองทองถิ่น แตละปใจจัยสงผลแตกตางกันใน “ระดับ” “มิไดแยก
เป็นแตละปใจจัย” ดังจะอธิบายไวในการสรุปอภิปรายผลและขอเสนอแนะของการวิจัยในบทถัดไป 
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สุดทายผูวิจัยขอตั้งขอสังเกต เกี่ยวกับปใจจัยที่เป็นองคแประกอบของการสรางจิตสํานึก
รวมความเป็นบุรีรัมยแนิยม ของแฟนบอลชาวตางชาติสโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด วาแฟนบอลชาวตางชาติ 
ไมมีความรูเกี่ยวกับขอมูลทางวัฒนธรรมของจังหวัดบุรีรัมยแในเรื่องตอไปนี้ คือ ความหมายของคําวา
เซาะกราว ความเชื่อทางไสยศาสตรแของบุรีรัมยแ และการเมืองในสโมสรฟุตบอลบุรีรัมยแ ยูไนเต็ดของ
นายเนวิน ชิดชอบ  

ซึ่งผลวิจัยที่ผูวิจัยไดทําการสํารวจพบวา ปใจจัยที่เป็นองคแประกอบของการสรางจิตรวม
สํานึกความเป็นทองถิ่นนิยมของแฟนบอลสโมสร บุรีรัมยแ ยูไนเต็ด ยังไมหยั่งรากลึกจนสามารถเรียนรู
ถึงตัวแปรตนของจิตสํานึกรวมความเป็นบุรีรัมยแนิยม 

เพราะเมื่อผูวิจัยไดสอบถามถึงความรูของแฟนบอลชาวตางชาติวารูจักความหมายของ
คําวาเซาะกราว ไปยังแฟนบอลชาวตางชาติ ผูวิจัยไดรับคําตอบมาเหมือนกันทั้งหมดคือ “ไมทราบ
ความหมาย” แมวาคําวาเซราะกราวจะเป็นคําเรียกชื่อสโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด อีกสมญานามหนึ่งก็
ตาม 

ทั้งนี้ผูวิจัยขอวิเคราะหแเป็นเบื้องตนไววา เหตุผลที่แฟนบอลชาวตางชาติไมทราบ
ความหมายนั้นเพราะ 1. เงื่อนไขทางดานเวลาในการเขาถึงความเป็น บุรีรัมยแนิยม มีนอยจนเกินไป
เกินกวาจะเรียนรูไดทัน 2. ลําดับของการเกิดความรูที่กอใหเกิดจิตสํานึกรวมความเป็นบุรีรัมยแนิยม 
เป็นตัวแปรตามลําดับสุดทาย จึงทําใหตองใชเวลาในการเรียนรู 3.ความเขมขนของความเป็นทองถิ่น
นิยมไมสูง แตสโมสรฟุตบอลเนนการสรางอัตลักษณแที่มีความเป็นสากลแบบโลกาภิวัฒนแ (Globalization)  

 
 

  

Ref. code: 25605507300035HWP



200 
 

 

200 

บทที่ 6  
สรุป อภิปรายผล และข้อเสนอแนะ 

 
จากผลการวิจัยในบทที่ 4 การกอตัวโคราชนิยม สโมสรฟุตบอลนครราชสีมา มาสดา 

เอฟซี และกลุมแฟนบอลและบทที่ 5 การกอตัวบุรีรัมยแนิยมสโมสรฟุตบอลบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด และกลุม
แฟนบอล ผูวิจัยไดผลการเปรียบเทียบการสื่อสารอัตลักษณแระหวาง 2 พื้นที่ โดยอาศัยวัตถุประสงคแคือ 
1) เพ่ือศึกษารูปแบบการสื่อสารและวัฒนธรรมความเป็นทองถิ่นในพ้ืนที่วัฒนธรรมฟุตบอลทองถิ่น  
2) เพ่ือศึกษาการกอตัวของแฟนบอลพลัดถิ่นตางชาติในพ้ืนที่วัฒนธรรมฟุตบอลทองถิ่น และ 3) เพ่ือ
ศึกษาการสื่อสารเพ่ือการสรางและการธํารงอัตลักษณแของคนพลัดถิ่นในพ้ืนที่วัฒนธรรมฟุตบอล
ทองถิ่น ผนวกกับการใชทฤษฎีและวิธีวิจัยในการวิเคราะหแ พบวา เนื่องจากลักษณะของผลที่ปรากฏมี
ความแตกตางกันนอยในเรื่องของปใจจัยแตละปใจจัยที่มีผลตอการสรางและธํารง อัตลักษณแ แตทั้งนี้
ผูวิจัยก็ไดวิเคราะหแตอไปอีกวาการเปรียบเทียบ 2 พ้ืนที่นั้นไมสามารถเปรียบเทียบเป็นแตละปใจจัยได
เนื่องจากมีความคลายคลึงกันอยางมาก แตเมื่อเทียบกันในลักษณะของระดับแลว พบวา แมวาทั้งสอง
พ้ืนที่จะมีปใจจัยที่คลายคลึงกัน แตมีระดับที่แตกตางกันในแตละปใจจัย ดังนั้น ผูวิจัยจึงไดทําตาราง
เปรียบเทียบของทั้งสองพ้ืนที่ โดยผูวิจัยขอแยกการนําเสนอ โดยรียงลําดับหัวขอดังตอไปนี้ 

1. สรุปผลการวิจัย 
2. อภิปรายผล 
3. ขอเสนอแนะสําหรับการวิจัย 

 
6.1 สรุปผลการวิจัย 
 

จากการที่นักวิจัยไดลงพื้นที่เพ่ือวิจัยตามระเบียบวิธีวิจัยในบทที่ 3 ไดผลการวิจัยบทที่ 4 
ที่เกี่ยวกับการกอตัวโคราชนิยม สโมสรฟุตบอลนครราชสีมามาสดาเอฟซี และกลุมแฟนบอล  และ
ผลการวิจัยบทที่ 5 ที่เกี่ยวกับการกอตัวบุรีรัมยแนิยม สโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด และกลุมแฟนบอล 
มาแลวจึงไดทําการเปรียบเทียบผลการวิจัยกันระหวางทั้งสองกรณีศึกษาพบวา  

ลักษณะของจิตสํานึกรวมความเป็นทองถิ่นนิยมของทั้งสองจังหวัดมีการนําปใจจัยของ
การกอตัวของทองถิ่นนิยมมาใชเพ่ือสรางอัตลักษณแทุกรายปใจจัยเหมือนกัน แตจะมีความแตกตางกัน
ในเรื่องของกอตัวของการเกิดโคราชนิยมและบุรีรัมยแนิยม แลวจะมีปใจจัยดานใดจะโดดเดน  
เมื่อเปรียบเทียบระหวางปใจจัยที่เป็นองคแประกอบดวยกันแลว ดังสรุปผลการวิจัยนี้ 
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ลักษณะของความเป็นโคราชนิยม ของวัฒนธรรมฟุตบอลทองถิ่นในสโมสรนครราชสีมา 
มาสดา เอฟซี มีความโดดเดนของความเป็นโคราชในปใจจัยที่เกี่ยวกับภูมิศาสตรแ  (แมวโคราช) ฐานคติ
ความเชื่อทางประวัติศาสตรแเกี่ยวกับยาโมเชื่อมโยงไปถึงสิ่งศักดิ์สิทธิ์ และชาติพันธุแของประชากรมาก
ที่สุด แตความเป็นโคราชที่พบวา มีความโดดเดนนอยกลับกลายเป็นปใจจัยทางการเมืองที่มีผลตอ
วัฒนธรรมฟุตบอลทองถิ่นของสโมสรนครราชสีมา มาสดา เอฟซี เพราะเมื่อกลาวถึงวัฒนธรรมฟุตบอล
ของสโมสรนครราชสีมา มาสดา เอฟซี สิ่งแรกที่จะตองนึกถึงในสายตาคนทองถิ่นและสายตาคนนอก
เมื่อเอยถึงสโมสรนครราชสีมา มาสดา เอฟซีคือ แมวโคราช ซึ่งแมวโคราชนั้นเป็นสัตวแพ้ืนถิ่นของ
จังหวัดนครราชสีมา แมวสีสวาดหรือแมวไทยโคราช เปรียบเสมือนตัวแทนแฟนบอลซึ่งมีความโดดเดน
ที่สุดในวัฒนธรรมฟุตบอลสโมสรนครราชสีมา มาสดา เอฟซี เนื่องจากผลงานของทีมฟุตบอลที่ไม
สามารถทําไดสวยหรูแตยังมีเหลาแฟนบอลที่เรียกตนเองวาแมวกลุมตาง ๆ คอยสนับสนุนอยูไมขาด
สาย ทั้งนี้สัญลักษณแของสโมสรก็เป็นแมวไทยโคราชเชนเดียวกัน 

แมวโคราช หรือ แมวมาเลศ นํามาใชเป็นองคแประกอบของการสรางตราสโมสร  
กลุมแฟนบอล และสรางเป็นอัตลักษณแในวัฒนธรรมฟุตบอลของสโมสรนครราชสีมา มาดา เอฟซี โดย
ใชแมวสีสวาดเป็นพ้ืนฐานสําคัญ เพราะแฟนบอลสรางอัตลักษณแโคราชใหตัวเองดวยการเรียกแทน
ตัวเองวา “แมวโคราช” กลุมตาง ๆ หรือหากเป็นชื่อคนในชองทางการสื่อสารของวัฒนธรรมฟุตบอล
โคราช จะใชชื่อตัวเองตอทายดวยสมญานามสวาทแคท หรืออาจจะใชชื่อตัวเองนําหนา และตอทาย
ดวยชื่อหลังที่มีคําวาแมวรวมกับชื่อถิ่นที่อยูของตัวเอง เชน กลุมแมวเมืองชล หรือ หนุย สวาทแคท 
กอนที่สโมสรจะใชเรียกกลุมแฟนบอลตามที่นิยมใชเรียกกันในหมูแฟนบอลเอง แมแตกอนการ
เปลี่ยนแปลงจากสโมสรฟุตบอลจังหวัดนครราชสีมา แฟนบอลก็มีสวนรวมในการสรางอัตลักษณแของ
สโมสรนครราชสีมา มาสดา เอฟซี ใหเป็นสัญลักษณแแมวโคราชแทนที่ตราเดิมที่เป็นยาโม 

โดยสรุป โคราชเป็นแหลงถิ่นกําเนิดที่อยูของแมวสีสวาดหรือแมวมาเลศตามธรรมชาติ 
เป็นเปรียบเสมือนเป็นทองถิ่นที่ใหกําเนิดชื่อเสียงแมวโคราชหรือแมวสีสวาดใหเป็นที่รูจักไปทั่วโลก  
จึงนับวาเป็นอัตลักษณแทองถิ่นทางธรรมชาติดานสัตวแพ้ืนถิ่นที่มีตนกําเนิดอยูในจังหวัดนครราชสีมา
หรือโคราช จนถูกเอาไปใชในการสรางอัตลักษณแของจังหวัดในหลายรูปแบบ โดยเฉพาะดานกีฬา เชน
เอาไปสรางมาสคอตหรือสัตวแนําโชคในกีฬาตาง ๆ ของจังหวัดนครราชสีมา ที่จังหวัดนครราชสีมาหรือ
โคราชไดเป็นเจาภาพไดแก มาสคอตกีฬา ซีเกมสแ และในการศึกษาวิจัยชิ้นนี้ในกรณีของสโมสร
นครราชสีมา มาสดา เอฟซี แมวโคราชไดถูกนํามาสรางเป็นตราสโมสรประจําสโมสรฟุตบอลจังหวัด
นครราชสีมา ในนามสโมสรนครราชสีมา มาสดา เอฟซี โดยใชเป็นตราสัญลักษณแ มาสคอตและสมญา
นามเจาแมวพิฆาตสวาทแคท 

อีกอัตลักษณแหนึ่งของชาวโคราชที่ขาดไปไมไดก็คือ ทาวสุรนารีหรือยาโมเป็นสัญลักษณแ
ของจังหวัดที่ไมวาใครในสายตาคนโคราชและสายตาคนนอกตองนึกถึงยาโมเมื่อมาจังหวัดนครราชสีมา 
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เนื่องจากวิทยานิพนธแที่เคยกลาวมากอนหนานี้เมื่อกลาวถึงสัญลักษณแโคราชหลายฉบับ ตั้งยึดโยง
เกี่ยวกับยาโมวาเป็นอัตลักษณแซึ่งเป็นสิ่งยึดเหนี่ยวทางจิตใจของชาวโคราช อยางไรก็ดีในการคัดเลือก
สัญลักษณแเพ่ือนํามาสรางอัตลักษณแนั้น ตองมีการยึดโยงกับทองถิ่นนิยมไดไมปใจจัยใดก็ปใจจัยหนึ่งของ
สาเหตุของการเกิดสํานึกทองถิ่นนิยม และตองเป็นที่รูจักเป็นที่นิยมในจิตสํานึกรายบุคคลกันเป็นอยางดี
หรือยอมรับโดยคนสวนมากในทองถิ่น 

ลักษณะพิเศษของยาโมในอัตลักษณแของชาวโคราชนี้ คือ ยาโมสามารถรวมทุกสิ่งที่เป็น
ปใจจัยของชาวโคราชไวในความเป็นทาวสุรนารีไดเพียงสิ่งเดียวไดทั้งหมด ไมวาจะเป็นการเมือง ชาติพันธุแ
วรรณา ความเชื่อ ภาษา วัฒนธรรมและเพลงโคราช ลวนมีความเกี่ยวของกับทาวสุรนารีหรื อยาโม
แทบทั้งสิ้น อยางไรก็ดีในงานวิจัยนี้มีลักษณะที่โดดเดนที่สุดของยาโมในวัฒนธรรมฟุตบอลโคราช 
กรณีศึกษาสโมสรนครราชสีมา มาสดา เอฟซีเป็นเรื่องของความเชื่อและชาติพันธุแมากที่สุด 

โดยเรื่องของความเชื่อในวัฒนธรรมฟุตบอลโคราชนั้น หากเมื่อมีการจัดแขงขันกีฬาชนิด
ใดแลวตองการที่จะไดรับชัยชนะ ลูกหลานยาโมก็มักจะไปจุดธูปเทียนขอไหววอนทานทุกครั้งไป ใน
กรณีของสโมสรนครราชสีมา มาสดา เอฟซีเชนเดียวกัน หากเมื่อทัพนักเตะตองเดินทางไปแขงขันเป็น
ทีมเยือน ก็จะมีการไหวสักการะยาโมโดยทีมฟุตบอลสโมสรนครราชสีมา มาสดา เอฟซีทุกครั้งกอน
การเดินทาง 

อยางไรก็ดีในแฟนบอล ในสวนของความเชื่อดานชาติพันธุแก็เชื่อกันวาประชาชนใน
จังหวัดนครราชสีมาคือ ลูกหลานของยาโม การรวมใจเป็นหนึ่งในสนามเพ่ือแชรแทีมที่ตนเองรัก  
มักสื่อสารสัญลักษณแของความเป็นยาโมหรือยกยองยาโมในฐานะวีรสตรีออกมา เชน จะร อง  
“ไชโย ไชโย ไชโย ยาโมออกศึก” กอนที่จะมีการเริ่มเกมการแขงขันในสนามดวยเชนเดียวกัน ในความ
ผูกพันเกี่ยวกับยาโมเกี่ยวพันโยงมาถึงเรื่องของความเป็นพ่ีนองกันของแฟนบอลในสนาม มีความ
พยายามรอยสายสัมพันธแระหวางแฟนบอลใหมีความแนบแนนใกลชิดเหมือนพ่ีนองมากกว าแฟนของ
สโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด มีการเอ้ือเฟ้ือสิ่งตาง ๆ ใหแกกันเมื่อมาเชียรแทีมสโมสรนครราชสีมาลงแขงขัน 
ไมวาจะอยูในถิ่นของตัวเองหรือพลัดถิ่นก็ตาม เห็นไดจากการแบงปในบัตรเขาชมเกมการแขงขันและ
การเลี้ยงโรงทาน 

ในขณะเดียวกัน เมื่อเอยถึงสโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด ทั้งในสายตาคนในและคนนอกก็
มักจะปรากฏภาพลักษณแของนายเนวิน ชิดชอบขึ้นมากอนเสมอ เมืองบุรีรัมยแขึ้นชื่อปรากฏในสายตา
บุคคลทั่วไปวาเป็นเมืองของนายเนวิน ชิดชอบ นักการเมืองระดับชาติที่มีอิทธิพลตอการเมือง
ระดับประเทศ เป็นบานหลังใหญของพรรคภูมิใจไทยที่เป็นตัวแปรสําคัญของการเมืองไทยในยุคหนึ่ง 

ปใจจัยสําคัญที่สรางใหสโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ดประสบความสําเร็จ ในสายตาคนในและ
คนนอกของบุคคลทั่วไป คือ การเขามาทําทีมและจับธุรกิจสโมสรฟุตบอล ผนวกกับการเขามาเป็นเสา
หลักของสโมสร โดย นายเนวิน ชิดชอบ นักการเมืองทองถิ่นท่ีมีอิทธิพลของจังหวัดบุรีรัมยแ 
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ไมเพียงแตการสรางสโมสรบุรีรัมยแยูไนเต็ดใหประสบความสําเร็จ นายเนวินชิดชอบยัง
เปรียบเสมือนเป็นพอเมืองของจังหวัดบุรีรัมยแในสายตาของคนบุรีรัมยแที่สรางความอยูดีกินดีใหกับ
ประชาชนในจังหวัด แมวานายเนวินจะไมไดดํารงตําแหนงทางการเมืองแลวก็ตาม แตผูวิจัยก็ยังคิดวา
พลังอํานาจทางการเมืองเหลานั้นยังคงอยูภายใตธุรกิจกีฬาที่โตขึ้นเรื่อย ๆ ของสโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด  

อยางไรก็ดีปใจจัยทางการเมืองก็ไมใชปใจจัยเดียวที่สงผลตอความเป็นบุรีรัมยแนิยม ใน
วัฒนธรรมฟุตบอลสโมสรบุรีรัมยแยูไนเต็ด แตเป็นการบริหารงานเชิงการตลาดและการสื่อสารของ
สโมสร ที่จะนําจุดเดนของจังหวัดในดานตาง ๆ เอามาสรางใหเป็นจุดขายของสโมสร เชน  

การนิยามคําวาเซราะกราวใหมีความนาฟใงเมื่อไดยินมากกวาสมัยกอน โดยสรางนิยามใหม 
(redefine) ความหมายเชิงบวกในสายตาคนภายนอก จากเดิมที่ความหมายของเซาะกราวถูกมองวา
เป็นความหมายดานลบ เนื่องจากหากใครถูกลอวาเป็นเซาะกราวแลวก็ยอมจะสูหนาผูอ่ืนไมได เหมือน
ถูกลอวาเป็นเด็กบานนอกคอกนา หางไกลความเจริญ ซึ่งในปใจจุบันนี้หากพูดถึงคําวาเซราะกราว คือ 
ความหมายใหมที่ถูกประกอบสรางขึ้นใหมในวัฒนธรรมฟุตบอลบุรีรัมยแ ชาวบุรีรัมยแหรือแฟนบอล
บุรีรัมยแก็ไมอับอายขายหนาเมื่อถูกเรียกวาเซาะกราวอีกตอไป เนื่องจากสโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด ก็ไดขึ้น
ชื่อวาเป็นสโมสรเซราะกราว แตเป็นสโมสรที่ดีที่สุดและแข็งแกรงที่สุดในประเทศไทยในขณะนี้ ไมวาจะ
เป็นผลการดําเนินงานและผลประกอบการของสโมสร หรือวาผลงานการแขงขันที่ดีครองอันดับ 1 ของ
ตารางในขณะนี้ (19/4/2561)  

เปูาหมายของสโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ดไมเพียงแตการสรางความยิ่งใหญของสโมสร
ภายในประเทศไทยเพียงเทานั้น แตยังมีเปูาหมายในการสรางความเป็นสากลในระดับนานาชาติ 
นับตั้งแตควาโควตาไปแขงขันชิงแชมปถวยสโมสรเอเชีย ผูวิจัยสังเกตพบวา ลักษณะการประกอบการ
ของสโมสร มีการสื่อสารเพ่ือการสรางความหมายใหมของความเป็นทองถิ่นของจังหวัดบุรีรัมยแ ใหมี
ความเป็นสากลมากยิ่งขึ้น ไมวาจะเป็นรูปแบบการเชียรแ การสรางสโมสรหรือการสรางทีม นับเป็น
ตนแบบใหกับสโมสรอื่น ๆ ในประเทศไทยและตางชาติไดเป็นแบบอยาง  

รูปแบบการสื่อสารของสโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ดจึงมีจัดการการสื่อสารใหเป็นสากลใน
ระดับนานาชาติ ตั้งแตการผลิตสื่อที่เป็นทางการของสโมสร นิยมใชภาษาอังกฤษและนําเสนออัต
ลักษณแทองถิ่นในความหมายใหม ยกตัวอยางเชน การนําปราสาทหินพนมรุงถอดแบบออกมาเป็นโลโก
ตราสโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด และใชฉายาวาปราสาทสายฟูา เป็นฉายาประจําสโมสร รวมถึงการนิยาม
วาสนามเหยาของสโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ดวาธันเดอรแคาสเซิล เป็นตัวอยางการสรางอัตลักษณแใหมเคียง
คูกับอัตลักษณแเดิม โดยสรางนิยามใหมใหนิยามของจังหวัดเป็นเมือง 2 ปราสาท คือ เมืองของปราสาท
หินพนมรุงที่มีประวัติศาสตรแอันเกาแกเคียงคูสนามเหยาของสโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ดที่สรางเสร็จเร็ว
ที่สุดในโลกชื่อวาธันเดอรแ คาสเซิล (Thunder Castle) อันเป็นสิ่งกอสรางสมัยใหม ถูกรวมใชมานิยาม
ในการโปรโมทการทองเที่ยว  
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เชนเดียวกับการบัญญัติคําวา GU12 ขึ้นมาใชในการนิยามกองเชียรแของสโมสรฟุตบอล
บุรีรัมยแ ยูไนเต็ด ซึ่งหมายถึง ตัวแทนแฟนบอลผูเลนคนที่ 12 ของทีม ก็เป็นการสรางตัวแทนในการ
เรียกเหลาแฟนบอลใหมีความรูสึกวาเป็นพวกพองเดียวกันมากยิ่งขึ้น ซึ่งจากการสังเกตพบวา คําวา 
GU12 นี้สโมสรบุรีรัมยแยูไนเต็ดเป็นผูใชเป็นสโมสรแรก โดยคําวา “GU” หมายถึง “กู” และ 12 คือ  
ผูเลนคนที่ 12 และคําวา GU เป็นตัวอยางในการบงบอกอัตลักษณแของคนบุรีรัมยแวานี่คือ “ตัวฉัน” ใน
ความหมายดานหนึ่งของอัตลักษณแ โดยตัวตนของคนบุรีรัมยแแมจะถูกประกอบสรางใหมในกรอบ
ความหมายของสโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด แตก็เป็นที่ยอมรับและนิยมในวงกวาง 

จากที่กลาวมาสามารถสรุปไดวา เนื้อหาที่เกี่ยวกับความเป็นโคราชนิยมและบุรีรัมยแนิยม
แลวพบวา การสรางความเป็นโคราชนิยมยังยึดโยงกับสิ่งที่เป็นความเชื่อและไมสามารถลบหลูได  
จึงยังคงรูปแบบของโคราชนิยมดั้งเดิมมีพ้ืนฐานความเชื่อทางวิทยาศาสตรแนอย แตเนนไปที่สามัญ
สํานึกทองถิ่นผนวกกับจิตวิญญาณที่โบราณคร่ําครึหรืองมงาย หากจะนิยามวาโคราชนิยมคืออะไร 
สามารถสังเกตลักษณะงาย ๆ ไดวามีลักษณะอนุรักษแนิยมในความเป็นโคราช  

ในขณะที่สโมสร บุรีรัมยแยูไนเต็ด กลับพยายามสรางความเป็นสากลมากกวา โดยใช
พ้ืนที่การสรางอัตลักษณแฐานความคิดทางการสื่อสารการตลาดและการบริหารดวยการนิยามปราสาท
หินพนมรุงเสียใหมใหเป็น ธันเดอรแ คาสเซิล (Thunder Castle) หรือแมแตการนิยามคําวาเซราะกราว
ใหเป็นคําที่ดูเป็นสากล ไมใชบานนอกไรความเจริญหางไกลการพัฒนาดังเชนความหมายเดิมของ
เซราะกราวในอดีต 

อยางไรก็ดีในงานวิจัยชิ้นนี้ไดแสดงผลวิจัยที่แสดงการเขามาเป็นแฟนบอลของแฟนบอล
พลัดถิ่นดวยปใจจัยของสื่อตาง ๆ ดังจะไดแสดงผลตามตารางเทียบเคียงระหวางสโมสรนครราชสีมา 
มาสดา เอฟซี และสโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ดดังตอไปนี้ 
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ตารางที่ 6.1 
การก่อตัวของแฟนบอลชาวไทยกับแฟนบอลชาวต่างชาติ ในสโมสรนครราชสีมา มาสดาา เอฟซี
เปรียบเทียบกับสโมสรบุรีรัมย์ ยูไนเต็ด 
 การก่อตัวของแฟนบอลแฟนบอลชาวไทยกับแฟนบอลชาวต่างชาต ิ

สโมสรนครราชสีมา มาสด้า เอฟซี สโมสรบุรีรัมย์ ยูไนเต็ด 

แฟนบอล 
ชาวไทย 

แฟนบอล
ชาวต่างชาต ิ

แฟนบอล 
ชาวไทย 

แฟนบอล
ชาวต่างชาต ิ

การรู้จักสโมสรเป็นครั้งแรก 

- เพราะตนเองเป็น
คนท้องถิ่น 
(โคราชคือ แผ่นดิน
แม่: Homeland)  

√ เพราะเป็นคนใน
ทองถิ่นอยูแลวจึง
รูจักทีมฟุตบอล
สโมสรนครราชสีมา 
มาสดา เอฟซ ี

× ไมใชเหตุผลของ
การรูจักทีมฟุตบอล
สโมสรนครราชสีมา 
มาสดา เอฟซ ี

√ เพราะเป็นคนใน
ทองถิ่นอยูแลวจึง
รูจักทีมฟุตบอล
สโมสรบุรีรัมยแ 
ยูไนเต็ด 

× ไมใชเหตุผลของ
การรูจักทีมฟุตบอล
สโมสรบุรีรัมยแ 
ยูไนเต็ด 

- เพราะนโยบาย
ทางการเมือง 

× ไมใชเหตุผลของ
การรูจักทีมฟุตบอล
สโมสรนครราชสีมา 
มาสดา เอฟซ ี

× ไมใชเหตุผลของ
การรูจักทีมฟุตบอล
สโมสรนครราชสีมา 
มาสดา เอฟซ ี

√ การรณรงคแใสเสื้อ
สโมสรทุกวันพุธ
และศุกรแ 

× ไมใชเหตุผลของ
การรูจักทีมฟุตบอล
สโมสรบุรีรัมยแ 
ยูไนเต็ด 

- รู้จักผ่านสื่อ
บุคคล/การชักชวน
ของบุคคลใกล้ชิด 

√ รูจักผานเพื่อน 
ภรรยา หรือ
ครอบครัว 
 

√ รูจักผานเพื่อน 
ภรรยา หรือ
ครอบครัว 

√ รูจักผานเพื่อน 
ภรรยา หรือ
ครอบครัว/การ
ชักชวนของ
พนักงานปกครอง 

√ รูจักผานเพื่อน 
ภรรยา หรือ
ครอบครัว 

- รู้จักผ่าน
สื่อมวลชน 

√ รูจักทีมฟุตบอล
สโมสรนครราชสีมา 
มาสดา เอฟซีผาน
สื่อมวลชน 

√ รูจักทีมฟุตบอล
สโมสรนครราชสีมา 
มาสดา เอฟซีผาน
สื่อมวลชน 

√ รูจักทีมฟุตบอล
สโมสรบุรีรัมยแ 
ยูไนเต็ดผาน
สื่อมวลชน 

√ รูจักทีมฟุตบอล
สโมสรบุรีรัมยแ 
ยูไนเต็ดผาน
สื่อมวลชน 

- รู้จักผ่านสื่อ
ออนไลน์ 
 

√ รูจักทีมฟุตบอล
สโมสรนครราชสีมา 
มาสดา เอฟซีผาน
สื่อออนไลนแ 

√ รูจักทีมฟุตบอล
สโมสรนครราชสีมา 
มาสดา เอฟซีผาน
สื่อออนไลนแ 

√ รูจักทีมฟุตบอล
สโมสรบุรีรัมยแ 
ยูไนเต็ดผานสื่อ
ออนไลนแ 

√ รูจักทีมฟุตบอล
สโมสรบุรีรัมยแ 
ยูไนเต็ดผานสื่อ
ออนไลนแ 
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ตารางที่ 6.1 
การก่อตัวของแฟนบอลชาวไทยกับแฟนบอลชาวต่างชาติ ในสโมสรนครราชสีมา มาสดาา เอฟซี
เปรียบเทียบกับสโมสรบุรีรัมย์ ยูไนเต็ด (ต่อ) 
 การก่อตัวของแฟนบอลแฟนบอลชาวไทยกับแฟนบอลชาวต่างชาต ิ

สโมสรนครราชสีมา มาสด้า เอฟซี สโมสรบุรีรัมย์ ยูไนเต็ด 

แฟนบอล 
ชาวไทย 

แฟนบอล
ชาวต่างชาต ิ

แฟนบอล 
ชาวไทย 

แฟนบอล
ชาวต่างชาต ิ

- รู้จักผ่านการใช้
สื่อประชาสัมพันธ์
ของสโมสร 
 

√ รูจักทีมฟุตบอล
สโมสรนครราชสีมา 
มาสดา เอฟซีผาน
การใชสื่อ
ประชาสัมพนัธแของ
สโมสร 

√ รูจักทีมฟุตบอล
สโมสรนครราชสีมา 
มาสดา เอฟซีผาน
การใชสื่อ
ประชาสัมพนัธแของ
สโมสร 

√ รูจักทีมฟุตบอล
สโมสรบุรีรัมยแ 
ยูไนเต็ดผานการใช
สื่อประชาสัมพนัธแ
ของสโมสร/  
การรณรงคแใสเสื้อ
สโมสรทุกวันพุธ
และศุกรแ 

√ รูจักทีมฟุตบอล
สโมสรบุรีรัมยแ 
ยูไนเต็ดผานการใช
สื่อประชาสัมพนัธแ
ของสโมสร 

- รู้จักเพราะมี
ความสัมพันธ์
เกี่ยวข้องอย่างใด
อย่างหนึ่งกับสโมสร
และบุคลากรของ
สโมสร 

× ไมใชเหตุผลของ
การรูจักทีมฟุตบอล
สโมสรนครราชสีมา 
มาสดา เอฟซ ี

√ รูจักเพราะมี
ความเก่ียวของ
อยางใดอยางหนึ่ง
กับสโมสร 
 

√ รูจักผานเพื่อน 
ภรรยา หรือ
ครอบครัว/การ
ชักชวนของ
พนักงานปกครอง 

√ รูจักผานเพื่อน 
ภรรยา หรือ
ครอบครัว 

เหตุผลของการก้าวเข้ามาเป็นแฟนสโมสร 

- เป็นแฟนบอล
เพราะตนเองเป็น
คนท้องถิ่น (โคราช
คือ แผ่นดินแม่: 
Homeland)  

√ เป็นแฟนบอล
เพราะเป็นคน
ทองถิ่น/อาศัยอยู
ในโคราช 

× ไมใชเหตุผลของ
การรูจักทีมฟุตบอล
สโมสรนครราชสีมา 
มาสดา เอฟซ ี

√ เป็นแฟนบอล
เพราะเป็นคน
ทองถิ่น/อาศัยอยู
ในบุรีรัมยแ 

× ไมใชเหตุผลของ
การรูจักทีมฟุตบอล
สโมสรบุรีรัมยแ 
ยูไนเต็ด 

- เพราะนโยบาย
ทางการเมือง 

× ไมใชเหตุผลของ
การเป็นแฟนทีม
ฟุตบอลสโมสร
นครราชสีมา 
มาสดา เอฟซ ี

× ไมใชเหตุผลของ
การเป็นแฟนทีม
ฟุตบอลสโมสร
นครราชสีมา 
มาสดา เอฟซ ี

√ การรณรงคแใสเสื้อ
สโมสรทุกวันพุธ
และศุกรแ 

× ไมใชเหตุผลของ
การรูจักทีมฟุตบอล
สโมสรบุรีรัมยแ 
ยูไนเต็ด 
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ตารางที่ 6.1 
การก่อตัวของแฟนบอลชาวไทยกับแฟนบอลชาวต่างชาติ ในสโมสรนครราชสีมา มาสดาา เอฟซี
เปรียบเทียบกับสโมสรบุรีรัมย์ ยูไนเต็ด (ต่อ) 
 การก่อตัวของแฟนบอลแฟนบอลชาวไทยกับแฟนบอลชาวต่างชาต ิ

สโมสรนครราชสีมา มาสด้า เอฟซี สโมสรบุรีรัมย์ ยูไนเต็ด 

แฟนบอล 
ชาวไทย 

แฟนบอล
ชาวต่างชาต ิ

แฟนบอล 
ชาวไทย 

แฟนบอล
ชาวต่างชาต ิ

- เป็นแฟนบอล
เพราะสื่อบุคคล/
การชักชวนของ
บุคคลใกล้ชิด 

√ เป็นแฟนบอล
เพราะสื่อบุคคล/
การชักชวนของ
บุคคลใกลชิด 

√ เป็นแฟนบอล
เพราะสื่อบุคคล/
การชักชวนของ
บุคคลใกลชิด 

√ เป็นแฟนบอล
เพราะสื่อบุคคล/
การชักชวนของ
บุคคลใกลชิด/การ
ชักชวนของ
พนักงานปกครอง 

√ เป็นแฟนบอล
เพราะสื่อบุคคล/
การชักชวนของ
บุคคลใกลชิด 

- เป็นแฟนบอล
เพราะสื่อมวลชน 
 

√ เป็นแฟนบอล
เพราะคล้อยตาม
สื่อมวลชน 

× ไมใชเหตุผลของ
การเป็นแฟนทีม
ฟุตบอลสโมสร
นครราชสีมา 
มาสดา เอฟซ ี

√ เป็นแฟนบอล
เพราะคล้อยตาม
สื่อมวลชน 

× ไมใชเหตุผลของ
การเป็นแฟนทีม
ฟุตบอลสโมสร
บุรีรัมยแ ยูไนเต็ด 

- เป็นแฟนบอล
เพราะสื่อออนไลน์ 
 

× ไมใชเหตุผลของ
การเป็นแฟนทีม
ฟุตบอลสโมสร
นครราชสีมา 
มาสดา เอฟซ ี

× ไมใชเหตุผลของ
การเป็นแฟนทีม
ฟุตบอลสโมสร
นครราชสีมา 
มาสดา เอฟซ ี

× ไมใชเหตุผลของ
การเป็นแฟนทีม
ฟุตบอลสโมสร
บุรีรัมยแ ยูไนเต็ด 

× ไมใชเหตุผลของ
การเป็นแฟนทีม
ฟุตบอลสโมสร
บุรีรัมยแ ยูไนเต็ด 

- เป็นแฟนบอลการ
ใช้สื่อ
ประชาสัมพันธ์ของ
สโมสร 
 

× ไมใชเหตุผลของ
การเป็นแฟนทีม
ฟุตบอลสโมสร
นครราชสีมา 
มาสดา เอฟซ ี

× ไมใชเหตุผลของ
การเป็นแฟนทีม
ฟุตบอลสโมสร
นครราชสีมา 
มาสดา เอฟซ ี

√ แฟนบอลเปิดรับ
สื่อประชาสัมพันธ์
จึงเป็นแฟนทีม
ฟุตบอลสโมสร
บุรีรัมยแ ยูไนเต็ด/ 
การรณรงคแใสเสื้อ
สโมสรทุกวันพุธ
และศุกรแ 

× ไมใชเหตุผลของ
การเป็นแฟนทีม
ฟุตบอลสโมสร
บุรีรัมยแ ยูไนเต็ด 
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ตารางที่ 6.1 
การก่อตัวของแฟนบอลชาวไทยกับแฟนบอลชาวต่างชาติ ในสโมสรนครราชสีมา มาสดาา เอฟซี
เปรียบเทียบกับสโมสรบุรีรัมย์ ยูไนเต็ด (ต่อ) 
 การก่อตัวของแฟนบอลแฟนบอลชาวไทยกับแฟนบอลชาวต่างชาต ิ

สโมสรนครราชสีมา มาสด้า เอฟซี สโมสรบุรีรัมย์ ยูไนเต็ด 

แฟนบอล 
ชาวไทย 

แฟนบอล
ชาวต่างชาต ิ

แฟนบอล 
ชาวไทย 

แฟนบอล
ชาวต่างชาต ิ

- เป็นแฟนบอล
เพราะมี
ความสัมพันธ์
เกี่ยวข้องอย่างใด
อย่างหนึ่งกับ
สโมสรและ
บุคลากรของ
สโมสร 

√ เป็นแฟนบอล
เพราะมี
ความสัมพันธแ
เก่ียวของอยางใด
อยางหนึ่งกับสโมสร
และบุคลากรของ
สโมสร 

√ เป็นแฟนบอล
เพราะมี
ความสัมพันธแ
เก่ียวของอยางใด
อยางหนึ่งกับสโมสร
และบุคลากรของ
สโมสร 

√ เป็นแฟนบอล
เพราะมี
ความสัมพันธแ
เก่ียวของอยางใด
อยางหนึ่งกับสโมสร
และบุคลากรของ
สโมสร 

√ บางสวนเป็นแฟน
บอลเพราะมี
ความสัมพันธแ
เก่ียวของอยางใด
อยางหนึ่งกับสโมสร
และบุคลากรของ
สโมสร 

- เป็นแฟนบอล
เพราะผลงานของ
ทีมน่าประทับใจ 

√ เพราะแฟนบอล
เชียรแสนุก เลย
อยากติดตาม 

× ไมใชเหตุผลของ
เป็นแฟนบอลทีม
ฟุตบอลสโมสร
นครราชสีมา 
มาสดา เอฟซ ี

√ เพราะแฟนบอล
เชียรแสนุก เลย
อยากติดตาม 

× ไมใชเหตุผลของ
การเป็นแฟนทีม
ฟุตบอลสโมสร
บุรีรัมยแ ยูไนเต็ด 

- เป็นแฟนบอล
เพราะทีมมีชื่อเสียง
ด้านที่ด ี

× ไมใชเหตุผลของ
เป็นแฟนบอลทีม
ฟุตบอลสโมสร
นครราชสีมา 
มาสดา เอฟซ ี

√ เพราะแฟนบอล
เชียรแสนุก เลย
อยากติดตาม 

× ไมใชเหตุผลของ
เป็นแฟนบอลทีม
ฟุตบอลสโมสร
บุรีรัมยแ ยูไนเต็ด 

√ เพราะแฟนบอล
เชียรแสนุก เลย
อยากติดตาม 

 
ขอมูลจากตารางที่ 6.1 ผูวิจัยไดสรุปผลออกมาพรรณนาเปรียบเทียบความแตกตางของ

การกอตัวแฟนบอลสโมสรนครราชสีมา มาสดา เอฟซีเปรียบเทียบกับสโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด 
ดังตอไปนี้ 
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การก่อตัวของแฟนบอลชาวไทยของสโมสรนครราชสีมา มาสด้า เอฟซี และสโมสร
บุรีรัมย์ ยูไนเต็ด 

การกอตัวของแฟนบอลชาวไทยมีการนําปใจจัยตาง ๆ ที่เป็นสาเหตุของทองถิ่นนิยมมา
สรางอัตลักษณแในสวนของสโมสรนครราชสีมา มาสดา เอฟซี  ที่คลายคลึงกับสโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด 
คือ แรกเริ่มที่ สโมสรนครราชสีมา มาสดา เอฟซี ครั้งยังใชชื่อสโมสรฟุตบอลจังหวัดนครราชสีมา ใน
ยุคเริ่มตนของการกําเนิดสโมสรก็ไดเริ่มมีแฟนบอลตั้งแตครั้งนั้น โดยแฟนบอลยุคกอตั้งเป็นเพียงกลุม
เล็ก ๆ และมีคนเชียรแไมถึงหลักรอย ชมรมแฟนคลับเริ่มกอตั้งมาตั้งแตยุคสมัยนั้นที่สโมสรยังไมมี
ผูสนับสนุนอยางเป็นทางการ ตนกําเนิดของชมรมแฟนคลับสโมสรนครราชสีมา มาสดา เอฟซีเกิดจาก
การชักชวนกันในหมูเพ่ือนฝูงที่มีจิตใจในการรักกีฬา ซึ่งมีสวนทั้งการเขามารวมกอตั้งสโมสรและและ
ชมรมเชียรแใหเป็นรูปรางมากขึ้น 

แตกับสโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด การเชียรแ ชมรมเชียรแที่ใหการสนับสนุนและรวมกันเชียรแ
ของแฟนบอลชาวไทย ในสโมสรฟุตบอลบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด ไมไดรวมตัวกันเป็นเป็นกลุมกอนชัดเจน โดย
การเริ่มตนเขามาเป็นแฟนบอลสโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด ในสนามมาจากกระแสของการสื่อสารที่เป็น
ทางการของสโมสรและการสื่อสารแบปากตอปาก เชน การสื่อสารแบบปากตอปาก การใชสื่อโฆษณา
ประชาสัมพันธแ ซึ่งยุคเริ่มตนชักชวนกันมาเป็นกลุมเล็ก ๆ ไมไดจับเป็นกลุมกอนที่มีขนาดใหญเทา
แฟนบอลสโมสรนครราชสีมา มาสดา เอฟซี แตเกิดจากการรวมตัวของสมาชิกเป็นกลุมกอนดวยพลัง
อํานาจทางการบริการจัดการและอํานาจรัฐบาลทองถิ่นหรือ อบจ. องคแการบริหารสวนจังหวัดที่จะใช
สโมสรในเชิงการตลาดเพ่ือการทองเที่ยวและกระตุนเศรษฐกิจของจังหวัด ตอยอดดวยการชักกชวน
มวลชนจากนโยบายทางการเมืองกานกีฬาของทองถิ่นชวยหนุนเสริมสโมสร ลักษณะรูปแบบการเชียรแ
จึงเป็นระบบ ที่สโมสรฟุตบอลบุรีรัมยแ ยูไนเต็ดสามารถกําหนดแนวทางและรูปแบบการเชียรแที่ชัดเจน
ใหเป็นไปในทศิทางเดียวกันข้ึน 

การก่อตัวของแฟนบอลชาวต่างชาติของสโมสรนครราชสีมา มาสด้า เอฟซี และ
สโมสรบุรีรัมย์ ยูไนเต็ด 

จากที่กลาวมาแลวในการกอตัวของแฟนบอลเมื่อมีสโมสรฟุตบอลจังหวัดนครราชสีมา 
จากจุดเริ่มตนของการชักชวนกันเองของเหลาเพ่ือนฝูงชาวไทย ถือเป็นจุดกําเนิดของการมีแฟนคลับ
ของสโมสรเป็นครั้งแรก ที่จะตามกันไปเชียรแกันในทุกแหงที่มีการแขงขันของสโมสร แมวามีจํานวนไม
มาก แตก็เริ่มมีแฟนบอลชาวตางชาติที่เป็นสามีของสมาชิกชมรมเชียรแกลุมเพ่ือนในคราวนั้นมารวม
เชียรแดวย ซึ่งถือวาเป็นจุดเริ่มตนของการมีแฟนคลับชาวตางชาติ 

ในกรณีของแฟนบอลชาวตางชาติ ผูวิจัยไดสัมภาษณแแฟนบอลที่เขามาในสนาม พบวา 
แฟนบอลสวนใหญเริ่มรูจักสโมสรบุรีรัมยแยูไนเต็ด ผานสื่อตาง ๆ ไมวาจะเป็นรูจักผาน เพ่ือน ภรรยา
หรือครอบครัวที่เป็นสื่อบุคคล เป็นปใจจัยหลักของการกอตัวของแฟนบอลชาวตางชาติของสโมสร

Ref. code: 25605507300035HWP



210 
 

 

210 

บุรีรัมยแ ยูไนเต็ด หรืออาจรูจักผานสื่อมวลชนและสื่อออนไลนแรวมไปถึงรูจักผานการใชสื่อ
ประชาสัมพันธแของทางสโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ดดวย โดยสื่อที่มีสําคัญที่สุดที่ชักจูงใหชาวตางชาติเขามา
เป็นแฟนบอลของสโมสรคือ ภรรยาชาวตางชาติ 

ซึ่งในกรณีนี้ทั้ง 2 สโมสรมีความคลายคลึงกันวา สื่อบุคคลเป็นสื่อหลักที่จะแนะนําให
ชาวตางชาติไดรูจักสโมสรและปวารณาตัวเขามาเป็นแฟนบอลในที่สุด จึงสามารถแสดงใหเห็นแนวทาง
ที่แตกตางในการเขามาเป็นแฟนบอลระหวางแฟนบอลชาวไทยและแฟนบอลชาวตางชาติของทั้ง 2 
สโมสรไดวา แฟนบอลชาวไทยเป็นคนในทองถิ่นที่มีความรักในทองถิ่น แตแฟนบอลตางชาติจะเขามา
เป็นแฟนบอลก็ตอเมื่อไดรับการสื่อสารจากชองทางใดชองทางหนึ่งเสียกอน กอนที่จะเขามาเป็นแฟน
บอล  

เมื่ออานผลตารางสรุปและรายละเอียดผลการวิจัยขางตนเกี่ยวกับการกอตัวของแฟน
บอลพลัดถิ่นชาวตางชาติในสโมสรฟุตบอลนครราชสีมา มาสดา เอฟซี หรือสโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด 
พบวา เมื่อเปรียบเทียบถึงการกอตัวของแฟนบอลชาวไทยกับแฟนบอลชาวตางชาติของนครราชสีมา 
มาสดา เอฟซ ีหรือสโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด มีความแตกตางกันในเรื่องของทิศทางของตัวแปรที่เกิดกอน
และหลัง โดยมีลําดับของการเกิดขึ้นกอนและหลังของจิตสํานึกทองถิ่นนิยมและการเขามาเป็นแฟนบอล 
ดังนี้ 

การกอตัวของแฟนบอลชาวไทยจะมีตัวแปรตนคือ จิตสํานึกรวม “โคราชนิยม” หรือ 
“บุรีรัมยแนิยม” (1) สงผลใหกลายมาเป็นแฟนบอลนครราชสีมา มาสดา เอฟซี หรือสโมสรบุรีรัมยแ 
ยูไนเต็ด (3) ในภายหลัง โดยใชวิธีการสื่อสาร (2) เป็นตัวกลางในการแสดงความเป็นโคราชนิยม หรือ
บุรีรัมยแนิยม ยกตัวอยางเชน เมื่อฉันเป็นคนโคราชหรือบุรีรัมยแ  (4) ฉันจึงตองเชียรแทีมโคราชหรือ
บุรีรัมยแ (5) เพราะเป็นทีมบานเกิด (6) ดังแสดงลักษณะความสัมพันธแไวในแผนภาพดังนี้  
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ภาพที่ 6.1 แสดงกระบวนการเกิดแฟนบอลชาวไทย ของสโมสรนครราชสีมา มาสดา เอฟซี และ
สโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ดจากผลของการวิจัยมีลําดับของการเกิดข้ึนกอนและหลังของจิตสํานึกทองถิ่น
นิยมและการเขามาเป็นแฟนบอล  
 

ในทางกลับกันการกอตัวของแฟนบอลชาวตางชาติจะมีลําดับของการเกิดขึ้นกอนและ
หลังของจิตสํานึกทองถิ่นนิยมและการเขามาเป็นแฟนบอลโคราช หรือบุรีรัมยแ  (1) สงผลตอการเกิด
จิตสํานึกโคราชนิยมหรือบุรีรัมยแนิยม (3) ในภายหลัง โดยใชการสื่อสาร (2) เป็นตัวกลางในการแสดง
ความเป็นโคราชนิยมหรือบุรีรัมยแนิยม ยกตัวอยางเชน เมื่อฉันเป็นคนเป็นคนตางชาติที่ตองการปรับตัว
ใหอยูอาศัยที่โคราชหรือบุรีรัมยแ อยางมีความสุข (4) ฉันจึงตองเชียรแทีมโคราชหรือบุรีรัมยแ (5) กอใหเกิด

 (1) ส านึกโคราชนิยม หรือ 
บุรีรัมย์นิยม 

 (3) จึงเข้ามาเป็นแฟนบอล
โคราชหรือบุรีรัมย์  
 

ผลของการวิจัยที่สกัด
ออกมาเป็นตัวแปร 

 (2) ใช้วิธีการสื่อสาร 

ฉันเป็นคนโคราชหรือบุรีรัมย์ 
ฉันรักในความเป็นโคราชหรือบุรีรัมย์ (4)  

(4)  

จึงต้องเชียร์ทีมโคราชหรือบุรีรัมย์ (5)  

เพราะเป็นทีมบ้านเกิด (6)  

กรอบวิธีคิดของแฟนบอลชาวไทย 
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จิตสํานึกรวม “โคราชนิยม” หรือ “บุรีรัมยแนิยม”มาภายหลังการเชียรแฟุตบอล (6) ดังแสดงลักษณะ
ความสัมพันธแไวในแผนภาพ ดังนี้  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพที่ 6.2 แสดงกระบวนการเกิดแฟนบอลชาวตางชาติของสโมสรนครราชสีมา มาสดา เอฟซี และ
สโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด จากผลของการวิจัยมีลําดับของการเกิดข้ึนกอนและหลังของจิตสํานึกทองถิ่น
นิยมและการเขามาเป็นแฟนบอล  
 

สวนผลการวิจัยดานการสื่อสาร พบวา ขอมูลของพฤติกรรมการสื่อสารการใชสื่อของ
แฟนบอลชาวไทยและชาวตางชาติ เมื่อนํามาเปรียบเทียบกันระหวางสโมสรนครราชสีมา มาสดา  
เอฟซกีับสโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ดสามารถสรุปเป็นตารางแสดงผลการเปรียบเทียบออกมาไดดังตอไปนี้ 
 

 (1) เป็นแฟนบอลโคราชหรือ
บุรีรัมย์ 

 (3) เกิดส านึกโคราชนิยมหรือ
บุรีรัมย์นิยม 

ผลของการวิจัยที่สกัด
ออกมาเป็นตัวแปร 

 (2) ใช้การสื่อสาร 

เป้าหมายของการสื่อสาร เช่นเพื่อปรับตัว 
(4)  

จึงต้องเชียร์ทีมโคราชหรือบุรีรัมย์ (5)  

ส่งผลให้มีปัจจัยความเป็นโคราชนิยมหรือบุรีรัมย์นิยม
ขึ้นภายหลัง (6)  

กรอบวิธีคิดของแฟนบอลชาวต่างชาติ 

Ref. code: 25605507300035HWP



213 
 

 

213 

ตารางที่ 6.2 
ปัจจัยดาานการสื่อสาร ของแฟนบอลของแฟนบอลชาวไทยกับแฟนบอลชาวต่างชาติ ในสโมสร
นครราชสีมา มาสดาา เอฟซีเปรียบเทียบกับสโมสรบุรีรัมย์ ยูไนเต็ด 
 การสื่อสารของแฟนบอลชาวไทยกับแฟนบอลชาวต่างชาติ 

สโมสรนครราชสีมา มาสด้า เอฟซี สโมสรบุรีรัมย์ ยูไนเต็ด 
แฟนบอล 
ชาวไทย 

แฟนบอล
ชาวต่างชาติ 

แฟนบอล 
ชาวไทย 

แฟนบอล
ชาวต่างชาติ 

ประเภทของสื่อที่ใช้ 

การใช้สื่อใน
ชีวิตประจ าวัน 

    

- สื่อบุคคล ใสเสื้อสโมสรใน
ชีวิตประจําวัน 

ใสเสื้อสโมสรใน
ชีวิตประจําวัน 

ใสเสื้อสโมสรใน
ชีวิตประจําวัน 

ใสเสื้อสโมสรใน
ชีวิตประจําวัน 

 สนทนากับแฟนบอล
คนอ่ืน 

สื่อสารเฉพาะกลุมทั้ง
กลุมชาวไทยและ
ชาวตางชาติ* 

สนทนากับแฟนบอล
คนอ่ืน 

สื่อสารเฉพาะกลุม
ชาวตางชาติ* 

- สื่อมวลชน สื่อโทรทัศนแ
ระดับชาต/ิทองถิ่น 

สื่อโทรทัศนแ
ระดับชาต/ิทองถิ่น 

สื่อโทรทัศนแ
ระดับชาต/ิทองถิ่น 

สื่อโทรทัศนแ
ระดับชาต/ิทองถิ่น 

 หนังสือพิมพแกีฬา × หนังสือพิมพแกีฬา × 
- สื่อออนไลน ์ 1. หาขอมูลขาวสาร

ในโซเชียลมเีดีย จาก
Facebook  
Instagram และ
เว็บไซตแ 

1. หาขอมูลขาวสาร
ในโซเชียลมเีดีย จาก 
Facebook  
Instagram และ
เว็บไซตแ 

1. หาขอมูลขาวสาร
ในโซเชียลมเีดีย จาก  
Facebook  
Instagram และ
เว็บไซตแ 

1. หาขอมูลขาวสาร
ในโซเชียลมเีดีย จาก  
Facebook  
Instagram และ
เว็บไซตแ 

 2. เปลี่ยนรูป Profile 
ของตนเองใน 
Facebook 
Instagram ใหเป็นรูป 
ตนเองใสเสื้อสโมสร 
รูปตราสโมสร หรือรูป
ตนเองใสกรอบรูป 
Profile เป็นตรา
สโมสร 

2. เปลี่ยนรูป Profile 
ของตนเองใน 
Facebook 
Instagram ใหเป็นรูป 
ตนเองใสเสื้อสโมสร 
รูปตราสโมสร หรือรูป
ตนเองใสกรอบรูป 
Profile เป็นตรา
สโมสร 

2. เปลี่ยนรูป Profile 
ของตนเองใน 
Facebook 
Instagram ใหเป็นรูป 
ตนเองใสเสื้อสโมสร 
รูปตราสโมสร หรือรูป
ตนเองใสกรอบรูป 
Profile เป็นตรา
สโมสร 

2. เปลี่ยนรูป Profile 
ของตนเองใน 
Facebook 
Instagram ใหเป็นรูป 
ตนเองใสเสื้อสโมสร 
รูปตราสโมสร หรือรูป
ตนเองใสกรอบรูป 
Profile เป็นตรา
สโมสร 
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ตารางที่ 6.2 
ปัจจัยดาานการสื่อสาร ของแฟนบอลของแฟนบอลชาวไทยกับแฟนบอลชาวต่างชาติ ในสโมสร
นครราชสีมา มาสดาา เอฟซีเปรียบเทียบกับสโมสรบุรีรัมย์ ยูไนเต็ด (ต่อ) 
 การสื่อสารของแฟนบอลชาวไทยกับแฟนบอลชาวต่างชาติ 

สโมสรนครราชสีมา มาสด้า เอฟซี สโมสรบุรีรัมย์ ยูไนเต็ด 
แฟนบอล 
ชาวไทย 

แฟนบอล
ชาวต่างชาติ 

แฟนบอล 
ชาวไทย 

แฟนบอล
ชาวต่างชาติ 

 3. ใช facebook เพื่อ
เชียรแ/ใหกําลังใจนัก
เตะ และแสดงทัศนะ/
ความคิดเห็น ผาน 
facebook *ทางการ
ของสโมสร และใน
กลุมสังคมออนไลนแ
ของแฟนบอล 

3. ใช facebook เพื่อ
เชียรแ/ใหกําลังใจนัก
เตะ และแสดงทัศนะ/
ความคิดเห็นผาน 
facebook *ทางการ
ของสโมสร และใน
กลุมสังคมออนไลนแ
ของแฟนบอล 

3. ใช facebook เพื่อ
เชียรแ/ใหกําลังใจ
สโมสร นักเตะ และ
แสดงทัศนะ/ความ
คิดเห็นผาน ผาน 
facebook *ทางการ
ของสโมสร และใน
กลุมสังคมออนไลนแ
ของแฟนบอล 

3. ใช facebook เพื่อ
เชียรแ/ใหกําลังใจ
สโมสร นักเตะ และ
แสดงทัศนะ/ความ
คิดเห็นผาน ผาน 
facebook *ทางการ
ของสโมสร และใน
กลุมสังคมออนไลนแ
ของแฟนบอล 

- สื่อกจิกรรม เขารวมการจัด
กิจกรรมสานสัมพันธแ
แฟนบอล 

× ไมพบการใชสื่อ
กิจกรรมสานสัมพันธแ
แฟนบอล ยกเวนแต
เพียงกองเชียรแจัดตั้ง
ฮารแดคอรแ ที่จะมีการ
พบปะกันในวันที่มี
การคัดเลือกกองเชียรแ
และซอมเพลงเชียรแ 

× 

การใช้สื่อในวันที่มีการแข่งขัน 

- วิธีเลือกรับ
ติดตามการ
แข่งขัน 

- เขาชมเกมการ
แขงขันที่สนาม 

- เขาชมเกมการ
แขงขันที่สนาม 

- เขาชมเกมการ
แขงขันที่สนาม 

- เขาชมเกมการ
แขงขันที่สนาม 

- ติดตามชมตาม
แหลงรวมพล ไดแก 
รานอาหาร สถานท่ีที่
จัดไวใหดูถายทอดสด
ฟุตบอล 

× 
(สําหรับแฟนตางชาติ
โคราชไมไปติดตาม
ชมตามแหลงรวมพล)  

- ติดตามชมตาม
แหลงรวมพล ไดแก 
รานอาหาร สถานท่ีที่
จัดไวใหดูถายทอดสด
ฟุตบอล 

- ติดตามชมตาม
แหลงรวมพล 
เฉพาะที่สนาม แหลง
รวมพลเฉพาะกลุม
ชาวตางชาติภายใน
ตัวเมือง โดยไมปะปน
กับแฟนบอลชาวไทย 
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ตารางที่ 6.2 
ปัจจัยดาานการสื่อสาร ของแฟนบอลของแฟนบอลชาวไทยกับแฟนบอลชาวต่างชาติ ในสโมสร
นครราชสีมา มาสดาา เอฟซีเปรียบเทียบกับสโมสรบุรีรัมย์ ยูไนเต็ด (ต่อ) 
 การสื่อสารของแฟนบอลชาวไทยกับแฟนบอลชาวต่างชาติ 

สโมสรนครราชสีมา มาสด้า เอฟซี สโมสรบุรีรัมย์ ยูไนเต็ด 
แฟนบอล 
ชาวไทย 

แฟนบอล
ชาวต่างชาติ 

แฟนบอล 
ชาวไทย 

แฟนบอล
ชาวต่างชาติ 

 - มีอุปกรณแการเชียรแ - มีอุปกรณแการเชียรแ
เป็นบางคน สวนมาก
เป็นผาพันคอ 

- มีอุปกรณแการเชียรแ
เล็กนอย 

- ไมมีอุปกรณแการ
เชียรแ  

 - รองเพลงเชียรแเชียรแ - รองเพลงเชียรแเชียรแ
เป็นบางคน* 

- รองเพลงเชียรแเชียรแ - รองเพลงเชียรแเชียรแ
ไมได เพราะไม
สามารถรองได และ
เหตุผลในเรื่องการ
จํากัดโซนท่ีสามารถ
รองเพลงเชียรแไดใน
สนามเป็นขอจํากดั 

- สื่อบุคคล - เชียรแฟุตบอล
รวมกับกลุมแฟนบอล 

- เชียรแฟุตบอล
รวมกับแฟนบอลชาว
ไทย* 

- เชียรแฟุตบอล
รวมกับกลุมแฟนบอล 

- เชียรแฟุตบอล
รวมกับสมาชิกภายใน
กลุมของตนเอง* 

 - ใสเสื้อสโมสร - ใสเสื้อสโมสร - ใสเสื้อสโมสร - ใสเสื้อสโมสร 
 - สนทนากับแฟน

บอลคนอ่ืน 
- สื่อสารเฉพาะกลุม* - สนทนากับแฟน

บอลคนอ่ืน 
- สื่อสารเฉพาะกลุม
สมาชิกภายในกลุม
ของตนเอง* 

- สื่อมวลชน - โทรทัศนแ
ถายทอดสดผาน
ดาวเทียม 

- โทรทัศนแ
ถายทอดสดผาน
ดาวเทียม 

- โทรทัศนแ
ถายทอดสดผาน
ดาวเทียม 

- โทรทัศนแ
ถายทอดสดผาน
ดาวเทียม 

 - หนังสือพิมพแกีฬา × - หนังสือพิมพแกีฬา × 
- สื่อออนไลน ์ 1. หาขอมูลขาวสาร

ในโซเชียลมเีดีย จาก 
Facebook 
Instagram และ
เว็บไซตแ 

1. หาขอมูลขาวสาร
ในโซเชียลมเีดีย จาก 
Facebook 
Instagram และ
เว็บไซตแ 

1. หาขอมูลขาวสาร
ในโซเชียลมเีดีย จาก 
Facebook 
Instagram และ
เว็บไซตแ 

1. หาขอมูลขาวสาร
ในโซเชียลมเีดีย จาก 
Facebook 
Instagram และ
เว็บไซตแ 
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ตารางที่ 6.2 
ปัจจัยดาานการสื่อสาร ของแฟนบอลของแฟนบอลชาวไทยกับแฟนบอลชาวต่างชาติ ในสโมสร
นครราชสีมา มาสดาา เอฟซีเปรียบเทียบกับสโมสรบุรีรัมย์ ยูไนเต็ด (ต่อ) 
 การสื่อสารของแฟนบอลชาวไทยกับแฟนบอลชาวต่างชาติ 

สโมสรนครราชสีมา มาสด้า เอฟซี สโมสรบุรีรัมย์ ยูไนเต็ด 
แฟนบอล 
ชาวไทย 

แฟนบอล
ชาวต่างชาติ 

แฟนบอล 
ชาวไทย 

แฟนบอล
ชาวต่างชาติ 

 2. เปลี่ยนรูป Profile 
ของตนเองใน 
Facebook 
Instagram ใหเป็นรูป 
ตนเองใสเสื้อสโมสร 
รูปตราสโมสร หรือรูป
ตนเองใสกรอบรูป 
Profile เป็นตรา
สโมสร 

2. เปลี่ยนรูป Profile 
ของตนเองใน 
Facebook 
Instagram ใหเป็นรูป 
ตนเองใสเสื้อสโมสร 
รูปตราสโมสร หรือรูป
ตนเองใสกรอบรูป 
Profile เป็นตรา
สโมสร 

2. เปลี่ยนรูป Profile 
ของตนเองใน 
Facebook 
Instagram ใหเป็นรูป 
ตนเองใสเสื้อสโมสร 
รูปตราสโมสร หรือรูป
ตนเองใสกรอบรูป 
Profile เป็นตรา
สโมสร 

2. เปลี่ยนรูป Profile 
ของตนเองใน 
Facebook 
Instagram ใหเป็นรูป 
ตนเองใสเสื้อสโมสร 
รูปตราสโมสร หรือรูป
ตนเองใสกรอบรูป 
Profile เป็นตรา
สโมสร 

 3. ชมถายทอดสด
ผานสื่อออนไลนแ อาทิ 
Youtube facebook 
Instagram และตาม 
Website ตาง ๆ  
 

3. ชมถายทอดสด
ผานสื่อออนไลนแ อาทิ 
Youtube facebook 
Instagram และตาม 
Website ตาง ๆ  

3. ชมถายทอดสด
ผานสื่อออนไลนแ อาทิ 
Youtube facebook 
Instagram และตาม 
Website ตาง ๆ  
 

3. ชมถายทอดสด
ผานสื่อออนไลนแ อาทิ 
Youtube facebook 
Instagram และตาม 
Website ตาง ๆ  

 4. ใช facebook เพื่อ
เชียรแ/ใหกําลังใจนัก
เตะ และแสดงทัศนะ/
ความคิดเห็นผาน 
ผาน facebook *
ทางการของสโมสร 
และในกลุมสังคม
ออนไลนแของแฟน
บอล 

4. ใช facebook เพื่อ
เชียรแ/ใหกําลังใจนัก
เตะ และแสดงทัศนะ/
ความคิดเห็นผาน 
ผาน facebook *
ทางการของสโมสร 
และในกลุมสังคม
ออนไลนแของแฟน
บอล 

4. ใช facebook เพื่อ
เชียรแ/ใหกําลังใจนัก
เตะ และแสดงทัศนะ/
ความคิดเห็นผาน 
ผาน facebook *
ทางการของสโมสร 
และในกลุมสังคม
ออนไลนแของแฟน
บอล 

4. ใช facebook เพื่อ
เชียรแ/ใหกําลังใจนัก
เตะ และแสดงทัศนะ/
ความคิดเห็นผาน 
ผาน facebook *
ทางการของสโมสร 
และในกลุมสังคม
ออนไลนแของแฟน
บอล 

Ref. code: 25605507300035HWP



217 
 

 

217 

ตารางที่ 6.2 
ปัจจัยดาานการสื่อสาร ของแฟนบอลของแฟนบอลชาวไทยกับแฟนบอลชาวต่างชาติ ในสโมสร
นครราชสีมา มาสดาา เอฟซีเปรียบเทียบกับสโมสรบุรีรัมย์ ยูไนเต็ด (ต่อ) 
 การสื่อสารของแฟนบอลชาวไทยกับแฟนบอลชาวต่างชาติ 

สโมสรนครราชสีมา มาสด้า เอฟซี สโมสรบุรีรัมย์ ยูไนเต็ด 
แฟนบอล 
ชาวไทย 

แฟนบอล
ชาวต่างชาติ 

แฟนบอล 
ชาวไทย 

แฟนบอล
ชาวต่างชาติ 

- สื่อกิจกรรม - เขารวมการจดั
กิจกรรมสานสัมพันธแ
แฟนบอล โดยมีการ
จัดกิจกรรมอยู
บอยครั้ง จัดโดยกลุม
แฟนบอลและขอ
สนับสนุนความ
ชวยเหลือจากทาง
สโมสร 
- สายสัมพันธแ
คอนขางแนบแนนใน
กลุมแฟนคลับ มีการ
นําพวงหรีดแสดง
ความเสยีใจในงานศพ
ของกลุมแกนนํากอง
เชียรแหลาย ๆ คน 

× ไมพบการจดักิจกรรม
สานสมัพันธแแฟนบอล 
ยกเวนแตเพียงกอง
เชียรแจัดตั้งฮารแดคอรแ 
ที่จะมีการพบปะกัน
ในวันท่ีมีการคัดเลือก
กองเชียรแและซอม
เพลงเชียรแ 

× 

วัตถุประสงค์/เป้าหมายของการใช้สื่อ 
- เพ่ือการพัก 
ผ่อนหย่อนใจ 

- ติดตามเพื่อการ
พักผอนหยอนใจ 

- ติดตามเพื่อการ
พักผอนหยอนใจ 

- ติดตามเพื่อการ
พักผอนหยอนใจ 

- ติดตามเพื่อการ
พักผอนหยอนใจ 

- เพ่ือติดตาม
ผลงานทีมที่
ชอบ 

- เพื่อติดตามผลงาน
ทีมท่ีชอบ 

- เพื่อติดตามผลงาน
ทีมท่ีชอบ 

- เพื่อติดตามผลงาน
ทีมท่ีชอบ 

- เพื่อติดตามผลงาน
ทีมท่ีชอบ 

- แผ่นดินเกิด
เป็นชนชาติที่มี
วัฒนธรรม
ฟุตบอล
เข้มแข็ง 

× - แผนดินเกิดเป็นชน
ชาติที่มีวัฒนธรรม
ฟุตบอลเขมแข็ง 
 
 

× - แผนดินเกิดเป็นชน
ชาติที่มีวัฒนธรรม
ฟุตบอลเขมแข็ง 
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ตารางที่ 6.2 
ปัจจัยดาานการสื่อสาร ของแฟนบอลของแฟนบอลชาวไทยกับแฟนบอลชาวต่างชาติ ในสโมสร
นครราชสีมา มาสดาา เอฟซีเปรียบเทียบกับสโมสรบุรีรัมย์ ยูไนเต็ด (ต่อ) 
 การสื่อสารของแฟนบอลชาวไทยกับแฟนบอลชาวต่างชาติ 

สโมสรนครราชสีมา มาสด้า เอฟซี สโมสรบุรีรัมย์ ยูไนเต็ด 
แฟนบอล 
ชาวไทย 

แฟนบอล
ชาวต่างชาติ 

แฟนบอล 
ชาวไทย 

แฟนบอล
ชาวต่างชาติ 

- คิดถึงบ้าน
เกิด 

- คิดถึงบานเกิด - คิดถึงบานเกิด 
เพราะที่บานเกดิก็มี
ฟุตบอลแขง 

- สํานึกทองถิ่นนิยม 
คิดถึงบานเกิด 

- คิดถึงบานเกิด 
เพราะที่บานเกดิก็มี
ฟุตบอลแขง 

- เพ่ือการ
สื่อสารความ
เป็นท้องถิ่น  
“โคราชนิยม” 

- เพื่อการสื่อสาร
ความเป็นทองถิ่น 

- เพื่อการสื่อสาร
ความเป็นทองถิ่น 

- เพื่อการสื่อสาร
ความเป็นทองถิ่น 

- เพื่อการสื่อสาร
ความเป็นทองถิ่น 

- เพ่ือธ ารง 
อัตลักษณ์ของ
แผ่นดินเกิด 

- เพื่อธํารงอัตลักษณแ
ของแผนดินเกิด 

× - เพื่อธํารงอัตลักษณแ
ของแผนดินเกิด 

× 

- เพ่ือการ
ปรับตัวทาง
สังคม 

× - สรางอัตลักษณแ
ตนเองใหมเพื่อการ
ปรับตัวทางสังคม 

× - สรางอัตลักษณแ
ตนเองใหมเพื่อการ
ปรับตัวทางสังคม 

 
จากตารางขางตนเมื่อนําขอมูลที่ไดมาเปรียบเทียบพฤติกรรมการใชสื่อของแฟนบอลชาว

ไทยและชาวตางชาติระหวางสโมสรนครราชสีมา มาสดา เอฟซีกับสโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด สามารถ
อภิปรายรายละเอียดไดดังนี้ 

ปัจจัยด้านการสื่อสาร ของแฟนบอลของแฟนบอลชาวไทยในสโมสรนครราชสีมา 
มาสด้า เอฟซีเปรียบเทียบกับสโมสรบุรีรัมย์ ยูไนเต็ด 

จากตารางที่ 6.2 พบขอสรุปวา ปใจจัยดานการสื่อสารของแฟนบอลพลัดถิ่นกับแฟนบอล
ชาวตางชาติในสโมสรนครราชสีมา มาสดา เอฟซีกับสโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด ดังนี้ 

ปใจจัยดานการสื่อสารของแฟนบอล ชาวไทยของทั้ง 2 สโมสรมีลักษณะคลายคลึงกัน 
แตแตกตางกันเพียงเล็กนอยในประเด็นที่แฟนบอลเลือกใชชองทางการสื่อสาร ดังตอไปนี้ 

แฟนบอลชาวไทยจะใชชองทางการสื่อสารที่เป็นชองทางสื่อสารหลักในสโมสรแทบทุก
สื่อ คือ สื่อมวลชน สื่อออนไลนแ และสื่อบุคคลจะมีแตกตางระหวางแฟนบอลชาวไทยและแฟนบอล
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ชาวตางชาติจะมีการใชการสื่อสารที่แตกตางกันเพียงแคสื่อกิจกรรมที่แฟนบอลชาวไทยของสโมสร
นครราชสีมามาสดา เอฟซี เทานั้นที่ใชชองทางนี้ในการสื่อสาร 

โดนแฟนบอลชาวไทยจะใชทุกชองทางที่สามารถมีใหเลือกใชเพ่ือการสื่อสารเพ่ือสราง
และธํารงอัตลักษณแ ในวัฒนธรรมฟุตบอลสโมสร นครราชสีมา มาสดา เอฟซี และสโมสรบุรีรัมยแ 
ยูไนเต็ด โดยนําไปใชสื่อสารเพ่ือสรางและสื่อสารอัตลักษณแของตนเองใหดํารงคงอยูไวเสมอ 

ปัจจัยด้านการสื่อสาร ของแฟนบอลของแฟนบอลชาวต่างชาติในสโมสร
นครราชสีมา มาสด้า เอฟซีเปรียบเทียบกับสโมสรบุรีรัมย์ ยูไนเต็ด  

ในขณะที่แฟนบอลชาวไทยนิยมใชชองทางการสื่อสารทุกชองทางเพ่ือสรางและ
สื่อสารอัตลักษณแ แตแฟนบอลชาวตางชาติกลับใชเพียงชองทางไมกี่ชองทางในการสื่อสาร ซึ่ง พบวา 
แฟนบอลพลัดถิ่นจํานวนมากไมสามารถเขาถึงแกนแทของความเป็นโคราชนิยมและบุรีรัมยแนิยมได 
เนื่องจากใชชองทางการสื่อสารคอนขางนอย  

โดยเฉพาะอยางยิ่งแฟนบอลตางชาติสโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด จะมีการสื่อสารที่คอนขาง
จํากัดตัวเองเพ่ือไมใหไปปะปนกับแฟนบอลชาวไทยคนอ่ืนที่ไมคุนเคย จึงเป็นการสื่อสารเฉพาะกลุม
ภายในเทานั้น ผูวิจัยตั้งขอสังเกตวา การที่แฟนบอลชาวตางชาติเขามาสื่อสารเพ่ือสรางและธํารง 
อัตลักษณแทองถิ่นของโคราชและบุรีรัมยแ มีการแสดงอัตลักษณแทองถิ่นเพียงชั่วครั้งชั่วคราวเพ่ือใชชีวิต
รอดและปรับตัวเพียงชั่วขณะ แตหลังจากนั้นก็ไปสื่อสารกับกลุมคนตางชาติดวยกันเชนเดิมอีกครั้ง 
เป็นการพยายามปิดกั้นตัวเองไมใหปรับตนกับแฟนบอลชาวไทยโดยทั่วไป แตจะใหความสําคัญเป็น
พิเศษกับแฟนบอลที่เป็นสื่อบุคคลที่เป็นสมาชิกภายในกลุมเดียวกันเทานั้นเชนภรรยา ครอบครัว และ
เพ่ือนภายในกลุมเทานั้น 
 
6.2 อภิปรายผล 
 

ผูวิจัยไดทําการสรุปขอมูลที่ไดทําการคนความาเป็นที่เรียบรอยจึงไดนําขอมูลดังกลาวมา
สรุปผลเพื่อประมวลผลวิเคราะหแรวมกับทฤษฎีและงานวิจัยที่เกี่ยวของเพ่ืออภิปรายขอคนพบที่เกิดขึ้น 
ตามวัตถุประสงคแการวิจัยดังนี้ 

1. เพ่ือศึกษารูปแบบการสื่อสารและวัฒนธรรมความเป็นทองถิ่นในพ้ืนที่วัฒนธรรม
ฟุตบอลทองถิ่น 

2. เพ่ือศึกษาการกอตัวของแฟนบอลพลัดถิ่นตางชาติในพ้ืนที่วัฒนธรรมฟุตบอลทองถิ่น 
3. เพ่ือศึกษาการสื่อสารเพ่ือการสรางและการธํารงอัตลักษณแของคนพลัดถิ่นในพ้ืนที่

วัฒนธรรมฟุตบอลทองถิ่น 
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ซึ่งผลวิจัยที่ผูวิจัยไดทําการสํารวจพบวา มีขอมูลที่สําคัญ ที่สามารถแสดงขอคนพบ และ
อภิปรายการวิจัยตามวัตถุประสงคแการวิจัย 3 ประเด็นดังนี้ 

อภิปรายตามวัตถุประสงค์การวิจัยข้อที่ 1 เพ่ือศึกษารูปแบบการสื่อสารและวัฒนธรรม
ความเป็นทองถิ่นในพื้นที่วัฒนธรรมฟุตบอลทองถิ่น 

เมื่อมีโลกาภิวัตนแก็ยอมตองมีความเป็นทองถิ่น และความทองถิ่นนิยม (Localism)  
จะเชื่อมโยงสัมพันธแ ปใจจัยที่เป็นสาเหตุของการเกิดทองถิ่นนิยมไวดวยกัน ดวยรากฐานทางทรัพยากร 
ภูมิปใญญา พัฒนาการและประวัติศาสตรแการดํารงอยูของตนเอง เศรษฐกิจ การเมือง สังคมวัฒนธรรม
และภูมินิเวศนแ (พัฒนา กิติอาษา, 2546, น. 5-6) แตไมไดมีความหมายเพียงหนวยของการตั้งถิ่นฐาน
ที่ตั้งทางภูมิศาสตรแศาสตรแเฉพาะแหงเทานั้น ในกรณีนี้มันเป็นมากกวาหนวยทางการเมืองการปกครอง
แตเป็นชุมชนทางวาทกรรมซึ่งมีผลผลิตของปฏิสัมพันธแอยางเป็นพลวัตรดวย 

สโมสรฟุตบอลทองถิ่นก็เปรียบเสมือนชุมชนที่สรางปฏิสัมพันธแของความเป็นทองถิ่นให
เกิดขึ้น นอกจากจะเป็นชุมชนของผูคนที่รักกีฬาฟุตบอลยังเป็นชุมชนของผูคนที่รักในทองถิ่นอีกดวย 
อยางไรก็ตามชุมชนที่ถูกสรางขึ้นใหมนี้ ใหความหมายความเป็นทองถิ่นกับผูคนไดมากมาย  
สรางความหมายวาถาคุณรักสโมสรสโมสรฟุตบอลทองถิ่นก็หมายความวาคุณรักทองถิ่น แตการสราง
ความเป็นทองถิ่นในวัฒนธรรมฟุตบอลไดขึ้นสําเร็จนั้น ก็ตองอาศัยรากฐานทองถิ่นดั้งเดิมของจังหวัด
มาใชสรางความเป็นสโมสรที่มีอัตลักษณแดวยเชนเดียวกัน ดังนั้น ปใจจัยที่จะนํามาใชสรางความเป็น
แฟนบอลสโมสรทองถิ่น จึงเป็นปใจจัยเดียวกันกับปใจจัยที่สรางความเป็นทองถิ่นในจังหวัดถิ่นเกิดของ
ผูคนในทองถิ่นนั้น ๆ ดวย 

ผูคนในทองถิ่นจึงมักอาศัยชองทางการสื่อสารตาง ๆ ทางดานการสื่อสารมวลชนและ
นิเทศศาสตรแ สื่อสารความเป็นทองถิ่นออกมาในวัฒนธรรมฟุตบอลดังผลการวิจัยวา แฟนบอลชาวไทย
ใชชองทางการสื่อสารทุกชองทางเพ่ือสรางและสื่อสารอัตลักษณแ แตแฟนบอลชาวตางชาติกลับใชเพียง
ชองทางไมกี่ชองทางในการสื่อสาร ซึ่งพบวา แฟนบอลพลัดถิ่นจํานวนมากไมสามารถเขาถึงแกนแท
ของความเป็นโคราชนิยมและบุรีรัมยแนิยมได เนื่องจากใชจํานวนชองทางการสื่อสารคอนขา งนอย 
โดยเฉพาะอยางยิ่งแฟนบอลตางชาติสโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด จะมีการสื่อสารที่คอนขางจํากัดตัวเอง
ไมใหไปปะปนกับแฟนบอลชาวไทยคนอ่ืน ๆ ที่นอกเหนือจากสมาชิกเดิม จึงเป็นการสื่อสารเฉพาะ
กลุมภายในเทานั้น ผูวิจัยไดขอสังเกตวา การที่แฟนบอลชาวตางชาติเขามาสื่อสารเพ่ือสรางและ
ธํารงอัตลักษณแทองถิ่นของโคราชและบุรีรัมยแ มีการแสดงอัตลักษณแทองถิ่นเพียงชั่วครั้งชั่วคราวเพ่ือใช
ชีวิตรอดและปรับตัวเพียงชั่วขณะ ในงานของ ทิฆัมพร เอ่ียมเรไร (2546) กลาววา สื่อกีฬา (Media 
Sport) หมายถึง การรายงาน และกระบวนการสรางความหมาย คานิยม หรืออุดมการณแทางสังคม 
(ความเป็นชาติ ชุมชน ชนชั้น ชาติพันธุแ เพศสภาวะ วัย ความรุนแรง ฯลฯ) ผานตัวบทหรือเนื้อหา
เกี่ยวกับกีฬาที่หลากหลาย โดยมี นักกีฬา องคแกรกีฬา องคแกรสื่อ และผูชม เขามามีสวนรวมกันผลิต 
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และสื่อสารความหมายผานสื่อตาง ๆ ทั้งนี้สื่อกีฬาสามารถนําเสนอไดทั้ง ขาว สารคดี และการเป็น
ตัวแทนในเชิงความหมาย (Meaning) เชน ความเป็นชาติหรือความเป็นตัวแทนของทองถิ่น โดยอาจมี
เรื่องชาติพันธุแ หรือเชื้อชาติเขามาเกี่ยวของดวย ซึ่งในกรณีศึกษางานวิจัยชิ้นนี้พบวา ชองทางสื่อสาร
กีฬาเป็นชองทางในการสื่อสารความเป็นทองถิ่นหรืออัตลักษณแฐานวัฒนธรรมฟุตบอลทองถิ่นไดอยาง
ไมเคอะเขิน ผนวกกรับกระแสนิยมการแขงขันกีฬาฟุตบอลทองถิ่นในประเทศไทย ทําใหสมาคมหรือ
สโมสรประจําจังหวัดไดมีโอกาสพลิกฟ้ืนอัตลักษณแทองถิ่นของตัวเองเพ่ือสรางความเป็นทองถิ่นนิยมใน
จังหวัดไดมากยิ่งขึ้น 

ในกรณีของสุจิตรามีการใชความเป็นชาติในการตอสูโดยสื่อสารเพ่ือสราง ธํารงรักษา
และตอรองอัตลักษณแ แตในงานนี้ผูวิจัยจะเปรียบเทียบในกรณีของทองถิ่นนิยมในสโมสรฟุตบอล
ทองถิ่น ซึ่งเป็นคนละระดับของหนวยในการศึกษาของสุจิตรา แตสามารถแสดงใหเห็นการปรับตัวดวย
การสื่อสารที่คลายคลึงกันคือ ในเรื่องของการใชสื่อและเครื่องมือการสื่อสารเพ่ือการรักษาและธํารง 
อัตลักษณแของความเป็นทองถิ่นของตัวเองไว สุจิตรา เปลี่ยนรุง (2551) โดยกลาวไวในงานปริญญาเอก
เรื่อง “การสื่อสารเพื่อสราง ธํารงรักษาและตอรองอัตลักษณแความเป็นมอญของกลุมชาวมอญพลัดถิ่น
ในประเทศไทยทามกลางกระแสโลกาภิวัตนแ” แสดงความสอดคลองกันในเรื่อง การสื่อสารเพ่ือสราง
และธํารงรักษาอัตลักษณแทองถิ่นของตนไววา ชาวมอญพยายามสรางเครื่องมือการสื่อสารขึ้นมาเองชื่อ
วา “วารสารเสียงรามัญ” ดวยเหตุผลเพ่ือที่จะสื่อสารแสดงอัตลักษณแทองถิ่นนิยมของตัวเอง โดยมี
วัตถุประสงคแวาไมตองการใหวัฒนธรรมทองถิ่นของตนเองตองเสื่อมสลาย ทั้งนั้นการสื่อสารจึงเป็น
ปใจจัยสําคัญที่ทําใหอัตลักษณแยังคงอยูเชนเดียวกับการเก็บรักษาความรูสึกมีจิตสํานึกรวมความเป็น
ทองถิ่นของตนเองไว 

แตอยางไรสืบเมื่อเนื่องจากการอภิปรายผลขอที่ 1 แลว ผลการวิจัยที่ปรากฏสามารถ
อภิปรายผลการวิจัยในขอที่ 2 ดังนี้ 

อภิปรายตามวัตถุประสงค์การวิจัยข้อที่ 2 เพ่ือศึกษาการกอตัวของแฟนบอลพลัดถิ่น
ตางชาติในพื้นที่วัฒนธรรมฟุตบอลทองถิ่น 

ขอคนพบของงานวิจัยนี้ แสดงใหเห็นการกอตัวของสํานึกรวมความเป็นทองถิ่นนิยมวา 
ทองถิ่นนิยมในกรณีศึกษาสโมสรนครราชสีมา มาสดา เอฟซี และสโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด มีการกอราง
สรางตัวหรือถูกผลิตความเป็นทองถิ่นนิยมมาขึ้น วา 

“คนโคราชเชียร์สโมสรนครราชสีมา มาสด้า เอฟซีเพราะ เป็นคนท้องถิ่น ถ้าไม่เชียร์
ทีมท้องถิ่นแล้วจะไปเชียร์ใคร” 

“ส่วนคนต่างชาติที่มาเชียร์โคราชนครราชสีมา มาสด้า เอฟซีส่วนใหญ่ เพราะเมีย
โคราชชวนให้มาเชียร์โคราช แล้วจึงค่อยมีจิตส านึกร่วมความเป็นโคราชนิยม” 

ในทํานองเดียวกันของสโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด คือ  
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“คนบุรีรัมย์เชียร์สโมสรบุรีรัมย์ ยูไนเต็ดเพราะ เป็นคนท้องถิ่น ถ้าไม่เชียร์ทีมท้องถิ่น
แล้วจะไปเชียร์ใคร” 

“ส่วนคนต่างชาติที่มาเชียร์บุรีรัมย์ ยูไนเต็ดส่วนใหญ่ เพราะเมียบุรีรัมย์ชวนให้มา
เชียร์ แล้วจึงค่อยมีจิตส านึกร่วมความเป็นบุรีรัมย์นิยม” 

เมื่ออภิปรายขอคนพบเปรียบเทียบกับงานของกุลวิชญแ สําแดงเดช (2551) จากศึกษา
เรื่อง “การใชสื่อเพ่ือสรางและธํารงรักษาอัตลักษณแของแฟนสโมสรฟุตบอลจังหวัดชลบุรี ” พบวา  
งานของกุลวิชญแอภิปรายไวในสองแนวคิดคือ เรื่อง “ทองถิ่นนิยม” (Localism) ที่ปรากฏในแฟนสโมสร
ฟุตบอลจังหวัดชลบุรี และ “แนวคิดเรื่องแฟน, แฟนคลับ” วาคนพบปรากฏการณแการสรางและรักษา 
อัตลักษณแความเป็นแฟนของสโมสรทองถิ่น มีเหตุผลที่รักและเชียรแทีมชลบุรีเพราะชลบุรีเป็นทองถิ่น
ของตนเอง แฟนบอลสโมสรชลบุรี เอฟซีที่เป็นคนคนทองถิ่นในงานวิจัยคือ คนชลบุรี ดังนั้น จะแสดงออก
ความเป็นทองถิ่นนิยมดวยการเชียรแสโมสรบานเกิด 

แมวากุลวิชญแอภิปรายผลออกมาวา สิ่งที่เกิดขึ้นกอนสิ่งแรกตามเงื่อนไขเวลาคือ การเกิด
ในถิ่นบานเกิด สวนการเขามาเป็นแฟนของสโมสรทองถิ่นจะเกิดขึ้นภายหลัง ดังนั้น ก็สามารถอนุมาน
ขอสรุปจากการอภิปรายผลของกุลวิชญแไดวา การจะเป็นแฟนบอลทองถิ่นไดก็ตองมีสํานึกรวมความ
เป็นทองถิ่นหรือทองถิ่นนิยมในจังหวัดชลบุรีเสียกอน จึงจะกอตัวความเป็นแฟนบอลขึ้นมาภายหลัง 
ซึ่งในการณีนี้กุลวิชญแไดผลวิจัยจากการสํารวจแฟนบอลชาวไทยเทานั้น สวนแฟนบอลชาวตางชาติ  
กุลวิชญแไดตั้งขอสังเกตไวเพียงเทานั้นจึงเป็นที่มาของการวิจัยชิ้นนี้ 

จากผลขอความขางตนแสดงใหเห็นวา การปวารณาตัวเขามาเป็นแฟนบอลของแฟนบอล
ชาวไทย ในวัฒนธรรมฟุตบอลทองถิ่นสโมสรนครราชสีมา มาสดา เอฟซี และสโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด มี
ความสอดคลองจากงานวิจัยของกุลวิชญแเพียงสวนหนึ่ง ในเรื่องของการเขามาเป็นแฟนบอลของแฟน
บอลชาวไทยนั้นจะตองมีจิตสํานึกรวมความเป็นทองถิ่นนิยมเสียกอน (ในกรณีงานวิจัยที่มีผูวิจัย
เรียกวา โคราชนิยม และ บุรีรัมยแนิยม)  

นอกจากนี้งานวิจัยของกุลวิชญแยังกลาวเพ่ิมเติมอีกวา อาจจะมีเหตุผลอ่ืนที่ทําใหเกิด
ความชื่นชอบไดอีกเชน การคบคาสมาคมกับคนที่เป็นสมาชิกในจํานวนแฟนหรือแฟนคลับที่สโมสร
จังหวัดชลบุรี เชน เป็นลูกเขยหรือลูกสะใภชาวชลบุรี หรืออาจเป็นปใจจัยอ่ืน  ๆ เชนการเมือง 
เศรษฐกิจ (เชน มีหุนสวนในทีม เป็นผูจัดจําหนายสินคาที่เป็นตราสโมสรชลบุรี ) ที่อาจทําใหกลายมา
เป็นแฟนบอล ซึ่งก็คือ ปใจจัยตาง ๆ ที่กอใหเกิดจิตสํานึกรวมทองถิ่นนิยมในงานวิจัยของกุลวิชญแ 

แตเป็นการยอมรับผลการวิจัยของกุลวิชญแเพียงดานหนึ่ง แตอีกดานหนึ่งงานวิจัยชิ้นนี้ก็
ไมไดแสดงใหเห็นวา การเชียรแฟุตบอลสโมสรฟุตบอลทองถิ่นจะตองเป็นคนในทองถิ่นหรือมีถิ่นกําเนิด
ในทองถิ่นนั้นกอนเสมอไป ซึ่งงานวิจัยของผูวิจัยไดพิสูจนแพบวา การจะมาเป็นแฟนฟุตบอลของสโมสร
ฟุตบอลทองถิ่นอาจมาจากปใจจัยอ่ืนก็ได เชน สื่อบุคคลเป็นผูชักนําพาใหมาเป็นแฟนฟุตบอลสโมสร
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ฟุตบอลทองถิ่น หรือชาวตางชาติตองการปรับตัวใหอยูอยางเป็นสุขในทองถิ่นจึงตองอาศัยชองทางการ
สื่อสารกีฬาฟุตบอลเพ่ือสื่อสารความเป็นทองถิ่นออกมาเพ่ือใหอยูรอดในสังคมขนาดเล็กอยางทองถิ่น
ไดอยางมีความสุขเสมือนบานที่ตัวเองเคยอาศัยอยูมากอน แมวาจะเป็นเพียงการปรับตัวของสํานึก
ทองถิ่นเดิมตอสูกับทองถิ่นใหม แตกตางกันในเรื่องของระดับของสังคมที่เป็นหนวยในการศึกษาที่  
สุจิตรากลาวถึงเรื่องการตอสูเพ่ือรักษาอัตลักษณแชนชาติมอญ แตในงานของผูวิจัยนี้ก็มีความคลายคลึง
กันในเรื่องของการเลือกใชการสื่อสารเป็นเครื่องมือเพ่ือธํารงอัตลักษณแของทองถิ่นเอาไว สอดคลองกับ
งานของ สุจิตรา เปลี่ยนรุง ในเรื่องของการตองการความสบายใจเมื่อตนเองอยูพลัดถิ่น จึงตองผอนคลาย
ดวยการสื่อสารบางอยาง โดยในงานของสุจิตราเป็นชาวมอญที่พลัดถิ่นมาจึงสื่อสารอัตลักษณแดั้งเดิม
ของตนเอง ตางจากกรณีงานของผูวิจัยที่ตองการความสบายใจ จึงตองผอนคลายดวยการสื่อสารอัตลักษณแ
ของทองถิ่นใหม 

อภิปรายตามวัตถุประสงค์การวิจัยข้อที่ 3 เพ่ือศึกษาการสื่อสารเพ่ือการสรางและการ
ธํารงอัตลักษณแของคนพลัดถิ่นในพื้นที่วัฒนธรรมฟุตบอลทองถิ่น 

ในการอภิปรายตามวัตถุประสงคแขอที่ 3 นี้มีขอคนพบที่นาสนใจอยู 2 ประการดังตอไปนี้ 
1. เนื่องจากอัตลักษณแมีความเคลื่อนไหวเปลี่ยนแปลงอยู เสมออยางเป็นพลวัตร 

(Dynamic) ดังนั้น อัตลักษณแที่ถูกสื่อสารขึ้นมาในวัฒนธรรมฟุตบอลสโมสร นครราชสีมา มาสดาเอฟซี 
และสโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด จึงมีการสื่อสารเพ่ือสรางและการธํารงอัตลักษณแอยางไมตายตัว โดยอาศัย
ปใจจัยของจิตสํานึกรวมความเป็นทองถิ่นนิยม ที่มีทั้งแบบอนุรักษแนิยมดั้งเดิม และอาศัยปใจจัยของ
จิตสํานึกรวมความเป็นทองถิ่นนิยมที่มีลักษณะการเปลี่ยนแปลงใหทันสมัย  

โดยทั้ง 2 สโมสรมีความคลายคลึงกันในแงของการเลือกใชปใจจัยตนกําเนิดของอัตลักษณแ
ของตัวเองออกมาเพ่ือสื่อสาร และธํารงอัตลักษณแของตัวเองของทั้ง 2 สโมสร 

ในกรณีของสโมสรนครราชสีมา มาสดา เอฟซี นั้น จะมีการแปลงเปลี่ยนตราสโมสรอยู
บอยครั้ง เมื่อสังเกตจากอัตลักษณแที่ถูกสื่อสารออกมาแมวาจะนําอัตลักษณแทองถิ่นของจังหวัดเอามาใช
สื่อสาร เป็นเป็นสารเพ่ือสื่อสาร แตก็จะมีการลดทอนความเสมือนจริงลงไปจนคลายกับสิ่งอ่ืนที่ไมใช 
อัตลักษณแของจังหวัด เชน การสรางตราโลโกสโมสร 

แฟนบอลของสโมสร นครราชสีมา มาสดา เอฟซีเป็นกลุมแฟนบอลที่มีความเขมขน
ดานอัตลักษณแและทองถิ่นนิยมคอนขางสูง เมื่อมีการลดทอนความเสมือนจริงจากแมวโคราช กลายเป็น
แมวที่สรางสรรคแดวยลวดลายกราฟฟิกท่ีคลายคลึงกับสิ่งอ่ืน แฟนบอลก็ออกมาโตเถียงและไมตองการ
ใหตราสโมสรใหมนั้นถูกนําออกมาใชงานจนกลายเป็นประเด็นถกเถียง ขัดแยงกันในเรื่ องการสื่อสาร 
อัตลักษณแตามแนวทางของสโมสรที่ไมคลายคลึงกับอัตลักษณแดั้งเดิม  

สวนดานกรณีของสโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด ในสวนของตัวสโมสรเองตองการสรางสโมสร
ใหมีความเป็นสากล จึงไดพยายามนําอัตลักษณแทองถิ่นมาสรางสโมสร โดยอาศัยจิตสํานึกรวมความเป็น
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บุรีรัมยแนิยมของปราสาทหินพนมรุงเป็นพ้ืนฐานในการสรางสิ่งกอสรางและสัญลักษณแของสโมสร จวบจน
ปใจจุบันอัตลักษณแของบุรีรัมยแที่เคยขึ้นชื่อวาเป็นเมืองปราสาทหิน ปใจจุบันไดอัตลักษณแใหมที่แสดงใน
สารวาเป็นเมือง 2 ปราสาทที่รวมเอาปราสาทหินพนมรุงและสนามเหยา Thunder Castle ของสโมสร
บุรีรัมยแ ยูไนเต็ด ปราสาทแหงใหมที่เป็นอัตลักษณแของจังหวัด เป็นอีกหนึ่งอัตลักษณแใหแสดงและ
สื่อสารควบคูอัตลักษณแดั้งเดิมได  

จากกรณีศึกษาทั้ง 2 กรณีศึกษา แสดงใหเห็นวาอัตลักษณแนั้นยังไมหยุดนิ่งสามารถ
ขับเคลื่อนเปลี่ยนไปเป็นสิ่งใหมภายใตพลวัตรของการเปลี่ยนแปลงทางสังคมที่เป็นโลกาภิวัตนแ  
สภาพการขับเคลื่อนของอัตลักษณแที่มีลักษณะไมหยุดนิ่งนี้สอดคลองกับสวนหนึ่งของงานวิจัยของ
กรรณิการแ วรหาร (2556) ในประเด็นคนพลัดถิ่นจะมีความตองการสื่อสารเพ่ือปรับตัวใหเขากับ
สถานการณแโลกาภิวัตนแ แมวางานของกรรณิการแจะแสดงใหเห็นปใจจัยที่ทําใหเกิดการพลัดถิ่นวาเป็น
แรงขับทางการเมือง แตกรรณิการแก็แสดงใหเห็นวาสาเหตุที่ทําใหชาวเวียดนามพลัดถิ่นตองมีการ
ปรับตัวทางวัฒนธรรมและอัตลักษณแวามาจากการมีแรงขับของโลกาภิวัตนแเชนเดียวกันกับงานวิจัยนี้ โดย
งานวิจัยเรื่อง”การสื่อสารอัตลักษณแความเป็นเวียดนามของชาวไทยเชื้อสายเวียดนาม ในหมูบาน
มิตรภาพไทย-เวียดนาม อําเภอเมือง จังหวัดนครพนม” พบวา สังคมพลัดถิ่นของคนพลัดถิ่นถาเป็น
สังคมเปิดจะทําใหการถายทอดอัตลักษณแทําไดโดยงาย เมื่อเปรียบเทียบอัตลักษณแความเป็นเวียดนาม
ทัง้กอนและหลังเปิดหมูบาน พบวา บางอัตลักษณแมีแนวโนมการเปลี่ยนแปลงในทิศทางที่เป็นลักษณะ
เปิดมากขึ้น แตทั้งนี้จะเป็นการคอย ๆ เปลี่ยนแปลงแทรกซึมไปอยางเชื่องชา แสดงถึงอิทธิพลของ
โลกาภิวัตนแดังที่กลาวไปแลวขางตน 

2. จากอัตลักษณแของทองถิ่นที่คนทองถิ่นมีความรู แตความรูดานความหมายของ 
แฟนบอลชาวตางชาติเกี่ยวกับอัตลักษณแกลับมีคนจํานวนนอยนอยที่ทราบความหมายที่แทจริง เชน
ความหมายของคําวาเซาะกราวในแฟนบอลชาวตางชาติ ที่ผูวิจัยไดสอบถามและไดคําตอบมาเหมือนกัน
ทั้งหมดคือ “ไมทราบความหมาย” แมวาคําวาเซราะกราวจะเป็นคําเรียกชื่อสโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด  
อีกสมญานามหนึ่งก็ตาม 

แสดงใหเห็นวาการสื่อสารอัตลักษณแใหรูซึ้งถึงคุณคาและความหมายของทองถิ่น  ที่ถูก
สื่อสารในรูปแบบของอัตลักษณแ จะตองใชเงื่อนไขทางดานเวลาในการเขาถึงแกนแทของความเป็น 
ทองถิ่นนิยมเป็นตัวกําหนดโดยอาจจะตองอาศัยระยะเวลามากประมาณหนึ่ง  จึงจะสามารถทะลุ
เปลือกหรือกระพ้ีของวัฒนธรรมนั้นไปสูแกนแทของอัตลักษณแไดอยางแทจริง 

สอดคลองกับสืบเนื่องจากงานวิจัยของกรรณิการแ วรหาร (2556) ประเด็นของการเปลี่ยน 
แปลงและการผองถายอัตลักษณแของคนพลัดถิ่น โดยเมื่อมีการเปิดหมูบานคนพลัดถิ่นชาวเวียดนามจะ
มีการเปลี่ยนแปลงอัตลักษณแแตมีลักษณะคอย ๆ แทรกซึมเปลี่ยนแปลงอยางชา ๆ ดังนั้น เมื่อเทียบกับ
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งานวิจัย ชิ้นนี้จึงอภิปรายไดวาอัตลักษณแทองถิ่นตองอาศัยเวลาในการเปลี่ยนแปลง เพ่ือใหแทรกซึม
เปลือกหรือกระพ้ีของอัตลักษณแไปสูแกนแทของวัฒนธรรมที่แทจริงแบบหยั่งรากลึกไดในภายหลัง 

โดยสรุป การวิจัยครั้งนี้เป็นการศึกษา “การสื่อสารกับการตอรองอํานาจและการสราง  
อัตลักษณแของคนพลัดถิ่นในพ้ืนที่วัฒนธรรมฟุตบอลทองถิ่น : ศึกษากรณี สโมสรนครราชสีมา มาสดา 
เอฟซี และบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด” โดยมีวัตถุประสงคแของการวิจัย 1) เพ่ือศึกษารูปแบบการสื่อสารและ
วัฒนธรรมความเป็นทองถิ่นในพ้ืนที่วัฒนธรรมฟุตบอลทองถิ่น 2) เพ่ือศึกษาการกอตัวของแฟนบอล
พลัดถิ่นตางชาติในพ้ืนที่วัฒนธรรมฟุตบอลทองถิ่น 3) เพ่ือศึกษาการสื่อสารเพ่ือการสรางและการธํารง 
อัตลักษณแของคนพลัดถิ่นในพ้ืนที่วัฒนธรรมฟุตบอลทองถิ่น และไดขอสรุปดังที่แสดงไวในสวนของ  
การอภิปรายผลมาแลวขางตน 

การวิจัยครั้งนี้ผูวิจัยจะทําขอสรุปของการอภิปราย โดยนําสิ่งที่คนพบมาสังเคราะหแเป็น
ความรู วามีการคนพบสําคัญของการศึกษานี้อยางไรนอกเหนือจากการรายงานและอภิปราย
ตามลําดับของวัตถุประสงคแแลวขางตน 

การวิจัยครั้งนี้ผูวิจัยพบวา โคราชนิยมกับบุรีรัมยแนิยมมีจุดรวมและแตกตางกันดังที่ได
แสดงไวในผลการวิจัยในบทที่ 4-5 แลวนั้น พบประเด็นที่สนใจนอกเหนือจากวัตถุประสงคแของการ
วิจัย เชน การเปรียบเทียบใหเห็นวาโคราชนิยมกับบุรีรัมยแนิยมมีตนทุนทางเศรษฐกิจ ทุนทาง
วัฒนธรรม ตําแหนงที่ตั้งและแรงผลักดันที่แตกตางกัน จึงทําใหทั้งสองพ้ืนที่ในการศึกษามีความ
แตกตางกันดานอัตลักษณแ รวมถึงรวมถึงการเพ่ิมเติมเนื้อหาสวนอ่ืน ๆ ที่จะขยายความหรืออภิปราย
เพ่ิมเติม ดังนี้ 

1. พบความสัมพันธแระหวางตัวแปรจิตสํานึกความเป็นทองถิ่นกับการสื่อสารกีฬา  
ในดานจิตสํานึกทองถิ่นนิยม/กับแฟนบอล ในวัฒนธรรมฟุตบอลทองถิ่นกรณีของ

โคราชและบุรีรัมยแ แมวาจะไมสามารถนํามาอธิบายปรากฏการณแทางสังคมไดอยางเป็นสากล 
(Generalization) แตในงานวิจัยชิ้นนี้ก็ไดแสดงถึงบทบาทของจิตสํานึกความเป็นทองถิ่นสามารถ
นํามาสรางอัตลักษณแของวัฒนธรรมฟุตบอลทองถิ่นไดดังนี้ 

ทั้งนี้จิตสํานึกความเป็นทองถิ่นในงานชิ้นนี้ สโมสรฟุตบอลทองถิ่นทั้งสองสโมสรก็มี
ความเหมือนกันในเรื่องของการเป็นตัวแปรตัวหนึ่งในการศึกษา แตเมื่อศึกษาเจาะลึกถึงการกาวเขามา
เป็นแฟนบอลสโมสรทองถิ่นของแฟนบอลชาวไทยและแฟนบอลชาวตางชาติ มีความแตกตางกันใน
ดานการกําเนิดเกิดข้ึนกอนและหลังของจิตสํานึกทองถิ่นนิยมและการกอตัวของแฟนบอล 

ผลการวิเคราะหแเมื่อนําไปเปรียบเทียบกับงานวิจัยที่ผานมาของกุลวิชญแ สําแดงเดช 
เรื่อง “การใชสื่อเพ่ือสรางและธํารงรักษาอัตลักษณแของแฟนสโมสรฟุตบอลจังหวัดชลบุรี” ที่กุลวิชญแ 
พบวา ความสัมพันธแระหวางตัวแปรจิตสํานึกทองถิ่นนิยมกับตัวแปรความเป็นแฟนคลับวามีความสัมพันธแ
กอน-หลังแบบทิศทางเดียวคือ การกาวเขามาเป็นแฟนบอลทองถิ่นจะไดก็ตองมีสํานึกรวมความเป็น
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ทองถิ่นนิยมมากอน แลวจึงจะกอตัวความเป็นแฟนบอลขึ้นมาภายหลัง ทั้งนี้กุลวิชญแไดใหผลวิจัยจาก
การสํารวจแฟนบอลชาวไทยเทานั้น สวนแฟนบอลชาวตางชาติกุลวิชญแไดตั้งขอสังเกตทิ้งไวแตไมได
ศึกษาในการวิจัยครั้งนั้น ดังนั้น ผูวิจัยจึงไดนํามาศึกษาตอในสวนแฟนบอลชาวตางชาติครั้งนี้พบวา 
ยอมรับผลการวิจัยที่กุลวิชญแทําไวเพียงสวนหนึ่ง โดยเป็นไปตามขอสรุปดังกลาวเฉพาะในกลุมแฟน
บอลชาวไทย แตผลการวิจัยของผูวิจัยพบวา แฟนบอลชาวตางชาติสรุปวาแฟนบอลพลัดถิ่นชาวตางชาติจะ
เขามาเป็นแฟนบอลทองถิ่นกอน และสิ่งที่ตามมาคือ จิตสํานึกรวมความเป็นทองถิ่นจึงจะกอตัวขึ้นมา
ภายหลัง ซึ่งเมื่อนํามาเปรียบเทียบกันระหวาง 2 สโมสร พบวา มีความเหมือนกันในขอคนพบนี้ 

สวนประเด็นดานจิตสํานึกทองถิ่นนิยมกับฟุตบอลในสโมสรนครราชสีมา มาสดา เอฟซี 
และสโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด ของแฟนบอลชาวไทยและแฟนบอลชาวตางชาติ ก็พบวา มีสิ่งที่เหมือนกัน 
คือ จิตสํานึกทองถิ่นนิยมในวัฒนธรรมฟุตบอลทองถิ่นของ 2 สโมสร จะถูกคัดสรรตามทฤษฎีเรื่อง 
อัตลักษณแ ที่อัตลักษณแคือ สิ่งที่เราบอกคนอ่ืนวาเรามีจิตสํานึกความเป็นโคราชหรือบุรีรัมยแในเรื่องใด 
แลวจะถูกนํามาใชเพ่ือสรางสรางอัตลักษณแวัฒนธรรมฟุตบอลของสโมสร ทั้งนี้ตองไดรับความนิยมและ
ยอมรับในวงกวาง (Popular)  

นอกจากนี้เมื่อนําเอาการสื่อสารความหมายของความเป็นทองถิ่นในสโมสรนครราชสีมา 
มาสดา เอฟซี และสโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ดของแฟนบอลชาวไทยและแฟนบอลชาวตางชาติ  ก็พบวา 
แฟนบอลชาวไทยจะมีความเขาใจการสื่อสารดานความหมายในความเป็นทองถิ่นในฟุตบอลโดยใช
เวลานอย เพราะมีตนทุนเดิมเป็น จิตสํานึกทองถิ่นนิยม มาตั้งแตกําเนิดหรือเป็นคนทองถิ่นเหมือนกัน
ทั้ง 2 สโมสร แตในแฟนบอลชาวตางชาติกลับพบวา การจะมีความเขาใจในการสื่อสารความหมายที่
แทจริงของความเป็นทองถิ่นในฟุตบอลจนสามารถบอกคนอ่ืนไดวาคนพลัดถิ่นคือ ใครในสายตาของ
ตนเองและสายตาผูอ่ืนตองใชระยะเวลานาน เนื่องจากไมมีจิตสํานึกทองถิ่นนิยมดั้งเดิมเป็นตนทุนเดิม
มากอน แตสามารถมีจิตสํานึกทองถิ่นนิยมภายหลังการเขามาเป็นแฟนบอลทองถิ่นแลวระยะหนึ่ง โดย
อาศัยระยะเวลาตั้งแตเริ่มตนคอย ๆ ซึมซับไปทีละนอยจนสามารถเขาใจและสื่อสารบนพ้ืนฐานความ
เป็นทองถิ่นใหมของตนได โดยผูวิจัยแสดงการเปรียบเทียบไวดังตารางที่ 6.3 
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ตารางที่ 6.3 
แสดงการเปรียบเทียบความสัมพันธ์ระหว่างตัวแปรจิตส านึกทาองถิ่นกับการสื่อสารกีฬา ในสโมสร
นครราชสีมา มาสดาา เอฟซี และสโมสรบุรีรัมย์ ยูไนเต็ด ของแฟนบอลชาวไทยกับแฟนบอล
ชาวต่างชาติ 

การเปรียบเทียบสโมสร
นครราชสีมา มาสด้า เอฟซี และ

สโมสรบุรีรัมย์ ยูไนเต็ด 
แฟนบอลชาวไทย แฟนบอลชาวต่างชาติ 

จิตสํานึกทองถิ่นนิยมกบัฟุตบอล จิตสํานึกทองถิ่นนิยม ใน
วัฒนธรรมฟุตบอลทองถิ่นของ
สโมสรนครราชสีมา มาสดา เอฟซี 
สรางอัตลักษณแวฒันธรรมฟุตบอล
ของสโมสร เชน ภาษาที่ใชสื่อสาร
เป็นภาษาโคราช และเรียกตนเอง
วาแมวกลุมตาง ๆ แทนตวัตนของ
แฟนบอล เปน็ตน 

จิตสํานึกทองถิ่นนิยม ใน
วัฒนธรรมฟุตบอลทองถิ่นของ
สโมสรบุรีรัมยแ ยไูนเต็ดสราง 
อัตลักษณแวัฒนธรรมฟุตบอลของ
สโมสร เชน ภาษาที่ใชสื่อสารเปน็
ภาษาเขมร และเรียกตนเองวา
เซาะกราว แทนตัวตนของแฟน
บอลเป็นตน 

การสื่อสารความหมายของความ
เป็นทองถิ่นในฟุตบอล 

ความเขาใจการสื่อสารความหมาย
ของความเป็นทองถิ่นในฟตุบอล
ทั้งสองสโมสรใชเวลานอย
เหมือนกันเพราะมีตนทุนเดิมเปน็ 
จิตสํานึกทองถิ่นนิยม มาตั้งแต
กําเนิดหรือเป็นคนทองถิ่น 

ความเขาใจการสื่อสารความหมาย
ของความเป็นทองถิ่นในฟตุบอล
ทั้งสองสโมสรตองใชเวลานาน 
เนื่องจากไมมี จิตสาํนึกทองถิน่
นิยม เป็นตนทนุเดิมมากอน แตมี
ภายหลังการเขามาเปน็แฟนบอล
ทองถิ่น และคอย ๆ ซึมซับไปทลีะ
นอยจนสามารถเขาใจและสื่อสาร
บนพืน้ฐานความเปน็ทองถิ่นใหม
ของตนได 

ความสัมพันธแของการเกิดขึ้นกอน
และหลังของจิตสาํนึกทองถิ่นนยิม
และการเป็นแฟนบอล  

จติสํานึกทองถิ่นนิยมเกิดกอน 
และการเป็นแฟนบอลเกิดหลัง 

การเป็นแฟนบอลเกิดกอน 
และ จิตสาํนึกทองถิ่นนิยม  
เกิดหลัง 
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2. ผลที่ตามมาของความสัมพันธแระหวางจิตสํานึกทองถิ่นกับการสื่อสารกีฬา คือ แฟน
พันธุแใหมกับการเสพกีฬา 

2.1 ผลที่ตามมาจากความสัมพันธแตัวแปรจิตสํานึกทองถิ่นกับการสื่อสารกีฬาในขอที่ 
1 แสดงใหเห็นวา จิตสํานึกความเป็นทองถิ่นนั้นสามารถประกอบสรางได ถาประชาชนทั่วไปที่ยังไม
กาวเขามาเป็นแฟนบอลสโมสรฟุตบอลทองถิ่นและยังไมมีจิตสํานึกทองถิ่น ก็สามารถถูกนําเขา 
(Incorporate) มาเป็นแฟนบอลกลุมใหมไดแมไมใชสโมสรจากบานเกิดและสามารถถูกประกอบสราง
ความเป็นทองถิ่นนิยมในตัวแฟนกลุมใหมไดเชนเดียวกัน แมวาในบางครั้งบางกรณีจะไมใชจิตสํานึก
ทองถิ่นหรืออัตลักษณแดั้งเดิมของทองถิ่น แตวาเป็นอัตลักษณแที่ถูกสรางขึ้นดวยเหตุผลทางการตลาดก็
ตาม 

2.2 จากผลการวิจัยครั้งนี้กอกําเนิดแฟนบอลสายพันธุแผสมสายพันธุแใหม  (Hybrid 
fans) ที่เกิดจากการตอรองอํานาจดานอัตลักษณแ เพราะอยางไรก็ตามผูพลัดถิ่นมักยังรักษาอัตลักษณแ
ตามชาติกําเนิดไว (Home land) แมวาจะตองมาอาศัยอยูในพ้ืนที่วัฒนธรรมใหม แตจิตสํานึกความ
เป็นทองถิ่นดั้งเดิมก็จะสามารถเปลี่ยนแปลงหรือลบทิ้งออกไดยาก จากผลการวิจัยจึงชี้ใหเห็นวาแฟน
บอลพลัดถิ่นชาวตางชาติสามารถเรียนรูและมีจิตสํานึกความเป็นทองถิ่นใหมไดนั้น ตองใชเวลา
คอนขางมากในการเปลี่ยนแปลงหรือยอมรับเอาความเป็นทองถิ่นใหม เขามาเป็นสวนหนึ่งของตนเอง 
สิ่งที่สิ่งผลตอการเปิดรับเนื่องจากการใชชีวิตประจําวันรวมกับคนทองถิ่นท่ีเป็นภรรยาหรือเพ่ือนภายใน
ครอบครัวที่สนิทชิดเชื้อ ในผลการวิจัยแสดงใหเห็นวาชาวตางชาติที่เป็นแฟนบอลบุรีรัมยแที่อาศัยอยูใน
โคราชหรือบุรีรัมยแเป็นเวลานาน จะเปิดใจและซึมซับวัฒนธรรมบางอยางของโคราชและบุรีรัมยแมาเป็น
สวนหนึ่งของตนไว โดยเฉพาะอยางยิ่งชาวตางชาติที่คนพบวา ผูวางแผนจะมาอยูที่โคราชหรือบุรีรัมยแ
โดยแตงงานมีภรรยาเป็นชาวไทย หรือใชชีวิตหลังเกษียณกับหญิงชาวไทยโดยไมแตงงาน เชน กรณี
สโมสรนครราชสีมา มาสดา เอฟซี  มี Mr. Tom Hågensen ชาวนอรแเวยแที่อาศัยอยูที่โคราช 7 ปีแลว 
แตงงานอยูกินกับหญิงสาวชาวไทยชื่ออ๋ิว ที่พยายามปรับตัวโดยการแสดงความเป็นทองถิ่นดวย
กิจกรรมเชียรแสโมสรฟุตบอล นครราชสีมา มาสดา เอฟซี ในสนามทุกครั้งที่มีการแขงขันในนัดเหยา 
รวมถึงเป็นผูนําเชียรแในการเชียรแในทุกครั้ง เขาใหเหตุผลของการแสดงออกในสนามแขงขันดวยการ
เชียรแและรองเพลงเชียรแภาษาไทยวา “จังหวัดนี้เป็นจังหวัดที่เขาอาศัยอยูและเขามีเมียเป็นคนโคราช 
เขาจึงเชียรแโคราช และนี่คือ ทีมของเขา” แตเขาก็ยังตามชมและเชียรแสโมสรในบานเกิดอยูจากสื่อ
อินเทอรแเน็ตเหมือนเดิม แตทุกครั้งที่เขาเขาสนามเขาก็จะคือ คนโคราช ที่รองเพลงเชียรแโคราชดวย
ภาษาไทยและนําเชียรแเสมอ 

ในกรณีของสโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ดก็พบกลุมตัวอยางแบบเดียวกันนี้ คือ Mr.Frank 
Ludewigt ชาวเยอรมันที่อาศัยอยูที่บุรีรัมยแมากกวา 8 ปีแลว เขาแตงงานกับแมหมายลูกติดสาวชาว
บุรีรัมยแ นอกจากเขาจะเชียรแบุรีรัมยแ ยูไนเต็ดภายในสนาม เขายังเป็นแอดมินเพจ Buriram United 
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Gu 12 เขายังเป็นผูใหขอมูลขาวสารกับลูกเพจชาวไทยและชาวตางชาติคนอ่ืนไดติดตามอีกดวย แมวา
จะมีลูกเพจติดตามจํานวนนอยเพียงหลักรอย (280 คน) แตเขาก็พยายามสื่อสารความเป็นบุรีรัมยแนิยม 
ผานชองทางวัฒนธรรมฟุตบอลสโมสร บุรีรัมยแ ยูไนเต็ด อยูอยางตอเนื่อง โดยปใจจุบันก็ยังพยายาม
อัพเดทขอมูลการแขงขันในแตละสัปดาหแไมหยุด กระนั้นเขาก็ผสมผสานความชื่นชอบตั้งแตเดิม โดยเขา
เป็นแฟนบอลของบารแเยิรแน มิวนิค ทีมดังของเยอรมันไปดวยในขณะเดียวกัน เขาใหสัมภาษณแวา “เขา
รักบุรีรัมยแ บุรีรัมยแเป็นทีมท่ียิ่งใหญ เขาจะติดตามทีมบุรีรัมยแ ยูไนเต็ดอยูตลอดไป เพราะทีมบุรีรัมยแคือ 
ทีมที่บานเกิดภรรยา และเขาก็เป็นแฟนตัวยงไปแลว” นอกจากนี้สิ่งที่ผูวิจัยพบสิ่งที่นาประหลาดใจ
นอกเหนือจากการสื่อสารในวัฒนธรรมฟุตบอลบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด คือ การใชชีวิตประจําวันนอกเหนือ
กิจกรรมที่เกี่ยวกับฟุตบอล คือ เขาสามารถสื่อสารดวยภาษาไทยได พูดอีสานได ฟใงและรองเพลงหมอ
ลํา จนเพ่ือนชาวไทยขนานนาม Frank วาเป็น “ฝรั่งหมอลํา” ที่รองเพลงหมดลําไดอยางคลองแคลว
จนจบเพลง (บางเพลง) และเขาไดนําวัฒนธรรมเหลานี้ติดตัวไปแมกลับบานเกิดในเยอรมันดวยเขามี
แชแนล (Channal) เพลงหมอลําอีสานในยูทูป (Youtube) และมักจะฟใงเพลงหมอลําบอย ๆ เป็นตน 

แสดงใหเห็นวาชาวตางชาติที่อาศัยอยูมานานในทองถิ่น ก็รับเอาวัฒนธรรมทองถิ่นที่อยู
ในวัฒนธรรมฟุตบอลมาใชอสื่อสารอัตลักษณแของตนเอง ซึ่งในดานอัตลักษณแของคนพลัดถิ่นของทั้ง 2 
สโมสร เขาก็แสดงออกไดทั้งการที่ “เราบอกวาเราคือ ใคร” และ “เราคือ ใครในสายตาผูอ่ืน” กรณี
ของ Tom แฟนบอลชาวตางชาติของสโมสรนครราชสีมา มาสดา เอฟซีนั้น “Tom บอกว่า Tom 
บอกตัวเองว่าเขาคือ คนในวัฒนธรรมฟุตบอลโคราช เขาเชียร์โคราช” และ “Tom ในสายตาแฟน
บอลคนอ่ืน Tom คือ คนในวัฒนธรรมฟุตบอลโคราช Tom คือ ผูาน าเชียร์คนส าคัญ” สวน Frank 
“Frank บอกตัวเองว่าเขาคือ คนในวัฒนธรรมฟุตบอลบุรีรีรัมย์ เขาเชียร์บุรีรัมย์” และ “Frank ใน
สายตาแฟนบอลคนอ่ืน Frank คือ คนในวัฒนธรรมฟุตบอลบุรีรีรัมย์ เขาคือ แอดมินเพจ Buriram 
United Gu 12 เปรียบเสมือนผูาน าเชียร์ที่มีแฟนบอลทาองถิ่นชาวไทยติดตาม”  

การที่ชาวตางชาติเขามาในวัฒนธรรมฟุตบอลทองถิ่น ก็ใชวาเขาเหลานั้นจะลืมที่จะเชียรแ
ทีมจากทองถิ่นในชาติแผนดินแม เพราะท้ังสองก็ยังเชียรแทีมทองถิ่นกําเนิดของเขาอยูเชนเดิม เพียงแต
รับเอาและผสมผสานวัฒนธรรมฟุตบอลทองถิ่นมาเป็นเป็นของตนชั่วขณะ จนกอกําเนิดแฟนบอลสาย
พันธุแผสมสายพันธุแใหม (Hybrid fans) ที่มีการเชียรแในกาลเทศะที่เหมาะสม เชน ในกาละที่ทีม
นครราชสีมา มาสดา เอฟซีและบุรีรัมยแ ยูไนเต็ดกําลังมีการแขงขัน แฟนบอลพลัดถิ่นเหลานี้ก็จะ
สื่อสารอัตลักษณแโคราชหรือบุรีรัมยแตามแบบฉบับวัฒนธรรมฟุตบอลนครราชสีมา มาสดา เอฟซีและ
บุรีรัมยแ ยูไนเต็ด หรือตามเทศะสถานที่หรือที่  ๆ มีสภาพแวดลอมเหมือนในสนามแขงขันก็จะ
สื่อสารอัตลักษณแโคราชหรือบุรีรัมยแออกมาเชนเดียวกัน เชน ในสนามและพ้ืนที่สื่อออนไลนแ เป็นตน  
เป็นการเกิดปรากฏการณแที่เรียกวา อัตลักษณแทางวัฒนธรรมแบบใหมทางวัฒนธรรม (New Cultural 
Identities) มักมีข้ึนอยูเสมอ ตามแนวคิดของ คริส บารแกเกอรแ (Barker, 2002) เรื่องการขามสายพันธุแ 
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(Hybridity) มักเชื่อกันวาวัฒนธรรมตาง ๆ สามารถพบปะและผสมผสานระหวางกันได แมวาวัฒนธรรมที่
เป็นลูกผสมอยูแลว ก็สามารถผสมผสานแตกลูกหลานออกไปไดอีก ซึ่งกอกําเนิดเป็นตัวตน/โฉมหนา/
อัตลักษณแใหม ๆ ทางวัฒนธรรม  

3. ผลการเปรียบเทียบคุณลักษณะของอัตลักษณแและการสื่อสารของสโมสรนครราชสีมา 
มาสดา เอฟซีและบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด นอกเหนือจากการเปรียบเทียบประเด็นเรื่องของความสัมพันธแลําดับ
ของการเกิดขึ้นกอนและหลังของจิตสํานึกทองถิ่นนิยมและการเขามาเป็นแฟนบอล ดังที่อภิปรายไป
กอนหนานี้แลว ผูวิจัยคนพบสาเหตุการเกิดลักษณะทางวัฒนธรรมในงานวิจัยชิ้นนี้ ดังนี้ 

3.1 สําหรับการวิจัยครั้งนี้ทั้งสองพ้ืนที่สโมสรฟุตบอลทองถิ่นคือ เบาหลอมทาง
วัฒนธรรม เบาหลอมจะหลอหลอมวัฒนธรรมของบุคคลจากท่ีตาง ๆ ไวดวยกัน จนเกิดวัฒนธรรมสาย
พันธุแลูกผสม ตามแนวคิดเรื่องการขามสายพันธุแ (Hybridity) ทางวัฒนธรรมวาวัฒนธรรมตางสามารถ
พบปะและผสมผสานระหวางกันได แมแตวัฒนธรรมที่เป็นลูกผสมอยูแลวก็สามารถผสมผสานแตก
ลูกหลานออกไปไดอีก ซึ่งกอกําเนิดเป็นตัวตน/โฉมหนา/อัตลักษณแใหม  ๆ ทางวัฒนธรรมไดเสมอ 
(Hall, 1992, อางถึงใน สมสุข หินวิมาน, 2548, น. 258-261)  

ผูวิจัยพบวา มีแฟนบอลพลัดถิ่นชาวตางชาติที่ไดใชชีวิตประจําวันในวัฒนธรรม
ใหม ภายหลังการรับเอาเจตคติแบบทองถิ่นไปเป็นของตัวแลว คนพลัดถิ่นเหลานี้จะถูกหลอหลอม
ความเป็นทองถิ่นรวมกับสํานึกความเป็นทองถิ่นเดิมที่มีอยู และแสดงออกในพ้ืนที่วัฒนธรรมฟุตบอล
ทองถิ่น เชน Tom รองเพลงเชียรแของสโมสรนครราชสีมา มาสดา เอฟซีเป็นภาษาถิ่นนอรแเวยแ หรือใช
เพลงเชียรแสโมสรในบานเกิดรองเชียรแสโมสรนครราชสีมา มาสดา เอฟซี เป็นตน  

มารแแวน ไครดี้ และแพทริก เมอรแฟ่ี (Kraidy และ Murphy, 2003) ไดอธิบายวา
การพบปะกันดังกลาวสามารถแสดงออกมาในรูปแบบของการขามสายพันธุแทางวัฒนธรรม (Cultural 
Hybridity) ที่ไมไดมีเพียงหนึ่งเดียว ในบางครั้งกระบวนการผสมผสานอาจเป็นไปแบบลงตัว (Articulation) 
บางครั้งอาจเป็นกระบวนการที่วัฒนธรรมโลกและทองถิ่นเดินไปอยางคูขนาน (running in parallel 
line) หรือตางฝุายตางแยกกันอยู แตบางครั้งก็อาจเป็นสวนผสมที่เขากันไดไมสนิท (unplugging) 
และในบางครั้งการผสมผสานทางวัฒนธรรมก็อาจนําไปสูความขัดแยง (conflict) ได ซึ่งการผสมผสานกัน
อาจลงรอยกันไดไมสนิทจนถึงขั้นขัดแยงกันและอาจตองเลือกแสดงอัตลักษณแใดอัตลักษณแหนึ่งที่
เดนชัดถนัดกวาแทนการผสมผสานกันอยางกลมกลืน ทั้งนี้การเลือกแสดงอัตลักษณแใดอัตลักษณแหนึ่ง
ยอมขึ้นอยูกับสถานการณแและผลประโยชนแ (Interest) ที่จะไดรับในกาละและเทศะนั้นเป็นตัวกําหนด ใน
งานของ สุจิตรา เปลี่ยนรุง (2551) เรื่อง “การสื่อสารเพ่ือสราง ธํารงรักษาและตอรองอัตลักษณแความ
เป็นมอญของกลุมชาวมอญพลัดถิ่นในประเทศไทยทามกลางกระแสโลกาภิวัตนแ” ก็แสดงลักษณะ 
อัตลักษณแของชาติพันธุแมอญพลัดถิ่นที่เป็นลูกผสม (Hybrid) ที่จะปรับเปลี่ยนอัตลักษณแเป็นมอญหรือ
ไทยตามสถานการณแและผลประโยชนแ (Interest) ที่จะไดรับแลวแตเวลาและสถานที่ 
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แมวางานของผูวิจัยจะศึกษาถึงอัตลักษณแความเป็นทองถิ่น ซึ่งมีขนาดเล็กกวา
ความเป็นชาติในงานของสุจิตรา แตลักษณะพันธุแทางลูกผสม (Hybrid) ก็ไมแตกตางกันที่คนพลัดถิ่นใน
วัฒนธรรมฟุตบอลทองถิ่นจะปรับเปลี่ยนโคราชหรือบุรีรัมยแตามสถานการณแและผลประโยชนแ (Interest) 
ที่จะไดรับตามแตเวลาและสถานที่ ยกตัวอยางเชน คนพลัดถิ่นจะมีความเป็นโคราชหรือบุรีรัมยแได
เต็มที่ก็ตอเมื่ออยูในสภาพแวดลอมและรายรอบดวยผูคนในอัฒจันทรแเชียรแของสโมสรนครราชสีมา 
มาสดา เอฟซี หรือบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด แตก็จะกลับไปเชียรแสโมสรที่บานเกิดก็ตอเมื่ออยูที่บานคนเดียว 
เป็นตน 

3.2 การสื่อสารที่ดึงดูดคนพลัดถิ่นเขามาสู พ้ืนที่วัฒนธรรมฟุตบอลทองถิ่นคือ  
สื่อบุคคลในกรณีนี้หมายถึง ภรรยาหรือเพ่ือน เป็นเหตุผลในการเขามาเป็นแฟนบอลของคนพลัดถิ่น 
จากทางเลือกการใชเครื่องมือการสื่อสารหลากหลายชนิด เนื่องจากคนพลัดถิ่นมีความวิตกจากการ
หางไกลจากบานเกิด การสื่อสารกับคนที่คนพลัดถิ่นรูสึกเสมือนเครือญาติ เป็นเครือญาติ ที่ใหความรูสึก
เป็น “พวกเดียวกัน”ไดนั้น จะมีพฤติกรรมการสื่อสารซึ่งกันและกัน สามารถสรางความอบอุนใจใหกับ
คนพลัดถิ่นได สอดคลองกับงานวิจัยของ ประไพศรี สุภีโพธิ์  (2539) จากงานวิจัยเรื่อง “การศึกษา 
การแสวงหาขอมูลขาวสารเพ่ือมาทํางานในเมืองของแรงงานตางถิ่นในจังหวัดชลบุรี” ในประเด็นที่
แรงงานตางถิ่นจะแสวงหาขอมูลขาวสารโดยใหความเชื่อถือตอสื่อบุคคลที่มีพ้ืนฐานแบบเครือญาติ
มากกวาที่จะแสวงหาขอมูลขาวสารจากแหลงขาวสื่อบุคคลอ่ืน ๆ (ประไพศรี สุภีโพธิ์, 2539, น. 107)  

4. ประเด็นคนพลัดถิ่นปกติหมายถึง คนที่มีอํานาจนอย ผูวิจัยตั้งขอสังเกตสําหรับใน
งานวิจัยนี้วาเป็นชนชั้นกลางที่มีอํานาจตอรองทางสังคม  

จากการลงสํารวจตลอดการวิจัย ผูวิจัยพบวา กลุมตัวอยางมีระดับชนชั้นทางสังคมที่
เป็นชนชั้นกลางทั้งสิ้น ซึ่งคนพลัดถิ่นที่ที่ถูกเลือกมาเลือกมาเป็นกลุมตัวอยางตามระเบียบวิธีวิจัยแบบ
สุมและแบบลูกบอลหิมะนั้นพบวา มีอาชีพการงานที่คอนขางดี เชน ครู วิศวกร เภสัชกร หรือสวนใหญ
รับเงินเดือนบํานาญจากรัฐบาลที่บานเกิด เป็นตนดังนั้น จึงไมมีแรงกดดันที่กอใหเกิดการพลัดถิ่น แตเกิด
จากความสมัครใจที่จะมาเป็นคนพลัดถิ่น 

ตามท่ี Robin Cohen นิยามความหมายและลักษณะของคนพลัดถิ่น (Diaspora) ไว
ถึง 9 ประการไวนั้น แมกลาวถึงคนพลัดถิ่นประการหนึ่งไววา “มักประสบปใญหาเรื่องความสัมพันธแกับ
สังคมของประเทศที่อยูอาศัย ขาดการยอมรับหรือไดรับการยอมรับยาก” ซึ่งเป็นคนที่มีอํานาจตอรอง
นอย (Cohen, 2008, pp. 17-18) คนโดยทั่วไปอาจมองวาคนพลัดถิ่นมีสถานะทางสังคมที่ออนดอยกวา
คนในวัฒนธรรมใหม แตในงานของผูวิจัยพบวา คนพลัดถิ่นในกรณีศึกษาสวนใหญมีฐานะในระดับ 
ปานกลาง (Middle Class) มีอาชีพที่คอนขางมั่นคง และมีจํานวนมากที่เงินบํานาญหลังเกษียณจาก
ทางรัฐบาลของแผนดินแม 
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5. ประเด็นหนวยของการศึกษาคนพลัดถิ่นในอดีตกับงานวิจัยนี้ มีขอสังเกตวาใน
งานวิจัยที่เคยมีการศึกษาในอดีตมักศึกษาความเป็นชาติ สวนงานวิจัยชิ้นนี้ศึกษาความเป็นทองถิ่น 

จากงานของ สุจิตรา เปลี่ยนรุง ที่ศึกษาเรื่อง “การสื่อสารเพ่ือสราง ธํารงรักษาและ
ตอรองอัตลักษณแความเป็นมอญของกลุมชาวมอญพลัดถิ่นในประเทศไทยทามกลางกระแสโลกาภิวัตนแ” 
แมวาการเปรียบเทียบกับงานของสุจิตราจะเป็นการศึกษาที่นําไปเปรียบเทียบไดยากเนื่องจากหนวย
ในการศึกษามีขนาดตางกันเพราะสุจิตราจะศึกษาถึงความเป็นชาติ แตในสวนผูวิจัยศึกษาความเป็น
ทองถิ่นก็ตาม แตก็สามารถนํามาเปรียบเทียบกันไดเพียงรายประเด็นในบางเรื่องกับงานวิจัยชิ้นนี้ 

ทั้งนี้ประเด็นของคนพลัดถิ่นมักจะถูกถกเถียงอภิปรายกันมากในแวดวงวิชาการวา
เป็นการปะทะกันระหวางความเป็นชาติที่กําเนิดกับความเป็นชาติไปอาศัยอยู แตในงานวิจัยนี้อาศัย
การถกเถียงอภิปรายการปะทะกันระหวางทองถิ่นท่ีกําเนิดกับทองถิ่นอ่ืนที่ไปอาศัยอยู ซึ่งแมวาทองถิ่น
จะขนาดเล็กหรือมาตราสวนยอมกวาความเป็นชาติ แตมีการตอรองอํานาจระหวางคนพลัดถิ่นกั บ
คนทองถิ่นเชนเดียวกันกับยูนิตที่ศึกษาความเป็นชาติพันธุแ ยิ่งไปกวานั้นในความเป็นทองถิ่นจะหลอ
หลอมวัฒนธรรมของเกากับของใหมไดนั้นจะใชเวลาการหลอหลอมนานกวาดวยซ้ําไป 

6. เรื่องสื่อกับการสรางจิตสํานึกความเป็นทองถิ่นบทบาทของสื่อบุคคล  
สืบเนื่องจากงานของประไพศรี สุภีโพธิ์ (2539) สอดคลองกับงานวิจัยชิ้นนี้ในเรื่อง

ของการพยายามแสวงหาขาวสารเพ่ือสรางความสบายใจในฐานะคนพลัดถิ่นที่พลัดถิ่นมาอาศัยอยูใน
ทองถิ่นใหมที่ไมใชถิ่นกําเนิดวา คน (แรงงาน) ตางถิ่นจะแสวงหาขอมูลขาวสารโดยใหความเชื่อถือตอ
สื่อบุคคล โดยเฉพาะสื่อบุคคลที่มีพ้ืนฐานสําคัญแบบเครือญาติมากกวาที่จะแสวงหาขอมูลขาวสารจาก
แหลงขาวสื่อบุคคลอื่น ๆ (ประไพศรี สุภีโพธิ์, 2539, น. 107) คนพลัดถิ่นจะสื่อสารอยางอบอุนใจหาก
มีความรูสึกวาเป็นเครือญาติ หรือ “พวกเดียวกัน” ดังนั้น การสรางจิตสํานึกความเป็นทองถิ่น จึงมัก
เริ่มตนจากสื่อบุคคลที่ใชชีวิตประจําวันรวมกัน ซึ่งในการวิจัยพบวา หากคนพลัดถิ่นจะแสวงหาขาวสาร
จากบุคคลใกลชิดอยางภรรยาแลวนําขาวสารนั้นมาปรับใชเพ่ือปลอบประโลมตนเองยามหางไกลบาน
เกิดตัวอยางกรณีของ Mr. Tom Hågensen ที่ติดตามภรรยามารวมเชียรแฟุตบอลในตอนแรก ตอมาก็
พยายามหาขาวสารจากภรรยา ซึ่งภรรยามีสวนอยางมากในการใหขาวสารที่จําเป็นและแปลง
เนื้อหาสารใหคนผูพลัดถิ่นนําไปใชในการสรางความพึงพอใจและสบายใจใหตนเอง รวมถึงสอนให
หัดรองเพลงเชียรแ และมีสวนรวมในการเชียรแอยางมาก ตอนนี้กลายมาเป็นแกนนํา เชียรแของกลุมฝูง
แมวปีศาจ ซึ่งจากการสัมภาษณแคุณกบ สกินเฮด ใหคําตอบวา “เขาใหภรรยาเป็นคนเขียนเนื้อเพลง
เป็นภาษาคาราโอเกะให แลวรองตามจนเป็นเพลงได” เป็นตน (สกินเฮด, 5 พฤษภาคม 2559)  

อยางไรก็ตามกับการเก็บรวบรวมขอมูลจากกลุมตัวอยางทั้งหมดแลวนํามาวิเคราะหแ
พบวา การจะสรางจิตสํานึกทองถิ่นโคราชนิยมและบุรีรัมยแนิยมในคนพลัดถิ่นไดนั้น ตองใชเวลานาน
ราว 7-8 ปีขึ้นไปจึงจะสามารถมีจิตสํานึกความเป็นทองถิ่นจนสามารถแสดงอัตลักษณแทองถิ่นออกมา

Ref. code: 25605507300035HWP



233 
 

 

233 

ในวัฒนธรรมเชียรแและวัฒนธรรมฟุตบอลทองถิ่นได เชนการแสดงความคิดเห็นรวมกับแฟนบอล
ทองถิ่นในพ้ืนที่สาธารณะอยางในกลุมเฟสบุ฿กตาง ๆ หรือแมแตการเป็นผูเชียรแและเป็นแอดมินผูดูแล
เพจกลุมเชียรแในสื่อออนไลนแก็ตาม ก็พบวา กลุมดังกลาวมีระยะเวลาอยูในโคราชหรือบุรีรัมยแนาน 
ผนวกกับมีสื่อบุคคลที่เป็นภรรยาชาวไทยอยูในครอบครัวดวย 

ซึ่งปใจจัยที่กอใหเกิดจิตสํานึกทองถิ่นไดจะขาดปใจจัยประกอบคือ ภรรยาชาวไทยไปไมได 
เพราะภรรยาเป็นสื่อเป็นสื่อบุคคลที่มีอิทธิพลตอการสรางจิตสํานึกใน 2 เหตุผล คือ 1) คุณลักษณะ
พิเศษของสื่อบุคคลในการโนมนาวใจ และ 2) ภรรยาชาวไทยเป็นสื่อที่มีความใกลชิดและไดรับความ
ไววางใจในฐานะเครือญาติที่เป็น “พวกเดียวกัน” ไดอยางแนบสนิทดังที่ไดกลาวอภิปรายไปแลวเมื่อ
เปรียบเทียบกับงานของประไพศรี สุภีโพธิ์ (2539) ตอนตนหัวขอและแสดงบางสวนในขอ 3.2  
 
6.3 ข้อเสนอแนะของการวิจัย 
 

การกระบวนการวิจัยผูวิจัยไดทําการสรุปขอมูลที่ไดทําการคนความาเป็นที่เรียบรอยจึง
ไดนําขอมูลดังกลาวมาประมวลผล ผนวกเขากับทฤษฎีงานวิจัยที่เกี่ยวของเพ่ืออภิปรายขอคนพบที่
เกิดข้ึน ดังตอไปนี้ 

1. การศึกษาวิจัยครั้งนี้ผูวิจัยไดทําการศึกษากลุมตัวอยางที่เป็นแฟนบอลทองถิ่น
ชาวตางชาติ เป็นประโยชนแตอการนําไปประยุกตแใชเพ่ือสรางฐานแฟนบอลชาวตางชาติใหเป็นที่นิยม
มากยิ่งขึ้น เพ่ือยกระดับฐานแฟนฟุตบอลทองถิ่นของไทยใหกาวไปในระดับสากลมากยิ่งขึ้น โดยจาก
ผลการวิจัยพบวา สื่อบุคคลมีผลตอการกาวเขามาเป็นแฟนบอลสโมสรฟุตบอลทองถิ่นของทั้ง 2 
กรณีศึกษา สโมสรฟุตบอลทองถิ่นสามารถนําเอาผลการศึกษาเกี่ยวกับการสื่อสารในครั้งนี้ไปพัฒนา
เครื่องมือการสื่อสารใหมีประสิทธิภาพตอไปในอนาคต อยางไรก็ตามสื่อชนิดอ่ืน  ๆ ที่ยังคงมี
ประสิทธิภาพไดแก สื่อออนไลนแ โดยสโมสรฟุตบอลทองถิ่นก็สามารถนําไปปรับประยุกตแใชพัฒนาชอง
ทางการสื่อสารใหมีคุณภาพเป็นประโยชนแตอการพัฒนาวงการฟุตบอลไทยในระดับอ่ืน  ๆ ตอไป  
สวนชองทางการสื่อสารที่ยังดอยประสิทธิภาพนั้น ชี้ใหเห็นจุดดอยที่ควรพัฒนาวิธีการสื่อสารใน
ชองทางเหลานั้นเพ่ิมเติม เชน สื่อประเภทสื่อกิจกรรมควรมีการจัดกิจกรรมที่เชิญชาวตางชาติที่เป็น
แฟนคลับเขามารวมดวย เพื่อใหเกิดความรูสึกความมีสวนรวมในโอกาสอ่ืน ๆ นอกเหนือจากการเชียรแ
ภายในสนามเทานั้น หรือสื่อประชาสัมพันธแของสโมสรควรมีการเพ่ิมเป็นสองภาษาหรือมากกวา  
เพ่ือเพ่ิมชองทางการรับสารใหมากขึ้น โดยอาจเพ่ิมเป็นภาษาอังกฤษควบคูกับภาษาไทยในการผลิตสื่อ
แตละชนิด เป็นตน 

2. กลุมงานที่เก่ียวของกับกีฬาอาชีพที่กําเนิดขึ้นในเมืองไทย เชน ลีกฟุตซอลอาชีพและ
ลีกวอลเลยแบอลอาชีพ รวมถึงสโมสรที่เขารวมการแขงขันในลีกกีฬาอาชีพประเภทตา ง ๆ ที่อาศัย
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ตัวแทนเป็นจังหวัด/ทองถิ่นคลายคลึงกับฟุตบอลทองถิ่น นอกเหนือจากที่จะมีนักกีฬายายถิ่นฐานมา
ทํามาหากินในฐานะคนพลัดถิ่นแลว อาจยังมีแฟนกีฬาชนิดอ่ืนที่เป็นแฟนกีฬาตางชาติเขามาปะปนใน
วัฒนธรรมกีฬาทองถิ่นเฉกเชนเดียวกันกับฟุตบอลทองถิ่นดวย จึงสามารถใชแนวทางในการสื่อสารที่
ไดศึกษามาแลวในงานวิจัยชิ้นนี้มาปรับประยุกตแใชเป็นแนวทางในการพัฒนาวงการกีฬาเหลานั้นได 
เพราะผูวิจัยก็ไดทําการศึกษาวิธีการสื่อสารทั้งแฟนบอลชาวไทยและแฟนบอลพลัดถิ่นมาแลว อาจเป็น
ประโยชนแที่จะใชแนวทางในการสื่อสารเดียวกันโดยเฉพาะอยางยิ่งแนวทางของสโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด 
ที่เป็นตัวอยางของความสําเร็จในการพัฒนาวงการฟุตบอลทองถิ่นของไทยมาแลว 

3. การศึกษาวิจัยในครั้งถัดไป ควรศึกษากลุมคนพลัดถิ่นกลุมอ่ืนในวัฒนธรรมฟุตบอล
เพ่ิมเติมเชนนักฟุตบอล สตาฟโคช และทีมผูบริหาร และควรศึกษากลุมแฟนบอลพลัดถิ่นที่เป็น
ชาวตางชาติ ใหมีความหลากหลายทางดานเชื้อชาติและศาสนา 

4. ควรศึกษากลุมแฟนบอลพลัดถิ่นในระเบียบวิธีวิจัยเชิงปริมาณเพ่ิมเติม 
5. เกิดปใญหาที่ไมคาดคิดกับผูวิจัยที่ประสบปใญหากับการเขาถึงตัวสโมสร นักฟุตบอล 

และสต฿าฟโคช เนื่องจากสโมสรในกลุมตัวอยางปูองกันบุคคลภายนอกเขาถึงกลุมตัวอยางที่ตั้งใจจะ
ศึกษาในตอนแรกจึงทําใหตองลดขนาดของกลุมตัวอยางลง 

6. การศึกษาวิจัยครั้งนี้เป็นการศึกษาที่กลุมตัวอยางจะสามารถพบไดยาก หากเมื่อพบ
แลวกลุมตัวอยางหลายคนไมสามารถใหขอมูลวิจัยไดอยางลึกซึ้ง เพียงพอที่จะนํามาใชอภิปรายได ทําให
การวิจัยใชระยะเวลาคอนขางมาก นอกจากจะตองไปคนหากลุมตัวอยางตามวันที่มีการแขงขันตาม
ปฏิทินเทานั้นแลว ในชวงกลางของงานวิจัยผูวิจัยประสบปใญหากับชวงหยุดยาวของกิจกรรมบันเทิง
ในชวงพิธีพระบรมศพ 
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