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หัวข฾อดุษฎีนิพนธแ การสื่อสารกับการต฽อรองอํานาจและการสร฾างอัตลักษณแ
ของคนพลัดถิ่นในพ้ืนที่วัฒนธรรมฟุตบอลท฾องถิ่น : 
ศึกษากรณี สโมสรนครราชสีมา มาสด฾า เอฟซี และ
บุรีรัมยแ ยูไนเต็ด 

ชื่อผู฾เขียน นายจิรพัฒนแ โทพล 
ชื่อปริญญา ปรัชญาดุษฏีบัณฑิต 
สาขาวิชา/คณะ/มหาวิทยาลัย สื่อสารมวลชน 
 วารสารศาสตรแและสื่อสารมวลชน 
 มหาวิทยาลัยธรรมศาสตรแ 
อาจารยแที่ปรึกษาดุษฎีนิพนธแ รองศาสตราจารยแ ดร.สมสุข หินวิมาน 
ปีการศึกษา 2560 
 

บทคัดย่อ 
 

วิทยานิพนธแนี้ผู฾วิจัยมุ฽งเน฾นนําเสนอให฾เห็นถึงสถานการณแการเปลี่ยนแปลงทางวัฒนธรรม
ผ฽านการสื่อสารในพ้ืนที่วัฒนธรรมฟุตบอลท฾องถิ่นในบทบาทของโลกาภิวัฒนแที่กระทบต฽อทางด฾านการ
เคลื่อนที่ของผู฾คน  โดยมุ฽งศึกษา 1) รูปแบบการสื่อสารและวัฒนธรรมความเป็นท฾องถิ่นในพ้ืนที่
วัฒนธรรมฟุตบอลท฾องถิ่น 2) เพ่ือศึกษาการก฽อตัวของแฟนบอลพลัดถิ่นต฽างชาติในพ้ืนที่วัฒนธรรม
ฟุตบอลท฾องถิ่น  3) เพ่ือศึกษาการสื่อสารเพ่ือการสร฾างและการธํารงอัตลักษณแของคนพลัดถิ่นในพ้ืนที่
วัฒนธรรมฟุตบอลท฾องถิ่น อาศัยระเบียบวิธีวิจัยเชิงคุณภาพด฾วยวิธี  1) การวิจัยเอกสาร 2) การสังเกต
ภาคสนามแบบมีส฽วนร฽วม 3) การสังเกตภาคสนามแบบไม฽มีส฽วนร฽วม และ 4) การสัมภาษณแแบบ
เจาะลึก โดยศึกษาประชากรและกลุ฽มตัวอย฽างที่เป็นแฟนบอลพลัดถิ่น ด฾วยแบบสอบถามแบบมี
โครงสร฾างและแบบบันทึกการสังเกตผลการวิจัยพบว฽า (1) ระหว฽างแฟนบอลไทยกับแฟนบอลพลัดถิ่น
ไม฽มีความแตกต฽างในเรื่องของการรูปแบบการสื่อสาร แต฽แฟนบอลไทยมีปริมาณการใช฾เครื่องมือ
ทางการสื่อสารในปริมาณสูงกว฽าคนพลัดถิ่น ส฽วนวัฒนธรรมท฾องถิ่นจะนํามาเป็นองคแประกอบในการ
สร฾างอัตลักษณแของสโมสร (2) ด฾านการก฽อตัวท฾องถิ่นของแฟนบอลพลัดถิ่นต฽างชาติ พบว฽า ปใจจัยที่ทํา
เป็นแฟนบอลมักเกิดจากสื่อบุคคลเช฽นภรรยาชาวไทยและเพ่ือนนอกเหนือจากการทําผลงานของทีมที่
ประสบความสําเร็จ (3) คนพลัดถิ่นที่มาเป็นแฟนบอลสโมสรท฾องถิ่นสามารถเรียนรู฾วัฒนธรรมท฾องถิ่น
ต฽าง ๆ ที่เป็นองคแประกอบวัฒนธรรมฟุตบอลของสโมสรท฾องถิ่นมากขึ้น และนํามาผสมผสานสร฾าง 
อัตลักษณแของตนเองขึ้นใหม฽ ในด฾านอัตลักษณแโคราชมีการสร฾างวัฒนธรรมฟุตบอลให฾ยึดโยงความเป็น
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โคราชนิยมแบบดั้งเดมิอย฽างเหนี่ยวแน฽น ในขณะที่ด฾านอัตลักษณแบุรีรัมยแมีการสร฾างวัฒนธรรมฟุตบอล
ให฾มีความเป็นสากลโดยอาศัยความเป็นบุรีรัมยแนิยมเป็นพื้นฐาน 
 
ค าส าคัญ: การสื่อสาร, อัตลักษณแ, แฟนบอลพลัดถิ่น, วัฒนธรรมฟุตบอลท฾องถิ่น 
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ABSTRACT 
 
This article was objected to present the cultural change situation via 

communication in local football culture. It also expresses the interaction between 
global and local culture in the globalization society. Globalization has social impacts 
on the ethnoscapes. The research then was objected to study 1) the communication 
patterns and local culture in local football culture area. 2) the construction of 
diaspora football fans in local football culture area 3) the communication for 
diaspora people’s identity construction and maintenance in local football culture 
area. The qualitative methodology was used to conclude the study by documentary 
research, participant observation, non-participant observation and in-depth interview. 
Data was collecting from diaspora fans samples by structured interviewing and 
observing form for narrative and discussion. The results were 1) between diaspora 
fans with Thai fans there was no difference of communication patterns and 
communication usage of communication tools. Thais used more tools than 
thediaspora football fans did. The local culture was the elements which created the 
local football club identity. 2) Aparting from success of the team, the factor that 
changed the football fans to become the supporters was the personal medium; 
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wives and friends 3) The diasporas, who became local football fans, could learn 
more the local culture. They could hybridize it and create their new identity. For 
Korat identity, the football culture was created by strongly conservative Koratism. On 
the contrary, the football culture in Buriram was cosmopolitan based on Buriramism.  

 
Keywords:  Communication, Identity, Diaspora Local football fans, Local Football 

Culture  
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กิตติกรรมประกาศ 
 

“ในที่สุดข฾าพเจ฾าก็ทําได฾” เป็นคําที่แสดงความรู฾สึกว฽าข฾าพเจ฾าได฾ยกภูเขาลูกใหญ฽ออกจาก
อกได฾อย฽างบริบูรณแ งานวิจัยปริญญาเอกนี้คงจะผ฽านพ฾นช฽วงที่ลําบากนี้ไปไม฽ได฾หากขาดบุคคลกลุ฽ม
ต฽างๆ ที่คอยให฾การสนับสนุน อนุเคราะหแ และเอ้ือเฟ้ือเกื้อหนุนมาโดยตลอด แม฾จะพบอุปสรรคหนัก
หนาแต฽ก็ไม฽ได฾ทําให฾ข฾าพเจ฾าเกิดความท฾อแท฾ใจแต฽อย฽างใด เมื่อมีบุคคลสําคัญเหล฽านี้คอยให฾กําลังใจและ
อยู฽เคียงข฾างเสมอมา ผู฾วิจัยขอขอบคุณผู฾ที่มีส฽วนในความสําเร็จครั้งนี้ทุกท฽าน 

ขอขอบคุณรองศาสตราจารยแ ดร.สมสุข หินวิมาน ที่ปรึกษาวิทยานิพนธแ ผู฾ที่คอยให฾
คําปรึกษา เคี่ยวเข็ญ ผลักดันและให฾กําลังใจมาโดยตลอดช฽วงเวลา 3 ปีที่ผ฽านมา เป็นช฽วงเวลาที่ท฽านได฾
สอนให฾ข฾าพเจ฾าทํางานวิจัยเชิงคุณภาพได฾เชี่ยวชาญมากขึ้นกว฽าที่เคยเป็นมา ขอบคุณผู฾ช฽วยศาสตราจารยแ 
ดร.ธนิดา แสงสิงแก฾ว ประธานกรรมการวิทยานิพนธแ กรรมการวิทยานิพนธแทุกท฽าน ได฾แก฽ อาจารยแ ดร. 
พีรยุทธ โอรพันธแ ผู฾ช฽วยศาสตราจารยแ ดร.ณัฐสุพงศแ สุขโสต และ อาจารยแ ดร.ทิฆัมพร เอ่ียมเรไร ที่ได฾
สละเวลามาให฾คําแนะนําในการสอบวิทยานิพนธแเพ่ือความสมบูรณแมากยิ่งขึ้น 

ขอบคุณคณะวารสารศาสตรแและสื่อสารมวลชน มหาวิทยาลัยธรรมศาสตรแ ที่ให฾โอกาส
ในการศึกษาในรั้วแม฽โดมตั้งแต฽ปริญญาโทจนมาถึงปริญญาเอกในครั้งนี้ 

ขอบคุณมหาวิทยาลัยราชภัฏนครราชสีมาที่ให฾ทุนการศึกษาตลอดหลักสูตรปรัชญาดุษฎี
บัณฑิต ตลอด 6 ปี หวังว฽าข฾าพเจ฾าจะได฾นําความรู฾ที่ได฾ในชั้นเรียนและการทําวิทยานิพนธแไปช฽วยพัฒนา
หลักสูตรนิเทศศาสตรแ คณะวิทยาการจัดการ และมหาวิทยาลัยราชภัฏนครราชสีมาต฽อไป 

ขอบคุณหลักสูตรนิเทศศาสตรแ คณะวิทยาการจัดการ รวมทั้งผู฾บริหารและเพ่ือนร฽วมงาน
คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏนครราชสีมา ที่ส฽งเสริมหนุนนําให฾ข฾าพเจ฾าได฾ทํางานและ
ส฽งเสริมให฾ข฾าพเจ฾ามีทุกวันนี้ 

ขอบคุณพ฽อ แม฽ และน฾องสาว ครอบครัวอันเป็นที่รักยิ่งที่สนับสนุนทุกความช฽วยเหลือ 
ไม฽ว฽าจะเป็นเงินทองที่ใช฾ในการศึกษากับค฽าใช฾จ฽ายในการใช฾ชีวิตอยู฽ในกรุงเทพฯ ยิ่งไปกว฽านั้นคือคอยให฾
กําลงัใจและความห฽วงใยเอาใจใส฽ ถามไถ฽ทุกครั้งว฽าเหนื่อยไหมทุกครั้งที่โทรศัพทแถึงหรือไปหา ขอบคุณ
ความรักของครอบครัวเล็กๆ นี้ที่ทําให฾ข฾าพเจ฾ายังยืนสู฾อยู฽ได฾จนสําเร็จ 

ขอบคุณ ดร.ยุทธกร ฤทธิ์ไธสง คณบดีคณะวิทยาการจัดการ ที่สนับสนุนทุกกิจกรรม 
การเรียนของข฾าพเจ฾าให฾เป็นไปได฾อย฽างราบรื่น  

ขอบคุณรองศาสตราจารยแเนตรชนก คงทน อาจารยแและเพ่ือนร฽วมงานที่น฽ารัก ที่มอบ
ประสบการณแดีๆ ในการทํางานในพ้ืนที่ชุมชน สนับสนุนช฽วยเหลือเรื่องการเรียนและแนะนํา 
กลุ฽มตัวอย฽างให฾ 
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ขอบคุณรองศาสตราจารยแเอกรัตนแ เอกศาสตรแ เพื่อนรักที่คอยสนับสนุนให฾กําลังใจตลอด
การเรียน ที่ทําให฾ข฾าพเจ฾าไม฽มีความย฽อท฾อต฽อความยากลําบาก  

ขอบคุณเ พ่ือนคณาจารยแหลักสูตรนิ เทศศาสตรบัณฑิต และเ พ่ือนคณาจารยแ 
คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏนครราชสีมาทุกท฽าน ที่ให฾กําลังใจทุกครั้งที่ได฾พบ  

ขอบคุณเพ่ือนปริญญาเอกหลักสูตรปรัชญาดุษฎีบัณฑิต  สาขาสื่อสารมวลชน  
คณะวารสารศาสตรแและสื่อสารมวลชน รุ฽น 11 ทุกคน ที่คอยให฾กําลังใจซึ่งกันและกันตั้งแต฽เริ่มต฾นจน
มาถึงวันนี้ หวังว฽าพวกเราคงจะได฾ร฽วมงานกันอีกและเป็นเพ่ือนกันตลอดไป 

สุดท฾ายนี้ขอขอบคุณเป็นพิเศษกับกลุ฽มแฟนคลับและแฟนบอลสโมสรนครราชสีมา 
มาสด฾า เอฟซี และบุรีรัมยแ ยูไนเต็ดทั้งชาวไทยและชาวต฽างชาติทุกคน ที่นอกจากจะให฾ข฾อมูลและ 
การสัมภาษณแแล฾ว ยังให฾มิตรภาพที่ดีที่ข฾าพเจ฾าจะไม฽มีวันลืม เป็นโอกาสที่น฽าตื่นตาตื่นใจที่สุดที่ได฾มี
โอกาสสัมผัสชุมชนทางสังคมที่มีความอบอุ฽นอย฽างหาที่ไหนไม฽ได฾ และนับว฽าการทําวิจัยในครั้งนี้ทําให฾
ข฾าพเจ฾ามีเพ่ือนใหม฽เพ่ิมขึ้นเป็นจํานวนมากกว฽าทุกครั้งในชีวิต แม฾จะจบการวิจัยไปแล฾วขอให฾เราเป็น
เพ่ือนกันตลอดไป 
 
 

นายจิรพัฒนแ  โทพล 
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สารบัญ 
 

หน฾า 
บทคัดย฽อภาษาไทย (1) 
 
บทคัดย฽อภาษาอังกฤษ (3) 
 
กิตติกรรมประกาศ (5) 
 
สารบัญตาราง (10) 
 
สารบัญภาพ (12) 
 
บทที่ 1 บทนํา 1 
 

1.1 ที่มาและความสําคัญ 1 

1.2 วัตถุประสงคแการวิจัย 9 

1.3 ปใญหานําวิจัย 10 

1.4 นิยามศัพทแปฏิบัติการ 10 

1.5 ประโยชนแที่คาดว฽าจะได฾รับ 11 
 
บทที่ 2 แนวคิด ทฤษฎี และงานวิจัยที่เกี่ยวข฾อง 13 
 

2.1 แนวคิดเก่ียวกับคนพลัดถิ่น (Diaspora) 13 

2.2 แนวคิดเก่ียวกับโลกาภิวัตนแ (Globalization) 19 

2.3 แนวคิดท฾องถิ่นนิยม (Localism) 21 

2.4 แนวคิดเก่ียวกับการสื่อสารกีฬา 25 

2.5 แนวคิดเก่ียวกับการสื่อสารอํานาจ 26 

2.6 แนวคิดเก่ียวกับการสื่อสารอัตลักษณแ 28 

2.7 เอกสาร งานวิจัยที่เกี่ยวข฾อง 30 

2.7.1 วิทยานิพนธแที่เก่ียวข฾องกับการสื่อสารกีฬา 30 

2.7.2 วิทยานิพนธแที่เก่ียวข฾องกับคนพลัดถิ่น 34 

Ref. code: 25605507300035HWP



(8) 
 

 

8 

2.8 กรอบแนวคิดการวิจัย 39 
 
บทที ่3 ระเบียบวิธีวิจัย 40 
 

3.1 รูปแบบการวิจัยตามระเบียบวิธีวิจัยเชิงคุณภาพ 40 

3.2 ประชากรและกลุ฽มตัวอย฽าง 41 

3.3 เครื่องมือที่ใช฾ในการเก็บรวบรวมข฾อมูล 44 

3.4 วิธีการเก็บรวบรวมข฾อมูล 45 

3.5 การวิเคราะหแข฾อมูล 45 
 
บทที่ 4 การก฽อตัวของโคราชนิยม สโมสรฟุตบอลนครราชสีมา มาสด฾า เอฟซี และกลุ฽มแฟนบอล 47 
 

4.1 การก฽อตัวของสํานึกโคราชนิยมในวัฒนธรรมฟุตบอลสโมสรนครราชสีมา  49 
มาสด฾า เอฟซี  

4.1.1 ปใจจัยภูมิศาสตรแ 50 

4.1.2 ปใจจัยการเมือง 56 

4.1.3 ปใจจัยเศรษฐกิจ 60 

4.1.4 ปใจจัยสังคม 65 

4.1.5 ปใจจัยประวัติศาสตรแ 66 

4.1.6 ปใจจัยวัฒนธรรม และภาษา 70 

4.1.7 ประชากร/คนพลัดถิ่น 71 

4.1.8 ปใจจัยกีฬา 73 

4.1.9 การสื่อสาร 77 

4.2 การก฽อตัวของแฟนบอลพลัดถิ่นในสโมสรนครราชสีมา มาสด฾า เอฟซี 90 

4.2.1 การรู฾จักสโมสรเป็นครั้งแรก 94 

4.2.2 การก฾าวเข฾ามาเป็นแฟนสโมสร นครราชสีมา มาสด฾า เอฟซี 99 

4.3 ปใจจัยด฾านการสื่อสาร แฟนบอลไทย กับ แฟนบอลต฽างชาตในสโมสรนครราชสีมา  104 
มาสด฾า เอฟซี  

4.3.1 ประเภทของสื่อที่ใช฾ 107 

4.3.2 วัตถุประสงคแของการใช฾สื่อ 117 

4.4 การสื่อสารกับการสร฾างอัตลักษณแของแฟนบอลพลัดถิ่นชาวต฽างชาติ 120 
 

Ref. code: 25605507300035HWP



(9) 
 

 

9 

บทที่ 5 การก฽อตัวของบุรีรัมยแนิยม สโมสรฟุตบอลบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด และกลุ฽มแฟนบอล 124 
 

5.1 การก฽อตัวของสํานึกบุรีรัมยแนิยมในวัฒนธรรมฟุตบอลสโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด 126 

5.1.1 ปใจจัยภูมิศาสตรแ 127 

5.1.2 ปใจจัยการเมือง 132 

5.1.3 ปใจจัยเศรษฐกิจ 137 

5.1.4 ปใจจัยด฾านสังคม 139 

5.1.5 ปใจจัยประวัติศาสตรแ 139 

5.1.6 ปใจจัยด฾านวัฒนธรรมและภาษา 144 

5.1.7 ประชากร/คนพลัดถิ่น 146 

5.1.8 ปใจจัยกีฬา 149 

5.1.9 การสื่อสาร 154 

5.2 การก฽อตัวของแฟนบอลพลัดถิ่นในสโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด 169 

5.2.1 การรู฾จักสโมสรเป็นครั้งแรก 173 

5.2.2 การก฾าวเข฾ามาเป็นแฟนสโมสร บุรีรัมยแ ยูไนเต็ด 178 

5.3 ปใจจัยด฾านการสื่อสาร แฟนบอลไทย กับ แฟนบอลต฽างชาติในสโมสรบุรีรัมยแ  183 
ยูไนเต็ด  

5.3.1 ประเภทของสื่อที่ใช฾ 187 

5.3.2 วัตถุประสงคแของการใช฾สื่อ 193 

5.4 การสื่อสารกับการสร฾างอัตลักษณแของแฟนบอลพลัดถิ่นชาวต฽างชาติ 196 
 
บทที่ 6  สรุป อภิปรายผล และข฾อเสนอแนะ 200 
 

6.1 สรุปผลการวิจัย 200 

6.2 อภิปรายผล 219 

6.3 ข฾อเสนอแนะของการวิจัย 233 
 
รายการอ฾างอิง 235 
 
ประวัติผู฾เขียน 240 

 
  

Ref. code: 25605507300035HWP



(10) 
 

 

10 

สารบัญตาราง 
 
ตารางที่ หน฾า 

4.1 แสดงรายชื่อเพจเฟสบุ฿กที่สื่อสารในวัฒนธรรมฟุตบอลของสโมสรนครราชสีมา  80 
มาสด฾า เอฟซี  

4.2 แสดงรายชื่อเพจกลุ฽มข฽าวและกลุ฽มสนทนาในเฟสบุ฿กที่สื่อสารในวัฒนธรรมฟุตบอล 80 
ของสโมสรนครราชสีมา มาสด฾า เอฟซี  

4.3 ปใจจัยที่เก่ียวข฾อง ลักษณะที่ปรากฏ และความสัมพันธแที่เกี่ยวข฾องกับสํานึก 82 
“โคราชนิยม” ในวัฒนธรรมฟุตบอลของสโมสรนครราชสีมา มาสด฾า เอฟซี  

4.4 การก฽อตัวของแฟนบอลพลัดถิ่นในสโมสร นครราชสีมา มาสด฾า เอฟซีเปรียบเทียบ 91 
แฟนบอลชาวไทยกับแฟนบอลชาวต฽างชาติ  

4.5 ปใจจัยด฾านการสื่อสาร ของแฟนบอลพลัดถิ่นในสโมสร นครราชสีมา มาสด฾า เอฟซี 104 
เปรียบเทียบแฟนบอลชาวไทยกับแฟนบอลชาวต฽างชาติ  

4.6 เปรียบเทียบการสื่อสารกับการสร฾างอัตลักษณแโคราชนิยม ของแฟนบอลชาวไทยและ 121 
แฟนบอลชาวต฽างชาติ 

5.1 แสดงรายชื่อเพจเฟสบุ฿กที่สื่อสารในวัฒนธรรมฟุตบอลของสโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด 156 
5.2 แสดงรายชื่อเพจกลุ฽มข฽าวและกลุ฽มสนทนาในเฟสบุ฿กที่สื่อสารในวัฒนธรรมฟุตบอล 157 

ของสโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด  
5.3 ปใจจัยที่เก่ียวข฾อง ลักษณะที่ปรากฏ และความสัมพันธแที่เกี่ยวข฾องกับสํานึก 159 

“บุรีรัมยแนิยม” ในวัฒนธรรมฟุตบอลของสโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด  
5.4 การก฽อตัวของแฟนบอลพลัดถิ่นในสโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ดเปรียบเทียบแฟนบอล 171 

ชาวไทยกับแฟนบอลชาวต฽างชาติ  
5.5 ปใจจัยด฾านการสื่อสาร ของแฟนบอลพลัดถิ่นในสโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ดเปรียบเทียบ 184 

แฟนบอลชาวไทยกับแฟนบอลชาวต฽างชาติ  
5.6 เปรียบเทียบการสื่อสารกับการสร฾างอัตลักษณแบุรีรัมยแนิยม ของแฟนบอลชาวไทย 197 

และแฟนบอลชาวต฽างชาติ 
6.1 การก฽อตัวของแฟนบอลชาวไทยกับแฟนบอลชาวต฽างชาติ ในสโมสรนครราชสีมา 205 

มาสด฾า เอฟซีเปรียบเทียบกับสโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด  
6.2 ปใจจัยด฾านการสื่อสาร ของแฟนบอลของแฟนบอลชาวไทยกับแฟนบอลชาวต฽างชาติ  213 

ในสโมสรนครราชสีมา มาสด฾า เอฟซีเปรียบเทียบกับสโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด  

Ref. code: 25605507300035HWP



(11) 
 

 

11 

6.3 แสดงการเปรียบเทียบความสัมพันธแระหว฽างตัวแปรจิตสํานึกท฾องถิ่นกับการสื่อสารกีฬา  227 
ในสโมสรนครราชสีมา มาสด฾า เอฟซี และสโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด ของแฟนบอลชาวไทย
กับแฟนบอลชาวต฽างชาติ  

 
  

Ref. code: 25605507300035HWP



(12) 
 

 

12 

สารบัญภาพ 
 
ภาพที่ หน฾า 

2.1 กรอบแนวคิดการวิจัย 39 
4.1 แสดงลําดับของตัวแปรที่ก฽อให฾จิตสํานึกร฽วมความเป็นโคราช 48 
4.2 แผนที่โบราณเทือกเขาดงพญาไฟก฽อนข฾ามไปยังเมืองโคราช 51 
4.3 สมเด็จพระเจ฾าบรมวงษแเธอ กรมพระยาดํารงราชานุภาพเสด็จฯ ปราสาทหินพิมาย  53 

เมื่อ 23 มกราคม 2432  
4.4 ลักษณะแมวมาเลศในตําราแมว 54 
4.5 รูปน฾องสวาท ของเซ็นทรัล สาขานครราชสีมา 56 
4.6 เฟสบุ฿กลูกหลานย฽าโมไม฽ต฾องการแยกจังหวัด เราอยากเป็นคนโคราชไปจนวันตาย 57 
4.7 การเดินทางสมัยโบราณด฾วยคาราวานกองเกวียน 61 
4.8 การเดินทางสมัยโบราณด฾วยเกวียนโกดังจิ้นกี่ ยุคนั้นขายสบง จีวร ด฾ายดิบ เสื้อผ฾า  62 

ของใช฾ และของปุา  
4.9 นครราชสีมาเป็นการแข฽งขันกีฬาซีเกมสแ ครั้งที่ 24 พ.ศ. 2550 และอาเซียนพาราเกมสแ  76 

ครั้งที่ 4 พ.ศ. 2551  
4.10 แสดงกระบวนการเกิดแฟนบอลชาวไทย ของสโมสรนครราชสีมา มาสด฾า เอฟซี  102 

จากผลของการวิจัยมีลําดับของการเกิดขึ้นก฽อนและหลังของจิตสํานึกท฾องถิ่นนิยม 
และการเข฾ามาเป็นแฟนบอล  

4.11 แสดงกระบวนการเกิดแฟนบอลชาวต฽างชาติ ของสโมสรนครราชสีมา มาสด฾า เอฟซี  103 
จากผลของการวิจัยมีลําดับของการเกิดขึ้นก฽อนและหลังของจิตสํานึกท฾องถิ่นนิยม  
และการเข฾ามาเป็นแฟนบอล  

4.12 Tom Hågensen สมาชิกแฟนบอลนครราชสีมา มาสด฾า เอฟซีชาวต฽างชาติ 108 
ที่มีส฽วนสําคัญในการนําเชียรแของกลุ฽มแฟนบอลกลุ฽มฝูงแมวปีศาจ  

4.13 รูปสื่อหนังสือพิมพแสยามกีฬาที่แฟนบอลนํามาโพสตแในกลุ฽มเชียรแ 110 
4.14 รูปแฟนบอลชาวต฽างชาติที่กําลังสวมใส฽เสื้อตราสโมสรและกลุ฽มเชียรแนครราชสีมา 111 
4.15 การ Live สดผ฽าน Facebook และทางเว็บไซตแ 113 
5.1 แสดงลําดับของตัวแปรที่ก฽อให฾จิตสํานึกร฽วมความเป็นบุรีรัมยแ 125 
5.2 กรุณา ชิดชอบ และเนวิน ชิดชอบ ประธานสโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด 134 
5.3 นายเนวิน ขณะสวดมนตแก฽อนการแข฽งขันพร฾อมกับนักเตะ 146 
5.4 พัฒนาการของตราสโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด 151 

Ref. code: 25605507300035HWP



(13) 
 

 

13 

5.5 สถิติการครองแชมป฼ของสโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด 152 
5.6 สนามเหย฾าทันเดอรแคาสเซิลของสโมสรบุรีรัมยแยูไนเต็ด 153 
5.7 บุรีรัมยแแชแนลที่ออกอากาศผ฽านระบบดาวเทียม 158 
5.8 รายการที่สร฾างสํานึกความเป็นบุรีรัมยแที่ออกอากาศผ฽านบุรีรัมยแแชแนล 158 
5.9 แสดงกระบวนการเกิดแฟนบอลชาวไทย ของสโมสรสโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด 182 

จากผลของการวิจัยมีลําดับของการเกิดขึ้นก฽อนและหลังของจิตสํานึกท฾องถิ่นนิยม 
และการเข฾ามาเป็นแฟนบอล  

5.10 แสดงกระบวนการเกิดแฟนบอลชาวต฽างชาติของสโมสรนครราชสีมา มาสด฾า เอฟซี 183 
และสโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด จากผลของการวิจัยมีลําดับของการเกิดขึ้น 
ก฽อนและหลังของจิตสํานึกท฾องถิ่นนิยมและการเข฾ามาเป็นแฟนบอล  

5.11 แฟนบอลชาวต฽างชาติที่กําลังสวมใส฽เสื้อตราสโมสรบุรีรัมยแ 189 
6.1 แสดงกระบวนการเกิดแฟนบอลชาวไทย ของสโมสรนครราชสีมา มาสด฾า เอฟซี และ 211 

สโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ดจากผลของการวิจัยมีลําดับของการเกิดข้ึนก฽อนและหลังของ
จิตสํานึกท฾องถิ่นนิยมและการเข฾ามาเป็นแฟนบอล  

6.2 แสดงกระบวนการเกิดแฟนบอลชาวต฽างชาติของสโมสรนครราชสีมา มาสด฾า เอฟซี 212 
และสโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด จากผลของการวิจัยมีลําดับของการเกิดขึ้น 
ก฽อนและหลังของจิตสํานึกท฾องถิ่นนิยมและการเข฾ามาเป็นแฟนบอล  

 

Ref. code: 25605507300035HWP



1 
 

 

1 

บทที่ 1 
บทน า 

 
1.1 ที่มาและความส าคัญ 

 
คนพลัดถิ่นกับการสื่อสาร 
การศึกษาเกี่ยวกับคนพลัดถิ่นที่มีอยู฽ในแวดวงวิชาการนั้น ปใจจุบันมีการค฾นหาองคแความรู฾

ใหม฽ ๆ ในหลากหลายประเด็น ทั้งในมิติของการเมือง มิติเศรษฐกิจ มิติสังคม และมิติวัฒนธรรม แต฽ที่
มีการศึกษากันอย฽างกว฾างขวางในด฾านนิเทศศาสตรแและการสื่อสารมวลชนนั้น ก็มักจะปรากฏใน
รูปแบบของการสื่อสารอัตลักษณแ ดังเช฽นงานวิจัยของสุจิตรา เปลี่ยนรุ฽ง เรื่อง การสื่อสารเพ่ือสร฾าง ธํารง
รักษาและต฽อรองอัตลักษณแความเป็นมอญของกลุ฽มชาวมอญพลัดถิ่นในประเทศไทยท฽ามกลางกระแส
โลกาภิวัตนแ (2555) หรืองานวิจัยของ กรรณิการแ วรหาร เรื่อง การสื่อสารอัตลักษณแความเป็นเวียดนาม
ของชาวไทยเชื้อสายเวียดนามในหมู฽บ฾านมิตรภาพไทย-เวียดนาม อําเภอเมือง จังหวัดนครพนม (2556) 
เป็นต฾น ทั้งนี้งานวิจัยดังกล฽าวเป็นการศึกษาถึงการสร฾างและการธํารงรักษาอัตลักษณแของคนพลัดถิ่น 
รวมถึงการต฽อรองทางวัฒนธรรมและการสื่อสารระหว฽างคนพลัดถิ่นกับคนท฾องถิ่นเจ฾าของประเทศที่  
คนพลัดถิ่นอาศัยอยู฽ในปใจจุบัน ซึ่งการปะทะกันระหว฽างวัฒนธรรมในบริบทของคนพลัดถิ่นกับคนที่
เป็นเจ฾าของประเทศนั้นก฽อให฾เกิดผลตามมามากมายในแง฽ของการสื่อสาร ดังนั้น การศึกษาเกี่ยวกับคน
พลัดถิ่นจึงเป็นเครื่องมือเพ่ือสร฾างความเข฾าใจในตัวตนหรืออัตลักษณแระหว฽างผู฾คนในสังคมโลก กับ
สถานการณแการเปลี่ยนแปลงของสังคมเข฾าสู฽ยุคโลกกาภิวัตนแ ตามทัศนะของ McLuhan (1964) ที่ว฽า
กระแสโลกาภิวัตนแ (Globalization) จะเป็นสิ่งที่ให฾กําเนิดสังคมที่เรียกว฽าหมู฽บ฾านโลก (Global 
Village) และเพ่ือการสร฾างความเข฾าใจอันดีต฽อกันในด฾านอัตลักษณแตัวตนของแต฽ละวัฒนธรรม การศึกษา
การสื่อสารจะช฽วยปูองกันและลดความขัดแย฾งระหว฽างวัฒนธรรม และเพ่ือธํารงรักษาอัตลักษณแของตน
ให฾ยังคงอยู฽ภายใต฾บริบทพ้ืนฐานที่เชื่อว฽าสังคมโลกาภิวัตนแ จะเป็นแหล฽งรวมของวัฒนธรรมที่หลากหลาย
หรือสังคมพหุนิยม (Pruralism) บนความเป็นหนึ่งเดียวของหมู฽บ฾านโลก 

เมื่อกล฽าวถึงบทบาทโลกาภิวัตนแ (Globalization) ที่มีผลต฽อการเปลี่ยนแปลงของสังคม
โลกนั้น มีการอธิบายไว฾ถึงผลกระทบมากมายในหลากหลายมิติทั้งด฾านสังคม เศรษฐกิจ การเมืองและ
วัฒนธรรม ซึ่งผลกระทบเหล฽านี้ Arjan Appadurai กล฽าวไว฾ในหนังสือชื่อ Modernity at Large (1996) 
ว฽าเกิดจากการเคลื่อนที่อยู฽ 5 ประการ คือ 1. การเคลื่อนที่ของผู฾คน (ethnoscapes) 2. การเคลื่อนที่
ของสื่อ (mediascapes) 3. การเคลื่อนที่ของเทคโนโลยี (technoscapes) 4. การเคลื่อนของเงินตรา/
เงินทุน (finanscapes) และ 5. การเคลื่อนที่ของความคิด/อุดมการณแ (ideoscapes) ซึ่งทั้งหมดล฾วนเป็น
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ผลของความเปลี่ยนแปลงที่เกิดจากสภาวะการเคลื่อนไหลของวัฒนธรรมโลก (Global Cultural Flow) 
และการข฾ามไป-มาของผู฾คน คือ ปใจจัยหนึ่งที่ก฽อให฾เกิดการเปลี่ยนแปลงที่สําคัญอันจะได฾กล฽าวถึงต฽อไป
ในงานวิจัยฉบับนี้คือ การก฽อกําเนิดกลุ฽มคนที่เรียกว฽า “คนพลัดถิ่น” (Diaspora)  

อย฽างไรก็ดีในการเปลี่ยนแปลงทั้ง 5 มิติ ล฾วนแล฾วแต฽มีความสําคัญและเกิดการเปลี่ยนแปลง
ไปตามกระแสของโลกาภิวัตนแด฾วยกันทั้งสิ้น ในส฽วนด฾านสังคมและการสื่อสารก็มีผลกระทบเฉกเช฽น 
เดียวกับด฾านอ่ืน ๆ ที่พบว฽า มีผลกระทบต฽อการเปลี่ยนแปลงไม฽น฾อย โดยที่ผู฾วิจัยสนใจศึกษาใน
วิทยานิพนธแนี้ คือ การเปลี่ยนแปลงที่เกิดจากการเคลื่อนที่หรือการเคลื่อนย฾ายของคน (Ethnoscapes) 
ซึ่งเป็นการเคลื่อนที่ไปมาที่มักก฽อให฾เกิดการสื่อสารในหลายระดับ ทั้งที่พบได฾ตั้งแต฽การสื่อสารขั้นต฾นคือ  
การสื่อสารระหว฽างบุคคล (Interpersonal Communication) จนไปถึงระดับสูงสุดคือ การสื่อสารมวลชน 
(Mass Communication)  

ปใจจัยของการเคลื่อนย฾ายคน (Ethnoscapes) ก฽อกําเนิดคนพลัดถิ่น (Diaspora) และ
สร฾างรูปแบบใหม฽ของวัฒนธรรมและการสื่อสาร โดย Ato Quayson และ Girish Dawasni (2013, p. 3) 
กล฽าวถึงการศึกษาเกี่ยวกับคนพลัดถิ่น (Diaspora) ว฽า คนพลัดถิ่นคือ ผู฾ที่ผลัดจากถิ่นฐานด฾วยเหตุผล
หลายประการเช฽น ย฾ายเพ่ือไปทํามาหากิน ประกอบสัมมาอาชีพ หรือย฾ายเนื่องจากหลบลี้ภัยสงคราม 
ซึ่งมีงานศึกษาวิจัยข฾ามชาติเพ่ือทําความเข฾าใจเกี่ยวกับคนพลัดถิ่นที่ยังคงแสดงความสัมพันธแระหว฽าง
ถิ่นกําเนิด (Homeland) กับถิ่นที่อยู฽อาศัยปใจจุบัน (Host nation) แม฾จะมีการไหลบ฽าข฾ามผ฽าน
พรมแดนกันไปมาแต฽ยังแสดงให฾เห็นว฽ามีการเชื่อมโยงกันเสมอระหว฽างประเทศที่เป็นถิ่นกําเนิดกับถิ่นที่
อยู฽ใหม฽ของกลุ฽มคนพลัดถิ่นอยู฽เสมอ ซึ่งอาจมีการสื่อสารหรือแสดงออกถึงรูปแบบต฽าง ๆ ในรูปแบบ
ของการหวนรําลึกถ่ินกําเนิด (Nostalgia) ที่เขาเคยอยู฽อาศัยมาก฽อน (Portes, Guarnizo, & Landolt, 
1999, อ฾างถึงใน Quayson & Dawasni 2013, p. 6) ซึ่งการเคลื่อนที่ของผู฾คน (ethnoscapes) หรือ
คนพลัดถิ่นไม฽ว฽าจะมีการเคลื่อนย฾าย (Scapes) ด฾วยเหตุผลใด  ก็เป็นปใจจัยที่ทําให฾มีคนพลัดถิ่น 
(diaspora) ทั้งนี้ก็มีการศึกษาเกี่ยวกับคนพลัดถิ่นมากยิ่งขึ้นตามไปด฾วยตั้งแต฽กลางศตวรรษที่ 20 
เป็นต฾นมา โดยศึกษาวิจัยในหลากหลายสาขาท้ัง มานุษยวิทยา สังคมวิทยา ภูมิมานุษยวิทยา การย฾าย
ถิ่น วัฒนธรรม ชาติพันธุแ พหุวัฒนธรรม หลังจักรวรรดินิยม เศรษฐศาสตรแการเมือง และรวมถึง
ทางด฾านการสื่อสาร (Karim, 2003, p. 1)  

การเปลี่ยนแปลงด฾านวัฒนธรรม (Cultural Change) ก็เป็นความเปลี่ยนแปลงอย฽างหนึ่งที่
คนในชาติเกรงว฽าจะกลายเป็นปใญหาตามมา ทั้งนี้ประเด็นในปใจจุบันที่ถูกวิพากษแวิจารณแมากมายใน
เครือข฽ายสังคมคมออนไลนแถึงความกังวลในการปรับตัวทางวัฒนธรรมของคนพลัดถิ่นจะถูกปรับเปลี่ยน
ให฾สอดคล฾องกับคนในถิ่นท่ีอยู฽อาศัยปใจจุบัน (Host nation) หรือไม฽ ดังปรากฏในข฽าวสารปใจจุบันก็ถูก
เผยแพร฽ทัศนะความคิดเห็นอย฽างแพร฽หลาย เช฽น ข฽าวการอพยพของคนคนพลัดถิ่นชาวโรฮินญา เป็นต฾น 
ซึ่งผู฾คนในประเทศไทยก็ยังมีความเป็นชาตินิยม (Nationalism) อยู฽ไม฽น฾อย หากลงลึกไปกว฽านั้นอาจ
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มองได฾ถึงความเป็นท฾องถิ่นนิยม (Localism) ได฾ เช฽นกรณีนี้ที่คนไทยออกมาปกปูองความเป็นท฾องถิ่น
ของตนเองในระดับนานาชาติผ฽านสื่อสังคมออนไลนแ 

กรณีศึกษาที่ผ฽านมามีวิจัยหลายชิ้นที่อธิบายว฽า เมื่อคนพลัดถิ่นมีการเปลี่ยนแปลงด฾าน
ถิ่นฐานที่อยู฽ไปอยู฽ในสังคมใหม฽แล฾ว คนพลัดถิ่นก็มักจะสามารถปรับตัวให฾เข฾ากับสังคมใหม฽ได฾ด฾วยการ
ผสมผสานกลายเป็นวัฒนธรรมสายพันธุแใหม฽ (Hybrid) ตามทัศนะของ Homi Bhabha ขึ้นมา หมายถึง 
วัฒนธรรมที่มีส฽วนผสมของทั้งลักษณะถิ่นกําเนิด (homeland) และวัฒนธรรมของถิ่นที่อยู฽อาศัย
ปใจจุบัน (Host nation) อยู฽ร฽วมกัน โดยไม฽มีส฽วนผสมเอกลักษณแของชาติใดที่แสดงออกชัดเจน แต฽ถูก
เปลี่ยนแปลงหรือผสมผสานดัดแปลงให฾เป็นสิ่งใหม฽ หรืออาจปรับเปลี่ยนไปตามสถานการณแตามที่
ตนเองเหมาะสมเพื่อไม฽ให฾ตนเองมีความแตกต฽างจากเชื้อชาติส฽วนใหญ฽ที่อาศัยอยู฽ในดินแดนชาติรัฐใหม฽ 
ดังงานวิจัยของสุจิตรา เปลี่ยนรุ฽ง เรื่องการสื่อสารเพ่ือสร฾าง ธํารงรักษาและต฽อรองอัตลักษณแความเป็น
มอญของกลุ฽มชาวมอญพลัดถิ่นในประเทศไทยท฽ามกลางกระแสโลกาภิวัตนแ วิทยานิพนธแระดับปริญญาเอก 
จุฬาลงกรณแมหาวิทยาลัย ซึ่งผลวิจัยได฾แสดงให฾เห็นว฽านอกจากชาวมอญพลัดถิ่นนอกจากจะพยายาม
ธํารงรักษาอัตลักษณแ (Identity) ความเป็นเชื้อชาติมอญไว฾แล฾ว ยังมีการต฽อรองอัตลักษณแ (Negotiate) 
ในความเป็นคนมอญและคนไทยตามโอกาสที่เหมาะสม เช฽นในเทศกาลงานบุญของมอญก็จะแต฽งกาย
เป็นชาวมอญ ส฽วนเวลาปกติก็จะสวมใส฽ชุดสากลแบบไทยตามสมัยนิยม และวัฒนธรรมของชาวมอญ
เมื่อถูกมองในภาพใหญ฽ เป็นการสื่อสารในรูปแบบของการแสดงความเป็นตัวตนหรืออัตลักษณแ (Identity) 
ตามทัศนะของงานวิจัยของสุจิตรา ซึ่งอาจมีที่มาจากหลายรูปแบบ เช฽น ภาษา ศิลปะ ดนตรี การแต฽งกาย 
หรืออาจแสดงออกมาในรูปแบบการดํารงชีวิต การใช฾เวลาว฽าง การพักผ฽อน กิจกรรมสันทนาการหรือ
กีฬาก็ได฾เช฽นเดียวกัน  

แต฽ในทางกลับกันงานวิจัยคนพลัดถิ่นของกรรณิการแ วรหาร เรื่อง “การสื่อสารอัตลักษณแ
ความเป็นเวียดนามของชาวไทยเชื้อสายเวียดนาม ในหมู฽บ฾านมิตรภาพไทย-เวียดนาม อําเภอเมือง 
จังหวัดนครพนม” พบว฽า หมู฽บ฾านนาจอก ซึ่งเป็นพ้ืนที่อาศัยของคนพลัดถิ่นชาวเวียดนาม โดยสังคม
พลัดถิ่นของคนพลัดถิ่นแห฽งนี้เป็นสังคมกลับกลายเป็นสังคมแบบปิด มีการสื่อสารกันเองระหว฽างคน
ภายในหมู฽บ฾าน ไม฽ค฽อยมีคนนอกได฾เข฾ามาพบปะกับชาวบ฾านภายในหมู฽บ฾าน การสื่อสารอัตลักษณแความ
เป็นเวียดนามของชาวไทยเชื้อสายเวียดนามกลุ฽มนี้จึงธํารงรักษาไว฾ได฾ตั้งแต฽บรรพบุรุษ ผนวกกับคุณธรรมที่
นําใจคือ ความกตัญโู ลูกหลานจึงไม฽ขัดใจปูุย฽าตายาย ทําให฾การถ฽ายทอดอัตลักษณแจึงทําได฾โดยง฽าย 
ส฽วนความเชื่อของกลุ฽มคนพลัดถิ่นเชื้อสายเวียดนามนี้ก็ยังคงลักษณะที่เชื่อแบบชาวเวียดนามมอยู฽ คือ 
นับถือใน 3 ลัทธิความเชื่อ คือ ขงจื๊อ พุทธแบบมหายายและลัทธิเตเา ซึ่งไม฽ได฾เป็นลักษณะของการ
ผสมผสานแบบ (Hybrid) เช฽นงานของสุจิตรา ซึ่งมีพิธีกรรมที่คอยเชื่อมร฾อยยึดโยงคนพลัดถิ่นภายใน
ชุมชนคนพลัดถิ่นทําให฾ยังคงอัตลักษณแดั้งเดิมได฾มากที่สุด เนื่องจากในงานวิจัยนี้พบว฽า พิธีกรรมเป็น
พ้ืนที่เฉพาะของชาวไทยเชื้อสายเวียดนามเท฽านั้น  
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เมื่อพิจารณาจากสถานการณแในปใจจุบัน และงานวิจัยที่เกี่ยวข฾องกับคนพลัดถิ่นที่มี
การศึกษามาตั้งแต฽อดีตพบว฽า มีจํานวนงานวิจัยมากขึ้นเป็นลําดับตั้งแต฽กลางศตวรรษที่ 20 ดังปรากฏใน
หลากหลายสาขาเช฽น มานุษยวิทยา สังคมวิทยา ภูมิมานุษยวิทยา การย฾ายถิ่น วัฒนธรรม ชาติพันธุแ 
พหุวัฒนธรรม หลังจักรวรรดินิยมศึกษา เศรษฐศาสตรแการเมือง และรวมถึงทางด฾านการสื่อสาร 
(Karim, 2003, p. 1) ทําให฾สามารถอนุมานได฾ว฽าโลกาภิวัตนแ (Globalization) คือ ปใจจัยที่ทําให฾การข฾าม
ย฾ายถิ่นของผู฾คนเป็นไปอย฽างเข฾มข฾นและก฽อให฾เกิดกลุ฽มคนที่เรียกว฽า “คนพลัดถิ่น” (Diaspora) ในหลาก 
หลายชุมชนทั่วโลก จึงทําให฾ได฾มีการศึกษาเรื่องคนพลัดถิ่นกันอย฽างเข฾มข฾นตามมาด฾วย เช฽น การศึกษา
คนพลัดถิ่นในชุมชนไชน฽าทาวนแ ชุมชนคนงานต฽างด฾าวในพ้ืนที่แคมป฼ก฽อสร฾าง หรือแม฾แต฽ชุมชนคนพลัด
ถิ่นในวัฒนธรรมกีฬาท฾องถิ่น ซึ่งผู฾วิจัยจะนํามาศึกษาในงานวิจัยครั้งนี้ต฽อไป  

ดังนั้น หากเราจะศึกษาคนพลัดถิ่นในวัฒนธรรมกีฬาท฾องถิ่นในงานวิจัยชิ้นนี้ จึงมีความ
จําเป็นที่จะต฾องเป็นที่เข฾าใจตรงกันว฽ากีฬาเป็นช฽องทางหนึ่งในการเรียนรู฾ถึงความเปลี่ยนแปลงของ
วัฒนธรรม ดังที่ Joseph Maguire กล฽าวถึงการศึกษาที่เกี่ยวข฾องกับการกีฬาว฽า กีฬาจะเป็นช฽องทาง
หนึ่งในการเรียนรู฾กระบวนการความเปลี่ยนแปลงของวัฒนธรรม ซึ่งจะเป็นการเปิดมุมมองให฾เรา
ค฾นพบว฽า การเคลื่อนไหวของวัฒนธรรมเป็นไปอย฽างไร เช฽น การแข฽งขัน การใช฾กฎกติกา การใช฾เหตุผล 
แม฾แต฽ศึกษาสิ่งที่เกี่ยวข฾องกับเพศสภาพ (Maguire, 1999, p. 7) นอกจากนี้ Elias กล฽าวเพ่ิมเติมเกี่ยวกับ
การศึกษาการกีฬาว฽า ยังทําให฾เราเข฾าใจความรู฾เกี่ยวกับการเปลี่ยนแปลงเรื่องของพฤติกรรมทางสังคมของ
ผู฾คนและสังคมอีกด฾วย (Elias, 1986, p. 23, อ฾างถึงใน Maguire, 1999, p. 7) ดังนั้น เมื่อกีฬา (Sports) 
เป็นตัวชี้วัดความเปลี่ยนแปลงของสังคมวัฒนธรรมอย฽างหนึ่งที่เกิดจากกระบวนการสร฾างสรรคแขึ้นมา
เป็นวัฒนธรรมของมวลมนุษยชาติ พบว฽า กีฬาเกิดขึ้นมานานพร฾อม ๆ กับวัฒนธรรมของชาวโลก ตั้งแต฽
ยุคสมัยกรีกรุ฽งเรือง ถูกถ฽ายทอดออกมานานนับหลายศตวรรษจากกรุงเอเธนสแ สู฽กีฬาของมวลมนุษยชาติ 
ที่เรียกว฽ากีฬา โอลิมปิก ซึ่งกีฬาทุกประเภทก็ก฽อกําเนิดมาจากรูปแบบการดําเนินชีวิตในวัฒนธรรมต฽าง ๆ 
เช฽น กีฬาที่ถูกบรรจุเข฾ามาอย฽างกาบัดดี้ หรือ กีฬาเทควันโด฾ เป็นต฾น ซึ่งวัฒนธรรมกีฬาดังกล฽าวก็มีการ
ไหลข฾ามโลก ข฾ามขอบเขตของดินแดนความเป็นชาติกันไปมาอย฽างเช฽นเดียวกับผู฾คนในวัฒนธรรมกีฬา
หรือนักกีฬา 

เมื่อกีฬาเปรียบเทียบได฾กับวัฒนธรรมรูปแบบหนึ่งที่มนุษยแสร฾างสรรคแขึ้น การเปลี่ยนแปลง
ของโลกาภิวัตนแ ตามกรอบความคิด “หมู฽บ฾านโลก” (Global Village) ของ มารแแชล แมคลูฮัน (Marshall 
McLuhan) และสํานักโตรอนโต (Toronto School) เจ฾าของกระบวนทัศนแเทคโนโลยีทางการสื่อสาร
เป็นตัวกําหนด (Technology Determinism) ที่กล฽าวถึงเทคโนโลยีทางการสื่อสารว฽าจะเป็นตัวกลาง/
สื่อกลางที่ทําให฾เราสามารถเชื่อมโยงร฾อยเรียงให฾โลก มีความเป็น”หมู฽บ฾านโลก” (Global Village) มากขึ้น 

ทั้งนี้หากเมื่อย฾อนกลับไปถึงยุคที่ก฽อกําเนิดกีฬาของมวลมนุษยชาติ ก็หาไม฽ได฾มี
เทคโนโลยีทางการสื่อสารทันสมัยเทียบเท฽าปใจจุบันนี้ไม฽ เพียงแต฽การสื่อสารในยุคนั้นก็สามารถสร฾าง
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ความเป็นหมู฽บ฾านโลกได฾เพียงวงเล็ก ๆ ต฽างจากสมัยนี้ที่เทคโนโลยีการสื่อสาร และการสื่อสารมวลชน
ก฾าวหน฾ามากขึ้น ทําให฾สื่อสารไปยังกลุ฽มคนจํานวนมากได฾ง฽ายดายยิ่งขึ้นด฾วยสื่อมวลชน (Mass Media) 
จึงอาจทําให฾หมู฽บ฾านโลกในยุคประวัติศาสตรแกรีกอาจเกิดขึ้นมาแล฾ว แต฽ยังมีความหลากหลายทางด฾าน
เชื้อชาติน฾อยหรือพ้ืนที่ทางภูมิศาสตรแของหมู฽บ฾านโลกในยุคอดีตจะมีขนาดเล็กกว฽าพ้ืนที่หมู฽บ฾านโลกใน
ปใจจุบัน 

คนพลัดถิ่นในวัฒนธรรมฟุตบอล 
ในมหกรรมกีฬาโอลิมปิก เมื่อกีฬาหลากหลายชนิดถูกบรรจุเข฾าเพ่ือแข฽งขันในกีฬา

โอลิมปิกแล฾ว ถือว฽าเป็นกีฬาชนิดนั้น ๆ เป็นเสมือนกีฬาของมวลมนุษยชาติ การกระทําเช฽นนี้เท฽ากับ
เป็นความพยายามสร฾างกีฬาให฾เป็นเครื่องมือสื่อสารสากลให฾กับประชาคมโลกประเภทหนึ่งอันจะช฽วย
สร฾างสังคมความเป็นโลก (Globalization) ให฾ได฾เกิดขึ้นจริง กล฽าวคือ หากเมื่อได฾ถูกบรรจุเป็นชนิดกีฬาใน
การแข฽งขันโอลิมปิกแล฾ว ก็ถือว฽ากีฬาชนิดนั้น ๆ มีความเป็นสากลแล฾วในทางรูปธรรม แม฾ว฽าจะมีลักษณะ
ของการส฽งตัวแทนผู฾แข฽งขันในนามทีมชาติหรือท฾องถิ่นเอามาเพ่ือแข฽งขันกันชิงความเป็นหนึ่งใน 
แต฽ละชนิดกีฬาก็ตาม ธรรมชาติของกีฬาจึงสร฾างให฾ผู฾คนในโลกเสพสารและสื่อสารเข฾าใจตรงกันได฾  
ไม฽เพียงแต฽ผู฾คนในวงการกีฬาเท฽านั้นที่ได฾ใช฾และเข฾าใจภาษาเดียวกันนี้ แต฽ผู฾รับชมหรือแฟนกีฬาก็ได฾ใช฾
ภาษาเดียวกันนี้ด฾วยเช฽นเดียวกัน เช฽น รับรู฾ว฽าเสียงนกหวีดยาวคือ ความหมายของสัญญาณเริ่มและจบเกม 
เป็นต฾น ด฾วยเหตุนี้กีฬาจึงเปรียบเทียบได฾กับ “ภาษาสากล” (Lingua franca) ที่มีการสื่อสารด฾วยข฾อตกลง
ที่ให฾ความหมายเดียวกันแม฾ในวัฒนธรรมที่แตกต฽างกัน โดยความหมายของภาษาสากล หรือภาษากลาง 
คือ ภาษาหนึ่งไม฽ว฽าภาษาใด ๆ ที่นํามาใช฾เพ่ือการติดต฽อ (Contact language) ระหว฽างผู฾ที่มีภาษาหลัก
หรือภาษาแม฽ที่แตกต฽างกันละมีวัฒนธรรมแตกต฽างกัน (Firth, 1996; Swann, Deumert, Lillis & 
Mesthrie, 2004, อ฾างถึงใน สรรพร ศิริขันธแ, 2557) จากที่กล฽าวมาข฾างต฾นนั้น ผู฾วิจัยพยายามแสดงให฾เห็น
กระบวนการที่พยายามให฾เกิดความเป็นโลก (Global) ในกีฬา ด฾วยการนํากีฬาที่มีถิ่นฐานกําเนิดแตกต฽าง
กันให฾กลายเป็นกีฬาของคนทั่วทั้งโลก หรืออีกนัยนั้นคือ จากการนํากีฬามาใช฾เป็นภาษากลางที่
สามารถเข฾าใจได฾ตรงกันแม฾จะมีผู฾คนที่มาจากต฽างวัฒนธรรมกัน 

ทั้งนี้ Allan Guttman ได฾ให฾ความสําคัญเกี่ยวกับการศึกษาเกี่ยวกับกีฬาว฽าต฾องนํามาคิด
ใหม฽ทําใหม฽ให฾แตกต฽างจากการศึกษาในมิติเดิม ทั้งเรื่องของทฤษฎีทางสังคมที่เกี่ยวกับการพัฒนาการ
ของกีฬาในโลกตะวันตกและการกําเนิดขึ้นของกีฬาสมัยใหม฽ โดยเฉพาะที่การแพร฽กระจายของกีฬา
สมัยใหม฽ที่มียุโรปเป็นศูนยแกลางนั้นสามารถสร฾างความหมายผ฽านมายาคติในกีฬาได฾อย฽างไร จึงต฾องการ
ค฾นหาและพัฒนาทฤษฎียุคหลังอาณานิคมทางด฾านการกีฬา (พูดถึงความเป็นโลกาภิวัตนแ หรือ 
Globalization ในกีฬา) รวมถึงหาข฾อเสนอใหม฽ ๆ ที่เกี่ยวกับเชื้อชาติของคนพลัดถิ่นในกีฬามาศึกษาหา
ผลผลิตทางสังคมที่ออกมาทั้งในรูปของสัญญะ ผลกระทบทางสังคม รวมถึงการศึกษาผลกระทบทาง
การเมือง (Carrington, 2010, pp. 24-25) โดยมีสาเหตุมาจากสถานการณแที่มีการเคลื่อนย฾ายนักกีฬา
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พลัดถิ่นผิวสีที่มีทักษะพิเศษทางด฾านกีฬาประเภทสําคัญต฽าง ๆ มากขึ้นในยุโรปทั้งในระดับสมัครเล฽น
และกีฬาอาชีพ อย฽างไรก็ดี  เนื่องจากสภาวะของการสร฾างความเป็นโลก (Globalization) นี้ พบว฽า 
การเคลื่อนย฾ายของคนพลัดถิ่น (Diaspora) ในวงการกีฬาก็ไม฽ได฾เกิดขึ้นกับผู฾เล฽นหรือนักกีฬาเท฽านั้น 
หากแต฽จะมีการเคลื่อนย฾ายผู฾ชมหรือแฟนคลับของกีฬาแต฽ละชนิดด฾วยด฾วยเช฽นเดียวกัน ซึ่งแฟนคลับ
เหล฽านั้นคือ ผู฾คอยติดตามชม เชียรแ และสนับสนุนอยู฽ด฾วยเสมอ ในกรณีนี้ผู฾วิจัยสนใจศึกษาต฽อยอดจาก
การศึกษาตามที่ Allan Guttman ได฾ให฾ข฾อสังเกตไว฾ว฽าในวงการกีฬามีความพยายามที่จะเอาชนะการ
แข฽งขันโอลิมปิกด฾วยการซื้อตัวหรือโอนสัญชาติตัวนักกีฬาที่มีความสามารถหรือมีทักษะพิเศษในกีฬา
สําคัญแต฽ละประเภท ดังปรากฏว฽ามีนักกีฬาผิวสีโอนถ฽ายเคลื่อนย฾ายตนเองสู฽ทีมที่ต฾องการโอกาสในชัย
ชนะในยุโรปทั้งในระดับสมัครเล฽นและกีฬาอาชีพมากมาย ผู฾วิจัยจึงได฾สังเกตเห็นถึงการเคลื่อนย฾ายของ
คนพลัดถิ่น (Diaspora) ในวงการกีฬา ซึ่งในปใจจุบันนี้อาจมีผู฾ให฾ความสนใจศึกษาการเคลื่อนย฾ายของ
บุคลากรทางการกีฬาไว฾บ฾างแล฾ว แต฽ที่ผู฾วิจัยสนใจศึกษาเป็นพิเศษคือ การเคลื่อนย฾ายของแฟนกีฬา 
หรือ แฟนกีฬาพลัดถิ่น 

ผนวกกับผู฾วิจัยพบว฽า พ้ืนที่ในวัฒนธรรมฟุตบอลท฾องถิ่น (Local Football Culture) 
เป็นพ้ืนที่หนึ่งที่น฽าสนใจต฽อการศึกษาเกี่ยวกับคนพลัดถิ่น เนื่องจากพ้ืนที่ในวัฒนธรรมฟุตบอลท฾องถิ่น
เป็นพ้ืนที่ที่มีการเคลื่อนย฾ายกันไป-มาของคนพลัดถิ่นทั่วโลกไม฽ต฽างกัน และมีผู฾คนต฽างเชื้อชาติ ภาษา
และวัฒนธรรมเวียนวนเข฾ามาเป็นแฟนบอลท฾องถิ่นไม฽น฾อย ผู฾วิจัยจึงมีความสนใจศึกษาผู฾คนพลัดถิ่นใน
ส฽วนของแฟนคลับหรือแฟนบอลพลัดถิ่นที่เข฾ามาแฝงตัวร฽วมเชียรแสโมสรฟุตบอลท฾องถิ่นรวมกับแฟน
บอลท฾องถิ่นดังปรากฏงานวิจัยชิ้นนี้ 

ดังนั้น เมื่อกีฬาฟุตบอลถูกนํามาจัดการแข฽งขันระหว฽างสโมสรต฽าง ๆ ภายในประเทศใน
รูปแบบลีกอาชีพ (Professional Leauge) จึงทําให฾นักกีฬาฟุตบอลเป็นตัวแทนของความเป็นท฾องถิ่น 
(Local) แทนที่จะเป็นตัวแทนของความเป็นชาติ (Nation) เพียงอย฽างเดียวในกีฬาโอลิมปิกหรือฟุตบอล
โลก ดังนั้น กีฬาฟุตบอลลีกอาชีพภายในประเทศจึงมีรูปแบบการสื่อสารในระดับมาตราที่มีขนาด 
หดลดเล็กลงตามขนาด จากที่เป็นตัวแทนของความเป็นชาติจะถูกปรับลดมาเป็นตัวแทนของท฾องถิ่น  
ซึ่งกระบวนการสื่อสารของกีฬาฟุตบอลท฾องถิ่นจะพยายามสร฾างรูปแบบของท฾องถิ่นนิยมขึ้นมา (Localism) 
และเมื่อการแข฽งขันมีความต฾องการผลชนะเป็นเปูาหมายเดิมพัน กีฬาฟุตบอลของท฾องถิ่นจึงมีการ
เคลื่อนย฾ายของคนพลัดถิ่นในวัฒนธรรมฟุตบอลเช฽นเดียวกันเพ่ือสร฾างความได฾เปรียบในเชิงชั้นหรือ
แสดงแสนยานุภาพเช฽นเดียวกัน ซึ่งในสเกลระดับนี้คือ การเคลื่อนย฾ายระหว฽างท฾องถิ่นกันเองภายในชาติ 
หรือการเคลื่อนย฾ายคนพลัดถิ่นข฾ามชาติเข฾ามาเพ่ือเป็นตัวแทนของระดับท฾องถิ่นของตนเอง จึงแสดงถึง
ความเป็นโลกาภิวัตนแ (Globalization) สู฽ความเป็นท฾องถิ่น (Local) ในการแข฽งขันและการสื่อสารกีฬา
ฟุตบอลท฾องถิ่น ดังนั้น ความเป็นท฾องถิ่นจึงมีความสําคัญที่จะศึกษาเพ่ือค฾นหาองคแความรู฾ด฾านวัฒนธรรม
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ข฾ามชาติ   ทั้งนี้เนื่องจากท฾องถิ่นเป็นหน฽วยเล็กท่ีสุดของชุมชนมนุษยแ  และท฾องถิ่น (Local) ก็ยังเป็น 
จุดกําเนิดก฽อนที่จะรวมตัวเป็นชาติ (Nation) ต฽อไปด฾วย 

ซึ่งคําว฽าท฾องถิ่นนั้น พัฒนา กิติอาษา กล฽าวว฽า ท฾องถิ่นไม฽ได฾มีความหมายเพียงหน฽วยใน
การตั้งถิ่นฐาน ณ ที่ตั้งทางภูมิรัฐศาสตรแเฉพาะแห฽งเท฽านั้น ท฾องถิ่นมีความหมายมากกว฽าหน฽วยในการ
ตั้งถิ่นฐานอย฽างหนึ่งของมนุษยแมากกว฽าการบรรยายถึงสภาพแวดล฾อมธรรมชาติและสังคมวัฒนธรรม 
มากกว฽าการเป็นหน฽วยทางการเมืองการปกครองของรัฐ ในที่นี้พัฒนา กล฽าวถึงการเป็นชุมชนทางวาทกรรม 
(juncture of discourses) อันเป็นผลผลิตของปฏิสัมพันธแอย฽างมีพลวัตรระหว฽างผู฾คนในท฾องถิ่นกับ
ธรรมชาติรอบตัว ระหว฽างคนในท฾องถิ่นด฾วยกันเอง และระหว฽างคนในท฾องถิ่นกับสังคมเพ่ือนบ฾านและ
สังคมภายนอก (พัฒนา กิติอาษา, 2546, น. 5-6)  

ทั้งนี้รูปแบบและการปรากฏตัวของท฾องถิ่นนิยม ในทัศนะของ Center for Asia Pacific 
Transformation Studies (2000), University of Wollongong ประเทศออสเตรเลีย ได฾เขียนถึง
สาระสําคัญของการสัมมนาระดับนานาชาติเรื่อง การเปลี่ยนผ฽านทางสังคมในภูมิภาคเอเชียแปซิฟิก  
มีใจความเก่ียวกับท฾องถิ่นว฽ามีปรากฏให฾เห็นในหลายรูปแบบ ได฾แก฽ (พัฒนา กิติอาษา, 2546, น. 6-7)  

1. หน฽วยตามประเพณีของการศึกษาวิจัยทางมานุษยวิทยา หมายถึง ชุมชนที่มี
ความสัมพันธแทางเครือญาติเป็นพื้นฐานสําคัญในการจัดการองคแกรทางสังคม  

2. กลุ฽มคนต฽าง ๆ ที่เป็นชนกลุ฽มน฾อยในพรมแดนรัฐชาติเฉพาะแห฽ง 
3. บุคคลไร฾ถิ่นที่อยู฽แต฽เป็นสมาชิกของชุมชนในจินตนาการเฉพาะแห฽ง 
4. สมาคมหรือองคแกรทางสังคม 
5. ปรากฏในรูปแบบของตัวแทน (a form of representation) เช฽นปฏิบัติการทาง

วัฒนธรรมและสินค฾าที่ถูกสร฾างขึ้น และนําเสนอโดยสถาบันทางสังคมเช฽น สื่อมวลชนหรือตลาด  
เป็นต฾น  

ซึ่งสโมสรฟุตบอลท฾องถิ่น (Local) ก็จะมีลักษณะย฽นย฽อ ขนาดเล็กกว฽าความเป็นชาติ 
(Nation) แต฽ก็ยังมีรูปแบบการไหลเคลื่อนทางวัฒนธรรม (Global Cultural Flow) ไปมาด฾วยการ
เคลื่อนย฾ายคน (Ethnoscapes) ผ฽านคนพลัดถิ่น (Diaspora) เช฽นเดียวกันกับการข฾ามพรมแดนของ
ความเป็นชาติ (Nation) อาจจะแตกต฽างในแง฽ของพ้ืนที่ที่ถูกข฾ามไปข฾ามมาระหว฽างกันนั้นมีความแตกต฽าง
กันด฾านพ้ืนที่ ซึ่งผู฾วิจัยจะศึกษาต฽อไปว฽าจากความเป็นโลกลงมาสู฽ความเป็นท฾องถิ่นในวัฒนธรรม
ฟุตบอล (Glocalisation) จะมีลักษณะอย฽างไร หรือจะมีกระบวนการไหลย฾อนกลับจากความเป็น
ท฾องถิ่นไปสู฽ความเป็นโลกหรือไม฽ อย฽างไร  

การสื่อสารอัตลักษณ์กับฟุตบอล 
จากการศึกษาที่ผ฽านมาเกี่ยวกับคนพลัดถิ่นนั้นจะพบว฽า มีตัวแปรหนึ่งที่มีความสัมพันธแ

เกี่ยวข฾องกันอย฽างหลีกเลี่ยงไม฽ได฾ที่ต฾องศึกษาควบคู฽ไปด฾วยกัน คือ การศึกษาด฾านอัตลักษณแ เนื่องจาก
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การศึกษาคนพลัดถิ่นนั้นจะเป็นตัวแปรสําคัญที่มักจะมีความสัมพันธแเกี่ยวข฾องกับอัตลักษณแของคน
พลัดถิ่นอย฽างแนบแน฽น อัตลักษณแจึงเป็นอีกตัวแปรหนึ่งในการวิจัยอย฽างหลีกเลี่ยงไม฽ได฾ เพราะ
นอกจากจะศึกษาเพียงว฽าคนพลัดถิ่นกลุ฽มต฽าง ๆ มีการปรับตัวอย฽างไรในสถานการณแที่เป็นโลกาภิวัตนแ 
(Globalization) และมีการเคลื่อนย฾ายของคน (Ethnoscape) เกิดขึ้นผ฽านมาอย฽างไรแล฾ว ก็ต฾องให฾
ข฾อสังเกตเก่ียวกับการเปลี่ยนแปลงด฾านอัตลักษณแว฽าเป็นอย฽างไรด฾วยเช฽นเดียวกัน กรณีตัวอย฽างงานที่มี
การศึกษาอัตลักษณแของคนพลัดถิ่นที่ผ฽านมาได฾แก฽ งานวิจัยของสุจิตรา เปลี่ยนรุ฽ง เรื่องการสื่อสารเพ่ือ
สร฾าง ธํารงรักษาและต฽อรองอัตลักษณแความเป็นมอญของกลุ฽มชาวมอญพลัดถิ่นในประเทศไทยท฽ามกลาง
กระแสโลกาภิวัตนแ และงานวิจัยของ กรรณิการแ วรหาร เรื่อง การสื่อสารอัตลักษณแความเป็นเวียดนาม
ของชาวไทยเชื้อสายเวียดนาม ในหมู฽บ฾านมิตรภาพไทย-เวียดนาม อําเภอเมือง จังหวัดนครพนม ที่เป็น
การแสดงถึงการศึกษาการสร฾างและการธํารงรักษาอัตลักษณแของคนพลัดถิ่นแทบทั้งสิ้น  เช฽นเดียวกัน
กับการศึกษาเกี่ยวคนพลัดถิ่นที่ผู฾วิจัยจะทําการศึกษาในครั้งนี้ ที่นอกจะศึกษาแฟนบอลพลัดถิ่นที่เข฾า
มาอยู฽ในวัฒนธรรมฟุตบอลท฾องถิ่นแล฾ว จึงต฾องศึกษาอัตลักษณแของกลุ฽มเปูาหมายในการวิจัยที่เป็น
แฟนบอลชาวไทยและแฟนบอลพลัดถิ่นอีกด฾วย ในประเด็นการสื่อสารและการสร฾างอัตลักษณแของ
แฟนบอลชาวไทยและแฟนบอลพลัดถิ่นในพ้ืนที่วัฒนธรรมฟุตบอลท฾องถิ่น 

ในความหมายของ อัตลักษณแ นั้น Margaret Wetherell (Wetherell and Mohanty, 
2010, pp. 12-13) อัตลักษณแ (Identitiy) เป็นการศึกษาในสาขาสังคมศาสตรแและมนุษยวิทยา (Social 
Sciences and Humanities) ที่มีความพยายามศึกษาเรื่องชาติกําเนิด (race) ที่เกี่ยวกับชนชั้นทาง
สังคม (social class) สัญชาติ (Nationality) เพศและความทุพลภาพ (sexuality and Disability) และการ
รวมกลุ฽มทางสังคม (Localized social Group) ซึ่งสามารถให฾เข฾าถึงคําอธิบายเกี่ยวกับการเกาะกลุ฽ม
ทางบุคลิกและคําจํากัดความของตนเองในชีวิต และเป็นการศึกษาข฾ามกันระหว฽างประสบการณแส฽วน
บุคคลและปฏิบัติการทางสังคม 

และหากเมื่อต฾องการศึกษาอัตลักษณแคนพลัดถิ่นในวงการกีฬา นักวิจัยส฽วนมากก็มักนิยม
ศึกษาเรื่องแฟน (Fans) เช฽น แฟนคลับฟุตบอลในสโมสรต฽าง ๆ ในพรีเมียรแลีก และสโมสรในไทยพรีเมียรแลีก 
ดังเช฽นงานวิจัยของกุลวิชญแ สําแดงเดช เรื่องการใช฾สื่อเพ่ือสร฾างและธํารงรักษาอัตลักษณแของแฟน
สโมสรฟุตบอลจังหวัดชลบุรีที่ทําการศึกษาอัตลักษณแความเป็นท฾องถิ่นของแฟนสโมสรฟุตบอล ชลบุรี 
เอฟซี (2551) พบว฽า การสร฾างอัตลักษณแที่เกิดในสโมสรจังหวัดชลบุรี ก็ไม฽พบความแตกต฽างไปจาก
สโมสรอ่ืน ๆ เช฽นการใส฽เสื้อทีม การใช฾ผ฾าพันคอ การโห฽ร฾องเพลงเชียรแ ฯลฯ แต฽กุลวิชญแ ศึกษาเพียง
การสร฾างและธํารงรักษาอัตลักษณแแฟนบอลชาวไทยในสโมสรฟุตบอลจังหวัดชลบุรีแต฽ไม฽ได฾ศึกษาคน
พลัดถิ่นที่เข฾ามาอยู฽ในพ้ืนที่ทางวัฒนธรรมของวัฒนธรรมฟุตบอลท฾องถิ่นด฾วย ซึ่งกุลวิชญแมีข฾อค฾นพบที่
น฽าสนใจว฽า การจะก฾าวเข฾ามาเป็นแฟนบอลของสโมสรฟุตบอลท฾องถิ่นนั้น ต฾องมีลักษณะของความเป็น
ท฾องถิ่นนิยมเป็นตัวแปรตั้งต฾น จึงทําให฾เกิดการก฽อตัวของแฟนบอลของสโมสรท฾องถิ่นได฾ เช฽น เกิดและ
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พํานักในจังหวัดชลบุรี จึงทําให฾ต฾องเชียรแทีมชลบุรีเพราะเป็นทีมบ฾านเกิด นอกจากนี้กุลวิชญแได฾ให฾
เหตุผลที่น฽าสนใจแก฽ผู฾วิจัยว฽า ถ฾าหากเป็นแฟนบอลพลัดถิ่นที่เป็นแฟนบอลชาวต฽างชาติ จะเข฾ามาเป็น
แฟนสโมสรชลบุรีได฾อย฽างไรถ฾าปราศจากความรู฾สึกท฾องถิ่นนิยมเป็นทุนตั้งต฾นตามข฾อค฾นพบดังกล฽าว 
เพราะแฟนบอลพลัดถิ่นไม฽ได฾เป็นผู฾คนที่เกิดและอาศัยอยู฽ในท฾องถิ่นนั้นมาก฽อนแล฾ว แล฾วคนพลัดถิ่น
กลุ฽มนี้จะมีเหตุผลอ่ืนใดที่จะทําให฾ก฽อตัวขึ้นได฾ในฐานะแฟนบอลของสโมสรชลบุรี ซึ่งผู฾วิจัยจะนํา
ข฾อสังเกตนี้นํามาศึกษาต฽อยอดขยายความในงานวิจัยชิ้นนี้ต฽อไป 

จากเหตุผลที่กล฽าวมาแล฾วข฾างต฾น ผู฾วิจัยจึงสนใจจะทําการวิจัยในหัวข฾อ “การสื่อสารกับ
การต฽อรองอํานาจและการสร฾างอัตลักษณแของคนพลัดถิ่นในพ้ืนที่วัฒนธรรมฟุตบอลท฾องถิ่น : ศึกษา
กรณี สโมสรนครราชสีมา มาสด฾า เอฟซี และบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด” ขึ้น เมื่อพิจารณาถึงการเคลื่อนย฾ายคน
พลัดถิ่น (diaspora) ซึ่งเป็นที่มาจากโลกาภิวัตนแ (Globalization) หากเมื่อเข฾ามาสู฽ความเป็นท฾องถิ่น (Local) 
ผู฾วิจัยจึงสงสัยว฽าจะเกิดการปะทะของความเป็นโลก (Globalization) กับ ความเป็นท฾องถิ่น (Local) 
อย฽างไร โดยมีวัตถุประสงคแของการวิจัย 1) เพ่ือศึกษารูปแบบการสื่อสารและวัฒนธรรมความเป็น
ท฾องถิ่นในพ้ืนที่วัฒนธรรมฟุตบอลท฾องถิ่น 2) เพ่ือศึกษาการก฽อตัวของแฟนบอลพลัดถิ่นต฽างชาติใน
พ้ืนที่วัฒนธรรมฟุตบอลท฾องถิ่น 3) เพ่ือศึกษาการสื่อสารเพ่ือการสร฾างและการธํารงอัตลักษณแของคน
พลัดถิ่นในพื้นที่วัฒนธรรมฟุตบอลท฾องถิ่น  

โดยอาศัยพ้ืนที่วัฒนธรรมกีฬาฟุตบอลท฾องถิ่นเป็นพ้ืนที่ในการศึกษาครั้งนี้ ในกรณีนี้คือ 
สโมสรนครราชสีมา มาสด฾า เอฟซี และบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด ส฽วนกลุ฽มตัวอย฽างในการวิจัยนั้น ผู฾วิจัยได฾
ทําการศึกษาพบว฽า มีคนพลัดถิ่นอยู฽ในวัฒนธรรมฟุตบอลท฾องถิ่นโดยมีลักษณะเป็นแฟนบอลชาวต฽างชาติที่
เชียรแสโมสรฟุตบอลท฾องถิ่น โดยมุ฽งศึกษาถึง รูปแบบการสื่อสารและวัฒนธรรมความเป็นท฾องถิ่นใน
พ้ืนที่วัฒนธรรมฟุตบอลท฾องถิ่น การก฽อตัวของแฟนบอลพลัดถิ่นต฽างชาติในพ้ืนที่วัฒนธรรมฟุตบอล
ท฾องถิ่น รวมถึงศึกษาการสื่อสารเพ่ือการสร฾างและการธํารงอัตลักษณแของคนพลัดถิ่นในพ้ืนที่วัฒนธรรม
ฟุตบอลท฾องถิ่น เพ่ือนํามาสรุปผลเป็นรายงานการวิจัย  
 
1.2 วัตถุประสงค์การวิจัย 

 
1. เพ่ือศึกษารูปแบบการสื่อสารและวัฒนธรรมความเป็นท฾องถิ่นในพ้ืนที่วัฒนธรรม

ฟุตบอลท฾องถิ่น  
2. เพ่ือศึกษาการก฽อตัวของแฟนบอลพลัดถิ่นต฽างชาติในพ้ืนที่วัฒนธรรมฟุตบอลท฾องถิ่น  
3. เพ่ือศึกษาการสื่อสารเพ่ือการสร฾างและการธํารงอัตลักษณแของคนพลัดถิ่นในพ้ืนที่

วัฒนธรรมฟุตบอลท฾องถิ่น  
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1.3 ปัญหาน าวิจัย 
 
1. รูปแบบการสื่อสารและวัฒนธรรมในพื้นท่ีวัฒนธรรมฟุตบอลท฾องถิ่นเป็นอย฽างไร  
2. ศึกษาถึงสาเหตุการก฽อตัวและปใจจัยที่ก฽อให฾เกิดแฟนบอลพลัดถิ่นในพ้ืนที่วัฒนธรรม

ฟุตบอลท฾องถิ่น 
3. การสื่อสารเพ่ือการสร฾างและธํารงรักษาอัตลักษณแของแฟนบอลพลัดถิ่นในพ้ืนที่

วัฒนธรรมฟุตบอลท฾องถิ่นเป็นอย฽างไร  
 

1.4 นิยามศัพทป์ฏิบัติการ 
 
คนพลัดถิ่น หมายถึง คนพลัดถิ่นที่เข฾ามาอาศัยอยู฽ในจังหวัดกลุ฽มตัวอย฽าง โดยไม฽ใช฽ผู฾ที่มี

ถิ่นกําเนิด (Homeland) อยู฽ในที่อาศัยอยู฽ปใจจุบัน มีสถานะเป็นผู฾อาศัย และอาจย฾ายถิ่นด฾วยต฽าง ๆ 
ตามทัศนะของ Cohen แบ฽งไว฾ 5 ประเภท ในกรณีของการวิจัยนี้ คือ กลุ฽มคนพลัดถิ่นที่เป็นแฟนบอล 
จัดเป็นประเภทใดประเภทหนึ่งที่เข฾าเกณฑแการแบ฽งประเภทของคนพลัดถิ่น  

อัตลักษณ์ หมายถึง เครื่องหมายที่นํามาใช฾สื่อถึงการเป็นเชื้อชาติของตนเองที่มีที่มาจาก
ดินแดนที่เป็นมาตุภูมิ (Homeland) ที่สามารถสังเกตเห็นได฾ด฾วยการรับฟใงและมองเห็นจากการเข฾า
ร฽วมกิจกรรมต฽าง ๆ ในพ้ืนที่ที่ทําการสํารวจ เช฽น ภาษา ท฽วงท฽า กิริยา การแต฽งกาย การสื่อสาร อาหาร 
ภูมิปใญญา เป็นต฾น 

การสื่อสาร หมายถึง ลักษณะการติดต฽อสื่อสารระหว฽างคนพลัดถิ่นภายในชุมชนคนพลัด
ถิ่น การสื่อสารระหว฽างคนพลัดถิ่นกับชุมชนเจ฾าบ฾าน เป็นสื่อสารในทุกระดับตั้งแต฽การสื่อสารระหว฽าง
บุคคล การสื่อสารกลุ฽ม การสื่อสารสาธารณะ และการสื่อสารมวลชน โดยอาศัยช฽องทางการสื่อสาร
ต฽าง ๆ  

การสื่อสารกีฬา หมายถึง การรายงานและกระบวนการสร฾างความหมาย ค฽านิยม หรือ
อุดมการณแทางสังคมผ฽านตัวบทหรือเนื้อหาเกี่ยวกับกีฬา โดยมี นักกีฬา องคแกรกีฬา องคแกรสื่อ และ
ผู฾ชม เข฾ามามีส฽วนร฽วมกันผลิต และสื่อสารความหมายผ฽านสื่อต฽าง ๆ ได฾แก฽ สื่อสารผ฽านบุคคล สื่อสาร
ผ฽านสื่อชุมชน สื่อกิจกรรม สื่อวัฒนธรรม สื่อออนไลนแ และการสื่อสารมวลชน เป็นต฾น และการเป็น
ตัวแทนในเชิงความหมาย (Meaning) ที่มีผลผลิตออกมาทั้งในรูปของสัญญะ ผลกระทบทางสังคม 
รวมถึงผลกระทบทางการเมือง 

การสื่อสารอัตลักษณ์ หมายถึง การแสดงตัวตนว฽าเราเป็นใคร เช฽น ชาติกําเนิด (Race) 
ชนชั้นทางสังคม (Social Class) สัญชาติ (Nationality) เพศและความทุพลภาพ (Sexuality and 
Disability) และการรวมกลุ฽มทางสังคม (Localized Social Group) มีความสัมพันธแกับสมาชิกกลุ฽มใด 
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ปฏิสัมพันธแกับคนอ่ืน ๆ กิจกรรมการบริโภค (Consumption) เช฽น การกินอยู฽ การแต฽งกาย การพูด
ภาษา การสร฾างบุคลิกภาพ การใช฾เวลาว฽าง การเรียนหนังสือ การเล฽นกีฬา การดูหนังฟใงเพลง ไปจนถึง
รสนิยมและรูปแบบการใช฾ชีวิตที่แตกต฽างหลากหลาย  

สื่อ หมายถึง แหล฽งข฽าวสารที่ให฾ข฾อมูลข฾อเท็จจริง มีการบันทึกเพ่ือการเผยแพร฽ไว฾ใน
รูปแบบต฽าง ๆ เช฽น สื่อบุคคล สื่อมวลชนเช฽น วิทยุ โทรทัศนแ หนังสือพิมพแ นิตยสาร อินเตอรแเน็ต  
สื่อกิจกรรม สื่อออนไลนแ 

วัฒนธรรมฟุตบอล หมายถึง กลุ฽มคน รูปแบบการแสดงออก รูปแบบกิจกรรม รูปแบบ
การสื่อสารและการสื่อสารมวลชน หรือการกระทําต฽าง ๆ ที่เกี่ยวข฾องกับฟุตบอลที่มีการปฏิบัติโดยคน
จํานวนหนึ่ง และมีการปฏิบัติอย฽างต฽อเนื่อง ซึ่งเป็นการกระทําให฾สังเกตได฾ เช฽น ภาษา ท฽วงท฽า กิริยา 
การแต฽งกาย การสื่อสารและการกระทําต฽าง ๆ ของ รวมถึงทางด฾านความคิดซึ่งสังเกตไม฽ได฾ เช฽น ความเชื่อ 
ทัศนคติ และความคิดเห็นของสมาชิกกลุ฽มที่มีต฽อผู฾อ่ืน 

วัฒนธรรมการเชียร์ หมายถึง รูปแบบการเชียรแของแฟนคลับในลักษณะที่เป็นการแสดง
ถึงการให฾กําลังใจ หรือส฽งเสริมกิจกรรมของสโมสรฟุตบอลที่ตนเองชื่นชอบ ทั้งในสนามและนอกสนาม 
เช฽น การแต฽งกาย กริยาท฽าทาง และการกระทําต฽าง ๆ ที่สมาชิกแสดงออก รวมถึงการดําเนินชีวิต  
(Life Style) ในชีวิตประจําวัน เช฽น การสร฾างกลุ฽มเพ่ือเชียรแ พบปะ พูดคุย สนทนา ถ฽มถุย ของแฟนคลับ
สโมสรในพื้นที่และเวลาต฽าง ๆ  

ฟุตบอลท้องถิ่น หมายถึง การแข฽งกีฬาฟุตบอลในพ้ืนที่ระดับท฾องถิ่น ที่มีลักษณะ
ดังต฽อไปนี้ 1. ใช฾ชื่อจังหวัดหรือชื่อท฾องถิ่นเป็นชื่อสโมสร 2. มีลักษณะที่เป็นตัวแทนของจังหวัดหรือท฾องถิ่น
ตามชื่อของสโมสร และไม฽ใช฽ทีมท่ีมีชื่อสโมสรเป็นลักษณะเพียงแค฽เป็นตัวแทนจากหน฽วยงานต฽าง ๆ  
 
1.5 ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ 

 
1. สามารถสร฾างฐานความรู฾ความเข฾าใจ เกี่ยวกับรูปแบบการสื่อสารและวัฒนธรรมของ

คนพลัดถิ่นในพื้นที่วัฒนธรรมฟุตบอลท฾องถิ่น  
2. สามารถสร฾างฐานความรู฾ความเข฾าใจ เกี่ยวกับการก฽อตัวของแฟนบอลพลัดถิ่นใน

พ้ืนที่วัฒนธรรมฟุตบอลท฾องถิ่น เพ่ือสร฾างความเข฾าใจและลดความขัดแย฾งระหว฽างคนในท฾องถิ่นกับ 
คนพลัดถิ่น 

3. สามารถสร฾างฐานความรู฾ ความเข฾าใจเกี่ยวกับพฤติกรรมการใช฾การสื่อสารเพ่ือการ
สร฾างและธํารงรักษาอัตลักษณแในพ้ืนที่วัฒนธรรมฟุตบอลท฾องถิ่น เพ่ือเสริมสร฾างคุณค฽าเชิงพหุนิยมใน
ยุคโลกาภิวัตนแ 

Ref. code: 25605507300035HWP



12 
 

 

12 

4. เรียนรู฾ถึงมายาคติภายใต฾เปูาหมายทางการสื่อสารเพ่ือสร฾างและธํารงรักษาอัตลักษณแ
ของแฟนบอลพลัดถิ่นในพ้ืนที่วัฒนธรรมฟุตบอลท฾องถิ่น 

5. เรียนรู฾แนวทางวิธีการสร฾างและธํารงรักษาอัตลักษณแเพ่ือนําไปใช฾ประโยชนแต฽อ 
การรักษาความเป็นสังคมพหุวัฒนธรรมในยุคโลกาภิวัตนแ 
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บทที่ 2 
แนวคิด ทฤษฎี และงานวจัิยที่เกี่ยวข้อง 

 
ในงานวิจัยเรื่อง “การสื่อสารกับการต฽อรองอํานาจและการสร฾างอัตลักษณแของคนพลัดถิ่น

ในพ้ืนที่วัฒนธรรมฟุตบอลท฾องถิ่น : ศึกษากรณี สโมสรนครราชสีมา เอฟซี และบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด”  
ชิ้นนี้ ผู฾วิจัยได฾ทําการศึกษารูปแบบการพลัดถิ่นของผู฾คนในวัฒนธรรมฟุตบอลท฾องถิ่น โดยปใจจัยหลักที่
ทําการศึกษาได฾แก฽ วัฒนธรรมการสื่อสารในแฟนนักกีฬาฟุตบอล รวมถึงศึกษาการจัดการสื่อสาร 
เพ่ือแฟนบอลพลัดถิ่นของสโมสรฟุตบอล โดยได฾นําเสนอแนวคิดที่เก่ียวข฾องกับงานวิจัย ดังนี้ 

1. แนวคิดเก่ียวกับคนพลัดถิ่น 
2. แนวคิดเก่ียวกับโลกาภิวัตนแ 
3. แนวคิดเก่ียวกับท฾องถิ่นนิยม 
4. แนวคิดเก่ียวกับการสื่อสารกีฬา 
5. แนวคิดเก่ียวกับการสื่อสารอํานาจ  
6. แนวคิดเก่ียวกับอัตลักษณแ 
7. เอกสาร งานวิจัยที่เกี่ยวข฾อง 
มีรายรายละเอียดดังต฽อไปนี้ 
 

2.1 แนวคิดเกี่ยวกับคนพลัดถิ่น (Diaspora)  
 
Quayson และ Dawasni (2013, p. 3) กล฽าวถึงการศึกษาเกี่ยวกับคนพลัดถิ่น (Diaspora) 

ว฽าเป็นการศึกษาเพ่ือทําความเข฾าใจเกี่ยวกับผู฾คนที่แสดงความสัมพันธแระหว฽างถิ่นกําเนิด (homeland) 
กับถิ่นที่อยู฽อาศัยปใจจุบัน (Host nation) ซึ่งคนพลัดถิ่นเป็นผู฾ที่ผลัดจากถิ่นฐานด฾วยเหตุผลหลาย
ประการเช฽น ย฾ายเพื่อไปทํามาหากิน หรือย฾ายเนื่องจากหลบลี้ภัยสงคราม ซึ่งมีงานวิจัยข฾ามชาติมองใน
เรื่องของการไหลบ฽าข฾ามผ฽านพรมแดนแสดงให฾เห็นว฽ามีการเชื่อมโยงกันเสมอระหว฽างประเทศที่เป็นถิ่น
กําเนิดกับถิ่นที่อยู฽ใหม฽ของกลุ฽มคนพลัดถิ่นอยู฽ ซึ่งเป็นการแสดงอยู฽ในรูปแบบของการหวนรําลึกถิ่น
กําเนิด (Nostalgia) ที่เขาเคยอยู฽อาศัยมาก฽อน (Portes, Guarnizo, & Landolt, 1999, อ฾างถึงใน 
Quayson & Dawasni, 2013, p. 6)  

เหตุปใจจัยที่ทําให฾เกิดการเคลื่อนย฾ายข฾ามไป-มาระหว฽างพรมแดน เป็นการไหลผ฽านที่
ก฽อให฾เกิดการเปลี่ยนแปลงในวัฒนธรรมโลก สามารถอธิบายได฾ด฾วยลักษณะของความเป็นโลกาภิวัตนแที่ 
Arjan Appadurai กล฽าวไว฾ในหนังสือชื่อ Modernity at Large (1996) ว฽ามีการเคลื่อนที่อยู฽ 5 ประการ 
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คือ 1. การเคลื่อนที่ของผู฾คน (ethnoscapes) 2. การเคลื่อนที่ของสื่อ (mediascapes) 3. การเคลื่อนที่
ของเทคโนโลยี (technoscapes) 4. การเคลื่อนของเงินตรา/เงินทุน (finanscapes) และ 5. การเคลื่อนที่
ของความคิด/อุดมการณแ (ideoscapes) และการข฾ามไป-มาของผู฾คน คือ ปใจจัยหนึ่งที่ก฽อให฾เกิดการ
เปลี่ยนแปลงที่สําคัญ อันจะได฾กล฽าวถึงในงานวิจัยฉบับนี้คือ ethnoscapes ซึ่งคือ การเคลื่อนที่ของ
คนต฽างชาติพันธุแข฾ามพรมแดน อันก฽อให฾เกิดสิ่งที่เรียกว฽า “คนพลัดถิ่น” (Diaspora)  

เพ่ือให฾เกิดความเข฾าใจเกี่ยวกับแนวคิดของ Arjan Appadurai เกี่ยวกับการเคลื่อนย฾าย 
5 ประการที่อาจเป็นทั้งผลพวงและเป็นสาเหตุให฾เกิดโลกาภิวัตนแ ผู฾วิจัยจึงขอนําเสนอแนวคิดเกี่ยวกับ
การเคลื่อนย฾ายดังกล฽าวในงานวิจัยชิ้นนี้ด฾วย โดยสามารถอธิบายได฾ ดังนี้ 

โดย Arjun Appadurai ได฾อธิบายว฽า คําต฽อท฾าย (suffix) scape ที่เป็นคําที่ชี้แสดงถึง
การเปลี่ยนแปลงจากปใจจัยเหล฽านั้นที่เป็นตัวสร฾าง หรือเปลี่ยนรูปด฾านประวัติศาสตรแ ภาษา และชุมชน 
หรือสร฾างวัฒนธรรมกลุ฽มย฽อยหรือความเปลี่ยนแปลง (ทั้งด฾านศาสนา การเมือง และเศรษฐกิจ) และ
การสื่อสารแบบต฽อต฽อตัว การสื่อสารภายในชุมชน ภายในครอบครัว ซึ่งนําไปสู฽การสร฾างประสบการณแ
และการสร฾างรูปแบบการสื่อสารที่กว฾างขึ้น เช฽นที่ Benedict Anderson พูดถึงการสร฾าง “โลกใน
จินตนาการ” (Imagined World) ทีห่มายถึง โลกที่มีการไหลของการไปมาหาสู฽และสื่อสารกันได฾อย฽าง
สะดวกผ฽านพ฾นข฾ามเรื่องพรมแดน คือ (Imre & Kaposy, 2011, p. 282)  

1. การเคลื่อนที่ของชาติพันธุแ (ethnoscapes) ว฽าด฾วยเรื่องของชาติพันธุแที่มีการเคลื่อน 
ย฾ายจากถิ่นที่อยู฽ เช฽น จากการท฽องเที่ยว, เดินทางข฾ามพรมแดน, การลี้ภัย, เนรเทศ, แรงงานข฾ามถิ่น
หรือแรงงานต฽างด฾าวและบุคคล เป็นส฽วนประกอบในการสร฾างโลก สร฾างผลกระทบการเปลี่ยนแปลง
ทางด฾านการเมืองระว฽างชาติจนกระทั่งบัดนี้ ไม฽มีชุมชนหรือเครือข฽ายใดที่คงที่อยู฽นิ่ง ต฾องมีการ
เคลื่อนย฾ายไปหางานทํา เลี้ยงชีพ ซึ่งส฽งผลต฽อการเคลื่อนย฾ายของมนุษยแ พอ ๆ กันกับมีความต฾องการ
ย฾ายหรือฝในว฽าจะได฾ย฾ายถิ่น ยิ่งไปกว฽านั้นสองสิ่งนี้จะนําไปสู฽ความฝในที่สูงขึ้น  

2. การเคลื่อนที่ของเทคโนโลยี (technoscape) ที่ว฽าด฾วยรูปร฽างภายนอกของโลกนั้นมี
การไหลของเทคโนโลยี ซึ่งมีทั้งทางด฾านเครื่องจักรและสารสนเทศ ซึ่งมีการเคลื่อนที่อย฽างรวดเร็วใน
หลายรูปแบบข฾ามผ฽านขอบเขตด฾านพรมแดน ในหลายประเทศมีรูปแบบองคแบรรษัทในรูปแบบ
นานาชาติ ซึ่งไม฽เพียงแต฽นํามาซึ่งการเปลี่ยนแปลงด฾านเศรษฐกิจ การตลาด แต฽ยังสร฾างความสัมพันธแ
อย฽างซับซ฾อนระหว฽างการไหลของเงิน ชัยชนะทางการเมือง ประสิทธิผลและทักษะแรงงานระดับล฽าง
และระดับสูง  

3. การเคลื่อนที่ของเงินตรา/เงินทุน (finanscape) ด฾วยปใจจุบันนับเป็นเรื่องง฽ายและ
รวดเร็วในตลาดเงิน ตลาดหุ฾นแห฽งชาติ และการแลกเปลี่ยนเงินจํานวนมากในเวลาอันรวดเร็ว และเมื่อ
กล฽าวถึง การเคลื่อนที่ของชาติพันธุแ (ethnoscapes) การเคลื่อนที่ของเทคโนโลยี (technoscape) 
และการเคลื่อนที่ของเงินตรา (finanscape) ก็จะมีความแตกต฽างกันบ฾างเล็กน฾อย แต฽ทั้งสามจะความ
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เกี่ยวพันกันอย฽างลึกซึ้ง โดยแสดงลักษณะของการบังคับหรือสร฾างแรงจูงใจมีอิทธิพลต฽อการเคลื่อนที่
ของชาติพันธุแ (ethnoscapes)  

4. การเคลื่อนที่ของสื่อ (mediascapes) สื่อไม฽ว฽าจะถูกสร฾างแบบใดก็เน฾นในการสร฾าง
ภาพเป็นหลัก บรรยายโดยการเลือกนําเสนอบางส฽วนของความจริง โดยนําเสนอประสบการณแและ
เรื่องราวผ฽านการแสดง เรื่องราวและคําพูด บทจะสร฾างภาพในจินตนาการเพ่ือหลบหนีจากความเป็น
จริง และช฽วยให฾ผู฾รับสารได฾สร฾างภาพความเป็นไปได฾ สร฾างความต฾องการอยากได฾และการเคลื่อนไหว 
การเคลื่อนที่ของสื่อนั้นสามารถอ฾างถึงการแพร฽กระจายทั้งในแง฽ศักยภาพการผลิตและการแพร฽กระจาย
ข฽าวสาร (ผ฽านหนังสือพิมพแ, นิตยสาร, แพร฽ภาพทางสถานีโทรทัศนแ, ฟิลแม ฯลฯ) มีการเติบโตสูง 
สร฾างความน฽าสนใจได฾กว฾างขวางในระดับโลก โดยสื่อสารด฾วยเนื้อหาสื่อ (สารคดีและบันเทิง), 
ผ฽านฮารแดแวรแ (สื่ออิเล็กทรอนิกสแและสื่อดั้งเดิม), ไปยังกลุ฽มเปูาหมาย (ระดับท฾องถิ่น ระดับชาติ 
นานาชาติ) ที่น฽าสนใจคือ เจ฾าของผู฾มีอํานาจควบคุมสื่อ จะทําการสื่อสารไปยังกลุ฽มผู฾คนทําให฾เกิด
การเคลื่อนที่ของชาติพันธุแ (ethnoscapes) หรือในบางส฽วนของโลกสื่อก็มีอิทธิพลในแง฽การเมือง ซึ่งก็
หมายถึง ผู฾รับสารก็ได฾รับประสบการณแแปลกใหม฽ผ฽าน สิ่งพิมพแ ฟิลแมภาพยนตรแ จอภาพอิเล็กทรอนิกสแ 
และปูายบิลบอรแด ซึ่งช฽วยแยกผู฾ฟใงออกจากประสบการณแตรง ช฽ วยสร฾างโลกในฝใน หรือโลกใน
จินตนาการ สร฾างภาพเพ฾อฝใน สวยงาม มหัศจรรยแ 

5. เคลื่อนที่ของความคิด (ideoscapes) จะเน฾นเจาะจงการเคลื่อนที่ของมุมมองและ
ความคิด โดยคําอธิบายของการรู฾แจ฾ง (โดยอังกฤษ ฝรั่งเศส และสหรัฐอเมริกา) เกิดจากการคิดตรรกะ
รวมกับการอ฽าน และการแสดงออกในเวทีสาธารณะ และการเคลื่อนที่ของความคิด (ideoscapes) 
มักจะนําไปใช฾ต฽อตรงกับความคิดการเมือง รวมถึงเสรีภาพ ความผาสุก สิทธิ อธิปไตย การแสดงออก 
อันเป็นที่มาของประชาธิปไตย ซึ่งนับเป็นกระบวนการสําคัญในการกระจายแนวคิดประชาธิปไตยไป
ทั่วโลกของชาวยุโรป-อเมริกัน เพ่ือสร฾างมุมมองแนวคิดด฾านการเมืองในการปฏิวัติวัฒนธรรมการเมือง
ในโลก โดยใช฾คียแเวิรแดที่แตกต฽างกันไปซึ่งคียแเวิรแดหรือคําสําคัญนี้เป็นคําที่ผู฾ปกครองและผู฾ตามมีความ
เข฾าใจที่แตกต฽างกัน ทั้งนี้อาจขึ้นอยู฽กับการแปลและตีความ  

เกี่ยวกับคําศัพทแ 5 คํานี้เป็นเงื่อนไขที่ใช฾ชั่วคราวในปใจจุบันแยกระหว฽าง ethnoscapes, 
mediascapes, technoscapes, finanscapes, ideoscape ที่อธิบายการไหลไหลของวัฒนธรรม 
ประการแรก คน, เครื่องจักร, เงิน, ภาพลักษณแ, และความคิด เพ่ิมขึ้นแบบไม฽เท฽าเทียมกัน ยกตัวอย฽าง
เรื่องคนที่มีการเคลื่อนที่เพ่ิมข้ึนแบบบางเบาแต฽ในส฽วนอื่นเพ่ิมข้ึนสูง  

คนพลัดถิ่น (Diaspora) ในนิยามของ Robin Cohen (2008, pp. 17-18) ได฾กล฽าวถึง
ลักษณะ 9 ประการที่บ฽งบอกความเป็นคนพลัดถิ่นไว฾ ดังนี้  

1. การกระจายออกไปนอกแผ฽นดินเกิดตั้งแต฽สองแห฽งหรือสองประเทศขึ้นไป 
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2. เหตุผลประกอบในการออกไปจากถิ่นกําเนิด อาจเป็นการออกไปหางานทํา ออกไป
เพ่ือทําการค฾า หรือนโยบายของเจ฾าของอาณานิคม 

3. มีความทรงจําและมายาคติเกี่ยวกับถิ่นกําเนิด ทั้งนี้รวมถึงสถานที่ ประวัติศาสตรแ 
ความกดดันและแรงปรารถนา 

4. มีสํานึกในการบํารุงรักษา ปกปูอง รักษาความมั่นคงและสร฾างความรุ฽งเรืองให฾
แผ฽นดินเกิด 

5. มีความเคลื่อนไหวที่จะกลับสู฽มาตุภูมิ 
6. มีกลุ฽มที่มีความเข฾มแข็งที่เข฾มข฾นเหนือกาลเวลาและมีรู฾สึกแบบเฉพาะเจาะจง 

ด฾านประวัติศาสตรแ วัฒนธรรม ศาสนา แลกความเชื่อพ้ืนฐาน 
7. ประสบปใญหาเรื่องความสัมพันธแกับสังคมของประเทศที่อยู฽อาศัย ขาดการยอมรับ

หรือได฾รับการยอมรับยาก 
8. มีลักษณะเฉพาะที่สร฾างสรรคแ มีฐานะมั่งคั่งในประเทศที่อยู฽อาศัย และยอมรับใน 

คติพหุนิยม 
ทั้งนี้ Cohen กล฽าวว฽า ไม฽จําเป็นว฽าจะต฾องพบลักษณะครบทุกประการในกลุ฽มคนพลัดถิ่น 

โดยยังสามารถแบ฽งคนพลัดถิ่น ออกเป็น 5 ประเภทได฾ ดังนี้ 
1. คนพลัดถิ่นที่เกิดจากการบีบบังคับหรือตกเป็นเหยื่อ (Victim Diaspora Community) 

โดย Cohen ได฾เสนอถึงชาววยิว ปาเลสไตนแ ไอริช ที่ถูกขับออกจากดินแดน โดยพวกกลุ฽มนี้มีลักษณะ
ของคนพลัดถิ่นค฽อนข฾างครบถ฾วน 

2. คนพลัดถิ่นด฾านแรงงงาน (Labour Diaspora Community) ซึ่งคนพลัดถิ่นประเภท
นี้คือ กลุ฽มแรงงานทาสสมัยใหม฽ แต฽เขาเหล฽านั้นก็ไม฽ได฾ออกจากมาตุภูมิด฾วยการบังคับหรือขับไล฽  
แต฽เป็นไปเพ่ือหางานทํา 

3. ชุมชนพลัดถิ่นที่เกิดจากกิจกรรมทางการค฾า (Trade Diasporic Community) 
ซึ่ง Cohen เองได฾เน฾นศึกษาพ฽อค฾าชาวจีนพลัดถิ่นจากปลายศตวรรษที่ 16 ถึงทศวรรษที่ 1880 ซึ่งชุมชน
จีนในต฽างแดนมีลักษณะชุมชนพลัดถิ่นคือ มีความผูกพันเหนียวแน฽นภายในกลุ฽มครอบครัวและ 
เครือญาติ ซึ่งในทศวรรษที่ 1960 ได฾เกิดการขยายตัวของย฽านคนจีนไชน฽าทาวนแในเมืองใหญ฽ของสหรัฐ
เช฽นนิวยอรแก 

4. ชุมชนพลัดถิ่นที่เกิดมาจากระบบจักรวรรดินิยม (Imperial Diasporic Community) 
ได฾แก฽ การเข฾าไปตั้งถิ่นฐานในประเทศบริวารอาณานิคม ทั้งนี้เพ่ือภารกิจการขยายตัวทางด฾านศาสนา
และทางการค฾า 

5. ชุมชนพลัดถิ่นด฾านวัฒนธรรม (Cultural Diasporic Community) ตัวแบบนี้ใช฾
อธิบายประสบการณแคนพลัดถิ่นในสังคมสมัยใหม฽ตอนปลาย กลุ฽มคนที่กล฽าวถึงคือ ชาวเวียดนาม 
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พลัดถิ่นที่อพยพจากสาธารณรัฐสังคมนิยมเวียดนามไปพํานักในอเมริกาฝรั่งเศสและไทย ซึ่งชาว
เวียดนามเหล฽านั้นยังคงรักษาและสืบทอดวัฒนธรรมและอัตลักษณแของกลุ฽มตนไว฾   

คนพลัดถิ่นสร฾างรูปแบบความเปลี่ยนแปลงด฾านต฽าง ๆ เกี่ยวกับ เศรษฐกิจ สังคม และ
การเมืองทั้งในระดับจุลภาคและมหาภาค ทุกระดับตั้งแต฽ภายในรัฐชาติเองจนถึงระหว฽างรัฐชาติ 
ก฽อให฾เกิดการสื่อสารข฾ามชาติในหลากหลายประเด็น เช฽น การสื่อสารเกี่ยวกับมนุษยธรรมและ
จริยธรรม การสื่อสารระหว฽างรัฐและองคแกรไม฽แสวงหาผลกําไรข฾ามชาติ การสื่อสารความสัมพันธแ
ระหว฽างประเทศ และการสื่อสารมวลชนระหว฽างประเทศ เป็นต฾น ซึ่งประเด็นที่เจ฾าบ฾านที่เป็นคน
ท฾องถิ่น (host) มีความกังวลกันมาก ได฾แก฽ ผลกระทบที่มีต฽อความมั่นคงของรัฐ เนื่องจากคนพลัดถิ่น
นอกจากจะสร฾างภาระเนื่องจากที่ต฾องเลี้ยงดูปูเสื่อกันแล฾วยังทําให฾เกิดความกังวลเกี่ยวกับการ
เปลี่ยนแปลงด฾านสังคมในอนาคตที่จะตามมาหากมีการรับเอาคนพลัดถิ่นเข฾ามาในรัฐชาติ โดย Karim 
H. Karim กล฽าวถึงการเคลื่อนที่ของชาติพันธุแ (ethnoscapes) ว฽าเป็นปใจจัยที่ก฽อให฾กําเนิดคนพลัดถิ่น 
(diaspora) แต฽เริ่มมีการศึกษากันมาขึ้นในกลางศตวรรษที่ 20 โดยศึกษาเกี่ยวกับคนพลัดถิ่นนี้มาก
ยิ่งขึ้น โดยงานวิจัยก็มีปรากฏในการศึกษาหลากหลายสาขาทั้ง มานุษยวิทยา สังคมวิทยา  
ภูมิมานุษยวิทยา การย฾ายถิ่น วัฒนธรรม ชาติพันธุแ พหุวัฒนธรรม หลังจักรวรรดินิยม เศรษฐศาสตรแ
การเมือง และรวมถึงทางด฾านการสื่อสาร (Karim, 2003, p. 1)  

กลับมาที่การเคลื่อนที่ของชาติพันธุแ (ethnoscapes) กําลังเข฾าสู฽โลกที่มีความใกล฾ชิดกัน
มาขึ้น มีการจุดประกายให฾มีการรวมให฾เข฾าถึงกับ “ท฾องถิ่น” แม฾ว฽าจะถูกแยกกันมาก฽อนด฾วยลักษณะ
ทางเศรษฐกิจ สื่อ นโยบายรัฐ และการบริโภคก็ตาม แต฽ความสัมพันธแระหว฽างวัฒนธรรมและเศรษฐกิจ 
ก็เป็นเพียงการจําแนกแบบใหม฽ที่ไม฽ได฾เป็นการศึกษาแบบโดดเดี่ยวแต฽ศึกษาภายใต฾ความไม฽แน฽นอน
ของการไหลของเทคโนโลยี แรงงานและการเงิน ยอมรับการแยกตามรูปแบบนีโอมารแกซิส ของการ
พัฒนาที่ไม฽แน฽นอน 

การเคลื่อนที่ของชาติพันธุแ (ethnoscapes) เป็นปใจจัยที่ก฽อกําเนิดคนพลัดถิ่น (diaspora) 
เริ่มมีการศึกษากันมาขึ้นในกลางศตวรรษที่ 20 โดยศึกษาเกี่ยวกับคนพลัดถิ่นมากยิ่งขึ้น โดยงานวิจัยมี
การศึกษาในหลากหลายสาขาทั้ง มานุษยวิทยา สังคมวิทยา ภูมิมานุษยวิทยา การย฾ายถิ่น วัฒนธรรม 
ชาติพันธุแ พหุวัฒนธรรม หลังจักรวรรดินิยม เศรษฐศาสตรแการเมือง และรวมถึงทางด฾านการสื่อสาร  
(Karim, 2003, p. 1)  

แม฾แต฽การศึกษาความเป็นท฾องถิ่นในงานของพัฒนา กิติอาษา (2546, น. 8) ก็มีแนวคิด
เกี่ยวกับคนพลัดถิ่นในทัศนะของการแสดงออกความเป็นท฾องถิ่นนิยมด฾วย โดยเป็นลักษณะหนึ่งของ
การเป็นรูปแบบของการแสดงถึงความเป็นท฾องถิ่นในฐานะที่เป็น “รูปแบบของตัวแทน” (a form of 
representation) เช฽น  ปฏิบัติการทางสังคม (Social practices) วาทกรรม (discourse) สินค฾า 
(Commodities) กลุ฽มคนพลัดถิ่นที่อยู฽ (Displaced person หรือ Diaspora) รวมถึงชุมชนใน
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จินตนาการ (Imagined communities) หรือชุมชนเสมือนจริง (Imagined communities) ทั้งนี้มี
งานวิจัยคนพลัดถิ่นที่เกี่ยวข฾องกับการสื่อสาร ในงานของ สุจิตรา เปลี่ยนรุ฽ง ศึกษาเรื่อง “การสื่อสาร
เพ่ือสร฾าง ธํารงรักษาและต฽อรองอัตลักษณแความเป็นมอญของกลุ฽มชาวมอญพลัดถิ่นในประเทศไทย
ท฽ามกลางกระแสโลกาภิวัตนแ” ในระดับปริญญาเอก ได฾ศึกษาความสัมพันธแของอัตลักษณแทางวัฒนธรรม
และคนพลัดถิ่น (Caltural Identity) โดยในส฽วนหนึ่งของงานวิจัยได฾กล฽าวถึงทัศนะของ Stuart Hall 
ที่ได฾ค฾นคว฾าชาวแคริเบียนในฐานะคนพลัดถิ่น ได฾สะท฾อนทฤษฎีที่เกี่ยวกับอัตลักษณแของคนพลัดถิ่นไว฾ 
2 ประการ คือ  

1. อัตลักษณแของคนพลัดถิ่นเป็นเรื่องคงที่  ที่เป็นเรื่องของกลุ฽มและมีประวัติศาสตรแ
เชื่อมโยงกันทางเชื้อชาติหรือชาติพันธุแ ไม฽มีการเปลี่ยนแปลงเรียกได฾ว฽าเป็นการศึกษาอัตลักษณแใน
รูปแบบผลผลิตที่ตายตัวและอยู฽นิ่ง 

2. อัตลักษณแของคนพลัดถิ่นเป็นเรื่องไม฽คงที่ มีการเปลี่ยนแปลงตามรูปแบบ รวมถึงมี
การต฽อสู฾ขัดแย฾งตลอดเวลา ซึ่งเป็นกระบวนการศึกษาอัตลักษณแในลักษณะกระบวนการที่มีกระบวนการ
ลื่นไหลอยู฽ตลอดเวลา (Multi presences and absences) มีลักษณะผลุบ ๆ โผล฽ ๆ  

ในผลการวิจัยของสุจิตรา ก็แสดงให฾เป็นว฽าชาวมอญมีทั้ง 2 อัตลักษณแ ที่มีทั้งความ
พยายามที่คงอัตลักษณแความเป็นมอญ เช฽น อนุรักษแภาษามอญ แต฽ก็ยังแสดงทั้งความเป็นคนไทยและ
ความเป็นมอญในขณะเดียวกัน โดยปรับเปลี่ยนตามสถานการณแนับเป็นการต฽อรองรูปแบบหนึ่ง  
ซึ่งอย฽างหลังนี้สอดคล฾องกับความมีอัตลักษณแที่ไม฽คงที่ของ Stuart Hall ดังที่กล฽าวมาแล฾วข฾างต฾น (สุจิตรา 
เปลี่ยนรุ฽ง, 2551, น. 15)  

Portes, Guarnizo, and Landolt กล฽าวถึงการศึกษาเกี่ยวกับข฾ามชาตินิยม 
(transnationalim) และคนพลัดถิ่น (diaspora) ว฽าเป็น 2 คําสําคัญในการจัดการให฾เราเข฾าใจ
เกี่ยวกับ ความเป็นชาติ (Nation), อัตลักษณแ (Identity), และโลกาภิวัตนแ (Globalisation) ในโลกปใจจุบัน 
เป็นส฽วนที่แสดงถึงการแลกเปลี่ยนต฽าง ๆ ซึ่งสองความคิดเกี่ยวกับข฾ามชาตินิยม (transnationalim) และ
คนพลัดถิ่น (diaspora) นี้ มีความทับซ฾อนกับทฤษฎีของแนวทางโลกาภิวัตนแที่อธิบายเงื่อนไขใหม฽ที่ทํา
ให฾เกิดรูปแบบใหม฽ของการข฾ามผ฽านแดน การเคลื่อนย฾ายและสื่อภิวัฒนแ ซึ่งจะทําให฾เราเข฾าใจการเข฾าใจ
การเคลื่อนที่ของประชากร (Populations) . ความคิด (Idea) . เทคโนโลยี (Technologies), จินตภาพ 
(Images) และโครงข฽ายทางการเงิน (Financial Network) อันจะเป็นตัวกําหนดรูปร฽างของโลกใน
ปใจจุบัน โดยเมื่อหากจัดการศึกษาของมิติในการศึกษาคนพลัดถิ่นและเรื่องข฾ามชาตินิยมแล฾วอาจก็มีมิติที่
ศึกษามากมายในอดีต เช฽น การศึกษาความเป็นชาติ (Nation), ชาตินิยม (Nationalism), เชื้อชาติ 
(Ethnicity), วัฒนธรรม (Culture), การเมือง (Politics), เศรษฐกิจ (Economics), สังคม (Society), 
พ้ืนที่ (Space),ที่มา (Place), ถิ่นกําเนิด (Homeland), บ฾าน (Home), เรื่องเล฽า (Narrative), ภาพตัวแทน 
(Representation), คนต฽างด฾าว (alienation), การรําลึกอดีต (Nostalgia), และสิ่งที่มาจากต฾นกําเนิด
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เดียวกัน (All their cognates) (Quayson & Dawasni, 2013, pp. 2-3) โดยในที่นี้งานวิจัยชิ้นนี้จะ
มุ฽งเฉพาะเจาะจงทําการศึกษาและวิเคราะหแมิติด฾านวัฒนธรรมด฾านการสื่อสาร (Communication) หรือ
มิติด฾านวัฒนธรรม (Culture) ในส฽วนของคนพลัดถิ่น (Diaspora) เป็นส฽วนหลัก ซึ่งหากต฾องการ
อธิบายเพ่ือเพ่ิมเติมความหนักแน฽นของเนื้อหา ผู฾วิจัยอาจจะนําเอามิติด฾านอ่ืน ๆ มาอภิปรายเสริม
ประกอบกันเพ่ือให฾งานวิจัยมีน้ําหนักมากยิ่งขึ้นต฽อไป 

เมื่อกล฽าวถึงคนพลัดถิ่น (Diaspora) ก็ต฾องกล฽าวถึงความเป็นโลกาภิวัตนแ (Globalisation) 
และความเป็นท฾องถิ่นนิยม (Localism) พ฽วงตามไปด฾วยเสมอ เนื่องจากกระแสโลกาภิวัตนแเป็นสาเหตุ
ให฾เกิดการเคลื่อนย฾าย (Scapes) ใน 5 มิติดังกล฽าว  

คนพลัดถิ่นจํานวนมากไม฽จําเป็นต฾องเป็นชนกลุ฽มน฾อย ไร฾ฝีมือ หรือสร฾างปใญหาให฾กับ
ประเทศท่ีเข฾าไปอยู฽อาศัยเสมอไป (Host nation) แต฽ความเป็นผู฾ลัดถิ่นที่มีทักษะพิเศษทางด฾านอาชีพที่
เป็นที่ต฾องการของประเทศที่อยู฽อาศัยก็มีจํานวนไม฽น฾อย เช฽น ผู฾ที่พลัดถิ่นที่มีทักษะอาชีพทางด฾านกีฬา 
เป็นต฾น Ben Carrington ได฾กล฽าวในหนังสือ Race, Sport and Politics: The sporting black diaspora 
ว฽าบทบาทของกีฬาสามารถสร฾างและสร฾างบทบาทใหม฽ในเรื่องความแตกต฽างของชาวตะวันตกในเรื่อง
ความแตกต฽างทางด฾านเชื้อชาติ และกีฬาจะนําพาไปสู฽การเปลี่ยนแปลงมุมมองด฾านเพศ สัญชาติ และอัต
ลักษณแทางเชื้อชาติกับการเข฾ามาของคนพลัดถิ่นชาวอาฟริกัน (African diaspora) (Carrington, 
2010, p. 2) ซึ่งในงานวิจัยชิ้นนี้ผู฾วิจัยได฾ศึกษาคนพลัดถิ่นในวัฒนธรรมฟุตบอลในแง฽มุมทางการสื่อสาร 
อันเป็นหน฽วยในการวิเคราะหแที่มีผู฾ย฾ายเข฾ามาอาศัย เป็นคนพลัดถิ่นจํานวนไม฽น฾อยในกลุ฽มวัฒนธรรม
ฟุตบอลไทยพรีเมียรแลีก ซึ่งจะมีทั้งเป็น African และเป็น European ที่อาจจะมีลําดับชั้นสถานะทาง
สังคมของประเทศท้ังด฾อยและสูงกว฽าสังคมในประเทศไทย 
 
2.2 แนวคิดเกี่ยวกับโลกาภิวัตน์ (Globalization)  

 
ภายใต฾ความคลุมเครือของคํานิยามเกี่ยวกับความหมายโลกาภิวัตนแ เอียน เดฟเวอเรอซแ 

ได฾พยายามสกัดคุณลักษณะเด฽นของกระบวนการที่ เรียกว฽าโลกาภิวัตนแไว฾ 8 ประการ  ดังนี้ 
(Devereux, 2003, อ฾างถึงใน สมสุข หินวิมาน, 2548)  

1. โลกาภิวัตนแจะเกี่ยวข฾องกับการเชื่อมร฾อยทั้งระดับปใจเจกบุคคล สังคมและรัฐชาติ 
เข฾าสู฽ระดับโลกท่ีเพ่ิมมากข้ึน 

2. โลกาภิวัตนแจะลดทอนช฽องว฽างระหว฽างปใจเจกบุคคล สังคมและรัฐชาติ ทั้งในเวลา
และพ้ืนที่ โดยอาศัยเทคโนโลยีการสื่อสารหลายชนิด รวมถึงเทคโนโลยีสารสนเทศ 

3. การพ่ึงพิงระบบเทคโนโลยีสารสนเทศ ไม฽เพียงแต฽ส฽งผลต฽อความเปลี่ยนแปลงใน
กระบวนการทํางานของสื่อมวลชน แต฽ยังเอ้ือให฾ข฾อมูลข฽าวสาร ความรู฾ และทุน มีการโยกย฾ายถ฽ายโอน
จากที่หนึ่งไปอีกที่หนึ่งได฾อย฽างรวดเร็ว 
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4. โลกาภิวัตนแเพ่ิมระดับความสนใจของวิถีชีวิตผู฾คนในชุมชนท฾องถิ่นต฽าง  ๆ ที่มีต฽อ
ปรากฏการณแระดับโลก 

5. ในเชิงเศรษฐกิจและวัฒนธรรมนั้น โลกาภิวัตนแจะมีผลโดยตรง ต฽อกิจกรรมของ
องคแกรทุนนิยมข฾ามชาติ 

6. โลกาภิวัตนแหรือการแผ฽ไปของอารยธรรมโลก มีแนวโน฾มที่จะลดคุณค฽าอัตลักษณแชุด
อ่ืน ๆ ที่อยู฽ในชีวิตประจําวันของผู฾คน เช฽น ความเป็นท฾องถิ่น ความเป็นภูมิภาค ความเป็นชาติ และ
ชาติพันธุแต฽าง ๆ  

7. โลกาภิวัตนแจะกระตุ฾นให฾ผู฾คนและองคแกรสังคมต฽าง ๆ ได฾ย฾อนมาตั้งคําถามกับตนเอง 
และเกิดการเปรียบเทียบระหว฽างวิถีชีวิตประจําวันรอบตัว กับประสบการณแที่ได฾สัมผัสผ฽านสื่อหรือจาก
แหล฽งอื่น ๆ  

8. นักวิชาการหลายคนเชื่อว฽า โลกาภิวัตนแเป็นส฽วนหนึ่งของการขูดรีดประเทศโลกที่สาม 
ที่เกิดจากอํานาจครอบงําของชาติตะวันตก 

มารแแชล แมคลูฮัน (McLuhan, 1964) กล฽าวถึงคําว฽า “หมู฽บ฾านโลก” (global village) 
หมายถึง โลกยุคใหม฽ที่ตั้งอยู฽บนฐานของเทคโนโลยี อันนําไปสู฽ความเปลี่ยนแปลงที่เร฽งเร็วขึ้นในทุก
ระดับของสังคมมนุษยแ เทคโนโลยีทางการสื่อสารช฽วยร฽นระยะเวลาและพ้ืนที่ของการสื่อสารให฾สั้นลด
น฾อยลง ซึ่งโลกาภิวัตนแเป็นคําที่เกิดมาก฽อนหน฾าทศวรรษ 1990 แล฾ว  

จากคุณลักษณะทั้งหมดที่กล฽าวมานี้ เราอาจสรุปได฾ว฽า โลกาภิวัตนแเกิดมาจากการเชื่อม
ร฾อยระหว฽างกัน (Interconnection) หรือการที่ทุกชาติมีสายสัมพันธแบางเส฾นที่โยงใยระหว฽างกันอยู฽ 
สายสัมพันธแนี้ไม฽ได฾อยู฽ในระดับของการเชื่อมโยงข฾ามพ้ืนที่ทางกายภาพหรือพ้ืนที่ทางภูมิศาสตรแเท฽านั้น 
แต฽ยังหมายรวมถึงลักษณะของการข฾ามพรมแดนทางเศรษฐกิจ การเมือง สังคม และวัฒนธรรมด฾วย
เช฽นเดียวกัน 

โลกาภิวัตนแยังถูกมองว฽าเป็นการเชื่อมร฾อยชาติต฽าง ๆ และคนแต฽ละคนผ฽านมิติการเมือง 
เศรษฐกิจ สังคม และวัฒนธรรม อาทิ การบริโภคข฽าวสารเศรษฐกิจการเมืองผ฽านสํานักข฽าวข฾ามชาติ 
หรือการเสพวิถีชีวิตแบบอเมริกันผ฽านการใช฾ผลิตภัณฑแของแอมเวยแ ผ฽านร฾านอย฽างแมคโดนัลดแ  
พิซซ฽าฮัท และเคเอฟซี หรือการเสพภาพยานตรแฮอลลีวู฿ดจากอเมริกาที่จัดจําหน฽าย  ๆ ไปทั่วโลก  
เป็นต฾น ด฾วยเหตุนี้ โลกาภิวัตนแจึงมีความสัมพันธแยิ่งกับ “เบ฾าหลอม” ที่ทําให฾เกิดการเสพวัฒนธรรมที่
เหมือนกัน/ร฽วมกันทั่วโลก และทําให฾คนทั้งโลกมีประสบการณแที่แตกต฽างไปจากการเสพคุณค฽า
ความหมายแบบที่เคยได฾สัมผัสจากวัฒนธรรมดั้งเดิมในท฾องถิ่นของตน 

เมื่อพูดถึงการเสพวัฒนธรรมที่เหมือนกัน/ร฽วมกันทั่วโลก ฟุตบอลก็เป็นผลพวงจากการ
ทําให฾เป็นหมู฽บ฾านโลกตามทัศนะของ Marshall McLuhan โดยการลดคุณลักษณะค฽าและอัตลักษณแ
ของความเป็นท฾องถิ่น แต฽ทดแทนด฾วยลักษณะของการเป็นเบ฾าหลอมใหม฽ของโลกาภิวัตนแ มีลักษณะที่
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ปรากฏอยู฽ในงานวิจัยของ ณัฐสุพงศแ สุขโสต เรื่องการสื่อสารกับการเปลี่ยนแปลงและธํารงรักษา
โครงสร฾าง “ชนชั้น”: ศึกษากรณีการบริโภควัฒนธรรมฟุตบอลในสังคมไทย (ณัฐสุพงศแ สุขโสต, 2553) 
ที่แสดงให฾เห็นว฽าการเข฾ามาของกีฬาฟุตบอลในประเทศไทย เป็นความพยายามสร฾างชาติให฾เป็น 
“อารยะ” ซึ่งสอดคล฾องกับแนวทางโลกาภิวัตนแโดยเสพวัฒนธรรมที่เหมือนกัน/ร฽วมกันทั่วโลก 

ดังที่ผู฾วิจัยได฾กล฽าวไว฾แล฾วก฽อนหน฾านี้ว฽าบทบาทโลกาภิวัตนแ (Globalization) มีผลกระทบ
ต฽อการเปลี่ยนแปลงของสังคมโลกมากมายในหลากหลายมิติทั้งด฾านสังคม เศรษฐกิจ การเมืองและ
วัฒนธรรม และโลกาภิวัตนแก็ก฽อให฾เกิดการเคลื่อนที่ของผู฾คนผู฾นําพาอัตลักษณแไปยังพ้ืนที่ต฽าง ๆ กระจายไป
ทั่วโลก ด฾วยมิติการเคลื่อนที่ของผู฾คน (ethnoscapes) ซึ่งเป็น 1 ใน 5 ตามทัศนะของ Arjan 
Appadurai ที่กล฽าวไว฾ในหนังสือชื่อ Modernity at Large (1996) แสดงให฾เห็นว฽าคนพลัดถิ่นคือ ผล
พวงจากสภาวะความเป็นโลกภิวัตนแในปใจจุบัน ดังนั้น เมื่อพูดถึงคนพลัดถิ่นจึงสามารถอธิบายได฾
ชัดเจนขึ้นว฽าอะไรเป็นสาเหตุที่ทําให฾เกิดบุคคลที่ถูกเรียกว฽าคนพลัดถิ่นได฾อย฽างมีที่มาที่ไปในงานวิจัยชิ้น
นี้ ในทางกลับกันนี้โลกาภิวัตนแก็เป็นผลพวงจากการสร฾างกีฬาฟุตบอลให฾มีความเป็นสากล เพราะกีฬา
ฟุตบอลก็ให฾กําเนิด”ภาษาสากล” (Lingua franca) ประเภทหนึ่งที่เราอาจเรียกได฾ว฽าเป็น “ภาษาของ
ฟุตบอล” ที่ผู฾คนในวงการฟุตบอลและแฟนบอลต฽างเข฾าใจภาษานี้ร฽วมกันได฾แม฾ว฽าที่มาจะมาจาก
แผ฽นดินแม฽และวัฒนธรรมที่แตกต฽างกันก็ตาม 
 
2.3 แนวคิดท้องถิ่นนิยม (Localism)  

 
เมื่อกล฽าวถึงคําว฽า  โลกาภิวัตนแ  นั้นก็ต฾องไม฽ลืมคําว฽า “ท฾องถิ่น” หรือ “ท฾องถิ่นนิยม” 

(Localism) เป็นกระแสของชุมชนท฾องถิ่นที่มีรากฐานทางทรัพยากร ภูมิปใญญา พัฒนาการและ
ประวัติศาสตรแการดํารงอยู฽ของตนเอง ขณะเดียวกันก็เป็นท฾องถิ่นที่ไม฽หยุดนิ่ง ตายตัว เป็นท฾องถิ่นที่
เต็มไปด฾วยความแตกต฽างหลากหลาย สลับซับซ฾อน นอกจากนี้ ท฾องถิ่นยังเชื่อมโยงสัมพันธแกันเองทั้ง
ด฾านเศรษฐกิจ การเมือง สังคมวัฒนธรรมและภูมินิเวศนแ รวมทั้งเกี่ยวข฾องสัมพันธแกับภูมิภาค ชาติ 
นานาชาติ และโลกอย฽างแยกกันไม฽ออก เราจึงไม฽อาจจะตัดขาดกระแสท฾องถิ่นภิวัฒนแออกจากกระแส
โลกาภิวัตนแได฾เลย เพราะทั้งสองกระแสคือ สองด฾านของเหรียญเดียวกันที่เกี่ยวโยงสัมพันธแกันอย฽าง
ใกล฾ชิด  

พัฒนา กิติอาษา กล฽าวโดยรวมถึงท฾องถิ่นว฽า ไม฽ได฾มีความหมายเพียงหน฽วยในการตั้ง  
ถิ่นฐาน ณ ที่ตั้งทางภูมิรัฐศาสตรแเฉพาะแห฽งเท฽านั้น ท฾องถิ่นมีความหมายมากกว฽าหน฽วยในการตั้งถิ่น
ฐานอย฽างหนึ่งของมนุษยแมากกว฽าการบรรยายถึงสภาพแวดล฾อมธรรมชาติและสังคมวัฒนธรรม 
มากกว฽าการเป็นหน฽วยทางการเมืองการปกครองของรัฐ ในที่นี้พัฒนา กล฽าวถึงการเป็นชุมชนทางวาท
กรรม (juncture of discourses) อันเป็นผลผลิตของปฏิสัมพันธแอย฽างมีพลวัตรระหว฽างผู฾คนใน
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ท฾องถิ่นกับธรรมชาติรอบตัว ระหว฽างคนในท฾องถิ่นด฾วยกันเอง และระหว฽างคนในท฾องถิ่นกับสังคม
เพ่ือนบ฾านและสังคมภายนอก อย฽างไรก็ตามท฾องถิ่นก็ยังไม฽สามารถนิยามและนําเสนอความคิดเห็น
ด฾วยตัวเองได฾ ท฾องถิ่นเป็นสิ่งที่ต฾องถูกนําเสนออยู฽ตลอดเวลาเพราะท฾องถิ่นเป็นประดิษฐกรรมของ
มนุษยแ โดยตัวมันเองท฾องถิ่นคือ ท฾องที่ ที่ตั้งทางภูมิศาสตรแ สถานที่ พ้ืนที่ หรืออาณาบริเวณทาง
กายภาพตามธรรมชาติแต฽ไม฽ใช฽สภาพแวดล฾อมธรรมชาติทุกหนทุกแห฽งจํามาเป็นท฾องถิ่นได฾ มีเพียง
ท฾องที่บางแห฽งเท฽านั้นที่ถูกกําหนดความหมายและบทบาทให฾เป็นท฾องถิ่นโดยมนุษยแและกิจกรรมทาง
สังคมของมนุษยแ ในกรณีของงานวิจัยนี้ท฾องถิ่นเป็นไปตามความหมายนี้ ที่หมายถึง การเป็นผลผลิต
ของวัฒนธรรม คือ เป็นมโนทัศนแทางวัฒนธรรมและเป็นส฽วนหนึ่งของวัฒนธรรม ตามความหมายหลัง
ของพัฒนา กิติอาษา (พัฒนา กิติอาษา, 2546, น. 5-6)  

รูปแบบและการปรากฏตัวของท฾องถิ่นนิยมท฾องถิ่นในทัศนะของ Center for Asia 
Pacific Transformation Studies (2000), University of Wollongong ประเทศออสเตรเลีย  
ได฾เขียนถึงสาระสําคัญของการสัมนาระดับนานาชาติเรื่อง การเปลี่ยนผ฽านทางสังคมในภูมิภาคเอเชีย
แปซิฟิก มีใจความเกี่ยวกับท฾องถิ่นว฽ามีปรากฏให฾เห็นในหลายรูปแบบ ได฾แก฽ (พัฒนา กิติอาษา, 2546, 
น. 6-7)  

1. หน฽วยตามประเพณีของการศึกษาวิจัยทางมานุษยวิทยา หมายถึง ชุมชนที่มี
ความสัมพันธแทางเครือญาติเป็นพื้นฐานสําคัญในการจัดการองคแกรทางสังคม  

2. กลุ฽มคนต฽าง ๆ ที่เป็นชนกลุ฽มน฾อยในพรมแดนรัฐชาติเฉพาะแห฽ง 
3. บุคคลไร฾ถิ่นที่อยู฽แต฽เป็นสมาชิกของชุมชนในจินตนาการเฉพาะแห฽ง 
4. สมาคมหรือองคแกรทางสังคม 
5. ปรากฏในรูปแบบของตัวแทน (a form of representation) เช฽น  ปฏิบัติการทาง

วัฒนธรรมและสินค฾าที่ถูกสร฾างขึ้น และนําเสนอโดยสถาบันทางสังคมเช฽น สื่อมวลชนหรือตลาด  
เป็นต฾น 

กระบวนการท฾องถิ่นนิยมที่เกิดขึ้นและกําลังเคลื่อนไหวโดยสามารถมองเห็นปรากฏการณแ
ต฽าง ๆ ได฾จากงานเขียน งานวิจัย ที่ถูกนําเสนอโดยนักวิชาการ สื่อมวลชน นักคิดและปราชญแพ้ืนบ฾าน 
และมองผ฽านปรากฏการณแการเคลื่อนไหวต฽อสู฾เรียกร฾องของชาวบ฾านในชุมชนท฾องถิ่น ทั้งทางด฾านการ
จัดการทรัพยากรในชุมชน การเคลื่อนไหวของกลุ฽มองคแกรชุมชน และภาคประชาสังคมของคนใน
ท฾องถิ่นต฽าง ๆ ทั่วประเทศ และมองผ฽านปรากฏการณแที่เชื่อมโยงถึงปรากฏการณแทางการเมืองด฾วย 

การต฽อรอง (Negotiation) ทางวัฒนธรรมระหว฽างวัฒนธรรมโลกและวัฒนธรรมท฾องถิ่น 
เป็นแนวคิดที่สนใจในการพบปะและผสมผสานวัฒนธรรมโลกกับท฾องถิ่นในรูปลักษณแที่หลากหลาย  
ซึ่งได฾อิทธิพลมาจากวิธีคิดของสํานักวัฒนธรรมศึกษา (Cultural Studies) และเป็นส฽วนสําคัญของ
แนวคิดท่ีชื่อว฽า ทฤษฎีการผสมผสานข฾ามสายพันธุแทางวัฒนธรรม (Cultural Hybridisation)  
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จากแนวคิดเรื่องการข฾ามสายพันธุแทางวัฒนธรรม (Cultural Hybridisation) เป็นแนวคิด
ที่ตั้งคําถามกับจักรวรรดินิยมทางวัฒนธรรม (Cultural Imperialism) ว฽าคนที่ตกภายใต฾จักรวรรดินิยมนั้น
จะถูกครอบงําทางวัฒนธรรมจริงหรือไม฽ แต฽พบว฽า ไม฽ใช฽ทุกกรณีที่วัฒนธรรมที่มีอํานาจมากกว฽าจะเข฾า
ครอบงําวัฒนธรรมที่มีอํานาจน฾อยกว฽าเสียทั้งหมด แต฽จะมีการต฽อรอง (Negotiate) ต฽ออํานาจทาง
วัฒนธรรมดังกล฽าวด฾วย ความสนใจในการพบปะและผสมผสานวัฒนธรรมโลกกับท฾องถิ่นในรูปลักษณแ
ที่หลากหลายเช฽นนี้ได฾รับอิทธิพลมาจากวิธีคิดของสํานักวัฒนธรรมศึกษา (Cultural Studies) และ
เป็นส฽วนสําคัญของแนวคิด ทฤษฎีการผสมผสานข฾ามสายพันทางวัฒนธรรม (Cultural Hybridisation) 
ดังมีรายละเอียด ดังนี้ 

1. ความแตกต฽างและความหลากหลายทางวัฒนธรรม นักวิชาการตะวันตกที่โดดเด฽น
ได฾แก฽ โฮมี บาบา (Homi Bhabha) เมื่อนําแนวคิดมาอธิบายปรากฏการณแโลกาภิวัตนแ หรือปฏิสัมพันธแ
ระหว฽างความเป็นโลกและความเป็นท฾องถิ่น อาจกล฽าวได฾ว฽า สัมพันธภาพระหว฽างวัฒนธรรมต฽าง ๆ ที่มี
การพบปะต฽อรองนั้นไม฽จําเป็นต฾องแสดงออกในรูปแบบของการครอบงําตามแนวทางทฤษฎีจักรวรรดิ
นิยมทางวัฒนธรรมเท฽านั้น ซึ่ง โฮมี่ บาบา (Homi Bhabha) ได฾ให฾ข฾อสรุปถึงความหมายของวัฒนธรรม
ไว฾ว฽า “ทุกวัฒนธรรมล฾วนมีการข฾ามสายพันธุแทั้งสิ้น” ซึ่งหมายความว฽าไม฽เคยมีวัฒนธรรมใดที่หยุดนิ่ง
หรือเป็นหนึ่งเดียวในตัวเอง แต฽ทุกวัฒนธรรมจะมีความแตกต฽าง (different) และความหลากหลาย 
(diverse) ในตัวเองเสมอ  

2. ปฏิสัมพันธแและความเปลี่ยนแปลงทางวัฒนธรรม บาบา อธิบายว฽า ท฽ามกลางความ
หลากหลายของวัฒนธรรมนี้ ไม฽เคยมีวัฒนธรรมใดที่สมบูรณแในตัวเอง (Never finished in itself) 
หากแต฽ทุกวัฒนธรรมจะเปลี่ยนแปลงตลอดเวลา โดยสัมพันธแกับวัฒนธรรมอ่ืน ๆ เสมอ (Changing 
relatively to others culture) ทุกวัฒนธรรมในโลกนี้ล฾นเปิดรับต฽อปฏิสัมพันธแและการแปลความหมาย
ระหว฽างกันและกัน (Open to interaction and Translation) ตลอดเวลา 

3. แนวคิดเรื่อง การข฾ามสายพันทางวัฒนธรรม เมื่อนําแนวคิดของบาบา มาอธิบาย
ปรากฏการณแของโลกาภิวัตนแ หรือปฏิสัมพันธแระหว฽างความเป็นโลกและความเป็นท฾องถิ่น จึงสามารถ
กล฽าวได฾ว฽าการพบปะต฽อรองนั้นไม฽จําเป็นต฾องมีการครอบงําเป็นไปตามแนวทฤษฎีจักรวรรดินิยมทาง
วัฒนธรรมเท฽านั้น ทั้งนี้ มารแแวน ไครดี้ และแพทริก เมอรแฟ่ี (Kraidy และ Murphy, 2003) ได฾อธิบาย
ว฽าการพบปะกันดังกล฽าวสามารถแสดงออกมาในรูปแบบของการข฾ามสายพันธุแทางวัฒนธรรม 
(Cultural Hybridity) ที่ไม฽ได฾มีเพียงหนึ่งเดียว ในบางครั้งกระบวนการผสมผสานอาจเป็นไปแบบลงตัว 
(Articulation) บางครั้งอาจเป็นกระบนการที่วัฒนธรรมโลกและท฾องถิ่นเดินไปอย฽างคู฽ขนาน (running in 
parallel line) หรือต฽างฝุายต฽างแยกกันอยู฽ บางครั้งก็อาจเป็นส฽วนผสมที่เข฾ากันได฾ไม฽สนิท (unplugging) 
และในบางครั้งการผสมผสานทางวัฒนธรรมก็อาจนําไปสู฽ความขัดแย฾ง (conflict) ได฾เช฽นกัน โรแลนดแ 
โรเบิรแตสัน (Robertson, 1995) ได฾พัฒนาจุดยืนแบบพหุนิยม (Pluralism) มาอธิบายปฏิสัมพันธแของ
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ความเป็นโลกและท฾องถิ่นเสียใหม฽ว฽า วัฒนธรรมมีความหลากหลาย และมิใช฽แต฽จะมีแต฽ด฾านครอบงํา
หรือลักษณะที่สําเร็จรูปแต฽เพียงด฾านเดียว และเขาได฾เรียกกระบวนการสร฾าง/ผสมผสานความ
หลากหลายในการในการพบปะกันของวัฒนธรรมสองชุดนี้ว฽า การผสมผสานความเป็นโลกและความ
เป็นท฾องถิ่น หรือที่ในภาษาอังกฤษใช฾คําว฽า Glocalisation ซึ่งยืมมาจากคําที่มักใช฾กันกับธุรกิจข฾าม
ชาติแบบญี่ปุุน ปรากฏการณแนี้เชื่อว฽าเมื่อก฾าวเข฾าสู฽ยุคโลกาภิวัตนแกระบวนการสื่อสารจะทําหน฾าที่ใน
การสร฾างวัฒนธรรมแบบลูกผสม (Hybrid Cultures) อยู฽อย฽างต฽อเนื่อง หรืออีกนัยหนึ่ง ความเป็นโลก
ที่ถูกสื่อสารออกไปนั้นจะกลายมาเป็นวัตถุดิบที่นําเข฾ามาผนวกกับวัฒนธรรมดั้งเดิมของแต฽ละแห฽ง
เสมอ 

4. การสร฾างอัตลักษณแใหม฽ทางวัฒนธรรม Hall (1992) นักวิชาการสายวัฒนธรรมศึกษา 
ได฾ขยายความเพ่ิมเติมเรื่องการสร฾างวัฒนธรรมลูกผสมและการผสานความเป็นโลกกับท฾องถิ่นว฽า 
เมื่อใดก็ตามที่มีการผสมผสานวัฒนธรรมโลกและวัฒนธรรมโลกเข฾าไว฾ด฾วยกัน จะเกิดปรากฏการณแที่
เรียกว฽า อัตลักษณแแบบใหม฽ทางวัฒนธรรม (New Cultural Identities) ขึ้นมาเสมอ และเช฽นเดียวกัน 
บารแกเกอรแ (Barker, 2002) ได฾เสริมว฽า แนวคิดเรื่องการข฾ามสายพันธุแ (Hybridity) มักเชื่อกันว฽าวัฒนธรรม
ต฽างสามารถพบปะและผสมผสานระหว฽างกันได฾ ดังนั้น วัฒนธรรมที่เป็นลูกผสมอยู฽แล฾ว ก็สามารถ
ผสมผสานแตกลูกหลานออกไปได฾อีก ซึ่งก฽อกําเนิดเป็นตัวตน/โฉมหน฾า/อัตลักษณแใหม฽  ๆ ทาง
วัฒนธรรมได฾เสมอ 

5. ความสัมพันธแเชิงอํานาจกับการผสมผสานทางวัฒนธรรม แม฾ว฽าแนวคิดนี้จะเห็นต฽าง
ไปจากแนวคิดเรื่องจักรวรรดินิยมทางวัฒนธรรม แต฽เนื่องจากทฤษฎีนี้สนใจประเด็นเรื่องการต฽อรอง 
และการได฾รับอิทธิพลมาจากสํานักวัฒนธรรมศึกษา จึงมีมุมมองด฾านมิติความสัมพันธแเชิงอํานาจ (Power 
Relations) ดังที่ สตอเรยแ (Storey, 2003) เขียนไว฾ชัดเจนว฽า ปใญหาของทฤษฎีกลุ฽มนี้คือ การมองข฾าม
ศักยภาพการครอบงําท฾องถิ่นผ฽านอารยธรรมของโลกาภิวัตนแเกินไป อันที่จริงแล฾วแม฾แต฽การสร฾างพันธุแ
ใหม฽ทางวัฒนธรรมขึ้นมานั้น ก็มิได฾แปลว฽าโครงสร฾างความสัมพันธแเชิงอํานาจจะสูญหายไป ทั้งนี้เพราะ
ในการผสมผสานความเป็นโลกและท฾องถิ่นเข฾าด฾วยกันนั้น บ฽อยครั้งที่ความไม฽เท฽าเทียมกันก็ยังถูกรักษา
ไว฾ในบริบทของวัฒนธรรมลูกผสมพันธุแใหม฽ (สมสุข หินวิมาน, 2548, น. 258-261)  

ซึ่งในกรณีของการวิจัยชิ้นนี้ คนพลัดถิ่นที่เดินทางข฾ามน้ําข฾ามทะเลมาด฾วยเหตุผลของ
การเคลื่อนที่ของผู฾คนตามกระแสโลกาภิวัตนแ ก็เดินทางมาจากท฾องถิ่นอ่ืนเช฽นเดียวดัน เพียงแต฽ต฾องมา
ใช฾ชีวิตอาศัยและใช฾ชีวิตประจําวันอยู฽ในอีกท฾องถิ่นหนึ่งเพียงเท฽านั้น แต฽การคนพลัดถิ่นเหล฽านี้ต฾อง
เผชิญคือ ต฾องหอบเอาความเป็นท฾องถิ่นเดิมของตนผ฽านกระแสโลกาภิวัตนแเข฾ามาต฽อสู฾ในพ้ืนที่ที่มี
ลักษณะความเป็นท฾องถิ่นนิยมในอีกท฾องถิ่นใหม฽นั่นเอง จึงเป็นข฾อสงสัยว฽าจะมีการผสมผสานระหว฽าง
วัฒนธรรมโลกกับความเป็นท฾องถิ่นหรือไม฽ อย฽างไร และจะมีการต฽อรองอํานาจเพ่ือสร฾างอัตลักษณแของ
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คนพลัดถิ่นในพื้นที่วัฒนธรรมฟุตบอลท฾องถิ่นเป็นรูปแบบอย฽างไรอันจะได฾ทําการอภิปรายต฽อไปในวิจัย
ชิ้นนี้ 

 
2.4 แนวคิดเกี่ยวกับการสื่อสารกีฬา 

 
Maguire กล฽าวถึงการศึกษากีฬาว฽า จะเป็นช฽องทางหนึ่งในการเรียนรู฾กระบวนการ

เปลี่ยนแปลงของวัฒนธรรม ซึ่งเป็นการเปิดมุมมองให฾เราค฾นพบการเคลื่อนไหวของวัฒนธรรม เช฽น 
การแข฽งขัน กฎกติกา การใช฾เหตุผล เพศสภาพ (Maguire, 1999, p. 7) นอกจากนี้ Elias กล฽าวเพ่ิมเติม
เกี่ยวกับการศึกษาเรื่องกีฬาว฽า ยังทําให฾เราเข฾าใจความรู฾เกี่ยวกับการเปลี่ยนแปลงเรื่องของพฤติกรรม
ทางสังคมของผู฾คนและสังคมอีกด฾วย (Elias, 1986, p. 23, อ฾างถึงใน Maguire, 1999, p. 7)  

กรอบแนวคิดเรื่องการศึกษากีฬาสมัยใหม฽ ของ Allen Guttman คือ การให฾ความสําคัญ
เกี่ยวกับการศึกษากีฬาที่ต฾องนํามาคิดใหม฽ทําใหม฽ ทั้งเรื่องของทฤษฎีทางสังคมที่เกี่ยวกับการพัฒนา 
การของกีฬาในโลกตะวันตกและการกําเนิดขึ้นของกีฬาสมัยใหม฽ โดยเฉพาะที่การแพร฽กระจายของ
กีฬาสมัยใหม฽ที่มียุโรปเป็นศูนยแกลางนั้นมีการสร฾างความหมายผ฽านมายาคติในกีฬา จึงต฾องการค฾นหา
และพัฒนาทฤษฎียุคหลังอาณานิคมทางด฾านการกีฬารวมถึงหาข฾อเสนอใหม฽เกี่ยวกับเชื้อชาติของคน
พลัดถิ่นในกีฬา ที่มีผลผลิตออกมาทั้งในรูปของสัญญะ ผลกระทบทางสังคม รวมถึงผลกระทบทาง
การเมืองที่มีดารานักกีฬาผิวสีในยุโรปซึ่งมีบทบาทมากขึ้นในวงการกีฬา (Carrington, 2010, pp. 24-25)  

ทั้งนี้ ทิฆัมพร เอ่ียมเรไร (2546) นิยามว฽า สื่อกีฬา (Media Sport) หมายถึง การรายงาน 
และกระบวนการสร฾างความหมาย ค฽านิยม หรืออุดมการณแทางสังคม (ความเป็นชาติ ชุมชน ชนชั้น 
ชาติพันธุแ เพศสภาวะ วัย ความรุนแรง ฯลฯ) ผ฽านตัวบทหรือเนื้อหาเกี่ยวกับกีฬาที่หลากหลาย โดยมี 
นักกีฬา องคแกรกีฬา องคแกรสื่อ และผู฾ชม เข฾ามามีส฽วนร฽วมกันผลิต และสื่อสารความหมายผ฽านสื่อต฽าง ๆ 
ทั้งนี้สื่อกีฬาสามารถนําเสนอได฾ทั้ง ข฽าว สารคดี และการเป็นตัวแทนในเชิงความหมาย  (Meaning) 
เช฽น ความเป็นชาติ หรือความเป็นตัวแทนของท฾องถิ่น โดยอาจมีเรื่องชาติพันธุแ หรือเชื้อชาติเข฾ามา
เกี่ยวข฾องด฾วย 

นอกจากนี้การสื่อสารกีฬาถูกใช฾ไปในหลากหลายวงการ ทั้งที่ใช฾กีฬาสื่อความหมายเพ่ือ
วัตถุประสงคแด฾านต฽าง ๆ เช฽นการสื่อสารกีฬาเพ่ือใช฾ประโยชนแทางการสื่อสารประชาสัมพันธแทางการ
เมือง หรือการสื่อสารเพ่ือประโยชนแทางธุรกิจ ทางการตลาด เช฽น ดังที่ Ben Carrington ได฾แสดงมายาคติ
แนวของความคิดโฆษณา ของรูปนักวิ่งผิวสี 6 คนเป็นองคแประกอบในภาพโปสเตอรแโฆษณาไมโคร 
โปรเซสเซอรแของ Intel ว฽า เมื่อใช฾ไมโครโปรเซสเซอรแ หรือ CPU ยี่ห฾อ Intel จะช฽วยเสริมประสิทธิภาพการ
ทํางานของคอมพิวเตอรแให฾สูงขึ้นถึง 40% (Carrington, 2010, pp. 106-107) ซึ่งปใจจัยเหล฽านี้อธิบาย
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ได฾ว฽า กีฬามักถูกนําไปใช฾สื่อความหมายเพ่ือประโยชนแด฾านต฽าง  ๆ รวมถึงการใช฾กีฬาเพ่ือสื่อสาร 
อัตลักษณแในพ้ืนที่วัฒนธรรมฟุตบอลท฾องถิ่นในงานวิจัยชิ้นนี้ เนื่องจากในวัฒนธรรมฟุตบอลท฾องถิ่นมัก
สอดแทรกเอาอัตลักษณแไปเป็นส฽วนประกอบของการสร฾างความเป็นสโมสรฟุตบอลของท฾องถิ่นไปด฾วย
ในขณะเดียวกัน ก็แสดงว฽าพ้ืนที่ในวัฒนธรรมฟุตบอลท฾องถิ่นก็จะเปรียบเสมือนพ้ืนที่สนามรบของ 
การสื่อสารเรื่องอัตลักษณแของผู฾คนท฾องถิ่นกับผู฾คนพลัดถิ่นที่มีรากของอัตลักษณแท฾องถิ่นที่แตกต฽างกัน
ในวัฒนธรรมฟุตบอลท฾องถิ่นด฾วย  

 
2.5 แนวคิดเกี่ยวกับการสื่อสารอ านาจ  

 
Houlihan (1994, p. 7) กล฽าวว฽า เมื่อเรามองมิติในทางการเมืองสามารถพบอํานาจอยู฽

ทั่วไปในสังคมระหว฽างประเทศ มันหมายถึง อํานาจการใช฾และควบคุมการใช฾ทรัพยากร (ต฾นทุนทาง
สังคม) ที่มีอยู฽และนํามาใช฾ได฾ในสังคมนั้น ซึ่งแหล฽งทรัพยากรที่กล฽าวมานั้นเช฽น เงิน อํานาจทาง
การทหาร วัตถุดิบอุตสาหกรรมต฽าง ๆ ดินแดน รวมถึงอํานาจเหนือจิตใจด฾วย สําหรับ Houlihan เมื่อพูด
ถึงอํานาจในกีฬามีนั้นตั้งแต฽ในสโมสรท฾องถิ่น รวมการสร฾างและการจัดการทีมข฾ามชาติ ซึ่งเราก็ไม฽
สามารถแยกแยะปรากฏการณแทางการเมืองแบบนี้ออกจากชีวิตประจําวันของเราได฾ 

Bourdieu (อ฾างถึงใน Swartz, 1997, p. 287) กล฽าวว฽า วัฒนธรรมคือ อํานาจ โดยเรา
สามารถพบอํานาจอยู฽ในทุกส฽วนของวัฒนธรรมของสังคม เช฽น ภาษา ความรู฾ และรูปร฽างของวัฒนธรรมใน
การโต฾ตอบซึ่งกันและกัน ซึ่งตอกย้ําความเข฾าใจของเราถึงการสะท฾อนเบื้องหลังทางสังคมที่มีผลมาจาก
วัฒนธรรม  

ทั้งนี้วัฒนธรรมกีฬาฟุตบอลก็มีการสื่อสารอํานาจซ฽อนอยู฽ในนั้นด฾วย (เนื่องจากกีฬาก็คือ 
เครื่องมือสื่อสารรูปแบบหนึ่ง) จากฟุตบอลลีกของอังกฤษ (Premiere League) ที่มีคนพลัดถิ่น
เคลื่อนย฾ายกันไปมาด฾วยกระบวนการ ความเป็นยุโรปภิวัตนแ (Europeanization) ความเป็นโลกาภิวัตนแ 
(Globalization) นั้น (Dunning, 1999, pp. 124-5) โดย Eric Dunning ได฾กล฽าวถึง สาเหตุ 
(“Proximate Cause”) ของความพยายามอย฽างหนักเพ่ือประสบความสําเร็จในเกมกีฬาคือ เพ่ือ
เหตุผลทางด฾านการเงิน อํานาจ และความมั่งคั่งให฾มันมีมากขึ้น ทั้งนี้การสร฾างอํานาจจากความสําเร็จ
มาจากการเพ่ิมขึ้นของศักยภาพในการแข฽งขันที่สูงและความสามารถ (ความเก฽ง) ในระดับโลก จะทํา
ให฾สามารถต฽อรองได฾มากขึ้นด฾วย ทั้งนี้ก็ต฾องสื่อสารอํานาจด฾วยความสําเร็จที่มีกับตัวนักกีฬาให฾ผู฾อ่ืน
รับทราบสารเหล฽านั้นอย฽างเห็นได฾ชัด เช฽น ได฾รับรางวัลรองเท฾าทองคํา หรือมีชื่อเสียง 

อํานาจในเชิงการกีฬา ก็คือ ต฾นทุนชนิดหนึ่งที่ได฾มาจากความรู฾ ทักษะกีฬา เช฽นความรู฾
เรื่องวิทยาศาสตรแการกีฬา การวางแผน และการจัดการทีม ส฽วนรูปร฽างร฽างกายที่เหมาะสมเป็นนักกีฬา
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ที่สมบูรณแ หรือแม฾แต฽ความเป็นคนผิวสี (ที่มีมโนคติว฽านักกีฬาผิวสีมีความแข็งแรง) ก็นับเป็นต฾นทุน
เช฽นเดียวกัน พบว฽า การสื่อสารอํานาจก็พบในงานเขียนเดียวกันของ Ben Carrington ที่ได฾แสดงมายา
คติแนวของความคิดโฆษณา ในกรณีเดียวกันกับการสื่อสารกีฬา ที่ปรากฏนักวิ่งผิวสี 6 คนเป็น
องคแประกอบหลักในโปสเตอรแโฆษณาไมโครโปรเซสเซอรแของ Intel ว฽า เมื่อใช฾ ไมโครโปรเซสเซอรแหรือ
CPU ยี่ห฾อ Intel จะช฽วยเสริมประสิทธิภาพการทํางานของคอมพิวเตอรแให฾สูงขึ้นถึง 40% (Carrington, 
2010, pp. 106-107) ซึ่งปใจจัยเหล฽านี้เป็นการสื่อสารถึงอํานาจที่เป็นต฾นทุนในการสร฾างความเหนือกว฽า
คู฽แข฽งขันเพ่ือเอาชนะในการแข฽งขัน และสามารถนําไปใช฾เพ่ือต฽อรองค฽าแรงต฽อปีในการย฾ายสโมสร
สังกัดต฽อไปได฾  

เราสามารถเปรียบเทียบได฾ว฽าคนที่มีต฾นทุนที่ดี คือ มีอํานาจในการต฽อรองเพ่ือสรรหา
ประโยชนแหรือครอบครองผลประโยชนแ (Interest) ที่พึงจะได฾ ซึ่งในการวิเคราะหแสังคมแบบเศรษฐศาสตรแ
การเมืองของ Pierre Bourdieu ได฾ขยายแนวคิดเรื่องทุนแบบต฽าง ๆ ไว฾ดังนี้ (กาญจนา แก฾วเทพ และ 
สมสุข หินวิมาน, 2553, น. 551-3)  

1. ทุนเศรษฐกิจ (Economic Capital) ทุนประเภทนี้ได฾แก฽ รายได฾ทรัพยแสิน/ความมั่ง
คั่งท่ีสะสมเอาไว฾ เงินทอง สิ่งของที่มีราคา เช฽น ที่ดิน อาคารบ฾านเรือน เครื่องเพชรนิลจินดา ฯลฯ ทุน
ประเภทนี้จะอยู฽ใน field เศรษฐกิจและอาจมีการโยกย฾ายไหลซึมไปยัง field อ่ืน ๆ ได฾ ทุนประเภทนี้
เป็นทุนที่มีเหตุมีผล ซึ่งหมายความว฽าประการแรกคือ สามารถคิดคํานวณเป็นปริมาณที่แน฽นอนได฾ 
และประการที่สองคือ สามรถระบุรูปแบบที่ได฾แน฽ชัด เช฽น จํานวนเงินสดในธนาคาร ราคาเครื่องจักร 
ที่ดิน ฯลฯ 

2. ทุนวัฒนธรรม เป็นรูปแบบของทุนที่บูดิเยอรแได฾แบ฽งรูปแบบย฽อยของทุนวัฒนธรรม
ออกเป็น 3 รูปแบบ คือ  

2.1 Objectified form ได฾แก฽ ทุนทางวัฒนธรรมที่อยู฽ในรูปแบบของวัตถุ เช฽น หนังสือ 
รูปภาพ ซีดี ฯลฯ ที่ปใจเจกบุคคลครอบครองเป็นเจ฾าของ 

2.2 Institutionalised form ได฾แก฽ ทุนทางวัฒนธรรมที่อยู฽ในรูปแบบของสถาบัน 
เช฽น คุณภาพ ชื่อเสียงของสถาบันการศึกษา เป็นต฾น 

2.3 Embodied form ได฾แก฽  สมรรถนะทางวัฒนธรรมของปใจเจกบุคคล  เช฽น 
ความสามารถ ความรอบรู฾ที่จะพูดเรื่องศิลปะ การมีบุคลิกท่ีสง฽างาม สามารถวางท฽วงท฽าได฾อย฽างงดงาม 
ความหมายของ Embodied form ที่มีอยู฽ในปใจเจกบุคคลนี้อาจหมายความใกล฾เคียงกับคําว฽า ‘Habitas’ 
แต฽บูดิเยอรแก็ได฾ยกตัวอย฽างแสดงให฾เห็นถึงความแตกต฽างกัน หากเทียบเคียงกับแนวคิดเรื่องมูลค฽าของ
มารแกซแ ก็จะสรุปได฾ว฽า habitas นั้นเปรียบเสมือนมูลค฽าใช฾สอย (Use Value) ของบุคคล แต฽ทุนทาง
วัฒนธรรมแบบ Embodied form เปรียบเสมือนมูลค฽าแลกเปลี่ยน (Exchange Value)  
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3. ทุนสัญลักษณแ (Symbolic Capital) ทุนประเภทนี้หมายถึง สถานภาพ/ชื่อเสียง/
การได฾รับการยอมรับจากบุคคลอ่ืน ที่ทําให฾เจ฾าของทุนเกิดความได฾เปรียบ/เกิดประโยชนแต฽าง  ๆ  
ซึ่งสําหรับสังคมที่มีการแบ฽งงานกันทําสูง ความมีชื่อเสียงจะแยกอยู฽ตามสาขา/แวดวง/วงการต฽าง ๆ 
เช฽นในกรณีของการวิจัยนี้ ก็คือ มีชื่อเสียงในวงการฟุตบอลในระดับใดระดับหนึ่งซึ่งอาจเป็นปใจจัยให฾
เกิดอํานาจการต฽อรองที่สูงขึ้นได฾ 

4. ทุนสังคม (Social Capital) ทุนทางสังคมนั้นมีความหมาย 2ความหมาย แต฽ทั้งสองก็
หมายถึง ‘เครือข฽ายทางสังคม’ ทั้งสิ้น โดยความหมายแรก เป็นความหมายที่มองมาจากตัวโครงสร฾าง
ที่มองตัวเครือข฽ายจริง ๆ เช฽น โครงสร฾างของกลุ฽มเพ่ือนร฽วมโรงเรียน เพ่ือนร฽วมอาชีพ ฯลฯ เป็นต฾น 
ส฽วนในความหมายที่สอง เป็นมุมมองมาจาก ‘ปใจเจกบุคคล’ ที่มีเครือข฽าย และมองว฽าเครือข฽ายนั้น
เป็นทรัพยากรอย฽างหนึ่งของตน เช฽น เป็นคนมีเส฾นสายกว฾างขวาง จะทําอะไรก็ง฽ายและสะดวก  

ในที่นี้ทุนของนักกีฬากล฽าวได฾ว฽า อาจเป็นได฾ในทุกลักษณะทุน เช฽น ต฾นทุนทางเศรษฐกิจ 
(Economic Capital) เป็นราคาค฽าตัว/ค฽าจ฾างของตนที่เคยได฾และจะต฾องได฾ในอนาคต ทุนวัฒนธรรม
อาจในรูปของความสามารถ/ความรอบรู฾ ในเรื่องกีฬา ด฾านต฾นทุนสัญลักษณแ (Symbolic Capital) คือ 
ชื่อเสียงที่สั่งสมมาในวงการกีฬา สุดท฾ายคือ ทุนทางสังคม (Social Capital) ที่มีเครือข฽ายที่ได฾ให฾การ
แนะนํามาจากเอเยนซี่หรือเคยทํางานร฽วมกันมาก฽อนกับทีมหรือสต฿าฟโค฾ชทั้งในระดับชาติ และระดับ
ท฾องถิ่น เป็นต฾น ซึ่งแนวความคิดเรื่องทุนนี้สามารถนํามาเป็นปใจจัยในการต฽อรองอํานาจในสถานะ 
คนพลัดถิ่นในสังคมใหญ฽ของประเทศที่อยู฽อาศัยได฾เช฽นเดียวกัน 
 
2.6 แนวคิดเกี่ยวกับการสื่อสารอัตลักษณ์ 

 
งานวิจัยชิ้นนี้เป็นการศึกษาเกี่ยวกับคนพลัดถิ่นและอัตลักษณแมีความสัมพันธแเกี่ยวกับ 

คนพลัดถิ่นอย฽างหลีกเลี่ยงไม฽ได฾ เนื่องจากการศึกษาคนพลัดถิ่นจะศึกษาประเด็นที่มีความเกี่ยวข฾อง
กับอัตลักษณแคนคนพลัดถิ่น ว฽ามีการปรับตัวอย฽างไรในเมื่อสถานการณแโลกมีความเป็นโลกาภิวัตนแ  
(Globalization) และมีการเคลื่อนย฾ายของคน (Ethnoscape) เกิดข้ึน  

อัตลักษณแ ในความหมายของ Margaret Wetherell (2010, pp. 12-13) อัตลักษณแ 
(Identity) เป็นการศึกษาในสาขาสังคมศาสตรแและมนุษยวิทยา (Social Sciences and Humanities) ที่
มีความพยายามศึกษาเรื่องชาติกําเนิด (Race) ที่เกี่ยวกับชนชั้นทางสังคม (Social Class) สัญชาติ 
(Nationality) เพศและความทุพลภาพ (Sexuality and Disability) และการรวมกลุ฽มทางสังคม 
(Localized social Group) ซึ่งสามารถให฾เข฾าถึงคําอธิบายเกี่ยวกับการเกาะกลุ฽มทางบุคลิกและ 
คําจํากัดความของตนเองในชีวิต และเป็นการศึกษาข฾ามกันระหว฽างประสบการณแส฽วนบุคคลและ
ปฏิบัติการทางสังคม 
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บารแกเกอรแ (Barker, 2000) ตั้งข฾อสังเกตว฽าแม฾สํานักวัฒนธรรมศึกษาของอังกฤษจะก฽อ
รูปมาตั้งแต฽ทศวรรษท่ี 1960 แต฽ดูเหมือนว฽าจะเป็นช฽วงศตวรรษท่ี 1990 ที่นักวิชาการสํานักนี้จะเริ่มให฾
ความสนใจเกี่ยวกับแนวคิดเรื่องอัตลักษณแ (Identity) กันอย฽างจริงจัง ทั้งนี้ คําถามที่นักวัฒนธรรม
ศึกษามักจะวิเคราะหแก็คือ ปใญหาที่ว฽า เรากลายมาเป็นตัวเราทุกวันนี้ได฾อย฽างไร ตัวตนของเราถูกผลิต
ขึ้นมาได฾อย฽างไร และเราสามารถระบุชี้ (Identify) ความเป็นเราได฾อย฽างไร 

อัตลักษณแ หรือการนิยามตัวตนว฽าเราเป็นใครนั้น จะเกิดขึ้นได฾เมื่อเรามีปฏิสัมพันธแหรือ
สื่อสารกับบุคคลอ่ืน ๆ ไม฽ว฽าจะเป็นอัตลักษณแใด ๆ ของคนเรา ก็ไม฽ได฾เป็นสิ่งที่ติดตัวมาตั้งแต฽กําเนิด 
หากแต฽เป็นสิ่งที่ถูกประกอบสร฾างขึ้นมา (Socially Constructed) โดยสังคมในภายหลัง 

เนื่องจากอัตลักษณแเกี่ยวพันธแกับเรื่องการสื่อสาร เพราะฉะนั้น ด฾านหนึ่งของอัตลักษณแ
จึงเป็นปฏิสัมพันธแที่เรารู฾สึกว฽าเราเป็นพวกเดียวกันกับคนอ่ืน (Self-ascription) และอีกด฾านหนึ่งคน
อ่ืนก็ต฾องรู฾สึกเช฽นเดียวกับเราด฾วย (ascription by others) (กาญจนา แก฾วเทพ, 2545) ด฾วยเหตุ
ดังกล฽าว อัตลักษณแจึงเป็นตัวกําหนดขอบเขตว฽าเป็นใคร เราเหมือนหรือต฽างจากคนอ่ืนอย฽างไร มีใคร
เป็นสมาชิกกลุ฽มเดียวกันกับเราบ฾าง เราควรมีปฏิสัมพันธแกับคนอ่ืน ๆ อย฽างไร และคนอ่ืน ๆ ควรจะ
สานสายสัมพันธแกับเราอย฽างไร นักวัฒนธรรมศึกษาเชื่อว฽ากระบวนการหนึ่งที่คนเราก฽อรูป “ตัวตน”
หรือประกอบสร฾างอัตลักษณแขึ้นมานั้น  อาจดูได฾จากกิจกรรมการบริโภค (Consumption) ในชีวิต 
ประจําวันของผู฾คน เช฽น การกินอยู฽ การแต฽งกาย การแต฽งกาย การพูดภาษา การสร฾างบุคลิกภาพ การ
ใช฾เวลาว฽าง การเรียนหนังสือ การเล฽นกีฬา การดูหนังฟใงเพลง ไปจนถึงรสนิยมและรูปแบบการใชชีวิต
ที่แตกต฽างหลากหลาย (สมสุข หินวิมาน, 2548, น. 428-9)  

Stuart Hall ได฾กล฽าวถึง การเปลี่ยนแปลงของอัตลักษณแทางวัฒนธรรมและคนพลัดถิ่น 
(Cultural Identity) ตามทัศนะที่ Hall ได฾ค฾นคว฾าชาวแคริเบียนในฐานะคนพลัดถิ่น ได฾สะท฾อนทฤษฎี
ที่เก่ียวกับอัตลักษณแของคนพลัดถิ่นไว฾ 2 ประการ คือ  

1. อัตลักษณแของคนพลัดถิ่นเป็นเรื่องคงที่ ที่เป็นเรื่องของกลุ฽มและมีประวัติศาสตรแ
เชื่อมโยงกันทางเชื้อชาติหรือชาติพันธุแ ไม฽มีการเปลี่ยนแปลงเรียกได฾ว฽าเป็นการศึกษาอัตลักษณแใน
รูปแบบผลผลิตที่ตายตัวและอยู฽นิ่ง 

2. อัตลักษณแของคนพลัดถิ่นเป็นเรื่องไม฽คงที่ มีการเปลี่ยนแปลงตามรูปแบบ รวมถึงมี
การต฽อสู฾ขัดแย฾งตลอดเวลา ซึ่งเป็นกระบวนการศึกษาอัตลักษณแในลักษณะกระบวนการที่มีกระบวนการลื่น
ไหลอยู฽ตลอดเวลา (Multi presences and absences) มีลักษณะผลุบ ๆ โผล฽ ๆ เมื่ออัตลักษณแถูกท฾าทาย
จากความเป็นโลก ด฾วยโลกาภิวัตนแดังที่กล฽าวมาแล฾วในแนวความคิดเกี่ยวกับโลกาภิวัตนแ (Hall, อ฾างถึงใน 
สุจิตรา เปลี่ยนรุ฽ง, 2551, น. 15)  
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2.7 เอกสาร งานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 
 
2.7.1 วิทยานิพนธ์ที่เกี่ยวข้องกับการสื่อสารกีฬา 

งานของณัฐสุพงศแ สุขโสต (2548) เรื่อง บทบาทของการสื่อสารกับกระบวนการ
สร฾างและสืบทอดวัฒนธรรม “แฟนบอล” ในสังคมไทยว฽า ต฾นกําเนิดของเกมฟุตบอลมีบันทึกส฽วนใหญ฽
ที่ระบุว฽า ได฾รับการพัฒนาจากประเทศอังกฤษในราวปี ค.ศ. 1863 แต฽ว฽ามีบันทึกหลายฉบับที่อ฾างระบุ
ว฽า การเตะลูกกลม ๆ มีต฾นกําเนิดมาจากหลายสถานที่ อาทิ จีน กรีก โรมัน ญี่ปุุน อิตาลี เป็นต฾น 
(Oliver, 1992, p. 2) ซึ่งสามารถเชื่อมโยงกับแนวคิดเรื่องโลกาภิวัตนแได฾ (Globalisation) ภายหลัง
จากที่เกมฟุตบอลได฾รับการพัฒนาให฾กลายเป็นกีฬา (Sportization) หรือยกระดับให฾มีอารยะ 
(Civilization) ทีเ่รียกกันว฽ากีฬาสมัยใหม฽ (Modern sports) โดยมีกติกาควบคุม และเล฽นอยู฽ในมาตรฐาน
เดียวกันจนเป็นกีฬาสากล ฟุตบอลจึงแพร฽หลายไปทั่วโลกอย฽างรวดเร็ว จนเคลือบมาในยุคจักรวรรดินิยม 
เมื่อประเทศอังกฤษรุกคืบไปที่ไหนก็เผยแพร฽ฟุตบอลไปพร฾อม ๆ กับการค฾าและการศึกษา (Guttman, 
1994, pp. 2-3)  

ณัฐสุพงศแได฾อ฾างถึงงานของ รังสรรคแ ธนะพรพันธแ (2544, น. 88) โดยรังสรรคแ 
ธนะพรพันธแ ได฾วิเคราะหแถึงกระบวนการที่ทําให฾ฟุตบอลเป็นกีฬาสากล ไม฽ได฾เกิดจากการขยายตัวของ
จักรวรรดินิยมเพียงอย฽างเดียว จะต฾องผสมผสานด฾วยการขัดเกลาทางวัฒนธรรมที่ส฽งผ฽านชนชั้นนําและ
ระบบโรงเรียน อันไปสู฽การยอมรับวัฒนธรรมอังกฤษในบางส฽วน ซึ่งในประเทศเทศไทยก็เข฾าข฽ายดังกล฽าว
ด฾วยเช฽นกัน (ฑิฆัมพร เอ่ียมเรไร, 2546, น. 6)  

นอกจากนี้งานของณัฐสุพงศแยังได฾กล฽าวถึงประศาสตรแฟุตบอลในเมืองไทยว฽า   
คนไทยเริ่มรู฾จักฟุตบอลประมาณปี พ.ศ. 2440 หลังจากที่รัชกาลที่ 5 ได฾ส฽งพระราชโอรสและและ
นักเรียนทุนหลวงไปศึกษาต฽อ ณ ประเทศอังกฤษ โดยอ฾างกล฽าวถึงเจ฾าพระยาธรรมศักดิ์มนตรี   
(สนั่น เทพหัสดิน ณ อยุธยา) ว฽า เป็นผู฾นําฟุตบอลเข฾ามาในประเทศไทยเป็นครั้งแรก และราษฎรพากัน
เรียกกีฬาชนิดนี้ว฽า “หมากเตะ” ซึ่งเล฽นเพ่ือความสนุกสนานมากกว฽าเล฽นเป็นทางการ (จิรัฏรแ จันทะเสน, 
2543, น. 1-2) ซึ้งเรียกได฾ว฽า เป็นเชื้อพระวงศแที่พลัดถิ่นไปเพ่ือนํากีฬาฟุตบอลกลับมาเผยแพร฽ใน
เมืองไทย ส฽วนการวิเคราะหแผลจากงานของณัฐสุพงศแ ฉบับนี้ แสดงให฾เห็นถึงการสร฾างและสืบทอด
วัฒนธรรมแฟนบอลใน 2 บริบท คือ บริบทชีวิตประจําวัน และบริบทที่อยู฽ในพ้ืนที่ที่มีบรรยากาศการ
เชียรแ แสดงให฾เห็นว฽ารูปแบบวัฒนธรรมแฟนบอล ไม฽มีความแตกต฽างกันในการสร฾างและสืบทอด
วัฒนธรรมแฟนบอล แต฽จะแตกต฽างกันที่ “ระดับ” เพียงเท฽านั้น แต฽งานของณัฐสุพงศแมีเพียงแต฽การ
แสดงคุณลักษณะของแฟนบอลต฽างประเทศ ซึ่งยังไม฽ได฾แสดงถึงการสร฾างและสืบทอดวัฒนธรรมแฟน
บอลของฟุตบอลท฾องถิ่นในประเทศไทย ซึ่งแตกต฽างจากงานของกุลวิชญแได฾แสดงให฾เห็นไว฾บ฾างแล฾วใน
การวิจัยเรื่อง การใช฾สื่อเพ่ือสร฾างและธํารงรักษาอัตลักษณแของแฟนสโมสรฟุตบอลจังหวัดชลบุรี  
ที่แฟนบอลท฾องถิ่นจะแสดงอัตลักษณแของความเป็นท฾องถิ่นของตน 
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จากงานวิจัยของ กุลวิชญแ สําแดงเดช (2551) ศึกษาเรื่อง “การใช฾สื่อเพ่ือสร฾างและ
ธํารงรักษาอัตลักษณแของแฟนสโมสรฟุตบอลจังหวัดชลบุรี” พบว฽า มีผลการวิจัยที่เกี่ยวข฾องกับงานวิจัย
ฉบับนี้ในสองแนวคิดคือ เรื่อง “ท฾องถิ่นนิยม” (Localism) ที่ปรากฏในแฟนสโมสรฟุตบอลจังหวัด
ชลบุรี และ “แนวคิดเรื่องแฟน,แฟนคลับ”  

ในส฽วนแรกกรณีแนวคิดเรื่อง “ท฾องถิ่นนิยม” (Localism) ที่กุลวิชญแนํามาวิเคราะหแ
ปรากฏการณแคือ การสร฾างอัตลักษณแและรักษาความเป็นแฟนของสโมสรที่รักและเชียรแในทีมที่เป็น
ท฾องถิ่นของตนเอง และสามารถจําแนกออกเป็นทั้งแฟนสโมสรที่เป็นคนท฾องถิ่นที่แสดงความเป็น
ท฾องถิ่นนิยม และอีกพวกคือ เป็นแฟนที่เกิดความชื่นชอบตัวสโมสรเนื่องจากความสามารถของทีมและ
นักเตะ ซึ่งส฽วนมากเป็นแฟนบอลพลพลัดถิ่นที่ไม฽ได฾มีถ่ินกําเนิด ภูมิลําเนา หรือสถานที่อยู฽ปใจจุบันไม฽ได฾
อยู฽ในจังหวัดชลบุรี นอกเหนือจากความสามารถแล฾ว อาจจะมีเหตุผลอ่ืนที่ทําให฾เกิดความชื่นชอบได฾
อีกเช฽น การคบค฾าสมาคมกับคนที่เป็นหนึ่งในจํานวนแฟนหรือแฟนคลับที่สโมสรจังหวัดชลบุรี เช฽น 
เป็นลูกเขยหรือลูกสะใภ฾ชาวชลบุรี หรืออาจเป็นปใจจัยอ่ืน ๆ เช฽นการเมือง เศรษฐกิจ (เช฽น มีหุ฾นส฽วนใน
ทีม เป็นผู฾จัดจําหน฽ายสินค฾าที่เป็นตราสโมสรชลบุรี) ในเรื่องของการสื่อสารข฾ามชาตินั้น มีจํานวนแฟน
บอลจํานวนหนึ่งที่เป็นแฟนบอลชาวต฽างประเทศ นอกจากนี้กลุ฽มแฟนบอลอีกประเภท ที่สามารถทํา
การแข฽งขันสนุกสนาน มันเร฾าใจจึงทําให฾กลายมาเป็นส฽วนหนึ่งของแฟนสโมสรชลบุรี ส฽วนการสร฾าง 
อัตลักษณแที่เกิดในสโมสรจังหวัดชลบุรี ก็ไม฽พบความแตกต฽างไปจากสโมสรอ่ืน ๆ เช฽นการใส฽เสื้อทีม 
การใช฾ผ฾าพันคอ การโห฽ร฾องเพลงเชียรแ ฯลฯ แต฽การสร฾างอัตลักษณแที่เชื่อมโยงกับความเชื่อท฾องถิ่น ที่
แสดงความเป็นชลบุรีนั้นยังไม฽ชัดเจน ในจํานวนสมาชิกของทีมฟุตบอลก็มีจํานวนสมาชิกชาวต฽างชาติ
เป็นจํานวนมาก ตั้งแต฽ นักเตะ รวมไปถึงสต฿าฟโค฾ช ซึ่งทําให฾เกิดอํานาจการต฽อรองกันเกิดขึ้น ระหว฽าง
วัฒนธรรมต฽างชาติในทีม และวัฒนธรรมท฾องถิ่นในตัวแฟน จะเกิดการต฽อรองกันอย฽างไร  

ซึ่งลักษณะการแสดงออกของทั้งงานของณัฐสุพงศแและงานของกุลวิชญแก็ไม฽ได฾
แสดงให฾เห็นถึงความแตกต฽างกันในเรื่องของการเป็น “แฟนบอล” ไม฽ว฽าจะเป็นบอลท฾องถิ่นหรือบอล
ต฽างประเทศแต฽งานทั้งสองจะเป็นประโยชนแต฽อการวิจัยของผู฾วิจัยในการต฽อยอดคือ งานของกุลวิชญแ ได฾
แสดงให฾เห็นถึงการแสดงความเป็นท฾องถิ่นของแฟนบอลในประเทศ และงานของณัฐสุพงศแจะแสดง
ความเป็น Elite ในการแสดงตนเป็นแฟนบอลต฽างประเทศ ซึ่งหากมองในแง฽นี้แล฾วงานทั้งสองยั งคง
แสดงอัตลักษณแของแฟนบอลที่แตกต฽างกัน  

ลําดับถัดมาเป็นงานวิจัยของณัฐสุพงศแ สุขโสต (2553) เช฽นเดียวกัน ในการวิจัย
เรื่อง “วัฒนธรรมฟุตบอล: การสื่อสารกับการเปลี่ยนแปลงและธํารงรักษาโครงสร฾างชนชั้นในสังคมไทย” 
เป็นงานวิจัยที่เป็นการศึกษาเรื่องของ “ชนชั้น” ผ฽านกีฬาฟุตบอล ดังที่ณัฐสุพงศแ ได฾เคยศึกษาในงานวิจัย
ชิ้นก฽อนว฽า ในอดีตเครื่องหมายของกีฬาฟุตบอลเป็นเครื่องหมายของความเป็น “ชนชั้นนํา” (Elites) 
ซึ่งณัฐสุพงศแเกิดข฾อสงสัย และได฾นํามาเป็นงานวิจัยของตนเองในลําดับถัดมา 
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ณัฐสุพงศแ กล฽าวถึง ลักษณะของการนําเข฾ากีฬาฟุตบอลเข฾ามาเล฽นอยู฽ภายในประเทศ
ครั้งแรกเป็นการเข฾ารหัสโดยชนชั้นสูงว฽าเป็นกีฬาสมัยใหม฽ มีความเป็นสากล “การทําให฾เป็นอารยะ” 
(Civilization) นั้นคือ การต฽อต฾านระบอบจักรวรรดินิยม ซึ่งกระบวนการนี้ไม฽ได฾เป็นการต฽อต฾านโดยตรง 
แต฽เป็นการต฽อต฾านโดยใช฾วัฒนธรรมฟุตบอลเป็นเครื่องมือในการรับมืออย฽างไรก็ตามมันมีเหตุให฾วิเคราะหแ
ไปถึงเรื่องของจักรวรรดินิยม ว฽าวัฒนธรรมฟุตบอลนี่เองที่เป็นการล฽าอาณานิคมประเภทหนึ่งหรือ 
จักรวรรดินิยมทางวัฒนธรรม ที่ยังคงเหลือเศษซากทิ้งไว฾ในกีฬาประเภทนี้  

แต฽การที่วัฒนธรรมฟุตบอลท฾องถิ่น ที่ถูกนํามาใช฾ในการสร฾างคุณค฽าหรือค฽านิยม
เรื่องท฾องถิ่นนิยม จะเป็นการรื้อสร฾าง (Reconstruct) ความหมายใหม฽ เพ่ือนําเอาดาบเดิมนี้ย฾อนแย฾ง
กลับไปสร฾างค฽านิยมความรักท฾องถิ่นให฾กับแฟนบอลสโมสรท฾องถิ่นชาวต฽างชาติหรือไม฽อย฽างไร และคําว฽า 
“ชนชั้น” และการเป็น “ชนชั้นนํา” ในฟุตบอล จะพลิกความหมายในระดับภูมิศาสตรแหรือไม฽ว฽า ชนชาติ
ท฾องถิ่นในประเทศกําลังพัฒนาเป็นผู฾สร฾างวัฒนธรรมฟุตบอลในความหมายใหม฽ให฾กับความเป็นสากล
ของโลก (Global) จึงเป็นที่น฽าสนใจในการศึกษาเก่ียวกับฟุตบอลท฾องถิ่นอย฽างจริงจัง 

การศึกษาด฾านการสื่อสารที่เกี่ยวข฾องไทยพรีเมียรแลีกอีกชิ้นหนึ่งของ ณัฐวุฒิ  
จงกิตติพงศแ (2555) เรื่อง เครื่องมือสื่อสารการตลาดและคุณภาพความสัมพันธแของแฟนฟุตบอลสโมสร
ฟุตบอลไทยพรีเมียรแลีก วิทยานิพนธแระดับปริญญาโท คณะนิเทศศาสตรแ จุฬาลงกรณแมหาวิทยาลัย เป็น
การศึกษาวิจัยเชิงปริมาณ (Quantitative Research) เป็นการเก็บข฾อมูลวิจัยเชิงสํารวจ (Survey 
Research) ที่เก็บข฾อมูลด฾วยแบบสอบถาม (Questionaire Research) จากกลุ฽มตัวอย฽างจํานวน 400 ชุด 
พบว฽า การเปิดรับข฽าวสารจากเครื่องมือการสื่อสารการตลาดของแฟนฟุตบอลไทยพรีเมียรแลีกมี
ความสัมพันธแกับคุณภาพความสัมพันธแกับสโมสรฟุตบอลไทยพรีเมียรแลีกอย฽างมีนัยสําคัญทางสถิติ ซึ่ง
งานวิจัยชิ้นนี้แสดงให฾เห็นความสัมพันธแเชิงบวก ซึ่งมีความพึงพอใจต฽อสื่อในการสื่อสารช฽องทางใดนั้นก็
จะยิ่งเดรับสารนั้นมากยิ่งขึ้น ส฽วนมากเป็นเว็บเพจที่เป็นทางการของสโมสร เฟสบุ฿กแฟนเพจ และ
ช฽องทางยูทูป (Youtube) ของทางสโมสร.. ในที่นี้แฟนบอลจะนําไปใช฾เป็นข฾อมูลในการวางแผนเพ่ือ
ชมนัดถัดไป และเป็นช฽องทางที่ทําให฾แฟนบอลรู฾สึกใกล฾ชิดและติดต฽อกับสโมสรได฾  (น. 150-151) ใน
งานวิจัยชิ้นนี้ณัฐวุฒิได฾ศึกษาถึงความสัมพันธแระหว฽างแฟนบอล สโมสรชลบุรี เอฟซี และ สโมสรเมือง
ทอง ยูไนเต็ดเพียงสองสโมสร ซึ่งความสัมพันธแดังกล฽าวเป็นช฽องทางการสื่อสารทางการตลาด ที่เป็น
เครื่องมือช฽วยในการสร฾างความสัมพันธแระหว฽างสโมสรกับแฟนบอล โดยมีความสัมพันธแกันในเชิงบวก 
คือ ยิ่งเปิดรับมากก็ยิ่งพึงพอใจมาก แต฽ลักษณะความสัมพันธแเชิงสังคมยังไม฽ได฾มีการศึกษา เช฽น 
สายสัมพันธแระหว฽างแฟนบอลไทยกับต฽างชาติในทีมระดับท฾องถิ่น หรือระหว฽างนักฟุตบอลชาวต฽างชาติ
กับแฟนบอลทีมระดับท฾องถิ่น 

รวมถึงว฽า หากมองในแง฽การสื่อสารการตลาดแล฾ว การสื่อสารในงานวิจัยของ 
ณัฐวุฒิสะท฾อนรูปแบบการสื่อสารการตลาดที่เป็นผลมาจากระบอบทุนนิยม (Capitalism) มองแฟน
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บอลที่เป็นผู฾รับสาร (Receiver) ในเพียงมุมมองที่เป็น Passive แต฽หากพิจารณาจากงานวิจัยต฽าง ๆ ที่
ได฾ทําการสํารวจมาแล฾วข฾างต฾น ผู฾รับสารจะมีลักษณะเป็นผู฾รับสารที่ Active มากกว฽า โดยมีการสื่อสาร
กลับไปยังสโมสรในรูปแบบการสื่อสารผ฽านวัฒนธรรมแฟนบอลอีกด฾วย 

แต฽อย฽างไรก็ดี การสื่อสารการตลาดของสโมสรฟุตบอลท฾องถิ่น ก็ยังมีความสําคัญ
เพ่ือสื่อสารลงมายังแฟนบอลเพ่ือสร฾างและสื่อสารให฾ยังคงมีแฟนบอลที่ชื่นชอบสโมสรดํารงอยู฽ ในรูปแบบ
ของการสร฾างชมรมแฟนคลับ หรือสร฾างสื่อเว็บเพจ เฟสบุ฿กท่ีสามารถสื่อสารกับแฟนบอลได฾ โดยเฉพาะ
สโมสรฟุตบอลที่เพ่ิงเติบโตขึ้นมาได฾ไม฽นาน จะช฽วยให฾สโมสรดํารงอยู฽รอดได฾ด฾วยความเป็นแฟนบอล 
ส฽งผลให฾สโมสรพ่ึงพาตัวเองได฾จากค฽าตั๋วเข฾าชม ฉะนั้นงานวิจัยชิ้นนี้แสดงให฾ เห็นรูปแบบการสื่อสาร
กีฬาฟุตบอลในรูปแบบโครงสร฾างของระบอบทุนนิยมมาในคราบของ โลกาภิวัตนแ เป็นที่น฽าศึกษาว฽า
การวิจัยถัดไปในการสื่อสารแฟนบอลท฾องถิ่น ว฽าการต฽อรองความเป็นโลกาภิวัตนแด฾วยท฾องถิ่นนิยมจะ
เป็นอย฽างไร เป็นคําถามที่จะหาคําตอบต฽อไปในงานของนักวิจัย 

วรุตมแ โอนพรัตนแพิบูล (2553) ศึกษาเรื่องปใจจัยการสื่อสารกับการก฽อตัวและ 
การธํารงรักษากลุ฽มแฟนคลับของสโมสรฟุตบอลในไทยพรีเมียรแลีก วิทยานิพนธแระดับปริญญาโท  
คณะนิเทศศาสตรแ จุฬาลงกรณแมหาวิทยาลัย งานของ วรุตมแ ได฾ศึกษาตามวัตถุประสงคแการวิจัยในเรื่อง
ของส฽วนประสมทางการตลาดของสโมสรฟุตบอลในฟุตบอลไทยพรีเมียรแลีก และอธิบายการสื่อสาร
เพ่ือบริหารจัดการภายในกลุ฽มแฟนคลับ ซึ่งมีความคล฾ายคลึงกับงานงานของ ณัฐวุฒิ ในงานวิจัย  
ชิ้นก฽อน แต฽พบว฽า ในวัตถุประสงคแข฾อที่ 3 จะศึกษาเพ่ิมเติมว฽าปใจจัยในการสื่อสารที่เกี่ยวข฾องเกี่ยวกับ
การก฽อตัวและธํารงรักษากลุ฽มแฟนคลับของสโมสรฟุตบอลในฟุตบอลไทยพรีเมียรแลีก ซึ่งงานของณัฐสุพงศแ 
เรื่องบทบาทของการสื่อสารกับกระบวนการสร฾างและสืบทอดวัฒนธรรม “แฟนบอล” ในสังคมไทย 
ได฾ศึกษาไว฾บ฾างแล฾วในมิติของความเป็นแฟนบอลต฽างประเทศ แต฽ในงานของวรุตมแ ได฾มีการศึกษา
เพ่ิมเติมในมิติที่เป็นแฟนบอลสโมสรฟุตบอลในฟุตบอลไทยพรีเมียรแลีกเพ่ิมเติมจากที่มีการศึกษาเพียง
แฟนบอลต฽างประเทศข้ึนมา พบว฽า การตัดสินใจเข฾ามาเป็นแฟนสโมสรฟุตบอลในฟุตบอลไทยพรีเมียรแ
ลีก (จากตัวอย฽าง สโมสรเมืองทองยูไนเต็ด สโมสรการท฽าเรือไทย เอฟซี สโมสรพัทยายูไนเต็ด และ
สโมสรจุฬายูไนเต็ด) มีการใช฾สื่อที่ผู฾ส฽งสารเป็นเจ฾าของและไม฽ได฾เป็นเจ฾าของนั้น มีแฟนบอลเข฾ามาเป็น
แฟนฟุตบอลของสโมสรฟุตบอลไทยพรีเมียรแลีกจากการเปิดรับ สื่อมวลชน สื่อออนไลนแ และสื่อเฉพาะ
กิจ และสื่อบุคคลแตกต฽างกันไป โดยสโมสรเมืองทองยูไนเต็ดใช฾เครื่องมือสื่อสารการตลาดที่ตนเป็น
เจ฾าของในการสื่อสารเพ่ือสร฾างแฟนบอลมากที่สุด (เครือสยามกีฬา) แต฽ที่นักวิจัยสนใจในการทําวิจัย
ต฽อไปคือ ในแฟนบอลท฾องถิ่นชาวต฽างประเทศเปิดรับสื่อใดในการตัดสินใจเข฾ามาเป็นแฟนบอลท฾องถิ่น 
ซึ่งงานวิจัยของ วรุตมแ แสดงให฾เห็นว฽า “สื่อบุคคล” มีผลต฽อการเข฾ามาเป็นแฟนบอลท฾องถิ่น (สโมสร
การท฽าเรือไทย เอฟซี, สโมสรพัทยายูไนเต็ด และสโมสรจุฬายูไนเต็ด) มากกว฽าจะเลือกชื่นชอบทีมที่มี
ศักดิ์ศรีเป็นทีมระดับประเทศอย฽างเมืองทองยูไนเต็ด ซึ่งนักวิจัยจะได฾ทําการศึกษาปใจจัยในการสร฾าง
แฟนบอลชาวต฽างประเทศในสโมสรฟุตบอลท฾องถิ่นต฽อไป 
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ในงานของวรุตมแได฾กล฽าวถึงเนื้อหาสารที่เกี่ยวข฾องกับเรื่องพ้ืนที่นั้นมีความสําคัญ
ในการดึงดูดใจแฟนคลับทุกสโมสรนั้นเนื่องมาจาก ทั้งสนามแข฽งขันนั้นอยู฽ใกล฾แหล฽งชุมชนที่เป็นที่อยู฽
อาศัยของกลุ฽มเปูาหมาย และยังได฾ยกตัวอย฽างของสโมสรพัทยา ยูไนเต็ด ว฽าล฾วนสามารถทําให฾ผู฾รับสาร
เชื่อมโยงตัวตนของพวกเขา (แฟน) ให฾เข฾ากับสโมสรได฾ ทําให฾รู฾สึกว฽าแฟนบอลมีส฽วนเกี่ยวข฾องกับสโมสร
อย฽างแท฾จริง พวกเขาจึงรู฾สึกสนใจและอยากเป็นแฟนคลับของสโมสรตามมา (วรุตมแ โอนพรัตนแพิบูล, 
2553, น. 174)  

2.7.2 วิทยานิพนธ์ที่เกี่ยวข้องกับคนพลัดถิ่น 
เมื่อกล฽าวถึงวัฒนธรรมแฟนบอล แฟนบอลพลัดถิ่น มักปรากฏอยู฽ในสโมสร

ท฾องถิ่นพอยู฽บ฾างไม฽มากก็น฾อยหากจะแสดงให฾เห็นว฽างานวิจัยที่เกี่ยวข฾องกับคนพลัดถิ่น มีวิธี รูปแบบ 
และกระบวนการสื่อสารอย฽างไร 

สุจิตรา เปลี่ยนรุ฽ง (2551) ศึกษาเรื่อง “การสื่อสารเพ่ือสร฾าง ธํารงรักษาและต฽อรอง 
อัตลักษณแความเป็นมอญของกลุ฽มชาวมอญพลัดถิ่นในประเทศไทยท฽ามกลางกระแสโลกาภิวัตนแ ” 
วิทยานิพนธแระดับปริญญาเอกด฾านนิเทศศาสตรแ จุฬาลงกรณแมหาวิทยาลัย ได฾พบข฾อค฾นพบคือ ลักษณแ
คนมอญในเมืองไทยคือ อัตลักษณแที่มีขีดคั่นกลาง (Hyphenated Identities) ที่หมายถึง การไม฽ได฾
เป็นหนึ่งเดียว เป็นอัตลักษณแแบบพันธุแทางลูกผสม (Hybrid) ไม฽เป็นไปทางใดทางหนึ่งแต฽อยู฽ตรงกลาง
คือ เป็นมอญ-ไทย และเป็นทั้งมอญทั้งไทยขึ้นอยู฽กับสถานการณแและผลประโยชนแ (Interest) ที่ตนเอง
จะได฾รับ ซึ่งการอยู฽ในพ้ืนที่ตรงกลาง (Third Space) ตามทัศนะของ Homi Bhabha นี่คือ ข฾อค฾นพบ
หนึ่งที่มีความน฽าสนใจ เกี่ยวกับการต฽อรองตัวตนของความเป็นท฾องถิ่น (Local) และความเป็นสากล 
(Global) ที่จะมีการต฽อการวิเคราะหแงานของสุจิตรา และสามารถนํามาประยุกตแใช฾ในการอภิปรายผล
ในงานของผู฾วิจัยหากพบข฾อค฾นพบที่มีการต฽อรองในทํานองเดียวกันนี้ 

ทั้งนี้มอญยังไม฽ได฾มีเพียงหนึ่งเดียว แต฽แยกออกเป็นมอญที่แตกต฽างกัน ได฾แก฽ 
มอญไฮโซ มอญน้ําเค็มและมอญค฾าขาย/มอญช฽างปใ้น ด฾วยความเป็นเอกลักษณแของมอญต฽าง ๆ ก็จะมี
การเชื่อมร฾อยไว฾ด฾วยการสื่อสารแบบต฽าง ๆ ที่คนสร฾างขึ้น (น. 417) ซึ่งเป็นส฽วนที่งานวิจัยชิ้นนี้จะศึกษา
ต฽อไปในกระบวนการสร฾างอัตลักษณแเช฽นนี้ว฽าเป็นกระบวนการของแฟนบอลท฾องถิ่นหรือไม฽ที่บางครั้ง
จะแสดงตัวตนเป็นอย฽างไร เช฽นในบางครั้งก็แสดงตัวตนเพ่ือที่จะแสดงว฽าตัวเองเป็นคนรักสโมสร
ท฾องถิ่น หรือ บางครั้งอาจจะแสดงบทบาทเป็นผู฾ครั้งไคล฾ฟุตบอลต฽างประเทศด฾วย ในกรณีของ 
แฟนบอลท฾องถิ่นชาวต฽างชาติก็เช฽นเดียวกัน จะมีการเปลี่ยนแปลงสลับกันไปมาระหว฽างความเป็นแฟน
บอลท฾องถิ่น และเป็นแฟนบอลต฽างประเทศหรือไม฽ อย฽างไร เป็นข฾อสงสัยในกรณีที่แฟนบอลท฾องถิ่นจะ
เปลี่ยนบทบาทไปเชียรแทีมท฾องถิ่นอ่ืนหรือไม฽ ยกตัวอย฽างเช฽น กรณีที่แฟนบอลที่ชนะเลิศระดับประเทศ
เป็นตัวแทนไปแข฽งขันในระดับทวีป หรือระดับโลกจะมีการเปลี่ยนแปลงบทบาทไปเชียรแทีมท฾องถิ่นอ่ืน
หรือไม฽ เป็นการยกระดับจากท฾องถิ่นนิยม ไปสู฽ความเป็นชาตินิยมโดยพยายามลืมความเป็นท฾องถิ่น  
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ซึ่งอาจยอมลดทิฐิในฐานะคู฽อริที่แข฽งขันภายในลีกภายในประเทศ “ยกระดับ”จากความเป็นท฾องถิ่น
ไปสู฽ความเป็นชาติ (ต฽อสู฾เพื่อชาติ) ได฾หรือไม฽อย฽างไร หรืออาจจะยังคงบทบาทเดิมที่คอยตามแช฽งชักทีม
คู฽อริอยู฽เช฽นเดิม (เนื่องจากไม฽มีผลต฽อทางจิตใจ/หรือไม฽มีผลต฽อความเป็นชาติใด ๆ)  

นอกจากนี้สุจิตรายังใช฾มุมมองของระเบียบวิธีวิจัยและการเก็บข฾อมูล ที่อาศัยจาก
ทั้งมุมมองจากคนใน (emic) และมุมมองจากคนนอก (etic) ในการศึกษา ซึ่งทําให฾เห็นงานวิจัยได฾ครบ 
รอบด฾านและการสถาปนาความเป็นหนึ่งเดียว (Oneness) ของแฟนบอลท฾องถิ่นทั้งชาวไทยและ
ชาวต฽างประเทศ ให฾กลายเป็นสิ่งที่เสมือนดั่งเป็นพ่ีน฾องกัน และร฽วมกันสร฾างความเป็นอ่ืนให฾กับแฟน 
และทีมอ่ืนที่อยู฽ตรงกันข฾าม (Others) โดยอาศัยความเป็นกลุ฽มในจินตนาการร฽วมสร฾างออกมา และ
พ้ืนที่ชั่วคราวนั้น ก็เป็นพ้ืนที่ในจินตนาการที่จะสร฾างให฾สถาปนาความเป็นท฾องถิ่นได฾ออกมาชัดเจน
อย฽างไร ในกลุ฽มแฟนบอลที่มีท่ีมาสายเลือดแตกต฽างเชื้อชาติกันที่มีใจรักในสโมสรท฾องถิ่น 

บางครั้งงานวิจัยชิ้นนี้ก็ได฾พูดถึงการรําลึกหาอดีต (Nostalgia) ไว฾ในส฽วนของการ
อภิปรายผลไว฾ด฾วย ซึ่งเป็นการรําลึกหาอดีตที่ตนเองเคยเป็นคนชนชาตินั้นมามาก฽อน ซึ่งยังคงเป็นการ
สานต฽อหรือช฽วยธํารงรักษาความเป็นคนชนชาตินั้นเอาไว฾ด฾วย ซึ่งข฾อนี้ในงานวิจัยของสุจิตราไม฽ได฾
อธิบายไว฾เพิ่มเติม แต฽เป็นที่น฽าสนใจว฽าในกีฬาฟุตบอลท฾องถิ่นท่ีมีแฟนบอลชาวต฽างประเทศมาชม เชียรแ
ในสนามนั้นเป็นการรําลึกหาอดีต เหมือนที่ตัวเองได฾เคยทําเมื่อครั้นตัวเองนั้นอยู฽ประเทศบ฾านเกิด  
เพ่ือสร฾างความมั่นคงทางจิตใจเมื่อจากไกลบ฾านมาหรือไม฽ ซึ่งเป็นประเด็นต฽อไปที่น฽าศึกษาใน
วัฒนธรรมแฟนบอลพลัดถิ่น อีกทั้งยังสร฾างสื่อเป็นของตัวเอง ชื่อ “วารสารเสียงรามัญ” ขึ้นมาเอง 
แม฾ว฽าความเป็นมอญจะไม฽ได฾ถูกสื่อสารจากคนภายนอกก็สามารถที่จะสื่อสารด฾วยกันเองผ฽านวารสาร
ดังกล฽าวเพ่ือธํารงรักษาอัตลักษณแความเป็นมอญของตนเองไว฾ ในกรณีนี้ สโมสรฟุตบอลท฾องถิ่นก็
พยายามสร฾างการสื่อสารภายในชุมชนในจิตนาการของตนเองเพ่ือรักษา ธํารงตนเองในความเป็น
ท฾องถิ่นของตัวเองไว฾ไม฽ให฾สูญหายเช฽นเดียวกัน โดยการจัดสร฾างสื่อนั้นก็พยายามสร฾างทั้งจากองคแกร/
ชมรมท่ีถูกจัดตั้งขึ้นอย฽างชมรมแฟนคลับ และชุมชนกลุ฽มย฽อยต฽าง ๆ ในรูปแบบของ โซเชียลมีเดีย และ
วารสารสิ่งพิมพแที่ให฾ข฽าวสารของสโมสรฯ เพ่ือสร฾างและธํารงอยู฽ในความเป็นชุมชนแฟนคลับสโมสร
ท฾องถิ่นของตนเอง 

การศึกษาวิจัยของ ฮิซาโยะ คิโนชิตะ (2545) ศึกษาเรื่อง การย฾ายถิ่นของชาวญี่ปุุนที่
พักอาศัยอยู฽ในเชียงใหม฽ วิทยานิพนธแสาขาภูมิภาคศึกษา มหาวิทยาลัยเชียงใหม฽ แม฾ว฽าจะเป็นวิจัยเชิง
ปริมาณแต฽แสดงให฾เห็นถึงลักษณะทั่วไปที่เป็นปใจจัยการย฾ายถิ่นฐาน เช฽น มีงานทําอยู฽ในตัวจังหวัด
เชียงใหม฽ การแต฽งงาน มาศึกษาเล฽าเรียนเนื่องจากเป็นนักเรียนแลกเปลี่ยน นอกจากนี้แสดงให฾เห็นถึง
ปใจจัยอ่ืน เช฽น มากับทัวรแแล฾วเกิดความชื่นชอบ แล฾วจึงย฾ายถิ่นมาอาศัยอยู฽ในตัวเมืองเชียงใหม฽  และ
เมื่อมาอาศัยอยู฽แล฾วก็ชื่นชอบในเรื่องของอากาศแต฽ไม฽ชอบเรื่องการจราจรและปใญหาขยะ เป็นต฾น 
ส฽วนที่ชื่นชอบเมื่อมาอาศัยอยู฽ทางด฾านวัฒนธรรมเช฽น อาหารอร฽อย คนเชียงใหม฽ใจดี น฽าอยู฽ เป็นต฾น 
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งานวิจัยชิ้นนี้ได฾ยืนยันแนวคิดของ Appadurai ได฾ การย฾ายถิ่นฐานจะเคลื่อนย฾าย
วัฒนธรรม ในกรณีนี้เกิดจากคนญี่ปุุนย฾ายไปอยู฽ในจังหวัดเชียงใหม฽ แม฾จะมีเหตุผลอ่ืน ๆ ในการเข฾ามา
อาศัยอยู฽ ก็จะได฾รับประทานอาหารของวัฒนธรรมชาวเหนืออันเป็นวัฒนธรรมท฾องถิ่น การติดใจ
รสชาติของอาหารก็จะเป็นการส฽งต฽อวัฒนธรรมท฾องถิ่นไปยังคนพลัดถิ่นด฾วยเช฽นเดียวกัน ทําให฾ผู฾วิจัย
เกิดข฾อสงสัยว฽า คนพลัดถิ่นหรือแฟนบอลพลัดถิ่นชาวต฽างประเทศของสโมสรนครราชสีมา มาสด฾า เอฟซี 
จะได฾รับการส฽งต฽อวัฒนธรรมท฾องถิ่นโคราชติดตัวไปหรือไม฽ วัฒนธรรมเดิมจะมีการปะทะกับวัฒนธรรม
ใหม฽ภายในตัวผู฾รับสารอย฽างไร ในกรณีวิจัยของฮิซาโยะ คิโนชิตะ ที่คนพลัดถิ่นเป็นชาวญี่ปุุน ที่มีลําดับ
ชั้นทางสังคม เศรษฐกิจและการเมืองสูงกว฽าประเทศไทย จะมีการต฽อรอง หรือวัฒนธรรมท฾องถิ่นจะ
ย฾อนแย฾งกลับไปหาผู฾ล฽าจักรวรรดินิยมทางวัฒนธรรมอย฽างไร จึงจะได฾ทําการศึกษาในการวิจัยถัดไป  

การศึกษาถึงคนพลัดถิ่นของ ประไพศรี สุภีโพธิ์  (2539) จากงานวิจัยเรื่อง 
“การศึกษาการแสวงหาข฾อมูลข฽าวสารเพ่ือมาทํางานในเมืองของแรงงานต฽างถิ่นในจังหวัดชลบุรี ” 
วิทยานิพนธแระดับปริญญาโท หลักสูตรนิเทศศาสตรมหาบัณฑิต จุฬาลงกรณแมหาวิทยาลัย แสดงให฾
เห็นว฽า แรงงานต฽างถิ่นจะแสวงหาข฾อมูลข฽าวสาร ให฾ความเชื่อถือต฽อสื่อบุคคลที่มีพ้ืนฐานสําคัญแบบ
เครือญาติ มากกว฽าที่จะแสวงหาข฾อมูลข฽าวสารจากแหล฽งข฽าวสื่อบุคคลอ่ืน ๆ (ประไพศรี สุภีโพธิ์ , 
2539, น. 107) แสดงให฾เห็นถึงปใจจัยทางการสื่อสารที่คนพลัดถิ่น มีความวิตกจากการห฽างไกลจาก
บ฾านเกิด (แม฾ว฽าอยู฽ในประเทศเดียวกัน) การสื่อสารที่ผู฾สื่อสารมีความรู฾สึกว฽าเป็นเครือญาติ หรือ  
“พวกเดียวกัน” เสมือนเครือญาติ จะมีพฤติกรรมการสื่อสารเกิดขึ้นและสามารถสร฾างความอบอุ฽นใจ
ให฾กับคนพลัดถิ่น ซึ่งอาจนําไปศึกษาต฽อยอดในงานวิจัยได฾ว฽า การที่คนพลัดถิ่นเมื่อเกิดภาวะไม฽มั่นคง 
ไม฽แน฽ใจ จะทําการสื่อสารกับใคร หรือในรูปแบบใดที่ทําให฾เกิดความรู฾สึก “เสมือน”ว฽าอยู฽บ฾านเกิด และ
สร฾างความม่ันใจในการใช฾ชีวิตประจําวัน ในที่นี้สันนิษฐานว฽าการได฾มาซึ่งความรู฾สึกว฽าเหมือนอยู฽ที่บ฾าน
เกิด เช฽น ชาวต฽างชาติออกไปใช฾ชีวิตในแต฽ละสัปดาหแไปชมและเชียรแทีมท฾องถิ่นนอกประเทศบ฾านเกิด 
จะเกิดความรู฾สึกว฽ามั่นคงทางจิตใจมากขึ้นหรือไม฽ อย฽างไร 

ประวิทยแ วงคแเป็ง (2551) ศึกษาวิจัยเรื่อง “โรงเรียนของคนพลัดถิ่น : การสร฾าง
อุดมการณแชาตินิยมในระบบการศึกษาของโรงเรียนบนฐานที่มั่นกองกําลังกู฾ชาติไทใหญ฽” วิทยานิพนธแ
ปริญญาโท มหาวิทยาลัยเชียงใหม฽ โดยศึกษากระบวนการสร฾างความเป็นชาติของชนชาติไทยใหญ฽  
ที่มีกระบวนการสื่อสารเข฾ามาเกี่ยวข฾องด฾วยการจัดตั้งโรงเรียนของคนพลัดถิ่นชื่อว฽า “โรงเรียนดอยไต
แลง” ในบริเวณชายขอบตะเข็บชายแดนไทย-พม฽า โดยสื่อสารความเป็นชาติรัฐของคนพลัดถิ่นให฾กับ
นักเรียน โดยเนื้อหาที่สื่อสารมีรูปแบบและระบบการบริหารของโครงสร฾างหลักในการปฏิบัติ และ
แนวทางในการจัดการศึกษาของโรงเรียน ตอบสนองเปูาหมายหลักของการจัดการศึกษาทั้งในระบบ
ของห฾องเรียน และนอกห฾องเรียน ซึ่งได฾มีการกําหนดกระบวนวิชาต฽าง ๆ และอุดมการณแและจิตสํานึก
ของความรักชาติบ฾านเมือง อีกทั้งยังได฾กําหนดวิชาเสริมในแง฽ของเนื้อหา และกิจกรรมทั้งในห฾อง เรียน
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และนอกห฾องเรียน ซึ่งการจัดตั้งองคแกรซึ่งในที่นี้ก็คือ โรงเรียนดอยไตแลง โรงเรียนพลัดถิ่นแห฽งนี้อยู฽
ภายใต฾การดูแลของ “สภาเพ่ือการกอบกู฾เอกราชรัฐฉาน” (RCSS) มีกระบวนการเรียนการสอนก็มี
วัตถุประสงคแเพ่ือฝึกให฾เด็กนักเรียนได฾มีความรู฾ความสามารถไปพร฾อม ๆ กับการปฏิบัติที่หนุนเสริมให฾
อุดมการณแ “ชาตินิยม” ได฾มีประสิทธิภาพมากขึ้น ที่มีลักษณะคล฾ายการก฽อตั้งชมรมแฟนคลับของ
สโมสรฟุตบอล โดยสํานึกของการจัดตั้งโรงเรียนดอยไตแลงจะปลูกสํานึกความเป็นชาติของชนชาติ
ไทยใหญ฽ เพ่ือตอบสนองกับแนวทางของ”สภาเพ่ือการกอบกู฾เอกราชรัฐฉาน” (RCSS) เพ่ือปลูกสํานึก
ความเป็นชาติ (Nationalism) ซึ่งมีลักษณะไม฽แตกต฽างไปจากสโมสรฟุตบอลท฾องถิ่นที่มีลักษณะกลไก
การทํางานที่สร฾างความเป็นท฾องถิ่น (Localism) ยกตัวอย฽างเช฽น การจัดตั้งชมรมแฟนคลับสโมสรท฾องถิ่น
เป็นกลไกหนึ่งที่ก฽อร฽างสร฾างตัวขึ้นมาเพ่ือต฽อต฾านแนวคิดจักรวรรดินิยมทางวัฒนธรรม (Cultural 
Imperialism) ของชาติมหาอํานาจลูกหนังอย฽างประเทศอังกฤษ  

อีกประการที่เป็นตัวอย฽างของการสื่อสารเพ่ือปลูกจิตสํานึกรักชาติในกรณีของ
โรงเรียนดอยไตแลง จะมีประชากรที่เป็นคนพลัดถิ่นเข฾ามาอาศัยอยู฽ในประเทศไทย จะเป็นไปได฾หรือไม฽
ว฽าหากคนพลัดถิ่นจากต฽างชาติที่เป็นชาติที่มีลําดับชั้นทางเศรษฐกิจ สังคม การเมืองเหนือกว฽าประเทศ
ไทยเข฾ามาอาศัยอยู฽ในประเทศไทย โดยเฉพาะท฾องถิ่นท่ีนักวิจัยต฾องการจะศึกษา (จังหวัดนครราชสีมา) 
จะยังคงรักษาความเป็นชาตินิยมไว฾เช฽นเดิมหรือถูกกระบวนการแบบท฾องถิ่นนิยมเข฾าไปต฽อต฾าน หรือ
ผสมผสานกลายเป็นวัฒนธรรมใหม฽ (Hybrid) ซึ่งในงานวิจัยของประวิทยแ คงเป็ง ชิ้นนี้ไม฽ได฾ศึกษาถึง
วัฒนธรรมว฽าชาวไทยใหญ฽ในโรงเรียนดอยไตแลง มีการเปลี่ยนแปลงวัฒนธรรมไปหรือไม฽ เพียงแต฽แสดง
ให฾เห็นกระบวนการสร฾างและสื่อสารความเป็น “ชาตินิยม” ไปยังกลุ฽มเปูาหมายซึ่งก็คือ เยาวชนที่จะ
ก฾าวมาเป็นกําลังหลักในการกู฾ชาติในอนาคต  

ส฽วนการศึกษาของศุภวดี มนตแเนรมิต (2552) ศึกษาเรื่อง ชีวิตและการต฽อสู฾ของ
เขมรพลัดถิ่น วิทยานิพนธแระดับปริญญาโทสาขาสังคมวิทยา มหาวิทยาลัยธรรมศาสตรแ ได฾แสดงให฾เห็น
ถึงการปรับตัวของคนพลัดถิ่นชาวเขมรที่เข฾ามาอาศัยอยู฽ในเมืองไทยว฽า คนเขมรพลัดถิ่นที่เข฾ามาอาศัย
อยู฽ในเมืองไทย มีความพยายามที่จะสร฾างความเป็นคนไทยให฾กับตนเองด฾วยการเป็นส฽วนหนึ่งในการ
เข฾าร฽วมกิจกรรมทางสังคม พูดภาษาไทย แต฽งกายแบบคนไทย การแสดงความจงรักภักดีต฽อประเทศ
ไทย ส฽งลูกเรียนหนังสือในโรงเรียนไทย ความพยายามที่จะให฾ได฾มาซึ่งบัตรประชาชนไทย การเรียนรู฾
และยอมรับความเชื่อ วัฒนธรรมไทย อันเป็นสิ่งที่จะเชื่อมต฽อกับความเป็น “พลเมืองไทย” ให฾กับพวก
เขา/เธอ (ศุภวดี มนตแเนรมิต, น. 177)  

เมื่อพิจารณาจากวิทยานิพนธแชิ้นดังกล฽าว จากการคาดการณแของนักวิจัยเชื่อว฽า
เราสามารถนํามาเชื่อมโยงกับองคแความรู฾ที่ได฾จากงานวิจัยของศุภวดีได฾ เพียงแต฽งานวิจัยของศุภวดีได฾
นําเสนอผลการวิจัยที่เกิดจากคนพลัดถิ่นจากประเทศที่มีลําดับชั้นทางสังคม เศรษฐกิจ และการเมือง
ด฾อยกว฽าประเทศไทย ซึ่งถ฾าหากเราจะเชื่อมโยงคนพลัดถิ่นที่มีลําดับชั้นทางสังคมสูงกว฽าในประเทศ
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ไทยแล฾ว เราจะสามารถอธิบายได฾อย฽างสอดคล฾องหรือขัดแย฾งกับผลการวิจัยของศุภวดีอย฽างไร เช฽น 
พยายามที่จะสร฾างความเป็นคนไทย หรือสร฾างความเป็นคนท฾องถิ่นในกระบวนการสื่อสารและสร฾า ง
วัฒนธรรมของคนพลัดถิ่น  

กรรณิการแ วรหาร (2556) ศึกษาเรื่อง “การสื่อสารอัตลักษณแความเป็นเวียดนาม
ของชาวไทยเชื้อสายเวียดนาม ในหมู฽บ฾านมิตรภาพไทย-เวียดนาม อําเภอเมือง จังหวัดนครพนม” 
พบว฽า หมู฽บ฾านนาจอก ซึ่งเป็นพ้ืนที่อาศัยของคนพลัดถิ่นชาวเวียดนาม โดยสังคมพลัดถิ่นของคนพลัดถิ่น
แห฽งนี้เป็นสังคมกลับกลายเป็นสังคมแบบปิด มีการสื่อสารกันเองระหว฽างคนภายในหมู฽บ฾าน ไม฽ค฽อยมี
คนนอกได฾เข฾ามาพบปะกับชาวบ฾านภายในหมู฽บ฾าน การสื่อสารอัตลักษณแความเป็นเวียดนามของชาวไทย
เชื้อสายเวียดนามกลุ฽มนี้จึงธํารงรักษาไว฾ได฾ตั้งแต฽บรรพบุรุษ ผนวกกับคุณธรรมที่นําใจคือ ความกตัญโู 
ลูกหลานจึงไม฽ขัดใจปูุย฽าตายาย ทําให฾การถ฽ายทอดอัตลักษณแจึงทําได฾โดยง฽าย ส฽วนความเชื่อของกลุ฽ม
คนพลัดถิ่นเชื้อสายเวียดนามนี้ก็ยังคงลักษณะที่เชื่อแบบชาวเวียดนามมอยู฽คือ นับถือใน 3 ลัทธิความ
เชื่อ คือ ขงจื๊อ พุทธแบบมหายายและลัทธิเตเา  

เมื่อพิจารณาถึงด฾านการสื่อสารของชาวเวียดนามที่จะมีการสื่อสารหลายรูปแบบ
ขึ้นอยู฽กับวัตถุประสงคแและผู฾รับสารของการสื่อสารแต฽ละครั้ง ส฽วนใหญ฽สื่อสารแบบเห็นหน฾าค฾าตา 
(Face to face Communication) ใช฾ภาษาเวียดนามเพ่ือการสื่อสารกับคนชาติพันธุแเดียวกันเท฽านั้น 
แต฽หากจะสื่อสารกับคนต฽างชาติพันธุแก็จะใช฾ภาษาอีสานหรือภาษาไทยแบ฽งแยกความเป็นเขาและเป็น
เราในสังคม ด฾านช฽องทางการสื่อสารแบบไม฽เป็นทางการ ก็ยังใช฾ภาษาเวียดนามในการสื่อสารเช฽น การสื่อ
การกับพ฽อค฾าคนกลางที่รับผักสดจากหมู฽บ฾านไปค฾าขาย ภาษาที่ใช฾สนทนาในหมู฽บ฾านคือ ภาษา
เวียดนามเนื่องจากประชากรร฾อยละ 90 เป็นชาวไทยเชื้อสายเวียดนาม และคนไทยในหมู฽บ฾านก็
สามารถที่จะเข฾าใจภาษาเวียดนามพ้ืนฐานด฾วย ส฽วนการสื่อสารแบบเป็นทางการก็มีลักษณะเหมือน
บ฾านชนบททั่วไป แต฽มีการนําเสนอการสื่อสารไปยังบุคคลภายนอกด฾วยหนังสือนวนิยายของ ภาณุมาศ 
ภูมิถาวร เรื่อง เกี่ยวบานาจอก โดยนําเสนอชีวิตของชาวเวียดนามโพ฾นทะเลที่เคยอาศัยอยู฽ในแผ฽นดิน
ไทยแห฽งนี้ ณ บ฾านนาจอก จังหวัดนครพนม เล฽าเรื่องราวความคิดที่มีต฽อคนไทยและคนเวียดนามผ฽าน
สายตาของเด็กชายวัยสิบขวบที่ให฾ความรู฾สึกแบบหวาดระแวงในแผ฽นดินของคนอื่นและโหยหาอิสรภาพ
และปรารถนาที่จะมีสัญชาติไทย และเมื่อเปรียบเทียบอัตลักษณแความเป็นเวียดนามทั้งก฽อนและหลัง
เปิดหมู฽บ฾าน พบว฽า บางอัตลักษณแมีแนวโน฾มการเปลี่ยนแปลงในทิศทางที่เป็นลักษณะเปิดมากขึ้นโดย
ลักษณะที่มีการค฽อย ๆ แทรกซึม เช฽น ภาษา อาหาร และที่มีการเปลี่ยนแปลงชัดเจนคือ ที่อยู฽อาศัย 
การแต฽งกาย ยารักษาโรคที่เป็นการรักษาแผนปใจจุบันมากขึ้น สาเหตุเนื่องจากลูกหลานไม฽ได฾ให฾
ความสําคัญของอัตลักษณแความเป็นเวียดนาม มีเพียงแต฽ด฾านพิธีกรรมที่ไม฽ค฽อยมีการปะทะทําให฾ยังคงอัต
ลักษณแดั้งเดิมได฾มากที่สุด เนื่องจากพิธีกรรมเป็นพ้ืนที่เฉพาะของชาวไทยเชื้อสายเวียดนามเท฽านั้น  
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2.8 กรอบแนวคิดการวิจัย 

 
 
ภาพที่ 2.1 กรอบแนวคิดการวิจัย  
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บทที่ 3 
ระเบียบวิธีวิจัย 

 
การวิจัยเรื่อง “การสื่อสารกับการต฽อรองอํานาจและการสร฾างอัตลักษณแของคนพลัดถิ่น

ในพ้ืนที่วัฒนธรรมฟุตบอลท฾องถิ่น : ศึกษากรณี  สโมสรนครราชสีมา เอฟซี และบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด”  
ในครั้งนี้ผู฾วิจัยได฾ออกแบบการวิจัยเพื่อศึกษาตามกรอบวัตถุประสงคแ 3 ประการ ได฾แก฽  

1. เพ่ือศึกษารูปแบบการสื่อสารและวัฒนธรรมความเป็นท฾องถิ่นในพ้ืนที่วัฒนธรรม
ฟุตบอลท฾องถิ่น  

2. เพ่ือศึกษาการก฽อตัวของแฟนบอลพลัดถิ่นต฽างชาติในพ้ืนที่วัฒนธรรมฟุตบอลท฾องถิ่น  
3. เพ่ือศึกษาการสื่อสารเพ่ือการสร฾างและการธํารงอัตลักษณแของคนพลัดถิ่นในพ้ืนที่

วัฒนธรรมฟุตบอลท฾องถิ่น  
ทั้งนี้ ผู฾วิจัยอาศัยระเบียบวิธีวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) เพ่ือวิเคราะหแถึง 

รูปแบบการสื่อสารและวัฒนธรรมความเป็นท฾องถิ่นในพ้ืนที่วัฒนธรรมฟุตบอลท฾องถิ่น การก฽อตัวของ
แฟนบอลพลัดถิ่นต฽างชาติในพื้นท่ีวัฒนธรรมฟุตบอลท฾องถิ่น รวมถึงศึกษาการสื่อสารเพ่ือการสร฾างและ
การธํารงอัตลักษณแของคนพลัดถิ่นในพ้ืนที่วัฒนธรรมฟุตบอลท฾องถิ่น เพ่ือนํามาสรุปผลเป็นรายงาน
การวิจัย โดยผู฾วิจัยออกแบบการวิจัยด฾วยการกําหนดประชากร  การเก็บรวบรวมข฾อมูล และ 
การวิเคราะหแข฾อมูล ซึ่งมีระเบียบวิธีวิจัยดังนี้  

 
3.1 รูปแบบการวิจัยตามระเบียบวิธีวิจัยเชิงคุณภาพ 

 
ผู฾วิจัยนําเอาระเบียบวิธีวิจัยเชิงคุณภาพ ประกอบด฾วย 
1. การวิจัยเอกสาร (Documentary Research)  
2. การสังเกตภาคสนามแบบมีส฽วนร฽วม (Participant Observation Research)  
3. การสังเกตภาคสนามแบบไม฽มีส฽วนร฽วม (non-Participant Observation Research)  
4. การสัมภาษณแแบบเจาะลึก (In-Depth Interview)  
แนวทางการวิจัยข฾างต฾นถูกเลือกมาใช฾ในการเก็บรวบรวมข฾อมูลและวิเคราะหแข฾อมูล 

เชิงคุณภาพเชิงลึก จากแหล฽งข฾อมูลซึ่งแบ฽งได฾เป็น 2 ระดับ 
1. ข฾อมูลระดับปฐมภูมิ (Primary source) ได฾แก฽ การสังเกตทั้งที่มีส฽วนร฽วมและไม฽มี

ส฽วนร฽วม รวมถึงการสัมภาษณแกลุ฽มตัวอย฽าง ในสโมสรฟุตบอลท฾องถิ่น ได฾แก฽ สโมสรนครราชสีมา 
มาสด฾า เอฟซี และบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด 
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2. ข฾อมูลระดับทุติยภูมิ (Secondary source) ได฾แก฽ การเก็บข฾อมูลจากเอกสาร บทความ 
งานวิจัยที่เกี่ยวข฾อง เช฽น เอกสาร นิตยสาร เว็บไซตแ ที่นําเสนอข฽าวสารเกี่ยวกับสโมสรนครราชสีมา 
มาสด฾า เอฟซี และบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด 
 
3.2 ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 

 
การวิจัยเรื่อง “การสื่อสารกับการต฽อรองอํานาจและการสร฾างอัตลักษณแของคนพลัดถิ่น

ในพ้ืนที่วัฒนธรรมฟุตบอลท฾องถิ่น : ศึกษากรณี สโมสรนครราชสีมา มาสด฾า เอฟซี และบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด” 
นี้ เป็นงานวิจัยเชิงคุณภาพ จะเน฾นการศึกษาคนเป็นเปูาหมายหลัก ตามแนวทางของการวิจัยเชิง
คุณภาพ ส฽วนกลุ฽มตัวอย฽างในการวิจัยนั้น จากการศึกษาผู฾วิจัยของผู฾วิจัยในเบื้องต฾นของสโมสรฟุตบอล
ท฾องถิ่น พบว฽า มีคนพลัดถิ่นชาวต฽างประเทศที่ตรงตามกรอบทฤษฎีลักษณะของคนพลัดถิ่นข฾อใด 
ข฾อหนึ่งของ Cohen ในวัฒนธรรมฟุตบอลท฾องถิ่น คือ แฟนบอลชาวต฽างชาติที่เชียรแสโมสรฟุตบอล
ท฾องถิ่น โดยอาศัยวิธีการเลือกกลุ฽มตัวอย฽างพอสรุปลักษณะได฾เป็น 2 แบบ ดังนี้ 

1. อาศัยกลุ฽มตัวอย฽างที่กําหนดจากความน฽าจะเป็น ซึ่งจะใช฾วิธีนี้ก็ต฽อเมื่อกลุ฽มเปูาหมาย
มีจํานวนมาก และไม฽มีความแตกต฽างกันอย฽างชัดเจน ในการวิจัยนี้ได฾แก฽ กลุ฽มแฟนบอลต฽างชาติที่เชียรแ
สโมสรฟุตบอลท฾องถิ่นซึ่งใช฾การสุ฽มโดยบังเอิญ (Accidental Sampling) ในขณะการไปเชียรแของแฟน
บอลสโมสรนครราชสีมา เอฟซี และบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด เพ่ือซักถามประวัติและข฾อมูลการวิจัย 

2. อาศัยกลุ฽มตัวอย฽างที่ไม฽ได฾กําหนดจากหลักความน฽าจะเป็น เป็นวิธีที่คัดเลือกตาม
คุณสมบัติที่เป็นไปตามเปูาหมายของงานวิจัยโดยไม฽จําเป็นต฾องนึกถึงเกณฑแแบบศาสตรแ อาศัยวิธีกา ร
เจาะลงกลุ฽มตัวอย฽าง (Purposive Sampling) เนื่องจากตัวอย฽างท่ีศึกษามีความหมายต฽อเรื่องที่วิจัย 

รูปแบบแรก คือ การคัดเลือกโดยการพิจารณาเปรียบเทียบ (Judgmental sampling) 
เป็นการคัดเลือกคุณสมบัติตามที่กําหนดไว฾ในข฾อสันนิษฐาน  

รูปแบบที่สอง คือ การคัดเลือกโดยการแนะนํา (Snowball sampling) มักนําไปใช฾เมื่อ
นักวิจัยมีข฾อจํากัดในการเลือกกลุ฽มตัวอย฽างเนื่องจากมีความไม฽คุ฾นเคยหรือมีความรู฾ไม฽เพียงพอในการ
เข฾าสู฽กลุ฽มเปูาหมาย 

รูปแบบที่สาม คือ การคัดเลือกโดยอาศัยกรอบทฤษฎี (Theoretical sampling) โดยวิธี
นี้ขึ้นอยู฽กับดุลยพินิจของนักวิจัยเมื่อ ได฾ทําการวิจัยมาแล฾วในระดับหนึ่ง โดยเลือกเป็นชาวต฽างชาติที่
เข฾ามาอาศัยอยู฽ในจังหวัด มีลักษณะเป็นผู฾พลัดถิ่นเข฾าตามหลักเกณฑแ 5 ประการของ Cohen ข฾อใดข฾อ
หนึ่งและเข฾ามาร฽วมกิจกรรมของฟุตบอลท฾องถิ่นสโมสรนครราชสีมา เอฟซี และบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด 

ทั้งนี้ผู฾วิจัยจะใช฾วิธีการคัดเลือกโดยอาศัยทั้ง 3 รูปแบบ แต฽การคัดเลือกโดยอาศัยกรอบ
ทฤษฎี (Theoretical sampling) เป็นหลัก และการคัดเลือกตัวอย฽างจะขึ้นอยู฽กับดุลยพินิจของผู฾วิจัย
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หลังจากที่ได฾เข฾าไปเกี่ยวข฾องกับงานในสนามจนทราบว฽าใครที่เหมาะสมในการเป็นตัวอย฽างของงานวิจัย 
(สุรพงษแ โสธนะเสถียร, 2545)  

เมื่อผู฾วิจัยได฾ตั้งเกณฑแของกลุ฽มตัวอย฽างในการเก็บข฾อมูลเป็นที่เรียบร฾อยจึงดําเนินการ
คัดเลือกกลุ฽มตัวอย฽างโดย มีกลุ฽มตัวอย฽างของทั้งสโมสรนครราชสีมา มาสด฾า เอฟซี และสโมสรบุรีรัมยแ 
ยูไนเต็ด แบ฽งเป็นแฟนบอลท฾องถิ่นจํานวนทีมละ 10 คน และแฟนบอลพลัดถิ่นของสโมสรนครราชสีมา 
มาสด฾า เอฟซี จํานวน 26 คน และสโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ดจํานวน 22 คน ดังนี้ 

สโมสรนครราชสีมา มาสด้า เอฟซี 
แฟนบอลท้องถิ่นจ านวน 10 คน ได้แก่  
1. วิชาญ สดแสงจันทรแ (หนุ฽ย สวาทแคท) อาชีพพนักงานธนาคาร 
2. นวพล ปราชญแกระโทก อาชีพธุรกิจส฽วนตัว 
3. พ่ีกบ สกินเฮด อาชีพพนักงานไฟแนนซแ 
4. พงษแสุรกานตแ วะลัยศรี อาชีพรับราชการครู 
5. สุวิน เจนแดนกลาง อาชีพพนักงานบริษัท 
6. วรวุฒิ ออมกระโทก อาชีพหมอเพลงโคราช 
7. ชูชาติ มณีวงศแ อาชีพพนักงานรัฐวิสาหกิจไปรษณียแไทย 
8. ประเมิน ประมูล อาชีพพนักงานบริษัท 
9. ไพโรจนแ มวดอ฽อน อาชีพพนักงานรัฐวิสาหกิจไปรษณียแไทย 
10. แม฽อ฾วน ออมกระโทก อาชีพหมอเพลงโคราช 
แฟนบอลพลัดถิ่นจ านวน 27 คน ได้แก่  
1. Kenn อาชีพครูสอนภาษาอังกฤษ/อินเดีย 
2. Ricardo Tavares อาชีพเอเจนซี่ฟุตบอล/โปรตุเกส 
3. Peter Fladung เกษียณ/เยอรมัน 
4. James กัปตันเรือเกษียณอายุ/สก็อตแลนดแ 
5. Raney อาชีพครูสอนภาษาอังกฤษ/แคมเมอรูน 
6. Phil meads อาชีพครูสอนภาษาอังกฤษ/อังกฤษ 
7. Paya อาชีพธุรกิจส฽วนตัว/อังกฤษ 
8. Violet Chivuta แม฽บ฾าน/แคมเมอรูน 
9. Mice อาชีพครูสอนภาษาอังกฤษ/แคมเมอรูน 
10. Sam เกษียณ/อังกฤษ 
11. Ama Lee อาชีพครูสอนภาษาอังกฤษ/แคมเมอรูน 
12. Ai Ander อาชีพครู/แคนาดา 
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13. Benjamin Course เกษียณ/สหรัฐอเมริกา 
14. David Jordan เกษียณ/สหรัฐอเมริกา 
15. Dirk Boeffel อาชีพล฽ามแปลภาษา/เยอรมัน 
17. Andgle Josic นักศึกษา/เซอรแเบีย 
18. Johan Holmberg อาชีพธุรกิจส฽วนตัว/สวีเดน 
19. Moto Collins อาชีพครูสอนภาษาอังกฤษ/แคมเมอรูน 
20. Martin นักศึกษา/เซอรแเบีย 
21. Meste นักศึกษา/สวิสเซอรแแลนดแ 
22. Matteo Gelery เกษียณ/อิตาลี 
23. Kris อาชีพธุรกิจส฽วนตัว/โปแลนดแ 
24. Chris เกษียณ/อังกฤษ 
25. Kenneth lwanga อาชีพครูสอนภาษาอังกฤษ/ยูกานดา 
26. Vinkenzo Caeniel เกษียณ/อิตาลี 
27. Tom Hågensen ไม฽ทํางาน/เกษียณ/นอรแเวยแ 

สโมสรบุรีรัมย์ ยูไนเต็ด 
แฟนบอลท้องถิ่นจ านวน 10 คน ได้แก่  
1. อลงกรณแ สืบศรี อาชีพพนักงานบริษัท  
2. เจษฎาภรณแ อารบาลโย อาชีพธุรกิจส฽วนตัว 
3. กฤษดา อังศุวัตกุล อาชีพพนักงานบริษัท 
4. จตุพร ดอนโสม อาชีพอาจารยแมหาวิทยาลัย 
5. ธิดารัตนแ คีมกระโทก อาชีพอาจารยแมหาวิทยาลัย 
6. ชลธิชา คะเลรัมยแ อาชีพรับราชการครู 
7. อลิชชา ปานะโปย อาชีพธุรกิจส฽วนตัว 
8. รัชวุฒิ ศรีวงศแสุดตรง อาชีพธุรกิจส฽วนตัว 
9. วัลยา ตั้งอดุลรัตนแ อาชีพพนักงานบริษัท 
10.  ธราพงษแ ทิพยแโภชนแ พนักงานร฾านอาหาร 
แฟนบอลพลัดถิ่นจ านวน 22 คน ได้แก่  
1. Duncan Williamson อาชีพครูสอนบัญชี/อังกฤษ 
2. David ทหารเกษียณราชการ/อังกฤษ 
3. Neil Dekalo อาชีพวิศวกร/อิสราเอล 
4. Jaco อาชีพธุรกิจส฽วนตัว/ฝรั่งเศส 
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5. Markus อาชีพเภสัชกร 
6. DeJan Vukadinovic อาชีพเอเย฽นตแนักฟุตบอล/มอนเตเนโกร 
7. Armin Keller ผู฾จัดการทีมฟุตบอล/เยอรมัน 
8. Gary Griffiths เกษียณ/อังกฤษ 
9. จื่อ ไท฽ อาชีพวิศวกร/จีน 
10. Johny อาชีพธุรกิจส฽วนตัว/สวิสเซอรแแลนดแ 
11. James Burke นักศึกษา/เดนมารแค 
12. Julias Sorensen อาชีพธุรกิจส฽วนตัว/เดนมารแค 
13. Adrean นักศึกษา/ฝรั่งเศส 
14. Camilo Archili นักศึกษา/อารแเจนตินา 
15. Tegan อาชีพธุรกิจส฽วนตัว/อังกฤษ 
16. Andery นักศึกษา/อังกฤษ 
17. Corse เจ฾าของร฾านขายพิซซ฽า/สเปน 
18. Nicholas อาชีพนักเขียนออนไลนแ/คาเมอรูน 
19. Brian อาชีพธุรกิจส฽วนตัว/ลักเซมเบิรแก 
20. Andy อาชีพธุรกิจส฽วนตัว/อังกฤษ 
21. Brian อาชีพธุรกิจส฽งออก/อังกฤษ 
22. Danail อาชีพธุรกิจส฽วนตัว/สหรัฐอเมริกา 
23. Mr.Frank Ludewigt อาชีพพนักงานบริษัท/เยอรมัน 

 
3.3 เครื่องมือที่ใช้ในการเก็บรวบรวมข้อมูล 

 
เมื่อสามารถกําหนดสนามวิจัยได฾แล฾ว ขั้นตอนต฽อมาคือ การลงสนามเพ่ือเก็บข฾อมูล โดย

ที่ผู฾วิจัยได฾อาศัยใช฾อุปกรณแที่ช฽วยในการเก็บข฾อมูล ดังเช฽น เครื่องบันทึกเสียง กล฾องถ฽ายรูป กล฾องวิดีโอ 
และสมุดบันทึก และผู฾วิจัยได฾ใช฾เครื่องมือในการเก็บรวบรวมข฾อมูล 2 แบบ คือ  

1. แบบสอบถามแบบมีโครงสร฾างกําหนดเป็นแนวคําถามคร฽าว ๆ เพ่ือวางกรอบคําถาม
ให฾ครอบคลุมในประเด็นสําคัญที่ต฾องการข฾อมูลจากการสัมภาษณแเพ่ือตอบปใญหานําวิจัยดังนี้  

1.1 รูปแบบการสื่อสารและวัฒนธรรมของคนพลัดถิ่นในพ้ืนที่วัฒนธรรมฟุตบอล
ท฾องถิ่นเป็นอย฽างไร  

1.2 การก฽อตัวหรือเข฾ามาแฟนบอลพลัดถิ่นในพ้ืนที่วัฒนธรรมฟุตบอลท฾องถิ่นได฾เป็น
อย฽างไร 
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1.3 การสื่อสารของแฟนบอลพลัดถิ่นในพ้ืนที่วัฒนธรรมฟุตบอลท฾องถิ่นเป็นอย฽างไร 
1.4 การสื่อสารเพ่ือการสร฾างอัตลักษณแของแฟนบอลพลัดถิ่นในพ้ืนที่วัฒนธรรม

ฟุตบอลท฾องถิ่นเป็นอย฽างไร  
1.5 การสื่อสารเพ่ือธํารงรักษาอัตลักษณแของแฟนบอลพลัดถิ่นในพ้ืนที่วัฒนธรรม

ฟุตบอลท฾องถิ่นเป็นอย฽างไร  
2. แบบบันทึกการสังเกต (Observe Form) ใช฾ในกี่สังเกตภาคสนามทั้งแบบที่มีส฽วนร฽วม

และไม฽มีส฽วนร฽วม โยบันทึกพฤติกรรม กิจกรรม การแต฽งกาย ลีลาชีวิต รวมถึงบันทึกเกี่ยวกับรูปแบบ
การสื่อสารกับสังคมในรูปแบบต฽าง ๆ  
 
3.4 วิธีการเก็บรวบรวมข้อมูล 

 
โดยเมื่อผู฾วิจัยลงพ้ืนที่จะเปิดโอกาสให฾ผู฾ถูกสัมภาษณแได฾มีโอกาสตอบอย฽างอิสระเพ่ือให฾

ข฾อมูลที่ได฾มีความเจาะลึกและลื่นไหล โดยได฾และท่ีสําคัญที่สุดคือ การพยายามปรับตนเองให฾กลมกลืน 
และเข฾าใจสมาชิกให฾ได฾มากที่สุด โดยการศึกษาถึงลักษณะการแต฽งกาย กิริยาท฽าทาง ประวัติส฽วนตัว
ประกอบการเก็บข฾อมูลและนํามาวิเคราะหแ 
 
3.5 การวิเคราะห์ข้อมูล 

 
อาศัยการวิเคราะหแข฾อมูลในการวิจัยเชิงคุณภาพเป็นการหาข฾อมูลเพื่อนํามาเป็นหลักฐาน

และ เหตุผลในการสรุปความจริงทางสังคม ซึ่งโดยทั่วไปตามระเบียบวิธีวิจัยมักใช฾วิธีการอุปนัย 
หมายถึง การนําเอาข฾อเท็จจริงที่ได฾จากการลงสนามวิจัยที่จําเป็นและเพียงพอต฽อความจริง  
แล฾วนําไปสู฽ข฾อยุติหรือ ข฾อสรุป และในส฽วนของการนําเสนอข฾อสรุปทั่วไปอาจดําเนินการตาม  
“กรอบแนวเทียบ” (Metaphor) ได฾ 2 แบบ ดังนี้ (สุรพงษแ โสธนะเสถียร, 2545)  

1. การวิเคราะหแด฾วยการบรรยาย (Narrative) คือ การวิเคราะหแด฾วยการสาธยายในสิ่ง
ที่เห็นซึ่งเป็นข฾อเท็จจริงซึ่งนํามาเป็นเขาเรื่องผสมกับจินตนาการเพ่ือโยงการวิเคราะหแให฾เป็นเหตุและ
ผลตามการตีความของนักวิจัย ซึ่งคล฾ายคลึงกับการเขียนในเชิงสารคดี 

2. การวิเคราะหแด฾วยการอภิปราย (Discussion) คือ การวิเคราะหแด฾วยการอภิปรายโดย
อาศัยบริบทโดยรอบตีความไปตามทฤษฎีที่ยึดเป็นทฤษฎีหลัก เริ่มจากการบันทึกถ฾อยคํา จากนั้นนําไป
อภิปรายตามกรอบแนวคิดทฤษฎี จนในที่สุดนําไปสู฽ข฾อสรุป หรือคําตอบของวัตถุประสงคแ 

โดยที่การวิเคราะหแข฾อมูลเรื่อง “การสื่อสารกับการต฽อรองอํานาจและการสร฾างอัตลักษณแ
ของคนพลัดถิ่นในพ้ืนที่วัฒนธรรมฟุตบอลท฾องถิ่น : ศึกษากรณี สโมสรนครราชสีมา มาสด฾า เอฟซี 
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และบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด” ผู฾วิจัยได฾เลือกใช฾วิธีการวิเคราะหแข฾อมูลด฾วยการบรรยาย (Narrative) และ
อภิปราย (Discussion) เนื่องจากการวิเคราะหแข฾อมูลวิธีนี้เป็นการใช฾ข฾อมูลที่ได฾จากการสนทนา  
การสัมภาษณแ การสังเกต การมีส฽วนร฽วม ฯลฯ โดยที่การวิเคราะหแต฾องอาศัยการสาธยายข฾อเท็จจริง
เพ่ือนําไปโยงการวิเคราะหแให฾เป็นเหตุเป็นผลตามการตีความภายใต฾กรอบความคิดของทฤษฎีที่
นํามาใช฾เพ่ือการวิเคราะหแ ส฽วนขั้นตอนในการวิเคราะหแด฾วยการอภิปรายมีดังนี้  เริ่มต฾นด฾วยการบันทึก
เหตุการณแต฽าง ๆ ที่เกิดขึ้นในสนามวิจัย บันทึก การสนทนา การสัมภาษณแ ฯลฯ ให฾อยู฽ในรูปของ
ตัวหนังสือเพ่ือให฾สะดวกในการนําไปอภิปราย เชื่อมโยง สิ่งเร฾า-การตอบสนอง-การย฾อนกลับของบุคคล 
ในที่สุดการอภิปรายจะนําไปสู฽ข฾อสรุปหรือคําตอบของวัตถุประสงคแที่สอดคล฾องกับโลกของความเป็น
จริงได฾ 
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บทที่ 4 
การก่อตัวของโคราชนิยม สโมสรฟุตบอลนครราชสีมา  

มาสด้า เอฟซี และกลุ่มแฟนบอล 
 

ก฽อนหน฾านี้เมื่อเราจะกล฽าวถึงคําว฽า “โคราชนิยม” คืออะไร ก็อาจไม฽มีบทบัญญัติ
ความหมายชัดเจนใดที่จะสามารถอธิบายความหมายของคํานี้ได฾ แต฽ “โคราชนิยม” ที่ผู฾วิจัยจะนํามาใช฾
อธิบายปรากฏการณแในงานวิจัยชิ้นนี้ ผู฾วิจัยได฾ให฾ความหมายเทียบเคียงคล฾ายคลึงกับคําว฽าท฾องถิ่นนิยม 
ซึ่งท฾องถิ่นตามนิยามของ พัฒนา กิติอาษา อธิบายว฽า คือ หน฽วยตามประเพณีของการศึกษาวิจัยทาง
มานุษยวิทยา หมายถึง ชุมชนที่มีความสัมพันธแทางเครือญาติเป็นพ้ืนฐานสําคัญในการจัดการองคแกร
ทางสังคม ซึ่งหน฽วยตามประเพณีท่ีศึกษาในงานวิจัยฉบับนี้ได฾แก฽ ชนเผ฽าหนึ่งในประเทศไทย คือ ชนเผ฽า 
“โคราช” ซึ่งไม฽ได฾มีความหมายเพียงหน฽วยในการตั้งถิ่นฐาน ณ ที่ตั้งทางภูมิรัฐศาสตรแเฉพาะแห฽ง
เท฽านั้น ท฾องถิ่นมีความหมายมากกว฽าหน฽วยในการตั้งถิ่นฐานอย฽างหนึ่งของมนุษยแมากกว฽าการบรรยาย
ถึงสภาพแวดล฾อมธรรมชาติและสังคมวัฒนธรรม มากกว฽าการเป็นหน฽วยทางการเมืองการปกครองของ
รัฐ (พัฒนา กิติอาษา, 2546, น. 6-7)  

ในที่นี้พัฒนา กล฽าวถึงการเป็นชุมชนทางวาทกรรม (juncture of discourses) อ฾นเป็น
ผลผลิตของปฏิสัมพันธแอย฽างมีพลวัตรระหว฽างผู฾คนในท฾องถิ่นกับธรรมชาติรอบตัว ระหว฽างคนใน
ท฾องถิ่นด฾วยกันเอง และระหว฽างคนในท฾องถิ่นกับสังคมเพ่ือนบ฾านและสังคมภายนอกได฾ให฾ไว฾ในอดีต  

ดังนั้น เพ่ือให฾เป็นข฾อตกลงที่สอดคล฾องกันระหว฽างผู฾วิจัยกับผู฾อ฽านว฽างานวิจัยชิ้นนี้ผู฾วิจัย
ได฾อาศัยพ้ืนที่ของจังหวัดนครราชสีมาหรือโคราชเป็นกรณีศึกษา เพ่ือศึกษาการสื่อสารของคนพลัดถิ่น
ใน “สโมสรฟุตบอลนครราชสีมา มาสด฾า เอฟซี” ที่เป็นสโมสรฟุตบอลท฾องถิ่นในจังหวัดนครราชสีมา 
ผู฾วิจัยจึงขอเรียกว฽า “โคราชนิยม” แทน “จิตสํานึกร฽วมของความเป็นโคราช” ในงานวิจัยชิ้นนี้เป็นการ
เฉพาะกิจ โดยผู฾วิจัยอาจจะใช฾สลับกันไปมาเพ่ืออภิปรายข฾อค฾นพบต฽าง  ๆ แต฽ใช฾แทนความหมาย
เดียวกัน 

แต฽เมื่อเรากล฽าวถึง “โคราชนิยม” เป็นคําที่ใช฾เป็นตัวแทนลักษณะทางรูปธรรมและ
นามธรรมที่เกี่ยวกับจิตสํานึกร฽วมความเป็นโคราช จะต฾องมีความโดดเด฽นแตกต฽างจากความเป็น
ท฾องถิ่นในแหล฽งอ่ืนและอาจมีปรากฏให฾พบเห็นได฾เพียงในโคราชเท฽านั้น สิ่งที่เป็นตัวแทนของจังหวัด
โคราชจึงสอดคล฾องกับความหมายของคําว฽า “อัตลักษณแ” อัตลักษณแจึงเป็นตัวกําหนดขอบเขตว฽าเป็น
ใคร เราเหมือนหรือต฽างจากคนอ่ืนอย฽างไร มีใครเป็นสมาชิกกลุ฽มเดียวกันกับเราบ฾าง เราควรมี
ปฏิสัมพันธแกับคนอ่ืน ๆ อย฽างไร และคนอ่ืน ๆ ควรจะสานสายสัมพันธแกับเราอย฽างไร นักวัฒนธรรม
ศึกษาเชื่อว฽ากระบวนการหนึ่งที่คนเราก฽อรูป “ตัวตน”หรือประกอบสร฾างอัตลักษณแขึ้นมานั้น อาจดูได฾
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จากกิจกรรมการบริโภค (Consumption) ในชีวิตประจําวันของผู฾คน เช฽น การกินอยู฽ การแต฽งกาย 
การแต฽งกาย การพูดภาษา การสร฾างบุคลิกภาพ การใช฾เวลาว฽าง การเรียนหนังสือ การเล฽นกีฬา การดู
หนังฟใงเพลง ไปจนถึงรสนิยมและรูปแบบการใช฾ชีวิตที่แตกต฽างหลากหลาย (สมสุข หินวิมาน, 2548, 
น. 428-9)  

ดังนั้น ปใจจัยก฽อให฾เกิดอัตลักษณแโคราช อาจเกิดจากกิจกรรมการบริโภค (Consumption) 
ในชีวิตประจําวันของผู฾คน แต฽อย฽างไรก็ตามนอกเหนือจากกิจกรรมการบริโภคตามปใจจัยข฾างต฾น  
แต฽อัตลักษณแท฾องถิ่นโคราชก็มีอยู฽มากมายหลายสิ่ง ซึ่งปใจจัยทางกายภาพก็เป็นตัวแปรในการสร฾างอัต
ลักษณแที่มีความแตกต฽างของชาวโคราชเช฽นเดียวกัน ซึ่งอาจเกิดจากปใจจัยความสําคัญด฾านภูมิศาสตรแ 
ประวัติศาสตรแ/โบราณคดี วัฒนธรรม ภาษา ความเชื่อ เศรษฐกิจ การเมือง กีฬา และการสื่อสาร โดย
ปใจจัยเหล฽านี้จะกําหนดอัตลักษณแว฽าเราเป็นใคร เราเหมือนหรือต฽างจากคนอ่ืนอย฽างไร มีใครเป็น
สมาชิกกลุ฽มเดียวกันกับเราบ฾าง เราควรมีปฏิสัมพันธแกับคนอ่ืน ๆ อย฽างไร และคนอ่ืน ๆ ควรจะสาน
สายสัมพันธแกับเราอย฽างไร นั่นคือ “ตัวตนของความเป็นโคราช”  

ทั้งนี้ อัตลักษณแที่สําคัญในงานวิจัยเช฽นนี้ เป็นอัตลักษณแท฾องถิ่นโคราชที่ปรากฏใน
วัฒนธรรมฟุตบอลท฾องถิ่นของสโมสรนครราชสีมา มาสด฾า เอฟซี ที่นํามาใช฾ในการสื่อสารกันระหว฽าง
แฟนบอลโคราช รวมไปถึงแฟนบอลโคราชกับบุคคลหรือองคแกรภายนอกในพ้ืนที่ที่ใหญ฽ข้ึนด฾วย 

เมื่ออัตลักษณแไม฽ได฾เกิดขึ้นมาอย฽างล฽องลอยไม฽มีที่มาที่ ไป โคราชนิยมก็ไม฽ได฾เกิดขึ้นมา
จากสุญญากาศ แต฽มีสาเหตุปใจจัยรูปธรรมและนามธรรมที่ก฽อให฾จิตสํานึกร฽วมความเป็นโคราช  
เช฽น ลักษณะทางภูมิศาสตรแ การเมือง เศรษฐกิจ สังคม เป็นตัวแปรต฾น (1) สร฾างให฾เกิดอัตลักษณแ  
(2) จึงเกิดสํานึกร฽วมความเป็นโคราชหรือโคราชนิยม (3) ตามแผนภาพที่ 4.1 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
ภาพที่ 4.1 แสดงลําดับของตัวแปรที่ก฽อให฾จิตสํานึกร฽วมความเป็นโคราช 

ปใจจัยการก฽อตัวของอัตลักษณแโคราช (1) 

อัตลักษณแโคราช (2) 

จิตสํานึกร฽วมของความเป็นโคราช 
หรือ “โคราชนิยม” (3) 
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การทําวิจัยในครั้งนี้ มุ฽งเน฾นศึกษาเกี่ยวกับการสื่อสารอัตลักษณแและการต฽อรองอํานาจ
ของแฟนบอลพลัดถิ่นในวัฒนธรรมฟุตบอลท฾องถิ่นกรณีศึกษา สโมสรนครราชสีมา มาสด฾า เอฟซี และ
สโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด  

ดังนั้น ผู฾วิจัยจึงทําการศึกษาเกี่ยวกับอัตลักษณแที่เกิดขึ้นในกิจกรรมทางการสื่อสารของ
แฟนบอลพลัดถิ่นที่อยู฽ในสโมสรนครราชสีมา มาสด฾า เอฟซี และสโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด เท฽านั้น 

เนื่องจากอัตลักษณแของจังหวัดนครราชสีมาหรือโคราชมีเป็นจํานวนมาก ทําให฾การวิจัย
ครั้งนี้ไม฽สามารถเก็บรวบรวมอัตลักษณแโคราชได฾ทั้งหมด ซึ่งหากเก็บข฾อมูลมาแล฾วไม฽เกี่ยวข฾องกับ 
การสื่อสารอัตลักษณแของวัฒนธรรมแฟนบอลในกรณีศึกษา จะทําให฾งานวิจัยมีความเยิ่นเย฾อ ไม฽กระชับ
ชัดเจน ดังนั้น ผู฾วิจัยจึงขอนําเสนอเกี่ยวกับอัตลักษณแที่ผู฾วิจัยได฾ทําการสํารวจและค฾นพบว฽า มีการ
สื่อสารในวัฒนธรรมฟุตบอลท฾องถิ่นสโมสรนครราชสีมา มาสด฾า เอฟซี เท฽านั้น 

และเพ่ือการตอบวัตถุประสงคแของการวิจัยในครั้งนี้ ผู฾วิจัยจึงได฾แบ฽งหัวข฾อการนําเสนอ
ผลการวิจัยออกเป็น 4 ข฾อ โดยในข฾อที่ 1 สําหรับบทที่ 4 นี้ เป็นการปูพ้ืนฐานความรู฾เกี่ยวกับ “โคราช
นิยม” ในสโมสรฟุตบอลนครราชสีมา มาสด฾า เอฟซี ส฽วนหัวข฾อที่ 2, 3 และ 4 เป็นผลการวิจัยเพ่ือ
ตอบวัตถุประสงคแของการวิจัยตามรายวัตถุประสงคแข฾อที่ 1-3 ดังจะเรียงลําดับได฾ดังนี้  

1. การก฽อตัวของสํานึกโคราชนิยมในวัฒนธรรมฟุตบอล 
2. การก฽อตัวของแฟนบอลพลัดถิ่นในสโมสร นครราชสีมา มาสด฾า เอฟซี 
3. ปใจจัยด฾านการสื่อสาร แฟนบอลไทยและแฟนบอลต฽างชาติ ของนครราชสีมา มาสด฾า 

เอฟซ ี
4. ปใจจัยด฾านการสื่อสารอัตลักษณแของแฟนบอลไทยและแฟนบอลต฽างชาติ ของ

นครราชสีมา มาสด฾า เอฟซี 
จากการเก็บรวบรวมข฾อมูลของการวิจัย จากการสัมภาษณแแฟนบอลชาวไทย แฟนบอล

ชาวต฽างชาติและนักวิชาการ พบว฽า สํานึกโคราชนิยมที่อยู฽ ในวัฒนธรรมฟุตบอลของสโมสร
นครราชสีมา มาสด฾า เอฟซี มีลักษณะ ดังต฽อไปนี้ 

 
4.1 การก่อตัวของส านึกโคราชนยิมในวัฒนธรรมฟุตบอลสโมสรนครราชสีมา มาสด้า เอฟซี 

 
จากการที่ผู฾วิจัยได฾ลงเก็บข฾อมูลเชิงพ้ืนที่ ตามระเบียบวิธีวิจัยที่ระบุไว฾ในบทที่ 3 ผู฾วิจัยได฾

เก็บข฾อมูลด฾วยระเบียบวิธีการสํารวจเอกสารที่มีอยู฽ในพ้ืนที่วิจัย การสังเกต และการสัมภาษณแกลุ฽ม
แฟนบอลชาวไทยและชาวต฽างชาติ เพ่ือศึกษาถึงปใจจัยที่เกี่ยวข฾องในการก฽อตัวของสํานึกโคราชนิยม 
แล฾วนํามาเชื่อมโยงเป็นความสัมพันธแที่เกี่ยวข฾องกับสํานึกโคราชนิยมในวัฒนธรรมฟุตบอลท฾องถิ่นของ
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สโมสรนครราชสีมา มาสด฾า เอฟซี ซึ่งผู฾วิจัยได฾ทําการวิเคราะหแผลการวิจัยโดยอาศัยเกณฑแการจัดลําดับ
เวลาของการเกิดขึ้นก฽อน-หลัง จึงพบว฽า จิตสํานึกความเป็น “โคราชนิยม” มีการกําเนิดก฽อตัวขึ้น
ก฽อนที่สโมสรฟุตบอลท฾องถิ่นจะกําเนิดเกิดขึ้นและได฾รับความนิยมอย฽างมากในปใจจุบัน และผู฾วิจัยคาด
ว฽ามีความเป็นไปได฾ท่ี “จิตสํานึกร฽วมความเป็นโคราช” จะเป็นตัวแปรที่นํามาเชื่อมโยง (Incorporate) 
คนพลัดถิ่นเข฾าสู฽วัฒนธรรมฟุตบอลท฾องถิ่นอย฽างแนบแน฽น ดังนั้น ผู฾วิจัยจึงนําข฾อมูลที่ได฾มาเขียน
อภิปรายสรุปผลการวิจัยเพ่ือนําเสนอ โดยเรียงลําดับจากเนื้อหาเชิงพรรณนาเป็นลําดับแรก แล฾วจึ ง
ค฽อยนําข฾อมูลเหล฽านั้นมาอภิปรายสรุปเชิงเปรียบเทียบในรูปแบบตาราง เพื่อให฾ผู฾อ฽านงานวิจัยฉบับนี้ได฾
เห็นเหตุและผลตามลําดับหัวข฾อ ของปใจจัยต฽อไปนี้ 

- ปใจจัยภูมิศาสตรแ 
- ปใจจัยการเมือง 
- ปใจจัยเศรษฐกิจ 
- ปใจจัยสังคม 
- ปใจจัยประวัติศาสตรแ 
- ปใจจัยวัฒนธรรมและภาษา 
- ปใจจัยกีฬา 
- การสื่อสาร 
ดังมีรายละเอียดต฽อไปนี้ 

 
4.1.1 ปัจจัยภูมิศาสตร์ 

ลักษณะภูมิศาสตร์ที่โดดเดี่ยว ท าให้อัตลักษณ์มีความแตกต่างจากภาคกลาง
และภาคอีสาน 

ด฾วยเหตุที่เป็นหัวเมืองสําคัญที่มีภูมิประเทศที่แตกต฽างจากพ้ืนที่ อ่ืน ทั้งยังมี
ทรัพยากรอันอุดมสมบูรณแ จึงมีผู฾มาจับจองอยู฽อาศัยอยู฽ในอาณาเขตของนครราชสีมาเป็นจํานวนมาก 
ทําให฾รากเหง฾าของความเป็นโคราชมีอยู฽มาเนินนานเช฽นเดียวกัน และเนื่องจากความที่เป็นเมืองที่โดด
เดียวในเชิงภูมิศาสตรแแต฽เป็นหัวเมืองใหญ฽ที่มีประชากรอยู฽เป็นจํานวนมาก โดยเฉพาะในตัวเมืองที่มี
ลักษณะที่อยู฽กันอย฽างหนาแน฽น 

ลักษณะทางภูมิศาสตรแเป็นปใจจัยหนึ่งที่ทําให฾ก฽อให฾เกิดอัตลักษณแโคราช ในพ้ืนที่
วัฒนธรรมฟุตบอลสโมสรนครราชสีมา มาสด฾า เอฟซี โดยลักษณะทางภูมิศาสตรแทําให฾โคราชมีความ
เป็นเอกลักษณแเฉพาะถิ่นแตกต฽างจากถิ่นอ่ืน เพราะลักษณะทางภูมิศาสตรแที่มีลักษณะที่คล฾ายกับเป็น
รอยต฽อของ 2 วัฒนธรรม (In - between) ประเทศสยามหรือประเทศไทยในปใจจุบัน คือ จะเป็นไทย
ก็ไม฽ใช฽ หรือ เป็นลาวก็ไม฽เชิง เป็นเมืองหน฾าด฽าน เนื่องจากลักษณะทางภูมิศาสตรแที่มีเอกลักษณแเฉพาะ
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ตนคือ มีเทือกเขากลางกั้นระหว฽างภาคกลางของไทย ซึ่งหากจะเดินทางมาจากเมืองหลวงภาคกลาง
ของไทยเพ่ือเข฾ามายังดินแดนภาคอีสาน จะต฾องข฾ามเทือกเขาดงพญาไฟ (ต.พญาเย็น อ.ปากช฽อง ใน
ปใจจุบัน) ที่มีลักษณะเป็นเทือกเขาและปุาดงดิบ ซึ่งกว฽าจะผ฽านเทือกเขานี้มาได฾จะต฾องผจญกับความ
ยากลําบากเป็นอย฽างมากกว฽าจะเข฾ามาสู฽ดินแดนอิสาน และเมื่อข฾ามเขตปุาดงพญาไฟจึงจะพบ 
หลักแหล฽งชองชาวโคราชอาศัยอยู฽ 

 

 
 

ภาพที่ 4.2 แผนที่โบราณเทือกเขาดงพญาไฟก฽อนข฾ามไปยังเมืองโคราช 

ที่มา: คู่มือท่องเที่ยวอุทยานแห่งชาติ ล าดับที่ 1, อุทยานแห฽งชาติเขาใหญ฽, สํานักอุทยานแห฽งชาติ 
2560, น. 12 

 
อองรี มูโอตแ ในปี พ.ศ. 2404 อองรี มูโอตแ (Henri Mouhot) นักธรรมชาติวิทยา

และนักสํารวจชาวฝรั่งเศสได฾เดินทางออกจากบงกอก ผ฽านอยุธยาไปขึ้นบกที่สระบุรี คณะของเขาได฾
ยินทั้งเสียงลิง นกเงือก ไก฽ฟูา นกยูง และเหยี่ยว ในคืนหนึ่งระหว฽างที่คนหลับอยู฽ก็ได฾มีเสือดาวตัวใหญ฽
ย฽องเข฾ามาหมายจะกินผู฾ติดตามของเขาทั้งสองคน จึงได฾ใช฾ปืนยิงเสือดาวไป 2 นัด กระสุนตัดผ฽านหัวใจ
ของเสือดาวตายทันที เสียงปืนนี้ปลุกผู฾ติดามทั้งสองคนตื่นด฾วยความดีใจที่ไม฽ตาย ซึ่งเส฾นทางเกวียน
ระหว฽างเมืองโคราชจะผ฽านหมู฽บ฾านต฽าง ๆ กลางดงพญาไฟ ได฾แก฽ มวกเหล็ก บ฾านท฽าช฾าง บ฾านขนงพระ 
และเมืองจันทึก (สํานักอุทยานแห฽งชาติ, 2560, น. 12-13) ซึ่งบันทึกของ อองรี มูโอตแ แสดงให฾เห็นถึง
ปใจจัยที่ทําให฾เมืองโคราชถูกแยกโดดเดียวจากภาคกลางตามภูมิศาสตรแ แต฽ก็เป็นชุมชนหรือเมืองที่ให฾
พักภายหลังได฾ข฾ามดงพญาไฟมาแล฾วก฽อนที่จะเดินทางต฽อไปยังดินแดนอีสาน 
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ในปี พ.ศ. 2436 เฮอรแเบิรแท วาริงตัน สมิธ (Herbert warington Smith) นักเดินทาง
และวิศวกรเหมืองแร฽ชาวอังกฤษ เดินทางจากบางกอกไปยังเมืองน฽าน เชียงของ หลวงพระบาง 
หนองคาย โคราช ผ฽านดงพญาไฟสู฽เมืองสระบุรี กลับถึงบางกอกได฾บันทึกว฽า “โคราชถูกตัดขาดจาก
โลกภายนอกโดยแนวปุาดงพญาไฟ” มีการแลกเปลี่ยนสินค฾าจําพวกข฾าว เกลือสินเธาวแ วัว ควาย ไม฾ 
ไหม เครื่องเทศ ครั่ง กระวาน ยาสูบ หนังสัตวแและเขาสัตวแ ระหว฽างชาวบ฾านด฾วยกันเพียงเล็กน฾อย 
หรือขายให฾กับพ฽อค฾าชาวจีนเพียงไม฽ก่ีคนที่กล฾าเสี่ยงเดินทางด฾วยเกวียนข฾ามดงพญาไฟอย฽างยากลําบาก
เพ่ือไปยังสระบรุ ี

จุดเริ่มต้นของดินแดนที่ราบสูงโคราช 
หากย฾อนอดีตไปจะพบว฽า มีผืนปุาดงดิบกว฾างใหญ฽ไพศาลคั่นกลางคั่นกลาง

ระหว฽างที่ราบลุ฽มภาคกลางกับที่ราบสูงภาคอีสานที่เต็มไปด฾วยภยันตรายนานัปการ ทั้งจากสัตวแปุา  
ไข฾ปุา ตลอดจนอาถรรพแลึกลับ ภูตผีปีศาจ และเป็นที่เล฽าขานถึงความน฽าเกรงขามของการเดินทางผ฽าน
ไปยังภาคอีสานอันแสนยากลําบาก หลายคนถึงกับต฾องเสียชีวิตด฾วยไข฾ปุาหรือสัตวแปุา ผู฾คนจึงขนาน
นามปุาแห฽งนี้ว฽าดงพญาไฟ (คู฽มือท฽องเที่ยวอุทยานแห฽งชาติ ลําดับที่ 1, 2560, น. 10)  

ความโหดร฾ายของดงพญาไฟแห฽งนี้ ปใจจุบันได฾ลดความโหดร฾ายในอดีตลงจน
กลายเป็นดงพญาเย็นในปใจจุบัน ซึ่งเป็นบริเวณที่เป็นรอยต฽อของอําเภอมวกเหล็ก จังหวัดสระบุรีและ
อําเภอปากช฽อง จังหวัดนครราชสีมา มีอุทยานแห฽งชาติเขาใหญ฽ ที่เป็นพรมแดนธรรมชาติ ที่บ฽งบอกว฽า
ผู฾เดินทางว฽ากําลังจะเข฾าสู฽ดินแดนที่ราบสูงของภาคอีสานโดยมีโคราชเป็นด฽านแรก จุดเด฽นด฾านทําเล
พ้ืนที่ตามธรรมชาติของโคราช ทําให฾จังหวัดโคราชมีการกล฽าวถึงที่เป็นที่ตั้งจังหวัดว฽าเป็น “ประตู
อีสาน” (ประชา อินทรแแก฾ว และ ชูชีพ ถนอมพันธุแ, 2544, น. 1) เป็นจุดเริ่มต฾นและเป็นหัวเมืองแรก
สุดก฽อนจะข฾ามไปยังที่ตั้งเป็นหลักแหล฽งริมน้ําลําตะคองจนไปถึงแม฽น้ํามูลของชาวจังหวัดนครราชสีมา 
ทั้งนี้ไปด฾านภูมิศาสตรแเทือกเขาใหญ฽คือ จุดที่สูงที่สุดของที่ราบสูงโคราชดังพระนิพนธแของสมเด็จพระ
เจ฾าบรมวงศแเธอกรมพระยาดํารงราชานุภาพได฾ประพันธแไว฾ว฽า  

“...มีค ากล่าวแต่โบราณว่า แผ่นดินเมืองโคราชสูงกว่า กรุงเทพฯ 7 ชั่วล าตาล เมื่อท า
แผนที่ในชั้นหลังนี้ปรากฏพ้ืนที่เมืองนครราชสีมาสูงกว่าระดับน้ าทะเล 185 เมตร ดูไม่
ห่างจากค าโบราณนัก...” 

พระนิพนธแของสมเด็จพระเจ฾าบรมวงษแเธอ กรมพระยาดํารงราชานุภาพ 
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ภาพที่ 4.3 สมเด็จพระเจ฾าบรมวงษแเธอ กรมพระยาดํารงราชานุภาพเสด็จฯ ปราสาทหินพิมาย 
เมื่อ 23 มกราคม 2432 

 

สมเด็จกรมพระยาดํารงราชานุภาพ พระองคแพระราชนิพนธแเล฽าถึงดงพญาไฟ 
“เที่ยวตามทางรถไฟ” ไว฾ว฽า ดงพญาไฟเป็นช฽องทางเล็ก ๆ สําหรับข฾ามไปมาระหว฽างเมืองสระบุรีกับ
มณฑลนครราชสีมาแต฽โบราณ เส฾นทางนี้ผ฽านไปได฾แต฽เดินเท฾า จะใช฾เกวียนหรือโคหาได฾ไม฽ ด฾วยทางเดิน
ต฾องเลียบขึ้นไปตามสันเขาบ฾างตามไหล฽เขาบ฾าง คนเดินตามปกติจาก ต.แก฽งคอย ถึง ต.ปากช฽องนั้น 
ต฾องค฾างคืนในปุานี้ถึง 2 คืนถึงจะพ฾น (สํานักอุทยานแห฽งชาติ, 2560, น. 13) ซึ่งจากพระราชนิพนธแ
ดังกล฽าวยิ่งแสดงให฾เห็นว฽าโคราชนั้นไม฽ใช฽ภาคกลาง แต฽ไม฽ใช฽ภาคอีสาน เป็นมณฑลหรือเมืองที่ถูกปิด
กั้นจากภาคกลางด฾วยสภาพทางภูมิศาสตรแ 

ด฾วยปใจจัยทางภูมิศาสตรแจัดเป็นตัวบ฽งชี้หลักแหล฽งที่อยู฽อาศัยที่ชัดเจนของคนใน
ท฾องถิ่นดังนั้น แฟนบอลโคราชจึงนําลักษณะบ฽งชี้ทางภูมิศาสตรแมาใช฾แสดงอัตลักษณแของตัวเองใน
วัฒนธรรมฟุตบอล สิ่งบ฽งชี้นี้มีลักษณะที่ถูกแสดงออกมาจนถูกขนานนามสโมสรนครราชราชสีมา 
มาสด฾า เอฟซีว฽า ทีมท่ีราบสูงโคราช เป็น ลาวไม฽ใช฽ ไทยก็ไม฽เชิง แต฽อย฽างไรก็ดี แฟนบอลโคราช ก็ไม฽ได฾
ระบุตัวเองว฽าเป็นแฟนบอลสโมสรที่อยู฽ในภาคอีสาน และไม฽ได฾อยู฽ในภาคกลาง แต฽เป็น “แฟนบอล
โคราช”  

แต฽อย฽างไรก็ตามแฟนบอลโคราชก็ไม฽ได฾นิยมชื่นชอบที่จะใช฾สมญานามที่
สื่อมวลชนนิยมให฾คําจํากัดความว฽าเป็นแฟนบอลสโมสรจากที่ราบสูงตามลักษณะการแบ฽งเขตตาม 
ภูมิรัฐศาสตรแมากนัก แต฽จะชอบเรียกชื่อตัวเองว฽า “เจ฾าแมวพิฆาตสวาทแคท” มากกว฽า ซึ่งในการแสดง 
อัตลักษณแที่ชัดเจนที่สุดคือ ใช฾สิ่งบ฽งชี้ทางภูมิศาสตรแด฾านพันธุแสัตวแในท฾องถิ่นมาใช฾ระบุตัวตนของแฟน
บอลโคราชมากท่ีสุด ได฾แก฽ แมวสีสวาดหรือแมวไทยโคราช 
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แมวสีสวาดหรือแมวไทยโคราช 
แมวโคราช หรือ แมวมาเลศ ต฾นกําเนิดพบที่อําเภอพิมาย จังหวัดนครราชสีมา 

หรือที่รู฾จักกันในนามว฽าโคราช มีหลักฐานบันทึกเกี่ยวกับแมวโคราชในสมุดข฽อยที่เขียนขึ้นในระหว฽างปี 
ค.ศ. 1350-1767 หรือประมาณ พ.ศ. 1893-2310 ในบันทึกได฾กล฽าวถึงแมวที่ให฾โชคลาภที่ดี 17 ตัว
ของประเทศไทย รวมถึงแมวโคราชด฾วย ปใจจุบันสมุดข฽อยนี้ถูกเก็บไว฾ที่หอสมุดแห฽งชาติ กรุงเทพมหานคร 
(วิกิพีเดีย) โบราณเรียกว฽าแมวมาเลศ หรือ แมวดอกเลา เพราะมีสีคล฾ายดอกเลา ดั้งนั้นแมวโคราชจึงมี
ชื่อเรียกมากกว฽าแมวสายพันธุแอ่ืน ๆ คือ  มีชื่อเรียกกันถึง 5 ชื่อ  คือ  1 แมวโคราช  2. แมวสีสวาด  
3. แมวมาเลศ 4. แมวดอกเลา 5. แมวสีเทา (ที่มา: https://sites.google.com/site/ maewsiswath/ 
prawati)  

 

 

 
 

ภาพที่ 4.4 ลักษณะแมวมาเลศในตําราแมว  
ที่มา: หนังสือชุดภูมิใจไทย: แมวไทย, สุวัฒนแ อัศวไชยชาญ, 2549, น. 8 
 

แมวมาเลศหรือแมวสีสวาทในตําราแมว ได฾ถูกเขียนถึงลักษณะรูปพรรณลักษณะ
ไว฾ในสมุดข฽อยที่ถูกเก็บไว฾ที่หอสมุดแห฽งชาติ กรุงเทพมหานคร ด฾วยกาพยแโคลงกลอนอันไพเราะไว฾ดังนี้ 

ขนอ่อนศรีดอกเลา  เล็บตาขาวใสโศภา 

คฤน้ าคาางสองตา   เสียงราองรับจับใจครั้น 

หญิงชายใดเลี้ยงไวา   ย่อมท าไดาทุกคืนวัน 

สิ่งทรัพย์ษาระพัน   พลันกึ่งเราเอาไวาคง 
สมุดข฽อยที่เขียนขึ้นในระหว฽างปี พ.ศ. 1893-2310 

ที่มา: หนังสือชุดภูมิใจไทย: แมวไทย, สุวัฒนแ อัศวไชยชาญ, สํานกัพิมพแปลาตะเพียนกรุงเทพ, 2549, น. 8 
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แมวโคราช คนนิยมเรียกแมวสีสวาด เพราะมีขนสีสวาดทั้งตัว ไม฽มีแต฾มทลาย  
มีดวงตาสีเขียวหรือสีเหลืองอําพัน ส฽วนชาวต฽างประเทศรู฾จักในชื่อ “Korat” ซึ่งเรียกตามชื่อจังหวัด
โคราชที่เป็นถิ่นกําเนิดของแมวพันธุแนี้  คนไทยโดยทั่วไปนิยมเลี้ยงแมวพันธุแนี้และเรียกว฽าแมวสีสวาด
ตามสีขนที่เป็นสีเทาเงินคล฾ายกับสีของเมล็ดต฾นสวาด ส฽วนตามตําราโบราณว฽าเหมือนสีของดอกเลา 
แมวสีสวาดมีชื่อเรียกอีกอย฽างหนึ่งว฽า “แมวโคราช” มาจากชื่อถิ่นกําเนิดของมันซึ่งเชื่อว฽าอยู฽ที่อําเภอ 
พิมาย จังหวัดนครราชสีมาหรือโคราช ชาวต฽างประเทศซึ่งมักตั้งชื่อแมวตามถิ่นกําเนิดจึงนิยมเรียก 
แมวพันธุแนี้ว฽า “Korat” ด฾วย ในปี พ.ศ. 2439 มีชาวอังกฤษนําแมวโคราชไปแสดงที่กรุงลอนดอน แต฽
ผู฾ชมกลับเห็นว฽าเป็นแมววิเชียรมาศที่มีสีผิดเพ้ียน จนกระท่ังในปี พ.ศ. 2502 แมวโคราชคู฽หนึ่งถูกส฽งไป
ประเทศสหรัฐอเมริกาและได฾รับการยกย฽องว฽าเป็นแมวไทยอีกพันธุแหนึ่ง ปใจจุบันคนทั่วโลกนิยมเลี้ยง
แมวโคราชไม฽แพ฾แมววิเชียรมาศ (สุวัฒนแ อัศวไชยชาญ, 2549, น. 8)  

สิ่งบ฽งชี้ทางภูมิศาสตรแโคราช มี “แมวโคราช” นํามาใช฾เป็นองคแประกอบของการ
สร฾างตราสโมสร กลุ฽มแฟนบอล และสร฾างเป็นอัตลักษณแในวัฒนธรรมฟุตบอลของสโมสรนครราชสีมา 
มาด฾า เอฟซี โดยใช฾แมวสีสวาดเป็นพ้ืนฐานสําคัญ แฟนบอลสร฾างอัตลักษณแโคราชให฾ตัวเองด฾วยการ
เรียกแทนตัวเองว฽า “แมวโคราช” กลุ฽มต฽าง ๆ หรือหากเป็นชื่อคนในช฽องทางการสื่อสารของวัฒนธรรม
ฟุตบอลโคราช จะใช฾ชื่อตัวเองต฽อท฾ายด฾วยสมญานามสวาทแคท หรืออาจจะใช฾ชื่อตัวเองนําหน฾า และ
ต฽อท฾ายด฾วยชื่อหลังที่มีคําว฽าแมวรวมกับชื่อถิ่นที่อยู฽ของตัวเอง เช฽น  กลุ฽มแมวเมืองชล หรือ หนุ฽ย 
สวาทแคท ก฽อนที่สโมสรจะใช฾เรียกกลุ฽มแฟนบอลตามที่นิยมใช฾เรียกกันในหมู฽แฟนบอลเอง 

โดยสรุป โคราชเป็นแหล฽งถิ่นที่อยู฽ของแมวสีสวาดหรือแมวมาเลศตามธรรมชาติ 
เป็นเปรียบเสมือนเป็นท฾องถิ่นที่ให฾กําเนิดชื่อเสียงแมวโคราชหรือแมวสีสวาดให฾เป็นที่รู฾จักไปทั่วโลก  
จึงนับว฽าเป็นอัตลักษณแท฾องถิ่นทางธรรมชาติด฾านสัตวแพ้ืนถิ่นที่มีตนกําเนิดอยู฽ในจังหวัดนครราชสีมา
หรือโคราช จนถูกเอาไปใช฾ในการสร฾างอัตลักษณแของจังหวัดในหลายรูปแบบ โดยเฉพาะด฾านกีฬา เช฽น
เอาไปสร฾างมาสคอตหรือสัตวแนําโชคในกีฬาต฽าง ๆ ของจังหวัดนครราชสีมา ที่จังหวัดนครราชสีมาหรือ
โคราชได฾เป็นเจ฾าภาพได฾แก฽ มาสคอตกีฬา ซีเกมสแ และในการศึกษาวิจัยชิ้นนี้ แมวโคราชได฾ถูกนํามา
สร฾างเป็นตราสโมสรประจําสโมสรฟุตบอลจังหวัดนครราชสีมา ในนามสโมสรนครราชสีมา มาสด฾า 
เอฟซี ใช฾เป็นตราสัญลักษณแ มาสคอตและสมญานามสวาทแคท 

นอกจากนี้การใช฾แมวโคราชหรือแมวสีสวาทในการสรางและสื่อสารความ
หมายความเป็นโคราช ถูกสื่อสารออกมาใช฾ในหลายกรณี เช฽นสัญลักษณแที่ใช฾ในการสื่อสารการตลาด
ขององคแกรธุรกิจ กรณีของเซ็นทรัลนครราชสีมา ก็นําเครื่องหมายของถิ่นกําเนิดแมวโคราชมาใช฾เพ่ือ
สร฾างกลยุทธแการตลาดเพื่อสื่อสารอีกด฾วย 
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ภาพที่ 4.5 รูปน฾องสวาท ของเซ็นทรัล สาขานครราชสีมา 
 

4.1.2 ปัจจัยการเมือง 
การเมืองในอนุสาวรีย์ท้าวสุรนารีในทัศนะของสายพิน เม่ือน ามาวิเคราะห์

สโมสรฟุตบอลท้องถิ่น 
ท฾าวสุรนารีและอนุสาวรียแของท฽านมีมายาคติในด฾านการเมืองซ฽อนอยู฽ดังที่  

สายพิน แก฾วงามประเสริฐ ได฾กล฽าวไว฾ก็ดูจะไม฽ผิดไปจากข฾อมูลการวิจัยที่ค฾นพบมากนัก เพราะ
อนุสาวรียแจําลองท฾าวสุรนารีจํานวนมากที่ตั้งไว฾หน฾าที่ว฽าการอําเภอทุกอําเภอของจังหวัดนครราชสีมา 
ไม฽ได฾มีไว฾เพ่ือกราบไว฾สักการะวีรสตรีท฽านนี้เพียงเท฽านั้น แต฽หมายความถึงนัยยะทางการเมืองที่ยังแฝง
พลังทางการเมืองที่หวังรวบรวมความเป็นปึกแผ฽นของคนโคราชเอาไว฾ด฾วย ในที่นี้ก็คือ พลังอํานาจที่
สร฾างความเป็น “โคราชนิยม” เอาไว฾ด฾วยมนตแขลังของการเมืองอย฽างไม฽มีเสื่อมคลาย ตามจุดประสงคแ
ของการสร฾างอนุสาวรียแวีรกษัตริยแ วีรบุรุษและวีรสตรีของแต฽ละจังหวัดในอดีตยุคหนึ่ง เพียงแค฽เพ่ือ
สร฾างความรักชาติ ภูมิใจในความเป็นชาติ ทั้งนี้ก็เพ่ือสร฾างจิตสํานึกร฽วมความเป็นชาติร฽วมกัน แต฽ที่ได฾
มากกว฽าจิตสํานึกร฽วมความเป็นชาติก็ได฾ก็จะได฾จิตสํานึกความเป็นท฾องถิ่นเพ่ิมเติมมาด฾วยเป็นกําไร 

ในทัศนะของสายพิน แก฾วงามประเสริฐ พิจารณาว฽าแนวคิดของรัฐที่จะเผยแพร฽
ความรู฾สึกชาตินิยมให฾เกิดข้ึนแก฽ประชาชนเกิดข้ึนชัดเจนในสมัยรัชกาลที่ 6 สามารถตอบความต฾องการ
ของรัฐในการสร฾างความชอบธรรมและสร฾างเสถียรภาพให฾แก฽รัฐบาลในยุคสมัยนั้นได฾ จึงมีการหล฽อ
สร฾างอนุสาวรียแผู฾ที่ได฾ทําไว฾ต฽อชาติ หล฽ออนุสาวรียแไว฾กลางพระนครหรือที่ศาลากลางจังหวัดอย฽างที่
ราชการเคยจัดทํามาแล฾ว (สายพิน แก฾วงามประเสริฐ, 2538, น. 96-97)  

การสร฾างอนุสาวรียแของท฾าวสุรนารี คือ การผลิตซ้ําของพิธีกรรมฉลองอนุสาวรียแ
ท฾าวสุรนารีทําให฾เกิดการรับรู฾ถึงวีรกรรมท฾าวสุรนารีอย฽างกว฾างขวาง และยังผลให฾เกิดพันธะความ
ผูกพันระหว฽างผู฾ร฽วมพิธีกรรมกับวัตถุแห฽งพิธีกรรมนั้น (อนุสาวรียแท฾าวสุรนารี) นอกจากนี้กลุ฽มคนที่ร฽วม
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พิธีกรรมทําให฾เกิดความรู฾สึกแห฽งการเป็นพวกพ฾องมากยิ่งขึ้น ก฽อเกิดจิตสํานึกร฽วมกัน (สายพิน แก฾วงาม
ประเสริฐ, 2538, น. 130) อนุสาวรียแท฾าวสุรนารีก฽อเกิดจิตสํานึกร฽วมของชาตินิยมแต฽ในขณะเดียวกันก็
สร฾างจิตสํานึกร฽วมของโคราชนิยมด฾วยเช฽นเดียวกัน กันนําไปสู฽การยึดมั่นรูปหล฽ออนุสาวรียแจากบุคคล
สําคัญไปสู฽รูปหล฽อแห฽งพิธีกรรมร฽วมกันด฾วย ซึ่งโดยปกติบุคคลที่เป็นวีรบุรุษแห฽งชาตินั้น พิธีกรรมที่มัก
ได฾รับปฏิบัติจากหน฽วยงานของรัฐก็คือ พิธีวางพวงมาลาเท฽านั้น แต฽ในส฽วนของอนุสาวรียแท฾าวสุรนารี 
นอกกจากมีพิธีวางพวงมาลาจากหน฽วยงานต฽าง ๆ ในจังหวัดแล฾วยังมีพิธีเซ฽นสรวงดวงวิญญาณด฾วย  
ซึ่งพิธีนี้มีส฽วนทําให฾เกดความรู฾สึกถึงความศักดิ์สิทธิ์ของท฾าวสุรนารี (สายพิน แก฾วงามประเสริฐ, 2538, 
น. 131)  

ซึ่งพบว฽า ชาวนครราชสีมาจะมีจิตสํานึกอันเหนียวแน฽นร฽วมกันในการสถาปนา
ตัวเองเป็น “ลูกย฽าโม” และ “หลานย฽าโม” มีการตั้งชื่อกลุ฽มคนที่มาจากท฾องถิ่นโคราชตามด฾วยชื่อ 
“หลานย฽าโม” ในความเป็นจริงนี้พบว฽า คนในท฾องถิ่นโคราชจะพยายามเชื่อมโยงด฾วยความเป็นเครือ
ญาติกับท฾าวสุรนารี เพราะการสร฾างความเป็น “โคราชนิยม” ที่ผูกพันเกี่ยวโยงการสืบเชื้อสายและ
สร฾างความรักความสามัคคี ระหว฽างเครือญาติ จึงทําให฾ระบบเครือญาติของคนโคราชไม฽แตกสลายหรือ
กระจัดกระจายไป และยังคงความเป็นชนกลุ฽มน฾อยหรือกลุ฽มคนที่มีลักษณะแบบชนเผ฽าได฾  

แม฾ว฽าสภาพการเมืองในปใจจุบันที่จะพยายามกระจายอํานาจจากศูนยแกลางไปสู฽
ท฾องถิ่นให฾มากขึ้น จากปรากฏการณแที่เกิดขึ้นกับนโยบายการแยกจังหวัดนครราชสีมาหรือโคราชให฾
เป็นอีกหลายจังหวัด จึงถูกต฽อต฾านจากกลุ฽มที่ไม฽เห็นด฾วยและไม฽ต฾องการแยกจังหวัดของโคราชออกไป 
แสดงให฾เห็นถึงความสําเร็จของนโยบายของรัฐที่จะสร฾างค฽านิยมชาตินิยมและท฾องถิ่นนิยมสมัยรัชกาล
ที่ 6 ให฾กับคนประชาชนในโคราช แต฽ในทางกลับกันก็ถูกต฽อต฾านดังจะปรากฏเพจเฟสบุ฿ก “เฟสบุ฿ก 
ลูกหลานย฽าโมไม฽ต฾องการแยกจังหวัด เราอยากเป็นคนโคราชไปจนวันตาย”ที่พยายามจะดํารงอยู฽ความ
เป็นโคราชให฾มีอยู฽อย฽างเหนียวแน฽นให฾ดํารงอยู฽ต฽อไป 

 

 
 

ภาพที่ 4.6 เฟสบุ฿กลูกหลานย฽าโมไม฽ต฾องการแยกจังหวัด เราอยากเป็นคนโคราชไปจนวันตาย 
ที่มา: https://web.facebook.com/NotBuaYaiProvince/?_rdc=1&_rdr, วันที่ 4 ตุลาคม 2560 
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นายทวิสันตแ โลณานุรักษแ รองประธานหอการค฾าภาคอีสาน บอกว฽า “ส฽วนตัวคิดว฽าการที่
จะแยกตัวออกเป็นจังหวัดจะมีปใจจัยอยู฽ทั้งหมด 2 ด฾าน ประกอบด฾วยด฾านภูมิศาสตรแ
และประวัติศาสตรแ คิดว฽าทั้ง 8 อําเภอในเรื่องของด฾านภูมิศาสตรแได฾ผ฽านองคแประกอบทุก
อย฽าง แต฽ในด฾านของประวัติศาสตรแคิดว฽าไม฽ผ฽าน เนื่องจากหากจะมีการแยกออกเป็น
จังหวัด เปรียบเสมอกับมีการแบ฽งท฾าวสุรนารี (คุณย฽าโม) ออกจาก จ.นครราชสีมา จะทํา
ให฾เกิดความรู฾สึกลึก ๆ ในใจที่ไม฽สามารถระบายออกมาเป็นคําพูดได฾ จนทําให฾ฝุาย
ปกครองต฾องมีการสร฾างรูปปใ้นเหมือนย฽าโมให฾ประดิษฐานในแต฽ละอําเภอ” 

ที่มา: ผู฾จัดการออนไลนแ, วันที่ 4 ตุลาคม 2560 
(http://www.astvmanager.com/Daily/ViewNews.aspx?NewsID=9560000059515) 

 
การเมืองในอดีตจนถึงระบอบประชาธิปไตยกับสโมสรฟุตบอลท้องถิ่น 
นครราชสีมาเป็นจังหวัดที่มีขนาดใหญ฽ที่สุดในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ มีพ้ืนที่

ทั้งหมด 20,494.0 ตารางกิโลเมตร คิดเป็นร฾อยละ 12.13 ของพ้ืนที่ภาคตะวันออกเฉียงเหนือทั้งหมด 
มีประชากรทั้งหมดมากเป็นอันดับสองของประเทศ รองจากกรุงเทพมหานคร (ประชา อินทรแแก฾ว และ 
ชูชีพ ถนอมพันธุแ, 2544, น. 9) โคราชจึงนับเป็นจังหวัดที่มีขนาดใหญ฽และมีจํานวนที่นั่งตําแหน฽งสมาชิก
ผู฾แทนราษฎรในสภาผู฾แทนราษฎรเป็นจํานวนมาก หลากหลายพรรคการเมืองพยายามแย฽งชิงความ
ได฾เปรียบในพ้ืนที่เพ่ือที่จะครองที่นั่งในสภาผู฾แทนราษฎรของจังหวัดนครราชสีมาให฾ได฾มากที่สุด 

โคราชเป็นหัวเมืองสําคัญทางการเมืองมาแต฽โบราณ ในแผ฽นดินสมเด็จ 
พระนารายณแมหาราช (พ.ศ. 2199-2231) โปรดให฾สร฾างเมืองสําคัญ ๆ ที่อยู฽ชายแดนให฾มีปูอมปราการ 
เช฽น เมืองนครศรีธรรมราช เมืองพิษณุโลก และเมืองตะนาวศรี ในสมัยนั้นสมเด็จพระนารายณแ
มหาราชมีพระราชดําริว฽า ดินแดนภาคอีสานเป็นฉนวนปูองกันการรุกรานของขแมรแ (เขมร) ลาว ญวน 
และเป็นหัวเมืองใหญ฽ควบคุมเขมรปุาดงที่ข้ึนแก฽ไทย ขณะนั้นมีเมืองเสมา เมืองโคราช และเมืองพิมาย 
เป็นชุมชนใหญ฽ควรจะตั้งเป็นหน฾าด฽านได฾ จึงโปรดให฾ช฽างชาวฝรั่งเศสออกแบบเมืองที่มีปูอมปราการ
แบบฝรั่ง เมื่อสร฾างเมืองเสร็จใน 3 ปี จึงพระราชทานนามเมืองว฽า นครราชสีมา โดยเอานามเมื อง
โคราช รวมกับเมืองสีมา แล฾วเกณฑแชาวเมืองจากสองเมืองมาอยู฽ร฽วมกัน สมเด็จพระนารายณแมหาราช
ทรงเลือกข฾าราชการ ทรงเลือกข฾าราชการที่เป็นคนสําคัญออกไปปกครองเมืองโคราช จึงนับว฽าเป็นเจ฾า
เมืองคนแรกของเมืองโคราช พร฾อมกับโปรดให฾พระยารามเดโชไปปกครองเมืองนครศรีธรรมราช  
จงึแสดงให฾เห็นว฽าเมืองโคราช เป็นเมืองที่มีความสําคัญเทียบเท฽ากับเมืองนครศรีธรรมราช  

ต฽อมาสมัยรัตนโกสินทรแ (พ.ศ. 2325-2453) ซึ่งเมืองโคราชได฾ปรากฏหลักฐานใน
สมัยรัชกาลที่ 1 พระบาทสมเด็จพระพุทธยอดฟูาจุฬาโลก ทรงแต฽งตั้งพระพิมายขึ้นเป็นพระยา
นครราชสีมา (ปิ่น) ท฽านผู฾นี้เคยนําทัพนครราชสีมา ยกทัพไปสมทบกับพระเจ฾ากรุงธนบุรีไปปราบนคร
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เวียงจันทนแ เนื่องจากเจ฾านครเยงจันทนแส฽งกองกําลังล฽วงล้ําเข฾ามาในพระราชอาณาเขต เจ฾าพระยา
นครราชสีมาเป็นกองหน฾ารุกเข฾าตีกองทัพเพ้ียอุปราชาแห฽งเวียงจันทนแมีชัยชนะกลับมา เป็นเหตุให฾
พระบาทสมเด็จพระจ฾าอยู฽หัว รัชกาลที่ 1 รงพระเมตตาอย฽างยิ่งทรงแต฽งตั้งให฾เป็นเจ฾าพระยา
นครราชสีมาและยกโคราชเป็นเมืองเอก (สมเด็จกรมพระยาดํารงราชานุภาพ, 2505, น. 18, อ฾างถึงใน 
ย฾อนรอย 100 ปี โคราชวาณิช, 2553, น. 5)  

พ.ศ. 2436 พระบาทสมเด็จพระจุลจอมเกล฾าเจ฾าอยู฽หัว ทรงตั ้ง “มณฑล
นครราชสีมา” เป็นมณฑลแรกของประเทศสยาม เพ่ือเป็นการปูองกันและต฽อต฾านการขยายอิทธิพล
ของฝรั่งเศส ประกอบด฾วย เมืองนครราชสีมา เมืองชัยภูมิ เมืองบุรีรัมยแ ในช฽วงแรกมีเมืองเพชรบูรณแ
และเมืองหล฽มสักรวมอยู฽ด฾วย แต฽ได฾แยกออกไปเป็นอีกมณฑลหนึ่งในปี พ.ศ. 2442 (สํานักอุทยาน
แห฽งชาติ, 2560, น. 13)  

แสดงให฾เห็นถึงอํานาจทางการเมืองแต฽โบราณจนถึงสมัยเป็นมณฑลนครราชสีมา 
ที่มีเจ฾าเมืองเป็นผู฾ครองเมืองยึดติดกับตัวบุคคล เช฽น เจ฾าเมืองและภริยา อย฽างเช฽นท฾าวสุรนารี และแม฾
โคราชจะเป็นหัวเมืองหลักสําคัญทางการเมืองสมัยใหม฽ แต฽อํานาจโดยตรงของนักการเมืองรวมถึงฝุาย
ปกครองของจังหวัดนครราชสีมาได฾เสื่อมถอยอํานาจและศรัทธาลง ภายหลังการเสียชีวิตของ พลเอก 
ชาติชาย ชุณหะวัณ กลายเป็นยุคเสื่อมถอยของพรรคชาติพัฒนา ที่ พล.เอก ชาติชาย ชุณหะวัณ เคยเป็น
อดีตเป็นหัวหน฾าพรรค ซึ่งแม฾ว฽าจะมีบุคคลอื่นขึ้นมาทดแทนแต฽ไม฽สามารถครองที่นั่ง ส.ส. (สมาชิกสภา 
ผู฾แทนราษฎร) ในสภาได฾ทั้งหมด โดยตําแหน฽งในสภาฯในยุคต฽อมาผลการเลือกตั้งที่ออกมาจะยึดที่ตัว
บุคคลเป็นหลักมากกว฽าพรรคการเมือง แสดงให฾เห็นว฽าแม฾ว฽าโคราชจะพยายามมีส฽วนผสมทางการเมือง
แบบสมัยใหม฽เข฾ามา แต฽บุคคลที่สร฾างคุณูปการ สร฾างประโยชนแให฾กับท฾องถิ่นที่จะถูกยกย฽องขึ้นเป็น
บุคคลสําคัญเทียบเท฽า พลเอกชาติชาย ชุณหะวัณ ยังไม฽มีปรากฏว฽ามีในบริบทการเมืองโคราช 

ทําให฾พ้ืนที่ทางการเมืองในฟุตบอลไม฽อิงกับกลุ฽มนักการเมืองในสายตาแฟนบอล 
แต฽ยึดติดกับความพึงพอใจของแฟนบอลมากกว฽าผู฾บริหารสโมสร แล ะจากระบบการเมือง
ระดับประเทศทั้งในอดีตและปใจจุบัน สโมสรนครราชสีมา มาสด฾า เอฟซีกลายเป็นหัวเมืองสําคัญใน
การสร฾างความตื่นตัวของฟุตบอลไทยลีกเนื่องจากมีแฟนบอลเข฾าเป็นจํานวนเยอะที่สุดในประเทศไทย
ติดต฽อกัน แม฾ว฽าการสโมสรนครราชสีมา มาสด฾า เอฟซี จะมีฝุายการเมืองเข฾ามาร฽ วมมีอํานาจในการ
บริหารสโมสรฯ ในยุคหลัง ๆ กลับกลายเป็นผลเสียต฽อความนิยมชมชื่นชอบ และการสนับสนุน
สโมสรฯลดน฾อยเสื่อมถอยลงไปมาก ซึ่งแม฾แต฽สํานักข฽าวงในวงการฟุตบอลไทยก็ทราบกันดีในเรื่องนี้อยู฽
ไม฽น฾อย จึงทําให฾การเชียรแของแฟนบอลจึงมีปใญหากับฝุายบริหารอยู฽บ฽อยครั้ง  

แฟนบอลมักต฽อว฽าด฽าทอผู฾บริหารที่มาจากฝุายการเมืองอยู฽บ฽อยครั้ง ทําให฾
ความสัมพันธแระหว฽างแฟนบอลกับฝุายบริหารที่ติดภาพนักการเมืองต฾องระหองระแหงกันบ฽อยครั้ง มัน
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ก฽อเกิดอัตลักษณแอย฽างหนึ่งในแฟนบอลสโมสรนครราชสีมา มาสด฾า เอฟซี  ที่ไม฽พ่ึงพาการเมือง  
แต฽อาศัยพลังมวลชนแฟนบอลเป็นอํานาจต฽อรองกับสโมสร 

4.1.3 ปัจจัยเศรษฐกิจ 
กลุ่มวาณิชในมณฑลนครราชสีมายุคโบราณ-รากฐานของทุนนิยมที่มีใน

วัฒนธรรมฟุตบอลโคราช 
ชลรัต อ฽อนเกตุพล กล฽าวถึงนครราชสีมาหรือโคราชว฽าเป็นดินแดนที่ราบสูงที่มี

สภาพทางภูมิศาสตรแและธรรมชาติที่ เ อ้ือต฽อการตั้ งหลักแหล฽ งของมนุษยแมาตั้งแต฽สมัยก฽อน
ประวัติศาสตรแ โคราชจึงเป็นแหล฽งที่อยู฽อาศัยของกลุ฽มชาติพันธุแดั้งเดิมมาแต฽โบราณ ส฽วนการค฾าก็เป็น
ปใจจัยที่ทําให฾เกิดการอพยพย฾ายถิ่นผ฽านทางและเข฾ามาอาศัยอยู฽ใหม฽ด฾วยเงื่อนไขต฽าง  ๆ ทางเศรษฐกิจ 
เป็นแหล฽งทํากินการค฾าหาที่มีทั้งผู฾ซื้อและผู฾ขาย จึงทําให฾นครราชสีมามีกลุ฽มชาติพันธุแหลากหลายที่
เดินทางมายังโคราช ก฽อให฾เกิดให฾เกิดการผสมผสานทางวัฒนธรรมมากมายทั้งด฾านความเป็นอยู฽  
การแต฽งกาย การละเล฽น ประเพณี ความเชื่อ รวมถึงการใช฾ภาษาในสังคม (ชลรัต อ฽อนเกตุพล, 2554, 
น. 34) จากปูมบันทึกใน ปี พ.ศ. 2436 ของ เฮอรแเบิรแท วาริงตัน สมิธ (Herbert warington Smith) 
บันทึกว฽า โคราชเป็นแหล฽งแลกเปลี่ยนสินค฾าจําพวกข฾าว เกลือสินเธาวแ วัว ควาย ไม฾ ไหม เครื่องเทศ 
ครั่ง  กระวาน  ยาสูบ  หนังสัตวแ และเขาสัตวแที่สําคัญ (คู฽มือท฽องเที่ยวอุทยานแห฽งชาติ ลําดับที่, 2560, 
น. 12-13) โคราชเป็นจุดพักกองเกวียนของเหล฽าคาราวานการค฾าที่สําคัญของภูมิภาคดังปรากฏเป็นชื่อ
บ฾านด฽านเกวียน บริเวณอําเภอโชคชัย จังหวัดนครราชสีมาในปใจจุบัน แสดงให฾เห็นว฽าโคราชเป็นแหล฽ง
รวมของผู฾คนหลากหลายเชื้อชาติ โดยการย฾ายถิ่นฐานเข฾ามาเพ่ือการค฾าเป็นปใจจัยหนึ่งที่ ทําให฾โคราช
เป็นเมืองแห฽งการแลกเปลี่ยนทางการค฾าด฾วย 

โคราชเป็นประตูนําเข฾าสู฽ภูมิภาคอิสานของกลุ฽มกองเกวียนต฽าง ๆ เดินทางเข฾า 
ออกผ฽านมายังโคราช การค฾าแบบกองเกวียนเป็นการค฾าที่สําคัญของเมืองนครราชสีมาและในภาค
อีสาน ชาวโคราชใช฾เกวียนสําหรับการเดินทางไกล ๆ โดยเฉพาะการเดินทางที่ต฾องบรรทุกสินค฾าไปมา
ระหว฽างเมือง การเดินทางแต฽ละครั้งจะจัดเป็นขบวนใหญ฽ เรียกว฽า “กองคาราวานเกวียน” เพ่ือจะได฾
สามารถบรรทุกสินค฾าไปขายคราวละมาก ๆ และเพ่ือความปลอดภัยจากโจรผู฾ร฾าย ในกองเกวียนจะมี
ผู฾ดูแลเรียกว฽า “นายฮ฾อย” สินค฾ากองเกวียนที่ส฽งไปขาย  มักเป็น  ปุา  ครั่ง  นุ฽น  หนังสัตวแ  เขาสัตวแ  
เกลือสินเธาวแ และสินค฾าที่มาจากภาคกลาง เช฽น ผ฾าดิบ ยารักษาโรค เป็น กองเกวียนจะบรรทุกสินค฾า
จากหัวเมืองต฽าง ๆ ทั้งลาวและเขมร เช฽น โค กระบือ กระวาน ไหม กํายาน แพรญวน พลอยแดง ดีบุก 
เป็นต฾น เข฾ามาทําการซื้อขายแลกเปลี่ยนสินค฾าบริเวณเมืองนครราชสีมา 
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ภาพที่ 4.7 การเดินทางสมัยโบราณด฾วยคาราวานกองเกวียน 
 
นายฮ฾อย จึงเป็นผู฾ที่ทําหน฾าที่เป็นผู฾นําทางนําขบวนกองเกวียน โดยการว฽าจ฾างใน

แต฽ละครั้งมีหน฾าที่วางแผนการเดินทางเลือกเส฾นทางที่สะดวกรวดเร็วและมีความปลอดภัยจากโจร
ผู฾ร฾ายมากที่สุดกับทั้งความปลอดภัยของการบรรทุกสินค฾าในปริมาณที่เหมาะสมกับสภาพของเกวียนใน
แต฽ละเล฽ม เป็นผู฾เตรียมการล฽วงหน฾าในขบวนนกองเกวียนให฾ได฾รับความสะดวกสบายในการเดินทางมีที่
พักปลอดภัยและมีน้ํายากพร฾อมระหว฽างเส฾นทางผ฽าน ผู฾ที่เป็นนายฮ฾อยส฽วนใหญ฽จึงมักเป็นคหบดีที่เป็น
ที่รู฾จักกว฾างขวางหรือเป็นผู฾ใหญ฽บ฾านที่มีความเป็นผู฾นําสูง มีความกล฾าหาญ มีความยุติธรรมและที่สําคัญ
คือ ต฾องมีความชํานาญเป็นเส฾นทางเป็นอย฽างดี (ย฾อนรอย 100 ปีโคราชวานิช, 2558, น. 44)  

ในสมัยรัชกาลที่ 3 ระหว฽างปี พ.ศ. 2367-2394 ซึ่งเป็นยุคที่การค฾าระหว฽างไทย
กับจีนขยายตัวเพ่ิมมากขึ้น กล฽าวกันว฽ามีเรือสําเภาเดินทางติดต฽อค฾าขายกันถึง 150 ลํา ชาวจีนที่
เดินทางจากบ฾านเกิดเกิดสู฽เมืองโคราชนั้น เป็นกลุ฽มชาวไทยเชื้อสายจีนจากมณฑลต฽าง ๆ ของประเทศ
จีน ซึ่งแบ฽งออกเป็น 5 กลุ฽มใหญ฽ มีจํานวนมาน฾อยตามลําดับคือ แต฾จิ๋ว จีนแคะ ไหหลํา กวางตุ฾ง และ
ฮกเกี้ยน (โยโกะ ยูอีโดะ 2538, น. 35) โดยมากเป็นชาวจีนที่อพยพมาตั้งหลักฐานมั่นคงในประเทศ
ไทย และขยายกิจการไปสูภูมิภาค โดยเริ่มเข฾ามาตั้งแต฽ก฽อน พ.ศ. 2440 เป็นต฾นมา ภายหลังจากนั้น
คือ ยุคการเปิดทางรถไฟสู฽ตัวเมืองนครราชสีมา ได฾มีกลุ฽มพ฽อค฾าหลายกลุ฽มได฾ทําการค฾าในเขตเมืองอย฽าง
มาก โดยในปี พ.ศ. 2443 กลุ฽มพ฽อค฾าที่ทําการค฾าขายในมณฑลนครราชสีมา ประกอบด฾วย พ฽อค฾า  
ชาวไทยโคราช พ฽อค฾าชาวไทยจากภาคกลาง พ฽อค฾าชาวไทยเชื้อสายลาว เขมร มอญ และพม฽า แต฽กลุ฽ม
พ฽อค฾าที่มีบทบาทมากที่สุด คือ กลุ฽มพ฽อค฾าชาวไทยเชื้อสายจีนและพ฽อค฾าชาวไทยเชื้อสายอินเดีย  
(แขกซิกขแ) (พิพิธภัณฑแเมืองนครราชสีมา, มหาวิทยาลัยราชภัฏนครราชสีมา)  
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ภาพที่ 4.8 การเดินทางสมัยโบราณด฾วยเกวียนโกดังจิ้นกี่ ยุคนั้นขายสบง จีวร ด฾ายดิบ เสื้อผ฾า ของใช฾ 
และของปุา 
(ที่มา: หอการค฾าจังหวัดนครราชสีมา, 2542)  

 

โดยสรุป โคราชเป็นชุมชนเมืองทางเศรษฐกิจขนาดใหญ฽มาตั้งแต฽โบราณ  
เป็นจุดแลกเปลี่ยนขนถ฽ายสินค฾าที่สําคัญท่ีเชื่อมต฽อภาคอีสานกับภาคกลาง ปรากฏเป็นหลักฐานจุดพัก
กองคาราวานกองเกวียนที่ชุมชนประวัติศาสตรแบ฾านด฽านเกวียนเป็นชุมชนโบราณที่สําคัญที่เป็น มีเหล฽า 
“นายฮ฾อย” ที่ต฾อนวัวควายและสินค฾าจากภาคอีสานมาจําหน฽ายยังภาคกลาง ซึ่ง”นายฮ฾อย” ในชุมชน
การค฾าของต฽างจังหวัดจะมีทั้งพลังอํานาจทางการปกครองและอํานาจทางเศรษฐกิจควบคู฽กัน  

นอกจากนี้ยังมีพ฽อค฾าวานิชทั้งจากไทยภาคกลางและชาวต฽างชาติ เช฽น ชาวจีน 
แขก และเขมร ผ฽านเข฾ามาแชรแอํานาจนี้ด฾วยการเข฾ามาตั้งหลักแหล฽งอาศัยเพ่ือค฾าขายกันอย฽างมากมาย 
ดังนั้น โคราชจึงเป็นเมืองชุมชนเมืองทางเศรษฐกิจแห฽งภาคอีสานที่”นายฮ฾อย” และ พ฽อค฾าวานิช
เหล฽านี้เป็นบุคคลสําคัญต฽อการขับเคลื่อนภาคส฽วนต฽าง ๆ และขับเคลื่อนเศรษฐกิจของโคราชมาจวบ
จนปใจจุบัน (ปใจจัยทางเศรษฐกิจของโคราชอาจมิใช฽ปใจจัยที่ส฽งผลโดยตรงกับความเป็น “โคราชนิยม
โดยตรง”เพียงอย฽างเดียว แต฽เป็นปใจจัยตัวแปรต฾นที่ส฽งผลไปตัวแปรต฾นอ่ืน ๆ ที่มีผลต฽อ “โคราชนิยม”
ด฾วย เช฽น การนําผู฾คนพลัดถิ่นเข฾ามาอาศัยอยู฽ในเมืองโคราชด฾วย)  

ด฾วยรากฐานที่อุดมไปด฾วยนายทุนในอดีตจนถึงปใจจุบัน เป็นตัวกําหนดสภาพทาง
เศรษฐกิจในปใจจุบันของโคราช ทั้งในแง฽ของการเติบโตและพัฒนากิจการต฽าง ๆ ปใจจุบันลูกหลานได฾
สืบทอดอํานาจทางเศรษฐกิจของโคราช  

อัตลักษณแของสโมสรฟุตบอลและแฟนบอลสโมสรนครราชสีมา มาสด฾า เอฟซี  
จึงมีอัตลักษณแที่เก่ียวข฾องกับธุรกิจท฾องถิ่นท่ีมีปใจจัยทางเศรษฐกิจเข฾ามาเป็นตัวแปรในการขับเคลื่อนอยู฽
เสมอ ประวัติศาสตรแทางเศรษฐกิจเหล฽านี้แสดงให฾เห็นว฽ารากฐานของกลุ฽มทุนท฾องถิ่นที่มีทุนเศรษฐกิจที่
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เข฾มแข็งในระดับหนึ่งมีอํานาจในการกําหนดปใจจัยทางเศรษฐกิจของโคราช และในขณะเดียวกัน
อํานาจทางเศรษฐกิจก็มีอํานาจในการกําหนดอัตลักษณแของสโมสรฟุตบอลและแฟนบอลนครราชสีมา 
มาสด฾า เอฟซีในยุคปใจจุบันทั้งในด฾านบวกและลบดังจะได฾แสดงในลําดับถัดไป 

ทุนนิยมยุคปัจจุบันที่มีผลต่อวัฒนธรรมฟุตบอลโคราช 
ดังที่ผู฾วิจัยได฾กล฽าวไว฾ในหัวข฾อก฽อนถึงกลุ฽มผู฾ค฾าวาณิชในมณฑลนครราชสีมายุค

โบราณ จะเป็นกลุ฽มคนที่สร฾างรากฐานทางเศรษฐกิจของโคราชยุคโบราณ ก฽อเกิดการสร฾างอัตลักษณแ
ของคนในท฾องถิ่นโคราชในยุคหนึ่ง ปใจจุบันกลุ฽มอํานาจเหล฽านั้นก็มิได฾เสื่อมคลายพลังในการควบคุม
การสร฾างอัตลักษณแโคราชนิยม โดยปใจจุบันลูกหลานของผู฾กุมอํานาจทางเศรษฐกิจเหล฽านั้น ได฾เข฾ามา
เป็นปใจจัยสําคัญในการกําหนดอัตลักษณแ “โคราชนิยม”ทั่วไปในยุคปใจจุบัน รวมถึง”โคราชนิยม”  
ในวัฒนธรรมฟุตบอลสโมสรนครราชสีมา มาสด฾า เอฟซีด฾วยเช฽นเดียวกัน  

ผู฾คนหลากหลายวัฒนธรรมที่เข฾ามาขับเคลื่อนเศรษฐกิจท฾องถิ่นมาแต฽โบราณ จาก
วันนั้นจนถึงวันนี้ธุรกิจท฾องถิ่น (บริษัท) ที่ดําเนินธุรกิจในโคราชจึงมีความเข฾มแข็ง กลุ฽มทุนท฾องถิ่น 
จึงสามารถสนับสนุนการจัดตั้งสโมสรฟุตบอลนครราชสีมาได฾เป็นนครั้งแรก จนกระทั่งปใจจุบันเป็น
สโมสรนครราชสีมา มาสด฾า เอฟซี ในปใจจุบัน จึงเป็นกลุ฽มอํานาจทุนทางเศรษฐกิจ (ควบคุมปใจจัย
ทางการผลิต) ที่ยังคงสนับสนุนอยู฽และเป็นผู฾ควบคุมอํานาจทางการสื่อสารของสโมสรนครราชสีมา 
มาสด฾า เอฟซี ได฾ แม฾ว฽าภายหลังจะมีกลุ฽มอํานาจทุนทางเศรษฐกิจระดับประเทศที่มองเรื่องทํากําไร
เป็นหลักมากกว฽าเข฾ามาร฽วมให฾การสนับสนุน แต฽ระบอบทุนนิยมท฾องถิ่นยังสามารถทํางานอยู฽ได฾ ด฾วย
ความเชื่อด฾านจิตสํานึกร฽วมที่ว฽ากลุ฽มทุนท฾องถิ่นนั้นคือ คนในท฾องถิ่น ดังนั้น กลุ฽มทุนท฾องถิ่นจึงเป็น 
กลุ฽มคนโคราช (พรรคพวกท่ีทําเพ่ือท฾องถิ่น) เช฽นเดียวกัน 

เมืองโคราชแต฽เดิมมีพ฽อค฾าหลากหลายกลุ฽ม ประกอบด฾วย ชาวไทยโคราช  
ชาวไทยเชื้อสายลาว เขมรมอญและพม฽าหรือกุลา ปใจจุบันกลุ฽มพ฽อค฾าที่มีบทบาทสําคัญในการประกอบ
ธุรกิจในเมืองโคราช คือ กลุ฽มชนเชื้อสายจีน คนไทยเชื้อสายอินเดีย (แขกซิกขแ) คนไทยเชื้อสายจีนคือ 
กลุ฽มวานิชที่มีบทบาทด฾านสังคม เศรษฐกิจการเมืองเป็นเวลายาวนานนับศตวรรษ ชาวไทยเชื้อสายจีน
จึงเป็นส฽วนหนึ่งในประวัติศาสตรแไทยโดยเฉพาะชาวจีนในเมืองนครราชสีมาที่ยังคงร฽วมสร฾างเมือง
โคราชให฾เจริญเติบโตเป็นระยะ ๆ จนถึงปใจจุบัน (พิพิธภัณฑแเมืองนครราชสีมา, มหาวิทยาลัยราชภัฏ
นครราชสีมา)  

การอพยพและการตั้งถิ่นฐานในเมืองโคราช จากประวัติศาสตรแชาวจีนได฾อพยพ
ไปอยู฽ในที่ต฽าง ๆ หลายแห฽งของโลก ชาวจีนเลือกเข฾ามาตั้งถิ่นฐานในประเทศไทยเป็นจํานวนมาก โดย
เห็นว฽าเมืองโคราชเป็นทําเลการค฾าที่เหมาะสม ชาวจีนกลุ฽มแรก ๆ จะมาอาศัยอยู฽แถบประตูตะวันตก
ทั้งสองฟากถนน (ถนนโพธิ์กลาง หน฾าประตูชุมพล หน฾าอนุสาวรียแท฾าวสุรนารีในปใจจุบัน) บริเวณนอก
เมืองรอบ ๆ ด฾านจะมีเกวียนจากหมู฽บ฾าน จากหัวเมืองมาซื้อสินค฾าเป็นครั้งคราวสินค฾าจะมีงาช฾าง 
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หนังสือ หนังสัตวแปุาอ่ืน ๆ ทองคํา แร฽เงิน แร฽ทองแดง ผลกระวาน ครั่ง ขี้ผึ้ง ผ฾าไหม หรือปลารมควัน
จากทะเลสาบเขมร ตลอดทั้งหมูโคราชเป็นต฾น ส฽วนสินค฾าที่มาจากกรุงเทพได฾แก฽ เสื้อผ฾า ของใช฾ต฽าง ๆ 
เข็มด฾าย ไม฾ขีดไฟ เกลือทะเล ผานไถนา จอบ น้ํามัน เครื่องอลูมิเนียม เป็นต฾น ชาวจีนในโคราช  
จะเป็นตัวกลางเชื่อมโยงกรุงเทพฯกับหัวเมืองต฽าง ๆ มากขึ้น ชาวจีนในโคราชก็จะรับซื้อข฾าวเปลือก  
ซึ่งชาวบ฾านบรรทุกเกวียนมาขาย อาจมาจากที่ไกล ๆ เช฽น โชคชัย จตุรัส ชาวจีนจึงตั้งฉางข฾าวและตั้ง
โรงสีขึ้นมา บางครั้งเจ฾าของโรงสีก็คอยดักรับเกวียนขายข฾าวตั้งแต฽บริเวณชานเมือง 

กลุ฽มคนกลุ฽มนี้แม฾ว฽าจะมีอํานาจทางเศรษฐกิจ แต฽ก็เป็นผู฾ขับเคลื่อนสําคัญในการ
สร฾างความเจริญให฾แก฽ชุมชนและผู฾คนในจังหวัดนครราชสีมา จะสังเกตว฽าในช฽วงก฽อนหน฾านี้ผู฾วิจัยได฾
อธิบายถึงการลงทุนของชาวจีนที่เชื่อมโยงจากกรุงเทพกับหัวเมืองต฽าง ๆ มีการเข฾าไปจัดตั้งโรงงานหรือ
ทําการค฾ากับเกษตรกรชาวโคราชอยู฽ทั่วทุกอําเภอและบริเวณรอบ ๆ ของจังหวัด สร฾างความมีกินมีใช฾
ให฾กับชาวโคราช จนผู฾คนท฾องถิ่นสามารถมีกําลังทรัพยแจับจ฽ายเพียงพอที่จะมาสนับสนุนสโมสร
นครราชสีมา มาสด฾า เอฟซีในการแข฽งขันกีฬาระดับประเทศได฾ ดังนั้น เมื่อสภาพเศรษฐกิจของจังหวัด
มีการหมุนเวียนที่ดี ย฽อมส฽งผลต฽อการสนับสนุนสโมสรในเรื่องต฽าง ๆ รวมถึงการมีกําลังทรัพยแเพ่ือใช฾ใน
การสื่อสารและสร฾างอัตลักษณแในพื้นที่วัฒนธรรมฟุตบอลเพ่ิมขึ้นอีกด฾วย 

แต฽อย฽างไรก็ดีกลุ฽มนายทุนก็ไม฽ได฾มีอิทธิพลต฽อสโมสรฟุตบอลนครราชสีมา มาสด฾า 
เอฟซีเบ็ดเสร็จทั้งหมด ไม฽ว฽าจะเป็นนายทุนกลุ฽มใดหรือแม฾แต฽จะเป็นกลุ฽มนายทุนท฾องถิ่นก็ตามก็อาจจะ
ถูกต฽อต฾านได฾ หากผู฾อ฽านงานวิจัยชิ้นนี้ได฾ย฾อนกลับไปดูในปใจจัยทางการเมือง จะพบว฽า แฟนบอล
นครราชสีมา มาสด฾า เอฟซี มักจะเชื่อถือตัวบุคคลที่ทําคุณงามความดี รักในท฾องถิ่นทําและเพ่ือท฾องถิ่น
เช฽นเดียวกับย฽าโม หากเมื่อใดที่แฟนบอลสโมสรนครราชสีมา มาสด฾า เอฟซีได฾พบเห็นการเอารัดเอา
เปรียบ หรือการประกอบกิจการของสโมสรโดยมุ฽งเน฾นเรื่องของธุรกิจมากเกินไป โดยไม฽คํานึงถึงความ
เป็นท฾องถิ่นก็มักจะถูกต฽อต฾านโดยแฟนบอลด฾วยเช฽นเดียวกัน 

เศรษฐกิจดี-ชีวีเพลิดเพลินกีฬา 
ลักษณะกลุ฽มแฟนบอลส฽วนใหญ฽ของสโมสรนครราชสีมา มาสด฾า เอฟซีเป็นชนชั้น

กลางถึงล฽างระดับบน โดยแฟนบอลมีส฽วนเกี่ยวข฾องกับการก฽อตั้งสโมสรและการเป็นแฟนบอลในระยะ
ยาว ซึ่งในปใจจุบันปใจจัยทางเศรษฐกิจด฾านนี้ยังมีผลต฽อการดํารงอยู฽ของสโมสร นอกจากประวัติศาสตรแ
การกําเนิดของสโมสรที่เริ่มต฾นจากการผลักดันจากกลุ฽มประชาชนร฽วมมือกับกลุ฽มนายทุน ที่ต฾องการมี
สโมสรฟุตบอลท฾องถิ่นประจําจังหวัดเป็นปใจจัยในการขับเคลื่อนการกําเนิดของสโมสรในยุคเริ่มต฾น 
และยังคงมีพลังอํานาจในการประกอบกิจการฟุตบอลและการเชียรแฟุตบอลอยู฽ในปใจจุบัน 

ผู฾คนท฾องถิ่นสามารถมีกําลังทรัพยแจับจ฽ายเพียงพอที่จะมาสนับสนุนสโมสร
นครราชสีมา มาสด฾า เอฟซีในการแข฽งขันกีฬาระดับประเทศได฾ ดังนั้น เมื่อสภาพเศรษฐกิจของจังหวัด
มีการหมุนเวียนที่ดี ย฽อมส฽งผลต฽อการสนับสนุนสโมสรในเรื่องต฽าง ๆ รวมถึงการมีกําลังทรัพยแเพ่ือใช฾ใน
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การสื่อสารและสร฾างอัตลักษณแในพื้นที่วัฒนธรรมฟุตบอล กลุ฽มแฟนบอลส฽วนใหญ฽มีอาชีพเป็นพนักงาน
บริษัท ข฾าราชการระดับกลาง และเกษตรกรที่มีฐานะอยู฽ในระดับเจ฾าของกิจการไม฽ใช฽กลุ฽มที่มีสถานะ
ปากกัดตีนถีบ แฟนบอลส฽วนใหญ฽มีกําลังอํานาจซื้อเครื่องมือการสื่อสาร สร฾างอุปกรณแเชียรแด฾วยทุน
ทรัพยแของตนเอง และมีโทรศัพทแมือถือเป็นเครื่องมือในการชักชวน รวมกลุ฽มอยู฽อย฽างเหนียวแน฽น  
(แต฽แฟนบอลส฽วนหนึ่งยังคงรอแจกบัตรฟรีจึงจะสามารถเข฾าไปดูเกมการแข฽งขันในสนามได฾)  

แต฽กลุ฽มทุนที่แสดงตนเองว฽าเป็นทุนท฾องถิ่นยังมีอํานาจต฽อวัฒนธรรมแฟนบอล 
เช฽น น้ําตาล KBS ผลิตภัณฑแน้ําตาลจากโรงงานน้ําตาลครบุรี จ.นครราชสีมา ยังคงใช฾อัตลักษณแของทุน
ท฾องถิ่นเพ่ือต฽อรองอํานาจกับแฟนบอลได฾ดี  

4.1.4 ปัจจัยสังคม 
สภาพสังคมกับการยึดโยงผู้คนในวัฒนธรรมฟุตบอล 
สังคมโคราชแม฾ว฽าจะมีวัฒนธรรมหลักเป็นวัฒนธรรมโคราช แต฽เป็นสังคม 

พหุวัฒนธรรมหล฽อหลอมคนหลากหลายวัฒนธรรมในสังคมเข฾าไว฾ด฾วยกัน โดยยึดโยงกับความเป็น
ท฾องถิ่นโคราชหลากหลายปใจจัย ทั้งการลดเส฾นแบ฽งสถานะชนชั้นทางสังคมด฾วยความเป็นพ่ีน฾อง
ลูกหลานย฽าโม และการใช฾ภาษาเดียวกันคือ “ภาษาโคราช” แสดงให฾เห็นว฽าสังคมโคราชมีลักษณะเป็น
สองด฾านอยู฽คู฽กันคือ จะอยู฽รวมกันเป็นกลุ฽มแบบที่มีสายสัมพันธแยึดโยงกันเหนียวแน฽น แต฽ก็ยังเปิดรับคน
จากโลกภายนอกที่เข฾ามาติดต฽อด฾วย 

สังคมโคราชเป็นสังคมแบบเกาะกลุ฽ม สานสัมพันธแกันด฾วยความสัมพันธแแบบเครือ
ญาติ ใช฾คําว฽าพ่ีน฾อง และยึดโยงกันด฾วยฐานคติโคราชนิยมที่ว฽าชาวโคราชเป็น “ลูกหลานย฽าโม” สร฾าง
ความเป็นพี่น฾องแม฾แตกต฽างกันทางสายเลือด มีการหลอมรวมนับญาติกับบุคคลต฽างวัฒนธรรมให฾มีฐาน
คติแบบเดียวกันคือ “เครือญาติ” แม฾ว฽าไม฽มีความสัมพันธแผูกพันทางสายเลือดก็จะใช฾พิธีกรรมแบบ
ฉบับโคราชเพ่ือพ่ีน฾องร฽วมสาบาน เป็นหลานย฽าโมเช฽นเดียวกันได฾ เข฾าผสานความแตกต฽างระหว฽าง
บุคคลต฽างเชื้อชาติกับคนโคราช มีการผลิตซ้ําการเติบโตทางสังคมจากรากฐานของความเชื่อโคราช
นิยม ลูกหลานย฽าโม ในวัฒนธรรมเชียรแของแฟนบอลสโมสรนครราชสีมา มาสด฾า เอฟซีอยู฽บ฽อยครั้ง 

สังคมแฟนบอลเป็นชนชั้นกลางถึงล฽างระดับบน กลุ฽มชนชั้นทางสังคมของกลุ฽ม
แฟนบอลไม฽ใช฽ปากกัดตีนถีบแต฽อยู฽ในระดับปานกลาง จึงเป็นกลุ฽มแฟนบอลที่มีกําลังทรัพยแพอสมควร
ในการติดตามฟุตบอลท฾องถิ่น แฟนบอลส฽วนใหญ฽ใช฾มือถือและอินเตอรแเน็ตในการสื่อสาร ชักชวนมาสู฽
วงจรแฟนบอลเข฾ามาเชียรแในสนาม มีการรวมกลุ฽มในช฽องทางสังคมออนไลนแ มีไลฟ฼สไตลแในการ
ประกอบกิจกรรมทางการกีฬาค฽อนข฾างมาก ในส฽วนของแฟนบอลมีจํานวนแฟนบอลกระจายตัวอยู฽ทั่ว
ทั้งจังหวัดในทุกอําเภอของจังหวัดนครราชสีมา โดยเฉพาะแฟนบอลที่มีอํานาจในการซื้อตั๋วเข฾าชมเกม
ในสนาม แต฽ยังไม฽ละท้ิงความเป็นสังคมที่มีฐานคติความเชื่อแบบท฾องถิ่น ยังคงนับถือสิ่งเหนือธรรมชาติ
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โดยเฉพาะเรื่องของโชคลางและการเคารพนับถือย฽าโมเป็นสิ่งศักดิ์สิทธิ์ ซ้ํายังนําสิ่งเหนือธรรมชาติมา
ใช฾เป็นส฽วนหนึ่งของพิธีกรรมการเชียรแของแฟนบอลสโมสรนครราชสีมามาสด฾า เอฟซี อีกด฾วย  

ในด฾านสังคมของคนพลัดถิ่นชาวต฽างชาติ พบว฽า การพบเห็นชาวต฽างชาติที่เดิน
ปะปนอยู฽กับคนท฾องถิ่นในจังหวัดนครราชสีมา ถือว฽าเป็นสิ่งแปลกตาสําหรับคนโคราช แม฾ว฽าในอดีตจะ
มีกองทัพของอเมริกันเข฾ามาตั้งฐานทัพการบินอยู฽ในจังหวัดก็ตาม อย฽างไรก็ตามการแต฽งงานกับ
ชาวต฽างชาติเพื่อยกระดับคุณภาพชีวิตของหญิงสาวชาวโคราช ยังมีอยู฽เป็นจํานวนมากเช฽นเดียวกันกับ
จังหวัดอ่ืน ๆ ในภาคอีสาน แต฽เป็นเรื่องที่น฽าตื่นเต฾นสําหรับคนโคราชที่ได฾พบเห็นและยอมรับ
ชาวต฽างชาติต฽างวัฒนธรรมเข฾ามาได฾ง฽าย/โดยยึดโยงกับความเป็นท฾องถิ่นโคราช เช฽น ฝากตัวเป็นเขยย฽าโม 

พ้ืนที่กลุ฽มชุมชนในจินตนาการ ที่ลดเส฾นแบ฽ง/ขอบเขตจังหวัดทางการเมือง ทําให฾
แฟนบอลต฽างก็คิดว฽าพ้ืนที่ใดก็ได฾คือ เป็นพ้ืนที่ที่คนโคราชที่อาศัยอยู฽ สานสัมพันธแกลุ฽มแฟนบอลเข฾า
ด฾วยกัน โดยอาศัยความสัมพันธแแบบเครือญาติ พ่ีน฾อง 

4.1.5 ปัจจัยประวัติศาสตร์ 
โคราชประวัติศาสตร์อันเก่าแก่เกรียงไกร-เมืองหน้าด่านภาคอีสาน 
แฟนบอลโคราชหรือสโมสรนครราชสีมา มาสด฾า เอฟซี  ยั งคงยึดติดกับ

ประวัติศาสตรแอันยาวนานเก฽าแก฽ของเมืองนครราชสีมา โดยยังนึกถึงความเป็นเมืองเก฽า เป็นชนเผ฽าที่
อาศัยอยู฽ในดินแดนนี้มานาน ทําให฾มีความผูกพันเกี่ยวกับรายละเอียดเชิงประวัติศาสตรแหลายประเด็น 
และนํามาสู฽เรื่องของการสร฾างอัตลักษณแความเป็นโคราชนิยมในสโมสรนครราชสีมา มาสด฾า เอฟซีดังนี้ 

โคราชเป็นเมืองเก฽าที่เคยรุ฽งเรืองมาแต฽ครั้งสมัยขอมโบราณ มีอายุย฾อนไปตั้งแต฽
สมัยลพบุรีถึงทวาราวดี (ศรีจักร วัลลิโภดม, 2521, น. 9) เป็นเมืองชั้นเอก ผู฾มาเป็นเจ฾าเมืองปกครอง
ในสมัยก฽อนจึงเป็นชั้นเจ฾าพระยามหานคร ตัวเมืองเดิมตั้งอยู฽ทางทิศตะวันตกเฉียงใต฾ในท฾องที่อําเภอ 
สูงเนิน คือ ที่ตั้งของเมืองเสมาในครั้งโบราณ 

ในปี พ.ศ. 2199-2231 สมเด็จพระนารายณแมหาราชโปรดให฾รวมเมืองโบราณ 2 
เมือง คือ เมืองโคราชกับเมืองเสมา แล฾วสร฾างเมืองเอก ณ ชายแดน คือ ที่ตั้งเมืองโคราชในปใจจุบัน 
โดยโปรดให฾ช฽างชาวฝรั่งเศสสมาสร฾างกําแพงเมืองโดยรอบ ตลอดจนวางผังค฽ายคูประตูหอรบ มีเนินดิน
กําแพงเมืองและคูเมืองทั้ง 4 ด฾น มีสระและบึงใหญ฽น฾อยอาศัยใช฾น้ําได฾ตลอดทั้งปี  (หอการค฾าจังหวัด
นครราชสีมา, 2542, น. 1)  

โคราชมีความสําคัญมานาน แต฽ยังไม฽ปรากฏในแผนที่ของอาณาจักรสุโขทัย (พ.ศ. 
1890-1893) แต฽เริ่มมีความสําคัญมากขึ้นในสมัยอยุธยา (พ.ศ. 1893-2310) พระเจ฾าอู฽มองได฾ตั้งกรุง
ศรีอยุธยาเป็นอิสระขึ้นเมื่อพ.ศ. 1893 พระองคแได฾รับการสถาปนาเป็นพระเจ฾าแผ฽นดินพระองคแแรก 
ทรงพระนามว฽าสมเด็จพระรามาธิบดีที่ 1 ใสสมัยพระเจ฾าอู฽ทองนี้เองที่พระองคแทรงมีกําลังมากขึ้นและ
ได฾ทําการรบกับขอม เพราะในสมัยนั้นขอมเสื่อมกําลังลงมากแล฾ว กองทัพกรุงศรีอยุธยาตีได฾ราชธานี
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ขอม จึงได฾เมืองขอมทางแผ฽นดินสูง คือ มณฑลนครราชสีมา เป็นต฾น การที่ไทยปกครองหัวเมืองแผ฽นดินสูง
ในสมัยนั้น เห็นจะตั้งรักษาเมืองอยู฽ที่เมืองเก฽าโคราช ที่อําเภอสูงเนิน (สมเด็จกรมพระยาดํารงราชา 
นุภาพ, 2505, น. 8-9, อ฾างถึงใน ย฾อนรอย 100 ปี โคราชวาณิช, 2553, น. 2-3)  

ในแผ฽นดินสมเด็จพระนารายณแมหาราช (พ.ศ. 2199-2231) โปรดให฾สร฾างเมือง
สําคัญ ๆ ที่อยู฽ชายแดนให฾มีปูอมปราการ เช฽น เมืองนครศรีธรรมราช เมืองพิษณุโลก และเมืองตะนาว
ศรี ในสมัยนั้นสมเด็จพระนารายณแมหาราชมีพระราชดําริว฽า ดินแดนภาคอีสานเป็นฉนวนปูองกันการ
รุกรานของขแมรแ (เขมร) ลาว ญวน ละเป็นหัวเมืองใหญ฽ควบคุมเขมรปุาดงที่ข้ึนแก฽ไทย ขณะนั้นมีเมือง
เสมาเมืองโคราช และเมืองพิมาย เป็นชุมชนใหญ฽ควรจะตั้งเป็นหน฾าด฽านได฾ จึงโปรดให฾ช฽างชาวฝรั่งเศส
ออกแบบเมืองที่มีปูอมปราการแบบฝรั่ง 

เมื่อสร฾างเมืองเสร็จใน 3 ปี จึงพระราชทานนามเมืองว฽า นครราชสีมา โดยเอา

นามเมืองโคราช รวมกับเมืองสีมา แล฾วเกณฑแชาวเมืองจากสองเมืองมาอยู฽ร฽วมกัน 

เมื่อสร฾างเมืองใหม฽เสร็จสมเด็จพระนารายณแมหาราช ทรงเลือกข฾าราชการ ทรง

เลือกข฾าราชการที่เป็นคนสําคัญออกไปปกครองเมืองโคราช จึงนับว฽าเป็นเจ฾าเมืองคนแรกของเมือง

โคราช พร฾อมกับโปรดให฾พระยารามเดโชไปปกครองเมืองนครศรีธรรมราช จึงแสดงให฾เห็นว฽าเมือง

โคราช เป็นเมืองที่มีความสําคัญเทียบเท฽ากับเมืองนครศรีธรรมราช 

ตามธรรมเนียมแผ฽นดินสมเด็จพระนารายณแมหาราช กล฽าวว฽า เมืองโคราชมีฐานะ

เป็นเมืองเอก ที่มีเมืองขึ้น 5 เมือง คือ เมืองจันทึก เมืองชัยภูมิ เมืองพิมาย เมืองบุรีรัมยแ เมืองนางรอง 

ต฽อมาตั้งเมืองเพ่ิมขึ้นอีก 9 เมือง คือ เมืองบําเหน็จณรงคแ เมืองจตุรัส เมืองเกษตร

สมบูรณแ เมืองภูเขียว เมืองชนบท เมืองพุทไธสง เมืองประโคนชัย เมืองรัตนบุรี เมืองปใกธงชัย รวมแล฾ว

มีเมืองขึ้น 5 เมือง 

สมัยกรุงธนบุรี เมื่อกรุงศรีอยุธยาเสียกรุงแก฽พม฽าในวันอังคารขึ้น 9 ค่ําปีกุน พ.ศ. 

2310 สิ้นราชวงศแท่ีปกครองชาวอาณาจักรศรีอยุธยา บ฾านเมืองเกิดจลาจล ผู฾มีกําลังฝีมือหวังเป็นใหญ฽

ในอาณาจักรต฽อไป หัวหน฾าจึงตั้งตนเป็นเจ฾าเมือง โดยมีทั้งหมด 5 ชุมนุม และหนึ่งในชุมนุมต฽าง ๆ นั้น

มีชุมนุมที่สําคัญคือ ชุมนุมพระยาตาก เมื่อครั้งเป็นพระยาวชิรปราการ เจ฾าเมืองกําแพงเพชรลงไปตั้ง

ตัวเป็นใหญ฽ที่เมืองจันทบุรี มีหัวเมืองอยู฽ในอํานาจตั้งแต฽ชายแดดนกรุงกัมพูชาถึงเมืองชลบุรี และที่

สําคัญต฽อประวัติศาสตรแเมืองโคราชคือ ชุมนุมเจ฾าพิมาย ทําให฾เมืองโคราชมีบทบาทในประวัติศาสตรแ

อีกครั้งหนึ่ง 

ชุมนุมเจ฾าพิมาย หรือชุมนุมกรมหมื่นเทพพิพิธ (เจ฾าพิมาย) นามเดิมว฽า แขก เป็น

พระราชโอรสของพระเจ฾าอยู฽หัวบรมโกษฐแ มีอํานาจปกครองตลอดอาณาเขตของเมืองโคราช เช฽น 

เมืองจันทึก เมืองปใกธงชัย เมืองบุรีรัมยแ เมืองพุทไธสง เมืองชัยภูมิ และเมืองภูเขียว เป็นต฾น 
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เมื่อถึงเดือน 12 ปีกุน พ.ศ. 2310 พระยาตากสินได฾ยกทัพกองเรือขึ้นตีพม฽าที่ค฽าย

โพธิ์สามต฾น พระนครศรีอยุธยา ขับไล฽พม฽าจากแผ฽นดินไทย และปราบดาภิเษกเป็นพระมหากษัตริยแ

นามว฽าสมเด็จพระเจ฾าตากสิน สถาปนาเมืองธนบุรีเป็นราชธานี รวมทั้งปราบชุมนุมทั้ง 4 ได฾สําเร็จ 

ชุมนุมเจ฾าพิมาย และเมืองโคราชถูกรวบรวมเป็นส฽วนหนึ่งของกรุงธนบุร ี

สมัยรัตนโกสินทรแ (พ.ศ. 2325-2453) ซึ่งเมืองโคราชได฾ปรากฏหลักฐานในสมัย

รัชกาลที่ 1 พระบาทสมเด็จพระพุทธยอดฟูาจุฬาโลก ทรงแต฽งตั้งพระพิมายขึ้นเป็นพระยานครราสีมา 

(ปิ่น) ท฽านผู฾นี้เคยนําทัพนครราชสีมา ยกทัพไปสมทบกับพระเจ฾ากรุงธนบุรีไปปราบนครเวียงจันทนแ 

เนื่องจากเจ฾านครเยงจันทนแส฽งกองกําลังล฽วงล้ําเข฾ามาในพระราชอาณาเต เจ฾าพระยานครราชสีมาเป็น

กองหน฾ารุกเข฾าตีกองทัพเพ้ียอุปราชาแห฽งเวียงจันทนแมีชัยชนะกลับมา เป็นเหตุให฾พระบาทสมเด็จพระ

จ฾าอยู฽หัว รัชกาลที่ 1 ทรงพระเมตตาอย฽างยิ่งทรงแต฽งตั้งให฾เป็นเจ฾าพระยานครราชสีมาและยกโคราช

เป็นเมืองเอก (สมเด็จกรมพระยาดํารงราชานุภาพ, 2505, น. 18, อ฾างถึงใน ย฾อนรอย 100 ปี โคราช

วาณิช, 2553, น. 5)  

บุคคลในประวัติศาสตร์ที่มีความส าคัญคือ ย่าโม-คนโคราชคือ หลานย่าโม 

โคราชยังเปรียบเสมือนเมืองหน฾าด฽านในยามศึกสงคราม ทําให฾เกิดตํานานวีรสตรี

ผู฾ยิ่งใหญ฽แห฽งประวัติศาสตรแสยามประเทศอย฽าง ท฾าวสุรนารี หรือที่ชาวโคราชและพวกเราทั้งหลาย

เรียกกันด฾วยความเคารพรักว฽า ย฽าโม และ นางสาวบุญเหลือ ผู฾ที่สละชีวิตเพ่ือให฾ภารกิจต฽อต฾านของด

ย฽าโมประสบความสําเร็จ นั่นคือ ที่มาของคํากล฽าวที่ว฽า “แรงเหมือนมด อดเหมือนกา กล฾าเหมือนหญิง” 

และ “หญิงไทยใจแกร฽ง ดาบก็แกว฽ง เปลก็ไกว” (วัลลภ คล฽องพิทยาพงษแ, สันราชยแ เลิศมณี, สราวุฒิ 

ศรีเพ็ชรศัย, 2554, คํานํา)  

ซึ่งเหตุการณแเรื่องราววีรกรรมของท฽านท฾าวสุรนารีนี้เกิดในสมัยรัชกาลที่ 3  ที่มี

บันทึกแห฽งประวัติศาสตรแเมื่อ พ.ศ. 2369 เมื่อเจ฾าอนุวงศแได฾ยกกองทัพวียงจันทนแ มายังเมือง

นครราชสีมา เวลานั้นพระนครราชสีมา และพระปลัด (พระยาสุริยเดชวิเศษฤทธิ์ทศวิชัย) ไม฽อยู฽ ไป

ปราบจลาจลที่เมืองขุขันธแ มีแต฽กรมการรักษาเมือง เองทัพเจ฾าอนุวงศแฯ จึงเข฾ายึดเมืองโคราชได฾

โดยง฽ายและได฾กวาดต฾อนกรมการเมือง ตลอดจนราษฎรชาย หญิง ไปเป็นเชลย รวมทั้งคุณหญิงโม 

ภรรยาพระปลัดก็ถูกกวาดต฾อนไปด฾วย คุณหญิงโมคิดอุบายวิงวอนขอผ฽อนผันให฾ควบคุมเดินทางไปช฾า  

ๆ เมื่อถูกกวาดต฾อนไปรวมกันที่ทุ฽งสัมฤทธิ์ เชลยภายใต฾การนําของคุณหญิงโม ร฽วมทําอุบายให฾เพ้ียราม

พิชัยผู฾เป็นหัวหน฾าควบคุมเกิดความไว฾ใจแล฾วลอบส฽งข฽าวถึงเจ฾าเมืองโคราช ทําอุบายลอบมอมสุราข฾าศึก

จนหมดสติ ขาดความระมัดระวังจึงพร฾อมใจกันจับอาวุธไล฽ฆ฽าข฾าศึก ต฽อมาเจ฾าอนุวงศแฯส฽งกองทัพมา

ปราบ คุณหญิงโมจึงได฾ร฽วมกับกองทัพจากกรุงเทพฯ เพ่ือรบกับเวียงจันทนแจนแตกพ฽ายไป วีรกรรมที่

คุณหญิงโมได฾ประกอบขึ้นที่ทุ฽งสัมฤทธิ์ครั้งนี้ พระบาทสมเด็จพระนั่งเกล฾าเจ฾าอยู฽หัว จึงโปรดเกล฾าฯ
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สถาปนาคุณหญิงโม ดํารงฐานันดรศักดิ์เป็นท฾าสุรนารี (พนัส ศกุนตนาค และคนอ่ืน ๆ, 2526, น. 66-67 

อ฾างถึงใน ย฾อนรอย 100 ปี โคราชวาณิช, 2553, น. 5-7) ซึ่งในส฽วนที่จะกล฽าวถึงย฽าโมหรือท฾าวสุรนารี

นั้น ผู฾วิจัยจะขอนําเสนอรายละเอียดไว฾ในลําดับถัดไป 

พอสรุปได฾ว฽า เมื่อเชื่อมโยงประวัติศาสตรแกับงานวิจัยพบว฽า ชาวโคราชยังคงรู฾สึก

จิตสํานึก “โคราชนิยม” ใน 2 ลักษณะคือ  

1. เชื่อมโยงประวัติศาสตรแโบราณกับอัตลักษณแว฽าตัวเองเป็นเผ฽าพันธุแที่มีมา 

แต฽โบราณคือ “คนไทยโคราช” โดย จากประวัติศาสตรแที่มีการตั้งถิ่นฐานมาอย฽างยาวนานตั้งแต฽สมัย

ขอม ทวาราวดี กรุงสุโขทัย กรุงศรีอยุธยา และกรุงรัตนโกสินทรแนั้น พบว฽า ดินแดนแห฽งนี้มีการก฽อตั้ง

และมีผู฾คนอาศัยมาอย฽างยาวนาน เนื่องด฾วยประวัติศาสตรแที่ได฾แสดงไว฾นั้น พบว฽า ประชาชนชาวโคราช

ในพ้ืนที่มีความเป็นโคราชนิยมด฾วยเหตุผล ว฽าตนคือ เผ฽าไทยโคราชซึ่งเป็นเผ฽าไทยโบราณตั้งแต฽ 

สมัยอดีต  

แม฾ว฽าตั้งแต฽ในสมัยแผ฽นดินสมเด็จพระนารายณแมหาราช (พ.ศ. 2199-2231) สร฾าง

เมืองโดยการรวมเมืองสองเมือง แล฾วเกณฑแชาวเมืองจากสองเมืองมาอยู฽ร฽วมกันแล฾ว คือ เมืองโคราช 

และเมืองเสมา เป็นเมืองใหม฽เมืองเดียว แล฾วพระราชทานนามเมืองใหม฽ว฽า “นครราชสีมา”แต฽ทั้งนี้

โคราชคือ ชื่อของเผ฽าพันธุแดั้งเดิม คนโคราช จึงเรียกชื่อเดิมว฽า “โคราช” เรียกแทนชื่อ “นครราชสีมา” 

มาจนถึงปใจจุบันอย฽างติดปาก 

ในวัฒนธรรมฟุตบอล สโมสรนครราชสีมา มาสด฾า เอฟซี มักมีชื่อเรียกทั้งสองชื่อ

สลับกันไปมาตามโอกาส ถ฾าต฾องการแสดงถึงความเป็นท฾องถิ่นก็จะหลีกเลี่ยงการใช฾ค฽านครราชสีมา  

แต฽ใช฾คําว฽าโคราช สื่อสารกันเอง โดยเฉพาะแฟนบอลที่ เรียกตัวเองว฽า “แฟนโคราช สวาทแคท” ซึ่ง

อาจเพียงจังหวัดเดียวในประเทศไทยที่มีชื่อรองเป็นชื่อที่สอง เป็นที่รู฾จักอย฽างเช฽นโคราช เนื่องจาก 

ชาวโคราชมีความภาคภูมิใจในความเป็นเมืองโคราชที่เป็นชื่อเดิมและมีประวัติศาสตรแมาอย฽างยาวนาน 

ทําให฾องคแประกอบที่ประกอบสร฾างเป็นรัฐหรือเมือง ยังใช฾คําชื่อต฽อท฾ายด฾วย “โคราช” อยู฽เช฽นเดิม เช฽น 

หมี่โคราช แมวโคราช คนโคราช เป็นต฾น 

2. มีความผูกพันเชื่อมโยงตัวเองกับบุคคลในประวัติศาสตรแเฉกเช฽นเครือญาติ คือ 

ย฽าโมหรือท฾าวสุรนารีซึ่งเป็นศูนยแรวมจิตใจที่มีมานาน ด฾วยการแสดงความเคารพต฽อบุคคลทาง

ประวัติศาสตรแเหมือนญาติผู฾ใหญ฽ และใช฾เครื่องมือย฽าโมในการเชื่อมโยงความเป็นคนโคราชไว฾ด฾วยกัน 

ซึ่งสามารถพอสรุปได฾ว฽าหากเป็นลูกหลานย฽าโมแล฾วต฾องเชียรแทีมโคราชสโมสรนครราชสีมา มาสด฾า 

เอฟซีซึ่งเป็นทีมของคนโคราชลูกหลานย฽าโมเช฽นเดียวกัน 
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4.1.6 ปัจจัยวัฒนธรรม และภาษา  
วัฒนธรรมท้องถิ่นเดินเคียงคู่วัฒนธรรมฟุตบอล 
วัฒนธรรมท฾องถิ่นท่ีใช฾สื่อสารให฾เห็นปรากฏอยู฽ในวัฒนธรรมฟุตบอลนครราชสีมา 

มาสด฾า เอฟซีมีอยู฽ 2 กิจกรรมการสื่อสารที่ผู฾วิจัยค฾นพบ ดังนี้ 
 
1. สื่อสารด้วยความเชื่อและพิธีกรรมกับสิ่งเหนือธรรมชาติ 

ศาสตราจารยแเสถียร พันธรังสี กล฽าวถึงความเชื่อในเรื่องคาถาอาคมว฽าเป็น
องคแประกอบส฽วนหนึ่งของมายาศาสตรแที่จะช฽วยเสริมพลังอํานาจให฾กับสิ่งลึกลับที่เชื่อว฽ามีอยู฽ในโลกให฾
เข฾ามาสู฽ตัวมนุษยแแล฾วบังคับให฾สั่งการหรืออํานาจนั้นกระทําการในสิ่งที่เป็นประโยชนแ แก฽ตนหรือ 
เป็นโทษแก฽ศัตรู คาถาอาคมในแต฽ละเรื่องจึงต฾องมีสูตรและกฎเกณฑแปฏิบัติเฉพาะตนเอง 

ประเภทของคาถาอาคมส฽วนใหญ฽จะถูกนํามาใช฾เพ่ือแสวงหาจุดมุ฽งหมาย
ส฽วนตัวมากกว฽าส฽วนรวมพวกนักเล฽นคาถาอาคมทั้งหลายเป็นเพียงตัวแทนของตัวเองเท฽านั้นไม฽สามารถ
เป็นตัวแทนของกลุ฽มหรือสถาบันได฾และคาถาอาคมนี้จะเกี่ยวข฾องกับผูกพันอยู฽กับสัญลักษณแดํารงอยู฽ได฾
เพราะมีสัญลักษณแและจะเกิดประโยชนแก็ต฽อเมื่อใช฾อย฽างถูกต฾องตามแบบอย฽างที่กําหนดไว฾  
(เสถียร พันธรังสี, อ฾างถึงใน ชื่น ศรีสวัสดิ์, 2534, น. 124-125)  

คนโคราชมีความเชื่อเกี่ยวกับคาถาอาคมและสิ่งเหนือธรรมชาติ ตามรูปแบบ
วัฒนธรรมอีสานใต฾ที่มีแพร฽กระจายเข฾ามาสู฽สังคมโคราช โคราชนิยมจึงถูกเจือปนด฾วยความเชื่อเรื่อง
เวทมนตแคาถา ที่มาจากแถบดินแดนอีสานใต฾ติดชายแดนประเทศกัมพูชาที่เราเรียกกันว฽า “เวทยแมนตแ
เขมร” รวมไปถึงความเชื่อเรื่องของขลังสิ่งศักดิ์สิทธิ์ เนื่องจากของขลังสิ่งศักดิ์สิทธิ์นั้น  ๆ ก็อาศัย 
การร฽ายเวทมนตรแบริกรรมคาถาลงในวัตถุมงคลเพื่อให฾มีความศักดิ์สิทธิ์ตามความเชื่อของผู฾นับถือ 

คนโคราชนิยมเรื่องของเวทมนตแคาถาอาคม มิได฾เสื่อมคลาย ดังปรากฏเป็น
การดํารงอยู฽ของพระเกจิอาจารยแชื่อดังของจังหวัดนครราชสีมาคือ หลวงพ฽อคูณ ปริสุทโธ รวมไปถึงใน
วัฒนธรรมฟุตบอลก็มีความเชื่อเกี่ยวกับเวทมนตแคาถาของเจ฾าคุณธงชัย วัดไตรมิตร กรุงเทพมหานคร 
ที่แฟนบอลโคราชพยายามนําความเชื่อเหล฽านั้นเป็นเครื่องยึดเหนี่ยวนําจิตใจในการแข฽งขันฟุตบอล
แทบทุกนัด เพียงเพ่ือจะหวังผลให฾เกิดชัยชนะกับทีมฟุตบอลสโมสรนครราชสีมา มาสด฾า เอฟซีที่ตัวเอง
รักและชื่นชอบ 

ทั้งนี้จะละเลยการกล฽าวถึงวัตถุมงคลสิ่งศักดิ์สิทธิ์ของย฽าโมไปไม฽ได฾ เนื่องจาก 
ก็เป็นส฽วนหนึ่งของความเชื่อของชาวโคราชดังที่กล฽าวไว฾ในงานของสายพิน แก฾วงามประเสริฐ  
ว฽า อนุสาวรียแท฾าวสุรนารี นอกจากมีพิธีวางพวงมาลาจากหน฽วยงานต฽าง  ๆ ในจังหวัดแล฾วยังมีพิธีเซ฽น
สรวงดวงวิญญาณด฾วย ซึ่ งพิธีนี้มีส฽ วนทําให฾ เกดความรู฾สึกถึงความศักดิ์สิทธิ์ของท฾าวสุรนารี  
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(สายพิน แก฾วงามประเสริฐ, 2538, น. 131) ในที่นี้อนุสาวรียแก็คือ วัตถุมงคลขนาดใหญ฽ที่ประดิษฐาน
อยู฽หน฾าศาลากลางใจกลางเมืองโคราชนั่นเอง  

2. สื่อสารด้วยอาหารประจ าท้องถิ่นโคราช 
อาหารประจําท฾องถิ่นโคราช ที่นิยมเอามาใช฾ประกอบอาหารและนํามาสื่อสาร

ในวัฒนธรรมฟุตบอลท฾องถิ่นของสโมสรนครราชสีมา มาสด฾า เอฟซีนั้นนิยมทํากันมาเพ่ือแจกจ฽าย 
เพ่ือนฝูงพ่ีน฾องเหล฽ากองเชียรแที่มาร฽วมเชียรแบ฾านของสโมสร เหตุที่นําอาหารมาใช฾สื่อสารในวัฒนธรรม
ฟุตบอลของสโมสรนครราชสีมา มาสด฾า เอฟซีนั้น เนื่องจากเป็นอาหารประจําถิ่นและมีลักษณะ
จําเพาะ เป็นอาหารที่สื่อและสานต฽อถึงความเป็นโคราชนิยม แฟนบอลจึงนิยมจัดกิจกรรมสื่อสารใน
ระหว่างการเชียร์ โดย น าอาหารประจ าถิ่น “ขนมจีนโคราช” “น้ ายาโคราช” “น้ ายาสุรินทร์” แลัผัด
หมีโคราชในการจัดเลี้ยงอาหารแก่แฟนบอลกันเองระหว่างที่รอเขาาสนาม 

ในหนังสือของดีโคราชได฾ที่ 3 สาขาคหกรรมศิลป฼ ยังกล฽าวไว฾ว฽า  เนื่องจาก
โคราชเป็นจังหวัดในภาคอีสานที่มีเขตติดต฽อส฽วนหนึ่งอยู฽กับจังหวัดในภาคกลาง และอีกส฽วนหนึ่ง
ใกล฾เคียงกับจังหวัดเขตภาคอีสานทําให฾วัฒนธรรมทางด฾านอาหารพ้ืนเมืองของชาวโคราชที่รับมา
ค฽อนข฾างจะไม฽เป็นอาหารอีสานโดยสมบูรณแ ดังนั้น อาหารพื้นเมืองของชาวโคราชจึงค฽อนข฾างมีลักษณะ
กึ่งภาคกลางกึ่งภาคอีสาน แต฽แนวโน฾มส฽วนใหญ฽จะเป็นภาคกลางมากกว฽า ซึ่งแม฾แต฽ภาษาพูดจะเพ้ียน
จากภาษากลางมากกว฽าที่จะเพ้ียนจากภาษาอีสาน  

อาหารชนิดหนึ่งที่ไม฽ควรขาดในพิธีการต฽าง ๆ คือ ขนมจีน ซึ่งถือว฽าเป็น
ขนมเส฾นที่มีเส฾นที่ยืดยาวจะแสดงให฾เห็นว฽าจะอยู฽ร฽วมกันได฾อย฽างมั่นคง (ยืดยาวดังเส฾นขนมจีน) แต฽ใน
งานศพไม฽นิยมเลี้ยงด฾วยขนมจีนเพราะชื่อว฽าจะทําให฾คนในครอบครัวต฾องตายติดต฽อกัน ขนมจีนมี
ชื่อเสียงของโคราชกินขนมจีนบ฾านประโดก ตําบลหมื่นไวย อําเภอเมือง ที่ทําขนมจีนเป็นอาชีพหลักทํา
การตั้งแต฽เช฾าตรู฽พ฽อสายก็หามาถึงตัวเมืองขนมจีนจึงเป็นอาหารกลางวันสําหรับคนเมืองโคราช 

ในทํานองเดียวกัน “ผัดหมี่โคราช”เป็นสิ่งที่นิยมทํากันเกือบทุกงานและยังมีผู฾
นิยมรับประทานจนถึงวันนี้เส฾นหมี่ที่ทํากันมีหลายแห฽ง เช฽นที่กระโทก อําเภอโชคชัย ตะคุ อําเภอปใก
ธงชัย พิมาย โคกกรวดและจักราช เป็นต฾น ส฽วนที่ใกล฾ตัวเมืองโคราชยังมีทําขายกันโดยที่นํามาขายใน
ตลาดเช฾าคือ บ฾านน้ําฉ฽า อยู฽ใกล฾กับภูเขาลาด เส฾นหมี่แต฽ละแห฽งเป็นเส฾นหมี่ที่มีคุณภาพทั้งสิ้นส฽วน
วิธีการนํามาผัดขายเท฽าท่ีเห็นกันทั่วไป (พันธุแทิพยแ ทิมสุกใส และ กมลทิพยแ กสิภารแ, 2544, น. 39-41)  

4.1.7 ประชากร/คนพลัดถิ่น 
อดีตคือ คนพลัดถิ่น- ปัจจุบันฉันคือ คนโคราช 
โคราชมีจํานวนประชากรพลัดถิ่นเข฾ามาอาศัยอยู฽ทํางาน เพ่ือทําการค฾า ทําสงคราม

และอ่ืน ๆ อยู฽ไม฽ขาดสาย เนื่องด฾วยนครราชสีมา เป็นเมืองที่มีความสําคัญมาแต฽อดีต เนื่องจากเป็น
เมืองศูนยแกลางการติดต฽อระหว฽างชุมชนที่อยู฽แถบล฽มแม฽น้ํามูล ลุ฽มน้ําชี และลุ฽มน้ําโขง กับชุมชนแถบลุ฽ม
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น้ําเจ฾าพระยา เปรียบเสมือนเป็นเมืองท฽าทางบกเพ่ือการติดต฽อสื่อสาร คนโคราชเป็นผู฾คนที่อยู฽ตรง
กลาง In-Between อยู฽ระหว฽างคนไทยภาคกลางและคนไทยอีสาน ประกอบกับสภาพภูมิประเทศส฽วน
ใหญ฽ที่มีความอุดมสมบูรณแเนื่องจากเป็นเขตต฾นน้ําลําธาร ปใจจัยดังกล฽าวทําให฾นครราชสีมาเป็นเมืองที่
มีความสําคัญทั้งทางดานการเมือง เศรษฐกิจ สังคมและวัฒนธรรม (วัฒนธรรมพ้ืนบ฾านนคราชสีมา) 
(ประพินพร เลิศธีระวิวัฒนแ, 2530, น. 30)  

นครราชสีมาพื้นฐานมีประชากรที่ประกอบด฾วยหลายกลุ฽มชาติพันธุแ บางกลุ฽มเป็น
เจ฾าของถิ่นเดิม เช฽น กลุ฽มชาวบน (ญัฮกุร) กลุ฽มไทยโคราช บางกลุ฽มก็อพยพโยกย฾ายเข฾ามาภายหลังด฾วย
สาเหตุทางด฾านการเมือง การสงคราม และอพยพมาเพ่ือหาแหล฽งทํากินใหม฽ เช฽น กลุ฽มไทยลาว เขมร 
มอญ ยวน กวย (ส฽วย) จนี เป็นต฾น 

ในหนังสือนิทานคํากลอนเรื่อง ปาจิตอรพิม ซึ่งเป็นวรรณกรรมที่แต฽งโดย หลวงบํารุง
สุวรรณจันทรแ กวีชาวเมืองนครราชสีมา และสันนิษฐานว฽าน฽าจะแต฽งในรัชกาลที่ 4 แห฾งกรุงรัตนโกสินทรแ 
ได฾กล฽าวถึงคนกลุ฽มชาติพันธุแต฽าง ๆ ในเมืองนครราชสีมาว฽า (ปรีชา อุยตระกูล, 2544, น. 193-8) 

การก฽อกําเนิดของวัฒนธรรมฟุตบอลท฾องถิ่นของสโมสรนครราชสีมา มาสด฾า  
เอฟซีเป็นปใจจัยที่ก฽อให฾เกิดการเดินทางเข฾ามายังจังหวัดนครราชสีมาเช฽นเดียวกัน เกิดการผลัดเปลี่ยน
หมุนเวียนของคนพลัดถิ่นนอกจากจะเป็นผู฾มีวัตถุประสงคแในการเข฾ามาประกอบกิจการเกี่ยวกับ
ฟุตบอลท฾องถิ่นแล฾ว ยังมีจํานวนคนพลัดถิ่นทั้งชาวไทยและชาวต฽างชาติเดินทางเข฾ามาเพ่ือชมเกมของ
สโมสรนครราชสีมา มาสด฾า เอฟซี ด฾วย 

อย฽างไรก็ดีคนพลัดถิ่นพ่ีเป็นแฟนบอลของสโมสรนครราชสีมา มาสด฾า เอฟซีมีทั้ง
แบบอาศัยอยู฽ถาวร อาศัยอยู฽ชั่วคราว และมาในรูปแบบของนักท฽องเที่ยวอาศัยอยู฽หลับนอนเพียงไม฽กี่
วันกี่คืน กลุ฽มคนเหล฽านี้ 

 พวกมอญทํากรายภิปรายยิ้ม  ผู฾หญิงร฾องต฽องปิ่มอาระหา 
ผู฾ชายแก฾เกลิงภะเนาะกะเลาะวา ที่รู฾เรื่องหัวเราฮาว฽าดีจริง 
โรงเขมรเล฽นเจียงตามภาษา ผู฾ชายว฽าสมสลาปะเหลาะหญิง 
ผู฾หญิงว฽ามะเม่ียนเฮ฾ยเสี้ยมตูวิง พวกไทยพวกไทยฟใงนั่งนิ่งไม฽รู฾ความ 
พวกลาวรําฟูอนตามภาษา คนเดินมาเปุาแคนเป็นหมู฽หลาย 
จึงขับลําใส฽ผู฾สาวเป็นราวความ ข฾อยมาตามเจ฾าเอานิไปไซร 
แม฽นบ฽ได฾แม฽นบ฽ได฾เป็นยังไดเข฾อยบ฽หนี  ตายเป็นผีก็หลอกให฾ขวัญหาย 
ผู฾หญิงด฽าว฽าบักน฽าบ฽อาย ทําลุยลายลูลาข฾าบ฽เคย 
ภาษาลาวเข฾าใจทั้งชายหญิง พาสามีดีจริงหัวเราะเหย 
พวกจีนเจนเล฽นงิ้วทําแหงนเงย ใส฽เสื้อพรุยร฾อยเวยว฽าหัวลา 
ถือกระบี่ที่จะแทงเอาจีนโกง ทํากรายเกริ่นเดินวงมือปูองหน฾า 
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แล฾วร฾องซินไซรเวียนหัวลา พวกไทยฟใงพากันว฽าไม฽เข฾าใจ 
ยวยพุงดําลําร฾องแก฾กะหญิง คอยบ฽ได฾แก฾นิ่งคงขวนขวาย 
หาผู฾เฒ฽าเว฾าโลมโฉมวิไล ผู฾หญิงแก฾ว฽าบ฽ได฾ข฾าบ฽ยอม 
ที่พวกไทยรําเต฾นเล฽นปรบไก฽ แล฾วปใกไม฾เดินวนคนยืนอ฾อม 
ผู฾ชายรําทําคู฾ขากอม ร฾องเพลงเชิญเดินอ฾อมแล฾วปรบมือ 
จากบทกลอนที่ยกมานี้ กล฽าวถึงชาติพันธุแต฽าง ๆ ในนครราชสีมา ขณะนั้นมีเพียง 

6 กลุ฽ม คือ มอญ เขมร ลาว จีน ยวนพุงดํา และไทย มีกลุ฽มชาติพันธุแอีกกลุ฽มหนึ่งที่ตั้งหลักแหล฽งอยู฽ใน
นครราชสีมามานานแต฽ไม฽ได฾กล฽าวถึงในวรรณกรรมเรื่องปาจิตอรพิม คือ ชาวบน ทั้ง 7 กลุ฽มชาติพันธุแ
ต฽างมีลักษณะวัฒนธรรม เช฽น ภาษา ประเพณี ความเชื่อ ฯลฯ เป็นของตนเอง (ปรีชา อุยตระกูล, 
2544, น. 193-8)  

คนพลัดถิ่นในวัฒนธรรมฟุตบอล 
การก฽อกําเนิดของวัฒนธรรมฟุตบอลท฾องถิ่นของสโมสรนครราชสีมา มาสด฾า เอฟซี

ก็เป็นปใจจัยที่ก฽อให฾เกิดการเดินทางเข฾ามายังจังหวัดนครราชสีมาเช฽นเดียวกัน เกิดการผลัดเปลี่ยน
หมุนเวียนของคนพลัดถิ่นนอกจากจะเป็นผู฾มีวัตถุประสงคแในการเข฾ามาประกอบกิจการเกี่ยวกับ
ฟุตบอลท฾องถิ่นแล฾ว ยังมีจํานวนคนพลัดถิ่นทั้งชาวไทยและชาวต฽างชาติเดินทางเข฾ามาเพ่ือชมเกมของ
สโมสรนครราชสีมา มาสด฾า เอฟซี ด฾วย 

อย฽างไรก็ดีคนพลัดถิ่นพ่ีเป็นแฟนบอลของสโมสรนครราชสีมา มาสด฾า เอฟซีมีทั้ง
แบบอาศัยอยู฽ถาวร อาศัยอยู฽ชั่วคราว และมาในรูปแบบของนักท฽องเที่ยวอาศัยอยู฽หลับนอนเพียงไม฽กี่
วันกี่คืน กลุ฽มคนเหล฽านี้ในอนาคตอาจจะมีโอกาสที่จะกลมกลืนกลายเป็นคนท฾องถิ่นในสังคมโคราชที่
ใหญ฽ขึ้นดังเช฽นในอดีตที่เคยเกิดขึ้นมาแล฾ว ซึ่งการวิจัยในครั้งนี้ผู฾วิจัยต฾องการค฾นหาคนพลัดถิ่นใน
วัฒนธรรมฟุตบอล เพ่ือศึกษาเก่ียวกับการธํารงรักษาและต฽อรองการมีอัตลักษณแของตัวเองจากแผ฽นดิน
แม฽ และผู฾วิจัยจะนําเสนอในลําดับถัดไป 

4.1.8 ปัจจัยกีฬา 
คนโคราชชอบกีฬา-ก าเนิดมวยโคราช 
คนโคราชมีนิสัยรักการกีฬา โคราชมี “มวยไทยโคราช”ที่ขึ้นชื่อในมวยไทย  

4 ภาค โดยภาคอีสานจากการค฾นเอกสารพบว฽า มวยประจําภาคอีสานที่โดดเด฽นคือ มวยไทยโคราช 
(มวยบุรีรัมยแ แม฾จะมีชื่อเสียงในภายหลังแต฽ก็เป็นยุคมวยไทยสมัยใหม฽ แต฽ก็เป็นที่น฽าสังเกตว฽าดินแดน
แถบบุรีรัมยแที่โด฽งดังเคยเป็นส฽วนหนึ่งของหัวเมืองเอกโคราช มณฑลนครราชสีมา)  

กีฬาที่เป็นที่นิยมในสมัยโบราณนั้น อาจกล฽าวได฾ว฽านอกจากการละเล฽นต฽าง ๆ ที่มี
ความสําคัญแล฾ว ยังมีกีฬาประเภทหนึ่งซึ่งเกี่ยวข฾องกับประวัติศาสตรแชาติไทยมานานคือ มวยไทย 
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“มวยโคราช” เป็นมวยที่ขึ้นชื่อว฽าเป็นมวยที่มีแม฽ไม฾มวยไทยขึ้นชื่อที่สุด1 ใน 4 ของประเทศสยาม 
สะท฾อนให฾เห็นว฽าชาวโคราชนิยมมวยและกีฬาเพ่ือความบันเทิงมาตั้งแต฽ยุคโบราณ 

มวยโคราชเป็นกีฬาที่ขึ้นหน฾าขึ้นตาของชาวโคราชมาช฾านาน ฝึกให฾คนเป็นคน
กล฾าหาญเป็นอาวุธประจํากายไว฾ต฽อสู฾กับคนอ่ืนด฾วยกําลัง สมัยก฽อนใช฾เชือกคาดมัดพันมือ กําหนดต฽อย
กัน 3 ยก ปใจจุบันการพันมือเปลี่ยนเป็นสวมนวมแทน มีการฝึกฝน มีหลักเกณฑแมากขึ้น และมวยแต฽
ละคนจะอยู฽ตามสังกัดค฽ายมวย ครูมวยถือว฽าเป็นคนสําคัญมาก นักมวยในอดีตที่มีชื่อเสียงหลายคน 
อาทิ ประยุทธแ อุดมศักดิ์, อดิศักดิ์ แขวงมีชัย, สุข ปราสาทหินพิมาย เป็นต฾น 

จากคําบอกเล฽าจากท฽านผู฾อาวุโสของเมืองโคราช คุณสุจินตแ สุดเสงี่ยม ได฾พูดถึง
มวยโคราชจากความทรงจําที่ประทับใจของท฽านในสมัยวัยเด็กว฽า นักมวยโคราช นับย฾อนไปไกลเพราะ
ผู฾ชายส฽วนใหญ฽เป็นผู฾รักการต฽อสู฾ ที่มีการเดิมพันด฾วยผลแพ฾ชนะไม฽ถึงชีวิต นักมวยโคราชมียศศักดอแเป็น
ถึงท฽านหมื่น เท฽าที่ท฽านจําได฾ คือ หมื่นมวยบแม฽นหมัด หมื่นชงัดเชิงชก เป็นต฾น การได฾บรรดาศักดิ์เป็น
หมื่นนั้นเพราะชกมวยหน฾าพระที่นั่งแล฾วชนะอย฽างเป็นที่พอพระราชหฤทัยของพระบาทสมเด็จพระ
เจ฾าอยู฽หัวที่ได฾ทอดพระเนตรแล฾วทรงพระราชทานราวัลเป็เงินหลายชั่งและตั้งบรรดาศั กดิ์เป็นหมื่น 
นอกจากนี้ยังมีนักมวยดังในอดีตที่มีชื่อเสียงในแต฽ละยุคสมัน เช฽น ทับ จําเกาะ, ยัง หาญทะเล ในยุค
เวทีหลักเมืองและสวนเจ฾าเชตุทั้งสองท฽านมีฐานะเป็นแชมเปี้ยนของประเทศไทย ขึ้นคานหาคู฽ชกไม฽ได฾
จนต฾องเลิกชกมวยไปเอง ท฽านแรกคือ ทับ จําเกาะ อยู฽บ฾านเกาะ และยัง หาญทะเล อยู฽หัวทะเล 

ต฽อจากนั้นก็มาถึงรุ฽น สุข ปราสาทหินพิมาย หรือ ยักษแ ผีโขมด แห฽งเมืองพิมาย 
โดยเห็นการชกครั้งแรกกับ ประเสริฐ ส.ส. มวยเอกจากกรุงเทพฯ ชกกันที่เวทีมวยชั่วคราวหน฾าศาลา
กลางจังหวัดในงานประจําปี ฉลองอนุสาวรียแท฾าวสุรนารี ปี พ.ศ. 2488 ครั้งนั้นสุข ยังต฾องโทษคุมขังอยู฽
ที่จังหวัดนครราชสรใส ชื่อคณะตั้งเองเพราะเป็นคนอําเภอพิมาย 

โคราช เจ฾าของของดี 5 ม. คือ มวย ม฾า แมว ไหม และหมู คําหลังนี้กระเทือน
ซางมาก ถ฾าอยากจะต฽อยปากกับคนโคราชง฽ายนิดเดียวก็คือ ลองพูดคําว฽า หมูโคราช ด฾วยเหตุนี้เอง
ผู฾ชายโคราชจึงต฾องเป็นนักมวย หรืออย฽างน฾อย ชกมวยเป็นเอาไว฾กําราบคนปากเสีย “ให฾มันรู฾จักเบิ้งว฽า
คนโคราชเป็นเมืองมวย” (สุจินตแ สุดเสงี่ยม, อ฾างถึงใน ย฾อนรอย 100 ปี โคราชวาณิช, 2553, น. 302-
304)  

แมวสีสวาทในโคราชเกมส์-ใส่อัตลักษณ์ท้องถิ่นในกีฬาสมัยใหม่ 
นอกจากกีฬามวยโคราชซึ่งเป็นกีฬาของชาวไทยโคราชโบราณแล฾ว นิสัยนิยม

ชมชอบในการกีฬาของชาวโคราชได฾ส฽งต฽อมายังยุคปใจจุบัน จนได฾เป็นเจ฾าภาพกีฬาซีเกมสแครั้งที่ 24 ใน
ปี ค.ศ. 2007 ที่จังหวัดนครราชสีมาเป็นเจ฾าภาพ นอกจากนี้ยังใช฾อัตลักษณแของโคราชอย฽างแมวสีสวาด
เป็นมาสคอตประจํากีฬาซีเกมสแครั้งนั้นด฾วย 
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ความนิยมชมชอบกีฬาเป็นส฽วนหนึ่งของวิถีการใช฾ชีวิตของคนโคราชเสมอมา 
นอกเหนือจากกีฬาประเพณีที่ได฾รับความนิยม ความพร฾อมด฾านกีฬาสมัยใหม฽โคราชก็ได฾เป็นเจ฾าภาพ
การจัดการแข฽งขันกีฬาซีเกมสแขึ้น ในปี พ.ศ. 2550 

“สนามกีฬาเฉลิมพระเกียรติ 80 พรรษา ถือว฽าเป็นสนามกีฬาแห฽งประวัติศาสตรแ
ของประเทศไทย ที่เคยใช฾ในการเป็นเจ฾าภาพจัดการแข฽งขันมหกรรมกีฬาซีเกมสแ ครั้งที่ 24 เมื่อปี พ.ศ. 
2550 และยังใช฾จัดการแข฽งขันกีฬาระดับนานาชาติมาแล฾วหลายครั้ง อาทิ การแข฽งขันฟุตซอลชิงแชมป฼
โลก 2012 และการแข฽งขันวอลเลยแบอลหญิงชิงแชมป฼เอเชีย 2013 และที่สําคัญสนามฟุตบอล ซึ่งเป็น
สนามเมนหลัก จุผู฾ชมได฾ประมาณ 20,000 คน ยังเป็นสนามเหย฾าของทีมฟุตบอล สโมสรนครราชสีมา 
มาสด฾า เอฟซี หรือ เจ฾าแมวพิฆาต “สวาทแคท” ทีมขวัญใจของชาวโคราชในปใจจุบันนี้ด฾วย ตนมั่นใจ
ว฽าศักยภาพของสโมสรนครราชสีมา มาสด฾า เอฟ ซี จะสามารถเลื่อนชั้นไปสู฽ไทยพรีเมียรแลีกได฾ภายใน
ฤดูกาลนี้ ในส฽วนของตนและบุคลากรของ กกท.ภาค 3 ก็จะพัฒนาสนามเฉลิมพระเกียรติ 80 พรรษาฯ 
รังเหย฾าของสวาทแคทแห฽งนี้ ให฾มีความเป็นสากลมากยิ่งขึ้นเพ่ือรองรับการก฾าวไปของสวาทแคทรวมถึง
กีฬาชนิดอ่ืน ๆ ของชาวโคราชอีกด฾วย นายจินดากล฽าว (http://www.thairath.co.th/content/420210)  

แม฾ไม฽มีสถาปใตยกรรมที่เป็นเอกลักษณแที่สร฾างขึ้นใหม฽ภายนอกสนามที่ช฽วย
ส฽งเสริมบรรยากาศความเป็นท฾องถิ่นเช฽นเดียวกับสนามไอโมบาย สเตเดี้ยมของสโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด 
แต฽ภายนอกสนามก็มีบรรยากาศที่แตกต฽างจากที่อ่ืน เนื่องจากภายในสนามก็มีความเป็นโคราชที่ถูก
สร฾างไว฾ตั้งแต฽สมัยครั้งที่จังหวัดนครราชสีมาเคยเป็นเจ฾าภาพจัดการแข฽งขันกีฬาซีเกมสแ ครั้งที่24 ในปี 
พ.ศ. 2550 ระหว฽างวันที่ 6-15 ธ.ค. 2550 (http://www.manager.co.th) และปใจจุบันใช฾เป็นสนาม
เหย฾าของสโมสรนครราชสีมา มาสด฾า เอฟซี ซึ่งเป็นประวัติศาสตรแของความภาคภูมิใจในท฾องถิ่นของ
คนโคราช ที่ได฾ใช฾สนามแห฽งนี้เป็นสนามเหย฾า 

การแข฽งขันกีฬาซีเกมสแ ครั้งที่ 24 พ.ศ. 2550 และอาเซียนพาราเกมสแ ครั้งที่ 4 
พ.ศ. 2551 เป็นมหกรรมกีฬาที่ยิ่งใหญ฽ของภูมิภาคเอเชียตะวันออกเฉียงใต฾ ซึ่งจังหวัดนครราชสีมาได฾
จัดขึ้นอย฽างยิ่งใหญ฽ สมพระเกียรติในวาระอันสําคัญยิ่งของปวงชนชาวไทย เนื่องในโอกาสมหามงคล
เฉลิมพระชนมพรรษา 80 พรรษา 5 ธันวาคม 2550 และวาระแห฽งการเฉลิมฉลองครบรอบ 333 ปี 
จังหวัดนครราชสีมา 
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ภาพที่ 4.9 นครราชสีมาเป็นการแข฽งขันกีฬาซีเกมสแ ครั้งที่ 24 พ.ศ. 2550 และอาเซียนพาราเกมสแ 
ครั้งที่ 4 พ.ศ. 2551 
 

จังหวัดนครราชสีมาเป็นเมืองใหญ่อันดับหนึ่งและเป็นศูนย์กลางความเจริญที่ส าคัญที่สุด
เมืองหนึ่งในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ พ.ศ. 2547 จึงไดาด าเนิน “โครงการก่อสราางสนาม
กีฬาเมืองหลักเฉลิมฉลอง 333 ปี จังหวัดนครราชสีมา” โดยไดารับพระราชทานนาม
สนามกีฬาว่า “สนามกีฬาเฉลิมพระเกียรติ 80 พรรษา 5 ธันวาคม 2550” ซึ่งสามารถ
รองรับการแข่งขันกีฬาระดับนานาชาติอย่างมากมาย 

สโมสรฟุตบอล นครราชสีมา มาสด฾าเอฟซี - Pride of Korat 
 

การกําเนิดเกิดข้ึนของสโมสรนครราชสีมา มาสด฾า เอฟซี ยังทําหน฾าที่เป็นสื่อด฾วย
ตัวของมันเอง เป็นปใจจัยหนึ่งซึ่งก฽อให฾เกิดความรักในท฾องถิ่นหรือท฾องถิ่นนิยมโคราชนิยมมากยิ่งขึ้น
ด฾วย ส฽วน Pride of Korat คือ คําขวัญประจําทีมซึ่งใช฾เชิญชวนให฾คนโคราชรู฾สึกชื่นชอบ และมีความ
ภาคภูมิใจกับความเป็นโคราชกับสโมสรนครราชสีมา มาสด฾า เอฟซี ซึ่ง แต฽การกําเนิดเกิดขึ้นของ
สโมสรนครราชสีมาก็เป็นปใจจัยหนึ่งซึ่งทําให฾ชี้ให฾เห็นว฽าสโมสรนครราชสีมา มาสด฾า เอฟซีก็เป็นสื่อหนึ่ง 
ซึ่งทําให฾เกิดความตื่นตัวและชื่นชอบในกีฬาของคนโคราชมากยิ่งขึ้น ยิ่งหากผนวกกับความชื่นชอบใน
กีฬาของชาวโคราชแล฾วจึงทําให฾เกิดสํานึก “โคราชนิยม” มากยิ่งขึ้น มีความภาคภูมิใจในตัวจังหวัด
นครราชสีมาที่มีสโมสรฟุตบอลท฾องถิ่นเป็นของตนเอง 

ปฏิเสธไม฽ได฾ว฽าปใจจุบันสโมสรฟุตบอลกลายเป็นอัตลักษณแของต฽างจังหวัดไปแล฾ว
อย฽างเช฽นจังหวัดบุรีรัมยแ ในกรณีของสโมสรฟุตบอลนครราชสีมา มาสด฾า เอฟซี กลายเป็นอัตลักษณแ
ของจังหวัดนครราชสีมาไปแล฾วด฾วยเช฽นกัน การแสดงออกถึงความเป็นคนที่อยู฽ในวัฒนธรรมฟุตบอล
โคราช เป็นแฟนสวาทแคทที่ติดตามเชียรแฟุตบอลของสโมสรนครราชสีมา มาสด฾า เอฟซีก็กลายเป็น
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การแสดงอัตลักษณแอย฽างหนึ่งว฽าเป็นคนที่มีความนิยมในท฾องถิ่นโคราช หรือเรียกอีกอย฽างหนึ่งว฽ามี
สํานึกร฽วมความเป็นโคราชนิยม 

การมีอัตลักษณแทางด฾านกีฬาเป็นของตัวเองมาตั้งแต฽โบราณ สื่อให฾เห็นว฽าคน
โคราชมีความรักและชื่นชอบในกีฬา ส฽งผลให฾วัฒนธรรมกีฬาในจังหวัดนครราชสีมามีจํานวนสโมสรใน
ปใจจุบันเกิดขึ้นมากมายไม฽เพียงแต฽กีฬาฟุตบอล ยังมีสโมสรกีฬาอาชีพที่แข฽งขันอยู฽ในจังหวัดอีก 2 
ประเภทได฾แก฽ กีฬาวอลเลยแบอลชายกีฬาวอลเลยแบอลหญิง กีฬาฟุตซอล ในนาม Cat Devil และ 
Super Cat ซึ่งนอกจากนี้ยังมีสโมสรฟุตบอลกีฬาที่แข฽งอยู฽ในลีก T4 ของไทยลีก อีก 1 สโมสรคือ 
สโมสรนครราชสีมาห฾วยแถลงอีกหนึ่งสโมสรอีกด฾วยยูไนเต็ด 

4.1.9 การสื่อสาร 
ในวัฒนธรรมฟุตบอลสโมสรนครราชสีมา มาสด฾า เอฟซี มีการสื่อสารโดยใช฾

เครื่องมือการสื่อสารใช฾เพ่ือธํารงรักษาและสืบทอดความเป็นท฾องถิ่นหรือโคราชนิยมเพียงไม฽กี่สื่อ จากที่
มีช฽องทางการใช฾สื่อหลากหลายในสังคมปใจจุบัน แต฽การที่ผู฾วิจัยจะนําเครื่องมือการสื่อสารทั้งหมดที่
ไม฽ได฾เกี่ยวข฾องกับวัฒนธรรมฟุตบอลท฾องถิ่นของสโมสรมาอภิปราย ก็จะทําให฾ดูเป็นการเยิ่นเย฾อ ดังนั้น 
ผู฾วิจัยจึงขอนําเสนอรูปแบบการสื่อสารที่ปรากฏในการสร฾าง สื่อสาร และธํารงไว฾ซึ่งอัตลักษณแของ
วัฒนธรรมฟุตบอลท฾องถิ่นในสโมสรนครราชสีมา มาสด฾า เอฟซีเท฽านั้น ดังจะได฾มีผลการวิจัยดังต฽อไปนี้ 

สื่อจิตวิญญาณโคราชผ่านสื่อบุคคล- หลวงพ่อคูณ ปริสุทโธ 
สื่อบุคคลที่นํามาเป็นกรณีศึกษาของการสร฾างความเป็นท฾องถิ่น ที่จะสามารถ

สร฾างความเป็นโคราชนิยมได฾นั้น เป็นบุคคลที่เป็นบุคคลสําคัญของโคราช ผู฾วิจัยพบว฽า ในความเป็น
พระเกจิอาจารยแของท฽านด฾วยความที่เป็นพระชื่อดัง ท฽านมีอีกบทบาทหนึ่งที่คล฾ายคลึงกับนักสื่อสาร 
มวลชน ซึ่งท฽านเองก็ออกสื่อมาไม฽น฾อย ในขณะที่หลวงพ฽อคูณทําการกิจกุศลอันใด ก็จะมีสื่อมวลชนทํา
หน฾าที่สื่อสารข฾อความข฽าวสารของท฽านออกตามหน฾าสื่อหนังสือพิมพแ วิทยุหรือโทรทัศนแ หากจําแนก
ประเภทของอัตลักษณแด฾วยเรื่องการทําหน฾าที่ของสื่อ หลวงพ฽อคูณ ปริสุทโธ ก็คือ สื่อบุคคล หลวงพ฽อคูณ 
คือ ท฽านทําหน฾าที่สื ่อบุคคล ที่ทําให฾เกิดจิตสํานึกท฾องถิ่นนิยม ในเรื ่องการใช฾ภาษาโคราชและ
รักษาอัตลักษณแท฾องถิ่น เสริมสร฾างความรักท฾องถิ่นท่ีให฾กําเนิด 

หลวงพ฽อคูณ คือ ท฽านทําหน฾าที่สื่อบุคคล ที่ทําให฾เกิดจิตสํานึกท฾องถิ่นนิยมหรือ
โคราชนิยม เนื่องจากท฽านเป็นพระเกจิอาจารยแที่เกิด บรรพชาอุปสมบทและจําพรรษา ที่อําเภอด฽าน
ขุนทด จังหวัดนครราชสีมา ซึ่งเป็นอําเภอชายแดนที่เชื่อมต฽อกับภาคกลางอีกอําเภอหนึ่ง จึงมี
วัฒนธรรมด฾านภาษาท่ีชัดเจนที่ยังใช฾ภาษาโคราชในการสื่อสารในชีวิตประจําวัน และหลวงพ฽อคูณก็ถือ
ว฽าเป็นอีกบุคคลทางศาสนาที่มีความสําคัญและมีชื่อเสียงมากในระดับประเทศ หรือระดับโลกก็ว฽าได฾ 

ท฽านจะไม฽ใช฾ภาษาไทยภาคกลางเป็นแม฾แต฽น฾อย แม฾แต฽ครั้งที่ต฾องรับเสด็จฯ 
พระบาทสมเด็จพระปรมินทรมหาภูมิพลอดุลยเดช รัชกาลที่ 9 และพระบาทสมเด็จพระนางเจ฾าสิริกิตตแ
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พระบรมราชินีนาถ ในรัชกาลที่ 9 รวมถึงพระบรมวงศานุวงศแคือ สมเด็จพระเทพรัตนราชสุดาฯ สยาม
บรมราชกุมารี รวมสองครั้งสองครา ก็มีตลกเรื่องเล฽าถึงการสื่อสารที่เก่ียวภาษาโคราช 

ด฾านความโด฽งดังของท฽านในโลกของฟุตบอลท฾องถิ่น ก็มีปรากฏเช฽นเดียวกัน  
เมื่อโรแบรแโต฾ บักโจ฾ อดีตนักฟุตบอลศูนยแหน฾าทีมชาติอิตาลี มาฝใงตระกรุดที่วัดบ฾านไร฽เมื่อครั้งหนึ่ง 
นักฟุตบอลชื่อก฾องโลกได฾เดินทางมา ณ วัดบ฾านไร฽ เพื่อบูชาของขลังและฝใงตะกรุดในครั้งนั้น คือ 
โรแบรแโต฾ บักโจ฾ นักเตะดาวดังทีมชาติอิตาลี ซึ่งการที่มีเหตุการณแในครั้งนั้นทําให฾เกิดกระแสความนิยม
ไม฽เพียงแต฽หลวงพ฽อคูณ แต฽ทําให฾แฟนบอลเกิดความคลั่งไคล฾ในตัวโรแบรแโต฾ บักโจ฾ เช฽นเดียวกัน 

สื่อมวลชน-ช่องทางการรับข่าวสารเพื่อธ ารงความนิยมในสโมสร 
เมื่อผู฾วิจัยได฾ทําการศึกษาเกี่ยวกับการสื่อสาร “โคราชนิยม” ในวัฒนธรรมฟุตบอล

ของสโมสรนครราชสีมา มาสด฾า เอฟซีพบว฽า พฤติกรรมของกลุ฽มเปูาหมายของการวิจัยคือ แฟนบอล
ชาวต฽างชาติที่จะนํามาเปรียบเทียบแฟนบอลชาวไทย มีส฽วนร฽วมในกระบวนการสื่อสารอยู฽ในสื่อ
สื่อมวลชนบางชนิดเท฽านั้น ไม฽ใช฽สื่อมวลชนทุกชนิดที่จะสามารถเข฾าถึงกลุ฽มแฟนบอลของสโมสร
นครราชสีมา มาสด฾า เอฟซีได฾ หรือแม฾แต฽สื่อมวลชนชนิดเดียวกันแต฽ต฽างสํานักข฽าว ก็ไม฽อาจจะสร฾าง
กระบวนการการมีส฽วนร฽วมในกระบวนการสื่อสารความเป็นท฾องถิ่นของแฟนบอลในวัฒนธรรมฟุตบอล
นครราชสีมา มาสด฾า เอฟซีได฾ 

ดังนั้น ผู฾วิจัยจึงได฾คัดเลือกชนิดของสื่อท่ีพบว฽า แฟนบอลชาวต฽างชาติ (ที่จะนํามา
เปรียบเทียบแฟนบอลชาวไทย) มีส฽วนร฽วมแสดงพฤติกรรมการสื่อสารทั้งแบบสื่อสารทางเดียวและ 
การสื่อสารหลายทางเพ่ือสร฾างและธํารงรักษาอัตลักษณแของตนไว฾ รายละเอียดดังต฽อไปนี้ 

สื่อมวลชนระดับชาติ 
สถานีโทรทัศน์และหนังสือพิมพ์ระดับชาติ-ปัจจัยดึงดูดให้สนใจทีมท้องถิ่น 
สถานีโทรทัศนแระดับชาติถือเป็นสื่อมวลชนหลักของประเทศ ที่ช฽วยนําเสนอข฽าว

การแข฽งขันของฟุตบอลท฾องถิ่นในระดับต฽าง ๆ นําไปเสนอในข฽าวทางโทรทัศนแ จากการวิจัยพบว฽า 
แฟนบอลทั้งชาวไทยและชาวต฽างประเทศจํานวนมาก มีการเปิดรับข฽าวสารจากสถานีโทรทัศนแ
ระดับชาติเพื่อรับข฽าวสารของสโมสรนครราชสีมามาสด฾าเอฟซี ติดตามข฽าวสารความเคลื่อนไหวรวมถึง
ติดตามชมการถ฽ายทอดสดตามรายการต฽าง ๆ ที่มีการจัดแข฽งขันแล฾วสโมสรนครราชสีมามาสด฾าเอฟซี
เป็นผู฾มีส฽วนร฽วมในการแข฽งขัน 

จากการลงพ้ืนที่สํารวจข฾อมูล ยังพบอีกว฽าแฟนบอลชาวไทยและชาวต฽างชาติ 
เปิดรับข฽าวสารครั้งแรกเกี่ยวกับสโมสรนครราชสีมามาสด฾าเอฟซีจากสื่อโทรทัศนแระดับชาติ แล฾วจึงให฾
ความสนใจและเข฾ามาเป็นแฟนบอลในที่สุด  

- หนังสือพิมพแระดับชาติก็เช฽นเดียวกันกับสถานีโทรทัศนแระดับชาติ ที่ถือเป็น
สื่อมวลชนหลักของและนําเสนอข฽าวสารการแข฽งขันของสโมสร ไปนําเสนอในช฽วงข฽าวกีฬาหรือหน฾า
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ข฽าวกีฬาของหนังสือพิมพแ ช฽วยให฾เกิดการสนใจแล฾วก็ติดตาม สนใจชื่นชอบ และเข฾ามาเป็น 
แฟนฟุตบอลสโมสรท฾องถิ่นในที่สุดด฾วยเช฽นเดียวกัน 

- นอกจากสื่อระดับชาติที่จะนําเสนอข฽าวคราวของสโมสรท฾องถิ่นไปนําเสนอ
แล฾ว นอกจากสื่อระดับชาติที่จะนําเสนอข฽าวคราวของสโมสรท฾องถิ่นไปนําเสนอแล฾ว สื่อท฾องถิ่นกับมี
บทบาทอย฽างสูงในการสร฾าง สื่อสารและธํารงอัตลักษณแของท฾องถิ่นเอาไว฾อย฽างเหนียวแน฽น ปใจจุบันสื่อ
เคเบิ้ลทีวีท฾องถิ่นมีการนเสนอข฽าวภายในท฾องถิ่น เป็นประจําเช฽นเดียวกันกับนําเสนอข฽าวระดับประเทศ 
ด฾วยการนี้เองสื่อเคเบิ้ลทีวีท฾องถิ่น จึงทําหน฾าที่เหมือนกระบอกเสียงที่จะนําเสนอเรื่องราวของชุมชน/ 
ท฾องถิ่น ทั้งนี้สามารถเสพได฾ง฽ายกว฽าเพราะมีการนําเสนอทั้งในรูปแบบข฽าว และรายการวาไรตี้ เช฽น
รายการคุยข฽าวท฾องถิ่น เป็นต฾น 

- มีการใช฾พ้ืนที่สื่อสิงพิมพแ ผ฽านนิตยสารแจกฟรี (Free copy) ได฾แก฽ นิตยสาร 
More Move ที่เป็นสื่อท฾องถิ่น รวมถึงหนังสือพิมพแท฾องถิ่นในการนเสนอเรื่องราวของท฾องถิ่น เพ่ือธํารง 
อัตลักษณแสโมสรนครราชสีมา มาสด฾า เอฟซี ทั้งในส฽วนของสโมสรและแฟนบอล โดยการใช฾สื่อในพ้ืนที่
ปกติของคนโคราช มีการใช฾พ้ืนที่แจกฟรี More Move ร฽วมกับสื่อออนไลนแสื่อ ช฽วยในการธํารงอัตลักษณแ 
เพราะเป็นเสมือนชุมชนที่สามารถนําเสนอข฽าวสารได฾ทันที ทั้งในการแจ฾งข฽าวที่สําคัญของท฾องถิ่น 
นําเสนอข฾อมูลท฽องเที่ยว และ/หรือเผยแพร฽ภูมิปใญญาท฾องถิ่นที่เป็นประโยชนแผ฽านช฽องทางสื่อออนไลนแ
และ Social Media  

- สื่อออนไลนแ-พ้ืนที่การรับข฽าวสารและต฽อสู฾ทางอัตลักษณแของแฟนบอลในพ้ืนที่
ฟุตบอลท฾องถิ่นในที่นี้ผู฾วิจัยขอแยกสื่อออนไลนแออกมาเป็นการเฉพาะสําหรับศึกษาเพราะว฽าผู฾วิจัย
พบว฽า ช฽องทางการสื่อสารของผู฾เป็นแฟนบอลของสโมสรนครราชสีมา มาสด฾า เอฟซีเป็นผู฾ที่ใช฾
อินเตอรแเน็ตและ เฟสบุ฿กเป็นจํานวนปริมาณที่สูงมาก นับได฾ว฽าเป็นพ้ืนที่การสื่อหลักที่สมาชิกแฟนบอล
สโมสรนครราชสีมาใช฾ในการสื่อสาร แจ฾งข฽าวสาร ชักชวน ติดตาม และเป็นพ้ืนที่ที่ใช฾ในการสร฾างและ
สื่อสารอัตลักษณแมากท่ีสุด 

ดังหัวข฾อที่กล฽าวไว฾ข฾างต฾นซื้อออนไลนแจะเป็นสื่อที่แฟนฟุตบอลใช฾เพ่ือต฽อสู฾ทาง 
อัตลักษณแของฟุตบอลท฾องถิ่นของตนเอง จากการสํารวจวิจัยพบว฽า ช฽องทางออนไลนแเป็นช฽องทางที่มี
การสื่อสารกันเกี่ยวกับอัตลักษณแของฟุตบอลท฾องถิ่นในพื้นที่วัฒนธรรมฟุตบอลของสโมสรนครราชสีมา 
มาสด฾า เอฟซีมากที่สุด แต฽ช฽องทางอ่ืนของการสื่อสารมวลชนกลับกลายเป็นเพียงช฽องทางเสริมเพ่ือเป็น
ทางเลือกในการรับสารเท฽านั้น 
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ตารางที่ 4.1 
แสดงรายชื่อเพจเฟสบุ๊กที่สื่อสารในวัฒนธรรมฟุตบอลของสโมสรนครราชสีมา มาสดาา เอฟซี 

 ชื่อเพจ URL ผู้ติดตาม 
(คน)  

1 Nakhonratchasima Sports 
(เพจเดิม)  

https://web.facebook.com/Nakonratshasima 131,517 

2 Swatcat-MAZDA FC. Football 
Club 

https://web.facebook.com/Swatcat-MAZDA-
FC-Football-Club-593443197351771/ 

25,126 

3 Nakhonratchasima FC (เพจใหม฽)  https://web.facebook.com/swatcatofficial/ 20,382 
4 Swatcat Teamstore https://web.facebook.com/swatcatmegastore/ 6,798 
5 Swatcat BKK https://web.facebook.com/SWATCAT.BKK/ 3,693 
6 Swatcat Keepers FC/Other - 

ผู฾รักษาประตูแฟนคลับ 
https://web.facebook.com/keepersFC/ 2,971 

7 Nakhonratchasima fc Fan 
Analysis 

https://web.facebook.com/NRFFAs/ 1,776 

 

ตารางที่ 4.2 
แสดงรายชื่อเพจกลุ่มข่าวและกลุ่มสนทนาในเฟสบุ๊กที่สื่อสารในวัฒนธรรมฟุตบอลของสโมสร
นครราชสีมา มาสดาา เอฟซี 

 ชื่อเพจ URL ผู้ติดตาม 
(คน)  

1 Swatcat Fanclub (Official)  https://web.facebook.com/groups/3610680
47301690/?ref=br_tf 

50,277 

2 NFC FAMILY https://web.facebook.com/groups/NFCFamil
y12/ 

30,615 

3 Swatcatตะลุยไทยลีก https://web.facebook.com/groups/9133225
18707807/about/ 

21,660 

4 ฝูงแมวปีศาจ 
(FUNGMAEWPEESAD)  

https://web.facebook.com/groups/FUNGMA
EWPEESAD/ 

16,806 

5 สวาทแคทแฟนคลับ   
สีคิ้ว-ด฽านขุนทด 

https://web.facebook.com/groups/4123741
92201729/ 

4,470 

6 NFC VIP https://web.facebook.com/groups/5648655
13611585/ 

3,142 
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ตารางที่ 4.2 
แสดงรายชื่อเพจกลุ่มข่าวและกลุ่มสนทนาในเฟสบุ๊กที่สื่อสารในวัฒนธรรมฟุตบอลของสโมสร
นครราชสีมา มาสดาา เอฟซี (ต่อ) 

 ชื่อเพจ URL ผู้ติดตาม 
(คน)  

7 Swatcat N E W (s) Zone https://web.facebook.com/groups/1008979
20256942/ 

1,781 

8 We are swatcat Fanclub  
( Official)  

https://web.facebook.com/groups/swatcatfc
no12/ 

605 

9 แมวเมืองชล BOWIN ZONE https://web.facebook.com/groups/3716592
93032107/ 

291 

10 แมวพริ้ว (Next Step) Fanclub https://web.facebook.com/groups/5168802
08444805/ 

188 

 
- สื่อกิจกรรม-สานสัมพันธแและสืบทอดความเป็นท฾องถิ่นแฟนบอลในฟุตบอล 

โดยสื่อกิจกรรมช฽วยสานสัมพันธแและสืบทอดความเป็นท฾องถิ่นแฟนบอลในฟุตบอล การเข฾าร฽วม
กิจกรรมสานสัมพันธแแฟนบอลในรูปแบบต฽าง ๆ ที่จัดขึ้น ทั้งทางสโมสรจัดขึ้นอย฽างเป็นทางการและ
ทางกลุ฽มแฟนบอล จึงส฽งเสริมความเป็น “โคราชนิยม” ด฾วยการรวมกลุ฽มพ่ีน฾องแฟนบอลบําเพ็ญ
สาธารณประโยชนแ เช฽น กิจกรรมจิตอาสาเพ่ือช฽วยเหลือคนในจังหวัดนครราชสีมา ส฽งเสริมกิจกรรม
ฟุตบอลแก฽เยาวชนในจังหวัด และสร฾างจิตสํานึกร฽วมความเป็นท฾องถิ่นภายใต฾ภาพลักษณแของสโมสร
ฟุตบอลและกลุ฽มแฟนบอลสโมสรนครราชสีมา มาสด฾า เอฟซี 

จากเนื้อหาเชิงพรรณนาข฾างต฾น เมื่อนํามาสรุปเป็นตาราง จะสามารถแยกเป็น
หัวข฾อหลักตามเหตุผลไว฾ในแนวตั้งเพ่ือแยกแยะตัวแปรต฾นและผลลัพธแของกระบวนการเชิงสังคม
ดังต฽อไปนี้ 

- ปใจจัยที่เกี่ยวข฾องที่เป็นตัวแปรต฾นของโคราชนิยม 
- ลักษณะที่ปรากฏให฾เห็นจากการลงพ้ืนที่สํารวจวิจัยของนักวิจัย โดยใช฾

ระเบียบวิธีวิจัย 
- ความสัมพันธแที่เกี่ยวข฾องกับสํานึกรักโคราชนิยม 
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ตารางที่ 4.3 
ปัจจัยที่เก่ียวขาอง ลักษณะที่ปรากฏ และความสัมพันธ์ที่เกี่ยวขาองกับส านึก “โคราชนิยม” ใน
วัฒนธรรมฟุตบอลของสโมสรนครราชสีมา มาสดาา เอฟซี 
ปัจจัยท่ีเกี่ยวข้อง ในการก่อตัว
ของส านกึ “โคราชนิยม” ใน
วัฒนธรรมฟุตบอลท้องถิ่นของ
สโมสรนครราชสีมา มาสด้า 

เอฟซี 

ลักษณะท่ีปรากฏจากการ 
เก็บข้อมลูวิจัย 

ความสัมพันธ์ที่เกี่ยวข้องกับส านกึ “โคราช
นิยม” ในวัฒนธรรมฟุตบอลท้องถิ่นของ

สโมสรนครราชสีมา มาสด้า เอฟซี 

ภูมิศาสตร์ 
- ด฾วยปใจจัยทางภูมิศาสตรแ
จัดเป็นตัวบ฽งช้ีหลักแหล฽งที่อยู฽
อาศัยที่ชัดเจนของคนในท฾องถิ่น
ดังนั้น แฟนบอลโคราชจึงนํา
ลักษณะบ฽งช้ีทางภูมิศาสตรแมาใช฾
แสดงอัตลักษณแของตัวเองใน
วัฒนธรรมฟุตบอล สิ่งบ฽งช้ีนี้มี
หลายลักษณะที่ถูกแสดงออกมา 
คือ ทีมที่ราบสูงโคราช และทีม
เจ฾าแมวพิฆาตสวาทแคทซึ่งใน
การแสดงอัตลักษณแที่ชัดเจน
ที่สุดคือ ใช฾สิ่งบ฽งช้ีทางภูมิศาสตรแ
ด฾านพันธุแสัตวแในท฾องถิ่นมาใช฾
ระบุตัวตนของแฟนบอลโคราช
มากที่สุด ได฾แก฽ แมวสีสวาดหรือ
แมวไทยโคราช 

 
- สร฾างกลุ฽มแฟนบอลสร฾างอัต
ลักษณแตามสิ่งบ฽งช้ีทางภูมิศาสตรแ 
โดยเรียกแทนตัวเองว฽า “แมว” 
กลุ฽มต฽าง ๆ หรือหากเป็นช่ือคน
ในช฽องทางการสื่อสารของ
วัฒนธรรมฟุตบอลโคราช จะใช฾
ช่ือตัวเองต฽อท฾ายด฾วยสมญานาม
สวาทแคท หรืออาจจะใช฾ช่ือ
ตัวเองนําหน฾า และต฽อท฾ายด฾วย
ช่ือหลังที่มีคําว฽าแมวรวมกับช่ือ
ถิ่นที่อยู฽ของตัวเอง เช฽น กลุ฽มแมว
เมืองชล หรือ หนุ฽ย สวาทแคท 
ก฽อนที่สโมสรจะใช฾เรียกกลุ฽มแฟน
บอลตามที่นิยมใช฾เรียกกันในหมู฽
แฟนบอลเอง 

 
- แสดงให฾เห็นว฽าแฟนบอลโคราชไม฽ได฾นิยาม
ตัวเองว฽าเป็นแฟนบอลจากทีมของภาคอีสาน 
และก็ไม฽ได฾นิยามว฽าตัวเองเป็นทีมจากภาคกลาง
เช฽นเดียวกัน แต฽เป็นแฟนบอลโคราช ท่ีมี
ลักษณะทางภมูิศาสตรแและประชากรเป็นแบบ 
In- Between 
- ลักษณะทีส่ื่อสารในวัฒนธรรมฟตุบอลโคราช
จะพยายามนยิามตัวเองให฾เป็นชนเผ฽าโคราช
อย฽างชัดเจน ด฾วยการอ฾างอิงสิ่งบ฽งช้ีทาง
ภูมิศาสตรแมาใช฾เป็นเกณฑแในการบ฽งบอกอัต
ลักษณแ 

- สิ่งบ฽งช้ีทางภูมิศาสตรแโคราช 
มีสัตวแพื้นถิ่น/แมวโคราช
นํามาใช฾เป็นองคแประกอบของ
การสร฾างตราสโมสรและกลุ฽ม
แฟนบอล 
- เป็น ลาวไม฽ใช฽ ไทยก็ไม฽เชิง 
แต฽อย฽างไรกด็ี แฟนบอลโคราช 
ก็ไม฽ได฾ระบุตัวเองว฽าเป็นแฟน
บอลสโมสรที่อยู฽ในภาคอีสาน 
และไม฽ได฾อยู฽ในภาคกลาง แต฽

- แฟนบอลไม฽ค฽อยยอมรับว฽า
ตัวเองเป็นแฟนฟุตบอลของทีม
จากท่ีราบสูง ซึ่งนัยยะของ
ความหมายคือ ภาคอีสาน หาก
จะยอมรับกต็฽อเมื่อเติมคําว฽า 
“โคราช” ลงไปต฽อท฾ายด฾วยเป็น 
“แฟนฟุตบอลของทีมจากท่ีราบ
สูงโคราช” ทั้งนี้ก็ไม฽นิยมใช฾มาก
นักในหมู฽แฟนบอลโคราช 
- แสดงให฾เห็นว฽าแฟนบอล

- สร฾างอาณาเขตพื้นท่ีทางสังคมใหม฽ โดย
มองข฾ามเส฾นแบ฽งลักษณะทางภมูิรฐัศาสตรแ 
สลายพรมแดนระหว฽างพรมแดนเขตจังหวัดใน
การเชียรแ  
- สร฾างอาณาเขตพื้นท่ีการสื่อสารทางสังคม
ใหม฽ โดยมองข฾ามเส฾นแบ฽งลักษณะทางภูมิ
รัฐศาสตรแ โดยสร฾างกลุ฽มแฟนบอลพลัดถิ่นไปยัง
พื้นที ่
ต฽าง ๆ นอกจังหวัดนครราชสีมา และในบางครั้ง
ไปไกลถึงต฽างประเทศ 
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เป็น “แฟนบอลโคราช” 
ในขณะที่สื่อมวลชนนิยมให฾คํา
จํากัดความว฽าเป็นแฟนบอล
สโมสรจากท่ีราบสูงตาม
ลักษณะการแบ฽งเขตตามภูมิ
รัฐศาสตรแ 

โคราชไม฽ได฾นิยามตัวเองว฽าเป็น
แฟนบอลจากทีมของภาคอีสาน 
และกไ็ม฽ได฾นิยามว฽าตัวเองเป็น
ทีมจากภาคกลาง 

 

 

ตารางที่ 4.3  
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ความสัมพันธ์ที่เกี่ยวข้องกับส านกึ 
“โคราชนิยม” ในวัฒนธรรม
ฟุตบอลท้องถิ่นของสโมสร
นครราชสีมา มาสด้า เอฟซี 

 เช฽นเดียวกัน แต฽เป็นแฟนบอลโคราช ท่ี
มีลักษณะทางภูมิศาสตรแและประชากร
เป็นแบบ in Between 
- ลักษณะทางภมูิศาสตรแทีเ่ป็นลาว
ไม฽ใช฽ ไทยก็ไม฽เชิง โดยสร฾างอัตลักษณแ 2 
อัตลักษณแในสายตาตนเองว฽าเป็น 
“ไม฽ใช฽ทีมจากกรุงเทพหรือภาคกลาง” 
ในขณะเดยีวกันก็ไม฽ได฾บอกว฽าเป็นทีม
จากอีสานแต฽คือ “ทีมโคราช” แม฾ว฽าใน
หลายครั้งท่ีมีแมทซแการแข฽งขันกับทีม
จากภาคอีสานจะบอกว฽าเป็น “ดารแบี้
แมทซแอีสาน”อยู฽บ฽อยครั้งก็ตาม 
- เกิดการรวมตัวของแฟนบอลพลดัถิ่น
นอกจังหวัดนครราชสีมาหลายกลุ฽ม  
โดยตั้งเป็นกลุ฽มแมวพลัดถิ่นแล฾วใช฾ 
อัตลักษณแเดียวกันกลับกลุ฽มแฟนบอล
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นครราชสีมา มาสด้า เอฟซี 

นครราชสมีา มาสด฾า เอฟซีท่ีอยู฽ภายใน
จังหวัด คือ การต฽อท฾ายด฾วยถิ่นที่อยู฽ใน
ปใจจุบันเช฽น แมวเมืองชล แมวเมืองกรุง 
แมวฝใ่งธน เป็นต฾น 

การเมือง 
- อํานาจทางการเมืองในอนุสาวรยีแ
ท฾าวสุรนารี เป็นสิ่งยึดโยงความเปน็
โคราชเอาไว฾ 
- การเมืองโคราชแสดงให฾เห็นถึง
อํานาจทางการเมืองแต฽โบราณ
จนถึงสมัยเป็นมณฑลนครราชสมีา 
ที่มีเจ฾าเมืองเป็นผู฾ครองเมืองยึดตดิ
กับตัวบุคคล เช฽น เจ฾าเมืองและ
ภริยา อย฽างเช฽นท฾าวสรุนาร ี
- แม฾ว฽าโคราชจะเป็นหัวเมืองหลัก
สําคัญทางการเมืองสมัยใหม฽ แต฽
อํานาจโดยตรงของนักการเมือง
รวมถึงฝุายปกครองของจังหวัด
นครราชสมีาได฾เสื่อมถอยอํานาจ
และศรัทธาลง ภายหลังการเสียชีวิต
ของ พลเอก ชาติชาย ชุณหะวัณ 
กลาย เป็นยุคเสื่อมถอยของพรรค
ชาติ พัฒนา ที่ พล.เอก ชาติชาย 
ชุณหะวัณ เคนเป็นอดตีเป็นหัวหน฾า
พรรค ซึ่งแม฾ว฽าจะมีบุคคลอื่นขึ้นมา
ทดแทนแต฽ไม฽สามารถครองที่นั่ง 
ส.ส. (สมาชิกสภาผู฾แทนราษฎร) ใน
สภาได฾ทั้งหมด โดยตําแหน฽งในสภา

 
- พื้นที่ทางการเมืองในฟุตบอลไม฽อิง
กับกลุ฽มนักการเมืองในสายตาแฟนบอล 
แต฽ยึดตดิกับความพึงพอใจของแฟน
บอลมากกว฽าผู฾บริหารสโมสร 
- สโมสรนครราชสีมา มาสด฾า เอฟซี
กลายเป็นหัวเมืองสําคญัในการสร฾าง
ความตื่นตัวของฟุตบอลไทยลีก
เนื่องจากมีแฟนบอลเข฾าเป็นจํานวน
เยอะท่ีสดุในประเทศไทยตดิต฽อกัน 
 

 
- แม฾ว฽าการสโมสรนครราชสมีา 
มาสด฾า เอฟซี จะมฝีุายการเมืองเข฾า
มาร฽วมมีอํานาจในการบริหารสโมสร 
ในยุคหลัง ๆ กลับกลาย เป็นผลเสยี
ต฽อความนิยมชมช่ืนชอบ และการ
สนับสนุนสโมสรฯ ลดน฾อยเสื่อมถอย
ลงไปมาก ซึ่งแม฾แต฽สํานักข฽าวงใน
วงการฟุตบอลไทยก็ทราบเรื่องนี้อยู฽
ไม฽น฾อย จึงทําให฾การเชียรแของแฟน
บอลจึงมีปใญหากบัฝุายบริหารอยู฽
บ฽อยครั้ง  
- แฟนบอลมักต฽อว฽าด฽าทอผู฾บริหาร
ที่มาจากฝุายการเมืองอยู฽บ฽อยครั้ง  
ทําให฾ความสัมพันธแระหว฽างแฟนบอล
กับฝุายบรหิารที่ตดิภาพนักการเมอืง
ต฾องระหอง ระแหงกันบ฽อยครั้ง 
- สร฾างอัตลักษณแแฟนบอล ท่ีไม฽
พึ่งพาการเมือง แต฽อาศัยพลังมวลชน
แฟนบอลเป็นอํานาจต฽อรองกับ
สโมสร 

Ref. code: 25605507300035HWP



85 
 

 

85 

ตารางที่ 4.3  
ปัจจัยที่เก่ียวขาอง ลักษณะที่ปรากฏ และความสัมพันธ์ที่เกี่ยวขาองกับส านึก “โคราชนิยม” ใน
วัฒนธรรมฟุตบอลของสโมสรนครราชสีมา มาสดาา เอฟซี  (ต่อ) 

ปัจจัยท่ีเกี่ยวข้อง ในการก่อตัว
ของส านกึ “โคราชนิยม” ใน
วัฒนธรรมฟุตบอลท้องถิ่นของ

สโมสรนครราชสีมา มาสด้า เอฟซี 

ลักษณะท่ีปรากฏจากการ 
เก็บข้อมลูวิจัย 

ความสัมพันธ์ที่เกี่ยวข้องกับส านกึ 
“โคราชนิยม” ในวัฒนธรรม
ฟุตบอลท้องถิ่นของสโมสร
นครราชสีมา มาสด้า เอฟซี 

ฯในยุคต฽อมาผลการเลือกตั้งท่ี
ออกมาจะยึดที่ตัวบคุคลเป็นหลัก
มากกว฽าพรรคการเมือง แสดงให฾
เห็นว฽าแม฾ว฽าโคราชจะพยายามมี
ส฽วนผสมทางการเมืองแบบสมยัใหม฽
เข฾ามา แต฽บุคคลที่สร฾างคุณูปการ 
สร฾างประโยชนแให฾กับท฾องถิ่นที่จะ
ถูกยกย฽องขึ้นเป็นบุคคลสําคัญ
เทียบเท฽า พลเอกชาติชาย ชุณหวัณ 
ยังไม฽มีปรากฏว฽ามีในบริบท
การเมืองโคราช 
เศรษฐกิจ 
- ลักษณะกลุ฽มแฟนบอลส฽วนใหญ฽
ที่เป็นชนช้ันกลางถึงล฽างระดับบน 
โดยแฟนบอลมีส฽วนเกีย่วข฾องกับ
การก฽อตั้งสโมสรและการเป็นแฟน
บอลในระยะยาว ซึ่งในปใจจุบัน
ปใจจัยทางเศรษฐกิจยังมีผลต฽อการ
ดํารงอยู฽ของสโมสร 

- นอกจากประวัติศาสตรแการกําเนดิของ
สโมสรที่เริ่มต฾นจากการผลักดันจากกลุ฽ม
ประชาชน ที่ต฾องการมีสโมสรฟุตบอล
ท฾องถิ่นประจําจังหวัดเป็นปใจจัยในการ
ขับเคลื่อนการกําเนิดของสโมสรในยุค
เริ่มต฾น และยังคงมีพลังอํานาจในการ
ประกอบกิจการฟตุบอลและการเชียรแ
ฟุตบอล 
- กลุ฽มที่เชียรแเป็นแฟนบอลส฽วนใหญ฽ที่
เป็นชนช้ันกลางถึงล฽างระดับบน มกีําลัง
อํานาจซื้อเครื่องมือการสื่อสาร มอืถือ 
แต฽แฟนบอลส฽วนหน่ึงยังคงรอแจกบัตร
ฟรีจึงจะสามารถเข฾าไปดเูกมการแข฽งขัน
ในสนามได฾ 

- กลุ฽มทุนทีแ่สดงตนเองว฽าเป็นทุน
ท฾องถิ่นยังมีอํานาจต฽อวัฒนธรรมแฟน
บอล เช฽น น้ําตาล KBS ผลิตภัณฑแ
น้ําตาลจากโรงงานน้ําตาลครบุรี  
จ.นครราชสีมา ยังคงใช฾อัตลักษณแ
ของทุนท฾องถิ่นเพื่อต฽อรองอํานาจกับ
แฟนบอลได฾ดี  
- กลุ฽มแฟนบอลส฽วนใหญ฽มีอาชีพ
เป็นพนักงานบริษัท ข฾าราชการ
ระดับกลาง และเกษตรกรที่มีฐานะ
อยู฽ในระดับเจ฾าของกิจการไม฽ใช฽กลุ฽มที่
มีสถานะปากกัดตีนถีบ 
- มีกําลังอุดหนุนสินค฾าและบริการ
ของสโมสร 

สังคม 
- เป็นสังคมพหุวัฒนธรรมหล฽อ

 
- เป็นสังคมแบบเกาะกลุ฽ม สานสัมพันธแ

 
- สานสมัพันธแกลุ฽มแฟนบอลเข฾า
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หลอมคนในสังคมเข฾าไว฾ด฾วยกัน 
โดยยดึโยงกับความเป็นท฾องถิ่น
โคราช 
- เป็นสังคมแฟนบอลเป็นชนช้ัน
กลางถึงล฽างระดบับน  
- กลุ฽มทางสังคมไม฽ใช฽ปากกัดตีน
ถีบ จึงเป็นกลุ฽มแฟนบอลที่มีกําลัง
ทรัพยแพอสมควรในการติดตาม
ฟุตบอลท฾องถิ่น 
- แฟนบอลใช฾มือถือและอินเตอรแ 
เน็ตในการสื่อสาร ชักชวนมาสู฽วงจร
แฟนบอลเข฾ามาเชียรแในสนาม  
- สังคมมวลชนแบบรวมกลุ฽มใน
โลกออนไลนแ  
- มีไลฟ฼สไตลแในการประกอบ
กิจกรรมทางการกีฬาค฽อนข฾างมาก 
- เป็นสังคมที่มีฐานคติความเชื่อ
แบบท฾องถิ่น 
- การพบชาวต฽างชาติที่เดินปะปน
อยู฽กับคนท฾องถิ่นในจังหวัดนครราช 
สีมาถือว฽าเป็นสิ่งแปลกตาสําหรับ
คนโคราช แม฾ว฽าในอดีตจะมีกองทพั
ของอเมริกันเข฾ามาตั้งฐานทัพการ
บินอยู฽ในจังหวัดก็ตาม 
- อย฽างไรก็ตามการแต฽งงานกับชาว 
ต฽างชาติเพื่อยกระดับคณุภาพชีวิต
ของหญิงสาวชาวโคราช เป็นเรื่องที่
น฽าตื่นเต฾นสําหรบัคนโคราชที่พบ

กันด฾วยความสัมพันธแแบบเครือญาติ ใช฾
คําว฽าพ่ีน฾อง และลูกหลานย฽าโม 
- เน฾นการเติบโตทางสังคมจาก
รากฐานของความเชื่อโคราชนิยม 
ลูกหลานย฽าโม 
- แม฾ว฽าจะเป็นสังคมแบบเกาะกลุ฽ม แต฽
มีการผสมผสานนับญาติกับบุคคลใหม฽ท่ี
มีฐานคติแบบเครือญาติ หรือหากไม฽มี
ความสัมพันธแแบบสายเลือดก็จะใช฾ฐาน
สังคมแบบพี่น฾องร฽วมสาบาน (เป็นหลาน
ย฽าโม) เข฾าผสานความแตกต฽าง 
 
- เป็นสังคมพหุวัฒนธรรมหล฽อหลอม
คนในสังคมเข฾าไว฾ด฾วยกัน ยอมรับ
ชาวต฽างชาติต฽างวัฒนธรรมเข฾ามาได฾
ง฽าย/โดยยึดโยงกับความเป็นท฾องถิน่
โคราช เช฽น ฝากตัวเป็นเขยย฽าโม 
- พื้นที่กลุ฽มชุมชนในจินตนาการ ท่ีลด
เส฾นแบ฽ง/ขอบเขตจังหวัดทางการเมือง 
ทําให฾แฟนบอลต฽างก็คิดว฽า พื้นที่ใดก็ได฾
คือ เป็นพื้นที่ท่ีคนโคราชที่อาศัยอยู฽ 

ด฾วยกัน โดยอาศยัความสัมพันธแแบบ
เครือญาติ พี่น฾อง 
- เป็นสังคมแฟนบอลเป็นชนช้ัน
กลางถึงล฽างระดบับน  
- กลุ฽มทางสังคมไม฽ใช฽ปากกัดตีนถีบ 
จึงเป็นกลุ฽มแฟนบอลทีม่ีกําลังทรัพยแ
พอสมควรในการติดตามฟุตบอล
ท฾องถิ่น 
- แฟนบอลใช฾มือถือและอินเตอรแ 
เน็ตในการสื่อสาร ชักชวนมาสู฽วงจร
แฟนบอลเข฾ามาเชียรแในสนาม  
 
- สังคมมวลชนแบบรวมกลุ฽มในโลก
ออนไลนแ  
- เปูาหมายของสโมสรนครราช 
สีมา ไม฽ได฾ต฾องการสร฾างให฾สโมสร ให฾
เป็นสากลเฉกเช฽น สโมสรบุรรีัมยแ 
ยูไนเตด็ แต฽ก็ยังใช฾อัตลักษณแท฾องถิ่น
เป็นพื้นฐานในการสร฾างความมั่นคง
ให฾สโมสร 
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ตารางที่ 4.3  
ปัจจัยที่เก่ียวขาอง ลักษณะที่ปรากฏ และความสัมพันธ์ที่เกี่ยวขาองกับส านึก “โคราชนิยม” ใน
วัฒนธรรมฟุตบอลของสโมสรนครราชสีมา มาสดาา เอฟซี  (ต่อ) 

ปัจจัยท่ีเกี่ยวข้อง ในการก่อตัว
ของส านกึ “โคราชนิยม” ใน
วัฒนธรรมฟุตบอลท้องถิ่นของ

สโมสรนครราชสีมา มาสด้า เอฟซี 

ลักษณะท่ีปรากฏจากการ 
เก็บข้อมลูวิจัย 

ความสัมพันธ์ที่เกี่ยวข้องกับส านกึ 
“โคราชนิยม” ในวัฒนธรรม
ฟุตบอลท้องถิ่นของสโมสร
นครราชสีมา มาสด้า เอฟซี 

เห็น 
- แฟนบอลกระจายตัวอยู฽ทั่วทั้ง
จังหวัดในทุกอําเภอของจังหวัด
นครราชสมีา โดยเฉพาะแฟนบอลที่
มีอํานาจในการซื้อตั๋วเข฾าชมเกมใน
สนาม 

ประวัติศาสตร์ 
- ประวัติศาสตรแมีท฾าวสุรนารี หรือ 
ย฽าโมเป็นศูนยแรวมจิตใจ มีการตั้ง
ชุมชนเมือง/เผ฽าไทยโคราชมาตั้งแต฽
โบราณ โดยไม฽ได฾เป็นเมืองที่ขาด
ช฽วงทางประวัติศาสตรแเป็นศูนยแรวม
เกี่ยวกับความเช่ือในฟุตบอล 
 
 

 
- แสดงความเคารพต฽อบุคคลทาง
ประวัติศาสตรแเปรียบเสมือนญาตผิู฾ใหญ฽ 
คือ ย฽าโม 
- ประวัติศาสตรแการกําเนิดของสโมสร
เริ่มต฾นจากการผลักดันจากกลุ฽มประชาชน
ที่ต฾องการมีสโมสรเป็นของจังหวัดจึงทํา
ให฾สโมสรยังคงยึดรูปแบบของการบริหาร
ที่มาจากกลุ฽มประชาชนหรือแฟนบอลที่
ต฾องการให฾สโมสรยังคงมีสิทธิและอํานาจ
อยู฽ในมือของประชาชนและแฟนบอล 

 
- ใช฾เครื่องมือของบุคคลที่มีความ 
สําคัญทางประวัติศาสตรแอย฽างย฽าโม
มาช฽วยเช่ือมโยงความเป็นคนโคราช
ไว฾ด฾วยกันหากเป็นลูกหลานย฽าโมแล฾ว
จะต฾องเชียรแสโมสรนครราชสีมา 
มาสด฾า เอฟซีซึ่งเป็นทีมลูกหลาน 
ย฽าโมเช฽นเดียวกัน 

วัฒนธรรม และภาษา 
- ความเชื่อของแฟนบอลผูกติด
ไสยศาสตรแ ย฽าโมและสิ่งเหนือ
ธรรมชาติ เพื่อหวังผลให฾ผลการ
แข฽งขันของฟุตบอลประสบ
ความสําเร็จหรือมีชัยชนะ 
- วัฒนธรรม การนับถือฉันทแญาติ
มิตรพี่น฾อง  
- วัฒนธรรมอาหารประจําท฾องถิ่น 
โดยจดัโรงทานขนมจีนโคราชน้ํายา
กะทิ เพื่อแฟนบอล ถูกเอามา

 
- มีการประกอบพิธีกรรม “บนย฽าโม”
เพื่อหวังผลในการชนะการแข฽งขัน 
- แฟนบอลใช฾วัฒนธรรมดั้งเดมิประจํา
ถิน่เพื่อจัดกิจกรรมสื่อสารในระหว฽างการ
เชียรแ โดย นําอาหารประจําถิ่น “ขนมจีน
โคราช” “น้ํายาโคราช” “น้ํายาสุรินทรแ” 
ในการจัดเลี้ยงอาหารแก฽แฟนบอล
กันเอง 
- แม฾ว฽าทุกวันนี้ภาษาโคราชแท฾ ๆ จะมี
การใช฾งานกันลดน฾อยลงไปมา แต฾แฟน

 
- ยึดโยงความเชื่อว฽าเป็นลูกหลาน
ย฽าโมในการเชื่อมโยงวัฒนธรรม
ฟุตบอลเข฾าไว฾ด฾วยกัน ในนามทีมที่
เป็นสโมสรของลูกหลานย฽าโม และ
หากจะมีการแข฽งขันครั้งใด ก็จะมกีาร
ไปสักการะย฽าโมเพื่อบํารุงขวัญและ
จิตใจทุกครั้ง 
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ตารางที่ 4.3  
ปัจจัยที่เก่ียวขาอง ลักษณะที่ปรากฏ และความสัมพันธ์ที่เกี่ยวขาองกับส านึก “โคราชนิยม” ใน
วัฒนธรรมฟุตบอลของสโมสรนครราชสีมา มาสดาา เอฟซี  (ต่อ) 

ปัจจัยท่ีเกี่ยวข้อง ในการก่อตัว
ของส านกึ “โคราชนิยม” ใน
วัฒนธรรมฟุตบอลท้องถิ่นของ

สโมสรนครราชสีมา มาสด้า เอฟซี 

ลักษณะท่ีปรากฏจากการ 
เก็บข้อมลูวิจัย 

ความสัมพันธ์ที่เกี่ยวข้องกับส านกึ 
“โคราชนิยม” ในวัฒนธรรม
ฟุตบอลท้องถิ่นของสโมสร
นครราชสีมา มาสด้า เอฟซี 

สอดแทรกใส฽ไปในกิจกรรมที่แฟน
บอลสโมสรนครราชสีมา มาสด฾า เอฟ
ซี จัดกิจกรรมขึ้นระว฽างท่ีมีการเชยีรแ
ทั้งในบ฾านและนอกบ฾านอยู฽เสมอ 
เป็นการผลิตซ้ําจิตสํานึกร฽วมความ
เป็นโคราชให฾หยั่งลึกมากยิ่งขึ้น 
- ภาษา เนื่องจากภาษาโคราช
เป็นภาษาประจําถิ่นท่ีใช฾อยู฽ในกลุ฽ม
ไทยโคราชอยู฽แล฾ว จึงนํามาใช฾
สื่อสารปฏสิัมพันธแในพื้นที่การ
สื่อสารอยู฽เป็นประจํา 

บอลก็ยังใช฾ภาษาโคราชในการสื่อสาร
เป็นหลัก แม฾ในสื่อใหม฽อย฽างโลก
ออนไลนแ ทําให฾คู฽สนทนาต฾องใช฾ภาษา
ต฾องใช฾ภาษาไทยโคราชในการสื่อสาร 
- ภาษาโคราชทําให฾คู฽สนทนาหรือกลุ฽ม
สื่อสารต฾องใช฾ภาษาโคราชในการ
สนทนาตอบกลับ จึงยังทําให฾รักษา 
อัตลักษณแความเป็นโคราชเอาไว฾ได฾ 
- ใช฾ภาษาท฾องถิ่นในการยึดโยงความ
เป็นโคราชในพื้นที่การสื่อสารต฽าง ๆ กับ
สมาชิกกลุ฽มแฟนบอล เพื่อสร฾างความ
เป็นโคราชนิยม 

ประชากรและคนพลดัถิ่น 
-โคราชพื้นฐานมีประชากรที่
ประกอบด฾วยหลายกลุ฽มชาติพันธุแ 
- คนโคราชเป็นผู฾คนท่ีอยู฽ตรง
กลาง In-Between อยู฽ระหว฽างคน
ไทยภาคกลางและคนไทยอีสาน 
-ประชากรและคนพลดัถิ่นมีการ
เคลื่อนย฾ายเข฾ามาตั้งแต฽สมัยโบราณ 
เพื่อทําการค฾า ทําสงคราม 
และอื่น ๆ อยู฽ไม฽ขาดสาย 

- จํานวนประชากรที่มีจํานวนมากที่สุด
ในประเทศ 
- สโมสรไม฽ได฾เน฾นสร฾างฐานแฟนบอล
ต฽างชาติเพราะต฾องการเน฾นแฟนบอล
ท฾องถิ่นให฾อยู฽หมัด 

- สร฾างภาพในใจว฽า “แฟนบอลโคราช 
คือ แฟนบอลที่มีจํานวนเยอะทีสุ่ด” 
ในประเทศ 
- ถ฾าจํานวนแฟนบอลที่เข฾าสนามไม฽
มาก จะทําให฾แฟนบอลสูญเสียความ
มั่นใจในอัตลักษณแของตนเอง ท้ังใน
การต฽อสู฾ในสนามและกับแฟนบอล
คู฽แข฽ง 

ด้านการกีฬา 
- คนโคราชมีนสิัยรักการกีฬา 
โคราชมี “มวยไทยโคราช”ที่ข้ึนช่ือ
ในมวยไทย 4 ภาค โดยภาคอสีาน
จากการค฾นเอกสารพบว฽า มวย
ประจําภาคอีสานท่ีโดดเด฽นคือ มวย

- โคราชมีมวยโคราช  
กีฬาท่ีเป็นที่นิยมในสมยัโบราณนั้น อาจ
กล฽าวได฾ว฽านอกจากการละเล฽นต฽าง ๆ ที่
มีความสาํคัญแล฾ว ยังมีกีฬาประเภท
หนึ่งซึ่งเกี่ยวข฾องกับประวัติศาสตรแชาติ
ไทยมานานคือ มวยไทย “มวยโคราช” 

- ปฏิเสธไม฽ได฾ว฽าปใจจุบันสโมสร
ฟุตบอลกลายเป็นอัตลักษณแของ
ต฽างจังหวัดไปแล฾วอย฽างเช฽นจังหวัด
บุรีรัมยแ ในกรณีของสโมสรฟุตบอล
นครราชสมีา มาสด฾า เอฟซี 
กลายเป็นอัตลักษณแของจังหวัด

Ref. code: 25605507300035HWP



89 
 

 

89 

ตารางที่ 4.3  
ปัจจัยที่เก่ียวขาอง ลักษณะที่ปรากฏ และความสัมพันธ์ที่เกี่ยวขาองกับส านึก “โคราชนิยม” ใน
วัฒนธรรมฟุตบอลของสโมสรนครราชสีมา มาสดาา เอฟซี  (ต่อ) 

ปัจจัยท่ีเกี่ยวข้อง ในการก่อตัว
ของส านกึ “โคราชนิยม” ใน
วัฒนธรรมฟุตบอลท้องถิ่นของ

สโมสรนครราชสีมา มาสด้า เอฟซี 

ลักษณะท่ีปรากฏจากการ 
เก็บข้อมลูวิจัย 

ความสัมพันธ์ที่เกี่ยวข้องกับส านกึ 
“โคราชนิยม” ในวัฒนธรรม
ฟุตบอลท้องถิ่นของสโมสร
นครราชสีมา มาสด้า เอฟซี 

ไทยโคราช (มวยบุรีรมัยแ แม฾จะมี
ช่ือเสียงในภายหลังแต฽ก็เป็นยุคมวย
ไทยสมยัใหม฽ แต฽ก็เป็นท่ีน฽าสังเกต
ว฽าดินแดนแถบบุรรีัมยแที่โด฽งดังเคย
เป็นส฽วนหน่ึงของหัวเมืองเอกโคราช 
มณฑลนครราชสีมา)  
- กีฬายุคปใจจุบัน 
 

เป็นมวยที่ข้ึนช่ือว฽าเป็นมวยที่มีแม฽ไม฾
มวยไทยข้ึนช่ือท่ีสุด1 ใน 4 ของประเทศ
สยาม สะท฾อนให฾เห็นว฽าชาวโคราชนิยม
มวยและกีฬาเพื่อความบันเทิงมาตัง้แต฽
ยุคโบราณ 
- กีฬายุคปใจจุบัน 
นอกจากกีฬามวยโคราชซึ่งเป็นกีฬาของ
ชาวไทยโคราชโบราณแล฾ว นิสยันยิม
ชมชอบในการกีฬาของชาวโคราชได฾ส฽ง
ต฽อมายังยุคปใจจบุัน จนได฾เป็นเจ฾าภาพ
กีฬาซีเกมสแครั้งท่ี 24 ในป ีค.ศ. 2007 
ที่จังหวัดนครราชสีมาเป็นเจ฾าภาพ 
นอกจากน้ียังใช฾อัตลักษณแของโคราช
อย฽างแมวสีสวาดเป็นมาสคอตประจํา
กีฬาซีเกมสแครั้งนั้นด฾วย 
- สโมสรฟุตบอล นครราชสีมา มาสด฾า
เอฟซ ี
…การกําเนิดเกิดขึ้นของสโมสร
นครราชสมีา มาสด฾า เอฟซี ยังทําหน฾าท่ี
เป็นสื่อด฾วยตัวของมันเอง เป็นปใจจัย
หนึ่งซึ่งก฽อให฾เกิดความรักในท฾องถิ่นหรือ
ท฾องถิ่นนิยมโคราชนิยมมากยิ่งขึ้นด฾วย 
นอกจากปใจจัยทางด฾านกีฬาอ่ืน ๆ ที่
ส฽งผลต฽อการชื่นชอบในสโมสร
นครราชสมีา มาสด฾า เอฟซี แต฽การ
กําเนิดเกิดขึ้นของสโมสรนครราชสีมาก็
เป็นปใจจัยหนึ่งซึ่งทําให฾ช้ีให฾เห็นว฽า
สโมสรนครราชสีมา มาสด฾า เอฟซกี็เป็น
สื่อหน่ึง ซึ่งทําให฾เกิดความตื่นตัวและชื่น

นครราชสมีาไปแล฾วด฾วยเช฽นกัน  
การแสดงออกถึงความเป็นคนที่อยู฽ใน
วัฒนธรรมฟุตบอลโคราช เป็นแฟน
สวาทแคทที่ติดตามเชียรแฟุตบอลของ
สโมสรนครราชสีมา มาสด฾า เอฟซกี็
กลายเป็นการแสดงอัตลักษณแอย฽าง
หนึ่งว฽าเป็นคนท่ีมีความนิยมใน
ท฾องถิ่นโคราช หรือเรียกอีกอย฽างหนึ่ง
ว฽ามีสํานึกร฽วมความเป็นโคราชนิยม 
- การมีอัตลักษณแทางด฾านกีฬาเป็น
ของตัวเองมาตั้งแต฽โบราณ เป็น
พื้นฐานท่ีทําให฾คนโคราชมีความรกั
และช่ืนชอบในกีฬา ส฽งผลให฾
วัฒนธรรมกีฬาในจังหวัด
นครราชสมีามีจํานวนสโมสรใน
ปใจจุบันเกิดขึ้นมากมายไม฽เพียงแต฽
กีฬาฟุตบอล ยังมีสโมสรกีฬาอาชีพท่ี
แข฽งขันอยู฽ในจังหวัดอีก 2 ประเภท
ได฾แก฽ กีฬาวอลเลยแบอลชายกีฬา
วอลเลยแบอลหญิง กีฬาฟุตซอล ใน
นาม Cat Devil และ Super Cat ซึ่ง
นอกจากน้ียังมีสโมสรฟุตบอลกีฬาที่
แข฽งอยู฽ในลีก t4 ของไทยลีก อีก 1 
สโมสรคือ สโมสรนครราชสีมาห฾วย
แถลงอีกหนึ่งสโมสรอีกด฾วยยูไนเตด็ 
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ตารางที่ 4.3  
ปัจจัยที่เก่ียวขาอง ลักษณะที่ปรากฏ และความสัมพันธ์ที่เกี่ยวขาองกับส านึก “โคราชนิยม” ใน
วัฒนธรรมฟุตบอลของสโมสรนครราชสีมา มาสดาา เอฟซี  (ต่อ) 

ปัจจัยท่ีเกี่ยวข้อง ในการก่อตัว
ของส านกึ “โคราชนิยม” ใน
วัฒนธรรมฟุตบอลท้องถิ่นของ

สโมสรนครราชสีมา มาสด้า เอฟซี 

ลักษณะท่ีปรากฏจากการ 
เก็บข้อมลูวิจัย 

ความสัมพันธ์ที่เกี่ยวข้องกับส านกึ 
“โคราชนิยม” ในวัฒนธรรม
ฟุตบอลท้องถิ่นของสโมสร
นครราชสีมา มาสด้า เอฟซี 

ชอบในกีฬาของคนโคราชมากยิ่งข้ึน ยิ่ง
หากผนวกกับความช่ืนชอบในกีฬาของ
ชาวโคราชแล฾วจึงทําให฾เกิดสํานึก
ท฾องถิ่นนิยมมากยิ่งขึ้น มีความ
ภาคภูมิใจในตัวจังหวัดนครราชสีมาที่มี
สโมสรฟุตบอลท฾องถิ่นเป็นของตนเอง 

การสื่อสาร - การสื่อสารมีการใช฾การสื่อสารผ฽าน
ช฽องทางโซเช่ียลมีเดียเป็นหลักในการ
ชักชวน โค฾ชการเชียรแ 
- ใช฾การสื่อสารกิจกรรม เช฽น ขบวนรถ
แห฽ของแฟนบอล 

 

 
จากตารางที่ 4.3 ข฾างต฾น แสดงถึงปใจจัยที่เกี่ยวข฾อง ลักษณะที่ปรากฏจากการเก็บข฾อมูล 

และความสัมพันธแที่เกี่ยวข฾องกับสํานึก “โคราชนิยม” ในวัฒนธรรมฟุตบอลของสโมสรนครราชสีมา 
มาสด฾า เอฟซี เป็นเพียงการแสดงลักษณะอย฽างคร฽าว เกี่ยวกับความสัมพันธแของทั้ง 3 ปใจจัย ที่นํามาที่
นํามาจัดแสดงในตารางเพ่ือเปรียบเทียบให฾เห็นความแตกต฽างชัดเจนถึงตัวแปรต฾น สิ่งที่สังเกตได฾จาก
การวิจัย และตัวแปรตาม 
 
4.2 การก่อตัวของแฟนบอลพลัดถิ่นในสโมสรนครราชสีมา มาสด้า เอฟซี 

 
การก฽อตัวของแฟนบอลสโมสรนครราชสีมา มาสด฾า เอฟซี   มีอยู฽ 2 ปใจจัยที่ผู฾วิจัยขอ

นําเสนอในที่นี้คือ การทําความรู฾จักสโมสรเป็นครั้งแรกและการก฾าวเข฾ามาเป็นแฟนบอลสโมสร
นครราชสีมา มาสด฾า เอฟซี ซึ่งอาจจะมีปใจจัยย฽อยในแต฽ละหัวข฾อที่จะสามารถอธิบายรูปแบบของการ
ก฽อตัวของแฟนบอลพลัดถิ่นได฾ชัดเจนมากยิ่งขึ้น โดยผู฾วิจัยพยายามจะเปรียบเทียบให฾เห็นความ
แตกต฽างระหว฽างการใช฾เครื่องมือการสื่อสารเพื่อทําความรู฾จักและการก฾าวเข฾ามาเป็นแฟนบอล ระหว฽าง
แฟนบอลชาวไทยและแฟนบอลชาวต฽างชาติ 
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การก฽อตัวของแฟนบอลพลัดถิ่นสโมสรนครราชสีมา มาสด฾า เอฟซี มิได฾เกิดจากการก฽อ
ตัวขึ้นมาอย฽างไร฾เหตุผล แต฽มีเหตุปใจจัยให฾เกิดกลุ฽มแฟนบอลสวาทแคทขึ้นมา โดยส฽วนมากแล฾วจะมี
ความเกี่ยวพันอย฽างใดอย฽างหนึ่งกับความเป็นท฾องถิ่น เช฽น เกิดในโคราช อาศัยอยู฽ในโคราช ทํามาหา
กินอยู฽ในโคราช มีเพ่ือนพ฾องอยู฽โคราช เป็นต฾น 

สโมสรนครราชสีมา มาสด฾า เอฟซี เป็นที่รู฾จักในแวดวงฟุตบอลกันมามากกว฽า 10 ปี 
ตั้งแต฽เริ่มก฽อตั้งสโมสรสมัยที่เป็นโปรวินเชี่ยลลีก แม฾ว฽าชื่อเสียงของสโมสรในขณะนั้นจะไม฽เป็นที่รู฾จัก
มากนักก็ตาม แต฽การสร฾างฐานแฟนบอลก็เริ่มต฾นมาตั้งแต฽ยุคนั้น หามิได฾เริ่มต฾นมาเพียงไม฽กี่ปีนี้ แต฽เป็น
การสร฾างฐานแฟนบอลมาตั้งแต฽สมัยที่สโมสรนครราชสีมา มาสด฾า เอฟซียังใช฾ชื่อสโมสรฟุตบอลจังหวัด
นครราชสีมา ไล฽ลําดับมาถึงสโมสรโคราชสติงเรยแ และสโมสรนครราชสีมา มาสด฾า เอฟซีในปใจจุบัน  

ดังนั้น ฐานแฟนบอลเกือบทั้งหมดซึ่งมีอยู฽ขณะนั้นเพียงจํานวนหลักร฾อย จึงติดตามเป็น
แฟนบอลสโมสรฟุตบอลนครราชสีมามาตั้ งแต฽สมัยที่ยังเป็นยุคก฽อตั้งของสโมสรฟุตบอลจังหวัด
นครราชสีมา ซึ่งไม฽ได฾มีเพียงแต฽แฟนบอลชาวไทยแต฽มีแฟนบอลชาวต฽างประเทศอยู฽จํานวนหนึ่งด฾วย 
จนจํานวนแฟนบอลค฽อย ๆ มากขึ้นเรื่อย ๆ ตามกาลเวลาและผลงานที่มากข้ึน จนกระทั่งมีจํานวนมาก
ในปใจจุบันเมื่อในยุคที่สโมสรนครราชสีมา มาสด฾า เอฟซีเป็นที่รู฾จักอย฽างกว฾างขวางแล฾ว  ซึ่งในหมู฽แฟน
บอลยุคเก฽าแก฽นั้นไม฽ได฾มีเพียงแต฽แฟนบอลชาวไทยแต฽เป็นแฟนบอลชาวต฽างชาติเข฾ามาร฽วมเชียรแด฾วย 
อาจเกิดจากการชักชวนในรูปแบบต฽าง ๆ ที่สร฾างจํานวนแฟนบอลพลัดถิ่นให฾มีจํานวนมากขึ้น  

ดังนั้น การอธิบายเรื่องของการก฽อตัวของแฟนบอลพลัดถิ่นในสโมสรนครราชสีมา 
มาสด฾า เอฟซีจึงอาจมีข฾อมูลที่ย฾อนไปจนถึงอดีต ว฽าการเข฾ามาของแฟนบอลชาวต฽างชาติมีการก฽อตัวจน
จนมีจํานวนมากขึ้นในปใจจุบันได฾อย฽างไรดังจะได฾อธิบายดังต฽อไปนี้ 

 
ตารางที่ 4.4 
การก่อตัวของแฟนบอลพลัดถิ่นในสโมสร นครราชสีมา มาสดาา เอฟซีเปรียบเทียบแฟนบอลชาวไทย
กับแฟนบอลชาวต่างชาติ 

การก่อตัวของจ านวนแฟนบอล
พลัดถิ่นในสโมสร 

นครราชสีมา มาสด้า เอฟซี 
(ก่อน*มาเป็นแฟนบอล) 

แฟนบอลชาวไทย แฟนบอลชาวต่างชาติ 

การรู้จักสโมสรเป็นครั้งแรก 

- เพราะตนเองเป็นคนท้องถิ่น 
(โคราชคือ แผ่นดินแม่: 
Homeland)  

√ เพราะเป็นคนในท฾องถิ่นอยู฽แล฾วจึง
รู฾จักทีมฟุตบอลสโมสรนครราชสีมา 
มาสด฾า เอฟซ ี

× ไม฽ใช฽เหตผุลของการรู฾จักทีม
ฟุตบอลสโมสรนครราชสมีา มาสด฾า 
เอฟซ ี
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การก่อตัวของจ านวนแฟนบอล
พลัดถิ่นในสโมสร 

นครราชสีมา มาสด้า เอฟซี 
(ก่อน*มาเป็นแฟนบอล) 

แฟนบอลชาวไทย แฟนบอลชาวต่างชาติ 

- เพราะนโยบายทางการเมือง × ไม฽ใช฽เหตผุลของการรู฾จักทีม
ฟุตบอลสโมสรนครราชสมีา มาสด฾า 
เอฟซ ี

× ไม฽ใช฽เหตผุลของการรู฾จักทีม
ฟุตบอลสโมสรนครราชสมีา มาสด฾า 
เอฟซ ี

- รู้จักผ่านสื่อบุคคล/การชักชวน
ของบุคคลใกลช้ิด 

√ รู฾จักผ฽านเพื่อน ภรรยา หรือ
ครอบครัว 

√ รู฾จักผ฽านเพื่อน ภรรยา หรือ
ครอบครัว 

- รู้จักผ่านสื่อมวลชน √ รู฾จักทีมฟุตบอลสโมสร
นครราชสมีา มาสด฾า เอฟซผี฽าน
สื่อมวลชน 

√ รู฾จักทีมฟุตบอลสโมสร
นครราชสมีา มาสด฾า เอฟซผี฽าน
สื่อมวลชน 

- รู้จักผ่านสื่อออนไลน ์
 

√ รู฾จักทีมฟุตบอลสโมสร
นครราชสมีา มาสด฾า เอฟซผี฽านสือ่
ออนไลนแ 

√ รู฾จักทีมฟุตบอลสโมสร
นครราชสมีา มาสด฾า เอฟซผี฽านสือ่
ออนไลนแ 

- รู้จักผ่านการใช้สื่อประชาสัมพันธ์
ของสโมสร 
 

√ รู฾จักทีมฟุตบอลสโมสร
นครราชสมีา มาสด฾า เอฟซผี฽านการ
ใช฾สื่อประชาสัมพันธแของสโมสร 

√ รู฾จักทีมฟุตบอลสโมสร
นครราชสมีา มาสด฾า เอฟซผี฽านการ
ใช฾สื่อประชาสัมพันธแของสโมสร 

- รู้จักเพราะมีความสัมพันธ์
เกี่ยวข้องอย่างใดอย่างหนึ่งกับ
สโมสรและบุคลากรของสโมสร 

× ไม฽ใช฽เหตผุลของการรู฾จักทีม
ฟุตบอลสโมสรนครราชสมีา มาสด฾า 
เอฟซ ี

√ รู฾จักเพราะมีความเกี่ยวข฾องอย฽าง
ใดอย฽างหนึ่งกับสโมสร 
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ตารางที่ 4.4 
การก่อตัวของแฟนบอลพลัดถิ่นในสโมสร นครราชสีมา มาสดาา เอฟซีเปรียบเทียบแฟนบอลชาวไทย
กับแฟนบอลชาวต่างชาติ (ต่อ) 

การก่อตัวของจ านวนแฟนบอล
พลัดถิ่นในสโมสร 

นครราชสีมา มาสด้า เอฟซี 
(ก่อน*มาเป็นแฟนบอล) 

แฟนบอลชาวไทย แฟนบอลชาวต่างชาติ 

เหตุผลของการก้าวเข้ามาเป็นแฟนสโมสร นครราชสีมา มาสด้า เอฟซี 
- เป็นแฟนบอลเพราะตนเองเป็น
คนท้องถิ่น (โคราชคือ แผ่นดินแม่: 
Homeland)  

√ เป็นแฟนบอลเพราะเป็นคน
ท฾องถิ่น/อาศัยอยู฽ในโคราช 

× ไม฽ใช฽เหตผุลของการรู฾จักทีม
ฟุตบอลสโมสรนครราชสมีา มาสด฾า 
เอฟซ ี

- เพราะนโยบายทางการเมือง × ไม฽ใช฽เหตผุลของการเป็นแฟนทีม
ฟุตบอลสโมสรนครราชสมีา มาสด฾า 
เอฟซ ี

× ไม฽ใช฽เหตผุลของการเป็นแฟนทีม
ฟุตบอลสโมสรนครราชสมีา มาสด฾า 
เอฟซ ี

- เป็นแฟนบอลเพราะสื่อบุคคล/
การชักชวนของบุคคลใกลช้ิด 

√ เป็นแฟนบอลเพราะสื่อบุคคล/การ
ชักชวนของบุคคลใกล฾ชิด 

√ เป็นแฟนบอลเพราะสื่อบุคคล/ 
การชักชวนของบุคคลใกล฾ชิด 

- เป็นแฟนบอลเพราะสื่อมวลชน √ เป็นแฟนบอลเพราะคล้อยตาม
สื่อมวลชน 

× ไม฽ใช฽เหตผุลของการเป็นแฟนทีม
ฟุตบอลสโมสรนครราชสมีา มาสด฾า 
เอฟซ ี

- เป็นแฟนบอลเพราะสื่อออนไลน์ 
 

× ไม฽ใช฽เหตผุลของการเป็นแฟนทีม
ฟุตบอลสโมสรนครราชสมีา มาสด฾า 
เอฟซ ี

× ไม฽ใช฽เหตผุลของการเป็นแฟนทีม
ฟุตบอลสโมสรนครราชสมีา มาสด฾า 
เอฟซ ี

- เป็นแฟนบอลการใช้สื่อ
ประชาสัมพันธ์ของสโมสร 
 

× ไม฽ใช฽เหตผุลของการเป็นแฟนทีม
ฟุตบอลสโมสรนครราชสมีา มาสด฾า 
เอฟซ ี

× ไม฽ใช฽เหตผุลของการเป็นแฟนทีม
ฟุตบอลสโมสรนครราชสมีา มาสด฾า 
เอฟซ ี

- เป็นแฟนบอลเพราะมี
ความสัมพันธ์เกี่ยวข้องอย่างใด
อย่างหนึ่งกับสโมสรและบุคลากร
ของสโมสร 

√ เป็นแฟนบอลเพราะมี
ความสัมพันธแเกีย่วข฾องอย฽างใดอย฽าง
หนึ่งกับสโมสรและบุคลากรของ
สโมสร 

√ เป็นแฟนบอลเพราะมี
ความสัมพันธแเกีย่วข฾องอย฽างใดอย฽าง
หนึ่งกับสโมสรและบุคลากรของ
สโมสร 

- เป็นแฟนบอลเพราะผลงานของ
ทีมน่าประทับใจ 

√ เพราะแฟนบอลเชียรแสนุก เลย
อยากติดตาม 

× ไม฽ใช฽เหตผุลของเป็นแฟนบอลทมี
ฟุตบอลสโมสรนครราชสมีา มาสด฾า 
เอฟซ ี

- เป็นแฟนบอลเพราะทีมมีชื่อเสยีง
ด้านที่ดี 

× ไม฽ใช฽เหตผุลของการเป็นแฟนทีม
ฟุตบอลสโมสรนครราชสมีา มาสด฾า 
เอฟซ ี

√ เพราะแฟนบอลเชียรแสนุก เลย
อยากติดตาม 
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จากตารางที ่4.4 ข฾างต฾นผู฾วิจัยได฾ทําการสรุปย฽อให฾ผู฾อ฽านได฾พอเข฾าใจอย฽างคร฽าว ๆ เกี่ยวกับ
การก฽อตัวของแฟนบอลสโมสรนครราชสีมา มาสด฾า เอฟซี โดยแยกเป็นหัวข฾อตามลําดับคือ  

1. การรู฾จักสโมสรเป็นครั้งแรก 
2. การก฾าวเข฾ามาเป็นแฟนสโมสรนครราชสีมา มาสด฾า เอฟซี 
ซึ่งจากการวิจัยที่มีข฾อค฾นพบดังกล฽าวข฾างต฾นพบว฽า มีปใจจัยการก฽อตัว ดังนี้  
 
4.2.1 การรู้จักสโมสรเป็นครั้งแรก 

เมื่อแรกเริ่มเดิมที สโมสรนครราชสีมา มาสด฾า เอฟซี ครั้งยังใช฾ชื่อสโมสรเมื่อครั้ง
เริ่มต฾นเป็นสโมสรฟุตบอลจังหวัดนครราชสีมา ก็ได฾เริ่มมีแฟนบอลตั้งแต฽ครั้งนั้น โดยแฟนบอลยุคก฽อตั้ง
เป็นเพียงกลุ฽มเล็ก ๆ มีคนเชียรแไม฽ถึงหลักร฾อย เริ่มก฽อตั้งมาตั้งแต฽สมัยยุคที่สโมสรยังไม฽มีผู฾สนับสนุน
อย฽างเป็นทางการ แต฽เกิดจากการชักชวนกันในหมู฽เพ่ือนฝูงที่มีจิตใจในการรักกีฬา เข฾ ามาร฽วมก฽อตั้ง
สโมสรและทีมเชียรแขึ้น โดยมีแกนนําเชียรแรุ฽นแรกคือ คุณหนุ฽ย วิชาญ สดแสงจันทรแ ร฽วมกับพวกพ฾อง
เพ่ือนฝูง จัดตั้งกลุ฽มเชียรแ ที่จะกองเชียรแไปเชียรแทีมฟุตบอลของตัวเอง 

ในขณะนั้นสโมสรฟุตบอลจังหวัดนครราชสีมาเป็นทีมเล็ก ๆ ไม฽มีผู฾คนให฾ความ
สนใจเข฾ามาเชียรแ มีเพียงแต฽เพ่ือนฝูงพรรคพวกกันเท฽านั้นที่ต฽างคนต฽างหาอุปกรณแเชียรแมากันเอง อาจ
ใช฾เพียงแค฽ขวดถ฾วยถังกะละมังหม฾อเท฽าที่จัดหาได฾ เข฾ามาเชียรแเป็นจังหวะเสียงเพลงเพ่ือเป็นกําลังใจ
ให฾กับนักเตะของสโมสร 

 
คุณวิชาญ  “ในยุคเริ่มต฾นก็จะมีการรวมกลุ฽มกันเพียงไม฽กี่คน มีแต฽พวกบ฾า ๆ คว฾าอะไรได฾ก็คว฾า

มา มีทั้งปี๊บ ถัง มาเป็นกองเชียรแให฾ทีมของจังหวัด” 
ผู฾วิจัย  พ่ีหนุ฽ยครับกลุ฽มแฟนคลับของสวาทแคทนี้มีจุดเริ่มต฾นเป็นมาอย฽างไรครับ 
คุณวิชาญ  “อ฽อ ครับ กลุ฽มแฟนคลับนครราชสีมา หรือ แฟนคลับสวาทแคท เป็นกลุ฽มที่มีการ

จัดตั้งกันมาอย฽างยาวนานตั้งแต฽ก฽อนเริ่มมีการก฽อตั้งสโมสรในยุคก฽อนหน฾าที่จะมี
การแข฽งขันฟุตบอลลีกอาชีพในประเทศไทย โดย..แฟนคลับสวาทแคทเริ่มตั้งแต฽
เป็นกองเชียรแเล็ก ๆ ตั้งแต฽สมัยที่เป็นสมาคมกีฬาจังหวัดนครราชสีมาครับ ก฽อนที่
จะเริ่มมีการก฽อตั้งลีกอาชีพ ก฽อนหน฾านั้นก็เป็นโปรวินเชียลลีก ก฽อนฟุตบอลจะ
เปลี่ยนเป็นมืออาชีพมากขึ้น ก฽อนมีการตั้งสโมสรเยอะขึ้น โคราชก็เข฾าร฽วมนะ 
ในตอนนั้นพัฒนาการของกลุ฽มแฟนคลับสโมสรนครราชสีมา มาสด฾า เอฟซี ก็ยังไม฽เป็น
รูปร฽าง ถ฾ามองดูก็จะเห็นว฽ามีพัฒนาการที่มาจากรากหญ฾าที่มีการพัฒนาจากการเป็น

ฟุตบอลท฾องถิ่น ที่กองเชียรแในสมัยเร่ิมตันนั้น มีรูปแบบการเชียรแแบบบ฾าน ๆ ครับ ที่ใคร 

(ในกองเชียรแ) ที่จะคว฾าอะไรมาได฾ก็คว฾ามาเชียรแ ไม฽ว฽าจะเป็น ปี๊บ กาละมัง ขวด ถัง 
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ในยุคเริ่มต฾นก็จะมีการรวมกลุ฽มกันเพียงไม฽กี่คน มีแต฽พวกบ฾า ๆ คว฾าอะไรได฾ก็คว฾า
มา มีทั้งปี๊บ ถัง มาเป็นกองเชียรแให฾ทีมของจังหวัด” 

ผู฾วิจัย  แล฾วการรวมตัวเป็นรูปเป็นร฽างของกลุ฽มแฟนคลับนี้เริ่มเป็นรูปเป็นร฽างขึ้นมาได฾
อย฽างไรครับ 

คุณวิชาญ  “ตั้งแต฽ดิวิชั่น 2 ช฽วงประธานฤทธิ์ หลังเปลี่ยนชื่อจากเป็นสติงเรยแที่เป็นโลโก฾
รถถังอ฽ะนะ พอมาเป็นสวาทแคท ได฾ย฾ายสนามมาสนาม 80 พรรษา แฟนคลับเริ่ม
เกาะกลุ฽มก฽อตัวเป็นรูปร฽างมากยิ่งขึ้น เริ่มมีการเชียรแ ส฽งเสียงเชียรแกัน 
สมัยนั้นก฽อนย฾ายมาสนามนี้ (80 พรรษา) ก็ใช฾สนามกีฬากลางเป็นหลัก หลังเปลี่ยน
ชื่อทีมเป็นสวาทแคท ก็มีแฟนคลับมากขึ้น แล฾วก็รวมตัวกันมาเชียรแอยู฽ที่ w zone 
(โซนมีหลังคา) รวม ๆ กันหลายคนช฽วงนั้น สนุกดี 
แต฽ตั้งแต฽พอเข฾าดิวิชั่น 1 แฟนคลับมีจํานวนมากขึ้น มี VIP มาดูบอล เริ่มมีการแตก
กลุ฽มออกไปมากขึ้น กลุ฽มไม฽สามารถเล฽นกลอง ร฾องเพลงเชียรแที่มีเสียงดังในบริเวณ 
VIP เสียงดังได฾เหมือนแต฽ก฽อน เลยแตกกลุ฽มออกไปในโซนต฽าง ๆ ของอัฒจันทนแ
เชียรแรอบสนาม” 

ผู฾วิจัย  ตอนนี้มีกองเชียรแอยู฽ก่ีกลุ฽มครับ 
คุณวิชาญ  “หลัก ๆ ตอนนี้มี ฝูงแมวปีศาจ กลุ฽มอีโซนสวาทแคทตลุยไทยลีก แล฾วก็พวก

อัลตรา อันนี้ต฾องให฾เค฾าอยู฽ใกล฾วีไอพีได฾ เอาไว฾เป็นบัฟเฟอรแเพราะอยู฽ใกล฾กองเชียรแ
ฝใ่งทีมเยือน พวกนี้เชียรแไม฽มีปใญา ให฾เชียรแใกล฾ ๆ VIP ได฾” 

 
เมื่อมีสโมสรฟุตบอลจังหวัดนครราชสีมา และมีจุดเริ่มต฾นจากการชักชวนกันเอง

ของเหล฽าเพ่ือนฝูง จึงนับว฽าเป็นจุดเริ่มต฾นของการมี แฟนคลับของสโมสรเป็นครั้งแรก ที่จะตามกันไป
เชียรแกันในทุกแห฽งที่มีการแข฽งขันของสโมสร แต฽ก็นับได฾ว฽ามีจํานวนไม฽เยอะมาก ในจํานวนนั้นมีแฟน
บอลชาวต฽างชาติที่เป็นสามีของกลุ฽มเพื่อนในคราวนั้นมาร฽วมเชียรแด฾วย ซึ่งถือว฽าเป็นจุดเริ่มต฾นของการมี
แฟนคลับชาวต฽างชาติด฾วยเช฽นกัน 

 
ผมมีชื่อว฽า Peter Fladung ออกมาจากเยอรมันผมไม฽ได฾ทําอะไรผมพักผ฽อนเอาผม
เกษียณแล฾วเขาว฽าอยู฽เมืองไทยประมาณ 6 ปีได฾แล฾ว บ฾านผมมีครอบครัวอยู฽ที่โคราชผม
อาศัยอยู฽ที่ตําบลจอหอ อําเภอเมือง จังหวัดโคราช ต฾องอาศัยอยู฽ในโคราชเมื่อ 5 ปีที่แล฾ว
กับภรรยา ภรรยาของผมก็ชวนผมมาดูบอลที่สนามแห฽งนี้เลยทําให฾ผมรู฾จักทีมนี้  ผมมา
ที่นี่บ฽อยคิดว฽าน฽าจะเกิน 10 ครั้งแล฾ว ผมไม฽ได฾ชอบอะไรในโคราชเป็นพิเศษ ผมไม฽ค฽อย
รู฾จักวัฒนธรรมอะไร ผมเชียรแทีมชาติเยอรมันนี ทุกครั้งที่ผมมาเชียรแ ผมจะมาเชียรแกับ
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ภรรยาของผม ผมเชียรแทีมนี้เพราะว฽าภรรยาของผมอยู฽โคราช เธอเป็นคนโคราช เวลาผม
เชียรแ ผมก็จะร฾องเพลงเชียรแอย฽างสุด ๆ ส฽วนมากผมก็จะร฾องเพลงเชียรแเป็นภาษาของ
ผม* ต฾องติดตามข฽าวสารของสโมสรจากเพ่ือน ๆ เวลามาเชียรแของก็มาเชียรแกับเพ่ือน ๆ 
ผมรักทีมนี้ ผมรัก โคราชครับ ผมอยู฽โคราชทีมนี้คือ ทีมของผม ผมสามารถให฾คะแนน
ความรักของผมเป็น 8 เต็ม 10 

(Peter Fladung, สัมภาษณแ 20 สิงหาคม 2559) 
 
ในยุคนั้น การก฽อตั้งสโมสรฟุตบอลประจําจังหวัดไม฽ใช฽เรื่องง฽าย หากไม฽มีต฾นทุนที่

เพียงพอกับการจัดตั้ง เนื่องด฾วยต฾องมีองคแประกอบที่สําคัญอันได฾แก฽ ทีมงานสต฿าฟโค฾ช ทีมงานบริหาร 
นักฟุตบอล และที่ขาดไม฽ได฾คือ กองเชียรแ การจะได฾ให฾องคแประกอบได฾เข฾ามาสมบูรณแนั้นจะต฾องมีปใจจัย
ด฾านเงินทุนที่จะมาสนับสนุนให฾เกิดเป็นรูปเป็นร฽างได฾ สมัยนั้นจึงมีนายทุนท฾องถิ่นผู฾บริหารของโครงการ
หมู฽บ฾านโคราชวิลเลจ เป็นนายทุนใหญ฽ที่สนับสนุนเรื่องของอุปกรณแกีฬา และทรัพยากรที่จําเป็นต฽อ
การจัดตั้งเป็นสโมสรฟุตบอลจังหวัดนครราชสีมา 

ซึ่งต฽อมามาในยุคหลัง ๆ ของสโมสรฟุตบอลนครราชสีมา มาสด฾า เอฟซี มีการ
พัฒนาเติบโตของฟุตบอลลีกอาชีพในประเทศไทย สโมสรฟุตบอลจังหวัดนครราชสีมาที่ได฾รับ 
การสนับสนุนจากนายทุนท฾องถิ่น ได฾ผลัดเปลี่ยนหมุนเวียนมาเป็นนายทุนการเมืองท฾องถิ่นใช฾ชื่อว฽า 
“กลุ฽มเพ่ือนสุวัจนแ” ที่ผนึกกําลังกับนายทุนระดับชาติอย฽าง “บริษัท มาสด฾าเซลสแ ประเทศไทย จํากัด” 
จึงทําให฾สโมสรฟุตบอลจังหวัดนครราชสีมาปรับเปลี่ยนอัตลักษณแของตัวเองเป็นสโมสรนครราชสีมา 
มาสด฾า เอฟซีจนกระท่ังถึงปใจจุบัน 

เนื่องด฾วยขนาดของสโมสรที่มีใหญ฽มากขึ้นช฽องทางการสื่อสาร ที่จะแนะนําให฾
ประชาชนทั่วไปได฾รู฾จักสโมสรนครราชสีมา มาสด฾า เอฟซีก็มีมากขึ้น การจัดการงบประมาณเพ่ือการ
สื่อสารจึงมีมาให฾เห็นในลักษณะของสื่อเพ่ือการประชาสัมพันธแสโมสรในรูปแบบต฽าง ๆ ดังนั้น ผู฾วิจัย 
จึงมีรายละเอียดของวิธีการที่กลุ฽มแฟนบอลชาวไทยและชาวต฽างชาติ จะได฾รู฾จักสโมสรเป็นครั้งแรก 
ดังนี้  

เป็นคนท้องถิ่น-เป็นคนโคราช 
บ้านเกิดอยู่โคราช ถ้าไม่เชียร์โคราช จะเชียร์ใครที่ไหน 
แฟนบอลจํานวนมากที่เป็นแฟนบอลสโมสรนครราชสีมา มาสด฾า เอฟซีหรือสวาท

แคทโดยส฽วนมากเป็นกลุ฽มคนที่เกิดที่นี่ โดยให฾เหตุผลว฽าเป็นคนที่อาศัยอยู฽ที่โคราชเลยเชียรแสวาทแคท 
เพราะว฽าสโมสรอ่ืนก็เป็นสโมสรของจังหวัดนั้น ๆ ไปแต฽สโมสรนครราชสีมา มาสด฾า เอฟซีหรือสวาท
แคทเป็นสโมสรประจําจังหวัดจึงทําให฾คนในท฾องถิ่นเกิดความรู฾สึกว฽าต฾องเชียรแสโมสรของท฾องถิ่นที่ตน
เกิดมา 
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นอกจากแฟนบอลนอกจากแฟนบอลท฾องถิ่นที่เกิดอยู฽ที่จังหวัดโคราชแล฾วยังมี
แฟนบอลอีกจํานวนหนึ่งที่ย฾ายมาภายหลัง โดยปกติแล฾วกลุ฽มคนที่ย฾ายมาภายหลังนี้ อาจจะเกิดจาก
ปใจจัยหลายประการที่ทําให฾เข฾ามาชื่นชอบสโมสร แต฽ด฾วยความปใจจัยที่มีจํากัดจําเขี่ยและไม฽มีสิ่งดึงดูด
ใจเท฽าที่ควรจึงทําให฾หันเหเข฾ามาสู฽ความสนใจของแฟนบอลท฾องถิ่นที่มีกระแสตื่นตัวอย฽างมากมาย
ในช฽วงปี 2556 ที่สโมสรฟุตบอลนครราชสีมา มาสด฾า เอฟซีกําลังโด฽งดังในช฽วงการทําผลงานที่โดดเด฽น 

รู้จักผ่านสื่อ-เพื่อนฉันชวนมา ภรรยาชวนมาเชียร์ 
ในสังคมโคราชถือเป็นสังคมต฽างจังหวัดที่มีสายสัมพันธแเหนียวแน฽น การสาน

สัมพันธแระหว฽างครอบครัวเพ่ือนและสามีภรรยา มักมีกิจกรรมต฽าง  ๆ ให฾กลุ฽มคนเหล฽านี้ได฾มี
ความสัมพันธแอย฽างแน฽นแฟูนกันยิ่งขึ้น กิจกรรมทางการกีฬาจึงเป็นกิจกรรมหนึ่งซึ่งเป็นกิจกรรมเชื่อม
ความสัมพันธแระหว฽างบุคคลภายในครอบครัวญาติมิตรและเพ่ือน การรู฾จักสโมสรนครราชสีมามาสด฾า
เอฟซีผ฽านสื่อจึงไม฽ได฾เป็นเรื่องแปลกแตกต฽างแต฽อย฽างใด กลับเป็นกิจกรรมที่สร฾างสรรคแและสื่อบุคคลก็
จะเป็นส฽วนช฽วยให฾แฟนบอลได฾มีกิจกรรมเพื่อสานสัมพันธแร฽วมกัน 

การเริ่มต฾นเข฾ามาสู฽วงจรแฟนบอลพลัดถิ่นของสโมสรนครราชสีมา มาสด฾า เอฟซี 
ชาวต฽างชาติที่เข฾ามาสู฽การเป็นแฟนบอลมีหลายปใจจัยที่เก่ียวข฾องที่ทําให฾รู฾จักสโมสรแต฽กระนั้นก็มีปใจจัย
ที่สําคัญเป็นนัยยะสําคัญของการวิจัยว฽าแฟนบอลส฽วนมากมักจะเข฾ามาอยู฽ในวัฒนธรรมแฟนบอล 
ชาวไทยก฽อนแล฾วจึงค฽อยมาเป็นแฟนบอลของสโมสรนครราชสีมา มาสด฾า เอฟซีภายหลัง 

การก฽อตัวของแฟนบอลพลัดถิ่นในสโมสรนครราชสีมา มาสด฾า เอฟซีในการวิจัย
ครั้งนี้จากการสัมภาษณแและการสังเกตพบว฽า การรู฾จักสโมสรเป็นครั้งแรกของแฟนบอลพลัดถิ่นมีหลาย
ปใจจัยด฾วยกันที่ทําให฾เกิดการก฽อตัวของการรู฾จักในสโมสรทั้งแฟนบอลชาวไทยและชาวต฽างประเทศ 
โดยปกติแล฾วมันย฽อมมีช฽องทางการสื่อสารอย฽างใดอย฽างหนึ่งที่ทําให฾สโมสรเป็นที่รู฾จักและแฟนรู฾สึกว฽า
อยากจะเข฾ามาเชียรแ  

 
ภรรยาของผมก็ชวนผมมาดูบอลที่สนามแห฽งนี้เลยทําให฾ผมรู฾จักทีมนี้ ผมจะมาเชียรแกับ
ภรรยาของผม ผมเชียรแทีมนี้เพราะว฽าภรรยาของผมอยู฽โคราช เธอเป็นคนโคราช 

(Peter Fladung, สัมภาษณแ 20 สิงหาคม 2559) 
 
ผมชื่อ ฟิล มีดสแ ผมมาจากลอนดอนประเทศอังกฤษ ผมเป็นครูภาษาอังกฤษอยู฽ที่อําเภอ
ด฽านขุนทด ผมอาศัยอยู฽ที่บ฾านที่อําเภอด฽านขุนทด ผมรู฾จักทีมนี้จากอินเตอรแเน็ตและ 
ปูายโฆษณา ที่ผมเชียรแทีมสวาทแคทเพราะว฽ามันเป็นทีมของท฾องถิ่นนี้ แล฾วนักเรียนของ
ผมหลายคนชอบพวกเขานักเรียนของผมชอบสโมสรสวาทแคท ผมมาเชียรแสวาทแคท
เป็นสิบครั้งแล฾ว ผมชอบทัศนียภาพชอบเมืองโคราช แล฾วก็ชอบไปเที่ยวที่บุ฽งตาหลั่ว  
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ผมเป็นฟุตบอลยุโรป ของสโมสรเชลซี และทีมชาติอังกฤษ แต฽ที่ไทยผมเชียรแสวาทแคท 
และจะมาเชียรแทีมสวาทแคทเพียงคนเดียว ผมไม฽มีครอบครัวอยู฽ที่จังหวัดโคราช ผมพูด
ภาษาโคราชไม฽ได฾ 

(Phil meads, สัมภาษณแ 20 สิงหาคม 2559) 
 
ผมชื่อ Ricardo Tavares เอามาจากประเทศโปรตุเกสผมมีอาชีพเป็นเอเจนซี่เกี่ยวกับ
ฟุตบอลผมไม฽ได฾อยู฽มันในเมืองไทย แล฾วก็ไม฽ได฾อยู฽ในจังหวัดนครราชสีมา ผมมีอาชีพ
เกี่ยวกับเอเจนซีฟุตบอล ผมเลยรู฾จักทีมสโมสรนครราชสีมามาสด฾าเอฟซีกับเพ่ือนที่เป็น
เอเจนซี่ฟุตบอลด฾วยกัน 

(Ricardo Tavares, สัมภาษณแ 17 กันยายน 2559) 
 
ผู฾วิจัยได฾ทําการเปรียบเทียบระหว฽างแฟนบอลชาวไทยกับแฟนบอลชาวต฽างชาติ

เพ่ือให฾เห็นความแตกต฽างมากยิ่งขึ้นของการรู฾จักสโมสรผ฽านช฽องทางสื่อต฽าง ๆ โดยปกติแล฾วสื่อที่ทําให฾
แฟนบอลทั้งชาวไทยและแฟนบอลชาวต฽างประเทศรู฾จักมักเป็นสื่อท่ีมีใช฾กันอย฽างแพร฽หลาย 

การรู฾จักสโมสรเป็นครั้งแรกปใจจัยแรกที่เราจะพูดถึงคือ แฟนบอลชาวไทย 
ส฽วนใหญ฽เป็นคนในท฾องถิ่นที่อาศัยอยู฽ในจังหวัดนครราชสีมาอยู฽แล฾วสิ่งที่จะทําให฾แฟนบอลรู฾จักได฾มาก
เป็นสื่อภายในท฾องถิ่นเองเช฽นสื่อที่ผลิตโดยสโมสร เช฽นปูายประชาสัมพันธแสื่อมวลชนไทยในท฾องถิ่น 
สื่อออนไลนแและสื่อบุคคลการชักชวนของบุคคลใกล฾ชิด 

แต฽แฟนบอลชาวต฽างชาติจะมีปใจจัยเพียงไม฽กี่ปใจจัยที่จะทําให฾แฟนบอลรู฾จัก
สโมสร อันได฾แก฽ สื่อบุคคลซึ่งสื่อบุคคลในที่นี้ผู฾วิจัยได฾ค฾นพบปใจจัยที่มีความสําคัญของงานวิจัยชิ้นนี้คือ 
สื่อบุคคลที่เป็นครอบครัวญาติมิตรหรือเป็นภรรยาสามีกัน อีกปใจจัยหนึ่งคือ สื่อมวลชนในกรณีนี้ใน
แฟนบอลชาวต฽างชาติที่เข฾ามาเป็นแฟนบอลของสโมสรนครราชสีมามาเกิดจากการผลิตสื่อของสื่อ
ระดับชาติและไม฽ได฾อยู฽ในท฾องถิ่นโคราช แต฽เป็นแฟนบอลที่อยู฽ในระยะทางที่ไกลจากตัวจังหวัด
นครราชสีมาเช฽นแฟนบอลที่มาจากจังหวัดกรุงเทพ หรือแฟนบอลที่มาจากจังหวัดสระบุรี 

ปใจจัยที่ 3 ที่มีความสําคัญในการดึงแฟนบอลเข฾ามาสู฽วงจรแฟนบอลพลัดถิ่น
จังหวัดนครราชสีมาของสโมสรนครราชสีมา มาสด฾า เอฟซีได฾แก฽ การมีส฽วนเกี่ยวข฾องกับบุคลากร
ภายในสโมสรหรือเป็นเพ่ือนกัน ด฾วยส฽วนมากคนที่เป็นเพื่อนแล฾วเข฾ามาเป็นแฟนบอล จะเป็นแฟนบอล
ที่มีเชื้อชาติหรือสัญชาติเดียวกันกับนักฟุตบอลภายในท฾องถิ่น เช฽นเป็นชาติเดียวกันกับนักเตะชาวกาน฽า  
ก็จะมีแฟนบอลชาวกานาตามเข฾ามาเชียรแในสนามเป็นหลัก 
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4.2.2 การก้าวเข้ามาเป็นแฟนสโมสร นครราชสีมา มาสด้า เอฟซี 
การก฾าวเข฾ามาเป็นแฟนบอลสโมสรนครราชสีมา มาสด฾า เอฟซีของแฟนบอล 

ชาวไทย มีปใจจัยในข฾อแรกที่กล฽าวไปแล฾วข฾างต฾นคือ เรื่องของการรู฾จักสโมสรเป็นครั้งแรกนั้น จะส฽งผล
สืบเนื่องกันต฽อมาในข฾อนี้ เนื่องจากแฟนบอลทั้งชาวไทยและชาวต฽างชาติจะต฾องรู฾จักสโมสรเสียก฽อน 
โดยส฽วนใหญ฽เหตุผลที่นํามาสู฽ปใจจัยต฽อมาของการเข฾ามาเป็นแฟนบอลของกลุ฽มตัวอย฽างชาวไทยทั้งหมด 
เริ่มต฾นจากเหตุผลที่เป็นคนโคราชเป็นทุนตั้งต฾น คือ มีบ฾านเกิดอยู฽ในโคราชและอาศัยอยู฽ในโคราช 
จากนั้นจึงได฾รับสื่อจากช฽องทางต฽าง ๆ ทําให฾แฟนบอลหันมาให฾ความสนใจฟุตบอลท฾องถิ่นอย฽างจริงจัง 
เมื่อแฟนบอลชาวไทยได฾รับข฽าวสารจากช฽องทางต฽าง ๆ แล฾ว จึงได฾ยอมรับและเข฾ามาเป็นแฟนบอลใน
ที่สุด ทั้งนี้ใช฽ว฽าคนโคราชทุกคนต฾องเป็นแฟนบอลสโมสรนครราชสีมา มาสด฾า เอฟซี แต฽มีเพียง
บางส฽วนของประชากรของทั้งจังหวัดเท฽านั้น ที่ให฾ความสนใจในกีฬาท฾องถิ่นชนิดนี้ หรือมีศักยภาพทาง
กําลังทรัพยแที่เพียงพอที่จะเข฾ามาเป็นแฟนบอล และช฽วยสนับสนุนสินค฾าที่เป็นรายได฾ของสโมสร 

ผู฾วิจัยพบว฽า ช฽องทางข฽าวสารต฽าง ๆ เป็นส฽วนหนึ่งในการตัดสินใจเข฾ามาเป็นแฟน
บอล แม฾ว฽าจะมีทุนตั้งต฾นด฾าน “โคราชนิยม”เป็นทุนเดิมอยู฽แล฾ว แต฽หากไม฽มี “การสื่อสาร” เพ่ือทําให฾
เกิดการ “ถวายตัว” หรือ “ปวารนาตัว”เป็นแฟนบอล จํานวนแฟนบอลก็ไม฽อาจเกิดขึ้นมาได฾อย฽าง
มากมาย เช฽น เกิดเป็นคนโคราชและมีจิตสํานึก “โคราชนิยม” แต฽ต฾องได฾รับปใจจัยเสริมด฾านสื่อเป็น
แรงผลักดันให฾เข฾าสู฽ “วงจรแฟนบอล ของสโมสรนครราชสีมา มาสด฾า เอฟซี” ซึ่งอาจตัดสินใจเป็น
แฟนบอลโดยอาศัยสื่อประกอบการพิจารณา เช฽น เพ่ือนชวนมาเชียรแ ภรรยาชวนมาเชียรแ หรือแม฾แต฽
ได฾มีโอกาสเปิดรับสื่อประชาสัมพันธแของสโมสร เป็นต฾น เพ่ือมาประกอบการตัดสินใจในขั้นตอน
สุดท฾าย 

 
ก็รู฾จักสโมสรมาตั้งนานแล฾วนะครับ เราอยู฽ในโคราชก็รู฾อยู฽ว฽ามีฟุตบอลสโมสรจังหวัด 
ตอนนั้นสวาทแคทยังอยู฽ใน ดี 2 อยู฽เลยมั้ง ตอนแรกก็เคยดูข฽าวอยู฽บ฾างที่บ฾านก็ไม฽ได฾คิด
ว฽าจะเป็นแฟนบอลโคราช ผมชอบเมืองทองมาก฽อนด฾วยซ้ํา แต฽พอเห็นเพ่ือนเค฾ามาที่
สนามก็ตามเข฾ามา ก็ไม฽ได฾อะไรมาก แค฽ตามมานั่งเล฽นกับเพ่ือน แต฽พอเข฾ามาในสนาม
แล฾ว ได฾ดูบรรยากาศในสนามก็เลยเป็นแฟนตั้งแต฽ตอนนั้นครับ 

(ประเมิน ประมูล, สัมภาษณแ 29 มิถุนายน 2559) 
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แม฽เป็นหมอเพลงโคราชเหมือนปูอม (ลูกชาย) นั่นแหละ ปูอมเค฾ามาประจํา เห็นมาตี
กลองเชียรแดา ใส฽แต฽เสื้อกีฬามาสนามทุกวันที่มีบอลเตะ แม฽รู฾มาตั้งนานแล฾วว฽าโคราชมี
สวาทแคท ไอ฾ปูอมก็ชวนมาเรื่อย แต฽แม฽ก็ไม฽มาสักที เห็นวันนั้นไอ฾ปูอมมันจะมา จะเอา
หลานมาด฾วย ไอ฾ปูอมก็อยากให฾แม฽มาไม฽อยากให฾เหงาอยู฽บ฾าน พอได฾มาที่นี่ เล฾ ย.. มากัน
ด฾วยกันอักหลายทีเลย อเอ .. มาบ฽อย แม฽ 47 แล฾ว ก็มาเชียรแทีมบ฾านเรา.. มาแล฽วก็กรี๊ด
กร฿าด กรี๊ดกร฿าดเวลายิงประตูนี่แหละ สนุ฿กดี๋... (ภาษาโคราช) 

  (แม฽ปูอม, สัมภาษณแ 29 มิถุนายน 2559)  

  
ส฽วนแฟนบอลชาวต฽างชาติ ที่ผู฾วิจัยค฾นพบจะมีความแตกต฽างจากแฟนบอล 

ชาวไทยในเรื่องของต฾นทุน “โคราชนิยม” ซึ่งแฟนบอลชาวต฽างชาติอาจจะ “ไม฽มีต฾นทุนด฾านโคราช
นิยม” นี้ติดตัวมาตั้งแต฽เริ่มแรก จึงต฾องอาศัยการสื่อสาร สื่อหรือสื่อมวลชนเป็นตัวช฽วยในการแนะนํา
ตัวสโมสรให฾ชาวต฽างชาติได฾รู฾จัก จากนั้นจึงค฽อย “ถวายตัว” หรือ “ปวารนาตัว” เป็นแฟนบอลในภายหลัง 
หมายความว฽าแฟนบอลส฽วนใหญ฽ก็ไม฽ได฾มาเป็นแฟนบอลจากลักษณะของการเป็น “โคราชนิยม” มา
ก฽อนที่จะเป็นแฟนบอลท฾องถิ่นของ “นครราชสีมา มาสด฾า เอฟซี” ได฾รวดเร็วทันทีเมื่อสื่อทํางาน
แนะนําตัวให฾ชาวต฽างชาติได฾รู฾จักสโมสรแล฾ว ซึ่งกระบวนการตัดสินใจเป็นแฟนบอลจะมีการอาศัย
เครื่องมือสื่อสารเป็นหลัก มิใช฽การใช฾เครื่องมือสื่อสารเป็นเป็นเพียงปใจจัยประกอบการพิจารณาเหมือน
แฟนบอลชาวไทย เช฽น ชาวต฽างชาติรู฾จักสโมสรฟุตบอลนครราชสีมา มาสด฾า เอฟซี จากสื่อต฽าง ๆ เช฽น 
สื่อมวลชน ข฽าวประชาสัมพันธแจากสโมสร หรือปใจจัยที่มีผลมากที่สุดคือ รู฾จักจากครอบครัวชาวไทย 
ซึ่งสื่อเหล฽านี้จะไม฽หยุดทําหน฾าที่ทํางานเพียงแค฽ได฾แนะนํา ให฾ชาวต฽างชาติรู฾จักสโมสรฟุตบอล
นครราชสีมา มาสด฾า เอฟซีเท฽านั้น แต฽คือ องคแประกอบสําคัญที่จะทําให฾แฟนบอลชาวต฽างชาติเกิดผล
ในการสื่อสารขั้นตอนต฽อมาคือ ตัดสินใจหันมา “ถวายตัว” เป็นแฟนบอลนครราชสีมา มาสด฾า เอฟซีใน
ที่สุด 

จากนั้นแฟนบอลชาวไทยและชาวต฽างชาติจึงค฽อยเลือกสื่อมวลชน สื่อออนไลนแ 
เพ่ือใช฾ในการติดตามความเคลื่อนไหวข฽าวคราวของสโมสร การแข฽งขัน ผลการแข฽งขัน  ไฮไลทแ ตาม
เชียรแในจังหวัด ออกไปเชียรแนอกจังหวัดและแสดงออกในรูปแบบต฽าง  ๆ ในช฽องทางสื่อที่มีอยู฽ เท฽าที่
แฟนบอลสามารถใช฾เป็นช฽องทางการสื่อสารได฾ ซึ่งผู฾วิจัยจะนําเสนอในลําดับถัดไป 

 
ผมอยู฽ในเมืองไทยเป็นเวลา 5 ปีแล฾ว ผมอาศัยอยู฽ในเมืองโคราชผมมีภรรยาเป็นคน
โคราชและวันนี้ผมมาเชียรแฟุตบอลกับลูกชายของผม ผมเริ่มรู฾จักทีมสวาทแคทกับเพ่ือน
และภรรยาผมก็เชียรแทีมบ฽อยเท฽าที่จะทําได฾ผมมาทุกครั้งในการแข฽งขันที่แข฽งที่บ฾าน ผม

Ref. code: 25605507300035HWP



101 
 

 

101 

ชอบอะไรหลายอย฽างในโคราชที่ชอบที่สุดคือ อาหารของเป็นแฟนของสโมสรในยุโรปคือ 
Newcastle United ที่ผมเชียรแสวาทแคทพบว฽า เป็นถิ่นท฾องถิ่นอันเป็นทีมบ฾านเกิดของ
ภรรยาของผม 

(Paya, สัมภาษณแ 16 กรกฎาคม 2559) 
 

ผมชื่อ Sam ผมมาจากประเทศอังกฤษ ผมเกษียณแล฾วและไม฽ได฾ทํางานแล฾ว ผมมาอยู฽
เมืองไทยได฾แล฾ว 2 เดือน ผมอาศัยอยู฽ในอําเภอโชคชัย ผมรู฾จักการแข฽งขันจากแฟนสาว
ครับ แฟนสาวเป็นคนบอกแล฾วก็ชวนผมแบบดูบอลที่สนาม เธอเห็นว฽าผมเป็นคนรัก
ฟุตบอลตอนที่อยู฽อังกฤษ นี่เป็นครั้งที่สองท่ีผมมาชมเกมท่ี Stadium 

(Sam, สัมภาษณแ 16 กรกฎาคม 2559) 
 

ผมชื่อ MICE ผมมาจากประเทศคาเมรูน ผมเป็นครูภาษาอังกฤษที่โรงเรียนในจังหวัด
นครราชสีมา ผมมาอยู฽ที่เมืองไทยประมาณ 1 ปีครึ่งแล฾วตอนนี้ผมอาศัยอยู฽ที่โคกกรวด 
อําเภอเมืองนครราชสีมา ผมรู฾จักสโมสรฟุตบอลนี้จากเพ่ือนครับ ผมทราบจากเพ่ือนที่
เป็นแฟนคลับคนไทยของสวาทแคทที่มาชักชวนมาชมที่สนาม 

(Mice, สัมภาษณแ 7 สิงหาคม 2559) 
 

จากตารางสรุปและรายละเอียดผลการวิจัยข฾างต฾นเกี่ยวกับการก฽อตัวของแฟน
บอลพลัดถิ่นในสโมสรฟุตบอลนครราชสีมา มาสด฾า เอฟซี ผู฾วิจัยพบว฽า เมื่อเปรียบเทียบถึงการก฽อตัว
ของแฟนบอลชาวไทยกับแฟนบอลชาวต฽างชาติของนครราชสีมา มาสด฾า เอฟซี มีความแตกต฽างกันใน
เรื่องของทิศทางของตัวแปรที่เกิดก฽อนและหลัง  

โดยการก฽อตัวของแฟนบอลชาวไทยจะมีตัวแปรต฾นคือ จิตสํานึกร฽วม “โคราชนิยม” 
(1) ส฽งผลให฾กลายมาเป็นแฟนบอลนครราชสีมา มาสด฾า เอฟซี (3) ในภายหลัง โดยสรรหาวิธีการ
สื่อสาร (2) เป็นตัวกลางในการแสดงความเป็นโคราชนิยม ยกตัวอย฽างเช฽น เมื่อฉันเป็นคนโคราช  (4) 
ฉันจึงต฾องเชียรแทีมโคราช (5) เพราะเป็นทีมบ฾านเกิด (6) ดังแสดงลักษณะความสัมพันธแไว฾ในแผนภาพ 
4.2 ดังนี้  
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ภาพที่ 4.10 แสดงกระบวนการเกิดแฟนบอลชาวไทย ของสโมสรนครราชสีมา มาสด฾า เอฟซี  
จากผลของการวิจัยมีลําดับของการเกิดขึ้นก฽อนและหลังของจิตสํานึกท฾องถิ่นนิยมและการเข฾ามาเป็น
แฟนบอล  

 
ในทางกลับกันการก฽อตัวของแฟนบอลชาวต฽างชาติจะมีตัวแปรต฾นคือ การกลาย

มาเป็นแฟนบอลโคราช (1) ส฽งผลต฽อการเกิดจิตสํานึกโคราชนิยม (3) ในภายหลัง โดยสรรหาวิธีการ
สื่อสาร (2) เป็นตัวกลางในการแสดงความเป็นโคราชนิยม ยกตัวอย฽างเช฽น เมื่อฉันเป็นคนเป็นคน
ต฽างชาติที่ต฾องการปรับตัวให฾อยู฽อาศัยที่โคราชอย฽างมีความสุข (4) ฉันจึงต฾องเชียรแทีมโคราช (5) ก฽อให฾เกิด
จิตสํานึกร฽วม “โคราชนิยม”มาภายหลังการเชียรแฟุตบอล (6) ดังแสดงลักษณะความสัมพันธแไว฾ใน
แผนภาพ 4.3 ดังนี้  

 (1) โคราชนิยม 

 (2) สรรหาวิธีการสื่อสาร 

 (3) เข้ามาเป็นแฟนบอลโคราช 

ผลของการวิจัยที่สกัด
ออกมาเป็นตัวแปร 

ฉันเป็นคนโคราช 
ฉันรักในความเป็นโคราช (4)  

จึงต้องเชียร์ทีมโคราช (5)  

เพราะเป็นทีมบ้านเกิด (6)  

กรอบวิธีคิดของแฟนบอลชาวโคราช 
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ภาพที่ 4.11 แสดงกระบวนการเกิดแฟนบอลชาวต฽างชาติ ของสโมสรนครราชสีมา มาสด฾า เอฟซี  
จากผลของการวิจัยมีลําดับของการเกิดขึ้นก฽อนและหลังของจิตสํานึกท฾องถิ่นนิยมและการเข฾ามาเป็น 
แฟนบอล  

 
  

 (1) เข฾ามาเป็นแฟนบอลโคราช 

 (3) เกิดสํานึกโคราชนิยม 

ผลของการวิจัยที่สกัด
ออกมาเป็นตัวแปร 

 (2) สรรหาวิธีการสื่อสาร 

เป้าหมายของการสื่อสาร  
เช่นเพื่อปรับตัว เอาตัวรอด (4)  

จึงต้องเชียร์ทีมโคราช (5)  

ส่งผลให้มีปัจจัยความเป็นโคราชขึ้นภายหลัง 
(6)  

กรอบวิธีคิดของแฟนบอล
ชาวต่างชาติ 
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4.3 ปัจจัยด้านการสื่อสาร แฟนบอลไทย กับ แฟนบอลต่างชาตในสโมสรนครราชสีมา มาสด้า 
เอฟซี 

 
จากลักษณะความสัมพันธแที่แสดงไว฾ในแผนภาพที่ 4.3 ที่แสดงการก฽อตัวของแฟนบอล

พลัดถิ่นในสโมสร นครราชสีมา มาสด฾า เอฟซีเปรียบเทียบระหว฽างแฟนบอลชาวไทยกับแฟนบอล
ชาวต฽างชาติ นํามาสกัดผลการวิจัยออกมาเป็นตัวแปรต฽าง ๆ โดยนําไปเปรียบเทียบระหว฽างแฟนบอล
ชาวไทยและแฟนบอลชาวต฽างชาติ พบว฽า ให฾ผลวิจัยออกมาว฽ามีทิศทางของตัวแปรต฾นและตัวแปรตาม
ในลักษณะที่ตรงกันข฾ามกันของการกระบวนการเกิดแฟนบอลทั้งสองกลุ฽ม แสดงว฽าให฾เห็นว฽า
กระบวนการใช฾สื่อเพ่ือใช฾แสดงความเป็นตัวตนของโคราชในแฟนบอลชาวไทย และมีกระบวนการใช฾
สื่อเพ่ือเปูาหมายของการสื่อสารของแฟนบอลชาวต฽างชาติเป็นตัวแปรต฾น ดังที่ได฾อภิปรายไปแล฾วนั้น 

พบว฽า กระบวนการใช฾สื่อเป็นกระบวนการหนึ่งที่สําคัญที่ทําให฾เกิดการสื่อสารที่มี
เปูาหมายในการใช฾สื่อแตกต฽างกันระหว฽างแฟนบอลชาวไทยและแฟนบอลชาวต฽างชาติ ซึ่งในลําดับ
ถัดไปผู฾วิจัยจึงขอนําเสนอรูปแบบการใช฾สื่อของแฟนบอลชาวไทยและแฟนบอลชาวต฽างชาติ
เปรียบเทียบกันในเรื่อง ประเภทของสื่อที่กลุ฽มเปูาหมายเลือกใช฾ และวัตถุประสงคแหรือเปูาหมายของ
การใช฾สื่อดังจะเปรียบเทียบไว฾ในตารางดังนี้ 

 
ตารางที่ 4.5 
ปัจจัยดาานการสื่อสาร ของแฟนบอลพลัดถิ่นในสโมสร นครราชสีมา มาสดาา เอฟซีเปรียบเทียบ 
แฟนบอลชาวไทยกับแฟนบอลชาวต่างชาติ 

การสื่อสารของแฟนบอลพลัดถิ่นใน
สโมสร นครราชสีมา มาสด้า เอฟซี 

(หลัง*ถกูชวนเข้ามาเป็นแฟนบอล) 
แฟนบอลชาวไทย แฟนบอลชาวต่างชาติ 

ประเภทของสื่อที่ใช ้
การใช้สื่อในชีวิตประจ าวัน    
- สื่อบุคคล ใส฽เสื้อสโมสรในชีวิตประจําวัน ใส฽เสื้อสโมสรในชีวิตประจําวัน 
 สนทนากับแฟนบอลคนอ่ืน สื่อสารเฉพาะกลุ฽มทั้งกลุ฽มชาวไทย

และชาวต฽างชาติ* 
- สื่อมวลชน สื่อโทรทัศนแระดับชาติ/ท฾องถิ่น สื่อโทรทัศนแระดับชาติ/ท฾องถิ่น 

 หนังสือพิมพแกีฬา × 
- สื่อออนไลน์ 1. หาข฾อมูลข฽าวสารในโซเชียลมีเดีย 

จาก Facebook Instagram และ
เว็บไซตแ 

1. หาข฾อมูลข฽าวสารในโซเชียลมีเดีย 
จาก Facebook Instagram และ
เว็บไซตแ 
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ตารางที่ 4.5 
ปัจจัยดาานการสื่อสาร ของแฟนบอลพลัดถิ่นในสโมสร นครราชสีมา มาสดาา เอฟซีเปรียบเทียบ 
แฟนบอลชาวไทยกับแฟนบอลชาวต่างชาติ (ต่อ) 

การสื่อสารของแฟนบอลพลัดถิ่นใน
สโมสร นครราชสีมา มาสด้า เอฟซี 

(หลัง*ถกูชวนเข้ามาเป็นแฟนบอล) 
แฟนบอลชาวไทย แฟนบอลชาวต่างชาติ 

 2. เปลี่ยนรูป Profile ของตนเองใน 
Facebook Instagram ให฾เป็นรูป 
ตนเองใส฽เสื้อสโมสร รูปตราสโมสร 
หรือรูปตนเองใส฽กรอบรูป Profile 
เป็นตราสโมสร 

2. เปลี่ยนรูป Profile ของตนเองใน 
Facebook Instagram ให฾เป็นรูป 
ตนเองใส฽เสื้อสโมสร รูปตราสโมสร 
หรือรูปตนเองใส฽กรอบรูป Profile 
เป็นตราสโมสร 

 3. ใช฾ facebook เพื่อเชียรแ/ให฾
กําลังใจนักเตะ และแสดงทัศนะ/
ความคิดเห็น ผ฽าน facebook *
ทางการของสโมสร และในกลุ฽มสังคม
ออนไลนแของแฟนบอล 

4. ใช฾ facebook เพื่อเชียรแ/ให฾
กําลังใจนักเตะ และแสดงทัศนะ/
ความคิดเห็นผ฽าน facebook *
ทางการของสโมสร และในกลุ฽มสังคม
ออนไลนแของแฟนบอล 

- สื่อกจิกรรม เข฾าร฽วมการจัดกิจกรรมสานสัมพันธแ
แฟนบอล 

× 

การใช้สื่อในวันที่มีการแข่งขัน   
- วิธีเลือกรับติดตามการแข่งขัน - เข฾าชมเกมการแข฽งขันที่สนาม - เข฾าชมเกมการแข฽งขันที่สนาม 
 - ติดตามชมตามแหล฽งรวมพล ได฾แก฽ 

ร฾านอาหาร สถานท่ีที่จัดไว฾ให฾ดู
ถ฽ายทอดสดฟุตบอล 

× 
(สําหรับแฟนต฽างชาติโคราชไม฽ไป
ติดตามชมตามแหล฽งรวมพล) 

 × - จากการสํารวจผู฾วิจัยไม฽พบแหล฽ง
รวมพลเฉพาะกลุ฽มชาวต฽างชาติที่ไม฽
ปะปนกับแฟนบอลชาวไทย 

 - มีอุปกรณแการเชียรแ - มีอุปกรณแการเชียรแเป็นบางคน 
ส฽วนมากเป็นผ฾าพันคอ 

 - ร฾องเพลงเชียรแเชียรแ - ร฾องเพลงเชียรแเชียรแเป็นบางคน* 

- สื่อบุคคล - เชียรแฟุตบอลร฽วมกับกลุ฽มแฟนบอล - เชียรแฟุตบอลร฽วมกับแฟนบอลชาว
ไทย* 

 - ใส฽เสื้อสโมสร - ใส฽เสื้อสโมสร 
 - สนทนากับแฟนบอลคนอ่ืน - สื่อสารเฉพาะกลุ฽ม* 
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ตารางที่ 4.5 
ปัจจัยดาานการสื่อสาร ของแฟนบอลพลัดถิ่นในสโมสร นครราชสีมา มาสดาา เอฟซีเปรียบเทียบ 
แฟนบอลชาวไทยกับแฟนบอลชาวต่างชาติ (ต่อ) 

การสื่อสารของแฟนบอลพลัดถิ่นใน
สโมสร นครราชสีมา มาสด้า เอฟซี 

(หลัง*ถกูชวนเข้ามาเป็นแฟนบอล) 
แฟนบอลชาวไทย แฟนบอลชาวต่างชาติ 

- สื่อมวลชน - โทรทัศนแถ฽ายทอดสดผ฽านดาวเทยีม - โทรทัศนแถ฽ายทอดสดผ฽านดาวเทยีม 

 - หนังสือพิมพแกีฬา × 
- สื่อออนไลน ์ 1. หาข฾อมูลข฽าวสารในโซเชียลมีเดยี 

จาก Facebook Instagram และ
เว็บไซตแ 

1. หาข฾อมูลข฽าวสารในโซเชียลมีเดยี 
จาก Facebook Instagram และ
เว็บไซตแ 

 2. เปลี่ยนรูป Profile ของตนเองใน 
Facebook Instagram ให฾เป็นรูป 
ตนเองใส฽เสื้อสโมสร รูปตราสโมสร 
หรือรูปตนเองใส฽กรอบรูป Profile 
เป็นตราสโมสร 

2. เปลี่ยนรูป Profile ของตนเองใน 
Facebook Instagram ให฾เป็นรูป 
ตนเองใส฽เสื้อสโมสร รูปตราสโมสร 
หรือรูปตนเองใส฽กรอบรูป Profile 
เป็นตราสโมสร 

 3. ชมถ฽ายทอดสดผ฽านสื่อออนไลนแ 
อาทิ Youtube facebook 
Instagram และตาม Website  
ต฽าง ๆ  

3. ชมถ฽ายทอดสดผ฽านสื่อออนไลนแ 
อาทิ Youtube facebook 
Instagram และตาม Website  
ต฽าง ๆ  

 4. ใช฾ facebook เพื่อเชียรแ/ให฾
กําลังใจนักเตะ และแสดงทัศนะ/
ความคิดเห็นผ฽าน ผ฽าน facebook *
ทางการของสโมสร และในกลุ฽มสังคม
ออนไลนแของแฟนบอล 

4. ใช฾ facebook เพื่อเชียรแ/ให฾
กําลังใจนักเตะ และแสดงทัศนะ/
ความคิดเห็นผ฽าน ผ฽าน facebook *
ทางการของสโมสร และในกลุ฽มสังคม
ออนไลนแของแฟนบอล 

- สื่อกิจกรรม - เข฾าร฽วมการจดักิจกรรมสานสมัพันธแ
แฟนบอล โดยมีการจดักิจกรรมอยู฽
บ฽อยครั้ง จัดโดยกลุ฽มแฟนบอลและ
ขอสนับสนุนความช฽วยเหลือจากทาง
สโมสร 
- สายสัมพันธแค฽อนข฾างแนบแน฽นใน
กลุ฽มแฟนคลับ มีการนําพวงหรดี
แสดงความเสียใจในงานศพของกลุ฽ม
แกนนํากองเชียรแหลาย ๆ คน 

× 
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ตารางที่ 4.5 
ปัจจัยดาานการสื่อสาร ของแฟนบอลพลัดถิ่นในสโมสร นครราชสีมา มาสดาา เอฟซีเปรียบเทียบ 
แฟนบอลชาวไทยกับแฟนบอลชาวต่างชาติ (ต่อ) 

การสื่อสารของแฟนบอลพลัดถิ่นใน
สโมสร นครราชสีมา มาสด้า เอฟซี 

(หลัง*ถกูชวนเข้ามาเป็นแฟนบอล) 
แฟนบอลชาวไทย แฟนบอลชาวต่างชาติ 

4.5.2 วัตถุประสงค์/เป้าหมายของการใช้สื่อ 

- เพ่ือการพักผ่อนหย่อนใจ - ติดตามเพื่อการพักผ฽อนหย฽อนใจ - ติดตามเพื่อการพักผ฽อนหย฽อนใจ 
- เพ่ือติดตามผลงานทีมที่ชอบ - เพื่อติดตามผลงานทีมที่ชอบ - เพื่อติดตามผลงานทีมที่ชอบ 

- แผ่นดินเกิดเป็นชนชาติที่มี
วัฒนธรรมฟุตบอลเข้มแข็ง 

× - แผ฽นดินเกิดเป็นชนชาติที่มี
วัฒนธรรมฟุตบอลเข฾มแข็ง 

- คิดถึงบ้านเกิด - คิดถึงบ฾านเกิด - คิดถึงบ฾านเกิด เพราะที่บ฾านเกิดก็มี
ฟุตบอลแข฽ง 

- เพ่ือการสื่อสารความเป็นท้องถิ่น  
“โคราชนิยม” 

- เพื่อการสื่อสารความเป็นท฾องถิ่น - เพื่อการสื่อสารความเป็นท฾องถิ่น 

- เพ่ือธ ารงอัตลักษณ์ของแผ่นดิน
เกิด 

- เพื่อธํารงอัตลักษณแของแผ฽นดินเกิด × 

- เพ่ือการปรับตัวทางสังคม × - สร฾างอัตลักษณแตนเองใหม฽เพื่อการ
ปรับตัวทางสังคม 

 
โดยในรายละเอียดของกระบวนการใช฾สื่อของแฟนบอลในวัฒนธรรมแฟนบอลท฾องถิ่น

กรณีศึกษาสโมสรนครราชสีมา มาสด฾า เอฟซี  
ผู฾วิจัยขอนําเสนอตามลําดับ คือ  
1. ประเภทของสื่อท่ีใช฾ 
2. วัตถุประสงคแของการใช฾สื่อ 

 
4.3.1 ประเภทของสื่อที่ใช้ 

การเปิดเลือกรับและใช฾สื่อของแฟนบอลนครราชสีมา มาสด฾า เอฟซี ไม฽ได฾มีเพียง
การเลือกใช฾สื่อระหว฽างที่เป็นแฟนบอลแล฾วเท฽านั้น แต฽มีการเลือกใช฾สื่อตั้งแต฽เริ่มกระบวนการเข฾ามา
รู฾จักสโมสร, กระบวนการตัดสินใจก฾าวเข฾ามาเป็นแฟนบอล จนกระทั่งถึงกระบวนการเลือกใช฾สื่อระหว฽างที่
เป็นแฟนบอลไปแล฾วด฾วย อันบ฽งบอกได฾ว฽าเครื่องมือการสื่อสารมีความจําเป็นในการประกอบกิจการ
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หรือดําเนินงานของสโมสรฟุตบอลท฾องถิ่นและสโมสรนครราชสีมา มาสด฾า เอฟซี ซึ่งเป็นวัฒนธรรมที่
ส฽งผลต฽อการสร฾างและการดํารงอยู฽ของจิตสํานึกร฽วมความเป็น “โคราชนิยม” ในเชิงรูปธรรมอีกด฾วย 

(ส฽วนวัตถุประสงคแการใช฾สื่อผู฾วิจัยจะนําเสนอในหัวข฾อถัดไป)  
ดังนั้น ในหัวข฾อการอภิปรายผลเกี่ยวกับประเภทของสื่อที่แฟนบอลเลือกรับและ

เลือกใช฾งานนี้ ผู฾วิจัยได฾ศึกษาและแยกประเภทการใช฾สื่อของแฟนบอลพลัดถิ่นในสโมสรนครราชสีมา 
มาสด฾า เอฟซีเปรียบเทียบระหว฽างแฟนบอลชาวไทยกับแฟนบอลชาวต฽างชาติ  

พบว฽า การเลือกรับและใช฾สื่อของแฟนบอลสโมสรนครราชสีมา มาสด฾า เอฟซีของ
แฟนบอลชาวไทยกับแฟนบอลชาวต฽างชาติมีรายละเอียดดังต฽อไปนี้ 

สื่อที่ใช้ในชีวิตประจ าวัน: การเลือกรับและใช้สื่อในชีวิตประจ าวันของแฟน
บอลชาวไทย กับชาวต่างชาติ-เลือกรับ/ใช้สื่อตามโอกาสการเข้าถึงเนื้อหา 

สื่อบุคคล พบว฽า แฟนบอลชาวไทยจะเลือกใช฾สื่อบุคคลในการสื่อสารได฾แก฽ การสวม
ใส฽เสื้อสโมสรในชีวิตประจําวันกับการสนทนากับแฟนบอลคนอ่ืน ๆ โดยเนื้อหาส฽วนมากจะสนทนา
ร฽วมกันถึงเกมการแข฽งขันที่ผ฽านมา และการเตรียมตัวเพ่ือจะเชียรแฟุตบอลในนัดถัดไป ส฽วนแฟนบอล
ชาวต฽างชาติก็จะใช฾สื่อบุคคลในการสื่อสารด฾วยการสวมใส฽เสื้อสโมสรในชีวิตประจําวันเช฽นเดียวกัน แต฽จะ
แตกต฽างจากแฟนบอลชาวไทย ตรงที่แฟนบอลชาวต฽างชาติจะไม฽สื่อสารในชีวิตประจําวันกับแฟนบอล
คนอ่ืน ๆ ภายนอกกลุ฽มของตัวเองด฾วยสื่อบุคคล ไม฽ว฽าจะเป็นการวิธีการสื่อสารแบบตัวต฽อตัวหรือการ
สื่อสารกลุ฽ม โดยไม฽ให฾ความสนใจหรือไว฾ใจกับบุคคลที่ไม฽รู฾จัก แม฾ว฽าผู฾วิจัยจะแนะนําตัวว฽าเป็นนักวิจัยก็ตาม 

 

 

ภาพที่ 4.12 Tom Hågensen สมาชิกแฟนบอลนครราชสีมา มาสด฾า เอฟซีชาวต฽างชาติที่มีส฽วนสําคัญ
ในการนําเชียรแของกลุ฽มแฟนบอลกลุ฽มฝูงแมวปีศาจ 
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 Mr. Tom Hågensen แฟนบอลท฽านนี้มาเชียรแประจํา สิ่งสําคัญนอกจากมาร฽วมเชียรแ
แล฾ว ยังพยายามหัดร฾องเพลงเชียรแ และมีส฽วนร฽วมในการเชียรแอย฽างมาก ตอนนี้กลายมา
เป็นแกนนําเชียรแของกลุ฽มฝูงแมวปีศาจไปแล฾วครับ 
Mr. Tom Hågensen มีภรรยาเป็นชาวโคราช มาเชียรแที่สนามเป็นประจํากับภรรยา
ของเขา เขาเริ่มเข฾ามาสู฽วงการแฟนบอลชาวต฽างชาติด฾วยการชักชวนของเพ่ือนสมาชิก
ฝูงแมวปีศาจในกลุ฽มและภรรยาของเขาเอง ถือว฽าเป็นแฟนบอลชาวต฽างชาติที่มี
ความสําคัญเป็นสมาชิกที่มีความสําคัญกับกลุ฽มฝูงแมวปีศาจที่เป็นกลุ฽มเชียรแที่ใหญ฽ที่สุด
กลุ฽มหนึ่งในกลุ฽มแฟนบอลของสโมสรนครราชสีมา มาสด฾า เอฟซี 

 

  (เฟสบุ฿ค กบ สกินเฮด, 5 พฤษภาคม 2559)  
  

สื่อมวลชน พบว฽า แฟนบอลชาวไทยเลือกใช฾สื่อโทรทัศนแระดับชาติและระดับ
ท฾องถิ่นในการติดตามรับข฽าวสาร ชมการถ฽ายทอดสดทางโทรทัศนแผ฽านดาวเทียม รวมถึงติดตามชม
รายการเกี่ยวกับฟุตบอลสโมสรท฾องถิ่นในประเทศไทย ซึ่งส฽วนใหญ฽มาจากช฽องรายการทาง
สถานีโทรทัศนแระดับประเทศ แต฽พบว฽า แฟนบอลไม฽ติดตามการนําเสนอข฽าวและและรายการทาง
สถานีโทรทัศนแท฾องถิ่น เนื่องจากไม฽มีผังรายการที่ท่ีแน฽นอนที่จะนําเสนอเนื้อหาเกี่ยวกับฟุตบอลท฾องถิ่น
ในประเทศและสโมสรนครราชสีมา มาสด฾า เอฟซีที่จะติดตามได฾ตามเวลาที่ต฾องการ ในทํานองเดียวกัน
กรณีแฟนบอลชาวต฽างชาติ การเลือกเปิดรับสื่อโทรทัศนแระดับชาติและระดับท฾องถิ่นของแฟนบอล
ชาวต฽างชาติไม฽มีความแตกต฽างจากการเปิดรับสื่อของแฟนบอลชาวไทย โดยเลือกเปิดรับสื่ อโทรทัศนแ
ระดับชาติและท฾องถิ่นรายการเปิดรับสื่อโทรทัศนแระดับชาตินี่เองส฽งผลให฾ จึงทําให฾แฟนบอลชาวต฽างชาติมี
จํานวนเพิ่มขึ้นอีกทางหนึ่ง 

กระนั้นแฟนบอลชาวไทยยังมีความแตกต฽างจากแฟนบอลชาวต฽างชาติในเรื่อง
ของการเปิดรับสื่อสิ่งพิมพแ โดยแฟนบอลชาวไทยจะเลือกรับสื่อหนังสือพิมพแกีฬาระดับชาติที่นําเสนอ
เนื้อหาเกี่ยวกับฟุตบอลไทยลีกและสโมสรนครราชสีมา มาสด฾า เอฟซี ร฽วมกับการเปิดรับสื่อมวลชน
ช฽องทางอ่ืน ๆ ด฾วย 
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ภาพที่ 4.13 รูปสื่อหนังสือพิมพแสยามกีฬาที่แฟนบอลนํามาโพสตแในกลุ฽มเชียรแ 
 

ประเภทของสื่อออนไลน์ พบว฽า เป็นช฽องทางที่แฟนบอลชาวไทยของสโมสร
นครราชสีมามาสด฾าเอฟซีมีการเปิดรับมาก และจากการสังเกตพบว฽า มีการเคลื่อนไหวของข฾อมูล
ข฽าวสารผ฽านช฽องทางสื่อออนไลนแบ฽อยครั้งและมีความถี่มากที่สุดในการใช฾เพ่ือสื่อสารกันระหว฽าง 
แฟนบอลกับผู฾มีส฽วนเกี่ยวข฾องต฽าง ๆ โดยใช฾ในลักษณะเพ่ือการสื่อสารดังต฽อไปนี้ 

แฟนบอลชาวไทยเลือกสื่อออนไลนแเพ่ือใช฾หาข฾อมูลในโซเชี่ยลมีเดียจากทั้ง 
Facebook Instagram และเว็บไซตแ โดยแฟนบอลชาวไทยจะค฾นหาข฾อมูลต฽าง ๆ ที่เกี่ยวกับโปรแกรม
การแข฽งขัน ข฽าวคราวความเคลื่อนไหวของแฟนบอลกลุ฽มต฽าง ๆ ข฽าวคราวความเคลื่อนไหวของแฟนบอล
คู฽แข฽ง และข฽าวคราวความเคลื่อนไหวของสโมสรและนักฟุตบอล ช฽องทางการสื่อสารนี้เป็นการสื่อสาร
ที่ไม฽ใช฽การสื่อสารทางเดียวแต฽กลับเป็นการสื่อสารแบบสองทาง ซึ่งมีการตอบโต฾กันไปมาอยู฽ตลอดทั้ง
วัน และช฽องทางการสื่อสารนี้ยังเป็นเครื่องมือทางการสื่อสารที่สะดวกต฽อการเป็นช฽องทางการสื่อสาร
ระหว฽างแฟนบอล สโมสร และสมาชิกทีมฟุตบอลของสโมสรแฟนบอลอีกด฾วย  

เนื่องจากการสื่อสารของแฟนบอลผ฽านสื่อประเภทสื่อออนไลนแนั้น เป็นรูปแบบ
การสื่อสารแบบสองทางที่มีการโต฾ตอบกันได฾ตลอดเวลา จึงมีเนื้อหาของการสื่อสาร ที่มีความเป็น
โคราชนิยมแฝงอยู฽ในเนื้อหาเหล฽านั้นอยู฽อย฽างเข฾มขัน เพราะสามารถแสดงให฾เห็นถึงมุมมอง ความคิดเห็น
และทัศนคติของแฟนบอลออกมาเป็นข฾อความ ที่สื่อให฾เห็นถึงสิ่งที่อยู฽ภายใต฾ความนึกคิดเป็นวัจนภาษา
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และอวัจนภษาได฾อย฽างชัดเจนต฽อการนํามาอ฾างอิงในผลการวิจัยว฽า แฟนบอลมีวัตถุประสงคแเพ่ือการใช฾
สื่อในการสื่อสารความเป็นโคราชนิยมอย฽างไร  

เช฽นการเปลี่ยนรูปโปรไฟลแของตัวเองใน Facebook หรือ Instagram ให฾เป็นรูป
ตนเองที่กําลังใส฽เสื้อตราสโมสร เป็นตราสโมสร หรือรูปตนเองที่ใส฽กรอบรูปโปรไฟลแเป็นตราสโมสร  
ซึ่งบ฽งบอกลักษณะของความเป็นโคราชนิยมต฽อบุคคลที่ได฾พบเห็นรูปโปรไฟลแนั้นในโลกออนไลนแ 
เพราะว฽าสโมสรนครราชสีมามาสด฾าเอฟซี ก็เป็นปใจจัยหนึ่งซึ่งผู฾วิจัยได฾เขียนอภิปรายไว฾แล฾วในช฽วงรัก
แรกของบทท่ี 4 นี้ว฽าสโมสรนครราชสีมามาสด฾าเอฟซี คือ ปใจจัยที่บ฽งชี้ความเป็นโคราชนิยมปใจจัยหนึ่ง
ตามท่ีอธิบายไปแล฾ว 

ซึ่งการใช฾สื่อออนไลนแของแฟนบอลชาวต฽างชาติโดยเฉพาะการใช฾สื่อ Facebook 
และ Instagram ที่มีการขึ้นรูป Profile ของตัวเองให฾เป็นรูปที่ตนเองกําลังสวมใส฽เสื้อตราสโมสร เป็น
ตราสโมสร หรือรูปตนเองที่ใส฽กรอบรูปโปรไฟลแเป็นตราสโมสร จะสามารถบ฽งบอกความเป็นโคราช
นิยมในตัวแฟนบอลชาวต฽างชาติได฾ชัดเจนว฽า มีจิตสํานึกร฽วมในความเป็นโคราชนิยมร฽วมกับแฟนบอล
ชาวไทยด฾วย  

 

 
 

ภาพที่ 4.14 รูปแฟนบอลชาวต฽างชาติที่กําลังสวมใส฽เสื้อตราสโมสรและกลุ฽มเชียรแนครราชสีมา 
 

นอกจากการสื่อสารด฾วยการใช฾รูปโปรไฟลแแสดงจิตสํานึกร฽วมความเป็นโคราช
นิยมแล฾ว การสื่อสารด฾วยวัจนภาษาหรือคําพูดที่แฟนบอลใช฾สื่อสารในโลกออนไลนแออกมาเป็น
ข฾อความ มีเนื้อหาที่สําคัญต฽อการแสดงจิตสํานึกร฽วมความเป็นโคราชนิยมโดยตรง โดยแสดงออกมา
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ด฾วยการพิมพแและโพสตแข฾อความที่ให฾กําลังใจนักเตะและสโมสรในโอกาสต฽าง ๆ เช฽น การอวยพรวันเกิด
กับนักเตะ การแสดงจุดยืนในการเชียรแเมื่อทีมประสบความพ฽ายแพ฾ หรือแม฾แต฽ก฽นด฽าคู฽แข฽งฝุายตรงข฾าม
ในโลกออนไลนแบน Facebook กลุ฽มของตัวเอง เป็นรูปแบบและเนื้อหาข฾อความที่นิยมการเชียรแ
ฟุตบอลท฾องถิ่นรูปแบบหนึ่งของแฟนบอลท฾องถิ่นในวงการฟุตบอลไทยในปใจจุบัน  

ซึ่งการแสดงข฾อความเหล฽านั้นมีนัยยะสําคัญทางการวิจัยชิ้นนี้คือ เราแฟนบอล
กําลังแสดงความเป็นโคราชนิยม หรือแสดงความรักในสโมสรท฾องถิ่นซึ่งเป็นของท฾องถิ่นในโลกของสื่อ
ออนไลนแ อาจใช฾ถ฾อยคําด฾วยภาษาไทยภาคกลางในการสื่อสารเป็นหลัก แต฽ในหลายโอกาสอาจพิมพแ
ออกมาเป็นข฾อความเป็นภาษาไทยโคราชเพื่อแสดงความเป็นพวกท฾องเดียวกันในท฾องถิ่น หรือใช฾นัยยะ
ทางประวัติศาสตรแและการเมืองที่บ฽งบอกความเป็นโคราชนิยมมาใช฾โอ฾โลมนักเตะในหลายครั้งหลาย
ครา โดยพยายามใส฽จิตสํานึกความเป็นโคราชไปในข฾อความเหล฽านั้นไปยังนักเตะด฾วย ซึ่งผู฾วิจัยพบว฽า 
เราบุคลากรของสโมสรและนักเตะก็มีปฏิสัมพันธแทางการสื่อสารกับกลุ฽มแฟนบอลกลุ฽มเชียรแต฽าง ๆ ของ
สโมสรนครราชสีมา มาสด฾า เอฟซีด฾วย  

ในโลกออนไลนแ มีคุณสมบัติหลายประการที่ทําให฾เกิดการสื่อสารระหว฽างแฟนบอล
ด฾วยกันในการแชรแความรู฾สึกนึกคิด ส฽งต฽อความปรารถนาดีซึ่งกันและกัน ประสานความเป็นเครือญาติ
ลูกหลานย฽าโมไว฾ด฾วยกัน รวมถึงสร฾างจิตสํานึกร฽วมความเป็นโคราชนิยมในการสื่อสารผ฽านโลกออนไลนแ
ด฾วย 

แต฽อย฽างไรก็ตามคุณสมบัติของโลกออนไลนแและ facebook ก็มีคุณสมบัติพิเศษ
ชนิดหนึ่งที่มีการถ฽ายทอดสดผ฽านไลฟ฼สดของวิดีโอ เป็นโอกาสให฾ผู฾ไม฽สามารถติดตามชมรายการแข฽งขัน
สดทางโทรทัศนแผ฽านดาวเทียมได฾มีโอกาสได฾ชมเกมการแข฽งขันสดผ฽าน facebook และส฽งลิงคแเชื่อมต฽อ
ให฾แก฽กัน ในเพจที่เป็นแหล฽งรวมของแฟนฟุตบอล ทําให฾ช฽องทางนี้ทั้งแฟนบอลชาวไทยและแฟนบอล
ชาวต฽างประเทศ ได฾มีโอกาสติดตามฟุตบอลสดทุกรายการของสโมสรนครราชสีมามาสด฾าเอฟซีที่มีการ
ลงแข฽งขัน นอกจากนี้หากไม฽ได฾มีโอกาสได฾ติดตามถ฽ายทอดสดทั้งทางโทรทัศนแผ฽านดาวเทียม ถ฽ายทอดสด
ผ฽าน Live Facebook และทางเว็บไซตแ ก็ยังมีช฽องทางอ่ืน ๆ ให฾ติดตามผลการแข฽งขันแมตชแต฽าง ๆ ของ
สโมสร และชมไฮไลทแการแข฽งขัน โดยช฽องทางหลักเป็นช฽องทางของเพจ Facebook และเพจเว็บไซตแ
ของสื่อระดับประเทศที่จัดทําข้ึนมา แล฾วแฟนบอลสโมสรนครราชสีมา มาสด฾า เอฟซีจะนําไปแชรแส฽งต฽อ
ในกลุ฽มสมาชิกแฟนบอลกลุ฽มต฽าง ๆ ที่มีการรวมตัวกันในโลกออนไลนแ 
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ภาพที่ 4.15 การ Live สดผ฽าน Facebook และทางเว็บไซตแ 
 

สื่อออนไลนแและ Facebook ยังเป็นแหล฽งรวมของกลุ฽มแฟนบอลกลุ฽มต฽าง ๆ ที่มี
การมารวมตัวกันทําให฾เกิดกิจกรรมสร฾างสรรคแ และร฽วมสนุกสานความสัมพันธแต฽าง ๆ ในกลุ฽มเช฽น ร฽วม
กิจกรรมทายผลฟุตบอล โดยกิจกรรมต฽าง ๆ ที่นํามาจัดในครั้งนี้ นอกจากจะส฽งเสริมให฾มีการติดตาม
สโมสรฟุตบอลอย฽างต฽อเนื่องแล฾ว ของรางวัลที่มีการมอบในกิจกรรมเหล฽านั้น ก็เป็นของรางวัลที่
พยายามยึดโยงและสร฾างจิตสํานึกร฽วมความเป็นโคราชนิยมในรูปแบบอ่ืน เช฽น การทายผลการแข฽งขัน
เพ่ือชิงรางวัลพระเครื่องหลวงพ฽อคูณ ปริสุทโธ เสื้อเชียรแแมตวอน หรือผ฾าพันคอของกลุ฽มเชียรแเพ่ือใช฾
เชียรแในสนามฟุตบอล เป็นต฾น ซึ่งรางวัลเหล฽านั้นบ฽งบอกความต฾องการศาลต฽อจิตสํานึกร฽วมความเป็น
โคราชนิยมให฾ยังคงอยู฽ต฽อไป แต฽จากการสังเกตของผู฾พิการพบว฽า กิจกรรมนี้จะเป็นกิจกรรมที่แฟนบอล
ชาวต฽างชาติไม฽ได฾มีส฽วนร฽วม  

ส฽วนแฟนบอลสโมสรนครราชสีมามาสด฾าเอฟซีชาวต฽างชาติ ผู฾วิจัยพบว฽า ลักษณะ
การใช฾สื่อของแฟนบอลชาวต฽างชาติมีลักษณะคล฾ายคลึงกันกับลักษณะการใช฾สื่อของแฟนบอลชาวไทย
หลายประการ โดยจากการสัมภาษณแแฟนบอลส฽วนใหญ฽ที่เป็นชาวต฽างชาตินั้นจะ หาข฾อมูลข฽าวสารใน 
Social Media Facebook Instagram และเว็บไซตแเป็นจํานวนมาก ผู฾วิจัยพบว฽า มีอุปสรรคทางด฾าน
ภาษาและความสะดวกสบายในการเลือกรับสื่อเป็นสําคัญ โดยแฟนบอลสโมสรนครราชสีมา มาสด฾า
เอฟซีชาวต฽างชาติส฽วนมากให฾คําตอบในการสัมภาษณแว฽าเป็นช฽องทางหลักช฽องทางหนึ่งในการหาข฾อมูล
ของสโมสร ตั้งแต฽การเริ่มรู฾จัก ค฾นหาข฾อมูลต฽าง ๆ ที่เกี่ยวกับโปรแกรมการแข฽งขัน ข฽าวคราวความ
เคลื่อนไหวของสโมสรและนักฟุตบอล  
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และจากการสังเกตพบว฽า ด฾วยคุณสมบัติของสื่อออนไลนแ ผ฽าน Facebook 
Instagram และ เว็บไซตแก็เป็นช฽องทางที่แฟนบอลชาวต฽างชาติ ที่มักจะแสดงจิตสํานึกร฽วมความเป็น
ท฾องถิ่นโคราชนิยม ด฾วยการเปลี่ยนรูปโปรไฟลแของตัวเอง ให฾เป็นรูปตัวเองที่กําลังสวมใส฽เสื้อฟุตบอล
ของสโมสร เปลี่ยนรูปโปรไฟลแเป็นตราสโมสร หรือเปลี่ยนรูปโปรไฟลแตัวเองที่มีกรอบรูปสําเร็จรูปเป็น
ชื่อสโมสรและตราโลโก฾สโมสร 

ทั้งนี้การสื่อสารด฾วยวัจนภาษาและอวัจนภาษาของแฟนบอลชาวต฽างชาติที่
ปรากฏบนโลกออนไลนแ พบว฽า แฟนบอลชาวต฽างชาติมักจะโพสตแข฾อความเชียรแและให฾กําลังใจนัก
เตะเและสโมสรเป็นประจําด฾วยภาษาอังกฤษหรือภาษาต฽างประเทศในเพจหลักของสโมสรและกลุ฽ม
แฟนบอลขนาดใหญ฽ที่มีการจัดทําข้ึนใน Facebook และยังพบอีกว฽ามีแฟนบอลชาวไทยหลายคนก็เข฾า
มาตอบและสื่อสารกลับไปยังแฟนบอลชาวต฽างชาติเหล฽านั้นด฾วยเช฽นกัน 

นอกจากนี้ยังพบว฽า ในกลุ฽มเชียรแฟุตบอลกลุ฽มหลัก ๆ มักมีแฟนบอลชาวต฽างชาติ
เข฾ามาขอลิงคแเพ่ือติดตามชมการถ฽ายทอดสดการแข฽งขันฟุตบอลผ฽านเว็บไซตแ หรือนํามาแชรแให฾กลุ฽ม
แฟนบอลกลุ฽มต฽าง ๆ ให฾สามารถติดตามชมไปด฾วยกันได฾ รวมถึงการแชรแผลการแข฽งขันฟุตบอลของ
สโมสร ไฮไลทแการแข฽งขัน และร฽วมแสดงความยินดีหรือให฾กําลังใจกับสโมสรและนักเตะในโอกาสต฽าง ๆ 
กันเป็นประจํา ซึ่งสรุปว฽าการเลือกใช฾สื่อออนไลนแของแฟนบอลชาวต฽างชาติมีลักษณะคล฾ายคลึงกับ
แฟนบอลชาวไทย 

สื่อกิจกรรม  
ผู฾วิจัยพบว฽า แฟนบอลชาวไทยมีส฽วนในการเข฾าร฽วมกิจกรรมสานสัมพันธแแฟน

บอลในรูปแบบต฽าง ๆ ที่จัดขึ้นทั้งทางสโมสรจัดขึ้นอย฽างเป็นทางการและทางกลุ฽มแฟนบอลเป็นผู฾จัดขึ้น 
ในหลากหลายกิจกรรมซึ่งส฽งเสริมความเป็น “โคราชนิยม” ในการรวมกลุ฽มพี่น฾องแฟนบอล เช฽น  

กิจกรรมที่จัดขึ้นเป็นประจํากิจกรรมถัดมาคือ กิจกรรมจิตาสาเพ่ือช฽วยเหลือคน
ในจังหวัดนครราชสีมา ในกิจกรรมเตะบอลกับน฾องซ่ึงเป็นกิจกรรมท่ีจัดขึ้นโดยกลุ฽มแฟนคลับที่มีเจตนา
ตั้งใจจะทํากิจกรรมเพื่อให฾เยาวชนในจังหวัดนครราชสีมาได฾มีโอกาสทางการศึกษาท่ีดี ส฽งเสริมกิจกรรม
ฟุตบอลแก฽เยาวชนในจังหวัด และสร฾างจิตสํานึกร฽วมความเป็นท฾องถิ่นภายใต฾ภาพลักษณแของสโมสร
ฟุตบอลและกลุ฽มแฟนบอลสโมสรนครราชสีมามาสด฾าเอฟซี 

นอกจากนี้กิจกรรมของกลุ฽มแฟนคลับไม฽ได฾มีเพียงการออกค฽ายจิตอาสาแต฽มี
กิจกรรมที่เป็นกิจกรรมสานสัมพันธแภายในกลุ฽มแฟนคลับด฾วยเช฽นเดียวกัน เช฽นกิจกรรมฟุตบอลแฟน
คลับสโมสรนครราชสีมา มาสด฾า เอฟซีโดยมีการจัดกิจกรรมการเตะฟุตบอลระหว฽างกลุ฽มแฟนคลับ
กลุ฽มต฽าง ๆ ที่มีการรวมตัวกันของสโมสร ส฽งส฽งทีมนักเตะที่มาจากสมาชิกของแฟนบอลกลุ฽มต฽าง ๆ เข฾า
มาร฽วมกันเตะฟุตบอลเพ่ือชิงถ฾วยรางวัลและสารสัมพันธแในกลุ฽มแฟนบอลด฾วยกัน  
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แต฽ในสื่อกิจกรรมที่สโมสรและกลุ฽มแฟนคลับจัดขึ้น ผู฾วิจัยพบว฽า ไม฽พบกลุ฽มแฟน
บอลชาวต฽างชาติเข฾ามาร฽วมกิจกรรมต฽าง ๆ ที่เกิดขึ้น แสดงให฾เห็นนัยยะสําคัญที่จ฽ายไฟภายในหัวข฾อ
ถัดไปเกี่ยวกับการเข฾ารวมกลุ฽มของแฟนบอลชาวต฽างชาติจากแฟนบอลชาวไทย 

สื่อที่ใช้ในวันที่มีการแข่งขัน : การเข้าชมในสนามคือ วันที่ “การแสดง 
อัตลักษณ์ที่เข้มข้น” 

จากตารางที่ 4.5 แสดงให฾เห็นว฽าลักษณะการใช฾สื่อของแฟนบอลชาวไทยและชาว
แฟนบอลชาวต฽างชาติในวันที่มีการแข฽งขันฟุตบอล การเลือกรับและใช฾เครื่องมือการสื่อสารประเภท
ต฽าง ๆ ไม฽ได฾มีความแตกต฽างกันในรายละเอียด จะมีแตกต฽างกันบ฾างก็เพียงสื่อกิจกรรมที่จัดขึ้นโดย
สโมสรและกลุ฽มแฟนคลับ ที่เพ่ิมเติมกิจกรรมมากขึ้นจากวันปกติธรรมดาที่ไม฽มีการแข฽งขัน ในที่นี้ผู฾วิจัย
ได฾กล฽าวถึงประเภทของสื่อที่แฟนบอลชาวไทยและแฟนบอลชาวต฽างชาติได฾เลือกรับและใช฾สื่อใน
ชีวิตประจําวันไปแล฾ว ทั้งหมดไม฽มีความแตกต฽างกันในรายละเอียด ผู฾วิจัยจึงขอเสนอรายละเอียด
เฉพาะประเภทของสื่อที่มีความแตกต฽างกันหรือมีกิจกรรมต฽าง ๆ เพ่ิมเข฾ามาในวันที่มีการแข฽งขัน ได฾แก฽  

วิธีเลือกรับติดตามการแข่งขัน  
ผู฾วิจัยพบว฽า วิธีเลือกรับการติดตามการแข฽งขันของแฟนบอลชาวไทยและ

ชาวต฽างชาติ มีลักษณะการติดตามการแข฽งขันของสโมสรในรูปแบบที่คล฾ายคลึงกัน แต฽ก็มีลักษณะที่
แตกต฽างกันบ฾างเล็กน฾อยในประเด็นต฽อไปนี้ 

การเข฾าชมเกมการแข฽งขันที่สนามพบว฽า แฟนบอลชาวไทยและแฟนบอล
ชาวต฽างชาติมีการเลือกรับเข฾าชมเกมที่สนามไม฽แตกต฽างกัน ดังแสดงเปรียบเทียบไว฾แล฾วกลุ฽มแฟนบอล
ทั้งสองกลุ฽ม จะเลือกเข฾าชมเกมในสนามเป็นช฽องทางหลักของสื่อในการเปิดรับชมเกม แต฽รายละเอียด
ของแฟนบอลชาวต฽างชาติที่มี นัยยะสําคัญคือ การมาชมเกมที่สนามมักจะไม฽มาชมเกมคนเดียว และ
ส฽วนใหญ฽บุคคลที่แฟนบอลชาวต฽างชาติมาด฾วยคือ หญิงสาวแฟนบอลชาวไทย 

 
ผมมีครอบครัวอยู฽ที่โคราชผมอาศัย อยู฽ที่ตําบลจอหอ อําเภอเมือง ภรรยาของผมก็ชวน
ผมมาดูบอลที่สนามแห฽งนี้เลยทําให฾ผมรู฾จักทีมนี้ ทุกครั้งที่ผมมาเชียรแ ผมจะมาเชียรแกับ
ภรรยาของผม ผมเชียรแทีมนี้เพราะว฽าภรรยาของผมอยู฽โคราช เธอเป็นคนโคราช เวลาผม
เชียรแ ผมก็จะร฾องเพลงเชียรแอย฽างสุด ๆ ส฽วนมากผมก็จะร฾องเพลงเชียรแเป็นภาษาของผม 
ต฾องติดตามข฽าวสารของสโมสรจากเพ่ือน ๆ เวลามาเชียรแของก็มาเชียรแกับเพ่ือน ๆ  
ผมรักทีมนี้ ผมรัก โคราชครับ 

(Peter Fladung, สัมภาษณแ 20 สิงหาคม 2559) 
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การติดตามชมเกมฟุตบอลตามแหล฽งรวมพลของกลุ฽มแฟนบอลชาวไทย มักมีการ
รวมกลุ฽มเป็นกลุ฽มเฉพาะกิจเพ่ือเชียรแฟุตบอลโดยเฉพาะในวันที่มีการแข฽งขันนอกบ฾านในนัดเยือน โดย
ส฽วนมากติดตามชมตามแหล฽งรวมพลที่เป็นร฾านอาหาร ร฾านหมูกระทะ ร฾านเหล฾า และสถานที่ที่มีการ
จัดตั้งไว฾ให฾แฟนคลับได฾มีโอกาสนั่งชมเกมถ฽ายทอดสดการแข฽งขันฟุตบอลของสโมสรนครราชสีมา 
มาสด฾า เอฟซี และสําหรับแฟนชาวต฽างชาติของสโมสรนครราชสีมา มาสด฾า เอฟซี ผู฾วิจัยพบว฽า ไม฽มี
การรวมตัวกันเพ่ือเชียรแฟุตบอลตามแหล฽งรวมพลต฽าง ๆ (แตกต฽างจากบุรีรัมยแ ยูไนเต็ดรวมตัวกันของ
เหล฽าแฟนบอลชาวต฽างชาติในร฾านอาหารแห฽งหนึ่งในตัวจังหวัดบุรีรัมยแ)  

การติดตามการชมการแข฽งขันโดยมีอุปกรณแช฽วยในการเชียรแ พบว฽า แฟนบอลชาว
ไทยของสโมสรมักมีอุปกรณแช฽วยในการเชียรแทีมฟุตบอลของสโมสร แต฽แฟนบอลชาวต฽างชาติจะมีเพียง
ส฽วนน฾อยที่มีอุปกรณแเชียรแ จากกลุ฽มที่สัมภาษณแผู฾วิจัยพบสัดส฽วนว฽ามีอุปกรณแเชียรแประมาณ 1 คนจาก
จํานวน 10 คนเท฽านั้น เทียบกับจํานวนแฟนบอลชาวไทยที่มีสัดส฽วนมากกว฽า อุปกรณแ ในที่นี้ได฾แก฽ 
ผ฾าพันคอเชียรแของสโมสร ผ฾าพันคอของกลุ฽มเชียรแกลุ฽มต฽าง ๆ กระบองลม กลองเชียรแ เป็นต฾น 

การร฾องเพลงเชียรแก็เช฽นเดียวกัน พบว฽า แฟนบอลชาวไทยมักมีส฽วนร฽วมในการ
ร฾องเพลงเชียรแฟุตบอล ยกตัวอย฽างในช฽วงสําคัญของการแข฽งขันที่จะมีการร฾องเพลงเชียรแของสโมสรเพ่ือ
ปลุกเร฾ากําลังใจและสร฾างความฮึกเหิมนักฟุตบอลไปถึงกองเชียรแด฾วยกันเองด฾วย แต฽ในกลุ฽มแฟนบอล
ชาวต฽างชาติที่เป็นกลุ฽มตัวอย฽าง พบว฽า จะร฾องเพลงเชียรแเป็นบางคนเท฽านั้นซึ่งเป็นจํานวนที่น฾อย
เช฽นเดียวกับแฟนบอลชาวต฽างชาติที่มีอุปกรณแเชียรแประมาณ 1 จากจํานวน 10 คน 

ประเภทของสื่อกิจกรรม  
ผู฾วิจัยพบว฽า เนื่องจากวันที่มีการแข฽งขัน กิจกรรมที่จัดขึ้นเป็นประจําในวันที่มีการ

แข฽งขันจะเป็นวันที่มีการแสดงอัตลักษณแ “โคราชนิยม” ที่เข฾มข฾นกว฽าทุกวัน ได฾แก฽ การจัดกิจกรรม
ขบวนรถแต฽งลายสวาทแคทแห฽รอบเมืองจังหวัดนครราชสีมา โดยจัดในช฽วงก฽อนเกมการแข฽งขันนัด
เหย฾า ประมาณ 3 ถึง 6 ชั่วโมง เพ่ือเป็นการประชาสัมพันธแให฾แฟนบอลกลุ฽มต฽าง ๆ เข฾าสนามเพ่ือเชียรแ 
สร฾างความตื่นตัวในการเชียรแฟุตบอลของสโมสร และประชาสัมพันธแให฾แฟนบอลหน฾าใหม฽ที่มีโอกาสจะ
ก฾าวเข฾ามาเป็นแฟนบอลสโมสรนครราชสีมาได฾มีโอกาสทําความรู฾จักกับสโมสร ทั้งนี้ ในปใจจุบันการจัด
กิจกรรมขบวนรถแต฽งลายสวาทแคทแห฽รอบเมืองก฽อนการแข฽งขัน ไม฽ได฾จัดเพียงในจังหวัดนครราชสีมา
ในวันที่มีการแข฽งขันนัดเหย฾าของสโมสร และมีการจัดขบวนแห฽รถแต฽งลายสวาทแคทไปยังสนามคู฽แข฽ง
ในวันที่มีการแข฽งขันนัดเยือนของสโมสรนครราชสีมามาสด฾าเอฟซีด฾วย ทั้งนี้เป็นการประกาศถึงการ
แสดงเจตจํานงในการแสดงออกจิตสํานึกร฽วมความเป็นโคราชนิยมทั้งภายในจังหวัดนครราชสีมาและ
จังหวัดคู฽แข฽งให฾ได฾พบเห็น ความเป็นโคราช ในวัฒนธรรมฟุตบอลสโมสรนครราชสีมา มาสด฾า เอฟซี 

แต฽ในสื่อกิจกรรม การจัดกิจกรรมขบวนรถแห฽รอบเมืองจังหวัดนครราชสีมา 
ผู฾วิจัยพบว฽า ไม฽พบกลุ฽มแฟนบอลชาวต฽างชาติเข฾ามาร฽วมเช฽นเดียวกันกับกิจกรรมอ่ืน ๆ ที่จัดขึ้น แสดง
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ให฾เห็นนัยยะสําคัญท่ีแสดงให฾เห็นว฽าการไม฽เข฾ารวมกลุ฽มของแฟนบอลชาวต฽างชาติกับแฟนบอลชาวไทย 
เพราะไม฽ตรงกับวัตถุประสงคแในการใช฾เครื่องมือทางการสื่อสารอย฽างไรในหัวข฾อถัดไปเรื่อง
วัตถุประสงคแของการใช฾สื่อ 

4.3.2 วัตถุประสงค์ของการใช้สื่อ 
เมื่อศึกษาถึงพฤติกรรมการใช฾สื่อและประเภทของการใช฾สื่อของแฟนบอลชาว

โคราชและแฟนบอลชาวต฽างชาติพบว฽า การใช฾งานสื่อของแฟนบอลมีวัตถุประสงคแการใช฾สื่อใน
ชีวิตประจําวันและวันที่มีการแข฽งขันแตกต฽างกันไป 

จากการศึกษาพบว฽า วัตถุประสงคแและเปูาหมายของการใช฾สื่อเหล฽านั้นในการ
สื่อสารของแฟนบอลในวัฒนธรรมฟุตบอลสโมสรนครราชสีมา มาสด฾า เอฟซี คือ เพ่ือการพักผ฽อน
หย฽อนใจ เพ่ือการติดตามผลงานทีมที่ชื่นชอบ แผ฽นดินเกิดเป็นชนชาติที่มีวัฒนธรรมฟุตบอลเข฾มแข็ง 
คิดถึงบ฾านเกิด เพ่ือสื่อสารความเป็นท฾องถิ่นโคราชนิยม เพ่ือธํารงอัตลักษณแของความเป็นแผ฽นดินเกิด
และเพ่ือการปรับตัวทางสังคม 

โดยวัตถุประสงคแวัตถุประสงคแการใช฾สื่อของแฟนบอลชาวไทยแตกต฽างจากการใช฾
สื่อของแฟนบอลชาวต฽างชาติในรายละเอียดดังนี้  

1. แฟนบอลชาวไทยใช฾สื่อเพ่ือวัตถุประสงคแการพักผ฽อนหย฽อนใจและเพ่ือติดตาม
ผลงานของทีมที่ชื่นชอบไม฽แตกต฽างจากแฟนบอลชาวต฽างชาติ โดยในการใช฾สื่อเพ่ือ 2 ลักษณะนี้เป็น
ลักษณะของการใช฾สื่อเพ่ือความบันเทิง พักผ฽อนหย฽อนใจในเวลาว฽าง 

2. จากการศึกษาข฾อมูลจากการสัมภาษณแแฟนบอลชาวต฽างชาติ พบว฽า แฟน
บอลส฽วนใหญ฽มีพ้ืนฐานชนชาติที่มีวัฒนธรรมฟุตบอลเข฾มแข็ง โดยพบว฽า ส฽วนมากมีสัญชาติที่เติบโตมา
จากประเทศที่มีลีกฟุตบอลอาชีพเป็นของตัวเอง หรือมีนักฟุตบอลทีมชาติที่มีโอกาสเข฾าไปสู฽รอบ
สุดท฾ายในระดับภูมิภาคทวีปและฟุตบอลโลก ซึ่งเป็นเหตุผลที่ทําให฾แฟนบอลนครราชสีมา มาสด฾า เอฟ
ซีชาวต฽างชาติที่มีพ้ืนฐานวัฒนธรรมฟุตบอลที่เข฾มแข็งเข฾ามาชมเกมและเป็นแฟนบอลของสโมสร
นครราชสีมา มาสด฾า เอฟซี คือ ยังคงต฾องติดตามฟุตบอลเพ่ือเหตุผล เพราะคิดถึงบ฾านเกิด และบ฾านเกิดก็
มีต฾นทุนทางด฾านวัฒนธรรมที่เข฾มแข็งจนสามารถ “นําติดตัว” มา และจะใช฾ฟุตบอลเพ่ือผ฽อนคลายภาวะ
ความคิดถึงบ฾านเกิดเม่ือยามพลัดถิ่น 

3. วัตถุประสงคแในการใช฾ในด฾านอัตลักษณแ  มี 3 ลักษณะที่ปรากฏในแฟนบอล
ชาวไทยและแฟนบอลชาวต฽างชาติคือ เพ่ือสื่อสารความเป็นท฾องถิ่นโคราชนิยม เพ่ือธํารงอัตลักษณแของ
แผ฽นดินเกิด และเพ่ือปรับตัวทางสังคม โดยแยกเป็น 

แฟนบอลชาวไทยจะใช฾เครื่องมือการสื่อสารเพ่ือวัตถุประสงคแในการสื่อสารความ
เป็นท฾องถิ่นโคราชเพ่ือยึดเหนี่ยวความเป็นแฟนไว฾กับสโมสรและพวกพ฾อง นอกจากนี้ยังเพ่ือธํารงอัตลักษณแ
ของแผ฽นดินเกิดของตนให฾ยังคงอยู฽สืบเนื่องต฽อไป 
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ส฽วนแฟนบอลชาวต฽างชาติจะใช฾เครื่องมือการสื่อสารเพ่ือวัตถุประสงคแในการ
สื่อสารความเป็นท฾องถิ่นโคราช โดยวัตถุประสงคแนี้ในลําดับที่ลึกลงไปภายใต฾การสื่อสารความเป็นท฾องถิ่น
นั้น คือ การสร฾างอัตลักษณแของตนเองใหม฽เพ่ือการปรับตัวทางสังคมและเพ่ือความอยู฽รอด 

โดยสรุปจากการเก็บข฾อมูลในส฽วนของพฤติกรรมการใช฾สื่อของแฟนบอลโคราช 
หรือสโมสรนครราชสีมา มาสด฾า เอฟซี เปรียบเทียบระหว฽างแฟนบอลชาวไทยและชาวต฽างชาติ พบว฽า  

การใช฾เครื่องมือการสื่อสารที่มีอยู฽ในวัฒนธรรมฟุตบอลของแฟนบอลเปรียบเทียบ
ชาวไทยและชาวต฽างชาติ จะมีจํานวนปริมาณการใช฾สื่อที่เก่ียวข฾องกับสโมสรแตกต฽างกัน ดังตาราง  

โดยแฟนบอลชาวไทยจะใช฾สื่อหลากหลายชนิดกว฽าแฟนบอลชาวต฽างชาติ ด฾วย
คุณสมบัติต฽าง ๆ ของสื่อบางชนิดเป็นช฽องทางที่จํากัดการเข฾าถึงด฾วยเงื่อนไขของภาษา และในสื่อบาง
ชนิดก็เอ้ืออํานวยต฽อการสื่อสารภายใต฾เงื่อนไขที่สามารถเข฾าใจได฾ด฾วยภาษาเดียวกัน 

จากการสังเกตและการสัมภาษณแพบว฽า แฟนบอลชาวไทยจะเปิดรับสื่อทุกช฽องทาง 
ส฽วนแฟนบอลชาวต฽างชาติทุกคนที่ตอบคําถาม จะใช฾เครื่องมือการสื่อสาร เพียงแค฽สื่อบุคคล สื่อมวลชน 
(ประเภทสื่อโทรทัศนแ) และสื่อออนไลนแเท฽านั้น ซึ่งสื่อที่แฟนบอลชาวต฽างชาติเปิดรับไม฽มีอุปสรรคทางด฾าน
ภาษาในการสื่อสาร แม฾แต฽สื่อมวลชนประเภทโทรทัศนแ ก็ยังเป็นสื่อประเภทที่มีทั้งภาพและเสียงจึง
สามารถทําความเข฾าใจไม฽ยากจนเกินไป และส฽วนใหญ฽ก็ใช฾เพียงแค฽ชมเกมการแข฽งขันผ฽านทางโทรทัศนแ
เท฽านั้น 

ดังนั้น จึงทําให฾แฟนบอลชาวไทยของสโมสรนครราชสีมา มาสด฾า เอฟซีเปิดรับสื่อ
ในชีวิตประจําวันได฾แก฽ สื่อบุคคล สื่อมวลชน สื่อออนไลนแและสื่อกิจกรรม ส฽วนการเปิดรับสื่อในวันที่มี
เกมการแข฽งขันแฟนบอลชาวไทยของสโมสรนครราชสีมา มาสด฾า เอฟซี ก็จะใช฾ช฽องทางการสื่อสาร
วัฒนธรรมฟุตบอลด฾วยปริมาณที่เพ่ิมเติมมากขึ้นจากวันปกติ อันได฾แก฽ การเข฾าไปชมเกมการแข฽งขัน
ภายในสนามและแหล฽งรวมพล นอกเหนือจากการเลือกใช฾เครื่องมือสื่อสารสื่อบุคคล สื่อมวลชน 
สื่อออนไลนแและสื่อกิจกรรม  

ข฾อสังเกตของผลจากการเก็บข฾อมูล สื่อทุกชนิดล฾วนแล฾วแต฽เป็นช฽องทางที่ใช฾
ภาษาเดียวกันกับแฟนบอลชาวไทยคือ ช฽องทางการสื่อสารเหล฽านั้นใช฾ภาษาไทยในการสื่อสาร ซึ่งไม฽มี
ข฾อจํากัดในการเข฾าถึงข฾อมูลข฽าวสาร แตกต฽างจากแฟนบอลชาวต฽างชาติที่มีช฽องว฽างหรือข฾อจํากัดในการ
เข฾าถึงข฾อมูลข฽าวสารมากกว฽า  

ข฾อสังเกตประการที่ 2 คือ ถ฾านอกเหนือจากการเข฾าไปชมเกมที่สนามแล฾ว 
ในวันที่มีการแข฽งขันแฟนบอลชาวไทยจะมีการใช฾ช฽องทางการสื่อสารที่เคยใช฾ในชีวิตปกติประจําวันใน
ปริมาณที่เข฾มข฾นมากขึ้น โดยเฉพาะอย฽างยิ่ง 
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1. ช฽องทางสื่อมวลชน  
ช฽องทางของการสื่อสารวัฒนธรรมฟุตบอลท฾องถิ่นของแฟนบอลชาวไทย 

มีโอกาสเข฾าถึงข฾อมูลตั้งแต฽เริ่มหาข฾อมูลความพร฾อมของทีมก฽อนลงเตะ ช฽องโทรทัศนแที่ทําการ
ถ฽ายทอดสดสัญญาณ ค฾นหาข฾อมูลสถานที่รับชม รวมไปถึงอัตราราคาต฽อรองสําหรับการพนันในนัดนั้น
ได฾ด฾วยการเปิดรับสื่อมวลชน ทั้งโทรทัศนแระดับชาติ โทรทัศนแระดับท฾องถิ่น และหนังสือพิมพแกีฬา 

2. ช฽องทางของสื่อออนไลนแ  
ส฽วนช฽องทางการสื่อสารวัฒนธรรมฟุตบอลท฾องถิ่นของแฟนบอลชาวไทยผ฽าน

ช฽องทางสื่อสารออนไลนแนั้น ก็นับเป็นช฽องทางที่มีการสื่อสารเข฾มข฾น ทั้งการเปิดรับข฾อมูลข฽าวสารจาก
ทางสโมสรผ฽าน Facebook Instagram ที่เป็นทางการของสโมสร รวมไปถึงสื่อสาร พูดคุย ชักชวน 
เชียรแและให฾กําลังใจนักเตะผ฽านช฽องทางของกลุ฽ม Facebook ทั้งท่ีตั้งเป็นสาธารณะและตั้งเป็นกลุ฽มลับ 
โดยจะมีการสื่อสารทั้งก฽อนวันแข฽งขัน วันแข฽งขันและหลังวันแข฽งขัน โดยการวิจัยครั้งนี้ พบว฽า ช฽อง
ทางการสื่อสารนี้มีความเคลื่อนไหวโดยตลอด และจะมีการสื่อสารเข฾มข฾นมากขึ้นเมื่อมีประเด็นสําคัญ
ต฽อสโมสรฟุตบอลนครราชสีมา มาสด฾า เอฟซี เช฽น ในวันที่ทีมได฾รับชัยชนะอย฽างน฽าชื่นชม หรือว฽าแพ฾
อย฽างน฽ากังขาจากกรรมการผู฾ตัดสิน เป็นต฾น ก็จะมีการเข฾ามาสื่อสารพูดคุยกันอย฽างเข฾มข฾นระหว฽าง
แฟนบอลด฾วยกัน อีกส฽วนหนึ่งก็จะมีการมาให฾กําลังใจนักเตะในการแข฽งขันที่ผ฽านมาและที่จะมีการ
แข฽งขันในนัดต฽อไปด฾วย  

ซึ่งในข฾อสังเกตนี้ผู฾วิจัยต฾องการให฾ผู฾ศึกษาวิจัยฉบับนี้ ได฾ทราบถึงคุณลักษณะที่
เป็นข฾อดีของสื่อออนไลนแที่ช฽วยลดทอนช฽องว฽างความแตกต฽างทางด฾านภาษา โดยคุณสมบัติของสื่อ
ออนไลนแประเภท Facebook และ Instagram จะมีโปรแกรมแปลภาษาอัตโนมัติให฾แฟนบอลชาวไทย
และชาวต฽างชาติได฾สื่อสารซึ่งกันและกันอีกด฾วย 

นอกจากนี้คุณสมบัติของสื่อออนไลนแก็จะมีความรวดเร็วกว฽าสื่ออ่ืนในการเข฾าถึง 
เป็นช฽องทางการสื่อสารแบบสองทางแบบอินเตอรแแอ็คทีฟแบบเรียลไทมแ ที่ทําให฾สื่อสารได฾รวดเร็วและ
ใกล฾ตัว เป็นที่นิยมเป็นช฽องทางในการใช฾งานสื่อของแฟนบอลมากที่สุด แม฾ว฽าจะอยู฽ภายในสนามหรือ
นอกสนามท่ีไม฽สามารถชมทางโทรทัศนแหรือภายในสนามได฾ 

นอกจากนี้ยังเป็นช฽องทางในการชมเกมการแข฽งขันอีกช฽องทางหนึ่งนอกเหนือจาก
โทรทัศนแผ฽านดาวเทียมของทรูวิชั่นด฾วย แม฾ว฽าจะเป็นสื่อที่อํานวยความสะดวกให฾แฟนบอลในการ
สื่อสารระหว฽างกัน แต฽ช฽องทางการดูฟุตบอลออนไลนแในบางเว็บไซตแก็เป็นสิ่งผิดกฎหมายเนื่องจาก
ละเมิดลิขสิทธิ์ แต฽กระนั้นแฟนบอลทั้งชาวไทยและชาวต฽างชาติ ก็ยังสื่อสาร โพสตแข฾อความ ขอหรือส฽ง
ลิงคแเว็บไซตแเข฾าชมฟุตบอลออนไลนแให฾แก฽กัน ไม฽ว฽าจะท฾าทายกฎหมายอย฽างไรก็ตาม  
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อย฽างไรก็ดี รูปแบบการใช฾เครื่องมือการสื่อสารที่เป็นสื่อมวลชนและสื่อออนไลนแ 
ทั้งของแฟนบอลชาวไทยและแฟนบอลชาวต฽างชาติจะมีลักษณะค฽อนข฾างจะเหมือนกัน คือ จะมีความ
เข฾มข฾นมากขึ้นในวันที่มีเกมการแข฽งขันลงเตะเช฽นเดียวกัน 

ซึ่งข฾อสังเกตสําหรับแฟนบอลสโมสรนครราชสีมา มาสด฾า เอฟซีชาวต฽างชาติ ที่
ต฾องการจะให฾ผู฾อ฽านได฾ทราบคือ นอกเหนือจากที่แฟนบอลชาวต฽างชาติจะเปิดรับหรือสื่อสารผ฽าน
ช฽องทางสื่อมวลชนและสื่อบุคคลแล฾ว ก็มีเพียงอีกสื่อเดียวที่แฟนบอลชาวต฽างชาติเลือกใช฾เป็นเครื่องมือ
ที่จะสื่อสารคือ สื่อบุคคลเพียงสื่อเดียว เพราะสื่อบุคคลที่กล฽าวถึงในการวิจัยหัวข฾อนี้ คือ แฟนบอลคน
อ่ืนซึ่งรวมเป็นภรรยาด฾วยนั้น แฟนบอลจากชาวต฽างชาติจะสื่อสารด฾วยก็ต฽อเมื่อไม฽มีช฽องว฽างทางด฾าน
ภาษา ไม฽ว฽าจะเป็นการเปิดรับสารหรือเป็นการสื่อสารแบบสองทางก็ตาม 

นั่นหมายความว฽าช฽องทางการสื่อสารต฽าง ๆ ที่แฟนบอลชาวต฽างชาติเปิดรับและ
เลือกใช฾ในการสื่อสารในวัฒนธรรมฟุตบอลของสโมสรนครราชสีมา มาสด฾า เอฟซีจะต฾องไม฽มีอุปสรรค
ทางด฾านภาษาเป็นกําแพง  

แสดงลักษณะของการเข฾าถึงสื่อมวลชนระหว฽างแฟนบอลชาวไทยกับแฟนบอล
ชาวต฽างชาติ ที่มีระดับการเข฾าถึงที่แตกต฽างกัน โดยสื่อมวลชนซึ่งเป็นสื่อกระแสหลักจํานวนแฟนบอล
ชาวไทยจะสามารถเข฾าถึงสื่อมวลชนได฾ทุกประเภท แต฽แฟนบอลต฽างชาติอาจมีข฾อจํากัดเรื่องภาษาที่ทํา
ให฾ไม฽สามารถเปิดรับช฽องทางการสื่อสารอ่ืน ๆ ที่ไม฽เอ้ือต฽อการเข฾าใจได฾ แต฽แฟนบอลชาวไทยไม฽มี
ข฾อจํากัดเรื่องภาษา ที่จะทําความเข฾าใจเนื้อหาต฽าง ๆ ของสื่อที่เกี่ยวข฾องกับวัฒนธรรมฟุตบอลท฾องถิ่น 
จึงทําให฾ทุกช฽องทางที่ใช฾สื่อสารสามารถเข฾าถึงได฾ไม฽ยาก 

 
4.4 การสื่อสารกับการสร้างอัตลักษณ์ของแฟนบอลพลัดถิ่นชาวต่างชาติ 

 
จากการศึกษาเรื่องของการสื่อสารของแฟนบอลไทยกับแฟนบอลพลัดถิ่นพบว฽า มีความ

แตกต฽างในเรื่องของการวิธีการสื่อสาร โดยปกติแล฾วจะใช฾เครื่องมือการสื่อสารอย฽างเดียวกันแต฽ว฽า
วัตถุประสงคแของการสร฾างอัตลักษณแนั้นแตกต฽างกัน โดยแฟนบอลชาวไทยจะสร฾างรูปแบบการสื่อสาร
เพ่ือนธํารงกลุ฽มก฾อนของตัวเองเอาไว฾ แต฽แฟนบอลชาวต฽างชาติจะสื่อสารเพ่ือแสดงตัวตนว฽าอยู฽ใน
วัฒนธรรมย฽อยของท฾องถิ่นนี้ด฾วย 

ดังนั้น รูปแบบการสื่อสารแม฾จะมีการใช฾เครื่องมืออยู฽ตัวเดียวกันแต฽แฟนบอลชาวไทย
และแฟนบอลชาวต฽างชาติจะมีวัตถุประสงคแการสื่อสารที่แตกต฽างกันดังนี้  
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ตารางที่ 4.6 
เปรียบเทียบการสื่อสารกับการสราางอัตลักษณ์โคราชนิยม ของแฟนบอลชาวไทยและแฟนบอล
ชาวต่างชาติ 
ตารางเปรียบเทียบการสื่อสาร
กับการสร้างอัตลักษณ์โคราช
นิยม ของแฟนบอลชาวไทย
และแฟนบอลชาวต่างชาติ 

แฟนบอลชาวไทย แฟนบอลชาวต่างชาติ 

1. การก่อตัวของอัตลักษณ์ การก฽อตัวของโคราชนิยมเกิด
จากปใจจัยทางด฾านต฽าง ๆ ทาง
ภูมิศาสตรแ การเมือง เศรษฐกิจ 
สังคม ประวัติศาสตรแ ประชากร
และคนพลัดถิ่น การกีฬาและ
การสื่อสาร 

การก฽อตัวของโคราชนิยมเกิด
จากการเข฾ามาเป็นแฟนบอล 
และใช฾ช฽องทางการสื่อสารผ฽าน
วัฒนธรรมฟุตบอลเป็นตัวแปร
ต฾น 

2. การสื่อสารและการ
แสดงออกซึ่งอัตลักษณ์ 

วิธีการสื่อสารของแฟนบอล 
เป็นวิธีการสื่อสารผ฽านช฽อง
ทางการสื่อสารของวัฒนธรรม
ฟุตบอลได฾แก฽ การแสดงออก
และใช฾สื่อต฽าง ๆ ที่เป็นช฽องทาง
ของวัฒนธรรมฟุตบอลโคราช 

วิธีการสื่อสารของแฟนบอล 
เป็นวิธีการสื่อสารผ฽านช฽อง
ทางการสื่อสารของวัฒนธรรม
ฟุตบอลได฾แก฽ การแสดงออก
และใช฾สื่อต฽าง ๆ ที่เป็นช฽องทาง
ของวัฒนธรรมฟุตบอลโคราช 

3. เป้าหมายของสื่อสาร
ฟุตบอลกับการสร้างอัตลักษณ์  

เปูาหมายของการสื่อสาร
ฟุตบอลกับการสร฾างอัตลักษณแ 
เป็นไปเพ่ือแสดงออกถึงความ
เป็นตัวตนคนโคราช และแสดง
ความเป็นท฾องถิ่นของบุคคล 

เปูาหมายของการสื่อสาร
ฟุตบอลกับการสร฾างอัตลักษณแ 
เป็นไปเพ่ือสนองความต฾องการ
ส฽วนบุคคลได฾แก฽ การสื่อสารเพ่ือ
ความบันเทิง การสื่อสารเพราะ
ต฾องการอยู฽รอด และการสื่อสาร
เพ่ือการปรับตัวและเข฾าสังคม 

  
จากตารางสรุป เมื่อผู฾วิจัยเปรียบเทียบการสื่อสารกับการสร฾างอัตลักษณแโคราชนิยม ของ

แฟนบอลชาวไทยและแฟนบอลชาวต฽างชาติ พบว฽า  
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“คนโคราชเชียร์สโมสรนครราชสีมา มาสด้า เอฟซีเพราะ เป็นคนท้องถิ่น ถ้าไม่เชียร์
ทีมท้องถิ่นแล้วจะไปเชียร์ใคร” 

“ส่วนคนต่างชาติที่มาเชียร์โคราชนครราชสีมา มาสด้า เอฟซีส่วนใหญ่ เพราะเมีย
โคราชชวนให้มาเชียร์ แล้วจึงค่อยมีจิตส านึกร่วมความเป็นโคราชนิยม” 

เมื่อพิจารณาเปรียบเทียบการสร฾างอัตลักษณแโคราชนิยมของแฟนบอลชาวไทยและแฟน
บอลชาวต฽างชาติ พบว฽า การก฽อตัวของอัตลักษณแโคราชนิยมของแฟนบอลชาวไทยและแฟนบอล
ชาวต฽างชาติมีความแตกต฽างกัน ในแง฽ของการกําเนิดหรือการก฽อตัวของโคราชนิยม  

โดยโคราชนิยมของแฟนบอลชาวไทย เกิดจากปใจจัยทางด฾านต฽าง  ๆ ทางภูมิศาสตรแ 
การเมือง เศรษฐกิจสังคม ประวัติศาสตรแ ประชากรและคนพลัดถิ่น การกีฬาและการสื่อสาร  แต฽การ
ก฽อตัวของโคราชนิยมในแฟนบอลชาวต฽างชาติเกิดจากการเข฾ามาเป็นแฟนบอลและการใช฾ช฽องทางการ
สื่อสารผ฽านวัฒนธรรมฟุตบอลเป็นตัวแปรต฾น 

จึงแสดงให฾เห็นถึงจุดเริ่มต฾นของโคราชนิยมที่มีความแตกต฽างกัน โดยแฟนบอลชาวไทย
จะมีจิตสํานึกร฽วมความเป็นโคราชนิยมเกิดก฽อนที่จะมาเป็นแฟนบอล ส฽วนชาวต฽างชาติจะมีการสื่อสาร
ผ฽านวัฒนธรรมฟุตบอลก฽อนจึงค฽อยมีจิตสํานึกร฽วมความเป็นโคราชนิยม โดยปใจจัยส฽วนใหญ฽ที่ทําให฾
แฟนบอลชาวต฽างชาติเข฾ามาเป็นแฟนบอลสโมสรนครราชสีมา มาสด฾า เอฟซี เป็นการชักชวนโดยสื่อ
บุคคล และเพ่ือให฾เกิดกิจกรรมร฽วมในสังคมพลัดถิ่น จึงค฽อยก฾าวมาเป็นแฟนบอลและมีจิตสํานึกร฽วม
ความเป็นโคราชนิยมในเวลาถัดมา 

ทั้งนี้ทั้งสองกลุ฽ม เลือกใช฾เครื่องมือการสื่อสารที่แสดงถึงอัตลักษณแและสะท฾อนจิตสํานึก
ร฽วมความเป็น “โคราชนิยม” เหมือนกัน แต฽มีเปูาหมายในการใช฾งานเครื่องมือการสื่อสารฟุตบอล
แตกต฽างกัน โดยแฟนบอลชาวโคราช มีเปูาหมายของการสื่อสารฟุตบอล เป็นไปเพ่ือแสดงออกถึง
ความเป็นตัวตนคนโคราช และแสดงความเป็นท฾องถิ่นของบุคคล ทั้งนี้ จากผลการสํารวจพบว฽า  
ในจิตสํานึกเหตุผลของการมาเชียรแทีมฟุตบอลสโมสรนครราชสีมา มาสด฾า เอฟซี คือ ทําให฾เชียรแทีม
บ฾านเกิดแล฾วจะไปเชียรแใครที่ไหน แต฽ชาวต฽างชาติมีเปูาหมายของการสื่อสารฟุตบอล เป็นไปเพ่ือสนอง
ความต฾องการส฽วนบุคคลได฾แก฽ การสื่อสารเพ่ือความบันเทิง การสื่อสารเพราะต฾องการอยู฽รอด และ 
การสื่อสารเพื่อการปรับตัวและเข฾าสังคม  

ผู฾วิจัยขอตั้งข฾อสังเกตท฾ายบทนี้ กับแฟนบอลชาวต฽างชาติในสโมสรนครราชสีมา มาสด฾า 
เอฟซี ว฽าแฟนบอลชาวต฽างชาติมีความรู฾เรื่อง แมวโคราชและย฽าโม เกินกึ่งหนึ่งของจํานวนตัวอย฽างที่ได฾
ทําการสํารวจ (เมื่อทําการสํารวจเสร็จเรียบร฾อย ผู฾วิจัยจึงพบว฽า มีความแตกต฽างกันกับแฟนบอล
ต฽างชาติสโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด)  

ทั้งนี้ วัฒนธรรมท฾องถิ่นที่โดดเด฽นที่สุดในวัฒนธรรมฟุตบอลของสโมสรนครราชสีมา 
มาสด฾า เอฟซคีือ แมวและย฽าโม เนื่องจากแมวเป็นเสมือนสัญลักษณแของสโมสรซึ่งอาจจะดูแปลกอยาก
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แต฽อย฽างใด เพราะว฽าเหล฽าแฟนบอลก็เรียกตัวเองว฽าแมวกลุ฽มต฽าง ๆ แต฽ที่น฽าจะให฾เห็นความสําคัญ 
มากที่สุดก็คือ ย฽าโม ซึ่งแฟนบอลชาวต฽างชาติเกินกึ่งหนึ่งมีความรู฾เกี่ยวกับย฽าโมในเชิงประวัติศาสตรแ
และความเชื่อ ที่น฽าประหลาดใจคือ แฟนบอลชาวต฽างชาติบางส฽วนรู฾ว฽าถึงการบนบานกับย฽าโมมักจะ
ได฾ผล และทราบว฽าทีมสโมสรฟุตบอลนครราชสีมา มาสด฾า เอฟซีก็จะมักจะไปสักการะย฽าโมทุกครั้ง
ก฽อนที่จะมีการออกไปทําการแข฽งขันเป็นทีมเยือน 

ทั้งนี้ผู฾วิจัยขอวิเคราะหแเป็นเบื้องต฾นไว฾ว฽า เหตุผลที่แฟนบอลชาวต฽างชาติไม฽ทราบ
ความหมายนั้นเพราะ 1. เงื่อนไขทางด฾านเวลาในการเข฾าถึงความเป็น โคราชนิยม อาจมีความสําคัญ
น฾อยกว฽าความเป็นโคราชนิยมที่เข฾มข฾น 2. แม฾ว฽าลําดับของการเกิดความรู฾ที่ก฽อให฾เกิดจิตสํานึกร฽วม
ความเป็นโคราชนิยม จะเป็นตัวแปรตามลําดับสุดท฾าย แต฽กลุ฽มตัวอย฽างของแฟนบอลชาวต฽างชาติ
สโมสรนครราชสีมา มาสด฾า เอฟซี สามารถเข฾าถึงได฾ง฽ายกว฽า 3.ความเข฾มข฾นของความเป็นโคราชนิยมมี
อยู฽ค฽อนข฾างสูง และค฽อนไปทางอนุรักษแนิยม 
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บทที่ 5 
การก่อตัวของบุรีรัมย์นิยม สโมสรฟุตบอลบุรีรัมย์ ยูไนเต็ด  

และกลุ่มแฟนบอล 
 

เช฽นเดียวกับ “โคราชนิยม” เมื่อเราจะกล฽าวถึงคําว฽า “บุรีรัมยแนิยม” คืออะไร ก฽อนหน฾า
นี้ก็อาจไม฽มีบทบัญญัติความหมายชัดเจนใดที่จะสามารถอธิบายความหมายของคํานี้ได฾ แต฽ “บุรีรัมยแ
นิยม” ที่ผู฾วิจัยจะนํามาใช฾อธิบายปรากฏการณแในงานวิจัยชิ้นนี้ ผู฾วิจัยได฾ให฾ความหมายเทียบเคียง
คล฾ายคลึงกับคําว฽าท฾องถิ่นนิยม ซึ่งท฾องถิ่นตามนิยามของ พัฒนา กิติอาษา อธิบายว฽า คือ หน฽วยตาม
ประเพณีของการศึกษาวิจัยทางมานุษยวิทยา หมายถึง ชุมชนที่มีความสัมพันธแทางเครือญาติเป็น
พ้ืนฐานสําคัญในการจัดการองคแกรทางสังคม ซึ่งหน฽วยตามประเพณีที่ศึกษาในงานวิจัยฉบับนี้ ได฾แก฽ 
ชนเผ฽าหนึ่งในประเทศไทย คือ ชนเผ฽า “บุรีรัมยแ” ซึ่งไม฽ได฾มีความหมายเพียงหน฽วยในการตั้งถิ่นฐาน ณ 
ที่ตั้งทางภูมิรัฐศาสตรแเฉพาะแห฽งเท฽านั้น ท฾องถิ่นมีความหมายมากกว฽าหน฽วยในการตั้งถิ่นฐานอย฽าง
หนึ่งของมนุษยแมากกว฽าการบรรยายถึงสภาพแวดล฾อมธรรมชาติและสังคมวัฒนธรรม มากกว฽าการเป็น
หน฽วยทางการเมืองการปกครองของรัฐ (พัฒนา กิติอาษา, 2546, น. 6-7)  

ในที่นี้พัฒนา กล฽าวถึงการเป็นชุมชนทางวาทกรรม (juncture of discourses) อ฾นเป็น
ผลผลิตของปฏิสัมพันธแอย฽างมีพลวัตรระหว฽างผู฾คนในท฾องถิ่นกับธรรมชาติรอบตัว ระหว฽างคนในท฾องถิ่น
ด฾วยกันเอง และระหว฽างคนในท฾องถิ่นกับสังคมเพ่ือนบ฾านและสังคมภายนอกได฾ให฾ไว฾ในอดีต  

ดังนั้น เพ่ือให฾เป็นข฾อตกลงที่สอดคล฾องกันระหว฽างผู฾วิจัยกับผู฾อ฽านว฽างานวิจัยชิ้นนี้ผู฾วิ จัย
ได฾อาศัยพ้ืนที่ของจังหวัดบุรีรัมยแเป็นกรณีศึกษา เพ่ือศึกษาการสื่อสารของคนพลัดถิ่นใน “สโมสรฟุตบอล
บุรีรัมยแ ยูไนเต็ด” ที่เป็นสโมสรฟุตบอลท฾องถิ่นในจังหวัดบุรีรัมยแ ผู฾วิจัยจึงขอเรียกว฽า “บุรีรัมยแ” แทน 
“จิตสํานึกร฽วมของความเป็นบุรีรัมยแ” ในงานวิจัยชิ้นนี้เป็นการเฉพาะกิจ โดยผู฾วิจัยอาจจะใช฾สลับกันไป
มาเพ่ืออภิปรายข฾อค฾นพบต฽าง ๆ แต฽ใช฾แทนความหมายเดียวกัน 

แต฽เมื่อเรากล฽าวถึง “บุรีรัมยแนิยม” เป็นคําที่ใช฾เป็นตัวแทนลักษณะทางรูปธรรมและ
นามธรรมที่เกี่ยวกับจิตสํานึกร฽วมความเป็นบุรีรัมยแ จะต฾องมีความโดดเด฽นแตกต฽างจากความเป็นท฾องถิ่น
ในแหล฽งอ่ืนและอาจมีปรากฏให฾พบเห็นได฾เพียงในบุรีรัมยแเท฽านั้น สิ่งที่เป็นตัวแทนของจังหวัดบุรีรัมยแ  
จึงสอดคล฾องกับความหมายของคําว฽า “อัตลักษณแ” อัตลักษณแจึงเป็นตัวกําหนดขอบเขตว฽าเป็นใคร  
เราเหมือนหรือต฽างจากคนอ่ืนอย฽างไร มีใครเป็นสมาชิกกลุ฽มเดียวกันกับเราบ฾าง เราควรมีปฏิสัมพันธแ
กับคนอ่ืน ๆ อย฽างไร และคนอ่ืน ๆ ควรจะสานสายสัมพันธแกับเราอย฽างไร นักวัฒนธรรมศึกษาเชื่อว฽า
กระบวนการหนึ่งที่คนเราก฽อรูป “ตัวตน”หรือประกอบสร฾างอัตลักษณแขึ้นมานั้น อาจดูได฾จากกิจกรรม
การบริโภค (Consumption) ในชีวิตประจําวันของผู฾คน เช฽น การกินอยู฽ การแต฽งกาย การพูดภาษา 
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การสร฾างบุคลิกภาพ การใช฾เวลาว฽าง การเรียนหนังสือ การเล฽นกีฬา การดูหนังฟใงเพลง ไปจนถึง
รสนิยมและรูปแบบการใช฾ชีวิตที่แตกต฽างหลากหลาย (สมสุข หินวิมาน, 2548, น. 428-9)  

ดังนั้น ปใจจัยก฽อให฾เกิดอัตลักษณแบุรีรัมยแ อาจเกิดจากกิจกรรมการบริโภค (Consumption) 
ในชีวิตประจําวันของผู฾คน แต฽อย฽างไรก็ตามนอกเหนือจากกิจกรรมการบริโภคตามปใจจัยข฾างต฾น แต฽อัต
ลักษณแท฾องถิ่นบุรีรัมยแก็มีอยู฽มากมายหลายสิ่ง ซึ่งปใจจัยทางกายภาพก็เป็นตัวแปรในการสร฾างอัต
ลักษณแท่ีมีความแตกต฽างของชาวบุรีรัมยแเช฽นเดียวกัน ซึ่งอาจเกิดจากปใจจัยความสําคัญด฾านภูมิศาสตรแ 
ประวัติศาสตรแ/โบราณคดี วัฒนธรรม ภาษา ความเชื่อ เศรษฐกิจ การเมือง กีฬา และการสื่อสาร ปใจจัย
เหล฽านี้จะกําหนดอัตลักษณแว฽าเราเป็นใคร เราเหมือนหรือต฽างจากคนอ่ืนอย฽างไร มีใครเป็นสมาชิกกลุ฽ม
เดียวกันกับเราบ฾าง เราควรมีปฏิสัมพันธแกับคนอื่น ๆ อย฽างไร และคนอื่น ๆ ควรจะสานสายสัมพันธแกับ
เราอย฽างไร นั่นคือ “ตัวตนของความเป็นบุรีรัมยแ”  

ทั้งนี้  อัตลักษณแที่สําคัญในงานวิจัยเช฽นนี้  เป็นอัตลักษณแท฾องถิ่นบุรีรัมยแที่ปรากฏใน
วัฒนธรรมฟุตบอลท฾องถิ่นของสโมสรฟุตบอลบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด ที่นํามาใช฾ในการสื่อสารกันระหว฽างแฟน
บอลบุรีรัมยแ รวมไปถึงแฟนบอลบุรีรัมยแกับบุคคลหรือองคแกรภายนอกในพื้นที่ที่ใหญ฽ขึ้นด฾วย 

เมื่ออัตลักษณแไม฽ได฾เกิดขึ้นมาอย฽างล฽องลอยไม฽มีที่มาที่ไป บุรีรัมยแนิยมก็ไม฽ได฾เกิดขึ้นมา
จากสุญญากาศ แต฽มีสาเหตุปใจจัยรูปธรรมและนามธรรมที่ก฽อให฾จิตสํานึกร฽วมความเป็นบุรีรัมยแ เช฽น 
ลักษณะทางภูมิศาสตรแ การเมือง เศรษฐกิจ สังคม เป็นตัวแปรต฾น (1) สร฾างให฾เกิดอัตลักษณแ (2) จึงเกิด
สํานึกร฽วมความเป็นบุรีรัมยแหรือบุรีรัมยแนิยม (3) ตามแผนภาพที่ 5.1 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 5.1 แสดงลําดับของตัวแปรที่ก฽อให฾จิตสํานึกร฽วมความเป็นบุรีรัมยแ 
 

ปใจจัยการก฽อตัวของอัตลักษณแบุรีรัมยแ (1) 

อัตลักษณแบุรีรัมยแ (2) 

จิตสํานึกร฽วมของความเป็นโคราช 
หรือ “บุรีรัมยแ” (3) 
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การทําวิจัยในครั้งนี้ มุ฽งเน฾นศึกษาเกี่ยวกับการสื่อสารอัตลักษณแและการต฽อรองอํานาจ
ของแฟนบอลพลัดถิ่นในวัฒนธรรมฟุตบอลท฾องถิ่นกรณีศึกษา สโมสรนครราชสีมา มาสด฾า เอฟซี และ
สโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด  

ดังนั้น ผู฾วิจัยจึงทําการศึกษาเกี่ยวกับอัตลักษณแที่เกิดขึ้นในกิจกรรมทางการสื่อสารของ
แฟนบอลพลัดถิ่นที่อยู฽ในสโมสรนครราชสีมา มาสด฾า เอฟซี และสโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด เท฽านั้น 

เนื่องจากอัตลักษณแของจังหวัดบุรีรัมยแมีจํานวนมาก ทําให฾การวิจัยครั้งนี้ไม฽สามารถเก็บ
รวบรวมอัตลักษณแทั้งหมดได฾ และหากเก็บข฾อมูลมาแล฾ว ไม฽เกี่ยวข฾องกับการสื่อสารอัตลักษณแของ
วัฒนธรรมแฟนบอลในสโมสรทั้งสองได฾จะทําให฾งานวิจัยมีความเยิ่นเย฾อ ไม฽กระชับชัดเจน ดังนั้น ผู฾วิจัย
จึงขอนําเสนอเกี่ยวกับอัตลักษณแที่ผู฾วิจัยได฾ทําการสํารวจและค฾นพบว฽า มีการสื่อสารในวัฒนธรรม
ฟุตบอลท฾องถิ่นสโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด เท฽านั้น 

และเพ่ือการตอบวัตถุประสงคแของการวิจัยในครั้งนี้ ผู฾วิจัยจึงได฾แบ฽งหัวข฾อการนําเสนอ
ผลการวิจัยออกเป็น 4 ข฾อ โดยในข฾อที่ 1 สําหรับบทที่ 4 นี้ เป็นการปูพื้นฐานความรู฾เกี่ยวกับ “บุรีรัมยแ
นิยม” ในสโมสรฟุตบอลบุรีรัมยแ ยูไนเต็ดส฽วนหัวข฾อที่ 2, 3 และ 4 เป็นผลการวิจัยเพ่ือตอบวัตถุประสงคแ
ของการวิจัยตามรายวัตถุประสงคแข฾อที่ 1-3 ดังจะเรียงลําดับได฾ดังนี้  

1. การก฽อตัวของสํานึกบุรีรัมยแนิยมในวัฒนธรรมฟุตบอล 
2. การก฽อตัวของแฟนบอลพลัดถิ่นในสโมสร บุรีรัมยแ ยูไนเต็ด 
3. ปใจจัยด฾านการสื่อสาร แฟนบอลไทยและแฟนบอลต฽างชาติ ของบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด 
4. ปใจจัยด฾านการสื่อสารอัตลักษณแของแฟนบอลไทยและแฟนบอลต฽างชาติ ของบุรีรัมยแ 

ยูไนเต็ด 
ซึ่งจากการเก็บรวบรวมข฾อมูลของการวิจัย จากการสัมภาษณแแฟนบอลชาวไทย แฟน

บอลชาวต฽างชาติและนักวิชาการ พบว฽า อัตลักษณแที่อยู฽ในวัฒนธรรมฟุตบอลของสโมสรบุรีรัมยแ 
ยูไนเต็ด มีลักษณะของบุรีรัมยแนิยม ดังตารางต฽อไปนี้ 
 
5.1 การก่อตัวของส านึกบุรีรัมย์นิยมในวัฒนธรรมฟุตบอลสโมสรบุรีรัมย์ ยูไนเต็ด 
 

จากการที่ผู฾วิจัยได฾ลงเก็บข฾อมูลเชิงพ้ืนที่ ตามระเบียบวิธีวิจัยที่ระบุไว฾ในบทที่ 3 ผู฾วิจัยได฾
เก็บข฾อมูลด฾วยระเบียบวิธีการสํารวจเอกสารที่มีอยู฽ในพ้ืนที่วิจัย การสังเกต และการสัมภาษณแกลุ฽ม
แฟนบอลชาวไทยและชาวต฽างชาติ เพ่ือศึกษาถึงปใจจัยที่เกี่ยวข฾องในการก฽อตัวของสํานึกบุรีรัมยแนิยม
แล฾วนํามาเชื่อมโยงเป็นความสัมพันธแที่เกี่ยวข฾องกับสํานึกโคราชนิยมในวัฒนธรรมฟุตบอลท฾องถิ่นของ
สโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด ซึ่งผู฾วิจัยได฾ทําการวิเคราะหแผลการวิจัยโดยอาศัยเกณฑแการจัดลําดับเวลาของ
การเกิดขึ้นก฽อน-หลัง (วิธีการเช฽นเดียวกับการวิเคราะหแข฾อมูลของสโมสรนครราชสีมา มาสด฾า เอฟซี ) 
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จึงพบว฽า จิตสํานึกความเป็น “บุรีรัมยแนิยม” มีการกําเนิดก฽อตัวขึ้นก฽อนที่สโมสรฟุตบอลท฾องถิ่นจะ
กําเนิดเกิดขึ้นและได฾รับความนิยมอย฽างมากในปใจจุบัน และผู฾วิจัยคาดว฽ามีความเป็นไปได฾ที่ “จิตสํานึก
ร฽วมความเป็นบุรีรัมยแ” จะเป็นตัวแปรที่นํามาเชื่อมโยง (Incorporate) คนพลัดถิ่นเข฾าสู฽วัฒนธรรม
ฟุตบอลท฾องถิ่นอย฽างแนบแน฽น ดังนั้น ผู฾วิจัยจึงนําข฾อมูลที่ได฾มาเขียนอภิปรายสรุปผลการวิจัยเพ่ือ
นําเสนอ โดยเรียงลําดับจากเนื้อหาเชิงพรรณนาเป็นลําดับแรก แล฾วจึงค฽อยนําข฾อมูลเหล฽านั้นมาอภิปราย
สรุปเชิงเปรียบเทียบในรูปแบบตาราง เพ่ือให฾ผู฾อ฽านงานวิจัยฉบับนี้ได฾เห็นเหตุและผลตามลําดับหัวข฾อ 
ของปใจจัยต฽อไปนี้ 

- ปใจจัยภูมิศาสตรแ 
- ปใจจัยการเมือง 
- ปใจจัยเศรษฐกิจ 
- ปใจจัยสังคม 
- ปใจจัยประวัติศาสตรแ 
- ปใจจัยวัฒนธรรมและภาษา 
- ปใจจัยกีฬา 
- การสื่อสาร 
ดังมีรายละเอียดต฽อไปนี้ 

 
5.1.1 ปัจจัยภูมิศาสตร์ 

ที่ตั้งติดชายแดนเขมรห่างไกลเมืองหลวง-ใคร ๆ ก็เรียกว่าเซาะกราว 
ปใจจัยด฾านภูมิศาสตรแและทรัพยากรธรรมชาติของบุรีรัมยแ ที่ผู฾วิจัยจะอภิปราย

ต฽อไปนี้ เป็นการกล฽าวถึงปใจจัยที่เกี่ยวกับสภาพแวดล฾อมทางธรรมชาติที่ “มนุษยแไม฽ได฾สร฾างขึ้น”  
เป็นปใจจัยตามธรรมชาติที่ก฽อให฾เกิดอัตลักษณแบุรีรัมยแ นอกเหนือจากปใจจัยอื่น ๆ ที่ล฾วนแล฾วแต฽เกิดจาก
กิจกรรมทางสังคมมนุษยแและผู฾คนล฾วนสร฾างขึ้นมา เช฽นด฾านประวัติศาสตรแ/โบราณคดี วัฒนธรรม 
ภาษา ความเชื่อ เศรษฐกิจ การเมือง กีฬา และการสื่อสาร กีฬา ประชากร/คนพลัดถิ่นในส฽วนหลังนี้
ผู฾วิจัยจัดขออภิปรายเป็นข฾อ ๆ ในลําดับถัดไป  

ปใจจัยที่เกี่ยวกับสภาพแวดล฾อมทางธรรมชาติที่มนุษยแไม฽ได฾สร฾างขึ้นที่ก฽อให฾เกิด 
อัตลักษณแบุรีรัมยแในพ้ืนที่วัฒนธรรมฟุตบอลสโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด นี้ ได฾แก฽ ภูมิประเทศ และ
ทรัพยากรธรรมชาติในที่นี้รวมถึงปุาไม฾พ้ืนถิ่นด฾วย ที่เป็นปใจจัยตามธรรมชาติที่ก฽อให฾เกิดอัตลักษณแ
บุรีรัมยแในวัฒนธรรมฟุตบอลสโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด ในหัวข฾อนี้ได฾แก฽  
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สภาพทางภูมิศาสตรแ เป็นปใจจัยหนึ่งที่สามารถสร฾างให฾จังหวัดบุรีรัมยแมีอัตลักษณแ
ที่ชัดเจน จนสามารถสร฾างอัตลักษณแขึ้นมาได฾ในวัฒนธรรมของพวกเขาเอง เนื่องจากจังหวัดบุรีรัมยแมี
พ้ืนที่ที่มีดินแดนติดต฽อกับประเทศกัมพูชา  

ภูมิประเทศโดยทั่วไปของจังหวัดบุรีรัมยแเป็นที่ราบสูงมีลักษณะเป็นพ้ืนที่ลาดจาก
ทิศใต฾ลงไปทางทิศเหนือโดยสภาพพ้ืนที่ส฽วนใหญ฽จะมีลักษณะเป็นลูกคลื่นและที่ราบขั้นบันไดโดยพ้ืนที่
ทางตอนใต฾ของจังหวัดมีเทือกเขาพนมดงรักท่ีมีความสูงมาก (กรมอุตุนิยมวิทยา, 2560)  

สภาพภูมิศาสตรแที่ตั้ งและอาณาเขตจังหวัดบุรีรัมยแ ตั้ งอยู฽ทางทิศใต฾ของ 
ภาคตะวันออกเฉียงเหนือตอนล฽างของประเทศไทย อยู฽ห฽างจากกรุงเทพมหานคร โดยรถยนตแประมาณ 
385 กิโลเมตร ทางรถไฟประมาณ 376 กิโลเมตร มีอาณาเขตติดกับจังหวัดและประเทศใกล฾เคียง ดังนี้ 

ทิศเหนือ ติดต฽อกับจังหวัดขอนแก฽น มหาสารคาม และสุรินทรแ 
ทิศตะวันออก ติดต฽อกับจังหวัดสุรินทรแ 
ทิศใต฾ ติดต฽อกับจังหวัดสระแก฾ว และราชอาณาจักรกัมพูชา 
ทิศตะวันตก ติดต฽อกับจังหวัดนครราชสีมา 
อาณาเขตติดต฽อของอําเภอในจังหวัด 
ทิศเหนือ อําเภอนาโพธิ์ บ฾านใหม฽ไชยพจนแ ติดต฽อกับจังหวัดขอนแก฽น มหาสารคาม 
ทิศตะวันตก อําเภอลําปลายมาศ หนองหงสแ คูเมือง ติดต฽อกับจังหวัดนครราชสีมา 
ทิศตะวันออก อําเภอพลับพลาชัย กระสัง ประโคนชัย ติดต฽อกับจังหวัดสุรินทรแ 
ทิศใต฾ อําเภอบ฾านกรวด ละหานทราย โนนดินแดง ติดต฽อกับจังหวัดสระแก฾วและ

ประเทศกัมพูชา 
จังหวัดบุรีรัมยแมีเนื้อที่รวมทั้งสิ้นประมาณ 10,393.945 ตารางกิโลเมตร หรือ 

6,451,178.125 ไร฽ คิดเป็นร฾อยละ 6.11 ของภาคตะวันออกเฉียงเหนือ และคิดเป็นร฾อยละ 2.01 ของ
ประเทศไทย  

สภาพพ้ืนที่ลักษณะภูมิประเทศโดยทั่วไปเป็นที่ราบสูง พ้ืนที่ลาดจากทิศใต฾ลงไป
ทิศเหนือมีลกัษณะเป็นลูกคลื่นน฾อยเป็นที่ราบขั้นบันไดช฽องเขาเกิดจากภูเขาไฟระเบิดเมื่อประมาณเก฾า
แสนถึงหนึ่งล฾านปีเศษ ทําให฾จังหวัดบุรีรัมยแมีลักษณะภูมิประเทศที่สําคัญคือ (ที่มา: http://www.bpao. 
go.th/ bpaoweb/index)  

1. พ้ืนที่สูงและภูเขาทางตอนใต฾ 
2. พ้ืนที่ลูกคลื่นลอนตื้นตอนกลางของจังหวัด 
3. พ้ืนที่ราบลุ฽มตอนเหนือริมฝใ่งแม฽น้ํามูล  
ด฾วยภูมิประเทศที่มีพรมแดนติดกับประเทศกัมพูชาหรือว฽าเขมร บุรีรัมยแจึงถูก

หล฽อหลอมด฾วยจิตสํานึกร฽วมของความเป็นบุรีรัมยแหรือบุรีรัมยแนิยมด฾วยความเป็นเขมรปุาดง หรือเป็น
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พวกชายขอบ ซึ่งวัฒนธรรมฟุตบอลภายใต฾การสื่อสารของสโมสรบุรีรัมยแยูไนเต็ดพยายามสื่อสารและ
ผลิตซ้ําวัฒนธรรมภาษาเขมร ตอกย้ําความเป็นชนเผ฽าชายขอบพรมแดนเขมร โดยมีการสื่อสาร
กิจกรรมต฽าง ๆ โดยใช฾วาทกรรมคําว฽าเซาะกราวที่บ฽งบอกถึงความเป็นเขมรปุาดงและเป็นชนชายขอบ
บ฾านนอกไกลความเจริญในกรณีนี้เราสามารถพบกิจกรรมมากมายที่ใช฾วาทกรรมเซาะกราวเพ่ือตอกย้ํา
ความเป็นบุรีรัมยแนิยมยกตัวอย฽างเช฽น  

การจัดตลาดเซราะกราววอลแคกิ้งสตรีท สีสันแห฽งเมืองบุรีรัมยแ โดยทุกเย็นวันเสารแ
อาทิตยแเวลา 17.00-22.00 น. ถนนคนเดินเซราะกราววอลแคกิ้งสตรีท ที่ถนนริมละลม หน฾าจวนผู฾ว฽า
ราชการจังหวัดบุรีรัมยแกลายเป็นจุดรวมพลของคนบุรีรัมยแและผู฾มาเยี่ยมเยือนไปแล฾ว ถนนคนเดิน
เซราะกราววอลแคกิ้งสตรีท เป็นตลาดสินค฾าหลากหลายประเภททั้งอาหารคาวหวานสารพัดชนิดให฾
เลือกตามความชอบ รวมทั้งผักผลไม฾สด ๆ จากกลุ฽มตลาดนัดสีเขียวสินค฾าหัตถกรรมจากชุมชนต฽าง ๆ 
ที่เดินทางมาจากหลายอําเภอมีตั้งแต฽ชิ้นเล็ก ๆ ไปจนถึงผ฾าไหมผืนงาม (หนังสือบุรีรัมยแ ที่ระลึกงาน
พระราชทานเพลิงศพคุณแม฽ละอองชิดชอบ, 2559, น. 35)  

จากการลงพ้ืนที่สังเกตของผู฾วิจัยที่ ตลาดเซราะกราววอลแคกิ้งสตรีท พบว฽า จะมี
การจัดกิจกรรมทางวัฒนธรรมแห฽งนี้ พบว฽า นอกจากจะเป็นสถานที่พักผ฽อนหย฽อนใจกลางสวนสาธารณะ
ประจําเมืองของจังหวัดบุรีรัมยแแล฾วยังเป็นที่ผลิตซ้ําทางวัฒนธรรมความเป็นบุรีรัมยแหรือบุรีรัมยแนิยม
ด฾วยการจัดการแสดงทางศิลปะและวัฒนธรรมการออกร฾านสินค฾าท฾องถิ่นซึ่งมีการออกร฾านจาก
ประชาชนที่เป็นกลุ฽มชาวบ฾านกลุ฽มหัตถกรรมชุมชนมาขายสินค฾าท฾องถิ่นให฾กับผู฾เดินทาง 

สินค฾าหลายชนิดคนขายมานั่งสาธิตการทําให฾ชมด฾วย งานฝีมือ เสื้อผ฾าสําเร็จรูป 
ภาพถ฽ายเมืองบุรีรัมยแทั้งเก฽าและใหม฽ ฯลฯ หลากหลายละลานตา เรียกว฽าตอบสนองความต฾องการของ
คนทุกกลุ฽มวัย ส฽วนที่ลานทรายด฾านข฾างละลม จะมีการแสดงศิลปวัฒนธรรมดนตรีผลัดเปลี่ยนกันไป 
ทุกวันนี้ถนนคนเดินได฾กลายเป็นที่พบปะพูดคุยทักทายของหลาย ๆ คนที่ได฾มาเจอกันในช฽วงเวลาที่มา
เดินชมสินค฾า เซราะกราววอลแคกิ้งสตรีท จึงเป็นสีสันของบุรีรัมยแ  (หนังสือบุรีรัมยแ ที่ระลึกงาน
พระราชทานเพลิงศพคุณแม฽ละอองชิดชอบ, 2559, น. 35)  

ซึ่งหากเมื่อกล฽าวถึง “เขมรปุาดง” จากข฾อความดังกล฽าวข฾างต฾น จะเป็นสิ่งหนึ่งที่
บ฽งบอกอัตลักษณแที่โดดเด฽นของแฟนบอลบุรีรัมยแยูไนเต็ด นอกจาก GU12 (กูสิบสอง) ที่ถูกบัญญัติขึ้นมา
อีกคําหนึ่ง ซึ่งเป็นเครื่องหมายตัวแทนแฟนบอลบุรีรัมยแยูไนเต็ดอีกคําหนึ่ง 

ในอดีตสิ่งที่เป็นตัวแทนอัตลักษณแของชาวบุรีรัมยแ คือ ชาวชาวไทยที่เป็นคนไทยที่
เรียกว฽า เซาะกราว บ฾านนอก เนื่องจากเป็นจังหวัดชายแดนที่มีอาณาเขตติดต฽อกับประเทศเพ่ือนบ฾าน 
คือ ประเทศกัมพูชา คําเรียกว฽าเซาะกราวนั้น เป็นภาษากัมพูชา นอกจากความหมายของคําว฽าแปลว฽า 
บ฾านนอก ยังเป็นคําดูถูกที่ใช฾แทนผู฾คนที่มาจากบริเวณที่อยู฽ชายแดนติดเขมร แต฽ปใจจุบันคําว฽าเซาะ
กราว กลายเป็นคําเรียกเหล฽าแฟนบอลสโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ดที่ชาวบุรีรัมยแยูไนเต็ดภาคภูมิใจ 
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ถิ่นภูเขาไฟในจังหวัดบุรีรัมย์-ยอดภูเขาไฟคือ ฐานที่ม่ันแรก 
บุรีรัมยแถิ่นภู เขาไฟ บุรี รัมยแ เป็นถิ่นที่ มีภู เขาไฟอยู฽มากมาย ภู เขาไฟเป็น

ปรากฏการณแที่แสดงให฾เห็นถึงการปลดปล฽อยพลังงานตามธรรมชาติ การสร฾างหรือการทําลายผิว
เปลือกโลกให฾เปลี่ยนไป ทั้งในการเพ่ิมและลดระดับความสูงต่ําของภูเขา ภูเขาไฟมีส฽วนช฽วยให฾เรา
เข฾าใจเกี่ยวกับวิวัฒนาการของโลกในอดีตต฽อเนื่องมาจนถึงปใจจุบัน และช฽วยให฾เราเกิดความเข฾าใจ
โครงสร฾างภายในโลกอีกด฾วย (คณะกรรมการอํานวยการจัดงานเฉลิมพระเกียรติพระบาทสมเด็จพระ
เจ฾าอยู฽หัว, 2542, น. 220-221)  

ภูเขาไฟในจังหวัดบุรีรัมยแเป็นส฽วนหนึ่ งของผู฾นําภู เขาไฟทางตอนใต฾ของ 
ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ แนวภูเขาไฟดังกล฽าวมีอาณาบริเวณครอบคลุมตั้งแต฽เขตอําเภอโชคชัย  
ครบุรี เสิงสางในจังหวัดนครราชสีมา ผ฽านจังหวัดบุรีรัมยแ ท฽าถ฽านอําเภอเมืองสุรินทรแ อําเภอขุนหาญ 
กันทราลักษแ จังหวัดศรีสะเกษอําเภอน้ํายืน บุณฑริก จังหวัดอุบลราชธานี แนวภูเขาไฟนี้จะอ฾อนติดต฽อ
ขึ้นไปทางขอบที่ราบสูงอีสานทางตะวันตก ผ฽านจังหวัดสระบุรี ลพบุรี และเพชรบูรณแ 

ในจังหวัดบุรีรัมยแมีภูเขาไฟที่ดับสนิทแล฾วอยู฽  6 ลูก คือ ภูเขากระโดง ภูเขา 
พนมรุ฾ง ภูเขาหลุบ ภูเขาไปรบัด และภูเขาคอก  

ซึ่งผู฾วิจัยสรุปถึง จะมีภูเขาไฟเพียง 2 ลูกที่มีความสําคัญ ต฽อวัฒนธรรมฟุตจังหวัด
บุรีรัมยแคือ ภูเขาอังคาร ภูเขาพนมรุ฾ง และภูเขากระโดง  

ภูเขาไฟทั้ง 2 มีความสําคัญ ในการบ฽งอัตลักษณแของวัฒนธรรมฟุตบอลสโมสร
จังหวัดบุรีรัมยแหรือสโมสรบุรีรัมยแยูไนเต็ดคือ  

1. ภูเขากระโดง เป็นที่ตั้งของสนามเหย฾าของสโมสรบุรีรัมยแยูไนเต็ด ก฽อนที่จะมี
การตั้งสนามขึ้นมาใหม฽ ที่ใช฾ในปใจจุบัน ภูเขากระโดงมีส฽วนเกี่ยวข฾องกับประวัติศาสตรแของการจัดตั้ง
สโมสรบุรีรัมยแยูไนเต็ด ซึ่งในตอนนี้ถูกใช฾เป็นสนามเหย฾าของสโมสรบุรีรัมยแยูไนเต็ดบี ที่เป็นเหมือนทีม
สํารองของทีมบุรีรัมยแยูไนเต็ดชุดใหญ฽ 

2. ภูเขาพนมรุ฾ง เป็นที่ตั้งปราสาทหินพนมรุ฾ง ที่สร฾างเป็นเทวสถานในศาสนาฮินดู
ลัทธิไศวนิกายซึ่งนับถือพระศิวะเป็นเทพเจ฾าสูงสุด เขาพนมรุ฾งจึงเปรียบเสมือนเป็นเขาไกรลาสที่
ประทับของพระศิวะ ปราสาทหินพนมรุ฾งสร฾างจากหินทรายสีชมพูในโดยตั้งอยู฽บนยอดเขาพนมรุ฾งสูง 
1,320 ฟุต จากระดับน้ําทะเลพนมรุ฾งแปลว฽าภูเขาอันกว฾างใหญ฽สันนิษฐานว฽าสร฾างข้ึนในพุทธศตวรรษที่ 
15-18 และมีความเจริญสืบมาต฽อจนถึงสมัยพระเจ฾าชัยวรมันที่ 5 พ.ศ. 1511-1544 จากการศึกษา
ศิลาจารึกพนมรุ฾ง หลักที่ 7 และหลักที่ 9 กล฽าวได฾ว฽าปราสาทประธานสร฾างขึ้นในสมัยเรนทราทิตยแ 
(สํานักงานท฽องเที่ยวและกีฬาจังหวัดบุรีรัมยแ, 2560, น. 45) เชื้อสายกษัตริยแของเขมรในอดีต ซึ่งมีส฽วน
สําคัญในการสร฾างอัตลักษณแของสโมสรบุรีรัมยแยูไนเต็ดในปใจจุบัน เพราะปราสาทหินพนมรุ฾งได฾ถูก
นํามาสร฾างเป็นตราสโมสร และสัญลักษณแของสโมสรบุรีรัมยแยูไนเต็ดในปใจจุบัน ซึ่ งภูเขาพนมรุ฾ง เป็น
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เสมือนสิ่งที่ภาคภูมิใจที่สุดของชาวบุรีรัมยแ เพราะเป็นแหล฽งท฽องเที่ยวที่มีความสําคัญและเป็นที่รู฾จักใน
ระดับโลก จนถูกหยิบยกความยิ่งใหญ฽ของปราสาทหินพนมรุ฾ง เพ่ือมาสร฾างและส฽งต฽อความยิ่งใหญ฽สู฽
สโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด 

ต้นแปะ-ที่มาของชาวเมืองแปะบรรพบุรุษชาวบุรีรัมย์ 
เมืองแปะ เป็นชื่อในสมัยโบราณของเมืองบุรีรัมยแก฽อนที่จะมาเป็นเมืองแห฽งกีฬาที่

มีความทันสมัยในปใจจุบัน จากการค฾นพบว฽า ที่มาของเมืองแปะ มีที่มาจากพันธุแไม฾ชนิดหนึ่งซึ่งขึ้นอยู฽
มากในบริเวณที่ตั้งเมืองในปใจจุบัน โดยลักษณะของต฾นแปะ มีดังต฽อไปนี้ ต฾นแปะเป็นไม฾เนื้อแข็งทรง
พุ฽มลําต฾นตรงสูงประมาณ 15 ถึง 20 เมตรลักษณะใบคล฾ายกับต฾นตีนนกแต฽มีผิวมันขอบใบหยักคล฾าย
ฟในเลื่อยมีดอกและผลกลมขนาดเส฾นผ฽าศูนยแกลาง 1.5 เซนติเมตร เป็นพันธุแพ้ืนเมืองขึ้นทั่วไป ชาวบุรีรัมยแ
สมัยโบราณมีความเชื่อว฽าต฾นแฟล็กซแเป็นไม฾มงคล เป็นไม฾แห฽งชัยชนะ จึงนิยมปลูกไว฾ในบริเวณบ฾านและ
สถานที่สาธารณะสมบัติต฽าง ๆ (เขตห฾ามล฽าสัตวแปุาอ฽างเก็บน้ําห฾วยจรเข฾มาก, 2548, น. 4)  

เหตุที่มาของการตั้งชื่อเป็นเมืองแปะมาจากพันธุแไม฾ ที่ขึ้นอยู฽ทั่วไปภายในบริเวณ
เมือง โดยมีประวัติศาสตรแเล฽าขานว฽า ดินแดนและที่ตั้งของจังหวัดบุรีรัมยแเป็นที่อยู฽ของมนุษยแก฽อน
ประวัติศาสตรแมาก฽อนชุมชนในแถบพ้ืนที่นี้เป็นชุมชนย฽อยอาศัยอยู฽อย฽างหนาแน฽นจากการสํารวจพบคู
น้ําคันดินเป็นบ฾านเมืองเก฽าแก฽ของชุมชนที่มีอายุประมาณพันปีขึ้นไปถึง 148 แห฽ง ซึ่งชุมชนเหล฽านี้
จําเป็นต฾องขึ้นกับอาณาจักรที่เข฾มแข็งมากกว฽าเช฽นอาณาจักรทวารวดีอาณาจักรขอมจนมาถึงสุโขทัยสมัย
อยุธยาสมัยธนบุรีและสมัยรัตนโกสินทรแในที่สุด 

เมื่อสมัยพระเจ฾ากรุงธนบุรีเจ฾าเมืองนางรองคบคิดกับเจ฾าเมืองจําปาสักเกิด
การแข็งเมือง พระเจ฾ากรุงธนบุรีจึงโปรดให฾พระยาจักรี พระยศในสมัยนั้นยกทัพไปกําราบ ไปจนถึง
เมืองขุขันธแ จังหวัดศรีสะเกษขากลับมาเจ฾าพระยาจักรีเดินทัพผ฽านโคกหัวช฾างริมลําห฾วยจระเข฾มาก 
ทรงเห็นว฽าชัยภูมิพ้ืนที่เหมาะสมจึงให฾ตั้งเมืองขึ้นชื่อว฽าเมืองแปะ ตามชื่อต฾นไม฾ใหญ฽ที่พบจํานวนมากใน
เมืองบริเวณนั้นและทรงให฾บุตรเจ฾าเมืองผไทสมัน (เมืองพุทไธสง) เป็นเจ฾าเมืองคนแรกโดยแต฽งตั้งเป็น
พญานครภักดีจากนั้นก็มีเจ฾าเมือง 8 ปกครองมาถึง 8 คน สมัยรัชกาลที่ 5 ทรงปฏิรูปการปกครองจึง
ได฾รวบรวมเมืองพิมาย รัตนบุรี ผไทสมัน นางรองและเมืองแปะจัดเป็นเขตปกครองเดียว รวมกันที่
เมืองแปลกและทรงเปลี่ยนชื่อเมืองเป็นเมืองบุรีรัมยแทรงโปรดให฾ในเรื่องมหาดเล็กเป็นเจ฾าเมืองคนแรก
ต฽อมาได฾เลื่อนตําแหน฽งเป็นพระยารังสรรคแสารกิจและมีเจ฾าเมืองสืบต฽อมา (เขตห฾ามล฽าสัตวแปุาอ฽างเก็บ
น้ําห฾วยจรเข฾มาก, 2548, น. 5)  

เมืองแปะยังคงเป็นชื่อที่คนทั่วไปในบุรีรัมยแยังคงทราบและสํานึกในพระมหา
กรุณาธิคุณของรัชกาลที่ 1 อยู฽ว฽าเป็นผู฾ก฽อตั้งเมืองแปะ ในบางครั้งทั้งประชาชนทั่วไปและแฟนบอลชาว
บุรีรัมยแยังคงเรียกตัวเองว฽าเป็นชาวเมืองแปะเฉกเช฽นสมัยโบราณ และนายวัฒนาฟุตบอลสโมสรบุรีรัมยแ
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ยูไนเต็ดเอง ก็ยังมีแฟนบอลใช฾คํานี้สื่อสารและเรียกตัวเองว฽าเป็นชาวเมืองแปะ ในการสื่อสารใน
ช฽องทางการสื่อสารต฽าง ๆ ของแฟนบอลสโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด 

จากนิทรรศการจังหวัดบุรีรัมยแ สํานักศิลปะและวัฒนธรรม มหาวิทยาลัยราชภัฏ
บุรีรัมยแ กล฽าวถึงนายพันตรีหลวงศักดิ์รณการ ซึ่งเป็นผู฾แทนราษฎรจังหวัดบุรีรัมยแคนแรกได฾เข฾า
ปาฐกถาเรื่องสภาพจังหวัดบุรีรัมยแทางสถานีวิทยุกระจายเสียง ในวันที่ 8 มกราคม พ.ศ. 2477 โดยมี
ข฾อความบางตอนที่น฽าสนใจกล฽าวถึง สภาพของจังหวัดบุรีรัมยแ ดังนี้ 

จังหวัดบุรีรัมยแเป็นจังหวัดหนึ่งซึ่งรับอยู฽ชายด฾าวปลายแดน เมื่อเอ฽ยถึงชื่อก็หาผู฾ที่รู฾จัก
สภาพและความเป็นอยู฽ของจังหวัดนี้ได฾น฾อยเต็มที ไม฽เคยมีชื่อเสียงในพงศาวดารจึงไม฽อยู฽
ในห฾วงนึกของนักท฽องเที่ยวหรือนักศึกษาท้ังหลายดุจจังหวัดอ่ืน แท฾จริงแล฾วจังหวัดนี้เป็น
เมืองเก฽ามีมานมนาน เป็นดินแดนอันตั้งอยู฽ท฽ามกลางความเจริญของชาติขอม เมื่อขอม
เสื่อมอํานาจบ฾านเมืองทรุดโทรมลงต฽อมาชาติไทยแถมนาถลงมาปกครองดินแดนแถบนี้
จึงได฾ฟ้ืนฟูสถานะเป็นบ฾านเมืองให฾รุ฽งเรืองมาจนถึงทุกวันนี้ 

(พันตรีหลวงศักดิ์รณการ, ปาฐกถาเรื่องสภาพจังหวัดบุรีรัมยแ 
ทางสถานีวิทยุกระจายเสียง 8 มกราคม 2477) 

 
5.1.2 ปัจจัยการเมือง 

การเมืองยุคหัวเมือง-ขึ้นตรงกับมณฑลนครราชสีมา 
สมัยพระบาทสมเด็จพระจุลจอมเกล฾าเจ฾าอยู฽หัวรัชกาลที่ 5 ทรงขึ้นครองราชยแเมื่อ

พ.ศ. 2411 เมืองบุรีรัมยแยังคงขึ้นอยู฽กับนครราชสีมาในระยะนี้เกิดภัยคุกคามจากประเทศฝรั่งเศสไทย
เสียดินแดนส฽วนนอกที่เขมรไป เมื่อพ. ศ 2410 และ และสูญเสียดินแดนญวนทั้งหมดพ.ศ.2428 
จากนั้นยังคุกคามจากฝรั่งเศสจากฝใ่งซ฾ายแม฽น้ําโขง พระองคแทรงเห็นว฽าการปกครองในพระ
ราชอาณาจักรยังขาดเอกภาพในปี พ.ศ. 2433 ซึ่งแบ฽งหัวเมืองอีสานออกเป็นกอง ๆ แล฾วรวมหัวเมือง
เอกโทตรีจัตวาเข฾าเป็น 4 กองใหญ฽ไว฾ด฾วยกัน คือ  

หัวเมืองลาวฝุายตะวันออกเมือง นครจําปาศักดิ์เป็นศูนยแกลาง 
หัวเมืองลาวฝุายตะวันออกเฉียงเหนือ เมืองอุบลราชธานีเป็นศูนยแกลาง 
หัวเมืองลาวฝุายเหนือเมืองหนองคายเป็นศูนยแกลาง เมืองบุรีรัมยแเป็นเมืองเอก  

มีนางรองอยู฽ในสังกัด 
หัวเมืองลาวฝุายกลางเมืองนครราชสีมาเป็นศูนยแกลาง มีเมืองพุทไธสง ตะลุงอยู฽

ในสังกัด 
ได฾จัดส฽งข฾าหลวงเข฾ากํากับดูแลราชการกองละ 1 คน หัวเมืองทั้ง 4 อยู฽ใต฾บังคับ

บัญชาของพระยาอํามาตยาธิบดี (หรุ฽น ศรีเพ็ญ) ประจําอยู฽นครจําปาสักต฽อมาเห็นว฽าการรวมเมืองต฽าง ๆ 
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เป็นหัวเมืองเป็นการแก฾ปใญหาเฉพาะหน฾าจึงตัดตั้งอย฽างเร฽งด฽วน เพราะฝรั่งเศสเข฾ามามีอิทธิพล 
โดยรอบพระราชอาณาจักรจึงทรงเปลี่ยนหัวเมืองชั้นนอกเป็นมณฑลเพ่ือสะดวกในการกํากับดูแล ใน
ข฾อ 2437 จึงจัดตั้งมณฑลเทศาภิบาลคือ  

- หัวเมืองลาวฝุายตะวันออกเฉียงเหนือรวมกับหัวเมืองลาวตะวันออกเป็น
มณฑลลาวกาว รวมอุบลราชธานีกับนครจําปาศักดิ์ ที่บัญชาการอยู฽ท่ีเมืองอุบลราชธานี  

- หัวเมืองลาวฝุายกลาง ที่บัญชาการอยู฽ที่เมืองนครราชสีมา บุรีรัมยแเป็นเมืองใน
สังกัด เรียกมณฑลนครราชสีมา 

- หัวเมืองลาวฝุายเหนือ เรียก มณฑลลาวพวนตั้งที่บัญชาการอยู฽ที่เมืองอุดรธานี 
(แต฽เดิมอยู฽ที่หนองคาย)  

ปี 2452 ได฾โปรดให฾แก฾ไขชื่อมณฑลในภาคอีสานใหม฽โดยมีพระราชดําริว฽าลักษณะ
การปกครองแต฽เดิมนิยมให฾เป็นอย฽างประเทศราช มีเมืองต฽างชาติต฽างภาษาขึ้นอยู฽กับอาณาเขต หาดคลอง
ไว฾จะกลับเป็นโทษแก฽บ฾านเมืองจึงมีพระราชดําริแก฾ไขการปกครองเปลี่ยนเป็นอย฽างพระราชอาณาเขต 
(Kingdom) ประเทศสยามรวมกัน จึงโปรดเกล฾าให฾ประกาศชื่อตามทิศและพ้ืนที่ให฾เป็นระเบียบดังนี้ 

5 เมือง เมืองคือ นางรอง บุรีรัมยแ ประโคนชัย พุทไธสงและรัตนบุรี และปี พ.ศ.
2444 ได฾ประกาศเปลี่ยนบริเวณนางรองเป็นเมืองบุรีรัมยแ  แบ฽งการปกครองออกเป็น 4 อําเภอ คือ  
พุทไธสง รัตนบุรี นางรองและประโคนชัย 

นิยามปัจจุบันของจังหวัดในสายตาผู้อ่ืนคือ เมืองของนายเนวิน – ในสายตา
แฟนบอลคือ ผู้น าความสุขมาให้ประชาชน 

เมืองบุรีรัมยแขึ้นชื่อปรากฏในสายตาบุคคลทั่วไปว฽าเป็นเมืองของนายเนวิน ชิดชอบ 
นักการเมืองระดับชาติสําคัญคนหนึ่งที่มีอิทธิพลต฽อการเมืองระดับประเทศ เป็นบ฾านหลั งใหญ฽ของ
พรรคภูมิใจไทย ตัวแปรสําคัญของการเมืองไทยในยุคหนึ่ง 

น฾อยคนนักที่จะยืดอกยอมรับแบบไม฽อายใครว฽า ตัวเองเป็นส฽วนหนึ่งที่ทําให฾เกิด
ความขัดแย฾งในสังคม ฉะนั้น นาทีนี้คงต฾องปรบมือให฾ “เนวิน ชิดชอบ” แกนนําพรรคภูมิใจไทย หลัง
เปิดบ฾านให฾แกนนําพรรคภูมิใจไทยและคนใกล฾ชิด เข฾าอวยพรวันเกิดครบ 54 ปี เมื่อวันที่ 4 ต.ค.ที่ผ฽าน
มา พร฾อมลั่นวาจาว฽า จะไม฽กลับมาเล฽นการเมืองอีก โดยไม฽ขอยุ฽งหรือรับตําแหน฽งใด  ๆ เพราะมี
ความสุขกับการทําทีมฟุตบอล แต฽ก็พร฾อมให฾คําปรึกษาเรื่องการเมือง เนื่องจากรู฾ตั วเองดีว฽า เป็นส฽วน
หนึ่งที่ทําให฾เกิดความขัดแย฾ง มีความขัดแย฾งกับคนในสังคมการเมืองมากมาย หากทํางานการเมืองจะมี
ปใญหามาก โอกาสที่บ฾านเมืองจะปรองดอง สมานฉันทแ คงไม฽เกิดขึ้น (https://pimsmy1997.word 
press.com/jjjjj/, วันที่ 31 มกราคา 2561)  

ในทุกวันนี้ในสายตาของชาวบุรีรัมยแ นายเนวินคือ บุคคลที่ทําให฾เกิดความ
เปลี่ยนแปลงอย฽างสําคัญในจังหวัด เปรียบเสมือนพ฽อเมืองที่สร฾างความเป็นอยู฽ที่ดีให฾กับชาวบุรีรัมยแจาก
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การผันตัวเองเข฾ามาเพ่ือบริหารสโมสรฟุตบอลบุรีรัมยแยูไนเต็ด และสนามแข฽งขันรถยนตแทางเรียบ 
ช฾าง อินเตอรแเนชันแนล เซอรแกิต ฉะนั้นไม฽ว฽าคุณเนวินจะทําอะไร ก็จะถูกใจคนบุรีรัมยแไปเสียหมด แม฾
ขณะที่ปล฽อยตัวนักเตะคนสําคัญไปให฾ทีมเมืองทอง ยูไนเต็ด คู฽แข฽งทีมสําคัญก็ไม฽ได฾ติเตียนนายเนวิน
แม฾แต฽น฾อย แต฽หันไปมองด฾านลบกับตัวนักฟุตบอลไทย/ต฽างชาติผู฾นั้นว฽าเป็นคนอกตัญโู หรือเป็นของ
เสีย ทั้งที่ก฽อนหน฾านี้แฟนบอลต฽างชื่นชมนักเตะและยกให฾เป็นฮีโร฽ของทีมในทุก ๆ นัด 

 

 
 

ภาพที่ 5.2 กรุณา ชิดชอบ และเนวิน ชิดชอบ ประธานสโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด 
ที่มา: เพจเฟสบุ฿ก BURIRAM UNITED 30 พฤศจิกายน 2017 

 
สโมสรบุรีรัมยแยูไนเต็ดเป็นทีมฟุตบอลที่ประสบความสําเร็จมากที่สุดในการ

แข฽งขันฟุตบอลท฾องถิ่นภายในประเทศที่มีการเติบโตขึ้นอย฽างมากในช฽วงหลายปีที่ผ฽านมา  
ด฾วยวิวัฒนาการอย฽างต฽อเนื่องเป็นที่น฽าสนใจ เกี่ยวกับระบบการจัดการทีมที่ดี มีนายทุนสลับสับเปลี่ยน
เข฾ามาสนับสนุนมากมาย จึงนับได฾ว฽าเป็นทีมที่มีรากฐานที่มั่นคงที่สุดในการแข฽งขันฟุตบอลท฾องถิ่นทีม
หนึ่ง และหลากหลายตัวอย฽างของการประสบความสําเร็จทําให฾ ทีมสโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด จึงเป็น
โมเดลตัวอย฽างที่หลากหลายทีมในประเทศและภูมิภาคเอเชียให฾ความสนใจเข฾ามาศึกษาดูงานการ
ประกอบกิจการของสโมสร 

ปใจจัยที่สร฾างให฾สโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ดประสบความสําเร็จ โดยฉากหน฾าของ
บุคคลทั่วไป คือ การเข฾ามาทําทีมและจับธุรกิจสโมสรฟุตบอลของระบบนายทุน ผนวกกับการเข฾ามา
เป็นเสาหลักของสโมสร โดย นายเนวิน ชิดชอบ นักการเมืองท฾องถิ่นท่ีมีอิทธิพลของจังหวัดบุรีรัมยแ 
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นายเนวิน ชิดชอบ ประธานสโมสรของสโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด อดีตนักการเมือง
ชื่อดังระดับประเทศ ได฾ใช฾วาทกรรมทางการสื่อสารผ฽านช฽องทางสื่อต฽าง  ๆ เพ่ือแสดงให฾เห็นถึงความ
ตั้งใจในการทํางานให฾กับชุมชน ในรูปแบบของการผลิตมูลค฽าเพ่ิมทางเศรษฐกิจให฾กับชุมชน ผ฽านการ
ทํางานของสโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ดอยู฽บ฽อยครั้ง ทั้งนี้จากช฽องทางสื่อที่มีหลากหลายนั้น ผู฾วิจัยขอเสนอ
ตัวอย฽างวาทกรรม ที่ผู฾บริหารสโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด ใช฾เป็นช฽องทางสื่อไปยังประชาชนในจังหวัด
บุรีรัมยแ เพ่ือแสดงถึงความเป็นคนในท฾องถิ่น เป็นพวกเดียวกันกับกลุ฽มเปูาหมาย คือ ประชาชนและ
แฟนบอลในจังหวัดบุรีรัมยแ ในที่นี้ผู฾วิจัยขอยกตัวอย฽างจากหนังสือ บุรีรัมยแที่ระลึกงานพระราชทาน
เพลิงศพ คุณแม฽ละออง ชิดชอบ ที่คุณเนวิน กล฽าวไว฾ในส฽วนของบทนําดังนี้ 
  
 แม฾บุรีรัมยแจะไม฽ใช฽บ฾านเกิด แต฽ก็เป็นเมืองนอนและเป็นเรือนตายของแม฽ 

แม฽รักบุรีรัมยแและตั้งใจจะอยู฽ที่บุรีรัมยแจนถึงวันสุดท฾ายของชีวิตนับวันแรกที่มาลงหลักปใก
ฐานสร฾างบ฾านสร฾างชีวิตที่บุรีรัมยแซึ่งเป็นเมืองที่แม฽รักและตั้งใจฝากชีวิตยามอยู฽ฝากสังขาร
และเถ฾ากระดูกยามสิ้นใจไว฾ที่เมืองนี้และปรารถนาที่จะทําประโยชนแให฾แก฽จังหวัดบุรีรัมยแ
ทุก ๆ วัน 

พวกเราโชคดีท่ีเกิดเป็นลูกแม฽ 
พวกเราเกิดที่สุรินทรแท฽ามกลางความยากจนยากลําบากแต฽พวกเราก็อยู฽กับมันได฾โดย

ที่ไม฽รู฾สึกกลัวพ฽อแม฽สอนให฾พวกเราอดทนสอนให฾พวกเราเป็นนักสู฾สอนให฾พวกเราอย฽ากลัว
ความลําบากแต฽ต฾องเอาชนะมันให฾ได฾ 

ชีวิตที่ 1 เป็นชีวิตที่ได฾จากเมืองสุรินทรแที่ให฾กําเนิดพวกเรามาชีวิตที่สองคือ ชีวิตที่
พวกเราได฾รับจากเมืองบุรีรัมยแแม฽สอนแล฾วสอนอีกย้ําแล฾วย้ําเล฽าว฽าเมื่อพวกเรามีกําลัง
พวกเราจะต฾องตอบแทนเมืองบุรีรัมยแและเมืองสุรินทรแที่ให฾ชีวิตแก฽พวกเรา 

 หนังสือบุรีรัมยแ ที่ระลึกงานพระราชทานเพลิงศพคุณแม฽ละอองชิดชอบ,  
31 ธันวาคม 2559 

  
ปราสาททั้งสองยุค ไม฽เพียงแต฽สามารถแสดงให฾เห็นถึงความยิ่งใหญ฽ของสิ่งก฽อสร฾าง 

แต฽ยังแสดงความยิ่งใหญ฽ของผู฾สร฾างก็เช฽นเดียวกัน ที่ได฾แสดงศักดานุภาพให฾เห็นว฽า อํานาจทาง
การเมืองที่ยิ่งใหญ฽นั้นที่มีพลังสามารถสร฾างสรรคแสิ่งที่ยิ่งใหญ฽เช฽นนี้ได฾ ในยุคขอมโบราณจากบันทึกศิลา
จารึกพนมรุ฾ง หลักที่ 7 และหลักที่ 9 กล฽าวได฾ว฽า ผู฾สร฾างปราสาทหินพนมรุ฾ง คือ เจ฾าเรนทราทิตยแ 
คือ ผู฾ที่ยิ่งใหญ฽ที่สร฾างสรรคแมหาปราสาทเช฽นนี้ได฾ (สํานักงานท฽องเที่ยวและกีฬาจังหวัดบุรีรัมยแ, 2560, น. 
45) และในยุคปใจจุบัน ผู฾สร฾างปราสาทสายฟูา ธันเดอรแคาสเซิล  เป็น นายเนวิน ชิดชอบ อดีต
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นักการเมืองจังหวัดบุรีรัมยแ ที่ผันตัวเข฾ามาบริหารสโมสร บุรีรัมยแ ยูไนเต็ด หลังต฾องยุติบทบาททาง
การเมืองหลังปฏิวัติรัฐประหารหลังปี พ.ศ. 2549 

นอกจากจะสร฾างสรรคแสิ่งก฽อสร฾างที่ยิ่งใหญ฽แล฾ว นายเนวิน ชิดชอบยังสร฾างความ
เชื่อมั่นนับถือจากชาวบุรีรัมยแ สิ่งหนึ่งที่ได฾จากการสัมภาษณแแฟนบอลคือ คุณเนวิน ชิดชอบคือ คนที่
สร฾างคุณูปการอย฽างมากมายแก฽จังหวัดบุรีรัมยแ ด฾วยการพลิกพ้ืนที่ที่แห฾งแล฾งกันดาร จากพ้ืนที่ที่มีความ
ยากลําบากในการทํามาหากินถึงกับต฾องตําน้ํากิน และเป็นเพียงเมืองฐานให฾กลายเป็นเปูาหมายที่จะ
เดินทางมาท฽องเที่ยว ด฾วยกิจกรรมทางการกีฬาที่สร฾างขึ้นมากมายในปใจจุบัน นอกจากบุญคุณเหล฽านี้
จะสร฾างในเชิงสัญลักษณแแล฾ว ยังส฽งผลให฾คุณเนวิน ชิดชอบการเป็นที่รักและชื่นชอบของเหล฽าแฟนบอล
สโมสรบุรีรัมยแยูไนเต็ด ซึ่งไม฽ ว฽าคุณเนวินจะทําหรือตัดสินใจอะไรเกี่ยวกับสโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด เรา
แฟนบอลก็พร฾อมที่จะเออออห฽อหมกและสนับสนุนอย฽างเต็มที่ ทั้งยังช฽วยแก฾ต฽าง หากเกิดกรณีที่มีการ
ตัดสินใจผิดพลาดในการบริหารสโมสร 

เมื่อพิจารณาจากข฾อความที่กล฽าวมาแล฾ว อัตลักษณแที่เป็นตัวแทนของสโมสร
บุรีรัมยแ ยูไนเต็ด เป็นสิ่งแรกจึงเป็น นายเนวิน ชิดชอบ และระบบการเมืองท฾องถิ่นภายในจังหวัด
บุรีรัมยแ สิ่งที่ผู฾คนทั่วไปจะคิดถึงตามมา คือ ผลงานการสร฾างสโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ดให฾เป็นสโมสร
ฟุตบอลที่ประสบความสําเร็จ ด฾วยกลยุทธแต฽าง ๆ นอกเหนือจากความเชื่อท฾องถิ่นที่ยังคงฝใงรากหยั่งลึก
มานานเช฽น ความเชื่อว฽าเป็น เขมรปุาดง มนตแดําเขมร เซาะกราว และความเชื่อพ้ืนฐานเกี่ยวกับ
บุรีรัมยแชนิดนี้ ไม฽มีวันจางหายไป แต฽ถูกนํามาผลิตซ้ํา ในวัฒนธรรมเศรษฐกิจสร฾างสรรคแปร ะเภท
ฟุตบอลท฾องถิ่นนี้ด฾วย 

ในยุคสมัยที่เป็นยุคเริ่มต฾อนของการรวมสโมสร เคยมีการกล฽าวถึง “กองเชียรแข฾าว
กล฽อง” ที่มีการเกณฑแคนจากตําบล อําเภอต฽าง ๆ เข฾ามาร฽วมเชียรแสโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด เพ่ือให฾คน
เต็มสนาม ดังข฽าวทีป่รากฏว฽า 

สํานักงานการตรวจเงินแผ฽นดิน หรือ สตง. ยืนยันกรณีที่ “ซ฾อต฽าย” กรุณา ชิดชอบ 
ในฐานะนายกองคแการบริหารส฽วนจังหวัดบุรีรัมยแ นําเงิน อบจ. ไปแจกชาวบ฾านในพ้ืนที่ปีละ 20 ล฾านบาท
เพ่ือให฾ไปเชียรแสโมสร บุรีรัมยแ ยูไนเต็ด ถือเป็นสิ่งที่ไม฽ถูกต฾อง และต฾องชดใช฾คืน จากกรณีที่ก฽อนหน฾านี้
ที่ได฾มีการร฾องต฽อ สตง. ให฾มีการตรวจสอบ อบจ.บุรีรัมยแ ที่นําโดยนาง กรุณา ชิดชอบ นายก อบจ.
บุรีรัมยแ ได฾เบิกเงินงบประมาณปีละ 20 ล฾านบาท ให฾กับ สมาคมกีฬาจังหวัดบุรีรัมยแ เป็นผู฾รับผิดชอบ 
เพ่ือนําไปเป็นค฽าใช฾จ฽ายในการให฾ประชาชนร฽วมชม และเชียรแฟุตบอลสโมสร บุรีรัมยแ ยูไนเต็ด โดยเดินทาง
ไปชมการแข฽งขันตามจังหวัดต฽าง ๆ (http://football.kapook.com/news-25293, 29 กันยายน 2559)  

ในยุคถัดมาเมื่อสโมสรฟุตบอลได฾รับความนิยมมากขึ้น พัฒนาจนประสบ
ความสําเร็จเรื่องผลงานการทําทีม แฟนบอลจึงเริ่มเข฾ามาซ้ือตั๋วชมการแข฽งขันเองมากขึ้น กองเชียรแเริ่ม
มีมากขึ้น การจัดการกองเชียรแให฾เป็นระบบของสโมสรจึงมีมากขึ้น โดยสโมสรเข฾ามาจัดการเรื่องแฟน
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คลับด฾วยเช฽นเดียวกัน จากที่เคยได฾พบเห็นกลุ฽มเล็ก กลุ฽มน฾อย ได฾เข฾าสนามมาเพ่ือเชียรแทีมฟุตบอล
สโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด ที่ตนเองรัก แต฽ก็ถูกฎเหล็กหลายข฾อที่ทําให฾อิสระในการเชียรแของกลุ฽มต฽าง  ๆ 
ค฽อย ๆ ลดน฾อยถอยลงไป และกลุ฽มกองเชียรแที่ยังหลงเหลืออยู฽ ที่อยู฽ภายใต฾การควบคุมของ “ปูาต฽าย” 
คือ กลุ฽มฮารแดคอรแ บุรีรัมยแ ซึ่งเป็นกองเชียรแหลัก กําเนิดขึ้นจากการรับสมัครคัดเลือกจนได฾มาเป็นส฽วน
หนึ่งของ กลุ฽มฮารแดคอรแ บุรีรัมยแ ที่สามารถส฽งเสียงเชียรแอยู฽เพียงกลุ฽มเดียวอยู฽ในสนามเหย฾าในปใจจุบัน 

5.1.3 ปัจจัยเศรษฐกิจ 
จากอดีตที่ยากแค้น-ถึงปัจจุบันเฟื่องฟูเพราะกีฬา 
แม฾ว฽าในอดีตจังหวัดบุรีรัมยแจะเป็นเมืองท฽องเที่ยวแต฽ก็เป็นเพียงแค฽ เมืองผ฽านที่

ประชากรส฽วนใหญ฽ยังคงประกอบอาชีพเกษตรกรรมในพ้ืนที่แห฾งแล฾ง จึงทําให฾เกิดคําว฽าคนบุรีรัมยแตํา
น้ํากินซึ่งมีความหมายไปในทางความแร฾นแค฾นและยากลําบาก แต฽การสร฾างสํานึกความเป็นท฾องถิ่นที่
เอามาใช฾ในการสื่อสารกีฬาก็ส฽งผลต฽อการขยายตัวทางเศรษฐกิจในเวลาถัดมาได฾ จากแต฽เดิมที่
โครงสร฾างทางเศรษฐกิจของจังหวัดบุรีรัมยแ ขึ้นอยู฽กับการผลิต 4 สาขาหลัก ได฾แก฽ สาขาเกษตร สาขา
การค฾า สาขาอุตสาหกรรม และสาขาบริการ  

ด฾านภาคการเกษตรมีการปลูกข฾าวมากที่สุดถึง 2,723,876 ไร฽   รองลงมาคือ 
มันสําปะหลัง อ฾อย และยางพารา ด฾านภาคอุตสาหกรรม มีโรงงาน 559 โรง การผลิตภาคอุตสาหกรรมมี
อัตราการขยายตัวสูงร฾อยละ 4.55 สะท฾อนการเพ่ิมข้ึนของโรงงานอุตสาหกรรมและทุนการจดทะเบียน
อุตสาหกรรม เช฽นกิจการเก่ียวกับโรงสีข฾าวและศูนยแบริการรถยนตแ ส฽วนภาคพณิชยกรรมรวมถึงร฾านค฾า
และบริการ ธุรกิจการค฾าที่สําคัญในจังหวัดคือ ธุรกิจค฾าส฽งประเภทวัตถุดิบยานยนตแ อุปกรณแชิ้นส฽วน
ยานยนตแ สิ่งทอ วัสดุก฽อสร฾างมูลค฽าประมาณร฾อยละ 60  

อย฽างไรก็ตาม ภาคการท฽องเที่ยวของจังหวัดบุรีรัมยแเป็นการท฽องเที่ยวเชิง
ประวัติศาสตรแเกี่ยวกับอารยธรรมขอมโบราณ เช฽น ปราสาทหินพนมรุ฾ง ปราสาทเมืองต่ํา เขาอังคาร 
เขาปลายบัด ในเขตอําเภอเมืองซึ่งจังหวัดกําลังพัฒนาเป็นแหล฽งท฽องเที่ยวที่สําคัญ มีแหล฽งท฽องเที่ยว
ทางธรรมชาติหลายแห฽ง รวมถึงเป็นแหล฽งรวมวัฒนธรรมอีสานใต฾ แต฽ที่สําคัญที่เป็นปใจจัยพัฒนา
เศรษฐกิจคือ แหล฽งท฽องเที่ยวที่มนุษยแสร฾างขึ้น ได฾แก฽ สนามฟุตบอล ไอโมบาย สเตเดี้ยม และสนามแข฽งรถ
มอเตอรแสปอรแตระดับมาตรฐานโลก ช฾าง อินเตอรแเนชันแนล เซอรแกิต (Chang International Circuit) 
และจุดผ฽อนปรนการคาช฽องสายตะกู (แผนพัฒนาจังหวัดบุรีรัมยแ 4 ปี พ.ศ. 2557-256, บทสรุปผู฾บริหาร, 
น. 3)  

จากข฾อมูลการพัฒนาทางด฾านเศรษฐกิจของจังหวัดบุรีรัมยแภายหลังจากการ
บริหารสโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ดของนายเนวิน ชิดชอบ พบว฽า รายได฾หลักในการทําให฾เศรษฐกิจของ
จังหวัดเติบโตขึ้นอย฽างรวดเร็วคือ การท฽องเที่ยวและธุรกิจบริการ ดังนั้น เพ่ือรองรับการท฽องเที่ยวใน
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อนาคตรองรับนักท฽องเที่ยวได฾จับจ฽ายใช฾สอยและให฾พ฽อค฾าแม฽ค฾ามีสถานที่ในการขายสินค฾าหรือ
ผลิตภัณฑแของตนเอง (เมธากร เมตตา, 2558)  

การนําทัพของนายเนวิน ชิดชอบในการสร฾างสโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด สร฾างกระแส
ความตื่นตัวให฾กับระบบการลงทุนเพ่ือการท฽องเที่ยวในการใช฾กีฬาฟุตบอลเป็นจุดตั้งต฾น ทําให฾สโมสร
บุรีรัมยแ ยูไนเต็ดเป็นสโมสรที่จํานวนผู฾เข฾าชมเป็นจํานวนมากที่สุดของไทยลีก และมีรายได฾ จากการ
ท฽องเที่ยวเป็นจํานวนมาก 

ในหนังสือ “เศรษฐกิจสร฾างสรรคแสู฽อุตสาหกรรมสร฾างสรรคแ ทางออกใหม฽ของการ
พัฒนาเศรษฐกิจจังหวัดบุรีรัมยแ”กล฽าวถึง การเชื่อมโยงความเป็นท฾องถิ่นกับเศรษฐกิจสร฾างสรรคแไว฾ดังนี้
ว฽า เศรษฐกิจสร฾างสรรคแคือ แนวคิดการขับเคลื่อนเศรษฐกิจบนพ้ืนฐานของการใช฾องคแความรู฾  
(Knowledge) การศึกษา การสร฾างสรรคแงาน (Creativity) และการใช฾ทรัพยแสินทางปใญญา (Intellectual 
Property) โดยแนวทางการพัฒนาเศรษฐกิจสร฾างสรรคแจะต฾องครอบคลุมเชื่อมโยงกันทั้งการเกษตร 
อุตสาหกรรม และบริการ ซึ่งมีพ้ืนฐานบนความหลากหลายทางชีวภาพ วัฒนธรรม ภูมิปใญญาท฾องถิ่น 
ผนวกเข฾ากับการใช฾องคแความรู฾และนวัตกรรม  

จากข฾อความดังกล฽าวแสดงให฾เห็นว฽าทางออกใหม฽ของการพัฒนาเศรษฐกิจจังหวัด
บุรีรัมยแอยู฽บนพ้ืนฐานความเป็นท฾องถิ่น และจุดแข็งและโอกาสของจังหวัดบุรีรัมยแในการพัฒนา
เศรษฐกิจสร฾างสรรคแ คือ ความหลากหลายทางวัฒนธรรมที่เป็นอัตลักษณแเฉพาะของจังหวัด คน
บุรีรัมยแมีบุคลิกนิสัยอ฽อนน฾อมถ฽อมตน ปรับตัวง฽าย เป็นมิตร มี Service mind สร฾างความประทับใจต฽อ
ผู฾มาเยือน ความก฾าวหน฾าของระบบเทคโนโลยีสารสนเทศเปิดโอกาสให฾ธุรกิจสามารถทําการตลาดแบบ
เฉพาะเจาะจงที่หลากหลายยิ่งขึ้น .. กระแสนิยมวัฒนธรรมตะวันออกส฽งผลให฾เกิดความต฾องการของ
สินค฾าและบริการด฾านวัฒนธรรม” (เมธากร เมตตา, 2558, บทคัดย฽อ)  

คุณปิยหทัย ปิยะรัมยแ ผู฾อํานวยการธนาคารออมสินเขตบุรีรัมยแ ให฾สัมภาษณแไว฾ใน
นิตยสารสบายดีบุรีรัมยแ ฉบับเดือนกุมภาพันธแ 2560 เกี่ยวกับเศรษฐกิจของจังหวัดบุรีรัมยแ ว฽า 

ภาพรวมของเศรษฐกิจในจังหวัดบุรีรัมยแในช฽วงนี้ ขอนึกย฾อนไปในวันแรกที่เริ่มเป็น
พนักงานธนาคารมาจนถึงทุกวันนี้ เศรษฐกิจบุรีรัมยแโตขึ้นมากโดดเด฽นที่สุด เห็นจะไม฽พ฾น
เรื่องอสังหาริมทรัพยแ บ฾าน คอนโด ที่ดิน โรงแรมซึ่งเป็นผลพลอยได฾มาจากนักท฽องเที่ยว
ที่เข฾ามาชมการแข฽งขันฟุตบอล มาชมสนามรถแข฽ง เข฾ามาเที่ยวในจังหวัดเงินก็เกิดการ
หมุนเวียน แต฽ถ฾าถามตอนนี้พี่ก็คิดว฽ายังโตได฾อีกนะแม฾จะไม฽ก฾าวกระโดดอย฽างแต฽ก฽อน แต฽
ก็ยังมีบางอย฽างที่พอจะดันได฾อย฽างเช฽นในแวดวงการศึกษา จังหวัดบุรีรัมยแเป็นจังหวัดที่มี
คนให฾การยอมรับและสนใจที่จะเข฾ามาศึกษาในระดับปริญญาบัณฑิตไม฽ว฽าจะเป็นสุรินทรแ 
ร฾อยเอ็ด ศรีสะเกษ จุดศูนยแกลางความพร฾อมต฽าง ๆ ก็อยู฽ที่บุรีรัมยแ แต฽ถ฾ากลับไปดูเรื่อง

Ref. code: 25605507300035HWP



139 
 

 

139 

ของอสังหาริมทรัพยแกําลังคนสร฾างมากขึ้นแต฽กําลังคนซื้อรถลงเขาขายได฾นะ แต฽ไม฽เลว
เท฽าเมื่อก฽อนเพราะคนเราเห็นอะไรหรือใครทําดี ดีแล฾วทําแล฾วรวยได฾เงินเราก็อยากทํา
ตามแหละ (หัวเราะ) การทําการตลาดในปใจจุบันควรเน฾นตอบปใญหาของลูกค฾ามากกว฽า
การตอบสนองความต฾องการของผู฾ขายเอง 

(บทสัมภาษณแจากนิตยสารสบายดีบุรีรัมยแ, เดือนกุมภาพันธแ 2560) 

5.1.4 ปัจจัยด้านสังคม 
เป็นสังคมพหุวัฒนธรรม ที่มีชนเผ฽าอยู฽ถึง 4 ชนเผ฽าอาศัยอยู฽รวมในจังหวัดบุรีรัมยแ 

แม฾ว฽าจะมีประชากรเป็น 4 ชนชาติหลักแต฽ชาวพ้ืนเมืองดั้งเดิมส฽วนใหญ฽พูดภาษามอญ-เขมร ซึ่งมี
วัฒนธรรมโดดเด฽นที่สุดในจังหวัดบุรีรัมยแและได฾ถูกนํามาสร฾างเป็นอัตลักษณแของจังหวัดและสโมสร
บุรีรัมยแยูไนเต็ด 

สโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ดพยายามสร฾างสโมสรให฾มีความเป็นสากล โดยอาศัย
รากฐานของท฾องถิ่นนิยมเป็นพื้นฐาน 

ทั้งนี้เป็นสังคมแฟนบอลเป็นชนชั้นกลางถึงล฽างระดับบน แฟนบอลที่เป็นคน
ท฾องถิ่นกระจุกตัวในจังหวัดบุรีรัมยแ โดยเฉพาะแฟนบอลที่มีอํานาจในการซื้อตั๋วเข฾าชมเกมในสนาม 
กลุ฽มทางสังคมไม฽ใช฽ปากกัดตีนถีบ จึงเป็นกลุ฽มแฟนบอลที่มีกําลังทรัพยแพอสมควรในการติดตาม
ฟุตบอลท฾องถิ่น แฟนบอลใช฾มือถือและอินเตอรแเน็ตในการสื่อสาร ชักชวนมาสู฽วงจรแฟนบอลเข฾ามา
เชียรแในสนาม นอกจากนี้มักจะรวมกลุ฽มในสังคมแบบออนไลนแ  

มีไลฟ฼สไตลแในการประกอบกิจกรรมทางการกีฬาค฽อนข฾างมาก แต฽ยังเป็นสังคมที่มี
ฐานคติความเชื่อแบบท฾องถิ่น การพบชาวต฽างชาติที่เดินปะปนอยู฽กับคนท฾องถิ่นในจังหวัดถือว฽าเป็น
เป็นเรื่องปกติ อย฽างไรก็ตามการแต฽งงานกับชาวต฽างชาติเพ่ือยกระดับคุณภาพชีวิตของหญิงสาวชาว
บุรีรัมยแ สามารถพบเห็นได฾ไม฽ห฽างไกลจากตัวจังหวัดเป็นเรื่องปกติและสร฾างความเคยชินให฾กับคน
ท฾องถิ่นในบุรีรัมยแ  

5.1.5 ปัจจัยประวัติศาสตร์ 
ดินแดนปราสาทหิน-ถิ่นของปราสาทสายฟ้า 
ปใจจัยด฾านประวัติศาสตรแและโบราณคดีของจังหวัดบุรีรัมยแผู฾วิจัย สามารถแบ฽ง

ออกเป็น 2 ส฽วนคือ ประวัติศาสตรแอารยธรรมโบราณที่มีส฽วนเกี่ยวข฾องกับการสร฾างอัตลักษณแสโมสร
บุรีรัมยแ ยูไนเต็ดกับ ประวัติศาสตรแการก฽อตั้งตัวเมืองบุรี รัมยแในปใจจุบัน ซึ่งในส฽วนแรกที่กล฽าวว฽า 
บุรีรัมยแเป็นเองปราสาทหิน สามารถแสดงรายละเอียดได฾ดังนี้ 

บุรีรัมยแเป็นจังหวัดที่มีประวัติศาสตรแยาวนานย฾อนไปถึงประวัติศาสตรแสมัยเขมร
รุ฽งเรือง การที่จังหวัดบุรีรัมยแมีปราสาทหินศิลปะเขมรอยู฽มากมายทําให฾จังหวัดบุรีรัมยแขึ้ นชื่อว฽าเป็น
เมืองปราสาทหิน จนถูกนํามาสร฾างเป็นอัตลักษณแของสโมสรบุรีรัมยแยูไนเต็ด โดยคัดลอกแบบมาจาก
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ปราสาทหินพนมรุ฾ง ซึ่งเป็นปราสาทหินที่มีขนาดใหญ฽ที่สุดในจังหวัดบุรีรัมยแ และสโมสรบุรีรัมยแ 
ยูไนเต็ดมีประวัติศาสตรแการสร฾างสโมสรที่ยิ่งใหญ฽ มีเกียรติประวัติเป็นแชมป฼หลายรายการในช฽วงหลาย
ปีที่ผ฽านมา ทําให฾เกิดเป็นความภาคภูมิใจของชาวบุรีรัมยแที่จะยกให฾สโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ดเป็น
เหมือนอัตลักษณแของจังหวัดบุรีรัมยแ 

ท฾องถิ่นจังหวัดบุรีรัมยแได฾ชื่อว฽าเป็นเมืองปราสาทหิน เพราะว฽ามีปราสาทท่ีสร฾างมา
ตั้งแต฽อดีตจํานวนมากมายที่ถูกค฾นพบ และบางส฽วนได฾มีการทําทะเบียนแหล฽งศิลปกรรมในจังหวัด
บุรีรัมยแไว฾แล฾วดังต฽อไปนี้ (คณะกรรมการอํานวยการจัดงานเฉลิมพระเกียรติพระบาทสมเด็จพระเจ฾าอยู฽หัว, 
2542, น. 220-221)  

ปราสาทหินพนมรุ฾ง เป็นเทวสถานและอุทยานประวัติศาสตรแได฾ขึ้นทะเบียนไว฾
แล฾วอยู฽ในเขตตําบลตาเปฺก อําเภอเฉลิมพระเกียรติจังหวัดบุรีรัมยแ ปราสาทหินพนมรุ฾งเป็นมหาเทวส
ถานสร฾างขึ้นประมาณพุทธศตวรรษที่ 15-18 และเนื่องจากผู฾สร฾างได฾กําหนดวางแนวกรอบประตู
ปราสาทเรียงตรงเป็นแนวเดียวกันทั้งตลอด 15 ช฽อง จากด฾านประตูบานแรกของทางทิศตะวันออก
ทะลุไปถึงกรอบประตูหลังสุด ทําให฾เกิดปรากฏการณแสําคัญอันน฽ามหัศจรรยแคือ จะสามารถมองเห็น
ภาพงดงามของพระอาทิตยแขึ้นและตกผ฽านช฽องประตูท้ัง 15 บาน เป็นแนวเส฾นตรงเดียวกันปีละ 2 ครั้ง 
ปใจจุบันปราสาทหินพนมรุ฾งเป็นสถานที่ท฽องเที่ยวที่เป็นที่นิยมทั้งหมู฽ชาวไทยและชาวต฽างประเทศ 

ปราสาทหินเมืองต่ํา เป็นอนุสรณแสถานทางศาสนา เป็นแหล฽งชุมชนโบราณที่ได฾
ขึ้นทะเบียนแล฾ว อยู฽ในเขตบ฾านโคกเมืองอําเภอประโคนชัย ปใจจุบันปราสาทเมืองต่ําได฾รับการบูรณะ
เสร็จสมบูรณแแล฾ว นับเป็นสถานที่ท฽องเที่ยวที่เป็นที่นิยมทั้งในหมู฽ชาวไทยและชาวต฽างประเทศอีกแห฽งหนึ่ง 

ปราสาทเขากระโดง เป็นอนุสรณแสถานศาสนา ได฾ขึ้นทะเบียนไว฾แล฾วอยู฽ที่เขา
กระโดง บ฾านโคกเขา ตําบลเสม็ด อําเภอเมืองบุรีรัมยแ มีประเพณีขึ้นเขาปีละครั้ง และเป็นสถานที่
ท฽องเที่ยวที่มีความนิยมเช฽นเดียวกัน 

ปราสาทกุฏิฤาษี ได฾ขึ้นทะเบียนไว฾แล฾ว ถูกรื้อทําลายเป็นส฽วนมาก 8 ประชาชนยัง
ใช฾เป็นที่ประกอบพิธีทางศาสนา ปราสาทแห฽งนี้อยู฽ในเขตบ฾านหนองแวง ตําบลหนองแวง อําเภอบ฾าน
ใหม฽ไชยพจนแจังหวัดบุรีรัมยแ 

ปราสาทกระจับโพรง เป็นอนุสรณแสถานศาสนา ยังไม฽ได฾ขึ้นทะเบียน ถูกทิ้งร฾าง
เอาไว฾ อยู฽ในเขตบ฾านหนองปล฽อง ตําบลหนองปล฽อง อําเภอชํานิ 

ปราสาทเขากระเจียว เป็นอนุสรณแสถานศาสนา ถูกทิ้งร฾าง และถูกกดหรือทําลาย 
อยู฽ในเขตบ฾านโนนดินแดง ตําบลโนนดินแดง อําเภอโนนดินแดง 

ปราสาทเขาดุม ได฾ขึ้นทะเบียนไว฾แล฾วเป็นอนุสรณแศาสนา ถูกทิ้งร฾างอยู฽ในเขตบ฾าน
ละหานทราย ตําบลละหานทราย อําเภอละหานทราย 
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ปราสาทเขาไปรบัด (2) เป็นอนุสรณแสถานศาสนา ถูกขุดหรือทําลาย ยังไม฽ได฾ขึ้น
ทะเบียน อยู฽ในเขตบ฾านเขาคอก ตําบลเขาคอก อําเภอประโคนชัย 

ปราสาทโคกปราสาท เป็นศาสนสถาน ก฽อสร฾างด฾วยหินทรายและศิลาแลง ถูกรื้อ
ทําลาย ยังไม฽ข้ึนทะเบียน อยู฽ในเขตสุขาภิบาลบ฾านกรวด ตําบลบ฾านกรวด อําเภอบ฾านกรวด 

ปราสาทโคกปราสาท (2) ยังไม฽ได฾ขึ้นทะเบียน ถูกทิ้งร฾าง เป็นอนุสรณแสถานทาง
ศาสนา อยู฽ในเขตเขตตําบลไพศาล อําเภอประโคนชัย 

ปราสาทโคกพลวงหนองเสม็ด เป็นอนุสรณแสถานทางศาสนา ถูกทิ้งร฾าง ยังไม฽ได฾
ขึ้นทะเบียน อยู฽ในเขตบ฾านหนองกง ตําบลหนองกง อําเภอนางรอง 

ปราสาทโคกสนวน เป็นอนุสรณแสถานทางศาสนา ถูกทิ้งร฾างยังไม฽ได฾ขึ้นทะเบียน 
อยู฽ในเขตบ฾านโคกสนวน อําเภอชํานิ 

ปราสาทโคกสําโรง เป็นอนุสรณแสถานทางศาสนา ถูกทิ้งร฾างยังไม฽ได฾ขึ้นทะเบียน 
อยู฽ในเขตตําบลหนองกงอําเภอนางรอง  

ประสาทถมอ เป็นอนุสรณแสถานทางศาสนา เป็นปราสาทขนาดเล็ก สร฾างด฾วยหิน
ทราย ขึ้นทะเบียนแล฾ว อยู฽ในเขตบ฾านละหานทรายเก฽า ตําบลหินลาด อําเภอบ฾านกรวด 

ปราสาทดอนหวาย เป็นอนุสรณแสถานทางศาสนา ถูกทิ้งร฾าง ยังไม฽ได฾ขึ้นทะเบียน 
อยู฽ในเขตบ฾านดอนหวาย ตําบลหนองปล฽อง อําเภอชํานิ 

ปราสาทเถาวัลยแเปรียง เป็นอนุสรณแสถานทางศาสนา ถูกทอดทิ้ง ขึ้นทะเบียน
แล฾ว อยู฽ในเขตตําบลหนองบัว อําเภอปะคํา 

ปราสาทไทรออ เป็นอนุสรณแสถาน ถูกทอดทิ้ง ขึ้นทะเบียนไว฾แล฾ว อยู฽ในเขตบ฾าน
ไทรออ อยู฽ในเขตตําบลโคกกลาง อําเภอลําปลายมาศ 

ประสาทนางอรพิมพแ เป็นอนุสรณแสถานทางศาสนา ถูกทิ้ งร฾าง ยังไม฽ได฾ 
ขึ้นทะเบียน อยู฽ในเขตตําบลโคกกลาง อําเภอลําปลายมา 

ปราสาทบ฾านโคกปราสาท เป็นอนุสรณแสถานทางศาสนา ถูกทิ้งร฾าง ยังไม฽ได฾ 
ขึ้นทะเบียน อยู฽ในเขตบ฾านโคกปราสาท ตําบลจันดุม อําเภอพลับพลาชัย 

ปราสาทบ฾านดงพลอง อนุสรณแสถานทางศาสนา ยังไม฽ได฾ขึ้นทะเบียน อยู฽ในเขต
บริเวณบ฾านดงพลอง ตําบลดงพลอง กิ่งอําเภอแคนดง 

กู฽สวนแตง เป็นอนุสรณแสถานทางศาสนา ก฽อด฾วยอิฐ ขึ้นทะเบียนแล฾ว เป็น
ศูนยแกลางของชุมชนหลายหมู฽บ฾าน ใช฾ประกอบพิธีกรรมทางศาสนาเป็นครั้งคราว อยู฽ในเขตบ฾านกู฽สวน
แตงตําบลกู฽สวนแตงอําเภอบ฾านใหม฽ไชยพจนแ 

สุริยวิถี เป็นอนุสรณแสถานทางศาสนา ถูกทิ้งร฾าง ยังไม฽ได฾ขึ้นทะเบียน อยู฽ในเขต
อําเภอละหานทราย 
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ศาลปูุ เจ฾าหรือกระท฽อมเมียะตา เป็นอนุสรณแสถานทางศาสนา ที่ ใช฾เป็นที่
ประกอบพิธีกรรมทางศาสนา ขึ้นทะเบียนแล฾ว อยู฽ในเขตตําบลบ฾านไพร อําเภอประโคนชัย 

กุฏิฤาษี เป็นปราสาทศิลาแลงอยู฽ในตําบลหนองเยือง อําเภอบ฾านใหม฽ไชยพจนแ 
ปราสาททอง อยู฽ในเขตสุขาภิบาลบ฾านปราสาท อําเภอบ฾านกรวด 
ปราสาททุ฽งศรีสุขอยู฽ในเขตบ฾านโคกงิ้ว ตําบลปะคํา อําเภอปะคํา 
วัดโพธิ์ย฾อย อยู฽ที่บ฾านปะคํา อําเภอปะคํา มีทับหลังและเสาหลักเขตเหลืออยู฽ 
ปราสาทหนองไข฽น้ํา อยู฽ใกล฾บ฾านโคกงิ้ว ตําบลปะคํา อําเภอปะคํา 
ปราสาทสระตะคร฾อ อยู฽ในเขตบ฾านโคกปราสาท ตําบลไทยเจริญ อําเภอปะคํา 
ปราสาทหนองน้ําขุ฽น อยู฽ในเขตบ฾านหนองน้ําขุ฽น ตําบลหนองบัว อําเภอปะคํา 
ปราสาทอีหอ อยู฽ในเขตบ฾านโคกปราสาท ตําบลไทยเจริญ อําเภอปะคํา  
ปราสาทละลมทม อยู฽ในเขตบ฾านศรีสุข ตําบลโนนเจริญ อําเภอบ฾านกรวด 
ปราสาทต฽าง ๆ ดังกล฽าวข฾างต฾น หากองคแการบริหารส฽วนตําบล หมู฽บ฾านที่มีแหล฽ง

โบราณสถานเหล฽านี้ได฾ช฽วยกันดูแลรักษาให฾คงสภาพเดิม ก็จะเป็นมรดกทางวัฒนธรรมของจังหวัด
บุรีรัมยแไปอีกนาน 

จากการสํารวจข฾อมูลเอกสารข฾างต฾นพบว฽า จังหวัดบุรีรัมยแมีจํานวนปราสาทที่มี
ความเกี่ยวข฾องกับอารยธรรมเขมรหรือขอมโบราณเป็นจํานวนมาก พบว฽า มีปราสาทขอมกระจายไป
ถูกสร฾างอยู฽ตามหมู฽บ฾านต฽าง ๆ ทั่วทั้งจังหวัดบุรีรัมยแ เป็นดั่งอนุสรณแสถานให฾รําลึกถึงบรรพบุรุษแต฽
โบราณที่มีความเก่ียวข฾องกับชนชาติเขมร  

ซึ่งทําให฾นอกจากจะทราบว฽า ดินแดนจังหวัดบุรีรัมยแนี้เป็นแผ฽นดินโบราณของ
อารยธรรมขอมแล฾ว ผู฾คนยังอาศัยปราสาทหินเหล฽านี้ เพ่ือใช฾ประกอบพิธีกรรมทางศาสนา และ
ประกอบพิธีกรรมความเชื่อเก่ียวกับไสยศาสตรแ โดยเฉพาะความเชื่อที่สอดคล฾องกับตํานาน 

ซึ่งทําให฾วัฒนธรรมท฾องถิ่นในจังหวัดบุรีรัมยแ มีความผูกพันเกี่ยวกับความเชื่อของ
เขมร โดยเฉพาะความเชื่อขอมโบราณเกี่ยวกับเวทยแมนตแคาถา การประกอบพิธีกรรมต฽าง ๆ ที่สร฾าง 
อัตลักษณแของความเป็นบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด 

เมืองปราสาทสองยุค เป็นคํานิยามความเป็นบุรีรัมยแในปใจจุบัน ในที่นี้ หมายถึง 
ปราสาทหินพนมรุ฾ง และธันเดอรแคาสเซิล (Thunder Castle) สนามเหย฾าของ สโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด 
เป็นการผสมผสานความเป็น ปราสาท 2 ปราสาท นอกจากจะสร฾างความภาคภูมิใจแก฽ชาวบุรีรัมยแและ
แฟนบอลบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด ยังเป็นหลักฐานเชิงวัตถุที่เป็นศูนยแรวมจิตใจของชาวบุรีรัมยแในอดีตและ
ปใจจุบัน ของคนท้ังจังหวัดบุรีรัมยแอีกด฾วย 

ในอดีตก฽อนหน฾าที่จะมีธันเดอรแคาสเซิล (Thunder Castle) สนามเหย฾าของ
สโมสรบุรีรัมยแยูไนเต็ด เมืองบุรีรัมยแมีประวัติศาสตรแที่ยาวนานย฾อนไปถึงยุคอารยธรรมขอมที่รุ฽งเรือง 
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ดินแดนแห฽งนี้เป็นแหล฽งที่ตั้งของชุมชนโบราณที่ก฽อร฽างสร฾างเมืองอาศัยอยู฽มานาน นักโบราณคดีและ
นั ก ป ร ะ วั ติ ศ า ส ต รแ ใ ห฾ 
ข฾อสันนิษฐานโดยสรุปว฽า จังหวัดบุรีรัมยแเคยเป็นที่ตั้งของอาณาจักรอันยิ่งใหญ฽ รุ฽งเรืองมาตั้งแต฽สมัย
ทวาราวดี (พุทธศตวรรษที่ 12- 16) เชื่อมต฽อจนถึงสมัยลพบุรี (พุทธศตวรรษที่ 16-18) จากนั้นก็เริ่ม
เสื่อมลงและตกแยก อาจด฾วยภัยธรรมชาติหรือสงคราม ประชาชนกระจายออกไปตั้งเป็นชุมชนเล็ก ๆ 
ตามปุาหรือชายแดนเรียกว฽า “เขมรปุาดง” (แผนพัฒนาจังหวัดบุรีรัมยแ 4 ปี พ.ศ. 2557-2560, 
บทสรุปผู฾บริหาร, น. 4)  

เหตุผลที่นักวิจัยกล฽าวเช฽นนี้ เพราะต฾องการแสดงให฾เห็นว฽าพลังอํานาจที่ยิ่งใหญ฽ 
นั่นคือ การครอบครองปใจจัยการผลิตจะนํามาซึ่งอํานาจ และอํานาจนั้นยังคงอยู฽และแสดงออกมาใน
เชิงรูปธรรมได฾ชัดเจน อย฽างเช฽นปราสาททั้งสองยุค ซึ่งพลังอํานาจเชิงนามธรรมคือ แรงศรัทธา ที่เป็น
ผู฾นําสร฾างความยิ่งใหญ฽ให฾จังหวัดบุรีรัมยแได฾รู฾จักอย฽างที่เคยยิ่งใหญ฽ในอดีตกว฽าพันปีมาแล฾ว 

ประวัติศาสตร์เมืองใหม่บุรีรัมย์-จุดต่ าสุดก่อนฟื้นขึ้นมารุ่งเรืองอีกครั้ง  
เมื่อประมาณปี พ.ศ. 2441 เมืองบุรีรัมยแ ได฾กลับไปขึ้นกับมณฑลนครราชสีมา

เรียกว฽าบริเวณนางรองประกอบไปด฾วยเมืองบุรีรัมยแ นางรอง รัตนบุรี ประโคนชัยและพุทไธสงต฽อมาปี 
พ.ศ. 2542 มีการเปลี่ยนแปลงชื่อมณฑลลาวเฉียง มณฑลฝุายตะวันตกเฉียงเหนือ มณฑลลาวพวนเป็น
มณฑลฝุายเหนือ มณฑลลาวเป็นมณฑลตะวันออกเฉียงเหนือ มณฑลเขมรเป็นมณฑลตะวันออก และ
คราวนี้เปลี่ยนชื่อบริเวณนางรองเป็นเมืองนางรองมีฐานะเป็นเมืองจัตวาตั้งที่ว฽าการอยู฽ที่เมืองบุรีรัมยแ  
แต฽ตราตําแหน฽งเป็นตราผู฾ว฽าการนางรอง กระทรวงมหาดไทยจึงได฾เปลี่ยนชื่อเมืองเป็นบุรีรัมยแและ
เปลี่ยนตราตําแหน฽งเป็นผู฾ว฽าราชการเมืองบุรีรัมยแ ตั้งแต฽วันที่ 3 สิงหาคม พ.ศ. 2444 เป็นต฾นมา 
(หนังสือบุรีรัมยแ ที่ระลึกงานพระราชทานเพลิงศพ คุณแม฽ละออง ชิดชอบ, 31 ธันวาคม 2559, น. 15)  

ประมาณ พ.ศ.2450 กระทรวงมหาดไทยปรับปรุงหัวเมืองในภาคตะวันออก 
เฉียงเหนือให฾มณฑลนครราชสีมาประกอบไปด฾วย 3 เมือง 17 อําเภอคือ เมืองนครราชสีมา 10 อําเภอ
เมืองชัยภูมิ 3 อําเภอ และเมืองบุรีรัมยแ 4 อําเภอ คือ นางรอง พุทไธสง ประโคนชัย และรัตนบุรี 
ต฽อมาได฾มีตราพระราชบัญญัติระเบียบบริหารแห฽งราชอาณาจักรสยาม พ.ศ. 2476 ขึ้น ยุบมณฑล
นครราชสีมา จัดระเบียบบริหารราชการส฽วนภูมิภาคออกเป็นจังหวัดและอําเภอ เมืองบุรีรัมยแจึงมี
ฐานะเป็นจังหวัดบุรีรัมยแตั้งแต฽นั้นเป็นต฾นมา 

ประวัติศาสตรแเมืองใหม฽ของจังหวัดบุรีรัมยแก฽อนที่จะมีสโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด 
พบว฽า เป็นเมืองที่ไม฽ได฾มีความสลักสําคัญอันใดกับผู฾คนหรือประชาชนที่อยู฽ภายในจังหวัดเอง ซ้ําร฾าย
คนในจังหวัดไม฽กล฾าเอ฽ยอย฽างเต็มปากด฾วยซ้ําว฽าตัวเองมาจากจังหวัดที่ไม฽มีจุดเด฽นอะไรเมื่อเทียบกับ  
คนจากจังหวัดอ่ืน ๆ นับเป็นจุดต่ําที่สุดของการสร฾างเมืองก฽อนที่จะมีสโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ดขึ้นมา  
ไม฽ว฽าจะมาคนที่อดอยากแร฾นแค฾น  ประชากรตกเป็นผู฾ที่ยากจนที่สุด 1 ใน 5 ของประเทศ และจังหวัด
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บุรีรัมยแเป็นแค฽จังหวัดชายแดนที่ไม฽ได฾มีจุดเด฽นอันใดนอกจากประวัติศาสตรแที่เคยรุ฽งเรือง แต฽ปใจจุบัน
สโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ดสร฾างประวัติศาสตรแหน฾าใหม฽ของประเทศด฾านกีฬาฟุตบอลท฾องถิ่น  เป็นที่
ภาคภูมิใจและเป็นอัตลักษณแของชาวบุรีรัมยแที่จะสามารถแสดงออกได฾ถึงความภาคภูมิใจของแฟนบอล
สโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ดเสมอ และพร฾อมที่จะขุดรากของความเป็นท฾องถิ่นที่มีแต฽ดั้งเดิมเอามาอวดโฉม
ได฾ในวัฒนธรรมฟุตบอล 

5.1.6 ปัจจัยด้านวัฒนธรรมและภาษา 
ประเพณีขึ้นเขาพนมรุ้ง 
ประเพณีขึ้นเขาพนมรุ฾ง ปราสาทหินพนมรุ฾งเป็นศาสนสถานของลัทธิพราหมณแ 

และมีร฽องรอยว฽าถูกดัดแปลงเป็นพุทธสถานในสมัยหลัง ระหว฽างที่ถูกทิ้งร฾างอยู฽ได฾มีผู฾นําพระพุทธบาท
จําลองไปประดิษฐานไว฾ที่ปรางน฾อย ต฽อมาในพ.ศ. 2481 พระครูโอภาส ธรรมญาน วัดธาตุประสิทธิ์ 
จังหวัดสุรินทรแ ได฾เดินทางไปวิปใสสนากรรมฐานบนเขาพนมรุ฾ง ขนาดนั้นยังไม฽มีทางขึ้นสู฽ตัวปราสาท 
ท฽านพระครูจึงได฾ชักชวนญาติโยมซึ่งเป็นชาวบ฾านบุ ตําบลจรเข฾มาก อําเภอประโคนชัยช฽วยกันถากถาง
ทางข้ึนสู฽พนมรุ฾ง ซึ่งใช฾เวลา 3 เดือน ตัดทางขึ้นสู฽ปราสาทและถากถางบริเวณหน฾าปราสาทให฾เป็นลาน
กว฾างสําหรับจัดงานเฉลิมฉลอง ซึ่งจัดขึ้นครั้งแรกวันเพ็ญขึ้น 15 ค่ําเดือน 5 พ.ศ. 2481 ภายหลังการ
เป็นประเพณีของชาวบ฾านแถบอําเภอนางรองและอําเภอใกล฾เคียง พากันเดินขึ้นเขาพนมรุ฾งเพ่ือไป
ทําบุญปิดทองพระพุทธบาทจําลอง และทําบุญตรุษสงกรานตแบนเขาพนมรุ฾งในวันขึ้น 15 ค่ําเดือน 5 
ของทุกปี  

วัตถุประสงคแของงานประเพณีข้ึนเขาพนมรุ฾ง 
1. เป็นการอนุรักษแประเพณีวัฒนธรรมท฾องถิ่นโบราณไว฾ 
2. นมัสการและปิดทองพระพุทธบาทจําลอง 
3. สร฾างศรัทธาในพระพุทธศาสนาและความสามัคคีในหมู฽ประชาชน 
4. พบปะสังสรรคแและแลกเปลี่ยนความรู฾ ประสบการณแ โดยเฉพาะในงาน

ชาวบ฾านจะแต฽งกายด฾วยผ฾าไหมที่ตนทอมาปวดฝีมือกัน 
5. ผลานิสงสแแห฽งความพร฾อมเพรียง เป็นกุศลที่ได฾มางานเทศกาลเดินขึ้นเขา 

พนมรุ฾งโดยไม฽ใช฾ยวดยานพาหนะใด ๆ  
จังหวัดบุรีรัมยแได฾จัดงานประเพณีขึ้นเขาพนมรุ฾งขึ้นครั้งแรกเมื่อวันที่ 29 มีนาคม

พ.ศ. 2534 โดยร฽วมกับกรมศิลปากรและการท฽องเที่ยวแห฽งประเทศไทย สืบทอดงานประเพณีขึ้นเขา
พนมรุ฾งโดยนําข฾อสันนิษฐานเกี่ยวกับกษัตริยแนเรนทราทิตยแ ผู฾สร฾างปราสาทพนมรุ฾ง มาเรียบเรียง เป็น
เรื่องราวจําลองขบวนเสด็จของพระนางภูปตินทรลักษมีเทวี  (พระมารดาของพระนเรนทราทิตยแ )  
ซึ่งเดินทางจากเมืองพระนครหลวงมายังเทวาลัยพนมรุ฾ง พร฾อมด฾วยข฾าทาสบริวารผู฾ติดตามเสด็จและ
ขบวนเครื่องบูชาและเทพพาหนะ เพื่อเป็นเทวสักการะแด฽เทพเจ฾าผู฾พิทักษแทิศท้ัง 10 แห฽งจักรวาล และ
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จัดหาแพะและวัวนมอีกอย฽างละ 10 ตัว เพ่ือถวายแด฽มหาฤาษีนเรนทราทิตยแ ระหว฽างทางดําเนินผ฽าน
เสานางเรียงตลอดทางจนถึงบันไดนาคราช จะมีหญิงสาวมายืนโปรยดอกไม฾เพ่ือต฾อนรับขบวนเสด็จ ใน
ขบวนแห฽มีหงสแพาหนะของพระพรหม เทพเจ฾าประจําทิศเบื้องบนเป็นขบวนแรก ถัดมาคือ ช฾างฐานะ
ของพระอินทรแแห฽งทิศตะวันออก วัวพาหนะของพระอิศวรแห฽งทิศตะวันออกเฉียงเหนือ ราชพาหนะ
ของพระอัคนีแห฽งทิศตะวันออกเฉียงใต฾ คชสีหแพาหนะของพระกุเวรแห฽งทิศเหนือ นกยูงพาหนะของ
พระขันทกุมารแห฽งทิศใต฾ นาคพาหนะของพระพิรุณแห฽งทิศตะวันตกเฉียงเหนือ รากษสพาหนะของ
พระนิรฤติแห฽งทิศตะวันตกเฉียงใต฾ และกระบือพาหนะของพระยมแห฽งทิศเบื้องล฽าง เรียงรายกันมา
โดยลําดับ แต฽ละขบวนมีข฾าทาสบริวารชายหญิงมากมายอัญเชิญเครื่องสักการะบูชาเทพเจ฾าแต฽ละทิศ
ติดตามห฾อมล฾อม เสื้อผ฾าอาภรณแถูกจับแต฽งให฾ละม฾ายคล฾ายภาพจําหลักที่พบที่ปราสาทหินพนมรุ฾ง 
หลากหลายสีงดงาม (คณะกรรมการอํานวยการจัดงานเฉลิมพระเกียรติพระบาทสมเด็จพระเจ฾าอยู฽หัว, 
2542, น. 224-225)  

ในประเพณีขึ้นเขาพนมรุ฾งนี้ นอกจากจะมีวัตถุประสงคแที่สําคัญดังที่กล฽าวไปแล฾ว
นั้น ยังมีรูปแบบของกิจกรรมที่แสดงถึงความเชื่อต฽าง ๆ ของท฾องถิ่น ซึ่งเกี่ยวข฾องกับประเพณีอันดีงาม
ในรูปแบบของไทยเขมรดังนี้คือ ปิดทองและนมัสการพระพุทธบาทจําลอง สรงน้ําพระในเทศกาล
สงกรานตแ รดน้ําผู฾ใหญ฽ที่เคารพนับถือ จัดเทศนแมหาชาติ จัดงานสมโภชกลางคืน จัดขบวนแห฽เทพ
พาหนะ ส฽งรูปแบบของกิจกรรมต฽าง ๆ เป็นรูปแบบของการธํารงรักษาอัตลักษณแของตัวเองเอาไว฾ตาม
วัตถุประสงคแของการจัดงาน นอกจากนี้ยังเป็นการแลกเปลี่ยนเรียนรู฾สร฾างศรัทธาในหมู฽ประชาชนและ
ตอกย้ําความเชื่อท฾องถิ่น ซึ่งการประกอบพิธีกรรมต฽าง ๆ นั้นก็จัดขึ้นที่ปราสาทหินเขาพนมรุ฾ง ซึ่งเป็น
สัญลักษณแของสโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ดด฾วย 

ความเชื่อท้องถิ่น-ไสยในฟุตบอล 
ความคติความเชื่อที่ปรากฏในพิธีกรรมของชาวจังหวัดบุรีรัมยแคือ ความเชื่อเรื่อง

ผีสางเทวดา คือ ความเชื่อในสิ่งลึกลับที่มองไม฽เห็นตัวตน ถือว฽ามีอิทธิฤทธิ์และอํานาจเหนือมนุษยแ 
สามารถให฾คุณและให฾โทษก็ได฾ โดยที่ชุมชนต฽าง ๆ ได฾มีการแบ฽งแยกออกตามความเชื่อว฽า มีผีดี คือ ผีที่
ให฾คุณกับมนุษยแ ได฾แก฽ จําพวกเทวดา ผีเรือน ผีปูุย฽าตายาย ฯลฯ และผีไม฽ดีหรือผีร฾าย คือ ผีที่ให฾โทษ
กับมนุษยแ ที่ชาวบ฾านเรียกว฽าผีปอบ ผีโขมด ผีกองกอย ฯลฯสิ่งเหล฽านี้ทางวิทยาศาสตรแยังไม฽สามารถหา
บทสรุปได฾แน฽ชัดว฽ามีจริงหรือไม฽บางครั้งในสิ่งที่เกิดขึ้นก็มีเหตุอันน฽าเชื่อถือ จนปรากฏในพิธีกรรมคือ พิธี
เลิงขม็อจแม฽มดมอญ และพิธีกรรมปใญโจลมะม็วด (พระปลัดวีระชนมแ เขมวีโร และคณะ, 2560, น. 129)  

ทั้งปราสาทหินพนมรุ฾งและสนามไอโมบายสเตเดี้ยม ก็มีการจัดกิจกรรมทางการ
สื่อสารที่เปรียบเสมือนกับการประกอบพิธีกรรมที่คล฾ายคลึงกัน เพ่ือดํารงความเชื่อเกี่ยวกับบุรีรัมยแ
นิยมเอาไว฾ ได฾แก฽ ประเพณีขึ้นเขาพนมรุ฾ง และการจัดกิจกรรมประจําจังหวัดบุรีรัมยแของประชาชนใน
จังหวัดบุรีรัมยแที่สนามไอโมบาย สเตเดี้ยม 
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ซึ่งทั้งสองปราสาทจึงมีลักษณะเป็นเสมือนสถานที่ประกอบพิธีกรรม เพ่ือดํารง
ความเชื่อท฾องถิ่นความเป็นบุรีรัมยแนิยม โดยสร฾างกิจกรรมการสื่อสารเพ่ือธํารงอัตลักษณแของจิตสํานึก
ร฽วมของบุรีรัมยแนิยมไว฾ 

ทั้งนี้แม฾ว฽าสโมสรบุรีรัมยแยูไนเต็ดจะพยายามสร฾างความเป็นสากลมากเพียงใด 
แต฽ก็ยังยึดฐานคติความเชื่อเกี่ยวกับไสยศาสตรแและพิธีกรรมซึ่งเป็นฐานความเชื่อของชาวจังหวั ด
บุรีรัมยแ โดยในแต฽ละครั้งคุณเนวิน ชิดชอบในฐานะผู฾บริหารสโมสรก็จะมีการบริกรรมคาถาทุกครั้งก฽อน
การแข฽งขันในแต฽ละนัด เพ่ือที่จะหวังผลให฾ผีสางเทวดาหรือสิ่งลึกลับเหล฽านั้นได฾ช฽วยบันดาลอิทธิฤทธิ์
ให฾สโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ดได฾รับชัยชนะทุกครั้ง 

 

 
 

ภาพที่ 5.3 นายเนวิน ขณะสวดมนตแก฽อนการแข฽งขันพร฾อมกับนักเตะ 
 

5.1.7 ประชากร/คนพลัดถิ่น 
ประชากร-ความหลากหลายของชนเผ่าดั้งเดิม 
ประชากรดั้งเดิมที่อาศัยอยู฽ในจังหวัด เป็นสังคมพหุวัฒนธรรมที่มีชนเผ฽าอยู฽ถึง  

4 ชนเผ฽าอาศัยอยู฽รวมในจังหวัดบุรีรัมยแ การแสดงนาฏศิลป฼รวมเผ฽าไทยบุรีรัมยแ แสดงให฾เห็นถึง 
กลุ฽มชนที่อาศัยในจังหวัดบุรีรัมยแโบราณ มี 4 ชนเผ฽า ที่มีการธํารงอัตลักษณแของชนเผ฽าตนเองไว฾อย฽าง
เหนียวแน฽น ได฾แก฽  

1. ไทยโคราช แต฽งกายนุ฽งโจงกระเบน สวมเสื้อคอกลม แขนสั้น มีผ฾าขาวม฾า
คาดเอว เกล฾าผมสูงยึดรูปแบบและเพลงร฾องที่เรียกว฽าเพลงโคราช  

2. ลาว นุ฽ งซิ่นมี เชิงสั้นผ฾าขาวม฾ารักอกปล฽อยชาย เกล฾าผมสูงทัดดอกไม฾  
ยึดรูปแบบตามลักษณะการดําเนินชีวิตของลาวในท฾องถิ่นที่มีท฽าทางกระฉับกระเฉง  

3. เขมร นุ฽งโจงกระเบนยาว สวมเสื้อคอกลมแขนกระบอก ห฽มสไบด฾วยผ฾าสีสดใส 
รูปแบบการรําที่ใช฾กรับ รํากรับ มาจากทางเขมรต่ํา ที่ถ฽ายทอดวัฒนธรรมมาทางชายแดนไทย 
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4. ส฽วย นุ฽งซิ่นยาวมีเชิง สวมเสื้อคอกลม แขนกระบอก ใส฽ต฽างหูและทัดดอกไม฾
สองข฾าง ยึดรูปแบบการรําจากพิธีกรรมรําแม฽มดของชาวส฽วยที่บ฾านหนองบัวเจ฾าปุา อําเภอสตึก 

(หนังสือ วัฒนธรรม พัฒนาการทางประวัติศาสตรแเอกลักษณแและภูมิปใญญา
จังหวัดบุรีรัมยแ, คณะกรรมการฝุายประมวลเอกสารและจดหมายเหตุ ในคณะกรรมการอํานวยการจัด
งานเฉลิมพระเกียรติพระบาทสมเด็จพระเจ฾าอยู฽หัว จัดพิมพแเนื่องในโอกาสพระราชพิธีมหามงคลเฉลิม
พระชนมแพรรษา 6 รอบ 5 ธันวาคม 2542, น. 140)  

แต฽อย฽างไรก็ดีการยึดเอาวัฒนธรรมของชนชาติไทยเขมรเอามาเป็นต฾นแบบในการ
สร฾างอัตลักษณแของสโมสรบุรีรัมยแยูไนเต็ด จึงทําให฾กลุ฽มชาติพันธุแไทยเขมรมีความสําคัญกว฽าชาติพันธุแ
อ่ืน ๆ ในวัฒนธรรมฟุตบอล เมื่อเทียบกับประชากร ทั้ง 4 ชนเผ฽าที่อาศัยอยู฽ในจังหวัดบุรีรัมยแ โดยจะ
สามารถแสดงอัตลักษณแของกลุ฽มชาติพันธุแไทยเขมรได฾ดังนี้ 

กลุ่มชาติพันธุ์เขมร-ตัวแทนของอัตลักษณ์สโมสรบุรีรัมย์ ยูไนเต็ด 
จากอาณาเขตที่ตั้งทางทิศใต฾ของจังหวัดบุรีรัมยแที่ติดกับประเทศเพ่ือนบ฾าน คือ 

ประเทศกัมพูชา ทําให฾มีการอพยพและได฾รับอิทธิพลทางด฾านภาษาและวัฒนธรรมของกลุ฽มชาติพันธุแ
เขมร โดยกลุ฽มไทยเขมร เป็นกลุ฽มประชากรไทยที่พูดภาษาเขมร มักเรียกอีกอย฽างหนึ่งว฽า เขมรสูง  
ส฽วนใหญ฽พบในเขต 3 จังหวัด ได฾แก฽ สุรินทรแ ศรีสะเกษ บุรีรัมยแ ซึ่งกลุ฽มไทยเขมรในจังหวัดบุรีรัมยแส฽วน
ใหญ฽จะอาศัยอยู฽ทางตอนใต฾ของจังหวัดบุรีรัมยแ ได฾แก฽ อําเภอสตึก อําเภอประโคนชัย อําเภอประคํา 
อําเภอนางรอง อําเภอกระสังและอําเภอละหานทราย 

ขนบธรรมเนียมประเพณีที่เป็นเอกลักษณแของกลุ฽มไทยเขมร รักษาขนบธรรมเนียม
ประเพณี ที่เป็นเอกลักษณแทางวัฒนธรรมไว฾อย฽างเหนียวแน฽น ทั้งภาษาการดําเนินวิถีชีวิต และ 
ความเชื่อ ประเพณีท่ีมีความสําคัญได฾แก฽  

พิธีแซนโฎนตาหรือการเซ฽นผีปูย฽าตายาย หรือผีบรรพบุรุษของชาวเขมรที่ทําเพ่ือ
อุทิศส฽วนกุศลให฾แก฽วงศาคณาญาติที่ล฽วงลับไปแล฾วได฾แบ฽งออกเป็นวันเบ็นตูจ และวันเบ็นทม คือ สารท
เล็ก และสารทใหญ฽ โดยเบ็นตูจ จัดกันในวันขึ้น 14-15 ค่ํา เดือน 10 และ เบ็นทม จักขึ้นในวันแรม 
14-15 ค่ํา เดือน 10 สถานที่ทําพิธีแซนโฎนตาจะเครื่องเซ฽นมาเซ฽นวิญญาณบรรพบุรุษที่ในเรือนบ฾าน
ของเจ฾าพิธีที่จัดไว฾ หรือที่ศาลโฎนตา คือ ศาลผีปูุซึ่งเป็นศาล ที่อยู฽ของวิญญาณบรรพบุรุษประจํา
หมู฽บ฾าน ประเพณีโฎนตา มีลักษณะเช฽นเดียวกับประเพณีไหว฾ผีปูุยาของชาวไทยลาว เป็นประเพรี ที่
แสดงถึงความกตัญโูรู฽คุณ การตอบแทนบุญคุณตามโอกาสและตามเทศกาล ซึ่งเป็นการสะท฾อนให฾
เห็นค฽านิยมท฾องถิ่นของชาวอีสานทุกหมู฽เหล฽าเป็นคนมีความกตัญโูรู฾คุณโดยเฉพาะบุพการีและบรรพ
บุรุษที่ล฽วงลับไปแล฾วก็ยังระลึกถึงอยู฽เสมอ 
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ฝรั่งตาสีน้ าข้าว-คนพลัดถิ่นโพ้นทะเล 
นอกจากชนพ้ืนถิ่นที่มีเผ฽าพันธุแคล฾ายคลึงกับชนชาวไทยแล฾วยังมีชาวต฽างชาติผิว

ขาวตาสีน้ําข฾าว ได฾เข฾ามาตั้งหลักแหล฽งในจังหวัดบุรีรัมยแตั้งแต฽พ.ศ.2500 ดังปรากฏในหลักฐานของ
เนื้อหาในสารคดี ที่กล฽าวถึงคนพลัดถิ่นที่เราเรียกว฽าฝรั่งในจังหวัดบุรีรัมยแ ดังนี้  (วิวัฒนแ โรจนวรรณ, 
2559)  

ประมาณปี พ.ศ. 2500 ถึง 2504 ผมจําได฾อย฽างฝใงลึกในสมองว฽าเคยมีหมอสอนศาสนาที่
เป็นคนฝรั่งมาอยู฽ที่เมืองบุรีรัมยแและน฽าจะเป็นฝรั่งชุดแรก ๆ ที่มาอยู฽บุรีรัมยแด฾วย 

บ฾านที่ฝรั่งครอบครัวนี้เช฽าอยู฽คือ บ฾านไม฾ 2 ชั้นตั้งอยู฽หลัง “โรงเรียนฮ่ัวเคี้ยว” ถนน
สมรรถการ เวลาที่ผมเดินกลับไปบ฾านหลังโรงเรียนเลิกเคยเห็นพวกเขาเล฽นกันอยู฽ที่ลาน
หน฾าบ฾าน นอกจากพ฽อและแม฽แล฾วผมเห็นเด็กเล็กอยู฽ 2-3 คนด฾วย คนที่โตกว฽าเป็นผู฾ชาย
ชื่อ “จิม” เขาน฽าจะอายุเท฽ากันกับผมส฽วนอีก 2 คนตัวเล็กกว฽าเป็นผู฾หญิงทั้งคู฽ เป็นครั้ง
แรกท่ีผมเห็นฝรั่งตัวเป็น ๆ 

พวกเขาจะอยู฽ที่บ฾านไม฾สองชั้นหลังนี้นานแค฽ไหนก็ไม฽ทราบแต฽จําได฾ว฽าวันหนึ่งเมื่อ
เขาเดินผ฽านในตอนบ฽าย เห็นประตูหน฾าต฽างเปิดทิ้งไว฾ และด฾วยความอยากรู฾อยากเห็นผม
จึงเดินเข฾าไปในบ฾านเป็นเศษกระดาษถูกทิ้งไว฾เกลื่อนพ้ืนแน฽นอนว฽าฝรั่งทุกคนก็หายไป
ด฾วยวันนั้นผมหลงเข฾าไปในห฾องส฾วมทําให฾ได฾กลิ่นเหมือนเหมือนกับห฾องส฾วมที่บ฾านและ
โรงเรียนจําได฾ว฽าพูดกับตนเองว฽า “ฝรั่งก็ขี้เหม็นเหมือนกัน” 

หลวงปี พ.ศ. 2554 ผมได฾ไปร฽วมงานศพของคุณแม฽เพ่ือนที่นับถือศาสนาคริสตแ
ภายในงานมีบอรแดจัดแสดงเรื่องราวชีวิตของผู฾วายชนมแและคําแสดงความอาลัยของญาติ
มิตรผมเห็นคําแสดงความเสียใจฉบับหนึ่งลงชื่อว฽า “Tim Undhiem” อดีตครอบครัว
มิชชันนารีชาวบุรีรัมยแ เมื่อ Facebook ผมชื่อนี้แล฾วก็เพราะว฽าทีมคนนี้ก็คือ จริงที่เคย
อยู฽เมืองบุรีรัมยแในอดีตนั้นเอง 

(วิวัฒนแ โรจนวรรณ, สารคดีโครงการตามหาเมืองแปฺะ  
ในนิตยสารสบายดีบุรีรัมยแ เมษายน 2559) 

 
การเดินทางข฾ามน้ําข฾ามทะเลของฝรั่งตาน้ําข฾าวเหล฽านั้นส฽วนมากเข฾ามาใน

ลักษณะของการเป็นมิชชันนารีเผยแพร฽ศาสนา โดยปกติแล฾วชาวต฽างชาติจําพวกนี้ก็ไม฽ได฾กลมกลืนกับ
ชาวท฾องถิ่นนักเนื่องจากลักษณะผิวพรรณ สีผม สีตาและอ่ืน ๆ ช฽างแปลกตาไปจากกลุ฽มคนพ้ืนถิ่นที่
เป็นแฟนบอลสโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด แต฽ปใจจุบันการที่มีสโมสรบุรีรัมยแยูไนเต็ดเกิดขึ้น ก็จะพัดพาเอา
กลุ฽มคนกลุ฽มนี้เข฾ามาปรากฏตัวในสังคมท฾องถิ่นมากยิ่งขึ้น แสดงให฾เห็นว฽าพ้ืนที่วัฒนธรรมฟุตบอลเป็น
พ้ืนที่สาธารณะที่ไม฽จํากัดทางด฾านชนชาติ เชื้อชาติหรือศาสนา ไม฽เพียงแต฽พวกฝรั่งเหล฽านั้นจะเป็น

Ref. code: 25605507300035HWP



149 
 

 

149 

รากเหง฾าของวัฒนธรรมฟุตบอล แต฽นโยบายของสโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ดก็เปิดรับบุคคลเหล฽านั้นเข฾ามา
เสพวัฒนธรรมฟุตบอลท฾องถิ่นด฾วย โดยประสานความเป็นท฾องถิ่นเข฾ากับความเป็นโลก ยิ่งไปกว฽านั้น
เปูาหมายของสโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ดไม฽ได฾ตั้งใจเพียงแค฽จะครอบครองความรู฾สึกนึกชื่นชอบของแฟน
บอลชาวไทยต฽อสโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ดเท฽านั้น แต฽ยังมีเปูาหมายในการสร฾างสโมสรให฾กลายเป็นองคแกร
ที่มีความเป็นสากล โดยพยายามสร฾างอัตลักษณแจากพ้ืนฐานจิตสํานึกร฽วมความเป็นบุรีรัมยแนิยม 
ดัดแปลงให฾กลายเป็นองคแกรที่มีความเป็นสากลหรือมีความเป็นโลกมากยิ่งขึ้น เพ่ือครอบครอง
ความรู฾สึกนึกชอบสโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ดในระดับนานาชาติ 

ปใจจุบันลักษณะทั่วไปของแฟนบอลพลัดถิ่นชาวต฽างชาติ สโมสรฟุตบอลบุรีรัมยแ 
ยูไนเต็ดส฽วนมากเป็นชายชาวต฽างชาติสูงอายุ ที่มีภรรยาเป็นชาวบุรีรัมยแที่แฟนบอลชาวไทย มีการ
รวมกลุ฽มเฉพาะกลุ฽มครอบครัวหรือเพ่ือชาวต฽างชาติด฾วยกันเอง ไม฽ไปร฽วมเชียรแปะปนกับแฟนบอลกลุ฽ม
อ่ืนในสนาม แม฾ว฽าลักษณะการเชียรแจะมีอารมณแร฽วม เช฽น ส฽งเสียงเชียรแ และชูผ฾าพันคอบ฾างแต฽ก็ยัง
พยายามรักษาพ้ืนที่การสื่อสารในวงจํากัดเฉพาะครอบครัวหรือเพ่ือชาวต฽างชาติมากกว฽าจะปฏิสัมพันธแ
กับบุคคลนอกกลุ฽ม 

5.1.8 ปัจจัยกีฬา 
ปัจจัยด้านกีฬาของบุรีรัมย์-ยุทธศาสตร์พลิกบ้านแปลงเมือง 
นอกจากอัตลักษณแจากประวัติศาสตรแเชิงนามธรรม ก็ยังมีหลักฐานที่นําเชิงวัตถุที่

สร฾างอัตลักษณแของแฟนบอลบุรีรัมยแด฾วย ปราสาทหินพนมรุ฾งเป็นภาคภูมิใจของชาวบุรีรัมยแเนื่องด฾วย
ความมหัศจรรยแ ใหญ฽โต และน฽าฉงนสงสัยว฽ามนุษยแสามารถสร฾างสรรคแสิ่งเหล฽านี้ได฾เช฽นไร มาถึง
ปราสาทสมัยใหม฽ในยุคปใจจุบันก็เป็นที่น฽าประหลาดใจแก฽ผู฾คนได฾ไม฽น฾อยที่ปราสาทสายฟูา สนามเหย฾า
ของสโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด สามารถแสดงให฾เห็นว฽ามนุษยแที่มีความพยายามจะสร฾างสรรคแสิ่งที่ยิ่งใหญ฽
ได฾อย฽างน฽าประหลาดใจไม฽ต฽างจากยุคของโบราณ ด฾วยการบันทึกสถิติจาก กินเนสบุ฿ค ออฟ เรคคอรแด 
ว฽า  เป็นสนามฟุตบอลที่สร฾างเสร็จได฾เร็วที่สุดในโลก โดยใช฾เวลาการก฽อสร฾างสั้นที่สุด คือ 265 วัน 
(สํานักงานการท฽องเที่ยวและกีฬาจังหวัดบุรีรัมยแ, 2560, น. 23)  

จากงานวิจัยเรื่อง กลยุทธแและการเพ่ิมมูลค฽าของนักการเมืองท฾องถิ่น : กรณีศึกษา 
สโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด ของ เมธากร เมตตา มหาวิทยาลัยขอนแก฽นเพ่ือศึกษากลยุทธแและการเพ่ิม
มูลค฽าของนักการเมืองท฾องถิ่นในจังหวัดบุรีรัมยแและศึกษาบทบาทของสโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ดที่มีต฽อ
การพัฒนาท฾องถิ่นในจังหวัดบุรีรัมยแ โดยวิธีการวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) พบว฽า การ
จัดตั้งสโมสรฟุตบอลบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด ก฽อให฾เกิดเครื่องมือในการพัฒนาคือ ความเป็นท฾องถิ่นนิยมและ
ส฽งผลต฽อการพัฒนาท฾องถิ่นที่สําคัญ 2 ด฾านคือ การพัฒนาการท฽องเที่ยวจากการท฽องเที่ยวทางธรรมชาติสู฽
การท฽องเที่ยวเชิงกีฬา และการพัฒนาโครงสร฾างพื้นฐานที่มุ฽งเน฾นการรองรับการเติบโตด฾านอุสาหกรรม
กีฬาฟุตบอลในจังหวัดบุรีรัมยแ (เมธากร เมตตา, 2558, บทคัดย฽อ)  
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มวยบุรีรัมย-์คนบุรีรัมย์ชอบดูกีฬา 
โดยกีฬาที่นับเป็นกีฬาโบราณที่มีชื่อเสียงได฾แก฽ มวยบุรีรัมยแ ถิ่นที่ให฾กําเนิดมวยดัง

คือ อําเภอหนองกี่ ดังคําขวัญคือ ถิ่นมวยดัง ไก฽ย฽างรสดี มากมีผ฾าไหม หลากหลายผลิตภัณฑแและ
วัฒนธรรมธรรมชาติ งามล้ําเขื่อนห฾วยยางและทุกกระเต็น  

หากเป็นคอมวยไทยจะรู฾จักกันว฽ามวยไทยมี่มีชื่อเสียงหลายคนที่มีภูมิลําเนาเกิดที่
บุรีรัมยแหลายราย หนึ่งในนั้นคือ “นําพล หนองกี่พาหุยุทธ” เป็นอดีตนักมวยที่มีฝีไม฾ลายมือไม฽เป็นรอง
ใคร จนถูกยกให฾เป็น “ยอดมวย” ที่โด฽งดังมากในช฽วงปี 2530-2534 ซึ่งนําพลคว฾าแชมป฼มานับไม฽ถ฾วน   
ทั้งปะทะกับนักมวยในประเทศและต฽างประเทศ ถือเป็นสุดยอดนักมวยไทยคนหนึ่ง  ที่ได฾สร฾างชื่อเสียง
ให฾คนทั่วโลกได฾รู฾จักศิลปะของแม฽ไม฾มวยไทย และทําให฾  อ. หนองกี่ จ.บุรีรัมยแบ฾านเกิดของเขาเป็นที่
รู฾จักไปทั่วโลกเช฽นเดียวกัน แต฽หลังจากล฾มปุวยด฾วยโรคปอด จึงกลับมาใช฾ชีวิตอยู฽ที่บ฾านพักของตัวเอง 
ที่บ฾านเลขที่ 37 ม.8 ต.ทุ฽งกระตาดพัฒนา อ. หนองกี่ จ.บุรีรัมยแ มากว฽า 4 ปีแล฾ว  ส฽วนภรรยาได฾เลิกรา
กันกว฽า 10 ปีแล฾ว (ที่มา: http://www.bangkokbiznews.com/news/detail/718490 วันที่ 18 
กันยายน 2559)  

นอกจากนี้ยังมีนักมวยไทยชาวบุรีรัมยแที่สร฾างชื่อเสียงให฾บ฾านเกิด อีกหลายราย 
ได฾แก฽ พนมรุ฾งเล็ก เกียรติหมู฽9 ชาวประโคนชัย เอฟ 16 ราชานนทแ ชาวละหานทราย ถิรชัย กระทิง
แดงยิมชาวกระสัง เพชรมั่นคง เพชรเฟอรแกัส ชาวละหานทราย ลําน้ํามูลและลําน้ําโขง ศักดิ์ชัยโชติ 
ชาวสตึก สามเอ ท.รัตนเกียรติ ฉลามทอง ศิษยแป฻านนทแ ชาวนางรอง โชคนําชัย  ศิษยแจ฽ากุ฾ง  
ชาวพลับพลาชัย ก฾องศักดิ์  ศิษยแบุญมี ชาวประโคนชัย ขวานเพชร ส.สุวรรณภักดี ชาวห฾วยราช 
(http://love-buriram.blogspot.com/2012/02/paba-2554-2553-16.html, วันที่ 26 มกราคม 
2560)  

การก่อตั้งสโมสรบุรีรัมย์ ยูไนเต็ด- จุดเริ่มต้อนของการพลิกฟื้นเมืองบุรีรัมย์ 
สถานการณแการท฽องเที่ยวจังหวัดบุรีรัมยแในปี พ.ศ. 2558 จังหวัดบุรีรัมยแจะมี

นักท฽องเที่ยวมากขึ้นในวันที่มีการแข฽งขันฟุตบอล และแข฽งขันรถยนตแทางเรียบ ซึ่งมีนักท฽องเที่ยวทั้ง
ชาวไทยและชาวต฽างชาติเดินทางเข฾ามาเที่ยวจังหวัดบุรีรัมยแเพ่ิมมากขึ้นในวันหยุดสุดสัปดาหแ  (เสารแ-
อาทิตยแ) ถ฾ามีการแข฽งฟุตบอลหรือมีการแข฽งรถจะมีนักท฽องเที่ยวประมาณ 30,000-50,000 คน โดยมี
สถิตินักท฽องเที่ยว 1,419,833 เพ่ิมขึ้นร฾อยละ 13.70 เมื่อเทียบกับปี 2557 (1,258,763 คน) ปี 2559 
จํานวน 1,535,714 คน เพิ่มข้ึนร฾อยละ 8.16 เมื่อเทียบกับปี 2558 และมีรายได฾จากการท฽องเที่ยวในปี 
2558 จํานวน 2,039.37 ล฾านบาท เพ่ิมขึ้นร฾อยละ 16.10 เมื่อเทียบกับปี 2557 (1,756.53 ล฾านบาท) 
(แผนพัฒนาจังหวัดบุรีรัมยแ 4 ปี พ.ศ. 2557-2560 สํานักงานจังหวัดบุรีรัมยแ, บทสรุปผู฾บริหาร, น. 3)  

บุรีรัมยแ ยูไนเต็ด กําเนิดขึ้นจากการรวมตัวกันของสุดยอดทีมฟุตบอล 2 ทีม ของ
จังหวัดบุรีรัมยแ การรวมตัวกันของ บุรีรัมยแ พีอีเอ แชมป฼ไทยพรีเมียรแลีก 2554 ที่ทําคะแนนสูงสุดเป็น
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สถิติที่ไม฽มีใครลบได฾ กับ บุรีรัมยแ เอฟซี แชมป฼ดิวิชั่น 1 ปี 2554 ที่เป็นตํานานความยิ่งใหญ฽ของชาว
บุรีรัมยแ ก฽อให฾เกิดเป็น บุรีรัมยแ ยูไนเต็ด สุดยอดทีมฟุตบอลของประเทศไทย ทีมฟุตบอลที่สร฾าง
ประวัติศาสตรแทีมแรก  และทีมเดียวของประเทศไทย ที่คว฾าแชมป฼ 5 รายการ ใน ฤดูกาลเดียวกัน 
บุรีรัมยแ ยูไนเต็ด ถือเป็นการสืบสานตํานานความยิ่งใหญ฽ของสุดยอดทีมฟุตบอลอาชีพในประเทศไทย 
ที่จะก฾าวไปสู฽ความสําเร็จ ทั้งในไทยพรีเมียรแลีก และในระดับทวีปเอเชีย บุรีรัมยแ ยูไนเต็ด ในวันนี้ หรือ 
บุรีรัมยแ พีอีเอ เมื่อวันวาน คือ สุดยอดทีมฟุตบอลอาชีพของประเทศไทย ที่ประสบความสําเร็จสูงสุด 
นับแต฽ประเทศไทยเคยจัดการแข฽งขันฟุตบอลลีกอาชีพมา บุรีรัมยแ พีอีเอ เป็นทีมฟุตบอลทีมแรก ของ
ประเทศไทย ที่คว฾า 3 แชมป฼ “ทริปเปิลแชมป฼” ได฾ในฤดูกาลเดียวกัน (ฤดูกาล 2011) ซึ่งไม฽เคยมีทีมใด
ทําได฾มาก฽อน จึงได฾รับการบันทึกไว฾ให฾เป็นทีมฟุตบอลที่ยิ่งใหญ฽ที่สุด ในประวัติศาสตรแฟุตบอลอาชีพ
ของประเทศไทย บุรีรัมยแ พีอีเอ ยังสร฾างสถิติใหม฽ในโลกฟุตบอล ด฾วยการขยับอันดับตัวเอง จาก อันดับ 
604 มาอยู฽ที่อันดับ 243 ภายในเวลา 1 ปี เป็นการสร฾างสถิติเลื่อนอันดับขึ้นมามากที่สุด โดยใช฾เวลา
น฾อยที่สุด จากการจัดอันดับสโมสรโลก ของสหพันธแประวัติศาสตรแ และสถิติฟุตบอลนานาชาติ เมื่อ
เดือนกุมภาพันธแ 2555 ทั้งนี้ บุรีรัมยแ ยูไนเต็ด ยังสร฾างอีกsหนึ่ง ประวัติศาสตรแให฾กับวงการลูกหนังไทย 
เมื่อก฾าวขึ้นไปคว฾าแชมป฼ได฾ 5 รายการภายในปีเดียว เมื่อฤดูกาล 2015 (ที่มา: https://www.buriram 
united.com/history, วันที่ 30 มกราคม 2561)  

 

 
 

ภาพที่ 5.4 พัฒนาการของตราสโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด 
(ที่มา: https://www.buriramunited.com/history, วันที่ 30 มกราคม 2561)  
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ภาพที่ 5.5 สถิติการครองแชมป฼ของสโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด 
(ที่มา: https://www.buriramunited.com/history, วันที่ 30 มกราคม 2561)  

 
สนาม ไอ-โมบาย สเตเดียม (i-mobile Stadium) หรือ ธันเดอรแคาสเซิล สเตเดียม 

(Thunder Castle Stadium) สนามเหย฾าที่ขึ้นชื่อว฽าสวยงาม และเป็น “ฟุตบอลสเตเดียม” แห฽งแรก
ของไทย ที่ได฾รับมาตรฐาน และยังได฾รับการรับรองจาก สหพันธแฟุตบอลนานาชาติ (ฟีฟุา) และ สมาพันธแ
ฟุตบอลแห฽งเอเชีย (เอเอฟซี) ที่อุดมไปด฾วยมนตแเสน฽หแของกลิ่นไอฟุตบอล 

สนาม ไอ-โมบาย สเตเดี้ยม เป็นสนามฟุตบอลที่ใหญ฽ที่สุดในประเทศไทย อีกทั้งยัง
เป็นสนามฟุตบอลมาตรฐานระดับสากลที่สวยงามมาก เป็นสาถนที่ตั้งอยู฽บนเนื้อที่ 200 ไร฽ สามารถจุ
ผู฾ชมได฾ถึง 24,000 คน (ปใจจุบันมีการต฽อเติมอีก 8,000 ที่นั่ง) ซึ่งได฾แบบมาจากสนาม “แสตมฟอรแต” 
ใช฾หญ฾าแบบบทารัมจากประเทศออสเตรเลีย ซึ่งมีคุณสมบัติคือ มีความนุ฽มเป็นพิเศษ ทนทานต฽อการใช฾
งานที่รุนแรงและรับน้ําหนักได฾มาก และยังช฽วยให฾นักกีฬามีโอกาสบาดเจ็บน฾อยลงเมื่อล฾มในสนาม พ้ืน
สนามมีการฝใง “ลัคกี้ ไฟเบอรแ” ซึ่งเป็นใยสังเคราะหแที่มีคุณสมบัติระบายน้ําได฾ดีเยี่ยม ทําให฾ไม฽มีน้ําขัง
บนพ้ืนสนาม นอกจากนี้ยังได฾รับการจดบันทึกลงในกินเนสบุ฿ค ว฽าเป็นสนามฟุตบอลระดับฟีฟุาแห฽ง
เดียวในโลกที่ใช฾เวลาการก฽อสร฾างสั้นที่สุด คือ 265 วัน (หนังสือที่นี่บุรีรัมยแ, สํานักงานการท฽องเที่ยว
และกีฬาจังหวัดบุรีรัมยแ, 2560, น. 23)  
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ภาพที่ 5.6 สนามเหย฾าทันเดอรแคาสเซิลของสโมสรบุรีรัมยแยูไนเต็ด 
(ที่มา: https://www.buriramunited.com/history, วันที่ 30 มกราคม 2561)  

 
สนามแห฽งนี้ เริ่มใช฾อย฽างเป็นทางการในปี พ.ศ. 2555 จนมีความจุในปใจจุบัน 

32,600 ที่นั่ง โดยโครงสร฾างประกอบด฾วยเหล็ก และไฟเบอรแ ซึ่งสร฾างด฾วยงบประมาณกว฽า 500 ล฾านบาท 
สนาม ไอ-โมบาย สเตเดียม กลายเป็นสนามท่ีถูกผู฾คนพูดถึง เมื่อกลายเป็นสนามฟุตบอลที่ได฾มาตรฐาน
ในระดับสากล แห฽งแรก และแห฽งเดียวในประเทศไทย ที่ไม฽มีลู฽วิ่งมาคั่น  ที่สําคัญสนามแห฽งนี้ ผ฽าน
มาตรฐานฟีฟุา และ เอเอฟซี รวมถึง เอเอฟเอฟ นอกจากนี้ยังผ฽านมาตรฐานระดับเอคลาส สเตเดียม 
จากเอเอฟซี และยังผ฽านมาตรฐานระดับเวิลดแคลาส จากฟีฟุา และที่เด็ดไปกว฽านี้ คือ ไอ-โมบาย สเต
เดียม ยังได฾โด฽งดังไปทั่วโลก เมื่อถูกบันทึกลงกินเนสบุ฿ค ว฽าเป็นสนามฟุตบอลในระดับฟีฟุา ที่ใช฾เวลา
ก฽อสร฾างน฾อยที่สุดในโลกคือ 256 วัน ปใจจุบันสนามแห฽งนี้ได฾กลายเป็นแลนดแมารแกของคนที่เดินทาง
มายังจังหวัดบุรีรัมยแ ไปเป็นที่เรียบร฾อยแล฾ว และในวันที่ไม฽มีแมตชแการแข฽งขัน ที่นี่ก็เต็มไปด฾วยกิจกรรม
ทางกีฬาของชาวบุรีรัมยแ ซึ่งรอบข฾างมีสนามบาสเกตบอล, สนามฟุตซอล, สนามตะกร฾อ, สนามวอลเลยแบอล 
รวมไปถึงกีฬาเอ็กซแตรีม อีกด฾วย (ที่มา: https://www.buriram united. com/history, วันที่ 30 
มกราคม 2561)  

ผู฾วิจัยพบว฽า กีฬาสมัยใหม฽ที่ได฾รับความนิยมในหมู฽ชาวบุรีรัมยแได฾แก฽ ฟุตบอล และ
มอเตอรแสปอรแต  เนื่องจากบุรีรัมยแมีสถานที่ก฽อสร฾างสนามกีฬาที่ได฾รับมาตรฐานระดับโลก 2 แห฽ง คือ 
สนามไอโมบาย สเตเดียม (ช฾าง อารีนา) และ สนามแข฽งขันรถยนตแและจักรยายยนตแทางเรียบ ช฽าง 
อินเตอรแเนชั่นแนลเซอรแกิต (Chang International Circuit)  

คุณดนัยศิริ ชาญวิทยารมณแ ได฾ให฾สัมภาษณแในนิตยสาร สะบายดีบุรีรัมยแ เกี่ยวกับ
สนามช฾างอินเตอรแเนชั่นแนลเซอรแกิต ว฽า 
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สนามแห฽งมีชื่อว฽าสนามช฾างอินเตอรแเนชั่นแนลเซอรแกิตหรือชื่อเดิมก็คือ สนามบุรีรัมยแ
ยูไนเต็ดอินเตอรแเนชั่นแนลเซอรแกิตซึ่งความพิเศษของสนามแห฽งนี้อยู฽ที่แกรนดแสแตนซึ่ง
ออกแบบมาเพ่ือให฾สามารถมองเห็นสนามได฾ 100% ซึ่งต฽างจากสนามอ่ืน ๆ เพราะ
สนามแข฽งรถโดยทั่วไปจะชอบเอาพิทไว฾ตรงฝใ่งตรงข฾าม ซึ่งข฾อดีนี้ก็คือ การบริหารจัดการ
ง฽ายสามารถแยกระหว฽างนักแข฽งกับคนดูออกจากกันได฾ แต฽ของเรา เราคิดว฽าเราสร฾าง
แบบนั้นมันก็ไม฽มีจุดเด฽นจะไม฽ต฽างอะไรกับสนามอ่ืน เราจึงรวมเอาทุกอย฽างมาไว฾ด฾าน
เดียวกัน เพ่ือให฾ฝใ่งตรงกันข฾ามไม฽มีสิ่งก฽อสร฾างมาบังทัศนวิสัย เพราะฉะนั้นคนดูก็จะ
สามารถมองเห็นการแข฽งขันได฾ทั้งหมดตลอดเวลาการแข฽งขัน ทําให฾ได฾อรรถรสในการ
รับชมมากยิ่งข้ึน 

ถ฾าพูดโดยรวมสนามแห฽งนี้ก็เป็นส฽วนหนึ่งของการพัฒนาจังหวัดบุรีรัมยแของเราครับ 
เป็นหนึ่งในโปรเจ็กตแบุรีรัมยแ โมเดล ที่ท฽านเนวิน ชิดชอบ เคยกล฽าวถึงสนามแห฽งนี้จะ
สร฾างงานสร฾างรายได฾ให฾กับชาวบุรีรัมยแและสร฾างมูลค฽าทางเศรษฐกิจของจังหวัดได฾เรา
เยอะ สนามแห฽งนี้จะสร฾างงานสร฾างรายได฾ให฾กับชาวบุรีรัมยแและสร฾างมูลค฽าทางเศรษฐกิจ
ของจังหวัดเรา ยกตัวอย฽างชัด ๆ คือ ราคา ที่ดินของบุรีรัมยแก็จะปรับค฽าสูงขึ้นมากกว฽า
แต฽ก฽อน 

(ดนัยศิริ ชาญวิทยารมณแ, บทสัมภาษณแในนิตยสารสบายดี บุรีรัมยแ, กันยายน 2557) 
 

5.1.9 การสื่อสาร 
การก฾าวเข฾ามาเป็นแฟนบอลและการติดตามสโมสรฟุตบอลบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด ก฽อน

หน฾านั้นการก฾าวเข฾ามาเป็นแฟนบอลท฾องถิ่นของสโมสรบุรีรัมยแยูไนเต็ด ในยุคสมัยหนึ่งเคยได฾ขึ้นชื่อว฽า
เป็น กองเชียรแข฾าวกล฽อง ซึ่งเป็นการใช฾อํานาจทุนการเมืองเข฾ามาจัดการเพ่ือการสร฾างแฟนบอล  

นอกจากการเข฾ามาเป็นกองเชียรแของบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด จากกรณี กองเชียรแ  
ข฾าวกล฽องแล฾ว เนื่องจากเครื่องมือการสื่อสารการประชาสัมพันธแของสโมสรบุรีรัมยแยูไนเต็ด  
เป็นเครื่องมือการสื่อสารที่มีการสื่อสารที่มีการจัดการด฾านการตลาด โดยสโมสรมุ฽งเน฾นการใช฾สื่ออย฽างมี
ประสิทธิภาพ  จึงทําให฾การก฾าวเข฾ามาเป็นแฟนบอลสโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด จํานวนหนึ่งเป็นการก฾าว
เข฾ามาเป็นแฟนบอลจากสื่อที่ได฾สื่อสารออกไปยังประชาชนภายในท฾องถิ่นด฾วยเครื่องมือการสื่อสาร 
ต฽าง ๆ  

กระแสของการรักท฾องถิ่นของคนในพื้นที่ก็มีมากขึ้นจากกระแสที่มาจากการสร฾าง
สโลแกนที่บ฽งบอกว฽า “เรามีเรา” ซึ่งสร฾างให฾สโมสรมีจํานวนแฟนบอลมากยิ่งขึ้นอย฽างต฽อเนื่อง ซึ่งคําว฽า 
“เรามีเรา” ที่เป็นสโลแกนที่ใช฾นั้น สร฾างความเป็นพวกเดียวกันในหมู฽แฟนบอล สโมสร และนักเตะ 
สร฾างความเป็นครอบครัวเดียวกัน 
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อย฽างไรก็ดีเครื่องมือทางการสื่อสารเหล฽านั้นไม฽มุ฽งเน฾นเพียงแต฽การสื่อสารไปยัง
ประชาชนที่อาจจะจะก฾าวเข฾ามาเป็นแฟนบอลในอนาคต แต฽จะมุ฽งเน฾นการทําการตลาดระดับประเทศ
และระหว฽างประเทศด฾วย ด฾วยการนําอัตลักษณแความเป็นท฾องถิ่นของบุรีรัมยแ ยู ไนเต็ด เพ่ือที่จะขยาย
ตลาดไปยังต฽างประเทศอีกด฾วย 

ในการสื่อสารกับแฟนบอล สโมสรฟุตบอลบุรีรัมยแ ยูไนเต็ดให฾ความสําคัญกับ
เครื่องการสื่อสารและประชาสัมพันธแเป็นอย฽างมาก เริ่มต฾นจากการขึ้นปูายบิลบอรแดในกรุงทําในปี 
2009 ครั้งแรกท่ีจะมีสโมสรในนามบุรีรัมยแ PEA เหตุที่เริ่มต฾นทําการประชาสัมพันธแที่กรุงเทพฯตามจุด
ใหญ฽ ๆ นั้น เนื่องจากกรุงเทพฯเป็นจุดศูนยแกลางของข฾อมูลข฽าวสาร เป็นทั้ง media center data 
center และ information center ที่ใหญ฽ที่สุดของประเทศและของวงการกีฬา หลังจากนั้นจึงเริ่มมี
การเชิญสื่อแถลงข฽าวที่สนามไอโมบาย สเตเดียม ที่จังหวัดบุรีรัมยแ (ธมลวรรณ วรรณโก, 2557, น. 8-9) 
โดยปใจจุบันสื่อที่ทางสโมสรเลือกใช฾ได฾แก฽  

- สื่อวิทยุ 92 FM ชื่อรายการธันเดอรแเรดิโอ และธันเดอรแเน็ตเวิรแก ออกอากาศ
วันละ 1 ชั่วโมง ให฾ข฽าวสารของทางสโมสร 

- ปูายบิลบอรแดในเว฾นทางหลักเข฾าตัวเมืองบุรีรัมยแ 
- สื่อออนไลนแเช฽น เว็บไซตแ เฟสบุ฿ก ซึ่งถือเป็นช฽องทางหลักในการกระจายและ

แชรแข฽าวสารไปยังแฟนคลับบุรีรัมยแทั่วประเทศ 
อย฽างไรก็ดี การธํารงอัตลักษณแของแฟนบอล แสดงให฾เห็นว฽า กลุ฽มที่อยู฽ภายใต฾

อํานาจการบริหารจัดการของสโมสร สามารถธํารงอัตลักษณแของตนเองได฾ โดยเป็นกลุ฽มเชียรแที่เป็น
ทางการของสโมสร สามารถส฽งเสียงเชียรแและเสียงกลองได฾เพียงกลุ฽มเดียวเมื่ออยู฽ภายในสนามเหย฾า
ของบุรีรัมยแยูไนเต็ด กลุ฽มเชียรแอ่ืนที่ไม฽ใช฽กลุ฽มฮารแดคอรแ ถูกจํากัดด฾วยอํานาจ ไม฽สามารถแสดงออกได฾
อย฽างเต็มที ่ 

ช฽องทางการสื่อสารอ่ืน ๆ ที่จะสารถช฽วยธํารงความเป็นกลุ฽ม ส฽วนมากอาจจะถูก
ปิดไปเนื่องจากไม฽ตรงกับแนวทางการสื่อสารการตลาดของสโมสร ทําให฾ช฽องทางการสื่อสารกับสโมสร
บุรีรัมยแ ยูไนเต็ด จึงมีเพียงโซเชียลมีเดียที่เป็นทางการของสโมสรเพียงเท฽านั้น และหากมีการพิมพแ
แสดงความคิดเห็นในเชิงลบ ก็มักจะถูกแอดมินผู฾ดูแลเพจลบความคิดเห็นนั้นทิ้งไป หากจะมีการตั้ง
เฟสบุ฿กข้ึนใหม฽ ที่มีการสื่อสารไปในทางล฽อแหลม ขัดต฽อนโยบายการทําการตลาดของสโมสร ก็อาจจะ
ถูกรายงาน ให฾ปิดเฟสบุ฿กนั้นทิ้งไปบ฽อยครั้ง  

ส฽วนช฽องทางการสื่อสารที่เป็นช฽องทางในการสื่อสารของระหว฽างแฟนบอล ที่
ไม฽ได฾รับอนุญาตจากทางสโมสรมักจะเป็นกลุ฽มปิดที่ต฾องได฾รับการอนุญาตก฽อนจะเข฾าถึงและสื่อสาร
ภายในกลุ฽มได฾ ดังแสดงรายการเว็บไซตแและจํานวนผู฾ติดตามได฾ดังต฽อไปนี้ 
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ตารางที่ 5.1 
แสดงรายชื่อเพจเฟสบุ๊กที่สื่อสารในวัฒนธรรมฟุตบอลของสโมสรบุรีรัมย์ ยูไนเต็ด 

 ชื่อเพจ URL ผู้ติดตาม 

(คน)  
1 BURIRAM UNITED (ทางการ)  https://www.facebook.com/BuriramUnited

FC/ 
1,512,241 

2 Buriram News 
(ทางการ)  

https://www.facebook.com/buriramnews/ 106,387 

3 แฟนบอล บุรีรัมยแ ยูไนเต็ด https://www.facebook.com/BuriramUnited.
FansClub/ 

162,173 

4 Buriram Castle 
 

https://www.facebook.com/buriramcastle2
015/ 

74,675 

5 สมาคมคนรัก บุรีรัมยแยูไนเต็ด 
แห฽งประเทศไทย 

https://www.facebook.com/LoverBuriramU
nited/ 

38,078 

6 Buriram United Fanclub https://www.facebook.com/BuriramUTDfan
club/ 

11,676 

7 Buriram United Fanclub https://www.facebook.com/Buriram-
United-Fanclub-663102790454426/ 

7,805 

8 Buriram XII https://www.facebook.com/brrxii/ 
 

5,667 

9 Chang International Circuit https://www.facebook.com/BuriramUnitedI
nternationalCircuit/ 

331,105 

10 Buriram United Academy https://www.facebook.com/buriramac/ 105,332 
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ตารางที่ 5.2 
แสดงรายชื่อเพจกลุ่มข่าวและกลุ่มสนทนาในเฟสบุ๊กที่สื่อสารในวัฒนธรรมฟุตบอลของสโมสรบุรีรัมย์ 
ยูไนเต็ด 

 ชื่อเพจ URL จ านวนสมาชกิ 
(คน)  

1 แฟนบอล บุรีรัมยแ ยูไนเต็ด https://www.facebook.com/BuriramUnited.
FansClub/ 

162,173 

2 BURIRAM UNITED: ปราสาท
สายฟูา 

https://www.facebook.com/groups/buriram
united/?ref=bookmarks 

114,352 

3 แฟนคลับ บุรีรมัยแ ยูไนเตด็ https://www.facebook.com/groups/195332
010670983/?ref=group_browse_new 

44,849 

4 THUNDER CASTLE แฟนคลับ https://www.facebook.com/groups/642612
602553171/?ref=group_browse_new 

32,845 

5 ข฽าวกีฬาบุรีรัมยแแฟรแเพลยแ 
(Buriram Fair Play Sport 
News)  

https://www.facebook.com/groups/buriram
.fairplay.fanclub/?ref=group_browse_new 

22,258 

6 GU12 love BURIRAM 
UNITED 

https://www.facebook.com/groups/139462
273149614/?ref=bookmarks 

17,891 

7 BURIRAM UNITED FANCLUB 
 
 

https://www.facebook.com/groups/851013
791636014/?ref=group_browse_new 

13,727 

8 FANCLUB BURIRAM UNITED https://www.facebook.com/groups/946669
105409617/?ref=bookmarks 

3,498 

9 บุรีรัมยแ ยูไนเต็ด แฟนคลับ https://www.facebook.com/groups/217772
488347213/?ref=group_browse_new 

8,050 

 
- สื่อบุคคล เป็นสื่อที่มีอิทธิพลที่สุดที่ทําให฾สโมสรบุรีรัมยบแ ยูไนเต็ดเป็นที่รู฾จัก

อย฽างกว฾างขวาง 
- สื่อสิ่งพิมพแ วารสารแมทซแเดยแ ผลิตเพื่อจําหน฽ายในวันที่มีแมตซแเหย฾า 
- สื่ออิเล็กทรอนิกสแ เช฽น ดีวีดี และรายการทางโทรทัศนแผ฽านดาวเทียมช฽อง 19 

ของจานดาวเทียม IPM ซึ่งช฽องทีวีผ฽านดาวเทียมนี้มีรายการมากมายที่ให฾แฟนบอลได฾เปิดรับชม เช฽น
บุรีรัมยแแฟนคลับ อะเมซิ่งบุรีรัมยแ บุรีรัมยแฮารแดคอเกมสแ ปใ้นน฾องรักให฾เป็นนักบอล ที่นี่บุรีรัมยแ  และ
อีกมากมาย ที่ช฽องนี้ลมหายใจของคนบุรีรัมยแ ช฽อง IPM-Buriram Channel หมายเลข 109 (ที่มา: 
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https://web.facebook.com/ipmtv, 29 มกราคม 2561) ผู฾ประกอบการเคเบิลทีวีที่มีอยู฽ 2 แห฽งใน
ตัวจังหวัดที่เคยแข฽งขันกันในการทําธุรกิจต฾องหันมาจับมือกันเหลือเพียงแห฽งเดียวเพ่ือลดภาระ
ค฽าใช฾จ฽ายทั้งค฽าเครื่องส฽งสัญญาณ ค฽าลิขสิทธิ์ ค฽าจ฾างพนักงาน และค฽าใช฾จ฽ายอ่ืน ๆ เพ่ือให฾ธุรกิจยังคง
ดําเนินการต฽อไปได฾ พร฾อมยืนยันว฽าจะยังคงออกอากาศตามช฽องปกติเดิม ไม฽มีการเปลี่ยนแปลงใด ๆ 
ตามประกาศของ กสทช. (ที่มา: https://mgronline.com/local/detail/9580000133164, 29 มกราคม 
2561)  

 

 
 

ภาพที่ 5.7 บุรีรัมยแแชแนลที่ออกอากาศผ฽านระบบดาวเทียม 
(ที่มา: https://web.facebook.com/ipmtv, 29 มกราคม 2561)  

 

 
 

ภาพที่ 5.8 รายการที่สร฾างสํานึกความเป็นบุรีรัมยแที่ออกอากาศผ฽านบุรีรัมยแแชแนล 
(ที่มา: http://www.buriramguide.in.th/29 มกราคม 2561 
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ส฽วนการเชียรแ สนับสนุน และการสื่อสารของแฟนบอลชาวไทย ในสโมสรฟุตบอล
บุรีรัมยแ ยูไนเต็ดการเชียรแ ไม฽ได฾รวมตัวกันเป็นเป็นกลุ฽มช฾อนชัดเจน โดยการเริ่มต฾นเข฾ามาเป็นแฟนบอล
ในสนาม มักเกิดจากกระแสของการสื่อสาร เช฽น การสื่อสารแบบปากต฽อปาก การใช฾สื่อโฆษณา
ประชาสัมพันธแ ซึ่งชักชวนกันมาเป็นกลุ฽มเล็ก ๆ ไม฽ได฾จับเป็นกลุ฽มก฾อนที่มีขนาดใหญ฽เท฽าแฟนบอล
สโมสรนครราชสีมา มาสด฾า เอฟซี ลักษณะรูปแบบการเชียรแจึงเป็นระบบ ที่สโมสรฟุตบอลบุรีรัมยแ 
ยูไนเต็ดกําหนดขึ้น  

จากเนื้อหาเชิงพรรณนาข฾างต฾น เมื่อนํามาสรุปเป็นตาราง จะสามารถแยกเป็น
หัวข฾อหลักตามเหตุผลไว฾ในแนวตั้งเพ่ือแยกแยะตัวแปรต฾นและผลลัพธแของกระบวนการเชิงสังคม
ดังต฽อไปนี้ 

- ปใจจัยที่เก่ียวข฾องที่เป็นตัวแปรต฾นของบุรีรัมยแนิยม 
- ลักษณะที่ปรากฏให฾เห็นจากการลงพ้ืนที่สํารวจวิจัยของนักวิจัย โดยใช฾

ระเบียบวิธีวิจัย 
- ความสัมพันธแที่เกี่ยวข฾องกับสํานึกรักบุรีรัมยแนิยม 

 
ตารางที่ 5.3 
ปัจจัยที่เก่ียวขาอง ลักษณะที่ปรากฏ และความสัมพันธ์ที่เกี่ยวขาองกับส านึก “บุรีรัมย์นิยม” ใน
วัฒนธรรมฟุตบอลของสโมสรบุรีรัมย์ ยูไนเต็ด 
ปัจจัยท่ีเกี่ยวข้อง ในการก่อตัวของ

ส านึก “บุรีรัมย์นิยม” ใน
วัฒนธรรมฟุตบอลท้องถิ่นของ

สโมสรบุรีรัมย์ ยูไนเต็ด 

ลักษณะท่ีปรากฏจากการ 
เก็บข้อมลูวิจัย 

ความสัมพันธ์ที่เกี่ยวข้องกับส านกึ 
“บุรีรัมย์นิยม” ในวัฒนธรรม

ฟุตบอลท้องถิ่นของสโมสรบุรีรัมย์ 
ยูไนเต็ด 

ภูมิศาสตร์ 
- สภาพทางภูมิศาสตรแของบุรีรัมยแมี
จุดเด฽นที่มีพรมแดนเช่ือมต฽อกับ
ประเทศกัมพูชาทําให฾วัฒนธรรมที่
ส฽งผลมาจากเป็นพรมแดนที่เช่ือมต฽อ
กันทําให฾มีลักษณะผสมผสานระหว฽าง
วัฒนธรรมกัมพูชาและไทยอีสาน 
- จังหวัดบุรีรัมยแมีภูเขาไฟที่ดับแล฾ว
เป็นจํานวนมาก เส฾นทางที่ตั้งของ
โบราณสถานภูเขาพนมรุ฾ง และยังเป็น
ที่ตั้งของสนามเหย฾าแห฽งแรกของ
สโมสรบุรีรัมยแยูไนเต็ดช่ือว฽าภูเขา 

 
- สร฾างกลุ฽มแฟนบอลสร฾างอัตลักษณแ
ตามสิ่งบ฽งช้ีทางภูมิศาสตรแ โดยเรียก
แทนตัวเองว฽า แฟนบอล”เซาะกราว”  
- แฟนบอลสโมสรบุรีรัมยแยูไนเตด็
สร฾างอัตลักษณแตามสิ่งบ฽งช้ีทาง
ภูมิศาสตรแเรียกตัวเองว฽าแฟนบอล
เซราะกราว ซึ่งเป็นภาษาเขมร ที่
แปลว฽าบ฾านนอกหรือชายขอบ 
แสดงอัตลักษณแของภูมิศาสตรแที่มี
พรมแดนของจังหวัดติดกับพรมแดน
ของประเทศกัมพูชา 

 
- ลักษณะที่สื่อสารในวัฒนธรรม
ฟุตบอลสโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด ด฾วย
การอ฾างอิงสิ่งบ฽งช้ีทางภูมิศาสตรแมาใช฾
เป็นเกณฑแในการบ฽งบอกอัตลักษณแ 
พยายามนิยามตัวเองให฾เป็นแฟนบอล
เซราะกราวซึ่งเป็นลักษณะที่บ฽งบอก
ทางภูมิศาสตรแ ที่หมายถึง คนชาย
ขอบหรือบ฾านนอก ในที่น้ีหมายถึง 
แฟนบอลสโมสรที่มวีัฒนธรรม
ท฾องถิ่นแบบเขมร และที่ตั้งจังหวัดที่
อยู฽ติดชายแดนประเทศกัมพูชา 

Ref. code: 25605507300035HWP



160 
 

 

160 

 

ตารางที่ 5.3 
ปัจจัยที่เก่ียวขาอง ลักษณะที่ปรากฏ และความสัมพันธ์ที่เกี่ยวขาองกับส านึก “บุรีรัมย์นิยม” ใน
วัฒนธรรมฟุตบอลของสโมสรบุรีรัมย์ ยูไนเต็ด (ต่อ) 
ปัจจัยท่ีเกี่ยวข้อง ในการก่อตัวของ
ส านึก “บุรีรัมย์นิยม” ในวัฒนธรรม
ฟุตบอลท้องถิ่นของสโมสรบุรีรัมย์ 

ยูไนเต็ด 

ลักษณะท่ีปรากฏจากการ 
เก็บข้อมลูวิจัย 

ความสัมพันธ์ที่เกี่ยวข้องกับส านกึ 
“บุรีรัมย์นิยม” ในวัฒนธรรม

ฟุตบอลท้องถิ่นของสโมสรบุรีรัมย์ 
ยูไนเต็ด 

กระโดงปใจจุบันถูกใช฾เป็นสนามเหย฾า
ของทีมบุรีรัมยแยูไนเต็ดบีท่ีเสมือนเป็น
ทีมสํารองของบุรีรัมยแยูไนเต็ด 
- สิ่งบ฽งช้ีทางภูมิศาสตรแอีกประการ
หนึ่งกค็ือ เป็นสถานที่ท่ีมีต฾นแปะ
เกิดขึ้นตามธรรมชาติจนชาวเมือง
บุรีรัมยแเรียกตัวเองว฽าเป็นชาวเมือง
แปะ 

- เมืองแปะ เป็นช่ือเมืองโบราณของ
จังหวัดบุรีรัมยแ ที่มีสภาพภูมิศาสตรแของ
พันธุแไม฾ที่ช่ือว฽าต฾นแปะขึ้นอยู฽รายรอบ
บริเวณที่ตั้งจังหวัดในปใจจุบัน และแฟน
บอลมักใช฾คําว฽าคนเมืองแปะมาใช฾เรียก
ตัวเองในชีวิตประจําวันและในพื้นที่การ
สื่อสารของแฟนบอลสโมสรบุรีรัมยแ 
ยูไนเต็ด 
- เกิดแฟนบอลมากมายทั่วประเทศ
และในต฽างประเทศ แต฽มีการรวมตัว
ของสังคมแฟนบอลพลัดถิ่นเพียง
เล็กน฾อยโดยเฉพาะแฟนบอลชาวไทย 

- แฟนบอลสร฾างอาณาเขตของจังหวัด
ใหม฽ ด฾วยการเชียรแผ฽านช฽องทาง
ออนไลนแเป็นการสร฾างอาณาเขตใหม฽
ทางภูมิศาสตรแสลายพรมแดนของการ
เชียรแสโมสรบุรีรัมยแยูไนเต็ด 
- สร฾างอาณาเขตพื้นที่ทางสังคมใหม฽ 
โดยมองข฾ามเส฾นแบ฽งลักษณะทางภูมิ
รัฐศาสตรแ สลายพรมแดนระหว฽าง
พรมแดนเขตจังหวัดในการเชียรแ  
- สร฾างอาณาเขตพื้นที่การสื่อสารทาง
สังคมใหม฽ โดยมองข฾ามเส฾นแบ฽ง
ลักษณะทางภูมิรัฐศาสตรแ โดยสร฾าง
กลุ฽มแฟนบอลพลัดถิ่นไปยังพื้นที่ต฽าง ๆ 
นอกจังหวัดบุรีรัมยแ และในบางครั้งไป
ไกลถึงต฽างประเทศ 

การเมือง 
- อํานาจทางการเมืองในอดีตขึ้นตรง
ต฽อมณฑลนครราชสมีา จึงทําให฾ศนูยแ
รวมอํานาจยังอยู฽ที่มณฑล
นครราชสมีา 
- ประวัติศาสตรแทางการเมืองของ
จังหวัดบุรีรมัยแมีจดุเด฽นอยู฽ที่การเปน็
พื้นที่ทางการเมืองของพรรคภูมิใจ
ไทย ซึ่งมีนายเนวิน ชิดชอบเป็นอดีต
หัวหน฾าพรรค ปใจจบุันนายเนวิน ชิด
ชอบเป็นประธานสโมสรบรุีรัมยแ 
ยูไนเตด็ สโมสรบุรรีัมยแ ยไูนเต็ดไม฽ได฾

 
- การเมืองในสมยัโบราณของเมือง
บุรีรัมยแ ไม฽ได฾เป็นอิสระโดยสิ้นเชิงจาก
มณฑลนครราชสีมาและส฽วนกลาง 
ต฽อเมื่อมาเป็นการเมืองยุคสมัยใหม฽ 
กลับกลายเป็นการยึดตัวบคุคลทาง
การเมืองเป็นสําคัญในการเป็นผู฾นาํ
ทางความคิด  
- พื้นทีท่างการเมืองของจังหวัด
บุรีรัมยแยังเป็นพ้ืนท่ีของตระกลูใหญ฽ใน
จังหวัด คือ ตระกลูชิดชอบ และ
อิทธิพลทางการเมืองก็นํามาสู฽การ

 
- สโมสรบรุีรัมยแยูไนเตด็มีอดตี
นักการเมืองรวมถึงฝุายการเมือง
ท฾องถิ่นเข฾ามาร฽วมบริหารและพัฒนา
ในสโมสร  
- อํานาจในการบริหารสโมสรมี
อิทธิพลต฽อการบริหารรัฐกจิท฾องถิ่นใน
ปใจจุบัน รวมถึงการกําหนดนโยบาย
ต฽าง ๆ เช฽นรณรงคแการแต฽งกายด฾วย
เสื้อสโมสรทุกวันพุธและวันศุกรแทั้ง
จังหวัด ไม฽เว฾นแม฾แต฽ในหน฽วยงาน
ราชการ 
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ตารางที่ 5.3 
ปัจจัยที่เก่ียวขาอง ลักษณะที่ปรากฏ และความสัมพันธ์ที่เกี่ยวขาองกับส านึก “บุรีรัมย์นิยม” ใน
วัฒนธรรมฟุตบอลของสโมสรบุรีรัมย์ ยูไนเต็ด (ต่อ) 
ปัจจัยท่ีเกี่ยวข้อง ในการก่อตัวของ
ส านึก “บุรีรัมย์นิยม” ในวัฒนธรรม
ฟุตบอลท้องถิ่นของสโมสรบุรีรัมย์ 

ยูไนเต็ด 

ลักษณะท่ีปรากฏจากการ 
เก็บข้อมลูวิจัย 

ความสัมพันธ์ที่เกี่ยวข้องกับส านกึ 
“บุรีรัมย์นิยม” ในวัฒนธรรม

ฟุตบอลท้องถิ่นของสโมสรบุรีรัมย์ 
ยูไนเต็ด 

ปราศจากภาพลักษณแและอิทธิพลสืบ
เนื่องจากทางการเมือง 
- การเมืองในปใจจุบันยดึตัวบุคคล
เป็นสําคญัโดยเฉพาะในตระกลูใหญ฽
และเครือญาติของนายเนวิน ชิดชอบ 
-พลังอํานาจทางการเมืองเป็นปใจจยั
สําคัญในการขับเคลื่อนสโมสรบุรรีมัยแ 
ยูไนเตด็และจังหวัดบรุีรัมยแให฾มีความ
เจริญก฾าวหน฾า 
- เคยมผีู฾กล฽าวไว฾ถึงขนาดที่ว฽าเมือง
บุรีรัมยแเป็นเมืองของนายเนวิน ชิดชอบ  

สร฾างอิทธิพลต฽อการดําเนินกจิการของ
สโมสรบรุีรัมยแยูไนเตด็ 
- การเมืองในสโมสรบุรรีัมยแยไูนเต็ดอิง
กับกลุ฽มนักการเมืองในสายตาแฟน
บอล และมีอิทธิพลมากเนื่องจากเป็น
กลุ฽มที่สร฾างการพัฒนาให฾กับจังหวดั
ด฾วยการใช฾กีฬาเป็นปใจจยันําความ
เจริญ 
- อิทธิพลทางการเมืองในสโมสร
บุรีรัมยแยูไนเต็ดส฽งผลต฽อการเมืองการ
ปกครองภายนอกสโมสร ทําให฾อํานาจ
การปกครองอื่นตกอยู฽ใต฾อํานาจของ
ฟุตบอล 
- บุคคลที่มีอิทธิพลทางความคดิสูงทั้ง
ในระดับสโมสรและระดับจังหวัด คือ 
ประธานสโมสรบรุีรัมยแยูไนเต็ดคุณ
เนวิน ชิดชอบ ซึ่งไม฽ว฽าคุณเนวิน ชิด
ชอบจะทําอะไรกต็าม ก็จะได฾รับเสยีง
สนับสนุนเป็นอย฽างมากในเชิงบวกกับ
การกระทําและความคิดของคุณเนวิน 
ชิดชอบ 
- การบริหารสโมสรสร฾างอิทธิพลทาง
การเมืองระดับความคิดของแฟนบอล
และประชาชนในจังหวัดบุรีรมัยแ ส฽งผล
ให฾การสัมภาษณแในทุกครั้งของผู฾วิจัย
เมื่อกล฽าวถึงคุณเนวิน ชิดชอบจะเป็น
ในเชิงบวกเสียทั้งหมด แม฾กระทั่งใน
ความคิดของแฟนบอลชาวต฽างชาติ 
 

- แฟนบอลเออออห฽อหมกกับอํานาจ
บริหารของผู฾บริหารสโมสรของนาย
เนวิน ชิดชอบในแทบทุกกรณี มีเพียง
ส฽วนน฾อยเท฽านั้นที่ไม฽เห็นด฾วย แต฽กจ็ะ
ถูกแก฾ต฽างด฾วยแฟนบอลส฽วนใหญ฽
เสมอ 
- สร฾างอัตลักษณแแฟนบอลที่พ่ึงพา
การเมือง ท่ีครองใจแฟนฟุตบอลชาว
บุรีรัมยแ  
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ตารางที่ 5.3 
ปัจจัยที่เก่ียวขาอง ลักษณะที่ปรากฏ และความสัมพันธ์ที่เกี่ยวขาองกับส านึก “บุรีรัมย์นิยม” ใน
วัฒนธรรมฟุตบอลของสโมสรบุรีรัมย์ ยูไนเต็ด (ต่อ) 
ปัจจัยท่ีเกี่ยวข้อง ในการก่อตัวของ
ส านึก “บุรีรัมย์นิยม” ในวัฒนธรรม
ฟุตบอลท้องถิ่นของสโมสรบุรีรัมย์ 

ยูไนเต็ด 

ลักษณะท่ีปรากฏจากการ 
เก็บข้อมลูวิจัย 

ความสัมพันธ์ที่เกี่ยวข้องกับส านกึ 
“บุรีรัมย์นิยม” ในวัฒนธรรม

ฟุตบอลท้องถิ่นของสโมสรบุรีรัมย์ 
ยูไนเต็ด 

เศรษฐกิจ 
- อดีตจังหวัดบุรรีัมยแแม฾ว฽าจะเป็น
เมืองท฽องเที่ยวแต฽เป็นเพียงแค฽เมือง
ผ฽าน ประชากรส฽วนใหญ฽ยังคง
ประกอบอาชีพเกษตรกรรม ในพ้ืนที่
แห฾งแล฾ง จึงทําให฾เกิดคําว฽าคนบุรรีมัยแ
ตําน้ํากิน 
- ดีตประชากรในจังหวดัมีฐานะทาง
เศรษฐกิจค฽อนข฾างต่ํา ตดิอันดับ
จังหวัดที่ยากจนท่ีสุด 1 ใน 5 ของ
ประเทศ 
- กิจกรรมทางการกีฬาถือว฽าเป็น
กิจกรรมซึ่งนําพาให฾เศรษฐกิจของ
จังหวัดบุรีรมัยแในปใจจุบันมคีวาม
เจริญก฾าวหน฾าขึ้นจนสามารถหลุดพ฾น
จากจังหวัดที่ยากจนท่ีสดุ 1 ใน 5 ใน
ประเทศได฾ 
- สภาพเศรษฐกิจในปใจจุบันอาศัย
กิจกรรมทางการกีฬาเป็นตัว
ขับเคลื่อน ทําให฾แฟนบอลและชาว
จังหวัดบุรีรมัยแเกดิความรู฾สึกว฽าอยู฽ดี
กินดีเพราะกจิกรรมทางการกีฬา
เหล฽านั้น 

 
- กลุ฽มทุนที่มีอํานาจทางเศรษฐกิจเป็น
กลุ฽มทุนที่มาจากกลุ฽มที่มีอํานาจทาง
การเมือง  
-สภาพเศรษฐกิจท่ีกระเตื้องขึ้นของ
จังหวัดบุรีรมัยแเกดิขึ้นจากกิจกรรม
ทางการกีฬาประเภทต฽าง ๆ 
โดยเฉพาะจากการดําเนินงานของ
สโมสรบรุีรัมยแ ยูไนเต็ด  
- ชาวจังหวัดบุรีรัมยแแล฾วแฟนบอล
ส฽วนใหญ฽ รู฾สึกว฽าสภาพเศรษฐกิจและ
ความเป็นอยู฽ส฽วนใหญ฽ที่ดีขึ้นเป็น
เพราะการกําเนิดขึ้นของสโมสร
บุรีรัมยแยูไนเต็ดเป็นตัวแปรสําคญั 
- อย฽างไรก็ดี กลุ฽มที่เชียรแเป็นแฟน
บอลส฽วนใหญ฽ คือ ชนช้ันกลางถึงล฽าง
ระดับบน มีกาํลังอํานาจซื้อเครื่องมือ
การสื่อสาร มือถือ  

 
- กลุ฽มทุนที่มีอํานาจทางเศรษฐกิจ
เป็นกลุ฽มทุนที่มาจากกลุ฽มทีม่ีอํานาจ
ทางการเมือง 
ชาวจังหวัดบุรีรัมยแแล฾วแฟนบอลส฽วน
ใหญ฽ รู฾สึกว฽าสภาพเศรษฐกิจและ
ความเป็นอยู฽ส฽วนใหญ฽ที่ดีขึ้นเป็น
เพราะการกําเนิดขึ้นของสโมสร
บุรีรัมยแยูไนเต็ดเป็นตัวแปรสําคญั  
- แฟนบอลและประชากรชาวบุรรีัมยแ
ส฽วนใหญ฽จึงยกความดีความชอบ
ให฾กับการกําเนิดขึ้นของสโมสร
บุรีรัมยแ ยูไนเต็ด ว฽าเป็นปใจจัยที่ช฽วย
ให฾เศรษฐกิจดีขึ้น 
- กลุ฽มแฟนบอลส฽วนใหญ฽มีอาชีพเปน็
พนักงานบริษัท ข฾าราชการ
ระดับกลาง และเกษตรกรที่มีฐานะ
อยู฽ในระดับเจ฾าของกิจการไม฽ใช฽กลุ฽มที่
มีสถานะปากกัดตีนถีบ 
- มีกําลังอุดหนุนสินค฾าและบริการ
ของสโมสร 

สังคม 
- เป็นสังคมพหุวัฒนธรรม ท่ีมีชนเผ฽า
อยู฽ถึง 4 ชนเผ฽าอาศัยอยู฽รวมใน
จังหวัดบุรีรมัยแ 
- แม฾ว฽าจะมีประชากรเป็น 4 ชนชาติ

 
- ลักษณะทั่วไปของกลุ฽มแฟนบอล
เป็นความสมัพันธแแบบรวม ๆ ไม฽ได฾มี
การผูกสัมพันธแหรือสานสมัพันธแด฾วย
กิจกรรมส฽งเสริมความสมัพันธแระหว฽าง

 
- กลุ฽มแฟนบอลเป็นความสัมพันธแ
แบบหลวม ๆ ไม฽ได฾มีการผูกสัมพันธแ
หรือสานสัมพันธแด฾วยกิจกรรมส฽งเสริม
ความสัมพันธแระหว฽างแฟนบอล 
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ตารางที่ 5.3 
ปัจจัยที่เก่ียวขาอง ลักษณะที่ปรากฏ และความสัมพันธ์ที่เกี่ยวขาองกับส านึก “บุรีรัมย์นิยม” ใน
วัฒนธรรมฟุตบอลของสโมสรบุรีรัมย์ ยูไนเต็ด (ต่อ) 
ปัจจัยท่ีเกี่ยวข้อง ในการก่อตัวของ
ส านึก “บุรีรัมย์นิยม” ในวัฒนธรรม
ฟุตบอลท้องถิ่นของสโมสรบุรีรัมย์ 

ยูไนเต็ด 

ลักษณะท่ีปรากฏจากการ 
เก็บข้อมลูวิจัย 

ความสัมพันธ์ที่เกี่ยวข้องกับส านกึ 
“บุรีรัมย์นิยม” ในวัฒนธรรม

ฟุตบอลท้องถิ่นของสโมสรบุรีรัมย์ 
ยูไนเต็ด 

หลักแต฽มีการยดึเอาวัฒนธรรมของ
ชนชาติไทยเขมรเอามาเป็นต฾นแบบ
ในการสร฾างอัตลักษณแของสโมสร
บุรีรัมยแยูไนเต็ด จึงทําให฾กลุ฽มชาติ
พันธุแไทยเขมรมีความสําคัญกว฽าชาติ
พันธุแอ่ืน ๆ ในวัฒนธรรมฟุตบอล เมื่อ
เทียบกับประชากร ทั้ง 4 ชนเผ฽าที่
อาศัยอยู฽ในจังหวัดบุรรีัมยแ 
- สโมสรบรุีรัมยแ ยูไนเต็ดพยายาม
สร฾างสโมสรให฾มีความเป็นสากล โดย
อาศัยรากฐานของท฾องถิ่นนิยมเปน็
พื้นฐาน 
- เป็นสังคมแฟนบอลเป็นชนช้ันกลาง
ถึงล฽างระดับบน  
- กลุ฽มทางสังคมไม฽ใช฽ปากกัดตีนถีบ 
จึงเป็นกลุ฽มแฟนบอลทีม่ีกําลังทรัพยแ
พอสมควรในการติดตามฟุตบอล
ท฾องถิ่น 
- แฟนบอลใช฾มือถือและอินเตอรแเนต็
ในการสื่อสาร ชักชวนมาสู฽วงจรแฟน
บอลเข฾ามาเชียรแในสนาม  
- สังคมมวลชนแบบรวมกลุ฽มในโลก
ออนไลนแ  
- มีไลฟ฼สไตลแในการประกอบ
กิจกรรมทางการกีฬาค฽อนข฾างมาก 
- เป็นสังคมที่มีฐานคติความเชื่อแบบ
ท฾องถิ่น 
 

แฟนบอล ยกเว฾นจะมเีพียงแต฽การสาน
สัมพันธแระหว฽างบุคคลในกลุ฽มจัดตัง้ 
- เน฾นการเติบโตของสังคมแฟนบอล
ด฾วยวิธีทางสื่อสารการตลาดและการ
สื่อสารการเมือง 
- เป็นสังคมพหุวัฒนธรรมหล฽อหลอม
คนในสังคมเข฾าไว฾ด฾วยกัน ยอมรับ
ชาวต฽างชาติต฽างวัฒนธรรมเข฾ามาได฾
ง฽าย 
- พื้นที่กลุ฽มชุมชนในจินตนาการ ท่ีลด
เส฾นแบ฽ง/ขอบเขตจังหวัดทางการเมือง 
ทําให฾แฟนบอลต฽างก็คิดว฽า พื้นที่ใดก็
ได฾คือ เป็นพื้นที่ท่ีคนบุรรีัมยแที่อาศยัอยู฽ 

ยกเว฾นจะมเีพียงแต฽การสานสัมพันธแ
ระหว฽างบุคคลในกลุ฽มจดัตั้ง 
- เป็นสังคมแฟนบอลเป็นชนช้ันกลาง
ถึงล฽างระดับบน  
- กลุ฽มทางสังคมไม฽ใช฽ปากกัดตีนถีบ 
จึงเป็นกลุ฽มแฟนบอลทีม่ีกําลังทรัพยแ
พอสมควรในการติดตามฟุตบอล
ท฾องถิ่น 
- แฟนบอลใช฾มือถือและอินเตอรแเนต็
ในการสื่อสาร ชักชวนมาสู฽วงจรแฟน
บอลเข฾ามาเชียรแในสนาม  
- สังคมมวลชนแบบรวมกลุ฽มในโลก
ออนไลนแ  
- เปูาหมายของสโมสรบรุีรัมยแ 
ยูไนเตด็ คือ การสร฾างให฾สโมสร ให฾
เป็นสากลโดยใช฾อัตลักษณแท฾องถิ่น
เป็นพื้นฐาน 
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ตารางที่ 5.3 
ปัจจัยที่เก่ียวขาอง ลักษณะที่ปรากฏ และความสัมพันธ์ที่เกี่ยวขาองกับส านึก “บุรีรัมย์นิยม” ใน
วัฒนธรรมฟุตบอลของสโมสรบุรีรัมย์ ยูไนเต็ด (ต่อ) 
ปัจจัยท่ีเกี่ยวข้อง ในการก่อตัวของ
ส านึก “บุรีรัมย์นิยม” ในวัฒนธรรม
ฟุตบอลท้องถิ่นของสโมสรบุรีรัมย์ 

ยูไนเต็ด 

ลักษณะท่ีปรากฏจากการ 
เก็บข้อมลูวิจัย 

ความสัมพันธ์ที่เกี่ยวข้องกับส านกึ 
“บุรีรัมย์นิยม” ในวัฒนธรรม

ฟุตบอลท้องถิ่นของสโมสรบุรีรัมย์ 
ยูไนเต็ด 

- การพบชาวต฽างชาติที่เดินปะปนอยู฽
กับคนท฾องถิ่นในจังหวัดถือว฽าเป็น
เป็นเรื่องปกต ิ
- อย฽างไรก็ตามการแต฽งงานกับ
ชาวต฽างชาติเพื่อยกระดบัคุณภาพ
ชีวิตของหญิงสาวชาวบุรีรัมยแ 
สามารถพบเห็นได฾ไม฽ห฽างไกลจากตัว
จังหวัดเป็นเรื่องปกติและสร฾างความ
เคยชินให฾กับคนท฾องถิ่นในบุรีรัมยแ  
- แฟนบอลที่เป็นคนท฾องถิ่นกระจุก
ตัวในจังหวัดบุรีรมัยแ โดยเฉพาะแฟน
บอลที่มีอํานาจในการซื้อตั๋วเข฾าชม
เกมในสนาม 

ประวัติศาสตร์ 
- บุรีรัมยแเป็นจังหวัดที่มี
ประวัติศาสตรแยาวนานย฾อนไปถึง
ประวัติศาสตรแสมัยเขมรรุ฽งเรือง  
- การที่จังหวัดบุรรีัมยแมีปราสาทหิน
ศิลปะเขมรอยู฽มากมายทําให฾จังหวัด
บุรีรัมยแขึ้นช่ือว฽าเป็นเมืองปราสาทหิน 
จนถูกนํามาสร฾างเป็นอัตลักษณแของ
สโมสรบรุีรัมยแยูไนเตด็ โดยคดัลอก
แบบมาจากปราสาทหินพนมรุ฾ง ซึ่ง
เป็นปราสาทหินที่มีขนาดใหญ฽ที่สดุใน
จังหวัดบุรีรมัยแ 
- สโมสรบรุีรัมยแ ยูไนเต็ดมี
ประวัติศาสตรแการสร฾างสโมสรที่
ยิ่งใหญ฽ มีเกียรติประวัติเป็นแชมป฼

 
- แฟนบอลสโมสรบุรีรมัยแยไูนเตด็
ยังคงยึดถือความเป็นเมืองโบราณ
รวมถึงปราสาทหินพนมรุ฾ง ในการ
นิยามสโมสรของตัวเองในนาม
ปราสาทสายฟูา 
- ประวัติศาสตรแการกําเนิดสโมสร
เริ่มต฾นจากการนําของนายเนวิน ชิด
ชอบ ทําให฾สโมสรมีลักษณะของความ
เป็นการเมืองท฾องถิ่น ทําให฾ยังคงมี
อิทธิพลต฽อแฟนบอลและชาวจังหวดั
บุรีรัมยแ 

 
- อาศัยประวตัิศาสตรแและเกยีรติ
ประวัติของการก฽อตั้งสโมสรขึ้นมายึด
โยงกับความเป็นบรุีรัมยแนิยม 
เนื่องจากสโมสรบรุีรมัยแยไูนเตด็เปน็
แชมป฼ลีกสูงสดุและแชมป฼รายการอื่น 
ๆ หลายสมัย 
- อาศัยประวตัิศาสตรแขอมโบราณ
ของจังหวัดมาใช฾สร฾างอัตลักษณแความ
เป็นสโมสรบุรรีัมยแ ยไูนเตด็ สืบเนือ่ง
ให฾แฟนบอลสโมสรสร฾างอัตลักษณแที่มี
ลักษณะมาจากขอมโบราณ 
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ตารางที่ 5.3 
ปัจจัยที่เก่ียวขาอง ลักษณะที่ปรากฏ และความสัมพันธ์ที่เกี่ยวขาองกับส านึก “บุรีรัมย์นิยม” ใน
วัฒนธรรมฟุตบอลของสโมสรบุรีรัมย์ ยูไนเต็ด (ต่อ) 
ปัจจัยท่ีเกี่ยวข้อง ในการก่อตัวของ
ส านึก “บุรีรัมย์นิยม” ในวัฒนธรรม
ฟุตบอลท้องถิ่นของสโมสรบุรีรัมย์ 

ยูไนเต็ด 

ลักษณะท่ีปรากฏจากการ 
เก็บข้อมลูวิจัย 

ความสัมพันธ์ที่เกี่ยวข้องกับส านกึ 
“บุรีรัมย์นิยม” ในวัฒนธรรม

ฟุตบอลท้องถิ่นของสโมสรบุรีรัมย์ 
ยูไนเต็ด 

หลายรายการในช฽วงหลายปีที่ผ฽านมา 
ทําให฾เกิดเป็นความภาคภูมิใจของ
ชาวบุรีรัมยแที่จะยกให฾สโมสรบุรรีัมยแ 
ยูไนเตด็เป็นเหมือนอัตลักษณแของ
จังหวัดบุรีรมัยแ 
วัฒนธรรม และภาษา 
- พื้นฐานประชากรยังมีการประกอบ
พิธีกรรมเกี่ยวกับความเชื่อทางไสย
ศาสตรแ 
- ความเชื่อของแฟนบอลผูกติดไสย
ศาสตรแ และสิ่งเหนือธรรมชาติ เพือ่
หวังผลให฾ผลการแข฽งขันของฟุตบอล
ประสบความสําเรจ็หรือมีชัยชนะ 
- ชาวส฽วยเป็นชนพ้ืนถ่ินดั้งเดิมใน
ดินแดนอีสานใต฾ ชาวพ้ืนเมืองดั้งเดิม
ส฽วนใหญ฽พูดภาษามอญ-เขมร ซึ่งมี
วัฒนธรรมโดดเด฽นที่สดุในจังหวัด
บุรีรัมยแและได฾ถูกนํามาสร฾างเป็น 
อัตลักษณแของจังหวัดและสโมสร
บุรีรัมยแยูไนเต็ด 
- ภาษา ชาวบุรีรัมยแใช฾ภาษาปะปน
กันอยู฽ 3 ภาษาได฾แก฽ ภาษาไทย
อีสาน ภาษาโคราช และภาษาเขมร 
เราจึงมักพบเห็นแฟนบอลสื่อสารกัน
ด฾วยการใช฾ภาษา 3 ภาษาหลักนี้ใน
ช฽องทางการสื่อสารต฽าง ๆ ของแฟน
บอลสโมสรบุรรีัมยแยไูนเต็ด 
 

 
- พื้นฐานประชากรยังมีการประกอบ
พิธีกรรมเกี่ยวกับความเชื่อทางไสย
ศาสตรแ 
- ในวัฒนธรรมฟุตบอลมีการประกอบ
กิจกรรมความเช่ือเกี่ยวกับไสยศาสตรแ 
โดยผู฾นําความเชื่อเหล฽านี้เรามักพบใน
สื่อต฽าง ๆ คือ คุณเนวิน ชิดชอบได฾มี
การสวดบริกรรมคาถาก฽อนการ
แข฽งขันทุกครั้ง 
- ภาษาที่ยังคงใช฾อยู฽ในจังหวัดบุรีรัมยแ
ยังคงใช฾ภาษาไทยอีสานปะปนกับ
ภาษาเขมรเป็นภาษารองในการ
สื่อสารโดยเฉพาะในช฽องทางการ
สื่อสารของแฟนบอลก็มีปรากฏให฾เห็น
อยู฽บ฽อยครั้ง จึงยังทําให฾รักษา 
อัตลักษณแความเป็นบรุีรัมยแเอาไว฾ได฾ 
- ใช฾ภาษาท฾องถิ่นผนวกกับภาษาเขมร
ในการยึดโยงความเป็นบรุีรัมยแในพ้ืนท่ี
การสื่อสารต฽าง ๆ กับสมาชิกกลุ฽มแฟน
บอล เพื่อสร฾างความเป็นบุรรีัมยแนยิม 
 

 
- มีพื้นฐานความเชื่อของการ
ประกอบพิธีกรรมทางไสยศาสตรแ
ผนวกเข฾ากันกับวัฒนธรรมแฟนบอล 
- แฟนบอลยังใช฾ภาษาปะปนกันอยู฽ 3 
ภาษาได฾แก฽ ภาษาไทยอีสาน ภาษา
โคราชและภาษาเขมร สื่อสารใน
ช฽องทางของการสื่อสารของแฟนบอล 
- อย฽างไรก็ดี วัฒนธรรมและภาษา
ของชาวส฽วยที่เป็นชนพ้ืนถ่ินดั้งเดิม
ของบุรีรัมยแ มีพื้นฐานการใช฾และพดู
ภาษามอญ-เขมร ซึ่งเป็นรูปแบบ
วัฒนธรรมที่โดดเด฽นของจังหวัด
บุรีรัมยแและได฾ถูกนํามาสร฾างเป็น 
อัตลักษณแของจังหวัดและสโมสร
บุรีรัมยแ ยูไนเต็ด และภาษามอญ-
เขมร นํามาใช฾สื่อสารในวัฒนธรรม
ฟุตบอลสโมสรบุรรีัมยแ ยไูนเต็ด 
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ฟุตบอลท้องถิ่นของสโมสรบุรีรัมย์ 
ยูไนเต็ด 

ประชากรและคนพลัดถิ่น 
- ประชากรและคนพลัดถิ่นมีการ
เคลื่อนย฾ายเข฾ามาตั้งแต฽สมัยโบราณ  
- แม฾ว฽าจะมีประชากรเป็น 4 ชนชาติ
หลักแต฽มีการยดึเอาวัฒนธรรมของ
ชนชาติไทยเขมรเอามาเป็นต฾นแบบ
ในการสร฾างอัตลักษณแของสโมสร
บุรีรัมยแยูไนเต็ด จึงทําให฾กลุ฽มชาติ
พันธุแไทยเขมรมีความสําคัญกว฽าชาติ
พันธุแอ่ืน ๆ ในวัฒนธรรมฟุตบอล เมื่อ
เทียบกับประชากร ทั้ง 4 ชนเผ฽าที่
อาศัยอยู฽ในจังหวัดบุรรีัมยแ 
- จังหวัดบุรีรมัยแมีประชากรพลัดถิ่น
เคลื่อนย฾ายเข฾ามาอาศยัอยู฽อย฽าง
ต฽อเนื่อง โดยเฉพาะเช้ือสายที่มาจาก
ทางยุโรป โดยอาศัยจังหวัดบรุีรมัยแ
เป็นถิ่นพํานักยามเกษียณ โดยมีการ
สร฾างสถานท่ีพักเป็นการถาวร
คล฾ายคลึงรูปแบบบ฾านพักคนชรา  
- ประชากรพลดัถิ่นในจังหวัดบุรรีัมยแ
โดยเฉพาะชาวยุโรปมีเป็นจํานวนมาก
เนื่องจากมีสถานท่ีพักถาวรคล฾ายคลึง
รูปแบบบ฾านพักคนชราจึงทําให฾
ประชากรคนพลัดถิ่นสามารถพบเห็น
ได฾เป็นปกติในจังหวัดบุรรีัมยแ 
- แฟนบอลพลัดถิ่นไม฽ได฾จํากัดวงอยู฽
แค฽ประชากรพลัดถิ่นท่ีอาศัยอยู฽ใน
จังหวัดบุรีรมัยแ เนื่องจากมีแฟนบอล

 
- จํานวนประชากรที่อาศัยอยู฽ใน
จังหวัดบุรีรมัยแ ส฽วนใหญ฽ให฾
ความสําคญักันกับสโมสรบุรรีัมยแ
ยูไนเตด็ เนื่องจาก เป็นสิ่งที่นําพา
ความเจรญิมาสู฽จังหวัด 
- สโมสรไม฽ได฾เพียงเน฾นการสร฾างฐาน
แฟนบอลเพียงในท฾องถิ่น แต฽เป็นการ
เน฾นการสร฾างสโมสรให฾มีความเป็น
สากล โดยพยายามนําพาหรือชักจูงให฾
แฟนบอลต฽างชาติเข฾ามาช่ืนชอบและ
เป็นแฟนบอลของสโมสรบรุีรมัยแ
ยูไนเตด็ ไม฽ว฽าจะเป็นช฽องทางการ
ประชาสมัพันธแของสโมสรโดยตรงหรือ
การสร฾างฐานแฟนบอลด฾วยวิธีการเชิง
สังคม และชักชวนกันมาจากฐานแฟน
บอลเดิม 
- แฟนบอลพลัดถิ่นจํานวนมากไม฽ใช฽
คนท่ีเข฾ามาอาศัยอยู฽ในท฾องถิ่นทั้งหมด 
แต฽จะเป็นแฟนบอลที่ได฾รับข฽าวสาร
ของสโมสรบุรรีัมยแยไูนเต็ดจาก
ช฽องทางต฽าง ๆ แล฾วจึงก฾าวเข฾ามาเป็น
แฟนบอล 

 
- แฟนบอลสโมสรบุรีรมัยแยไูนเตด็
สร฾างภาพว฽าเป็นแฟนบอลที่มี
วัฒนธรรมเขมรเป็นวัฒนธรรมหลกัใน
วัฒนธรรมแฟนบอล 
- ประชากรของแฟนบอลมีความ
ภาคภูมิใจในความเป็นสโมสรที่มี
ภาพลักษณแของวัฒนธรรมเขมรอยู฽ใน
วัฒนธรรมฟุตบอลสโมสรบุรรีัมยแ 
ยูไนเตด็ 
- แฟนบอลชาวต฽างชาติของสโมสร
บุรีรัมยแยูไนเต็ด ไม฽ได฾ทราบถึงแก฽น
ความเป็นเขมร แต฽ทราบถึงลักษณะ
ความเป็นสโมสรที่มีความเป็นสากล 
- แฟนบอลพลัดถิ่นจํานวนมากไม฽ใช฽
คนท่ีเข฾ามาอาศัยอยู฽ในท฾องถิ่นทั้งหมด 
แต฽จะเป็นแฟนบอลที่ได฾รับข฽าวสาร
ของสโมสรบุรรีัมยแยไูนเต็ดจาก
ช฽องทางต฽าง ๆ แล฾วจึงก฾าวเข฾ามาเป็น
แฟนบอล 
- แฟนบอลพลัดถิ่นในจังหวัดบรุีรัมยแ
โดยเฉพาะชาวยุโรปมีเป็นจํานวนมาก
เนื่องจากมีสถานท่ีพักถาวรคล฾ายคลึง
รูปแบบบ฾านพักคนชรา ดังนั้น แฟน
บอลพลัดถิ่นจํานวนหนึ่ง จึงเป็น
ผู฾สูงอาย ุ
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ฟุตบอลท้องถิ่นของสโมสรบุรีรัมย์ 
ยูไนเต็ด 

จากจังหวัดใกล฾เคยีงเข฾ามาชมการ
แข฽งขันเป็นประจํา 

ด้านการกีฬา 
- มวยบุรีรมัยแในปใจจุบันแม฾จะมคีวาม
โด฽งดังแต฽ก็แตกยอดมาจากมวย
โคราช โดยกีฬาโบราณชนิดนี้จะเป็น
ที่นิยมและมีชื่อเสียงจากอําเภอสิน
ที่ตั้งที่มีบริเวณติดต฽อกับจังหวัด
นครราชสมีา 
- กีฬายุคปใจจุบัน กีฬายุคปใจจุบันถือ
ว฽าเป็นท่ีเชิดหน฾าชูตาของชาวบุรีรมัยแ 
เรียกได฾ว฽าเป็นความภาคภูมิใจทุกครั้ง
ที่มีการกล฽าวพูดถึงบรุีรัมยแ โดยชาว
บุรีรัมยแส฽วนใหญ฽จะยกว฽าสโมสร
บุรีรัมยแยูไนเต็ดเป็นสโมสรที่ดีทีสุ่ด
และได฾รับความนิยมมากที่สดุของ
ประเทศ 
- การสร฾างอัตลักษณแของแฟนบอล
ชาวไทยและชาวต฽างประเทศของ
สโมสรบรุีรัมยแยูไนเตด็ถูกจัดให฾อยู฽ใน
กรอบของแนวทางที่สโมสรบรุีรมัยแ
ยูไนเตด็ได฾สร฾างไว฾ 

 
- การมีมวยไทยขึ้นช่ือ แสดงให฾เหน็ว฽า
ชาวบุรีรัมยแมีความชื่นชอบในกีฬามา
นาน  
- กีฬายุคปใจจุบัน การเกิดขึ้นของ
สโมสรบรุีรัมยแยูไนเตด็สร฾างความ
ภาคภูมิใจให฾แก฽ชาวบรุีรัมยแเป็นอย฽าง
มาก เนื่องด฾วยปใจจุบันหากเมื่อ
กล฽าวถึงวฒันธรรมที่โดดเด฽นที่สุดของ
บุรีรัมยแ กค็ือ วัฒนธรรมฟุตบอล
ท฾องถิ่นของสโมสรบุรรีัมยแ ยไูนเตด็ 
- ชาวบุรีรัมยแให฾ความสําคัญกับสโมสร
บุรีรัมยแยูไนเต็ดเพราะว฽าการเกดิขึน้
ของสโมสรทําให฾จังหวัดบุรรีัมยแมีความ
เจริญก฾าวหน฾าขึ้นอย฽างเห็นได฾ชัด 
- นอกจากปใจจัยด฾านกีฬาอ่ืน ๆ ที่
ส฽งผลต฽อการชื่นชอบสโมสรบุรีรมัยแ 
ยูไนเตด็ แต฽การกําเนิดเกิดขึ้นของ
สโมสรบรุีรัมยแ ยูไนเต็ดกเ็ป็นสื่อหนึ่ง
ซึ่งให฾สร฾างความตื่นตัวของในด฾านกีฬา
ของชาวจังหวัดบุรีรัมยแ ทั้งนี้ยังสร฾างให฾
เกิดสํานึกรักท฾องถิ่นหรือท฾องถิ่นนิยม
มากขึ้น เป็นความภาคภูมิใจท่ีสุดของ
ชาวจังหวัดบุรีรัมยแในปใจจุบัน 
 

 
- สโมสรฟุตบอลกลายเป็นอัตลักษณแ
ของต฽างจังหวัด 
- จังหวัดบุรีรมัยแ ในกรณีของสโมสร
ฟุตบอลบุรรีัมยแ ยไูนเตด็ 
- การแสดงออกถึงความเป็นคนที่อยู฽
ในวัฒนธรรมฟุตบอลบรุีรมัยแ ยูไนเต็ด 
เป็นแฟนบอลที่ติดตามเชียรแฟุตบอล
ของสโมสรบุรรีัมยแ ยไูนเตด็ กลายเป็น
การแสดงอัตลักษณแอย฽างหนึ่งว฽ามี
สํานึกร฽วมความเป็นบรุีรัมยแนิยม 
- การสร฾างความนิยมชมชอบในกีฬา
แก฽ชาวบุรีรัมยแ นอกจากจะเป็นการ
สร฾างอัตลักษณแสํานึกร฽วมความเปน็
บุรีรัมยแนิยมแล฾ว ยังสามารถต฽อยอด
ไปยังกีฬาชนิดอื่นได฾เช฽น การสร฾าง
สนามรถแข฽งช฾างอินเตอรแเนช่ันแนล
เซอรแกิต ก็เป็นอีกหนึ่งความ
ภาคภูมิใจของชาวบุรีรมัยแต฽อยอดมา
จากสโมสรบุรีรมัยแ ยไูนเตด็ 
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ตารางที่ 5.3 
ปัจจัยที่เก่ียวขาอง ลักษณะที่ปรากฏ และความสัมพันธ์ที่เกี่ยวขาองกับส านึก “บุรีรัมย์นิยม” ใน
วัฒนธรรมฟุตบอลของสโมสรบุรีรัมย์ ยูไนเต็ด (ต่อ) 
ปัจจัยท่ีเกี่ยวข้อง ในการก่อตัวของ
ส านึก “บุรีรัมย์นิยม” ในวัฒนธรรม
ฟุตบอลท้องถิ่นของสโมสรบุรีรัมย์ 

ยูไนเต็ด 

ลักษณะท่ีปรากฏจากการ 
เก็บข้อมลูวิจัย 

ความสัมพันธ์ที่เกี่ยวข้องกับส านกึ 
“บุรีรัมย์นิยม” ในวัฒนธรรม

ฟุตบอลท้องถิ่นของสโมสรบุรีรัมย์ 
ยูไนเต็ด 

การสื่อสาร 
- ช฽องทางการสื่อสารของแฟนบอล
หลักส฽วนใหญ฽เป็นช฽องทางการสื่อสาร
ที่สร฾างขึ้นมาโดยสโมสรบรุีรัมยแ 
ยูไนเตด็ 
- ช฽องทางการสื่อสารต฽าง ๆ ทีส่โมสร
บุรีรัมยแยูไนเต็ด เป็นช฽องทางที่ช฽วย
ส฽งเสริมจิตสํานึกร฽วมความเป็น
บุรีรัมยแนิยมให฾เกดิขึ้น 
- นายเนวิน ชิดชอบปรากฏตามสื่อ
ระดับประเทศอยู฽หลายครั้ง ทําให฾
นายเนวิน ชิดชอบเป็นเสมือนกับเป็น
สื่อบุคคลที่มคีวามสําคัญต฽อสโมสร
บุรีรัมยแ ยูไนเต็ด 
- สื่อบุคคลมีความสําคัญในแง฽ของ
การสร฾างความเป็นท฾องถิ่นนิยมใน
สโมสรบรุีรัมยแยูไนเตด็โดยสื่อบุคคลที่
กล฽าวถึงคือ นายเนวิน ชิดชอบ ท่ีไม฽
ว฽าคุณเนวิน ชิดชอบจะพูดอะไร แฟน
บอลก็ดูจะเห็นด฾วยไปท้ังหมด 

 
- ช฽องทางการสื่อสารของแฟนบอล
หลักส฽วนใหญ฽เป็นช฽องทางการสื่อสาร
ที่สร฾างขึ้นมาโดยสโมสรบรุีรัมยแ 
ยูไนเตด็ 
- แฟนบอลสโมสรบุรีรมัยแยไูนเตด็ใช฾
ช฽องทางการสื่อสารที่เป็นทางการของ
สโมสรในการสื่อสารเป็นช฽องทางหลัก 
- ช฽องทางการสื่อสารในสื่อ
ระดับประเทศเป็นเครื่องมือช฽วยใน
การสื่อสารของแฟนบอลและสโมสร 
- ช฽องทางการสื่อสารออนไลนแท่ีมีอคติ
ต฽อทางสโมสรและผู฾บริหาร หากเป็น
ช฽องทางที่มีการสื่อสารแบบสาธารณะ
มิใช฽กลุ฽มลับท่ีต฾องได฾รับการอนุมัติ 
มักจะถูกรายงานและปดิช฽องทางไป 
- ช฽องทางการสื่อสารอื่นที่เป็น
ช฽องทางในการสื่อสารของระหว฽าง
แฟนบอล ท่ีไม฽ได฾รับอนญุาตจากทาง
สโมสร มักจะเป็นกลุ฽มปิด/หรือกลุ฽ม
ลับท่ีต฾องได฾รับการอนุญาตก฽อนจะ
เข฾าถึงและสื่อสารภายในกลุ฽มได฾ 
- การสื่อสารมีการใช฾การสื่อสารผ฽าน
ช฽องทางโซเช่ียลมีเดียเป็นหลักในการ
ชักชวนและการเชียรแ 

 
- มิติความสัมพันธแระหว฽างสโมสร
และแฟนบอลค฽อนข฾างเป็นไปอย฽าง
ราบรื่น เนื่องจากแฟนบอลมีทัศนคติ
ที่ดีต฽อสโมสรและผู฾บริหารสโมสร 
- แฟนบอลสโมสรบุรีรมัยแยไูนเตด็ใช฾
ช฽องทางการสื่อสารที่เป็นทางการของ
สโมสรในการสื่อสารเป็นช฽องทางหลัก 
- ช฽องทางการสื่อสารที่มีอคติกับ
สโมสรและผู฾บริหารสโมสร มักจะ
ไม฽ได฾รับการอนุญาตให฾เผยแพร฽เปน็
สาธารณะ แม฾ว฽าจะไม฽ได฾ถูกปิดโดย
สโมสรแต฽มักถูกรายงานกับผู฾ให฾
บริการให฾ปิดช฽องทางนั้นเสีย 
- ช฽องทางการสื่อสารอื่นที่เป็น
ช฽องทางในการสื่อสารของระหว฽าง
แฟนบอล ท่ีไม฽ได฾รับอนญุาตจากทาง
สโมสรมักจะเป็นกลุ฽มปดิที่ต฾องได฾รบั
การอนุญาตก฽อนจะเข฾าถึงและสื่อสาร
ภายในกลุ฽มได฾ 
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จากตารางที่ 5.3 ข฾างต฾นแสดงถึงปใจจัยที่เกี่ยวข฾อง ลักษณะที่ปรากฏจากการเก็บ
ข฾อมูล และความสัมพันธแที่เกี่ยวข฾องกับสํานึก “บุรีรัมยแนิยม” ในวัฒนธรรมฟุตบอลของสโมสรบุรีรัมยแ 
ยูไนเต็ด เป็นเพียงการแสดงลักษณะอย฽างคร฽าว เกี่ยวกับความสัมพันธแของทั้ง 3 ปใจจัย ที่นํามาที่นํามา
จัดแสดงในตารางเพื่อเปรียบเทียบให฾เห็นความแตกต฽างชัดเจนถึงตัวแปรต฾น สิ่งที่สังเกตได฾จากการวิจัย 
และตัวแปรตาม  
 
5.2 การก่อตัวของแฟนบอลพลัดถิ่นในสโมสรบุรีรัมย์ ยูไนเต็ด 
 

จากการลงพ้ืนที่สํารวจของนักวิจัยพบว฽า แฟนบอลสโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ดจะมีกลุ฽มกอง
เชียรแกลุ฽มหนึ่งซึ่งเป็นกลุ฽มกองเชียรแหลักของสโมสรเรียกว฽ากลุ฽ม “ฮารแดคอรแ” กลุ฽มเชียรแนี้จะทําหน฾าที่
ร฾องเพลงเชียรแตั้งแต฽ต฾นเกมจนกระทั่งจบเกม โดยสโมสรจัดตั้งขึ้นมาผ฽านการคัดเลือกด฾วยขั้นตอน 
ต฽าง ๆ ก฽อนจะได฾เป็นกองเชียรแกลุ฽มนี้ได฾ซ่ึงแตกต฽างจากสโมสรนครราชสีมา มาสด฾า เอฟซี ที่ไม฽ได฾มีการ
รวมกลุ฽มหรือจะตั้งโดยสโมสร 

ซึ่งจากประเด็นข฾างต฾นนี้แล฾วทําให฾เห็นว฽าการก฾าวเข฾ามาเป็นแฟนบอลที่มีพฤติกรรมการ
สื่อสารเข฾มข฾นนั้นเป็นไปได฾ยากกว฽าสโมสรนครราชสีมา มาสด฾า เอฟซี โดยแฟนบอลของสโมสรบุรีรัมยแ
ยูไนเต็ดจะมีอัตลักษณแการสื่อสารที่แตกต฽างจากสโมสรอ่ืนแต฽สอดคล฾องกับการดําเนินงานของสโมสร 
ซึ่งต฾องการความพร฾อมเพรียงและก฾าวไปพร฾อมกันสู฽สากลในระดับนานาชาติ เช฽นตั้งแต฽ร฾องเพลงเชียรแ
เป็นเพลงเดียวกันทั้งสนาม (อัฒจรรยแเชียรแฮารแดคอรแ) ซึ่งเปูาหมายตั้งไว฾อย฽างเช฽นนั้น 

จากการสังเกตพฤติกรรมการเชียรแภายในสนามของแฟนบอลสโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด  
จะมีพฤติกรรมการเชียรแอย฽างชัดเจนด฾วยการร฾องเพลงเชียรแและตีกลองอยู฽เพียงกลุ฽มของคุณกรุณา  
ชิดชอบ หรือฝใ่งกลุ฽มแฟนบอลฮารแดคอรแเท฽านั้น ส฽วนกองเชียรแกลุ฽มคนอ่ืนก็ได฾แต฽ร฾องโห฽ฮาในยามที่มี
จังหวะหวาดเสียวและจังหวะทําประตูเท฽านั้น แต฽ไม฽ได฾มีพฤติกรรมการแสดงออกด฾วยการร฾องเพลงตี
กลอง หรือซื้อผ฾าพันคอแต฽อย฽างใด 

จากบทสัมภาษณแของคุณกรุณา ชิดชอบ ที่ได฾ให฾สัมภาษณแไว฾กับนิตยสาร a day ฉบับ
เดือนพฤษภาคม 2017 มีเนื้อหาที่ที่น฽าสนใจเกี่ยวกับกองเชียรแฮารแดคอรแ ดังนี้ 

ทุกนาทีที่ทีมบุรีรัมยแ ยูไนเต็ดเล฽นในบ฾านอัฒจันทรแฝใ่งตะวันตกจะมีกองเชียรแเข฾าเต็ม
สนามเสมอ เป็นที่รู฾กันในหมู฽แฟนบอลว฽า อัฒจรรยแฝใ่งนี้ไม฽มีเปิดขายตั๋ว เพราะเป็นที่นั่ง
ของกองเชียรแกลุ฽มที่เรียกว฽ากลุ฽มฮารแดคอรแ ทุกคนจะตะโกนร฾องเพลงเชียรแตั้งแต฽นาทีแรก
จนถึงนาทีสุดท฾ายไม฽มีแผ฽ว โดยมีผู฾นําเชียรแคือ กรุณาชิดชอบหรือ “ปูาต฽าย” ของแฟนบอล
สโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด 
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ผ฽าตัดข฾อมือไป 2 ข฾างแล฾ว เพราะว฽าถือโทรโข฽ง มันหนัก เราถือมาตั้งหลายปี หมอก็บอก
ว฽าต฾องเปลี่ยนวิถีชีวิต เราก็บอกว฽าเปลี่ยนไม฽ได฾คุณหมอ ไม฽เป็นไร เดี๋ยวถ฾ามันชาอีกก็ไป
ผ฽าอีก สบายมาก” ปูาต฽ายพูดถึงตําแหน฽งที่ยอมแลกมาด฾วยอาการบาดเจ็บ 
เธอว฽าที่มาของกองเชียรแที่ร฾องเพลงทั้งเกมได฾ไม฽มีหมดมาจากการคัดตัวตั้งแต฽ปีแรกที่
ก฽อตั้งสโมสร “แชทกลุ฽มฮารแดคอรแปีแรกนี่เป็นอะไรที่ยิ่งกว฽าการสอบผ฽านได฾เป็น
ข฾าราชการ คนคัดทหารฮารแดคอรแนี่ต฾องร฾องไห฾ได฾เลยนะ เมื่อก฽อนเราเข฾าสนามเขา
กระโดง ซึ่งร฾อนมาก เราฝึกก฽อนเลยว฽าตากแดดได฾หรือเปล฽า เพราะว฽าเมื่อก฽อนบอลแล฾ว
เตะ 6 โมงแฟนบอลกลุ฽ม ฮารแดคอรแ 4 โมงเย็นต฾องมาถึงแล฾ว เพราะฉะนั้นทดสอบให฾นั่ง
ตากแดดตั้งแต฽เท่ียงวันเลย เรานําเชียรแตากแดด เขาก็ตากแดด 

(บทสัมภาษณแคุณกรุณา ชิดชอบจากนิตยสาร a day 
เดือนพฤษภาคม 17,2017) 

 
แม฾ว฽าจุดเริ่มต฾นของกองเชียรแกลุ฽มนี้จะเป็นกลุ฽มจัดตั้ง แต฽กลุ฽มแฟนบอลกลุ฽มนี้ก็สร฾างสีสัน

และเสียงเชียรแในสนามได฾เป็นอย฽างดี แสดงออกถึงความพร฾อมเพรียง และเป็นอันหนึ่งอันเดียวกันมาก
แม฾ว฽าจะอยู฽เพียงฝใ่งอัฒจันทรแเดียวก็ตาม  

อย฽างไรก็ดี ในการศึกษาวิจัยครั้งนี้ ผู฾วิจัยไม฽ได฾มีจุดมุ฽งหมายที่จะศึกษากลุ฽มแฟนบอล
จัดตั้ง แต฽ต฾องการศึกษากลุ฽มแฟนบอลที่มีลักษณะพ้ืนฐานพฤติกรรมก฽อนที่จะมาเป็นแฟนบอล
คล฾ายคลึงกันกับแฟนบอลชาวต฽างชาติที่เป็นจุดมุ฽งหมายของการวิจัยครั้งนี้ ดังนั้น ผู฾วิจัยจึงขอนําเสนอ 
การอภิปรายในหัวข฾อถัดไปโดยใช฾ผลการสํารวจกลุ฽มแฟนบอลฮารแดคอรแเป็นข฾อมูลอ฾างอิงในการ
อภิปรายเท฽านั้น เนื่องจากผู฾วิจัยต฾องการทราบถึงประเด็นหรือปใจจัยที่ทําให฾แฟนบอลชาวไทยรู฾จักและ
ก฾าวเข฾ามาเป็นแฟนบอลสโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด ที่ไม฽ได฾มาจากการเตรียมเกณฑแผู฾คนจากทางฝุาย
สโมสร  

ทั้งนี้ ในการอธิบายเรื่องของการก฽อตัวของแฟนบอลพลัดถิ่นในสโมสรบุรีรัมยแยูไนเต็ด จึง
สามารถอธิบายได฾ดังต฽อไปนี้  
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ตารางที่ 5.4 
การก่อตัวของแฟนบอลพลัดถิ่นในสโมสรบุรีรัมย์ ยูไนเต็ดเปรียบเทียบแฟนบอลชาวไทยกับแฟนบอล
ชาวต่างชาติ 

การก่อตัวของจ านวนแฟนบอล
พลัดถิ่นในสโมสร 
บุรีรัมย์ ยูไนเต็ด 

(ก่อน*มาเป็นแฟนบอล)  

แฟนบอลชาวไทย แฟนบอลชาวต่างชาติ 

การรู้จักสโมสรเป็นครั้งแรก 
- เพราะตนเองเป็นคนท้องถิ่น 
(บุรีรัมย์คือ แผ่นดินแม่: 
Homeland)  

√ เพราะเป็นคนในท฾องถิ่นอยู฽แล฾วจึง
รู฾จักทีมฟุตบอลสโมสรบุรรีัมยแ 
ยูไนเตด็ 

× ไม฽ใช฽เหตผุลของการรู฾จักทีม
ฟุตบอลสโมสรบุรรีัมยแ ยไูนเต็ด 

- เพราะนโยบายทางการเมือง √ การรณรงคแใส฽เสื้อสโมสรทุกวันพุธ
และศุกรแ 

× ไม฽ใช฽เหตผุลของการรู฾จักทีม
ฟุตบอลสโมสรบุรรีัมยแ ยไูนเต็ด 

- รู้จักผ่านสื่อบุคคล/การชักชวน
ของบุคคลใกลช้ิด 

√ รู฾จักผ฽านเพื่อน ภรรยา หรือ
ครอบครัว/การชักชวนของพนักงาน
ปกครอง 

√ รู฾จักผ฽านเพื่อน ภรรยา หรือ
ครอบครัว 

- รู้จักผ่านสื่อมวลชน 
 

√ รู฾จักทีมฟุตบอลสโมสรบุรรีัมยแ 
ยูไนเตด็ผ฽านสื่อมวลชน 

√ รู฾จักทีมฟุตบอลสโมสรบุรรีัมยแ 
ยูไนเตด็ผ฽านสื่อมวลชน 

- รู้จักผ่านสื่อออนไลน ์
 

√ รู฾จักทีมฟุตบอลสโมสรบุรรีัมยแ 
ยูไนเตด็ผ฽านสื่อออนไลนแ 

√ รู฾จักทีมฟุตบอลสโมสรบุรรีัมยแ 
ยูไนเตด็ผ฽านสื่อออนไลนแ 

- รู้จักผ่านการใช้สื่อประชาสัมพันธ์
ของสโมสร 
 

√ รู฾จักทีมฟุตบอลสโมสรบุรรีัมยแ 
ยูไนเตด็ผ฽านการใช฾สื่อประชาสัมพนัธแ
ของสโมสร/ การรณรงคแใส฽เสื้อ
สโมสรทุกวันพุธและศุกรแ 

√ รู฾จักทีมฟุตบอลสโมสรบุรรีัมยแ 
ยูไนเตด็ผ฽านการใช฾สื่อประชาสัมพนัธแ
ของสโมสร 

- รู้จักเพราะมีความสัมพันธ์
เกี่ยวข้องอย่างใดอย่างหนึ่งกับ
สโมสรและบุคลากรของสโมสร 

× ไม฽ใช฽เหตผุลของการรู฾จักทีม
ฟุตบอลสโมสรบุรรีัมยแ ยไูนเต็ด 
 
 

√ มีบางส฽วน รู฾จักเพราะมคีวาม
เกี่ยวข฾องอย฽างใดอย฽างหนึ่งกับ
สโมสร 
 

เหตุผลของการก้าวเข้ามาเป็นแฟนสโมสร บุรีรัมย์ ยูไนเต็ด 
- เป็นแฟนบอลเพราะตนเองเป็น
คนท้องถิ่น (บุรีรัมย์คือ แผ่นดินแม่: 
Homeland)  

√ เป็นแฟนบอลเพราะเป็นคน
ท฾องถิ่น/อาศัยอยู฽ในบุรีรัมยแ 

× ไม฽ใช฽เหตผุลของการรู฾จักทีม
ฟุตบอลสโมสรบุรรีัมยแ ยไูนเต็ด 

- เพราะนโยบายทางการเมือง √ การรณรงคแใส฽เสื้อสโมสรทุกวันพุธ
และศุกรแ 

× ไม฽ใช฽เหตผุลของการรู฾จักทีม
ฟุตบอลสโมสรบุรรีัมยแ ยไูนเต็ด 
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ตารางที่ 5.4 
การก่อตัวของแฟนบอลพลัดถิ่นในสโมสรบุรีรัมย์ ยูไนเต็ดเปรียบเทียบแฟนบอลชาวไทยกับแฟนบอล
ชาวต่างชาติ (ต่อ) 

การก่อตัวของจ านวนแฟนบอล
พลัดถิ่นในสโมสร 
บุรีรัมย์ ยูไนเต็ด 

(ก่อน*มาเป็นแฟนบอล)  

แฟนบอลชาวไทย แฟนบอลชาวต่างชาติ 

- เป็นแฟนบอลเพราะสื่อบุคคล/
การชักชวนของบุคคลใกลช้ิด 

√ เป็นแฟนบอลเพราะสื่อบุคคล/ 
การชักชวนของบุคคลใกล฾ชิด/การ
ชักชวนของพนักงานปกครอง 

√ เป็นแฟนบอลเพราะสื่อบุคคล/การ
ชักชวนของบุคคลใกล฾ชิด 

- เป็นแฟนบอลเพราะสื่อมวลชน 
 

√ เป็นแฟนบอลเพราะคล฾อยตาม
สื่อมวลชน 

× ไม฽ใช฽เหตผุลของการเป็นแฟนทีม
ฟุตบอลสโมสรบุรรีัมยแ ยไูนเต็ด 

- เป็นแฟนบอลเพราะสื่อออนไลน์ 
 

× ไม฽ใช฽เหตผุลของการเป็นแฟนทีม
ฟุตบอลสโมสรบุรรีัมยแ ยไูนเต็ด 

× ไม฽ใช฽เหตผุลของการเป็นแฟนทีม
ฟุตบอลสโมสรบุรรีัมยแ ยไูนเต็ด 

- เป็นแฟนบอลการใช้สื่อ
ประชาสัมพันธ์ของสโมสร 
 

√ แฟนบอลเปิดรบัสื่อประชาสัมพนัธแ
จึงเป็นแฟนทีมฟุตบอลสโมสร
บุรีรัมยแ ยูไนเต็ด/ การรณรงคแใส฽เสือ้
สโมสรทุกวันพุธและศุกรแ 

× ไม฽ใช฽เหตผุลของการเป็นแฟนทีม
ฟุตบอลสโมสรบุรรีัมยแ ยไูนเต็ด 

- เป็นแฟนบอลเพราะมี
ความสัมพันธ์เกี่ยวข้องอย่างใด
อย่างหนึ่งกับสโมสรและบุคลากร
ของสโมสร 

√ เป็นแฟนบอลเพราะมี
ความสัมพันธแเกีย่วข฾องอย฽างใดอย฽าง
หนึ่งกับสโมสรและบุคลากรของ
สโมสร 

√ บางส฽วนเป็นแฟนบอลเพราะมี
ความสัมพันธแเกีย่วข฾องอย฽างใดอย฽าง
หนึ่งกับสโมสรและบุคลากรของ
สโมสร 

- เป็นแฟนบอลเพราะผลงานของ
ทีมน่าประทับใจ 

√ เพราะแฟนบอลเชียรแสนุก เลย
อยากตดิตาม 

× ไม฽ใช฽เหตผุลของการเป็นแฟนทีม
ฟุตบอลสโมสรบุรรีัมยแ ยไูนเต็ด 

- เป็นแฟนบอลเพราะทีมมีชื่อเสยีง
ด้านที่ดี 

× ไม฽ใช฽เหตผุลของเป็นแฟนบอลทมี
ฟุตบอลสโมสรบุรรีัมยแ ยไูนเต็ด 

√ เพราะแฟนบอลเชียรแสนุก เลย
อยากติดตาม 

 
จากตารางข฾างต฾นผู฾วิจัยได฾ทําการสรุปย฽อให฾ผู฾อ฽านได฾พอเข฾าใจอย฽างคร฽าว  ๆ 

เกี่ยวกับการก฽อตัวของแฟนบอลสโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ดโดยแยกเป็นหัวข฾อตามลําดับคือ  
1. การรู฾จักสโมสรเป็นครั้งแรก 
2. การก฾าวเข฾ามาเป็นแฟนสโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด 
ซึ่งจากการวิจัยที่มีข฾อค฾นพบดังกล฽าวข฾างต฾นพบว฽า มีปใจจัยการก฽อตัว ดังนี้  
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5.2.1 การรู้จักสโมสรเป็นครั้งแรก 
การเชียรแ สนับสนุน และการสื่อสารของแฟนบอลชาวไทย ในสโมสรฟุตบอล

บุรีรัมยแ ยูไนเต็ดการเชียรแ ไม฽ได฾รวมตัวกันเป็นเป็นกลุ฽อนชัดเจน โดยการเริ่มต฾นเข฾ามาเป็นแฟนบอลใน
สนาม มักเกิดจากกระแสของการสื่อสาร เช฽น การสื่อสารแบบปากต฽อปาก การใช฾สื่อโฆษณา
ประชาสัมพันธแ ซึ่งชักชวนกันมาเป็นกลุ฽มเล็ก ๆ ไม฽ได฾จับเป็นกลุ฽มก฾อนที่มีขนาดใหญ฽เท฽าแฟนบอล
สโมสรนครราชสีมา มาสด฾า เอฟซี ลักษณะรูปแบบการเชียรแจึงเป็นระบบ ที่สโมสรฟุตบอลบุรีรัมยแ 
ยูไนเต็ดกําหนดขึ้น  
อลงกรณแ ตอนนี้ทํางานที่โคราช แต฽ดั้งเดิมเป็นคนหนองก่ีบุรีรัมยแครับ 
ผู฾วิจัย แล฾วมาเชียรแบุรีรัมยแได฾อย฽างไร 
อลงกรณแ เพ่ือนเอาเสื้อมาให฾ครับ ตอนแรกก็ไม฽ได฾ชอบทีมบุรีรัมยแ เชียรแแต฽ทีมเชลซี ของ

พรีเมียรแ 
ผู฾วิจัย แล฾วเกี่ยวกับเสื้อยังไง 
อลงกรณแ อเอ มันเป็นของฝากประจําจังหวัดบุรีรัมยแไปแล฾วนะครับ ก็ตอนแรกเพ่ือนมาเยี่ยมก็

เอาเสื้อมาฝากตัวนึง ก็เป็นของฝากอ฽ะเนาะ ก็เห็นว฽าเป็นผ฾าดีก็เอามาใส฽ ไม฽ได฾คิด
อะไร ใส฽เล฽น ๆ ผมชอบเสื้อฟุตบอลอยู฽แล฾ว ตอนนั้นก็ยังไม฽ได฾ติดตามโดยตลอด แต฽
ก็เอาเสื้อที่ได฾มาเอามาใส฽เล฽นบ฾าง แต฽พอเพ่ือนอีกคนเอาเสื้อสโมสรมาฝากอีกก็รับไว฾ 
ในตอนนั้นมีสองตัวเก็บไว฾ก็เลยเอามาใส฽บ฾างเป็นครั้งคราว พอได฾เสื้อมาสองตัวมา
เก็บไว฾ในตู฾เฉย ๆ 2 ตัวแล฾ว พอกลับบ฾านที่หนองกี่ มีโอกาสไปเที่ยวก็เลยเข฾าไป
เที่ยวเยี่ยมชมสนามไอโมบายสเตเดียม แล฾วเกิดชื่นชอบว฽า โอ฾โห.. นี่มันสุดยอด 
อลังการ 
ตอนแรกก็ไม฽คิดชอบแต฽พอได฾ไปดูในสานามก็เกิดมีอารมณแร฽วมตามกับกองเชียรแที่
ส฽งเสียงเชียรแดังกึกก฾องทั้งสนาม ก็เลยชื่นชอบบรรยากาศการเชียรแ แล฾วในปีแรกที่
ติดตามตอนนั้นบุรีรัมยแยังไม฽ได฾ 5 แชมป฼เลย แต฽ก็รู฾ว฽าทีมสุดยอด นักเตะเก฽ง ส฽วน
ใหญ฽นะ.. ผลงานดี 

(อลงกรณแ สืบศรี, สัมภาษณแ 30 กรกฎาคม 2559) 
 

จุดเริ่มต฾นของแฟนบอลสโมสรบุรีรัมยแยูไนเต็ด มักจะอาศัยช฽องทางสื่อต฽าง ๆ ใน
การเปิดรับเพ่ือทําความรู฾จักกับสโมสร แต฽กระนั้นการปวารณาตัวเข฾ามาเป็นแฟนบอลอาจจะต฾อง
อาศัยช฽องทางสื่อต฽าง ๆ เข฾ามาช฽วยอีกทางหนึ่ง อย฽างกรณีของอลงกรณแ พบว฽า ดั้งเดิมเป็นคนจังหวัด
บุรีรัมยแ แต฽ก็ไม฽ได฾ตั้งใจเข฾ามาเป็นแฟนบอลตั้งแต฽แรก ซ้ํายังเป็นแฟนบอลต฽างประเทศอย฽างสโมสรเชล
ซีในอังกฤษ แต฽พอได฾เปิดรับสื่อก็ได฾ทําความรู฾จักจากสื่อบุคคล จากนั้นพอได฾มีการชักชวนกันเข฾าสนาม
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ภายหลังได฾ซึมซับบรรยากาศจึงค฽อยมาเป็นแฟนบอลในภายหลัง แต฽จุดตั้งต฾นของอลงกรณแแม฾ว฽าจะ
พลัดถิ่นไปอยู฽จังหวัดนครราชสีมาซึ่งมีวัฒนธรรมฟุตบอลท฾องถิ่นที่ค฽อนข฾างเข฾มข฾น แต฽ก็ไม฽ได฾นึกชอบ
หรือติดตามสโมสรนครราชสีมา มาสด฾า เอฟซี แต฽กลับชื่นชอบและติดตามสโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด 
เพราะเหตุผลแรกท่ีให฾ไว฾ก็คือ ดั้งเดิมเป็นคนบุรีรัมยแตั้งแต฽กําเนิด 

นับตั้งแต฽เมื่อสโมสรฟุตบอลบุรีรัมยแ ยูไนเต็ดกําเนิดขึ้นมา การทําการตลาด
สื่อสารการตลาดรวมทั้งนโยบายทางการเมืองที่มาจากสโมสรก็นําพาให฾แฟนบอลหลายคน ได฾รู฾จัก
สโมสรบุรีรัมยแยูไนเต็ดมากขึ้น ซึ่งจากการสัมภาษณแก็มีแฟนบอลหลายคน ที่รู฾จักสโมสรจากการทํา
การตลาดของสโมสรเอง แต฽กระนั้นการเชียรแสโมสรใดในฟุตบอลท฾องถิ่นในประเทศไทย ก็ล฾วนแล฾วมี
เหตุผลมาจากการเป็นคนที่มีถ่ินกําเนิดอยู฽ในท฾องถิ่นนั้น 

ในกรณีของแฟนบอลชาวต฽างชาติ ผู฾วิจัยได฾ทําการสัมภาษณแแฟนบอลที่ เข฾ามาใน
สนาม พบว฽า แฟนบอลส฽วนใหญ฽เริ่มรู฾จักสโมสรบุรีรัมยแยูไนเต็ด ผ฽านสื่อต฽าง ๆ ไม฽ว฽าจะเป็นรู฾จักผ฽าน 
เพ่ือน ภรรยาหรือครอบครัวที่เป็นสื่อบุคคล หรืออาจรู฾จักผ฽านสื่อมวลชนและสื่อออนไลนแรวมไปถึงรู฾จัก
ผ฽านการใช฾สื่อประชาสัมพันธแของทางสโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด  

เนื่องจากช฽องทางการสื่อสารของสโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ดค฽อนข฾างมีมากหลากหลาย
ช฽องทาง และพบว฽า สโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด ได฾รับความสนใจจากสื่อมวลชนทั้งระดับประเทศและระดับ
ท฾องถิ่น จึงทําให฾ได฾รับความสนใจมากกว฽าสโมสรอ่ืน ๆ เช฽นการไปออกรายการของคุณเนวิน ชิดชอบ
ในรายการวู฾ดดี้ เกิดมาคุย และรายการ Nake on the city โดยพิธีกรน฾าเน็ก ซึ่งเป็นสื่อระดับชาติจึง
ทําให฾ได฾รับความสนใจ  

นอกจากนี้สโมสรก็ประสบความสําเร็จกับการประกอบธุรกิจ ทีมฟุตบอลสามารถ
สร฾างความสําเร็จได฾ระดับประเทศโดยได฾คว฾าแชมป฼มาหลายสมัย จึงทําให฾เป็นที่น฽าสนใจแก฽สื่อต฽าง ๆ ที่
จะนําเสนอเรื่องราวของนักการเมืองที่ผันตัวมาทําสโมสรฟุตบอล ดังนั้น เนื่องจากมีช฽องทางการ
สื่อสารมากกว฽าจึงมีโอกาสที่จะทําให฾แฟนบอลทั้งชาวไทยและชาวต฽างชาติมีโอกาสได฾รู฾จักสโมสร
บุรีรัมยแ ยูไนเต็ดมากขึ้น 

ผมชื่อ Neil Dekalo ผมมาจากประเทศอิสราเอล ผมเป็นวิศวกร แล฾วเพ่ิงจะมาที่นี่เมื่อ
อาทิตยแก฽อน แต฽ก็เคยมาที่นี่แล฾ว ปกติผมจะไปกับเพ่ือน ๆ เพ่ือมาชมเกมการแข฽งขัน  
แต฽บางครั้งก็มาคนเดียว ผมเริ่มรู฾จักทีมบุรีรัมยแยูไนเต็ดหลังจากที่ผมได฾พบกับเพ่ือนชาว
บุรีรัมยแ ผมเจอกับบุรีรัมยแหลายครั้งที่กรุงเทพ ผมรู฾ว฽าพวกเขาเคยเป็นแชมป฼มาก฽อน 
เหตุผลที่เชียรแทีมนี้เพราะมีเพ่ือนอยู฽ในจังหวัดบุรีรัมยแ เขาก็เชียรแทีมบุรีรัมยแและผมก็เชียรแ
ด฾วย 

 (Neil Dekalo, สัมภาษณแ 20 กรกฎาคม 2559) 
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เหตุผลที่เชียรแทีมนี้เพราะว฽าบุรีรัมยแ ยูไนเต็ดเป็นทีมที่ประสบความสําเร็จสูง ทีมมีการ
สนับสนุนที่ดี  ผมมีภรรยาเป็นคนไทยอาศัยอยู฽ที่จังหวัดสุรินทรแ และอยู฽กับครอบครัว 
ทุกครั้งก็ชวนมากันเป็นครอบครัว ให฾เทียบกับความชื่นชอบแล฾วผมชอบทีมบุรีรัมยแ
ยูไนเต็ดกับเท฽ากับ 8 เต็ม 10 ส฽วนการติดตามผมติดตามทุกการแข฽งขัน แล฾วก็ทราบข฽าว
การแข฽งขันจากแอพพลิเคชั่น soccerway ในมือถือ หากถามว฽าชื่นชอบอะไรในจังหวัด
บุรีรัมยแผมชอบกีฬาฟุตบอลและสิ่งที่ชอบในจังหวัดบุรีรัมยแคือ ฟุตบอลเท฽านั้น 

(Duncan Williamson, สัมภาษณแ 14 พฤษภาคม 2559) 
 
แม฾ว฽าข฾อได฾เปรียบของสโมสรบุรีรัมยแยูไนเต็ดที่เป็นสโมสรที่ประสบความสําเร็จสูง

จนสื่อให฾ความสนใจสูงตามผลงานความสําเร็จ หรือการใช฾สื่อการเมืองและสื่อสารการตลาดเป็น
เครื่องมือช฽วยในการให฾ประชาชนรู฾จักสโมสร แต฽กลับไม฽ใช฽ปใจจัยเดียวที่จะทําให฾แฟนบอลได฾รู฾จักสโมสร
บุรีรัมยแ ยูไนเต็ด เนื่องจากปใจจัยสําคัญที่ผู฾วิจัยค฾นพบในงานวิจัยชิ้นนี้ปรากฏว฽าการทําความรู฾จักของ
แฟนบอลชาวไทยและชาวต฽างชาติ มักมาจากสื่อบุคคลซึ่งเป็นเพ่ือนภรรยาหรือครอบครัว เป็นผู฾แนะนํา
ให฾รู฾จักสโมสรและก็นําเข฾ามาสู฽ขั้นตอนต฽อไปคือ การปวารณาตัว ก฾าวเข฾าเป็นแฟนบอลของสโมสร
บุรีรัมยแ ยูไนเต็ด 

เป็นคนท้องถิ่น-เป็นคนบุรีรัมย์ 
บ้านเกิดอยู่บุรีรัมย์ ถ้าไม่เชียร์บุรีรัมย์ จะเชียร์ใครที่ไหน 
แฟนบอลชาวไทยเป็นจํานวนมาก รู฾จักและเชียรแสโมสรบุรีรัมยแยูไนเต็ดมากให฾

เหตุผลว฽าเป็นคนที่อาศัยอยู฽ในจังหวัดบุรีรัมยแเกิดที่จังหวัดบุรีรัมยแเลยเชียรแบุรีรัมยแ เพราะว฽าในแต฽ละ
จังหวัดก็จะมีสโมสรของตัวเองแล฾วในปใจจุบัน ดังนั้น ถ฾ามีโอกาสเลือกแฟนบอลมักจะเลือกเชียรแสโมสร
ฟุตบอลที่มาจากจังหวัดบ฾านเกิดตัวเอง ในทํานองนี้คล฾ายคลึงกันกับแฟนบอลชาวไทยของสโมสร
นครราชสีมา มาสด฾า เอฟซีที่เลือกท่ีจะเชียรแทีมท่ีเป็นบ฾านเกิดมากกว฽าเลือกทีมเชียรแเป็นทีมอ่ืน 

 
ผมอยู฽ประโคนชัย บุรีรัมยแ ผมก็ไปเรียนที่โคราชมาตั้งหลายปีนะแต฽ว฽าบ฾านผมอยู฽ประโคน
ชัยผมก็ต฾องเชียรแบุรีรัมยแ เป็นคนบุรีรัมยแไม฽รู฾จักเชียรแบุรีรัมยแยูไนเต็ดได฾ยังไง รู฾อยู฽แล฾ว 
(หัวเราะ) ที่จริงผมก็ไปเรียนอยู฽ที่โคราชนะครับ บอลโคราชตอนนี้ก็เห็นว฽าแฟนบอล
เยอะเลยนะ แต฽ผมเชียรแบุรีรัมยแดีกว฽าบ฾านเกิดผม ตอนนี้ผมทํางานอยู฽ในตัวจังหวัดอยู฽กับ
ภรรยาครับ ตอนแรกก็ไม฽ได฾ติดตามดูอะไรมากมายไม฽ค฽อยได฾สนใจเพราะจริง ๆ ก็ชอบ
แมนยู แต฽พอบอลไทยมันบูม บอลบุรีรัมยแก็บูมด฾วยก็เลยต฾องเชียรแ เวลามาดูที่สนามมันก็
สนุกดีครับได฾อารมณแดี 

(รัชวุฒิ ศรีวงศแสุดตรง, สัมภาษณแ 30 กรกฎาคม 2559) 
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รู้จักผ่านสื่อ-เพื่อนฉันชวนมา ภรรยาชวนมาเชียร์บุรีรัมย์ 
ในสังคมต฽างจังหวัดสายสัมพันธแของผู฾คนมักมีความเหนียวแน฽นกว฽าคนในเมือง

การสานสัมพันธแระหว฽างครอบครัวเพ่ือนและสามีภรรยามักมีกิจกรรมต฽าง ๆ ให฾ได฾สารสัมพันธแกัน คน
บุรีรัมยแก็เช฽นเดียวกัน เวลาที่ใช฾ในการพักผ฽อนส฽วนใหญ฽มักมากับครอบครัวเพ่ือนหรือภรรยา กิจกรรม
ฟุตบอลก็เป็นกิจกรรมที่กลุ฽มคนเหล฽านี้ใช฾เวลาร฽วมกันเพ่ือสานสัมพันธแคนในครอบครัวให฾แน฽นแฟูน 
มากยิ่งขึ้น 

จากการวิจัยพบว฽า แฟนบอลชาวไทยของสโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด ก็ใช฾เวลา
พักผ฽อนส฽วนใหญ฽ในการชมกีฬา อย฽างเช฽นปใจจัยทางด฾านกีฬาที่ส฽งผลต฽อความเป็นท฾องถิ่นนิยมใน
วัฒนธรรมฟุตบอลก็ได฾กล฽าวไปแล฾วข฾างต฾นว฽า บุรีรัมยแมีมวยบุรีรัมยแมาตั้งแต฽โบราณแสดงให฾เห็นถึง
ความชื่นชอบในกีฬาของคนบุรีรัมยแมาตั้งแต฽ยุคก฽อน  

ดังนั้น กิจกรรมที่เกี่ยวกับการกีฬา ใช฾เวลาว฽างให฾เหมาะสมก็มักจะชวนครอบครัว
มาพักผ฽อนด฾วยกัน และมักเป็นวงจรที่นําพาให฾ผู฾ที่ไม฽เคยเป็นแฟนบอลได฾รู฾จักและมีโอกาสได฾ปวารณา
ตัวเป็นแฟนบอลในโอกาสถัดไปได฾ด฾วย 
ลักษณะของการรู฾จักสโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ดของแฟนบอลชาวไทยและชาวต฽างชาติ จึงไม฽แตกต฽างกัน
กับแฟนบอลชาวไทยและชาวต฽างชาติ ของสโมสรนครราชสีมา มาสด฾า เอฟซี ที่จะใช฾เวลาว฽างในการ
มาพักผ฽อนแล฾วชวนครอบครัวมาด฾วยกันทําให฾กลายเป็นแฟนบอลไปโดยปริยาย แต฽ปใจจัยที่พบมากใน
แฟนบอลชาวต฽างชาติคือ ภรรยาเป็นผู฾แนะนําให฾รู฾จักสโมสร และทําให฾ก฾าวเข฾าสู฽ความเป็นแฟนบอล 

ส฽วนปใจจัยเพ่ิมเติมที่เข฾ามาในการทําความรู฾จักและการเข฾ามาเป็นแฟนบอลของ
สโมสรบุรีรัมยแยูไนเต็ดของแฟนบอลชาวไทย คือ ได฾รับนโยบายทางการเมืองการปกครอง โดยมี
นโยบายรณรงคแให฾ใส฽เสื้อสโมสรฟุตบอลบุรีรัมยแ ยูไนเต็ดในวันทํางานไม฽เว฾นแม฾ในสถานที่ราชการ
สถานที่ราชการ 

ผมมาจากเยอรมัน ผมเป็นเภสัชกรและผมก็เป็นผู฾ผลิตยาและผมมีร฾านขายยาอยู฽ใน
เยอรมัน ผมอยู฽ประเทศไทยมาตั้งแต฽ปี 2013 แต฽ก็ไปไปมามาปกติก็จะมาเชียรแบอลกับ
ภรรยาและเพ่ือนใช฽ผมมีภรรยาอยู฽ที่จังหวัดบุรีรัมยแ เธออยู฽ที่อําเภอนางรอง แล฾ววันนี้ก็
มากับผมด฾วย ผมเริ่มรู฾จักสโมสรบุรีรัมยแยูไนเต็ดจากภรรยา ที่ผมเชียรแบุรีรัมยแยูไนเต็ด
เพราะว฽าภรรยาของผมเป็นคนที่นี่อยู฽ที่นี่ และก็เพ่ือนผมก็เชียรแทีมนี้ด฾วย ผมก็รู฾ข฽าวการ
แข฽งขันจากภรรยาและเพ่ือน ตอนแรกผมไม฽รู฾จัก ผมก็แค฽มาท฽องเที่ยว ตอนนั้นผมมี
เพ่ือนคนไทย พวกเขาพูดถึงฟุตบอลแล฾วก็ชวนผมบอกว฽า “โอเค..ไปดูฟุตบอลกัน” ซึ่งปกติ
ผมก็ไม฽ค฽อยชอบดูฟุตบอลเท฽าไหร฽ ผมมาเชียรแบุรีรัมยแกับแฟนผมเพียงแค฽ 5 ครั้ง แล฾วก็
นั่งดูบอลที่เฉย ๆ ไม฽ได฾มีวิธีการแชรแที่แปลกอะไร 

(Markus, สัมภาษณแ 20 กรกฎาคม 2559) 
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ผมชื่อ Jaco อายุ 40 กว฽าปีแล฾ว ผมมาจากฝรั่งเศส ผมมาอยู฽เมืองไทยหลายปีแต฽ไป ๆ 
มา ๆ ช฽วง 3-4 ปีแล฾ว ปกติผมจะมาดูทีมฟุตบอลกับภรรยาและลูก ๆ ผมมีครอบครัวที่
อาศัยอยู฽ที่นี่ อยู฽ที่อําเภอประโคนชัย จังหวัดบุรีรัมยแ เหตุผลที่ผมเชียรแบุรีรัมยแยูไนเต็ด
ครับแฟนผมเป็นคนบุรีรัมยแ นั่นก็คือ ภรรยาของผม ผมชอบที่นี่ผมชอบสโมสรบุรีรั มยแ
ยูไนเต็ดมาก ตอนอยู฽เมืองนอกก็ใส฽เสื้อบุรีรัมยแเป็นประจําปกติ ความเคลื่อนไหวส฽วนมาก
จะติดตามข฽าวสารจากทางอินเตอรแเน็ตและเว็บไซตแ ในบางครั้งภรรยาผมก็คอยเตือน
และชวนให฾เชียรแทีมอยู฽เสมอ ผมอาจจะมาเชียรแที่สนามบุรีรัมยแยูไนเต็ดไม฽บ฽อยนัก เพราะ
ต฾องเดินทาง ไปมาต฽างประเทศบ฽อย แต฽ก็ไม฽พลาดประมาณ 3-4 ครั้งต฽อปี เวลาผมดู
ฟุตบอลผมก็จะนั่งดูเฉย ๆ ไม฽ได฾ร฾องเพลงเชียรแ หรือแสดงท฽าทางอะไร และผมก็ติดตาม
สโมสรตั้งอินเตอรแเน็ตอยู฽บ฽อยครั้ง  ผมชอบในตัวจังหวัดบุรีรัมยแผมชอบทุกอย฽างรวมถึง
ภรรยาของผมด฾วย (หัวเราะ) เรื่องวัฒนธรรมไม฽รู฾สินะ ผมชอบการแต฽งกายนะ 

(Jaco, สัมภาษณแ 3 กรกฎาคม 2559) 
 

ผมมาจากประเทศอังกฤษ อดีตผมเคยเป็นทหารและได฾รับอุบัติเหตุทางรถจักรยานยนตแ 
แต฽ตอนนี้โอเคแล฾วไม฽ต฾องทํางาน ผมอาศัยอยู฽ในเมืองไทยมา 7 ปีแล฾ว ผมรู฾จักสโมสรจาก
ภรรยาของผมที่แนะนําผมให฾เข฾ามาดู ครอบครัวของผมและภรรยาของผมที่อําเภอห฾วย
ราช จังหวัดบุรีรัมยแ เริ่มต฾นผมรู฾จักทีมบุรีรัมยแ ยูไนเต็ดจากภรรยาของผมแนะนําผมให฾
เข฾ามาดู ที่ผมเชียรแทีมบุรีรัมยแยูไนเต็ดเพราะว฽าภรรยาของผมเป็นคนบุรีรัมยแ ผมรักใน
สโมสร ผมพยายามติดตามสโมสรอยู฽ตลอดและผมอาศัยข฽าวสารติดตามข฽าวสารจากทั้ ง
ภรรยาและจากทางทีวี ผมเข฾าสนามบุรีรัมยแอยู฽บ฽อยครั้งตอนผมอยู฽บุรีรัมยแ แต฽ตอนนี้ผม
อยู฽ที่อ่ืนแล฾วผมย฾ายไปอยู฽ที่ชลบุรีและผมจะมาบุรีรัมยแอย฽างน฾อยทุก 2 เดือน ถ฾ากลับมา
บุรีรัมยแผมจะมาดูฟุตบอลที่สนามไอโมบาย หากมาไม฽ได฾ก็จะติดตามทางทีวี ทุกครั้งที่ผม
เชียรแผมก็มานั่งดู แต฽ไม฽ได฾ร฾องเพลงหรือตะโกนเชียรแเหมือนแฟนบอลชาวไทยฮารแดคอรแ 

(David, สัมภาษณแ 17 กรกฎาคม 2559) 
 

ผู฾วิจัยได฾ทําการเปรียบเทียบระหว฽างแฟนบอลชาวไทยกับแฟนบอลชาวต฽างชาติ
เพ่ือให฾เห็นความแตกต฽างมากยิ่งขึ้นของการรู฾จักสโมสรผ฽านช฽องทางสื่อต฽าง ๆ โดยปกติแล฾วสื่อที่ทําให฾
แฟนบอลทั้งชาวไทยและแฟนบอลชาวต฽างประเทศรู฾จักมักเป็นสื่อท่ีมีใช฾กันอย฽างแพร฽หลาย 

การรู฾จักสโมสรเป็นครั้งแรกปใจจัยแรกที่เราจะพูดถึงคือ แฟนบอลชาวไทยส฽วนใหญ฽
เป็นคนในท฾องถิ่นที่อาศัยอยู฽ในจังหวัดบุรีรัมยแอยู฽แล฾ว สิ่งที่จะทําให฾แฟนบอลรู฾จักได฾มากเป็นสื่อภายใน
ท฾องถิ่นเอง เช฽นสื่อที่ผลิตโดยสโมสร เช฽นปูายประชาสัมพันธแ สื่อมวลชนไทยในท฾องถิ่น สื่อออนไลนแ 
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และสื่อบุคคลการชักชวนของบุคคลใกล฾ชิด รวมไปถึงการกําหนดนโยบายเพ่ือรณรงคแความเป็นเมือง
กีฬาของส฽วนราชการในจังหวัด ที่รณรงคแให฾มีการแต฽งกายไปทํางานด฾วยชุดหรือเสื้อสโมสรของสโมสร
บุรีรัมยแยูไนเต็ด ซึ่งนับเป็นการใช฾นโยบายทางการเมืองการปกครองนําพาแฟนเข฾าสู฽วงจรแฟนบอลของ
สโมสรบุรีรัมยแยูไนเต็ดอีกทางหนึ่ง 

แต฽แฟนบอลชาวต฽างชาติจะมีปใจจัยเพียงไม฽กี่ปใจจัยที่จะทําให฾แฟนบอลรู฾จัก
สโมสร อันได฾แก฽ สื่อบุคคลซึ่งสื่อบุคคลในที่นี้ผู฾วิจัยได฾ค฾นพบปใจจัยที่มีความสําคัญของงานวิจัยชิ้นนี้คือ 
สื่อบุคคลที่เป็นครอบครัว ญาติมิตรหรือเป็นภรรยาสามีกัน อีกปใจจัยหนึ่งคือ สื่อมวลชนในกรณีนี้ใน
แฟนบอลชาวต฽างชาติที่เข฾ามาเป็นแฟนบอลของสโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ดเกิดจากการเผยแพร฽ของสื่อ
ระดับชาติ แต฽เป็นแฟนบอลที่อยู฽ในระยะทางที่ไกลจากตัวจังหวัดบุรีรัมยแ เช฽นแฟนบอลที่มาจากจังหวัด
กรุงเทพ หรือแฟนบอลที่มาจากจังหวัดชลบุรี 

ปใจจัยที่ 3 ที่มีความสําคัญในการดึงแฟนบอลเข฾ามาสู฽วงจรแฟนบอลพลัดถิ่นของ
สโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ดได฾แก฽ การเป็นนักท฽องเที่ยว ที่มาเยี่ยมชมสโมสรบุรีรัมยแแล฾วซื้อของที่ระลึก
กลับไป ส฽วนหนึ่งที่ได฾มาพบเห็นบรรยากาศของสโมสรก็ได฾กลายเป็นแฟนของสโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด
ไปด฾วยเช฽นเดียวกัน 

5.2.2 การก้าวเข้ามาเป็นแฟนสโมสร บุรีรัมย์ ยูไนเต็ด 
เช฽นเดียวกันกับสโมสรนครราชสีมา มาสด฾า เอฟซี ที่การก฾าวเข฾ามาเป็นแฟนบอล

สโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ดของแฟนบอลชาวไทย มีปใจจัยในข฾อแรกที่กล฽าวไปแล฾วข฾างต฾นคือ เรื่องของการ
รู฾จักสโมสรเป็นครั้งแรกนั้น จะส฽งผลสืบเนื่องกันต฽อมาในข฾อนี้ เนื่องจากแฟนบอลทั้งชาวไทยและ
ชาวต฽างชาติจะต฾องรู฾จักสโมสรเสียก฽อน โดยส฽วนใหญ฽เหตุผลที่นํามาสู฽ปใจจัยต฽อมาของการเข฾ามาเป็น
แฟนบอลของกลุ฽มตัวอย฽างชาวไทยทั้งหมด เริ่มต฾นจากเหตุผลที่เป็นคนบุรีรัมยแเป็นทุนตั้งต฾น คือ มีบ฾าน
เกิดอยู฽ในบุรีรัมยแและอาศัยอยู฽ในบุรีรัมยแ จากนั้นจึงได฾รับสื่อจากช฽องทางต฽าง ๆ ทําให฾แฟนบอลหันมา
ให฾ความสนใจฟุตบอลท฾องถิ่นอย฽างจริงจัง เมื่อแฟนบอลชาวไทยได฾รับข฽าวสารจากช฽องทางต฽าง ๆ แล฾ว 
จึงได฾ยอมรับและเข฾ามาเป็นแฟนบอลในที่สุด ทั้งนี้ใช฽ว฽าคนบุรีรัมยแ ทุกคนต฾องเป็นแฟนบอลสโมสร
บุรีรัมยแ ยูไนเต็ด แต฽มีเพียงบางส฽วนของประชากรของทั้งจังหวัดเท฽านั้น ที่ให฾ความสนใจในกีฬาท฾องถิ่น
ชนิดนี้ หรือมีศักยภาพทางกําลังทรัพยแที่เพียงพอที่จะเข฾ามาเป็นแฟนบอล และช฽วยสนับสนุนสินค฾าที่
เป็นรายได฾ของสโมสร 

ผู฾วิจัยพบว฽า ช฽องทางข฽าวสารต฽าง ๆ เป็นส฽วนหนึ่งในการตัดสินใจเข฾ามาเป็นแฟน
บอล แม฾ว฽าจะมีทุนตั้งต฾นด฾าน “บุรีรัมยแนิยม” เป็นทุนเดิมอยู฽แล฾ว แต฽หากไม฽มี “การสื่อสาร” เพ่ือทํา
ให฾เกิดการ “ถวายตัว” หรือ “ปวารนาตัว” เป็นแฟนบอล จํานวนแฟนบอลก็ไม฽อาจเกิดขึ้นมาได฾อย฽าง
มากมาย เช฽น เกิดเป็นคนบุรีรัมยแและมีจิตสํานึก “บุรีรัมยแนิยม” แต฽ต฾องได฾รับปใจจัยเสริมด฾านสื่อเป็น
แรงผลักดันให฾เข฾าสู฽ “วงจรแฟนบอล ของสโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด” ซึ่งอาจตัดสินใจเป็นแฟนบอลโดย
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อาศัยสื่อประกอบการพิจารณา เช฽น เพ่ือนชวนมาเชียรแ ภรรยาชวนมาเชียรแ หรือแม฾แต฽ได฾มีโอกาส
เปิดรับสื่อประชาสัมพันธแของสโมสร เป็นต฾น เพ่ือมาประกอบการตัดสินใจในขั้นตอนสุดท฾าย 

 
ที่อยู฽ประโคนชัยบ฾านอยู฽บุรีรัมยแ ก็ต฾องบุรีรัมยแสิจะให฾เชียรแใครที่ไหน พ่ีอยู฽โคราชนานจริง 
พ่ียังไม฽เชียรแโคราชเลย มันก็ต฾องเชียรแทีมบ฾านเกิดอยู฽แล฾ว อยู฽ไหนก็ต฾องเชียรแบ฾านเกิด 

(เจษฎาภรณแ อารบาลโย, สัมภาษณแ 29 มิถุนายน 2559) 
 
พ่ีเป็นครูกศน. ตําบล เขาก็ให฾ใส฽เสื้อทุกวันพุธ ใส฽ไปทํางานได฾ ใส฽ไปทํางานราชการนี่แหละ 
จริง ๆ เมื่อก฽อนชอบมากแต฽เดี๋ยวนี้ก็ชอบลดน฾อยลงบ฾าง อาจจะเห฽อของใหม฽ละเนาะ 
(หัวเราะ) จริง ๆ มันก็เป็นส฽วนนึงนะที่ทําให฾คนไม฽เคยชอบบุรีรัมยแ มาชอบบุรีรัมยแ 
(ยูไนเต็ด) ก็เขาใส฽กันทั้งเมืองขนาดนั้น ขนาดพนักงานเซเว฽นกับพนักงานโรบินสันยังใส
เลย วันนั้นน฾องจะเห็นเขาใส฽กันทั้งเมืองเลยแหละ เมื่อก฽อนเข฾าสนามบ฽อยมากแต฽เดี๋ยวนี้
ไม฽ค฽อยว฽าง ก็แวะไปสนามน฾อยลง ถ฾าถามว฽าชอบมากไหมชอบมาก มีสโมสรฟุตบอลแล฾ว
ดี ทําให฾ชาวบ฾านชาวช฽องเขาอยู฽ดีกินดี เป็นที่พักผ฽อนด฾วยนะบางทีก็ไปเที่ยว กินข฾าว ไป
เดินเล฽น กับครอบครัวอะไรอย฽างนี้ แฟนพ่ีก็ไปเหมือนกัน ชวน ๆ กันไปกับแฟน ไม฽ค฽อย
ไปเป็นกลุ฽ม พ่ีมันคนบุรีรัมยแเขาสร฾างมาดีก็ภูมิใจกับเขา ไม฽เชียรแบุรีรัมยแแล฾วจะไปเชียรแใคร 

(ชลธิชา คะเลรัมยแ, สัมภาษณแ 21 กันยายน 2560) 
 
ส฽วนแฟนบอลชาวต฽างชาติคล฾ายคลึงกับแฟนบอลของสโมสรนครราชสีมา 

มาสด฾า เอฟซี ที่ผู฾วิจัยค฾นพบจะมีความแตกต฽างจากแฟนบอลชาวไทยในเรื่องของต฾นทุน “บุรีรัมยแ
นิยม” ซึ่งแฟนบอลชาวต฽างชาติอาจจะ “ไม฽มีต฾นทุนด฾านบุรีรัมยแนิยม”นี้ติดตัวมาตั้งแต฽เริ่มเกิดเหมือน
คนบุรีรัมยแ จึงต฾องอาศัยการสื่อสาร สื่อหรือสื่อมวลชนเป็นตัวช฽วยในการแนะนําตัวสโมสรให฾
ชาวต฽างชาติได฾รู฾จัก จากนั้นจึงค฽อย “ถวายตัว” เป็นแฟนบอลในภายหลัง หมายความว฽าแฟนบอลส฽วน
ใหญ฽ก็ไม฽ได฾มาเป็นแฟนบอลจากลักษณะของการเป็น “บุรีรัมยแนิยม” มาก฽อนที่จะเป็นแฟนบอล
ท฾องถิ่นของ “บุรีรัมยแ ยูไนเต็ด” ได฾รวดเร็วทันทีเมื่อสื่อทํางานแนะนําตัวให฾ชาวต฽างชาติได฾รู฾จักสโมสร
แล฾ว ซึ่งกระบวนการตัดสินใจเป็นแฟนบอลจะมีการอาศัยเครื่องมือสื่อสารเป็นหลัก มิใช฽การใช฾
เครื่องมือสื่อสารเป็นเป็นเพียงปใจจัยประกอบการพิจารณาเหมือนแฟนบอลชาวไทย เช฽น ชาวต฽างชาติ
รู฾จักสโมสรฟุตบอลบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด จากสื่อต฽าง ๆ เช฽น สื่อมวลชน ข฽าวประชาสัมพันธแจากสโมสร หรือ
ปใจจัยที่มีผลมากที่สุดคือ รู฾จักจากครอบครัวชาวไทย ซึ่งสื่อเหล฽านี้จะไม฽หยุดทําหน฾าที่ทํางานเพียงแค฽
ได฾แนะนําให฾ชาวต฽างชาติรู฾จักสโมสรฟุตบอลบุรีรัมยแ ยูไนเต็ดเท฽านั้น แต฽คือ องคแประกอบสําคัญที่จะทํา
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ให฾แฟนบอลชาวต฽างชาติเกิดผลในการสื่อสารขั้นตอนต฽อมาคือ ตัดสินใจหันมา “ถวายตัว” เป็นแฟนบอล
บุรีรัมยแ ยูไนเต็ดในที่สุด 

จากนั้นแฟนบอลชาวไทยและชาวต฽างชาติจึงค฽อยเลือกสื่อมวลชน สื่อออนไลนแ 
เพ่ือใช฾ในการติดตามความเคลื่อนไหวข฽าวคราวของสโมสร การแข฽งขัน ผลการแข฽งขัน ไฮไลทแ ตาม
เชียรแในจังหวัด ออกไปเชียรแนอกจังหวัดและแสดงออกในรูปแบบต฽าง  ๆ ในช฽องทางสื่อที่มีอยู฽ เท฽าที่
แฟนบอลสามารถใช฾เป็นช฽องทางการสื่อสารได฾ ซึ่งผู฾วิจัยจะนําเสนอในลําดับถัดไป 
 

ผมชื่อ TEGAN ผมมาจากประเทศอังกฤษ ผมอยู฽เมืองไทยมานานมากแล฾วจนตอนนี้มีลูก 
5 ขวบแล฾ว ผมไม฽ได฾ทํางาน ผมมีครอบครัวเป็นคนบุรีรัมยแเป็นภรรยาของผมวันนี้เธอ
ชวนผมมาที่สนาม ผมมากับครอบครัว เธอมาเยี่ยมบ฾าน ความรู฾จักที่บุรีรัมยแยูไนเต็ดจาก
ภรรยาของผมซึ่งเธออาศัยอยู฽ที่นี่ผมเชียรแทีมนี้เพราะผมคิดว฽าน฽าจะเป็นเพราะมันเป็นทีม
ของจังหวัดที่แฟนผมอาศัยอยู฽  ผมรู฾ข฽าวการแข฽งขันของทีมบุรีรัมยแจากภรรยาหรือ
อินเตอรแเน็ต ผมเป็นแฟนบอลเพราะเธอชวน แล฾วเธอก็เป็นแฟนตัวยงของทีมบุรีรัมยแ 
ยูไนเต็ดอยู฽แล฾วด฾วย 

(TEGAN, สัมภาษณแ 26 มิถุนายน, 2559) 
 

ผมชื่อ DeJan Vukadinovic ผมมาจากประเทศมอนเตเนโกร มีอาชีพเป็นฟุตบอล 
agent ผมไม฽ได฾อยู฽เมืองไทย แต฽ผมจะมาชมเกมบุรีรัมยแ ยูไนเต็ดในวันที่มีการแข฽งขัน
เท฽านั้น ปกติแล฾วผมจะมากับเพื่อนในวันที่มาสนาม แต฽ผมไม฽มีครอบครัวอยู฽ที่บุรีรัมยแ  
ผมเริ่มรู฾จักท่ีบุรีรัมยแจากการอ฽านข฽าวกีฬา ผมเชียรแทีมนี้เพราะผมชอบคุณเนวิน ผมชอบ
ท฽านประธาน เขาเป็นผู฾บริหารฟุตบอลที่ดี ผมรักทีมนี้มากพอที่จะสามารถมาสนับสนุน
และส฽งเสริมทีมบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด ผมติดตามข฽าวสารส฽วนใหญ฽จาก Facebook แต฽ในปีนี้
ผมก็มาเชียรแในสนามไอโมบายสเตเดี้ยมหลายครั้ง การติดตามผลทั้งก฽อนและหลังการ
แข฽งขันผมก็ติดตามจาก Facebook ผมชอบที่นี่ ผมชอบจังหวัดบุรีรัมยแ 

(DeJan Vukadinovic, สัมภาษณแ 3 กรกฎาคม 2559) 
 

ผมชื่อ Gary Griffiths ผมมาจากประเทศอังกฤษ ตอนนี้ผมรีไทรแ (เกษียณแล฾ว) ไม฽มี
อาชีพ ผมมาอยู฽เมืองไทยได฾ 7 ปีแล฾ว ใช฽ผมมีครอบครัวอยู฽ที่จังหวัดบุรีรัมยแ ปกติผมจะ
มาเชียรแสโมสรบุรีรัมยแยูไนเต็ดกับภรรยาและครอบครัว ภรรยาของผมอยู฽ที่บ฾านสระ
กรวย ผมรู฾จักทีมบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด เมื่อตอนมาเที่ยวที่สเตเดี้ยม ผมเชียรแทีมนี้เพราะว฽า
เป็นทีมท฾องถิ่นของผมผมรักทีมนี้มากพวกเขาเป็นอันดับ 1 ในใจผม ผมติดตามข฽าวสาร 
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ของสโมสรจาก Facebook แต฽มันก็ไม฽ครอบคลุมทั้งหมด มีข฾อมูลบางส฽วนเท฽านั้นที่ผม
ติดตามได฾ ผมมาเชียรแทีมบุรีรัมยแอยู฽บ฽อยครั้ง ผมมีตั๋วปีที่สามารถเข฾าได฾ตลอดทั้งฤดูกาล 
ซึ่งฤดูกาลนี้ก็ผ฽านไปแค฽เพียง 2 ครั้งเท฽านั้น 

(Gary Griffiths, สัมภาษณแ 17 กรกฎาคม 2559) 
 

จากตารางสรุปและรายละเอียดผลการวิจัยข฾างต฾นเกี่ยวกับการก฽อตัวของแฟน
บอลพลัดถิ่นในสโมสรฟุตบอลบุรีรัมยแยูไนเต็ด ผู฾วิจัยพบว฽า เมื่อเปรียบเทียบถึงการก฽อตัวของแฟนบอล
ชาวไทยกับแฟนบอลชาวต฽างชาติของสโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด มีความแตกต฽างกันในเรื่องของทิศทาง
ของตัวแปรที่เกิดก฽อนและหลัง  

โดยการก฽อตัวของแฟนบอลชาวไทยจะมีตัวแปรต฾นคือ จิตสํานึกร฽วม “บุรีรัมยแ
นิยม” (1) ส฽งผลให฾กลายมาเป็นแฟนบอลบุรีรัมยแ (2) ในภายหลัง โดยสรรหาวิธีการสื่อสาร (3) เป็น
ตัวกลางในการแสดงความเป็นบุรีรัมยแนิยม ยกตัวอย฽างเช฽น เมื่อฉันเป็นคนบุรีรัมยแ  (4) ฉันจึงต฾องเชียรแ
ทีมบุรีรัมยแ (5) เพราะเป็นทีมบ฾านเกิด (6) ดังแสดงลักษณะความสัมพันธแไว฾ในแผนภาพ 5.2 ดังนี้  
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ภาพที่ 5.9 แสดงกระบวนการเกิดแฟนบอลชาวไทย ของสโมสรสโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ดจากผลของ 
การวิจัยมีลําดับของการเกิดข้ึนก฽อนและหลังของจิตสํานึกท฾องถิ่นนิยมและการเข฾ามาเป็นแฟนบอล  

 
ในทางกลับกันการก฽อตัวของแฟนบอลชาวต฽างชาติจะมีตัวแปรต฾นคือ การกลาย

มาเป็นแฟนบอลบุรีรัมยแ (1) ส฽งผลต฽อการเกิดจิตสํานึกบุรีรัมยแนิยม (2) ในภายหลัง โดยสรรหาวิธีการ
สื่อสาร (3) เป็นตัวกลางในการแสดงความเป็นบุรีรัมยแนิยม ยกตัวอย฽างเช฽น เมื่อฉันเป็นคนเป็นคนต฽างชาติ
ที่ต฾องการปรับตัวให฾อยู฽อาศัยที่บุรีรัมยแอย฽างมีความสุข (4) ฉันจึงต฾องเชียรแทีมบุรีรัมยแ (5) ก฽อให฾เกิด
จิตสํานึกร฽วม “บุรีรัมยแนิยม” มาภายหลังการเชียรแฟุตบอล (6) ดังแสดงลักษณะความสัมพันธแไว฾ในแผนภูมิ 
5.10 ดังนี้  
 

 (1) บุรีรัมย์นิยม 

 (2) สรรหาวิธีการสื่อสาร 

 (3) เป็นแฟนบอลบุรีรัมย์ 

ผลของการวิจัยที่สกัด
ออกมาเป็นตัวแปร 

ฉันเป็นคนบุรีรัมย์ (4)  

จึงต้องเชียร์ทีมบุรีรัมย์ (5)  

เพราะเป็นทีมบ้านเกิด (6)  

กรอบวิธีคิดของแฟนบอลชาวบุรีรัมย์ 
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ภาพที่ 5.10 แสดงกระบวนการเกิดแฟนบอลชาวต฽างชาติของสโมสรนครราชสีมา มาสด฾า เอฟซี และ
สโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด จากผลของการวิจัยมีลําดับของการเกิดข้ึนก฽อนและหลังของจิตสํานึกท฾องถิ่น
นิยมและการเข฾ามาเป็นแฟนบอล  
 
5.3 ปัจจัยด้านการสื่อสาร แฟนบอลไทย กับ แฟนบอลต่างชาติในสโมสรบุรีรัมย์ ยูไนเต็ด 

 
จากลักษณะความสัมพันธแที่แสดงไว฾ในแผนภาพที่ 5.10 ที่แสดงการก฽อตัวของแฟนบอล

พลัดถิ่นในสโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ดเปรียบเทียบระหว฽างแฟนบอลชาวไทยกับแฟนบอลชาวต฽างชาติ 
นํามาสกัดผลการวิจัยออกมาเป็นตัวแปรต฽าง ๆ โดยนําไปเปรียบเทียบระหว฽างแฟนบอลชาวไทยและ
แฟนบอลชาวต฽างชาติ พบว฽า ให฾ผลวิจัยออกมาว฽ามีทิศทางของตัวแปรต฾นและตัวแปรตามในลักษณะที่
ตรงกันข฾ามกันของการกระบวนการเกิดแฟนบอลทั้งสองกลุ฽ม แสดงว฽าให฾เห็นว฽ากระบวนการใช฾สื่อเพ่ือ

 (1) เป็นแฟนบอลบุรีรัมย์ 

 (3) เกิดส านึกบุรีรัมย์นิยม 

ผลของการวิจัยที่สกัด
ออกมาเป็นตัวแปร 

 (2) สรรหาวิธีการสื่อสาร 

เป้าหมายของการสื่อสาร เช่นเพื่อปรับตัว 
(4)  

จึงต้องเชียร์ทีมบุรีรัมย์ (5)  

ส่งผลให้มีปัจจัยความเป็นบุรีรัมย์ขึ้นภายหลัง (6)  

กรอบวิธีคิดของแฟนบอลชาวต่างชาติ 
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ใช฾แสดงความเป็นตัวตนของบุรีรัมยแในแฟนบอลชาวไทย และมีกระบวนการใช฾สื่อเพ่ือเปูาหมายของ
การสื่อสารของแฟนบอลชาวต฽างชาติเป็นตัวแปรต฾น ดังที่ได฾อภิปรายไปแล฾วนั้น 

พบว฽า กระบวนการใช฾สื่อเป็นกระบวนการหนึ่งที่สําคัญที่ทําให฾เกิดการสื่อสารที่มี
เปูาหมายในการใช฾สื่อแตกต฽างกันระหว฽างแฟนบอลชาวไทยและแฟนบอลชาวต฽างชาติ ซึ่งในลําดับ
ถัดไปผู฾วิจัยจึงขอนําเสนอรูปแบบการใช฾สื่อของแฟนบอลชาวไทยและแฟนบอลชาวต฽างชาติ
เปรียบเทียบกันในเรื่อง ประเภทของสื่อที่กลุ฽มเปูาหมายเลือกใช฾ และวัตถุประสงคแหรือเปูาหมายของ
การใช฾สื่อดังจะเปรียบเทียบไว฾ในตารางดังนี้ 
 
ตารางที่ 5.5 
ปัจจัยดาานการสื่อสาร ของแฟนบอลพลัดถิ่นในสโมสรบุรีรัมย์ ยูไนเต็ดเปรียบเทียบแฟนบอลชาวไทย
กับแฟนบอลชาวต่างชาติ 
การสื่อสารของแฟนบอลพลัดถิ่น

ในสโมสร บุรีรัมย์ ยูไนเต็ด 
(หลัง*ถกูชวนเข้ามาเป็นแฟนบอล)  

แฟนบอลชาวไทย แฟนบอลชาวต่างชาติ 

ประเภทของสื่อที่ใช ้
การใช้สื่อในชีวิตประจ าวัน    
- สื่อบุคคล ใส฽เสื้อสโมสรในชีวิตประจําวัน ใส฽เสื้อสโมสรในชีวิตประจําวัน 
 สนทนากับแฟนบอลคนอ่ืน สื่อสารเฉพาะกลุ฽มชาวต฽างชาติ* 
- สื่อมวลชน สื่อโทรทัศนแระดับชาต/ิท฾องถิ่น สื่อโทรทัศนแระดับชาต/ิท฾องถิ่น 
 หนังสือพิมพแกีฬา × 
- สื่อออนไลน ์ 1. หาข฾อมูลข฽าวสารในโซเชียลมีเดยี 

จาก Facebook Instagram และ
เว็บไซตแ 

1. หาข฾อมูลข฽าวสารในโซเชียลมีเดยี 
จาก Facebook Instagram และ
เว็บไซตแ 

 2. เปลี่ยนรูป Profile ของตนเองใน 
Facebook Instagram ให฾เป็นรูป 
ตนเองใส฽เสื้อสโมสร รูปตราสโมสร 
หรือรูปตนเองใส฽กรอบรูป Profile 
เป็นตราสโมสร 

2. เปลี่ยนรูป Profile ของตนเองใน 
Facebook Instagram ให฾เป็นรูป 
ตนเองใส฽เสื้อสโมสร รูปตราสโมสร 
หรือรูปตนเองใส฽กรอบรูป Profile 
เป็นตราสโมสร 

 3. ใช฾ facebook เพื่อเชียรแ/ให฾กําลังใจ
สโมสร นักเตะ และแสดงทัศนะ/ความ
คิดเห็นผ฽าน ผ฽าน facebook *ทางการ
ของสโมสร และในกลุ฽มสังคมออนไลนแ
ของแฟนบอล 

3. ใช฾ facebook เพื่อเชียรแ/ให฾กําลังใจ
สโมสร นักเตะ และแสดงทัศนะ/ความ
คิดเห็นผ฽าน ผ฽าน facebook *ทางการ
ของสโมสร และในกลุ฽มสังคมออนไลนแ
ของแฟนบอล 
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ตารางที่ 5.5 
ปัจจัยดาานการสื่อสาร ของแฟนบอลพลัดถิ่นในสโมสรบุรีรัมย์ ยูไนเต็ดเปรียบเทียบแฟนบอลชาวไทย
กับแฟนบอลชาวต่างชาติ (ต่อ) 
การสื่อสารของแฟนบอลพลัดถิ่น

ในสโมสร บุรีรัมย์ ยูไนเต็ด 
(หลัง*ถกูชวนเข้ามาเป็นแฟนบอล)  

แฟนบอลชาวไทย แฟนบอลชาวต่างชาติ 

- สื่อกิจกรรม ไม฽พบการใช฾สื่อกิจกรรมสานสัมพันธแ
แฟนบอล ยกเว฾นแต฽เพียงกองเชียรแ
จัดตั้งฮารแดคอรแ ที่จะมีการพบปะกัน
ในวันที่มีการคัดเลือกกองเชียรแและ
ซ฾อมเพลงเชียรแ 

× 

การใช้สื่อในวันที่มีการแข่งขัน   

- วิธีเลือกรับติดตามการแข่งขัน - เข฾าชมเกมการแข฽งขันที่สนาม - เข฾าชมเกมการแข฽งขันที่สนาม 
 - ติดตามชมตามแหล฽งรวมพล ได฾แก฽ 

ร฾านอาหาร สถานท่ีที่จัดไว฾ให฾ดู
ถ฽ายทอดสดฟุตบอล 

- ติดตามชมตามแหล฽งรวมพล 
เฉพาะที่สนาม แหล฽งรวมพลเฉพาะ
กลุ฽มชาวต฽างชาติภายในตัวเมือง โดย
ไม฽ปะปนกับแฟนบอลชาวไทย 

 - มีอุปกรณแการเชียรแเล็กน฾อย - ไม฽มีอุปกรณแการเชียรแ  

 - ร฾องเพลงเชยีรแเชียรแ - ร฾องเพลงเชียรแเชียรแไม฽ได฾ เพราะไม฽
สามารถร฾องได฾ และเหตุผลในเรื่อง
การจํากัดโซนที่สามารถร฾องเพลง
เชียรแได฾ในสนามเป็นข฾อจํากัด 

- สื่อบุคคล - เชียรแฟุตบอลร฽วมกับกลุ฽มแฟนบอล - เชียรแฟุตบอลร฽วมกับสมาชิกภายใน
กลุ฽มของตนเอง* 

 - ใส฽เสื้อสโมสร - ใส฽เสื้อสโมสร 
 - สนทนากับแฟนบอลคนอ่ืน - สื่อสารเฉพาะกลุ฽มสมาชิกภายใน

กลุ฽มของตนเอง* 
- สื่อมวลชน - โทรทัศนแถ฽ายทอดสดผ฽านดาวเทียม - โทรทัศนแถ฽ายทอดสดผ฽านดาวเทียม 
 - หนังสือพิมพแกีฬา × 

- สื่อออนไลน์ 1. หาข฾อมูลข฽าวสารในโซเชียลมีเดีย 
จาก Facebook Instagram และ
เว็บไซตแ 

1. หาข฾อมูลข฽าวสารในโซเชียลมีเดีย 
จาก Facebook Instagram และ
เว็บไซตแ 
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ตารางที่ 5.5 
ปัจจัยดาานการสื่อสาร ของแฟนบอลพลัดถิ่นในสโมสรบุรีรัมย์ ยูไนเต็ดเปรียบเทียบแฟนบอลชาวไทย
กับแฟนบอลชาวต่างชาติ (ต่อ) 
การสื่อสารของแฟนบอลพลัดถิ่น

ในสโมสร บุรีรัมย์ ยูไนเต็ด 
(หลัง*ถกูชวนเข้ามาเป็นแฟนบอล)  

แฟนบอลชาวไทย แฟนบอลชาวต่างชาติ 

 2. เปลี่ยนรูป Profile ของตนเองใน 
Facebook Instagram ให฾เป็นรูป 
ตนเองใส฽เสื้อสโมสร รูปตราสโมสร 
หรือรูปตนเองใส฽กรอบรูป Profile 
เป็นตราสโมสร 

2. เปลี่ยนรูป Profile ของตนเองใน 
Facebook Instagram ให฾เป็นรูป 
ตนเองใส฽เสื้อสโมสร รูปตราสโมสร 
หรือรูปตนเองใส฽กรอบรูป Profile 
เป็นตราสโมสร 

 3. ชมถ฽ายทอดสดผ฽านสื่อออนไลนแ 
อาทิ Youtube facebook 
Instagram และตาม Website ต฽างๆ  

3. ชมถ฽ายทอดสดผ฽านสื่อออนไลนแ 
อาทิ Youtube facebook 
Instagram และตาม Website ต฽างๆ  

 4. ใช฾ facebook เพื่อเชียรแ/ให฾
กําลังใจนักเตะ และแสดงทัศนะ/
ความคิดเห็นผ฽าน ผ฽าน facebook *
ทางการของสโมสร และในกลุ฽ม
สังคมออนไลนแของแฟนบอล 

4. ใช฾ facebook เพื่อเชียรแ/ให฾
กําลังใจนักเตะ และแสดงทัศนะ/
ความคิดเห็นผ฽าน ผ฽าน facebook *
ทางการของสโมสร และในกลุ฽ม
สังคมออนไลนแของแฟนบอล 

- สื่อกิจกรรม ไม฽พบการจดักิจกรรมสานสมัพันธแ
แฟนบอล ยกเว฾นแต฽เพียงกองเชียรแ
จัดตั้งฮารแดคอรแ ที่จะมีการพบปะกัน
ในวันท่ีมีการคัดเลือกกองเชียรแและ
ซ฾อมเพลงเชียรแ 

× 

วัตถุประสงค์/เป้าหมายของการใช้สื่อ 
- เพ่ือการพักผ่อนหย่อนใจ - ติดตามเพื่อการพักผ฽อนหย฽อนใจ - ติดตามเพื่อการพักผ฽อนหย฽อนใจ 
- เพ่ือติดตามผลงานทีมที่ชอบ - เพื่อติดตามผลงานทีมที่ชอบ - เพื่อติดตามผลงานทีมที่ชอบ 
- แผ่นดินเกิดเป็นชนชาติที่มี
วัฒนธรรมฟุตบอลเข้มแข็ง 

× - แผ฽นดินเกิดเป็นชนชาติที่มี
วัฒนธรรมฟุตบอลเข฾มแข็ง 

- คิดถึงบ้านเกิด - สํานึกท฾องถิ่นนิยม คิดถึงบ฾านเกิด - คิดถึงบ฾านเกิด เพราะที่บ฾านเกิดก็มี
ฟุตบอลแข฽ง 

- เพ่ือการสื่อสารความเป็นท้องถิ่น  
“บุรีรัมย์นิยม” 

- เพื่อการสื่อสารความเป็นท฾องถิ่น - เพื่อการสื่อสารความเป็นท฾องถิ่น 

- เพ่ือธ ารงอัตลักษณ์ของแผ่นดินเกิด - เพื่อธํารงอัตลักษณแของแผ฽นดินเกิด × 
- เพ่ือการปรับตัวทางสังคม × - สร฾างอัตลักษณแตนเองใหม฽เพื่อการ

ปรับตัวทางสังคม 
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โดยในรายละเอียดของกระบวนการใช฾สื่อของแฟนบอลในวัฒนธรรมแฟนบอล
ท฾องถิ่นกรณีศึกษาสโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด  
ผู฾วิจัยขอนําเสนอตามลําดับ คือ  

1. ประเภทของสื่อท่ีใช฾ 
2. วัตถุประสงคแของการใช฾สื่อ 

 
5.3.1 ประเภทของสื่อที่ใช้ 

การเปิดเลือกรับและใช฾สื่อของแฟนบอลบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด ไม฽ได฾มีเพียงการเลือกใช฾
สื่อระหว฽างที่เป็นแฟนบอลแล฾วเท฽านั้น แต฽มีการเลือกใช฾สื่อตั้งแต฽เริ่มกระบวนการเข฾ามารู฾จักสโมสร , 
กระบวนการตัดสินใจก฾าวเข฾ามาเป็นแฟนบอล จนกระทั่งถึงกระบวนการเลือกใช฾สื่อระหว฽างที่เป็นแฟน
บอลไปแล฾วด฾วย อันบ฽งบอกได฾ว฽าเครื่องมือการสื่อสารมีความจําเป็นในการประกอบกิจการหรือ
ดําเนินงานของสโมสรฟุตบอลท฾องถิ่นและสโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด ซึ่งเป็นวัฒนธรรมที่ส฽งผลต฽อการ
สร฾างและการดํารงอยู฽ของจิตสํานึกร฽วมความเป็น “บุรีรัมยแนิยม” ในเชิงรูปธรรมอีกด฾วย 

(ส฽วนวัตถุประสงคแการใช฾สื่อผู฾วิจัยจะนําเสนอในหัวข฾อถัดไป)  
ดังนั้น ในหัวข฾อการอภิปรายผลเกี่ยวกับประเภทของสื่อที่แฟนบอลเลือกรับและ

เลือกใช฾งานนี้ ผู฾วิจัยได฾ศึกษาและแยกประเภทการใช฾สื่อของแฟนบอลพลัดถิ่นในสโมสรบุรีรัมยแ 
ยูไนเต็ดเปรียบเทียบระหว฽างแฟนบอลชาวไทยกับแฟนบอลชาวต฽างชาติ  

พบว฽า การเลือกรับและใช฾สื่อของแฟนบอลสโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ดของแฟนบอล
ชาวไทยกับแฟนบอลชาวต฽างชาติมีรายละเอียดดังต฽อไปนี้ 

สื่อที่ใช้ในชีวิตประจ าวัน: การเลือกรับและใช้สื่อในชีวิตประจ าวันของแฟน
บอลชาวไทย กับ ชาวต่างชาติ-เลือกรับ/ใช้สื่อตามโอกาสการเข้าถึงเนื้อหา 

ประเภทของสื่อบุคคล พบว฽า แฟนบอลชาวไทยจะเลือกใช฾สื่อบุคคลในการ
สื่อสารได฾แก฽ การสวมใส฽เสื้อสโมสรในชีวิตประจําวันกับการสนทนากับแฟนบอลคนอ่ืน ๆ โดยเนื้อหา
ส฽วนมากจะสนทนาร฽วมกันถึงเกมการแข฽งขันที่ผ฽านมา และการเตรียมตัวเพ่ือจะเชียรแฟุตบอลในนัด
ถัดไป ส฽วนแฟนบอลชาวต฽างชาติก็จะใช฾สื่อบุคคลในการสื่อสารด฾วยการสวมใส฽เสื้อสโมสรใน
ชีวิตประจําวันเช฽นเดียวกัน แต฽จะแตกต฽างจากแฟนบอลชาวไทย ตรงที่แฟนบอลชาวต฽างชาติจะไม฽
สื่อสารในชีวิตประจําวันกับแฟนบอลคนอ่ืน ๆ ภายนอกกลุ฽ม ของตัวเอง ไม฽ว฽าจะเป็นการวิธีการสื่อสาร
แบบตัวต฽อตัวหรือการสื่อสารกลุ฽ม โดยไม฽ให฾ความสนใจหรือไว฾ใจกับบุคคลที่ไม฽รู฾จัก แม฾ว฽าผู฾วิจัยจะ
แนะนําตัวว฽าเป็นนักวิจัยก็ตาม (กรณีของแฟนบอลชาวต฽างชาติ ของสโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ดจะไม฽
สื่อสารกับบุคคลอ่ืนหรือแฟนบอลคนอ่ืนนอกจากสมาชิกภายในครอบครัวหรือกลุ฽มที่ไปด฾วยกัน ใน
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วันที่มีแมตชแการแข฽งขัน แตกต฽างจากแฟนบอลชาวต฽างชาติของนครราชสีมา มาสด฾า เอฟซี ที่แฟนบอล
ชาวต฽างชาติจะเข฾าไปร฽วมสนทนาและร฽วมเชียรแกับแฟนบอลชาวไทย)  

ประเภทของสื่อมวลชน พบว฽า แฟนบอลชาวไทยเลือกใช฾สื่อโทรทัศนแระดับชาติ
และระดับท฾องถิ่นในการติดตามรับข฽าวสาร ชมการถ฽ายทอดสดทางโทรทัศนแผ฽านดาวเทียม เช฽นเดียวกัน
กับแฟนบอลของสโมสรนครราชสีมา มาสด฾า เอฟซี รวมถึงติดตามชมรายการเกี่ยวกับฟุตบอลสโมสร
ท฾องถิ่นในประเทศไทย ซึ่งส฽วนใหญ฽มาจากช฽องรายการทางสถานีโทรทัศนแระดับประเทศ แต฽พบว฽า 
แฟนบอลไม฽ติดตามการนําเสนอข฽าวและและรายการทางสถานีโทรทัศนแท฾องถิ่น เนื่องจากไม฽มีผัง
รายการที่ที่แน฽นอนที่จะนําเสนอเนื้อหาเกี่ยวกับฟุตบอลท฾องถิ่นที่ออกอากาศเกี่ยวกับสโมสรบุรีรัมยแ 
ยูไนเต็ดที่จะติดตามได฾ตามเวลาที่ต฾องการ  

ในทํานองเดียวกันกรณีแฟนบอลชาวต฽างชาติ การเลือกเปิดรับสื่อโทรทัศนแ
ระดับชาติและระดับท฾องถิ่นของแฟนบอลชาวต฽างชาติไม฽มีความแตกต฽างจากการเปิดรับสื่อของแฟน
บอลชาวไทย โดยเลือกเปิดรับสื่อโทรทัศนแระดับชาติและท฾องถิ่นรายการเปิดรับสื่อโทรทัศนแระดับชาติ  
จึงทําให฾แฟนบอลชาวต฽างชาติมีจํานวนเพิ่มขึ้นอีกทางหนึ่ง 

ทั้งนี้ แฟนบอลชาวไทยยังมีความแตกต฽างจากแฟนบอลชาวต฽างชาติในเรื่องของ
การเปิดรับสื่อสิ่งพิมพแ โดยแฟนบอลชาวไทยจะเลือกรับสื่อหนังสือพิมพแกีฬาระดับชาติที่นําเสนอเนื้อหา
เกี่ยวกับฟุตบอลไทยลีกและสโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด ร฽วมกับการเปิดรับสื่อมวลชนช฽องทางอ่ืน ๆ ด฾วย 

ประเภทของสื่อออนไลนแ พบว฽า เป็นช฽องทางที่แฟนบอลชาวไทยของสโมสร
บุรีรัมยแยูไนเต็ดมีการเปิดรับมาก และจากการสังเกตพบว฽า มีการเคลื่อนไหวของข฾อมูลข฽าวสารผ฽าน
ช฽องทางสื่อออนไลนแบ฽อยครั้งและมีความถี่มากที่สุดในการใช฾เพ่ือสื่อสารกันระหว฽างแฟนบอลกับผู฾มี
ส฽วนเกี่ยวข฾องต฽าง ๆ  

โดยใช฾ในลักษณะเพ่ือการสื่อสารดังต฽อไปนี้ แฟนบอลชาวไทยเลือกสื่อออนไลนแ
เพ่ือใช฾หาข฾อมูลในโซเชี่ยลมีเดียจากทั้ง Facebook Instagram และเว็บไซตแ โดยแฟนบอลชาวไทยจะ
ค฾นหาข฾อมูลต฽าง ๆ ที่เก่ียวกับโปรแกรมการแข฽งขัน ข฽าวคราวความเคลื่อนไหวของแฟนบอลกลุ฽มต฽าง ๆ 
ข฽าวคราวความเคลื่อนไหวของแฟนบอลคู฽แข฽ง และข฽าวคราวความเคลื่อนไหวของสโมสรและนัก
ฟุตบอล ช฽องทางการสื่อสารนี้เป็นการสื่อสารที่ไม฽ใช฽การสื่อสารทางเดียวแต฽กลับเป็นการสื่อสารแบบ
สองทาง ซึ่งมีการตอบโต฾กันไปมาอยู฽ตลอดทั้งวัน และช฽องทางการสื่อสารนี้ยังเป็นเครื่องมือทางการ
สื่อสารที่สะดวกต฽อการเป็นช฽องทางการสื่อสารระหว฽างแฟนบอล สโมสร และสมาชิกทีมฟุตบอลของ
สโมสรแฟนบอลอีกด฾วย  

เนื่องจากการสื่อสารของแฟนบอลผ฽านสื่อประเภทสื่อออนไลนแนั้น เป็นรูปแบบ
การสื่อสารแบบสองทางที่มีการโต฾ตอบกันได฾ตลอดเวลา จึงมีเนื้อหาของการสื่อสาร ที่มีความเป็น
บุรีรัมยแนิยมแฝงอยู฽ในเนื้อหาเหล฽านั้นอยู฽อย฽างเข฾มขัน เพราะสามารถแสดงให฾เห็นถึงมุมมอง ความคิดเห็น
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และทัศนคติของแฟนบอลออกมาเป็นข฾อความ ที่สื่อให฾เห็นถึงสิ่งที่อยู฽ภายใต฾ความนึกคิดเป็นวัจนภาษา
และอวัจนภษาได฾อย฽างชัดเจนต฽อการนํามาอ฾างอิงในผลการวิจัยว฽า แฟนบอลมีวัตถุประสงคแเพ่ือการใช฾
สื่อในการสื่อสารความเป็นบุรีรัมยแนิยมอย฽างไร  

เช฽นการเปลี่ยนรูปโปรไฟลแของตัวเองใน Facebook หรือ Instagram ให฾เป็นรูป
ตนเองที่กําลังใส฽เสื้อตราสโมสร เป็นตราสโมสร หรือรูปตนเองที่ใส฽กรอบรูปโปรไฟลแเป็นตราสโมสร ซึ่งบ฽ง
บอกลักษณะของความเป็นบุรีรัมยแนิยมต฽อบุคคลที่ได฾พบเห็นรูปโปรไฟลแนั้นในโลกออนไลนแ เพราะว฽า
สโมสรบุรีรัมยแยูไนเต็ด ก็เป็นปใจจัยหนึ่งซึ่งผู฾วิจัยได฾เขียนอภิปรายไว฾แล฾วในช฽วงรักแรกของบทที่ 4 นี้ว฽า
สโมสรบุรีรัมยแยูไนเต็ด คือ ปใจจัยที่บ฽งชี้ความเป็นบุรีรัมยแนิยมปใจจัยหนึ่งตามท่ีอธิบายไปแล฾ว 

ซึ่งการใช฾สื่อออนไลนแของแฟนบอลชาวต฽างชาติโดยเฉพาะการใช฾สื่อ Facebook 
และ Instagram ที่มีการขึ้นรูป Profile ของตัวเองให฾เป็นรูปที่ตนเองกําลังสวมใส฽เสื้อตราสโมสร เป็น
ตราสโมสร หรือรูปตนเองที่ใส฽กรอบรูปโปรไฟลแเป็นตราสโมสร จะสามารถบ฽งบอกความเป็นบุรีรัมยแ
นิยมในตัวแฟนบอลชาวต฽างชาติได฾ชัดเจนว฽า มีจิตสํานึกร฽วมในความเป็นบุรีรัมยแนิยมร฽วมกับแฟนบอล
ชาวไทยด฾วย  
 

 
 

ภาพที่ 5.11 แฟนบอลชาวต฽างชาติที่กําลังสวมใส฽เสื้อตราสโมสรบุรีรัมยแ  
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นอกจากการสื่อสารด฾วยการใช฾รูปโปรไฟลแแสดงจิตสํานึกร฽วมความเป็นบุรีรัมยแ
นิยมแล฾ว การสื่อสารด฾วยวัจนภาษาหรือคําพูดที่แฟนบอลใช฾สื่อสารในโลกออนไลนแออกมาเป็น
ข฾อความ มีเนื้อหาที่สําคัญต฽อการแสดงจิตสํานึกร฽วมความเป็นบุรีรัมยแนิยมโดยตรง โดยแสดงออกมา
ด฾วยการพิมพแและโพสตแข฾อความที่ให฾กําลังใจนักเตะและสโมสรในโอกาสต฽าง ๆ เช฽น การอวยพรวันเกิด
กับนักเตะ การแสดงจุดยืนในการเชียรแเมื่อทีมประสบความพ฽ายแพ฾ หรือแม฾แต฽ก฽นด฽าคู฽แข฽งฝุายตรงข฾าม
ในโลกออนไลนแบน Facebook กลุ฽มของตัวเอง เป็นรูปแบบและเนื้อหาข฾อความที่นิยมการเชียรแ
ฟุตบอลท฾องถิ่นรูปแบบหนึ่งของแฟนบอลท฾องถิ่นในวงการฟุตบอลไทยในปใจจุบัน  

ซึ่งการแสดงข฾อความเหล฽านั้นมีนัยยะสําคัญทางการวิจัยชิ้นนี้คือ บรรดาแฟนบอล
กําลังแสดงความเป็นบุรีรัมยแนิยม หรือแสดงความรักในสโมสรท฾องถิ่นซึ่งเป็นของท฾องถิ่นในโลกของ
สื่อออนไลนแ อาจใช฾ถ฾อยคําด฾วยภาษาไทยภาคกลางในการสื่อสารเป็นหลัก แต฽ในหลายโอกาสอาจพิมพแ
ออกมาเป็นข฾อความเป็นภาษาเขมร เพ่ือแสดงความเป็นพวกท฾องเดียวกันในท฾องถิ่น โดยพยายามใส฽
จิตสํานึกความเป็นบุรีรัมยแไปในข฾อความเหล฽านั้นไปยังนักเตะด฾วย ซึ่งผู฾วิจัยไม฽พบว฽า เราบุคลากรของ
สโมสรและนักเตะของสโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด มีปฏิสัมพันธแสื่อสารตอบกับกลุ฽มแฟนบอลในช฽องทางนี้
เหมือน สโมสรนครราชสีมา มาสด฾า เอฟซ ี

แต฽อย฽างไรก็ตามคุณสมบัติของโลกออนไลนแและ facebook ก็มีคุณสมบัติพิเศษ
ชนิดหนึ่งที่มีการถ฽ายทอดสดผ฽านไลฟ฼สดของวิดีโอ เป็นโอกาสให฾ผู฾ไม฽สามารถติดตามชมรายการแข฽งขัน
สดทางโทรทัศนแผ฽านดาวเทียมได฾มีโอกาสได฾ชมเกมการแข฽งขันสดผ฽าน facebook และส฽งลิงคแเชื่อมต฽อ
ให฾แก฽กัน ในเพจที่เป็นแหล฽งรวมของแฟนฟุตบอล ทําให฾ช฽องทางนี้ทั้งแฟนบอลชาวไทยและแฟนบอล
ชาวต฽างประเทศ ได฾มีโอกาสติดตามฟุตบอลสดทุกรายการของสโมสรบุรีรัมยแยูไนเต็ดที่มีการลงแข฽งขัน 
นอกจากนี้หากไม฽ได฾มีโอกาสได฾ติดตามถ฽ายทอดสดทั้งทางโทรทัศนแผ฽านดาวเทียม ถ฽ายทอดสดผ฽าน 
Live Facebook และทางเว็บไซตแ ก็ยังมีช฽องทางอ่ืน ๆ ให฾ติดตามผลการแข฽งขันแมตชแต฽าง ๆ ของ
สโมสร และชมไฮไลทแการแข฽งขัน โดยช฽องทางหลักเป็นช฽องทางของเพจ Facebook และเพจเว็บไซตแ
ของสื่อระดับประเทศที่จัดทําขึ้นมา แล฾วแฟนบอลสโมสรบุรีรัมยแยูไนเต็ดจะนําไปแชรแส฽ งต฽อในกลุ฽ม
สมาชิกแฟนบอลกลุ฽มต฽าง ๆ ที่มีการรวมตัวกันในโลกออนไลนแ 

สื่อออนไลนแ และ Facebook ยังเป็นแหล฽งรวมของกลุ฽มแฟนบอลกลุ฽มต฽าง ๆ 
โดยไม฽มีการสร฾างกิจกรรมต฽าง ๆ เฉกเช฽นสโมสรนครราชสีมา เอฟซี  

แต฽สโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ดใช฾ช฽องทางนี้เป็นโอกาสในการสื่อสารทางการเมืองของ
คุณเนวิน ชิดชอบให฾มาสื่อสารกับแฟนบอลในลักษณะวาทกรรม ประโยคหรือวลีสั้น  ๆ ที่จะเป็นการ
ปลอบประโลมแฟนบอลในกรณีที่สโมสรไม฽สามารถทําผลงานได฾ตามที่คาดหวัง หรือทําผลงานเสียแพ฾
ทีมอ่ืนมา 
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เป็นการตอกย้ําความเป็นบุรีรัมยแนิยมในเรื่องของปใจจัยทางการเมืองที่ส฽งผลต฽อ
วัฒนธรรมฟุตบอลสโมสรบุรีรัมยแยูไนเต็ดให฾ยังคงหยั่งรากลึกต฽อไป 

ส฽วนแฟนบอลสโมสรบุรีรัมยแยูไนเต็ดชาวต฽างชาติ ผู฾วิจัยพบว฽า ลักษณะการใช฾สื่อ
ของแฟนบอลชาวต฽างชาติมีลักษณะคล฾ายคลึงกันกับลักษณะการใช฾สื่อของแฟนบอลชาวไทยหลาย
ประการ โดยจากการสัมภาษณแแฟนบอลส฽วนใหญ฽ที่เป็นชาวต฽างชาตินั้นจะ หาข฾อมูลข฽าวสารใน 
Social Media Facebook Instagram และเว็บไซตแเป็นจํานวนมาก ผู฾วิจัยพบว฽า มีอุปสรรคทางด฾าน
ภาษาและความสะดวกสบายในการเลือกรับสื่อเป็นสําคัญ โดยแฟนบอลสโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด
ชาวต฽างชาติส฽วนมากให฾คําตอบในการสัมภาษณแว฽าเป็นช฽องทางหลักช฽องทางหนึ่งในการหาข฾อมูลของ
สโมสร ตั้งแต฽การเริ่มรู฾จัก ค฾นหาข฾อมูลต฽าง ๆ ที่เกี่ยวกับโปรแกรมการแข฽งขัน ข฽าวคราวความ
เคลื่อนไหวของสโมสรและนักฟุตบอล  

จากการสังเกตพบว฽า ด฾วยคุณสมบัติของสื่อออนไลนแ ผ฽าน Facebook Instagram 
และ เว็บไซตแก็เป็นช฽องทางที่แฟนบอลชาวต฽างชาติ ที่มักจะแสดงจิตสํานึกร฽วมความเป็นท฾องถิ่น
บุรีรัมยแนิยม ด฾วยการเปลี่ยนรูปโปรไฟลแของตัวเอง ให฾เป็นรูปตัวเองที่กําลังสวมใส฽เสื้อฟุตบอลของ
สโมสร เปลี่ยนรูปโปรไฟลแเป็นตราสโมสร หรือเปลี่ยนรูปโปรไฟลแตัวเองที่มีกรอบรูปสําเร็จรูปเป็นชื่อ
สโมสรและตราโลโก฾สโมสร 

ทั้งนี้การสื่อสารด฾วยวัจนภาษาและอวัจนภาษาของแฟนบอลชาวต฽างชาติที่
ปรากฏบนโลกออนไลนแ พบว฽า แฟนบอลชาวต฽างชาติมักจะโพสตแข฾อความเชียรแและให฾กําลังใจนัก
เตะเและสโมสรเป็นประจําด฾วยภาษาอังกฤษหรือภาษาต฽างประเทศในเพจหลักของสโมสรและกลุ฽ม
แฟนบอลขนาดใหญ฽ที่มีการจัดทําข้ึนใน Facebook และยังพบอีกว฽ามีแฟนบอลชาวไทยหลายคนก็เข฾า
มาตอบและสื่อสารกลับไปยังแฟนบอลชาวต฽างชาติเหล฽านั้นด฾วยเช฽นกัน 

นอกจากนี้ยังพบว฽า ในกลุ฽มเชียรแฟุตบอลของสโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด กลุ฽มหลัก ๆ 
มักมีแฟนบอลชาวต฽างชาติเข฾ามาขอลิงคแเพ่ือติดตามชมการถ฽ายทอดสดการแข฽งขันฟุตบอลผ฽าน
เว็บไซตแ หรือนํามาแชรแให฾กลุ฽มแฟนบอลกลุ฽มต฽าง ๆ ให฾สามารถติดตามชมไปด฾วยกันได฾ รวมถึงการแชรแ
ผลการแข฽งขันฟุตบอลของสโมสร ไฮไลทแการแข฽งขัน และร฽วมแสดงความยินดีหรือให฾กําลังใจกับ
สโมสรและนักเตะในโอกาสต฽าง ๆ กันเป็นประจํา ซึ่งสรุปว฽าการเลือกใช฾สื่อออนไลนแของแฟนบอล
ชาวต฽างชาติมีลักษณะคล฾ายคลึงกับแฟนบอลชาวไทย 

สื่อที่ใช้ในวันที่มีการแข่งขัน : การเข้าชมในสนามคือวันที่ “การแสดงอัตลักษณ์
ที่เข้มข้น” 

จากตารางที ่5.5 แสดงให฾เห็นว฽าลักษณะการใช฾สื่อของแฟนบอลชาวไทยและชาว
แฟนบอลชาวต฽างชาติในวันที่มีการแข฽งขันฟุตบอลสโมสรบุรีรัมยแยูไนเต็ดการเลือกรับและใช฾เครื่องมือ
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การสื่อสารประเภทต฽าง ๆ ไม฽ได฾มีความแตกต฽างกันในรายละเอียด ผู฾วิจัยจึงขอเสนอรายละเอียดเฉพาะ
ประเภทของสื่อท่ีมีความแตกต฽างกันหรือมีกิจกรรมต฽าง ๆ เพ่ิมเข฾ามาในวันที่มีการแข฽งขัน ได฾แก฽  

วิธีเลือกรับติดตามการแข่งขัน ผู฾วิจัยพบว฽า วิธีเลือกรับการติดตามการแข฽งขัน
ของแฟนบอลชาวไทยและชาวต฽างชาติ มีลักษณะการติดตามการแข฽งขันของสโมสรในรูปแบบที่
คล฾ายคลึงกัน แต฽ก็มีลักษณะที่แตกต฽างกันบ฾างเล็กน฾อยในประเด็นต฽อไปนี้ 
การเข฾าชมเกมการแข฽งขันที่สนามพบว฽า แฟนบอลชาวไทยและแฟนบอลชาวต฽างชาติมีการเลือกรับเข฾า
ชมเกมที่สนามไม฽แตกต฽างกัน ดังแสดงเปรียบเทียบไว฾แล฾วกลุ฽มแฟนบอลทั้งสองกลุ฽ม จะเลือกเข฾าชม
เกมในสนามเป็นช฽องทางหลักของสื่อในการเปิดรับชมเกม แต฽รายละเอียดของแฟนบอลชาวต฽างชาติที่
มีนัยยะสําคัญคือ การมาชมเกมที่สนามมักจะไม฽มาชมเกมคนเดียว และส฽วนใหญ฽บุคคลที่แฟนบอล
ชาวต฽างชาติมาด฾วยคือ หญิงสาวแฟนบอลชาวไทย 

 
ผมมาจากเยอรมัน ผมเป็นเภสัชกรและผมก็เป็นผู฾ผลิตยาและผมมีร฾านขายยาอยู฽ใน
เยอรมัน ผมอยู฽ประเทศไทยมาตั้งแต฽ปี 2013 แต฽ก็ไปไปมามาปกติก็จะมาเชียรแบอลกับ
ภรรยาและเพ่ือนใช฽ผมมีภรรยาอยู฽ที่จังหวัดบุรีรัมยแ เธออยู฽ที่อําเภอนางรอง แล฾ววันนี้ก็
มากับผมด฾วย 

(Markus, สัมภาษณแ 20 กรกฎาคม 2559) 
 
การติดตามชมเกมฟุตบอลตามแหล฽งรวมพลของกลุ฽มแฟนบอลชาวไทย มักมีการ

รวมกลุ฽มเป็นกลุ฽มเฉพาะกิจเพ่ือเชียรแฟุตบอลโดยเฉพาะในวันที่มีการแข฽งขันนอกบ฾านในนัดเยือน โดย
ส฽วนมากติดตามชมตามแหล฽งรวมพลที่เป็นร฾านอาหาร ร฾านเหล฾า และสถานที่ที่มีการจัดตั้งไว฾ให฾แฟน
คลับได฾มีโอกาสนั่งชมเกมถ฽ายทอดสดการแข฽งขันฟุตบอลของสโมสรบุรีรัมยแยูไนเต็ด และสําหรับแฟน
ชาวต฽างชาติของสโมสรบุรีรัมยแยูไนเต็ด ผู฾วิจัยพบว฽า มักรวมตัวกันของเหล฽าแฟนบอลชาวต฽างชาติรวม
พลเฉพาะที่สนาม และในร฾านอาหารเฉพาะกลุ฽มชาวต฽างชาติภายในตัวเมือง โดยไม฽ปะปนกับแฟนบอล
ชาวไทยหรือแยกตัวออกมาจากแฟนบอลอื่น ๆ  

การติดตามการชมการแข฽งขันไม฽มีอุปกรณแช฽วยในการเชียรแ พบว฽า ทั้งแฟนบอล
ชาวไทยและแฟนบอลชาวต฽างชาติจะมีเพียงส฽วนน฾อยมากที่มีอุปกรณแเชียรแ จากที่สังเกตจะเป็นพียง
กลุ฽ม “ฮารแดคอรแ” เท฽านั้นที่มีอุปกรณแเชียรแ คือ ผ฾าพันคอเชียรแของสโมสร ส฽วนการร฾องเพลงเชียรแก็
เช฽นเดียวกัน พบว฽า ปใจจุบันแฟนบอลชาวไทยและแฟนบอลต฽างชาติคล฾ายคลึงกันคือ ไม฽มีส฽วนร฽วมใน
การร฾องเพลงเชียรแฟุตบอล จะส฽งเสียงร฾องเฉพาะเวลาที่มีจังหวะหวาดเสียวภายในเกม และก็ยังเป็น
กลุ฽มแฟนบอล”ฮารแดคอรแ” เท฽านั้นที่จะจัดส฽งเสียงร฾องเพลงเชียรแตลอดทั้งเกมเพียงกลุ฽มเดียว 
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5.3.2 วัตถุประสงค์ของการใช้สื่อ 
เมื่อศึกษาถึงพฤติกรรมการใช฾สื่อและประเภทของการใช฾สื่อของแฟนบอลชาว

ไทย และแฟนบอลชาวต฽างชาติของสโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด พบว฽า การใช฾งานสื่อของแฟนบอลมี
วัตถุประสงคแการใช฾สื่อในชีวิตประจําวันและวันที่มีการแข฽งขันแตกต฽างกันไป มีลักษณะเช฽นเดียวกันกับ
สโมสรนครราชสีมา มาสด฾า เอฟซีทุกประการ ดังนี้ 

จากการศึกษาพบว฽า วัตถุประสงคแและเปูาหมายของการใช฾สื่อเหล฽านั้นในการ
สื่อสารของแฟนบอลในวัฒนธรรมฟุตบอลสโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด คือ เพ่ือการพักผ฽อนหย฽อนใจ เพ่ือ
การติดตามผลงานทีมที่ชื่นชอบ แผ฽นดินเกิดเป็นชนชาติที่มีวัฒนธรรมฟุตบอลเข฾มแข็ง คิดถึงบ฾านเกิด 
เพ่ือสื่อสารความเป็นท฾องถิ่นบุรีรัมยแนิยม เพ่ือธํารงอัตลักษณแของความเป็นแผ฽นดินเกิดและเพ่ือการ
ปรับตัวทางสังคม 

โดยวัตถุประสงคแวัตถุประสงคแการใช฾สื่อของแฟนบอลชาวไทยแตกต฽างจากการใช฾
สื่อของแฟนบอลชาวต฽างชาติในรายละเอียดดังนี้  

1. แฟนบอลชาวไทยใช฾สื่อเพ่ือวัตถุประสงคแการพักผ฽อนหย฽อนใจและเพ่ือติดตาม
ผลงานของทีมที่ชื่นชอบไม฽แตกต฽างจากแฟนบอลชาวต฽างชาติ โดยในการใช฾สื่อเพ่ือ 2 ลักษณะนี้เป็น
ลักษณะของการใช฾สื่อเพ่ือความบันเทิง พักผ฽อนหย฽อนใจในเวลาว฽าง 

2. จากการศึกษาข฾อมูลจากการสัมภาษณแแฟนบอลชาวต฽างชาติ พบว฽า แฟน
บอลส฽วนใหญ฽มีพ้ืนฐานชนชาติที่มีวัฒนธรรมฟุตบอลเข฾มแข็ง โดยพบว฽า ส฽วนมากมีสัญชาติที่เติบโตมา
จากประเทศที่มีลีกฟุตบอลอาชีพเป็นของเอง หรือมีนักฟุตบอลทีมชาติที่มีโอกาสเข฾าไปสู฽รอบสุดท฾าย
ในระดับภูมิภาคทวีปและฟุตบอลโลก ซึ่งเป็นเหตุผลที่ทําให฾แฟนบอลบุรีรัมยแ ยูไนเต็ดชาวต฽างชาติที่มี
พ้ืนฐานวัฒนธรรมฟุตบอลที่เข฾มแข็งเข฾ามาชมเกมและเป็นแฟนบอลของสโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด คือ 
ยังคงต฾องติดตามฟุตบอลเพ่ือเหตุผล เพราะคิดถึงบ฾านเกิด และบ฾านเกิดก็มีต฾นทุนทางด฾านวัฒนธรรมที่
เข฾มแข็งจนสามารถ “นําติดตัว” มา และจะใช฾ฟุตบอลเพ่ือผ฽อนคลายภาวะความคิดถึงบ฾านเกิดเมื่อ
ยามพลัดถิ่น 

3. วัตถุประสงคแในการใช฾ในด฾านอัตลักษณแ มี 3 ลักษณะที่ปรากฏในแฟนบอล
ชาวไทยและแฟนบอลชาวต฽างชาติคือ เพ่ือสื่อสารความเป็นท฾องถิ่นบุรีรัมยแนิยม เพ่ือธํารงอัตลักษณแ
ของแผ฽นดินเกิด และเพ่ือปรับตัวทางสังคม โดยแยกเป็น 

แฟนบอลชาวไทยจะใช฾เครื่องมือการสื่อสารเพ่ือวัตถุประสงคแในการสื่อสารความ
เป็นท฾องถิ่นบุรีรัมยแเพ่ือยึดเหนี่ยวความเป็นแฟนไว฾กับสโมสรและพวกพ฾อง นอกจากนี้ยังเพ่ือธํารง 
อัตลักษณแของแผ฽นดินเกิดของตนให฾ยังคงอยู฽สืบเนื่องต฽อไป 
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ส฽วนแฟนบอลชาวต฽างชาติจะใช฾เครื่องมือการสื่อสารเพ่ือวัตถุประสงคแในการ
สื่อสารความเป็นท฾องถิ่นบุรีรัมยแ โดยวัตถุประสงคแนี้ในลําดับที่ลึกลงไปภายใต฾การสื่อสารความเป็น
ท฾องถิ่นนั้น คือ การสร฾างอัตลักษณแของตนเองใหม฽เพ่ือการปรับตัวทางสังคมและเพ่ือความอยู฽รอด 

แต฽ในบทนี้มีข฾อสังเกตที่น฽าสนใจ เช฽นเดียวกันกับการเปรียบเทียบพฤติกรรมการ
ใช฾สื่อของแฟนบอลสโมสรนครราชสีมา มาสด฾า เอฟซี ในบทที่ผ฽านมา ซึ่งจากการเก็บข฾อมูล สรุปได฾ว฽า
ในส฽วนของพฤติกรรมการใช฾สื่อของแฟนบอลสโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด เปรียบเทียบระหว฽างแฟนบอล
ชาวไทยและชาวต฽างชาติ พบว฽า การใช฾เครื่องมือการสื่อสารที่มีอยู฽ในวัฒนธรรมฟุตบอลของแฟนบอล
เปรียบเทียบชาวไทยและชาวต฽างชาติ จะมีจํานวนปริมาณการใช฾สื่อที่เกี่ยวข฾องกับสโมสรแตกต฽างกัน
ดังตาราง  

โดยแฟนบอลชาวไทยจะใช฾สื่อหลากหลายชนิดกว฽าแฟนบอลชาวต฽างชาติ ด฾วย
คุณสมบัติต฽าง ๆ ของสื่อบางชนิดเป็นช฽องทางที่จํากัดการเข฾าถึงด฾วยเงื่อนไขของภาษา และในสื่อบาง
ชนิดก็เอ้ืออํานวยต฽อการสื่อสารภายใต฾เงื่อนไขที่สามารถเข฾าใจได฾ด฾วยภาษาเดียวกัน 

จากการสังเกตและการสัมภาษณแพบว฽า แฟนบอลชาวไทยจะเปิดรับสื่อทุก
ช฽องทาง ส฽วนแฟนบอลชาวต฽างชาติทุกคนที่ตอบคําถาม จะใช฾เครื่องมือการสื่อสาร เพียงแค฽สื่อบุคคล 
สื่อมวลชน (ประเภทสื่อโทรทัศนแ) และสื่อออนไลนแเท฽านั้น ซึ่งเป็นสื่อมวลชนที่แฟนบอลชาวต฽างชาติ
เปิดรับไม฽มีอุปสรรคทางด฾านภาษาในการสื่อสาร แม฾แต฽สื่อมวลชนประเภทโทรทัศนแ ก็ยังเป็นสื่อ
ประเภทที่มีทั้งภาพและเสียงจึงสามารถทําความเข฾าใจไม฽ยากจนเกินไป และส฽วนใหญ฽ก็ใช฾เพียงแค฽ชม
เกมการแข฽งขันผ฽านทางโทรทัศนแเท฽านั้น 

ดังนั้น จึงทําให฾แฟนบอลชาวไทยของสโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ดเปิดรับสื่อใน
ชีวิตประจําวันได฾แก฽ สื่อบุคคล สื่อมวลชน สื่อออนไลนแและสื่อกิจกรรม ส฽วนการเปิดรับสื่อในวันที่มี
เกมการแข฽งขันแฟนบอลชาวไทยของสโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด ก็จะใช฾ช฽องทางการสื่อสารวัฒนธรรม
ฟุตบอลด฾วยปริมาณที่เพ่ิมเติมมากขึ้นจากวันปกติ อันได฾แก฽ การเข฾าไปชมเกมการแข฽งขันภายในสนาม
และแหล฽งรวมพล นอกเหนือจากการเลือกใช฾เครื่องมือสื่อสารสื่อบุคคล สื่อมวลชน สื่อออนไลนแและสื่อ
กิจกรรม  

ข฾อสังเกตของผลจากการเก็บข฾อมูล สื่อทุกชนิดล฾วนแล฾วแต฽เป็นช฽องทางที่ใช฾
ภาษาเดียวกันกับแฟนบอลชาวไทยคือ ช฽องทางการสื่อสารเหล฽านั้นใช฾ภาษาไทยในการสื่อสาร ซึ่งไม฽มี
ข฾อจํากัดในการเข฾าถึงข฾อมูลข฽าวสาร แตกต฽างจากแฟนบอลชาวต฽างชาติที่มีช฽องว฽างหรือข฾อจํากัดในการ
เข฾าถึงข฾อมูลข฽าวสารมากกว฽า  

ข฾อสังเกตประการที่ 2 คือ ถ฾านอกเหนือจากการเข฾าไปชมเกมที่สนามแล฾ว ใน
วันที่มีการแข฽งขันแฟนบอลชาวไทยจะมีการใช฾ช฽องทางการสื่อสารที่เคยใช฾ในชีวิตปกติประจําวันใน
ปริมาณที่เข฾มข฾นมากขึ้น โดยเฉพาะอย฽างยิ่ง 
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1. ช฽องทางสื่อมวลชน  
ช฽องทางของการสื่อสารวัฒนธรรมฟุตบอลท฾องถิ่นของแฟนบอลชาวไทย มี

โอกาสเข฾าถึงข฾อมูลตั้งแต฽เริ่มหาข฾อมูลความพร฾อมของทีมก฽อนลงเตะ ช฽องโทรทัศนแที่ทําการถ฽ายทอดสด
สัญญาณ ค฾นหาข฾อมูลสถานที่รับชม รวมไปถึงอัตราราคาต฽อรองสําหรับการพนันในนัดนั้นได฾ด฾วยการ
เปิดรับสื่อมวลชน ทั้งโทรทัศนแระดับชาติ โทรทัศนแระดับท฾องถิ่น และหนังสือพิมพแกีฬา 

2. ช฽องทางของสื่อออนไลนแ  
ส฽วนช฽องทางการสื่อสารวัฒนธรรมฟุตบอลท฾องถิ่นของแฟนบอลชาวไทยผ฽าน

ช฽องทางสื่อสารออนไลนแนั้น ก็นับเป็นช฽องทางที่มีการสื่อสารเข฾มข฾น ทั้งการเปิดรับข฾อมูลข฽าวสารจาก
ทางสโมสรผ฽าน Facebook Instagram ที่เป็นทางการของสโมสร รวมไปถึงสื่อสาร พูดคุย ชักชวน 
เชียรแและให฾กําลังใจนักเตะผ฽านช฽องทางของกลุ฽ม Facebook ทั้งท่ีตั้งเป็นสาธารณะและตั้งเป็นกลุ฽มลับ 
โดยจะมีการสื่อสารทั้งก฽อนวันแข฽งขัน วันแข฽งขันและหลังวันแข฽งขัน โดยการวิจัยครั้งนี้พบว฽า ช฽องทาง 
การสื่อสารนี้มีความเคลื่อนไหวโดยตลอด และจะมีการสื่อสารเข฾มข฾นมากขึ้นเมื่อมีประเด็นสําคัญต฽อ
สโมสรฟุตบอลบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด เช฽น ในวันที่ทีมได฾รับชัยชนะอย฽างน฽าชื่นชม หรือว฽าแพ฾อย฽างน฽ากังขา
จากกรรมการผู฾ตัดสิน เป็นต฾น ก็จะมีการเข฾ามาสื่อสารพูดคุยกันอย฽างเข฾มข฾นระหว฽างแฟนบอลด฾วยกัน 
อีกส฽วนหนึ่งก็จะมีการมาให฾กําลังใจนักเตะในการแข฽งขันที่ผ฽านมาและที่จะมีการแข฽งขันในนัดต฽อไป
ด฾วย  

ซึ่งในข฾อสังเกตนี้ผู฾วิจัยต฾องการให฾ผู฾ศึกษาวิจัยฉบับนี้ ได฾ทราบถึงคุณลักษณะที่
เป็นข฾อดีของสื่อออนไลนแที่ช฽วยลดทอนช฽องว฽างความแตกต฽างทางด฾านภาษา โดยคุณสมบัติของสื่อ
ออนไลนแประเภท Facebook และ Instagram จะมีโปรแกรมแปลภาษาอัตโนมัติให฾แฟนบอลชาวไทย
และชาวต฽างชาติได฾สื่อสารซึ่งกันและกันอีกด฾วย 

นอกจากนี้คุณสมบัติของสื่อออนไลนแก็จะมีความรวดเร็วกว฽าสื่ออ่ืนในการ
เข฾าถึง เป็นช฽องทางการสื่อสารแบบสองทางแบบอินเตอรแแอ็คทีฟแบบเรียลไทมแ ที่ทําให฾สื่อสารได฾
รวดเร็วและใกล฾ตัว เป็นที่นิยมเป็นช฽องทางในการใช฾งานสื่อของแฟนบอลมากที่สุด แม฾ว฽าจะอยู฽ภายใน
สนามหรือนอกสนามที่ไม฽สามารถชมทางโทรทัศนแหรือภายในสนามได฾ 

นอกจากนี้ยัง เป็นช฽องทางในการชมเกมการแข฽งขันอีกช฽องทางหนึ่ ง
นอกเหนือจากโทรทัศนแผ฽านดาวเทียมของทรูวิชั่นด฾วย แม฾ว฽าจะเป็นสื่อที่อํานวยความสะดวกให฾แฟนบอล
ในการสื่อสารระหว฽างกัน แต฽ช฽องทางการดูฟุตบอลออนไลนแในบางเว็บไซตแก็เป็นสิ่งผิ ดกฎหมาย
เนื่องจากละเมิดลิขสิทธิ์ แต฽กระนั้นแฟนบอลทั้งชาวไทยและชาวต฽างชาติ ก็ยังสื่อสาร โพสตแข฾อความ 
ขอหรือส฽งลิงคแเว็บไซตแเข฾าชมฟุตบอลออนไลนแให฾แก฽กัน ไม฽ว฽าจะท฾าทายกฎหมายอย฽างไรก็ตาม  
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อย฽างไรก็ดี รูปแบบการใช฾เครื่องมือการสื่อสารที่เป็นสื่อมวลชนและสื่อ
ออนไลนแ ทั้งของแฟนบอลชาวไทยและแฟนบอลชาวต฽างชาติจะมีลักษณะค฽อนข฾างจะเหมือนกัน คือ 
จะมีความเข฾มข฾นมากขึ้นในวันที่มีเกมการแข฽งขันลงเตะเช฽นเดียวกัน 

ซึ่งข฾อสังเกตสําหรับแฟนบอลสโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ดชาวต฽างชาติ ที่ต฾องการ
จะให฾ผู฾อ฽านได฾ทราบคือ นอกเหนือจากที่แฟนบอลชาวต฽างชาติจะเปิดรับหรือสื่อสารผ฽านช฽องทาง
สื่อมวลชนและสื่อบุคคลแล฾ว ก็มีเพียงอีกสื่อเดียวที่แฟนบอลชาวต฽างชาติเลือกใช฾เป็นเครื่องมือที่จะ
สื่อสารคือ สื่อบุคคลเพียงสื่อเดียว เพราะสื่อบุคคลที่กล฽าวถึงในการวิจัยหัวข฾อนี้ คือ แฟนบอลคนอ่ืนซึ่ง
รวมเป็นภรรยาด฾วยนั้น แฟนบอลจากชาวต฽างชาติจะสื่อสารด฾วยก็ต฽อเมื่อไม฽มีช฽องว฽างทางด฾านภาษา 
ไม฽ว฽าจะเป็นการเปิดรับสารหรือเป็นการสื่อสารแบบสองทางก็ตาม 

นั่นหมายความว฽าช฽องทางการสื่อสารต฽าง ๆ ที่แฟนบอลชาวต฽างชาติเปิดรับ
และเลือกใช฾ในการสื่อสารในวัฒนธรรมฟุตบอลของสโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ดจะต฾องไม฽มีอุปสรรค
ทางด฾านภาษาเป็นกําแพง  

แสดงลักษณะของการเข฾าถึงสื่อมวลชนระหว฽างแฟนบอลชาวไทยกับแฟนบอล
ชาวต฽างชาติ ที่มีระดับการเข฾าถึงที่แตกต฽างกัน โดยแฟนบอลชาวไทยจะสามารถเข฾าถึงสื่อมวลชนซึ่ง
เป็นสื่อกระแสหลักได฾ทุกประเภท แต฽แฟนบอลต฽างชาติอาจมีข฾อจํากัดเรื่องภาษาที่ทําให฾ไม฽สามารถ
เปิดรับช฽องทางการสื่อสารอื่น ๆ ที่ไม฽เอ้ือต฽อการเข฾าใจได฾ แต฽แฟนบอลชาวไทยไม฽มีข฾อจํากัดเรื่องภาษา 
ที่จะทําความเข฾าใจเนื้อหาต฽าง ๆ ของสื่อที่เกี่ยวข฾องกับวัฒนธรรมฟุตบอลท฾องถิ่น จึงทําให฾ทุกช฽องทาง
ที่ใช฾สื่อสารสามารถเข฾าถึงได฾ไม฽ยาก 
 
5.4 การสื่อสารกับการสร้างอัตลักษณ์ของแฟนบอลพลัดถิ่นชาวต่างชาติ 

 
จากการศึกษาเรื่องของการสื่อสารของแฟนบอลไทยกับแฟนบอลพลัดถิ่นพบว฽า มีความ

แตกต฽างในเรื่องของการวิธีการสื่อสาร โดยปกติแล฾วจะใช฾เครื่องมือการสื่อสารอย฽างเดียวกันแต฽ว฽า
วัตถุประสงคแของการสร฾างอัตลักษณแนั้นแตกต฽างกัน โดยแฟนบอลชาวไทยจะสร฾างรูปแบบการสื่อสาร
เพ่ือนธํารงกลุ฽มก฾อนของตัวเองเอาไว฾ แต฽แฟนบอลชาวต฽างชาติจะสื่อสารเพ่ือแสดงตัวตนว฽าอยู฽ใน
วัฒนธรรมย฽อยของท฾องถิ่นนี้ด฾วย 

ดังนั้น รูปแบบการสื่อสารแม฾จะมีการใช฾เครื่องมืออยู฽ตัวเดียวกันแต฽แฟนบอลชาวไทย
และแฟนบอลชาวต฽างชาติจะมีวัตถุประสงคแการสื่อสารที่แตกต฽างกันดังนี้ 
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ตารางที่ 5.6 
เปรียบเทียบการสื่อสารกับการสราางอัตลักษณ์บุรีรัมย์นิยม ของแฟนบอลชาวไทยและแฟนบอล
ชาวต่างชาติ 

การสื่อสารกับการสร้าง 

อัตลักษณ์บุรีรัมย์นิยม  
ของแฟนบอล 

แฟนบอลชาวไทย แฟนบอลชาวต่างชาติ 

1. การก่อตัวของอัตลักษณ์ การก฽อตัวของบุรีรัมยแนิยมเกิด
จากปใจจัยทางด฾านต฽าง ๆ ทาง
ภูมิศาสตรแ การเมือง เศรษฐกิจ 
สังคม ประวัติศาสตรแ ประชากร
และคนพลัดถิ่น การกีฬาและ
การสื่อสาร 

การก฽อตัวของบุรีรัมยแนิยมเกิด
จากการเข฾ามาเป็นแฟนบอล 
และใช฾ช฽องทางการสื่อสารผ฽าน
วัฒนธรรมฟุตบอลเป็น 

ตัวแปรต฾น 

2. การสื่อสารและการ
แสดงออกซึ่งอัตลักษณ์ 

วิธีการสื่อสารของแฟนบอล เป็น
วิธีการสื่อสารผ฽านช฽องทางการ
สื่อสารของวัฒนธรรมฟุตบอล
ได฾แก฽ การแสดงออกและใช฾สื่อ
ต฽าง ๆ ที่เป็นช฽องทางของ
วัฒนธรรมฟุตบอลบุรีรัมยแ 

วิธีการสื่อสารของแฟนบอล 
เป็นวิธีการสื่อสารผ฽านช฽อง
ทางการสื่อสารของวัฒนธรรม
ฟุตบอลได฾แก฽ การแสดงออก
และใช฾สื่อต฽าง ๆ ที่เป็นช฽องทาง
ของวัฒนธรรมฟุตบอลบุรีรัมยแ 

3. เป้าหมายชองสื่อสาร
ฟุตบอลกับการสร้างอัตลักษณ์  

เปูาหมายของการสื่อสาร
ฟุตบอลกับการสร฾างอัตลักษณแ 
เป็นไปเพ่ือแสดงออกถึงความ
เป็นตัวตนคนบุรีรัมยแ และแสดง
ความเป็นท฾องถิ่นของบุคคล 

เปูาหมายของการสื่อสาร
ฟุตบอลกับการสร฾างอัตลักษณแ 
เป็นไปเพ่ือสนองความต฾องการ
ส฽วนบุคคลได฾แก฽ การสื่อสารเพ่ือ
ความบันเทิง การสื่อสารเพราะ
ต฾องการอยู฽รอด และการสื่อสาร
เพ่ือการปรับตัวและเข฾าสังคม 

  
จากตารางสรุป 5.6 เมื่อผู฾วิจัยเปรียบเทียบการสื่อสารกับการสร฾างอัตลักษณแบุรีรัมยแนิยม 

ของแฟนบอลชาวไทยและแฟนบอลชาวต฽างชาติ พบว฽า  
“คนบุรีรัมย์เชียร์สโมสรบุรีรัมย์ ยูไนเต็ดเพราะ เป็นคนท้องถิ่น ถ้าไม่เชียร์ทีมท้องถิ่น

แล้วจะไปเชียร์ใคร” 
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“ส่วนคนต่างชาติที่มาเชียร์บุรีรัมย์บุรีรัมย์ ยูไนเต็ดส่วนใหญ่ เพราะเมียบุรีรัมย์ชวน
ให้มาเชียร์ แล้วจึงค่อยมีจิตส านึกร่วมความเป็นบุรีรัมย์นิยม” 

เมื่อพิจารณาเปรียบเทียบการสร฾างอัตลักษณแบุรีรัมยแนิยมของแฟนบอลชาวไทยและแฟน
บอลชาวต฽างชาติ พบว฽า การก฽อตัวของอัตลักษณแบุรีรัมยแนิยมของแฟนบอลชาวไทยและแฟนบอล
ชาวต฽างชาติมีความแตกต฽างกัน ในแง฽ของการกําเนิดหรือการก฽อตัวของบุรีรัมยแนิยม  

โดยบุรีรัมยแนิยมของแฟนบอลชาวไทย เกิดจากปใจจัยทางด฾านต฽าง ๆ ทางภูมิศาสตรแ 
การเมือง เศรษฐกิจสังคม ประวัติศาสตรแ ประชากรและคนพลัดถิ่น การกีฬาและการสื่อสาร แต฽การ
ก฽อตัวของบุรีรัมยแนิยมในแฟนบอลชาวต฽างชาติเกิดจากการเข฾ามาเป็นแฟนบอลและการใช฾ช฽องทาง  
การสื่อสารผ฽านวัฒนธรรมฟุตบอลเป็นตัวแปรต฾น 

จึงแสดงให฾เห็นถึงจุดเริ่มต฾นของบุรีรัมยแนิยมที่มีความแตกต฽างกัน โดยแฟนบอลชาวไทย
จะมีจิตสํานึกร฽วมความเป็นบุรีรัมยแนิยมเกิดก฽อนที่จะมาเป็นแฟนบอล ส฽วนชาวต฽างชาติจะมีการสื่อสาร
ผ฽านวัฒนธรรมฟุตบอลก฽อนจึงค฽อยมีจิตสํานึกร฽วมความเป็นบุรีรัมยแนิยม โดยปใจจัยส฽วนใหญ฽ที่ทําให฾
แฟนบอลชาวต฽างชาติเข฾ามาเป็นแฟนบอลสโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด เป็นการชักชวนโดยสื่อบุคคล และ
เพ่ือให฾เกิดกิจกรรมร฽วมในสังคมพลัดถิ่น จึงค฽อยก฾าวมาเป็นแฟนบอลและมีจิตสํานึกร฽วมความเป็น
บุรีรัมยแนิยมในเวลาถัดมา 

ทั้งนี้ทั้งสองกลุ฽ม เลือกใช฾เครื่องมือการสื่อสารที่แสดงถึงอัตลักษณแและสะท฾อนจิตสํานึก
ร฽วมความเป็น “บุรีรัมยแนิยม” เหมือนกัน แต฽มีเปูาหมายในการใช฾งานเครื่องมือการสื่อสารฟุตบอล
แตกต฽างกัน โดยแฟนบอลชาวบุรีรัมยแ มีเปูาหมายของการสื่อสารฟุตบอล เป็นไปเพ่ือแสดงออกถึง
ความเป็นตัวตนคนบุรีรัมยแ และแสดงความเป็นท฾องถิ่นของบุคคล ทั้งนี้ จากผลการสํารวจพบว฽า 
ในจิตสํานึกเหตุผลของการมาเชียรแทีมฟุตบอลสโมสรบุรีรัมยแยูไนเต็ด คือ ทําให฾เชียรแทีมบ฾านเกิดแล฾วจะ
ไปเชียรแใครที่ไหน แต฽ชาวต฽างชาติมีเปูาหมายของการสื่อสารฟุตบอล เป็นไปเพ่ือสนองความต฾องการ
ส฽วนบุคคลได฾แก฽ การสื่อสารเพ่ือความบันเทิง การสื่อสารเพราะต฾องการอยู฽รอด และการสื่อสารเพ่ือ
การปรับตัวและเข฾าสังคม  

ซึ่งผลวิจัยได฾แสดงการเปรียบเทียบการสื่อสารกับการสร฾างอัตลักษณแบุรีรัมยแนิยมของ
แฟนบอลชาวไทยและแฟนบอลชาวต฽างชาติได฾ไม฽แตกต฽างกันกับการเปรียบเทียบของสโมสร
นครราชสีมา มาสด฾า เอฟซี 

แต฽อย฽างไรก็ดี การเปรียบเทียบพฤติกรรมการเลือกใช฾สื่อแตกต฽างกันไปในรายละเอียด
เพียงเล็กน฾อย ซึ่งลักษณะของท฾องถิ่นนิยมใน 2 กรณีศึกษานี้อาจจะแสดงให฾เห็นว฽า อัตลักษณแและ
ปใจจัยที่ก฽อให฾เกิดอัตลักษณแของทั้งสองท฾องถิ่น แต฽ละปใจจัยส฽งผลแตกต฽างกันใน “ระดับ” “มิได฾แยก
เป็นแต฽ละปใจจัย” ดังจะอธิบายไว฾ในการสรุปอภิปรายผลและข฾อเสนอแนะของการวิจัยในบทถัดไป 
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สุดท฾ายผู฾วิจัยขอตั้งข฾อสังเกต เกี่ยวกับปใจจัยที่เป็นองคแประกอบของการสร฾างจิตสํานึก
ร฽วมความเป็นบุรีรัมยแนิยม ของแฟนบอลชาวต฽างชาติสโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด ว฽าแฟนบอลชาวต฽างชาติ 
ไม฽มีความรู฾เกี่ยวกับข฾อมูลทางวัฒนธรรมของจังหวัดบุรีรัมยแในเรื่องต฽อไปนี้ คือ ความหมายของคําว฽า
เซาะกราว ความเชื่อทางไสยศาสตรแของบุรีรัมยแ และการเมืองในสโมสรฟุตบอลบุรีรัมยแ ยูไนเต็ดของ
นายเนวิน ชิดชอบ  

ซึ่งผลวิจัยที่ผู฾วิจัยได฾ทําการสํารวจพบว฽า ปใจจัยที่เป็นองคแประกอบของการสร฾างจิตร฽วม
สํานึกความเป็นท฾องถิ่นนิยมของแฟนบอลสโมสร บุรีรัมยแ ยูไนเต็ด ยังไม฽หยั่งรากลึกจนสามารถเรียนรู฾
ถึงตัวแปรต฾นของจิตสํานึกร฽วมความเป็นบุรีรัมยแนิยม 

เพราะเมื่อผู฾วิจัยได฾สอบถามถึงความรู฾ของแฟนบอลชาวต฽างชาติว฽ารู฾จักความหมายของ
คําว฽าเซาะกราว ไปยังแฟนบอลชาวต฽างชาติ ผู฾วิจัยได฾รับคําตอบมาเหมือนกันทั้งหมดคือ “ไม฽ทราบ
ความหมาย” แม฾ว฽าคําว฽าเซราะกราวจะเป็นคําเรียกชื่อสโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด อีกสมญานามหนึ่งก็
ตาม 

ทั้งนี้ผู฾วิจัยขอวิเคราะหแเป็นเบื้องต฾นไว฾ว฽า เหตุผลที่แฟนบอลชาวต฽างชาติไม฽ทราบ
ความหมายนั้นเพราะ 1. เงื่อนไขทางด฾านเวลาในการเข฾าถึงความเป็น บุรีรัมยแนิยม มีน฾อยจนเกินไป
เกินกว฽าจะเรียนรู฾ได฾ทัน 2. ลําดับของการเกิดความรู฾ที่ก฽อให฾เกิดจิตสํานึกร฽วมความเป็นบุรีรัมยแนิยม 
เป็นตัวแปรตามลําดับสุดท฾าย จึงทําให฾ต฾องใช฾เวลาในการเรียนรู฾ 3.ความเข฾มข฾นของความเป็นท฾องถิ่น
นิยมไม฽สูง แต฽สโมสรฟุตบอลเน฾นการสร฾างอัตลักษณแที่มีความเป็นสากลแบบโลกาภิวัฒนแ (Globalization)  
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บทที่ 6  
สรุป อภิปรายผล และข้อเสนอแนะ 

 
จากผลการวิจัยในบทที่ 4 การก฽อตัวโคราชนิยม สโมสรฟุตบอลนครราชสีมา มาสด฾า 

เอฟซี และกลุ฽มแฟนบอลและบทที่ 5 การก฽อตัวบุรีรัมยแนิยมสโมสรฟุตบอลบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด และกลุ฽ม
แฟนบอล ผู฾วิจัยได฾ผลการเปรียบเทียบการสื่อสารอัตลักษณแระหว฽าง 2 พื้นที่ โดยอาศัยวัตถุประสงคแคือ 
1) เพ่ือศึกษารูปแบบการสื่อสารและวัฒนธรรมความเป็นท฾องถิ่นในพ้ืนที่วัฒนธรรมฟุตบอลท฾องถิ่น  
2) เพ่ือศึกษาการก฽อตัวของแฟนบอลพลัดถิ่นต฽างชาติในพ้ืนที่วัฒนธรรมฟุตบอลท฾องถิ่น และ 3) เพ่ือ
ศึกษาการสื่อสารเพ่ือการสร฾างและการธํารงอัตลักษณแของคนพลัดถิ่นในพ้ืนที่วัฒนธรรมฟุตบอล
ท฾องถิ่น ผนวกกับการใช฾ทฤษฎีและวิธีวิจัยในการวิเคราะหแ พบว฽า เนื่องจากลักษณะของผลที่ปรากฏมี
ความแตกต฽างกันน฾อยในเรื่องของปใจจัยแต฽ละปใจจัยที่มีผลต฽อการสร฾างและธํารง อัตลักษณแ แต฽ทั้งนี้
ผู฾วิจัยก็ได฾วิเคราะหแต฽อไปอีกว฽าการเปรียบเทียบ 2 พ้ืนที่นั้นไม฽สามารถเปรียบเทียบเป็นแต฽ละปใจจัยได฾
เนื่องจากมีความคล฾ายคลึงกันอย฽างมาก แต฽เมื่อเทียบกันในลักษณะของระดับแล฾ว พบว฽า แม฾ว฽าทั้งสอง
พ้ืนที่จะมีปใจจัยที่คล฾ายคลึงกัน แต฽มีระดับที่แตกต฽างกันในแต฽ละปใจจัย ดังนั้น ผู฾วิจัยจึงได฾ทําตาราง
เปรียบเทียบของทั้งสองพ้ืนที่ โดยผู฾วิจัยขอแยกการนําเสนอ โดยรียงลําดับหัวข฾อดังต฽อไปนี้ 

1. สรุปผลการวิจัย 
2. อภิปรายผล 
3. ข฾อเสนอแนะสําหรับการวิจัย 

 
6.1 สรุปผลการวิจัย 
 

จากการที่นักวิจัยได฾ลงพื้นที่เพ่ือวิจัยตามระเบียบวิธีวิจัยในบทที่ 3 ได฾ผลการวิจัยบทที่ 4 
ที่เกี่ยวกับการก฽อตัวโคราชนิยม สโมสรฟุตบอลนครราชสีมามาสด฾าเอฟซี และกลุ฽มแฟนบอล  และ
ผลการวิจัยบทที่ 5 ที่เกี่ยวกับการก฽อตัวบุรีรัมยแนิยม สโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด และกลุ฽มแฟนบอล 
มาแล฾วจึงได฾ทําการเปรียบเทียบผลการวิจัยกันระหว฽างทั้งสองกรณีศึกษาพบว฽า  

ลักษณะของจิตสํานึกร฽วมความเป็นท฾องถิ่นนิยมของทั้งสองจังหวัดมีการนําปใจจัยของ
การก฽อตัวของท฾องถิ่นนิยมมาใช฾เพ่ือสร฾างอัตลักษณแทุกรายปใจจัยเหมือนกัน แต฽จะมีความแตกต฽างกัน
ในเรื่องของก฽อตัวของการเกิดโคราชนิยมและบุรีรัมยแนิยม แล฾วจะมีปใจจัยด฾านใดจะโดดเด฽น  
เมื่อเปรียบเทียบระหว฽างปใจจัยที่เป็นองคแประกอบด฾วยกันแล฾ว ดังสรุปผลการวิจัยนี้ 
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ลักษณะของความเป็นโคราชนิยม ของวัฒนธรรมฟุตบอลท฾องถิ่นในสโมสรนครราชสีมา 
มาสด฾า เอฟซี มีความโดดเด฽นของความเป็นโคราชในปใจจัยที่เกี่ยวกับภูมิศาสตรแ  (แมวโคราช) ฐานคติ
ความเชื่อทางประวัติศาสตรแเกี่ยวกับย฽าโมเชื่อมโยงไปถึงสิ่งศักดิ์สิทธิ์ และชาติพันธุแของประชากรมาก
ที่สุด แต฽ความเป็นโคราชที่พบว฽า มีความโดดเด฽นน฾อยกลับกลายเป็นปใจจัยทางการเมืองที่มีผลต฽อ
วัฒนธรรมฟุตบอลท฾องถิ่นของสโมสรนครราชสีมา มาสด฾า เอฟซี เพราะเมื่อกล฽าวถึงวัฒนธรรมฟุตบอล
ของสโมสรนครราชสีมา มาสด฾า เอฟซี สิ่งแรกที่จะต฾องนึกถึงในสายตาคนท฾องถิ่นและสายตาคนนอก
เมื่อเอ฽ยถึงสโมสรนครราชสีมา มาสด฾า เอฟซีคือ แมวโคราช ซึ่งแมวโคราชนั้นเป็นสัตวแพ้ืนถิ่นของ
จังหวัดนครราชสีมา แมวสีสวาดหรือแมวไทยโคราช เปรียบเสมือนตัวแทนแฟนบอลซึ่งมีความโดดเด฽น
ที่สุดในวัฒนธรรมฟุตบอลสโมสรนครราชสีมา มาสด฾า เอฟซี เนื่องจากผลงานของทีมฟุตบอลที่ไม฽
สามารถทําได฾สวยหรูแต฽ยังมีเหล฽าแฟนบอลที่เรียกตนเองว฽าแมวกลุ฽มต฽าง ๆ คอยสนับสนุนอยู฽ไม฽ขาด
สาย ทั้งนี้สัญลักษณแของสโมสรก็เป็นแมวไทยโคราชเช฽นเดียวกัน 

แมวโคราช หรือ แมวมาเลศ นํามาใช฾เป็นองคแประกอบของการสร฾างตราสโมสร  
กลุ฽มแฟนบอล และสร฾างเป็นอัตลักษณแในวัฒนธรรมฟุตบอลของสโมสรนครราชสีมา มาด฾า เอฟซี โดย
ใช฾แมวสีสวาดเป็นพ้ืนฐานสําคัญ เพราะแฟนบอลสร฾างอัตลักษณแโคราชให฾ตัวเองด฾วยการเรียกแทน
ตัวเองว฽า “แมวโคราช” กลุ฽มต฽าง ๆ หรือหากเป็นชื่อคนในช฽องทางการสื่อสารของวัฒนธรรมฟุตบอล
โคราช จะใช฾ชื่อตัวเองต฽อท฾ายด฾วยสมญานามสวาทแคท หรืออาจจะใช฾ชื่อตัวเองนําหน฾า และต฽อท฾าย
ด฾วยชื่อหลังที่มีคําว฽าแมวรวมกับชื่อถิ่นที่อยู฽ของตัวเอง เช฽น กลุ฽มแมวเมืองชล หรือ หนุ฽ย สวาทแคท 
ก฽อนที่สโมสรจะใช฾เรียกกลุ฽มแฟนบอลตามที่นิยมใช฾เรียกกันในหมู฽แฟนบอลเอง แม฾แต฽ก฽อนการ
เปลี่ยนแปลงจากสโมสรฟุตบอลจังหวัดนครราชสีมา แฟนบอลก็มีส฽วนร฽วมในการสร฾างอัตลักษณแของ
สโมสรนครราชสีมา มาสด฾า เอฟซี ให฾เป็นสัญลักษณแแมวโคราชแทนที่ตราเดิมที่เป็นย฽าโม 

โดยสรุป โคราชเป็นแหล฽งถิ่นกําเนิดที่อยู฽ของแมวสีสวาดหรือแมวมาเลศตามธรรมชาติ 
เป็นเปรียบเสมือนเป็นท฾องถิ่นที่ให฾กําเนิดชื่อเสียงแมวโคราชหรือแมวสีสวาดให฾เป็นที่รู฾จักไปทั่วโลก  
จึงนับว฽าเป็นอัตลักษณแท฾องถิ่นทางธรรมชาติด฾านสัตวแพ้ืนถิ่นที่มีตนกําเนิดอยู฽ในจังหวัดนครราชสีมา
หรือโคราช จนถูกเอาไปใช฾ในการสร฾างอัตลักษณแของจังหวัดในหลายรูปแบบ โดยเฉพาะด฾านกีฬา เช฽น
เอาไปสร฾างมาสคอตหรือสัตวแนําโชคในกีฬาต฽าง ๆ ของจังหวัดนครราชสีมา ที่จังหวัดนครราชสีมาหรือ
โคราชได฾เป็นเจ฾าภาพได฾แก฽ มาสคอตกีฬา ซีเกมสแ และในการศึกษาวิจัยชิ้นนี้ในกรณีของสโมสร
นครราชสีมา มาสด฾า เอฟซี แมวโคราชได฾ถูกนํามาสร฾างเป็นตราสโมสรประจําสโมสรฟุตบอลจังหวัด
นครราชสีมา ในนามสโมสรนครราชสีมา มาสด฾า เอฟซี โดยใช฾เป็นตราสัญลักษณแ มาสคอตและสมญา
นามเจ฾าแมวพิฆาตสวาทแคท 

อีกอัตลักษณแหนึ่งของชาวโคราชที่ขาดไปไม฽ได฾ก็คือ ท฾าวสุรนารีหรือย฽าโมเป็นสัญลักษณแ
ของจังหวัดที่ไม฽ว฽าใครในสายตาคนโคราชและสายตาคนนอกต฾องนึกถึงย฽าโมเมื่อมาจังหวัดนครราชสีมา 
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เนื่องจากวิทยานิพนธแที่เคยกล฽าวมาก฽อนหน฾านี้เมื่อกล฽าวถึงสัญลักษณแโคราชหลายฉบับ ตั้งยึดโยง
เกี่ยวกับย฽าโมว฽าเป็นอัตลักษณแซึ่งเป็นสิ่งยึดเหนี่ยวทางจิตใจของชาวโคราช อย฽างไรก็ดีในการคัดเลือก
สัญลักษณแเพ่ือนํามาสร฾างอัตลักษณแนั้น ต฾องมีการยึดโยงกับท฾องถิ่นนิยมได฾ไม฽ปใจจัยใดก็ปใจจัยหนึ่งของ
สาเหตุของการเกิดสํานึกท฾องถิ่นนิยม และต฾องเป็นที่รู฾จักเป็นที่นิยมในจิตสํานึกรายบุคคลกันเป็นอย฽างดี
หรือยอมรับโดยคนส฽วนมากในท฾องถิ่น 

ลักษณะพิเศษของย฽าโมในอัตลักษณแของชาวโคราชนี้ คือ ย฽าโมสามารถรวมทุกสิ่งที่เป็น
ปใจจัยของชาวโคราชไว฾ในความเป็นท฾าวสุรนารีได฾เพียงสิ่งเดียวได฾ทั้งหมด ไม฽ว฽าจะเป็นการเมือง ชาติพันธุแ
วรรณา ความเชื่อ ภาษา วัฒนธรรมและเพลงโคราช ล฾วนมีความเกี่ยวข฾องกับท฾าวสุรนารีหรื อย฽าโม
แทบทั้งสิ้น อย฽างไรก็ดีในงานวิจัยนี้มีลักษณะที่โดดเด฽นที่สุดของย฽าโมในวัฒนธรรมฟุตบอลโคราช 
กรณีศึกษาสโมสรนครราชสีมา มาสด฾า เอฟซีเป็นเรื่องของความเชื่อและชาติพันธุแมากที่สุด 

โดยเรื่องของความเชื่อในวัฒนธรรมฟุตบอลโคราชนั้น หากเมื่อมีการจัดแข฽งขันกีฬาชนิด
ใดแล฾วต฾องการที่จะได฾รับชัยชนะ ลูกหลานย฽าโมก็มักจะไปจุดธูปเทียนขอไหว฾วอนท฽านทุกครั้งไป ใน
กรณีของสโมสรนครราชสีมา มาสด฾า เอฟซีเช฽นเดียวกัน หากเมื่อทัพนักเตะต฾องเดินทางไปแข฽งขันเป็น
ทีมเยือน ก็จะมีการไหว฾สักการะย฽าโมโดยทีมฟุตบอลสโมสรนครราชสีมา มาสด฾า เอฟซีทุกครั้งก฽อน
การเดินทาง 

อย฽างไรก็ดีในแฟนบอล ในส฽วนของความเชื่อด฾านชาติพันธุแก็เชื่อกันว฽าประชาชนใน
จังหวัดนครราชสีมาคือ ลูกหลานของย฽าโม การรวมใจเป็นหนึ่งในสนามเพ่ือแชรแทีมที่ตนเองรัก  
มักสื่อสารสัญลักษณแของความเป็นย฽าโมหรือยกย฽องย฽าโมในฐานะวีรสตรีออกมา เช฽น จะร฾ อง  
“ไชโย ไชโย ไชโย ย฽าโมออกศึก” ก฽อนที่จะมีการเริ่มเกมการแข฽งขันในสนามด฾วยเช฽นเดียวกัน ในความ
ผูกพันเกี่ยวกับย฽าโมเกี่ยวพันโยงมาถึงเรื่องของความเป็นพ่ีน฾องกันของแฟนบอลในสนาม มีความ
พยายามร฾อยสายสัมพันธแระหว฽างแฟนบอลให฾มีความแนบแน฽นใกล฾ชิดเหมือนพ่ีน฾องมากกว฽ าแฟนของ
สโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด มีการเอ้ือเฟ้ือสิ่งต฽าง ๆ ให฾แก฽กันเมื่อมาเชียรแทีมสโมสรนครราชสีมาลงแข฽งขัน 
ไม฽ว฽าจะอยู฽ในถิ่นของตัวเองหรือพลัดถิ่นก็ตาม เห็นได฾จากการแบ฽งปในบัตรเข฾าชมเกมการแข฽งขันและ
การเลี้ยงโรงทาน 

ในขณะเดียวกัน เมื่อเอ฽ยถึงสโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด ทั้งในสายตาคนในและคนนอกก็
มักจะปรากฏภาพลักษณแของนายเนวิน ชิดชอบขึ้นมาก฽อนเสมอ เมืองบุรีรัมยแขึ้นชื่อปรากฏในสายตา
บุคคลทั่วไปว฽าเป็นเมืองของนายเนวิน ชิดชอบ นักการเมืองระดับชาติที่มีอิทธิพลต฽อการเมือง
ระดับประเทศ เป็นบ฾านหลังใหญ฽ของพรรคภูมิใจไทยที่เป็นตัวแปรสําคัญของการเมืองไทยในยุคหนึ่ง 

ปใจจัยสําคัญที่สร฾างให฾สโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ดประสบความสําเร็จ ในสายตาคนในและ
คนนอกของบุคคลทั่วไป คือ การเข฾ามาทําทีมและจับธุรกิจสโมสรฟุตบอล ผนวกกับการเข฾ามาเป็นเสา
หลักของสโมสร โดย นายเนวิน ชิดชอบ นักการเมืองท฾องถิ่นท่ีมีอิทธิพลของจังหวัดบุรีรัมยแ 
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ไม฽เพียงแต฽การสร฾างสโมสรบุรีรัมยแยูไนเต็ดให฾ประสบความสําเร็จ นายเนวินชิดชอบยัง
เปรียบเสมือนเป็นพ฽อเมืองของจังหวัดบุรีรัมยแในสายตาของคนบุรีรัมยแที่สร฾างความอยู฽ดีกินดีให฾กับ
ประชาชนในจังหวัด แม฾ว฽านายเนวินจะไม฽ได฾ดํารงตําแหน฽งทางการเมืองแล฾วก็ตาม แต฽ผู฾วิจัยก็ยังคิดว฽า
พลังอํานาจทางการเมืองเหล฽านั้นยังคงอยู฽ภายใต฾ธุรกิจกีฬาที่โตขึ้นเรื่อย ๆ ของสโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด  

อย฽างไรก็ดีปใจจัยทางการเมืองก็ไม฽ใช฽ปใจจัยเดียวที่ส฽งผลต฽อความเป็นบุรีรัมยแนิยม ใน
วัฒนธรรมฟุตบอลสโมสรบุรีรัมยแยูไนเต็ด แต฽เป็นการบริหารงานเชิงการตลาดและการสื่อสารของ
สโมสร ที่จะนําจุดเด฽นของจังหวัดในด฾านต฽าง ๆ เอามาสร฾างให฾เป็นจุดขายของสโมสร เช฽น  

การนิยามคําว฽าเซราะกราวให฾มีความน฽าฟใงเมื่อได฾ยินมากกว฽าสมัยก฽อน โดยสร฾างนิยามใหม฽ 
(redefine) ความหมายเชิงบวกในสายตาคนภายนอก จากเดิมที่ความหมายของเซาะกราวถูกมองว฽า
เป็นความหมายด฾านลบ เนื่องจากหากใครถูกล฾อว฽าเป็นเซาะกราวแล฾วก็ย฽อมจะสู฾หน฾าผู฾อ่ืนไม฽ได฾ เหมือน
ถูกล฾อว฽าเป็นเด็กบ฾านนอกคอกนา ห฽างไกลความเจริญ ซึ่งในปใจจุบันนี้หากพูดถึงคําว฽าเซราะกราว คือ 
ความหมายใหม฽ที่ถูกประกอบสร฾างขึ้นใหม฽ในวัฒนธรรมฟุตบอลบุรีรัมยแ ชาวบุรีรัมยแหรือแฟนบอล
บุรีรัมยแก็ไม฽อับอายขายหน฾าเมื่อถูกเรียกว฽าเซาะกราวอีกต฽อไป เนื่องจากสโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด ก็ได฾ขึ้น
ชื่อว฽าเป็นสโมสรเซราะกราว แต฽เป็นสโมสรที่ดีที่สุดและแข็งแกร฽งที่สุดในประเทศไทยในขณะนี้ ไม฽ว฽าจะ
เป็นผลการดําเนินงานและผลประกอบการของสโมสร หรือว฽าผลงานการแข฽งขันที่ดีครองอันดับ 1 ของ
ตารางในขณะนี้ (19/4/2561)  

เปูาหมายของสโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ดไม฽เพียงแต฽การสร฾างความยิ่งใหญ฽ของสโมสร
ภายในประเทศไทยเพียงเท฽านั้น แต฽ยังมีเปูาหมายในการสร฾างความเป็นสากลในระดับนานาชาติ 
นับตั้งแต฽คว฾าโควต฾าไปแข฽งขันชิงแชมป฼ถ฾วยสโมสรเอเชีย ผู฾วิจัยสังเกตพบว฽า ลักษณะการประกอบการ
ของสโมสร มีการสื่อสารเพ่ือการสร฾างความหมายใหม฽ของความเป็นท฾องถิ่นของจังหวัดบุรีรัมยแ ให฾มี
ความเป็นสากลมากยิ่งขึ้น ไม฽ว฽าจะเป็นรูปแบบการเชียรแ การสร฾างสโมสรหรือการสร฾างทีม นับเป็น
ต฾นแบบให฾กับสโมสรอื่น ๆ ในประเทศไทยและต฽างชาติได฾เป็นแบบอย฽าง  

รูปแบบการสื่อสารของสโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ดจึงมีจัดการการสื่อสารให฾เป็นสากลใน
ระดับนานาชาติ ตั้งแต฽การผลิตสื่อที่เป็นทางการของสโมสร นิยมใช฾ภาษาอังกฤษและนําเสนออัต
ลักษณแท฾องถิ่นในความหมายใหม฽ ยกตัวอย฽างเช฽น การนําปราสาทหินพนมรุ฾งถอดแบบออกมาเป็นโลโก฾
ตราสโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด และใช฾ฉายาว฽าปราสาทสายฟูา เป็นฉายาประจําสโมสร รวมถึงการนิยาม
ว฽าสนามเหย฾าของสโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ดว฽าธันเดอรแคาสเซิล เป็นตัวอย฽างการสร฾างอัตลักษณแใหม฽เคียง
คู฽กับอัตลักษณแเดิม โดยสร฾างนิยามใหม฽ให฾นิยามของจังหวัดเป็นเมือง 2 ปราสาท คือ เมืองของปราสาท
หินพนมรุ฾งที่มีประวัติศาสตรแอันเก฽าแก฽เคียงคู฽สนามเหย฾าของสโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ดที่สร฾างเสร็จเร็ว
ที่สุดในโลกชื่อว฽าธันเดอรแ คาสเซิล (Thunder Castle) อันเป็นสิ่งก฽อสร฾างสมัยใหม฽ ถูกรวมใช฾มานิยาม
ในการโปรโมทการท฽องเที่ยว  

Ref. code: 25605507300035HWP



204 
 

 

204 

เช฽นเดียวกับการบัญญัติคําว฽า GU12 ขึ้นมาใช฾ในการนิยามกองเชียรแของสโมสรฟุตบอล
บุรีรัมยแ ยูไนเต็ด ซึ่งหมายถึง ตัวแทนแฟนบอลผู฾เล฽นคนที่ 12 ของทีม ก็เป็นการสร฾างตัวแทนในการ
เรียกเหล฽าแฟนบอลให฾มีความรู฾สึกว฽าเป็นพวกพ฾องเดียวกันมากยิ่งขึ้น ซึ่งจากการสังเกตพบว฽า คําว฽า 
GU12 นี้สโมสรบุรีรัมยแยูไนเต็ดเป็นผู฾ใช฾เป็นสโมสรแรก โดยคําว฽า “GU” หมายถึง “กู” และ 12 คือ  
ผู฾เล฽นคนที่ 12 และคําว฽า GU เป็นตัวอย฽างในการบ฽งบอกอัตลักษณแของคนบุรีรัมยแว฽านี่คือ “ตัวฉัน” ใน
ความหมายด฾านหนึ่งของอัตลักษณแ โดยตัวตนของคนบุรีรัมยแแม฾จะถูกประกอบสร฾างใหม฽ในกรอบ
ความหมายของสโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด แต฽ก็เป็นที่ยอมรับและนิยมในวงกว฾าง 

จากที่กล฽าวมาสามารถสรุปได฾ว฽า เนื้อหาที่เกี่ยวกับความเป็นโคราชนิยมและบุรีรัมยแนิยม
แล฾วพบว฽า การสร฾างความเป็นโคราชนิยมยังยึดโยงกับสิ่งที่เป็นความเชื่อและไม฽สามารถลบหลู฽ได฾  
จึงยังคงรูปแบบของโคราชนิยมดั้งเดิมมีพ้ืนฐานความเชื่อทางวิทยาศาสตรแน฾อย แต฽เน฾นไปที่สามัญ
สํานึกท฾องถิ่นผนวกกับจิตวิญญาณที่โบราณคร่ําครึหรืองมงาย หากจะนิยามว฽าโคราชนิยมคืออะไร 
สามารถสังเกตลักษณะง฽าย ๆ ได฾ว฽ามีลักษณะอนุรักษแนิยมในความเป็นโคราช  

ในขณะที่สโมสร บุรีรัมยแยูไนเต็ด กลับพยายามสร฾างความเป็นสากลมากกว฽า โดยใช฾
พ้ืนที่การสร฾างอัตลักษณแฐานความคิดทางการสื่อสารการตลาดและการบริหารด฾วยการนิยามปราสาท
หินพนมรุ฾งเสียใหม฽ให฾เป็น ธันเดอรแ คาสเซิล (Thunder Castle) หรือแม฾แต฽การนิยามคําว฽าเซราะกราว
ให฾เป็นคําที่ดูเป็นสากล ไม฽ใช฽บ฾านนอกไร฾ความเจริญห฽างไกลการพัฒนาดังเช฽นความหมายเดิมของ
เซราะกราวในอดีต 

อย฽างไรก็ดีในงานวิจัยชิ้นนี้ได฾แสดงผลวิจัยที่แสดงการเข฾ามาเป็นแฟนบอลของแฟนบอล
พลัดถิ่นด฾วยปใจจัยของสื่อต฽าง ๆ ดังจะได฾แสดงผลตามตารางเทียบเคียงระหว฽างสโมสรนครราชสีมา 
มาสด฾า เอฟซี และสโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ดดังต฽อไปนี้ 
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ตารางที่ 6.1 
การก่อตัวของแฟนบอลชาวไทยกับแฟนบอลชาวต่างชาติ ในสโมสรนครราชสีมา มาสดาา เอฟซี
เปรียบเทียบกับสโมสรบุรีรัมย์ ยูไนเต็ด 
 การก่อตัวของแฟนบอลแฟนบอลชาวไทยกับแฟนบอลชาวต่างชาต ิ

สโมสรนครราชสีมา มาสด้า เอฟซี สโมสรบุรีรัมย์ ยูไนเต็ด 

แฟนบอล 
ชาวไทย 

แฟนบอล
ชาวต่างชาต ิ

แฟนบอล 
ชาวไทย 

แฟนบอล
ชาวต่างชาต ิ

การรู้จักสโมสรเป็นครั้งแรก 

- เพราะตนเองเป็น
คนท้องถิ่น 
(โคราชคือ แผ่นดิน
แม่: Homeland)  

√ เพราะเป็นคนใน
ท฾องถิ่นอยู฽แล฾วจึง
รู฾จักทีมฟุตบอล
สโมสรนครราชสีมา 
มาสด฾า เอฟซ ี

× ไม฽ใช฽เหตุผลของ
การรู฾จักทีมฟุตบอล
สโมสรนครราชสีมา 
มาสด฾า เอฟซ ี

√ เพราะเป็นคนใน
ท฾องถิ่นอยู฽แล฾วจึง
รู฾จักทีมฟุตบอล
สโมสรบุรีรัมยแ 
ยูไนเต็ด 

× ไม฽ใช฽เหตุผลของ
การรู฾จักทีมฟุตบอล
สโมสรบุรีรัมยแ 
ยูไนเต็ด 

- เพราะนโยบาย
ทางการเมือง 

× ไม฽ใช฽เหตุผลของ
การรู฾จักทีมฟุตบอล
สโมสรนครราชสีมา 
มาสด฾า เอฟซ ี

× ไม฽ใช฽เหตุผลของ
การรู฾จักทีมฟุตบอล
สโมสรนครราชสีมา 
มาสด฾า เอฟซ ี

√ การรณรงคแใส฽เสื้อ
สโมสรทุกวันพุธ
และศุกรแ 

× ไม฽ใช฽เหตุผลของ
การรู฾จักทีมฟุตบอล
สโมสรบุรีรัมยแ 
ยูไนเต็ด 

- รู้จักผ่านสื่อ
บุคคล/การชักชวน
ของบุคคลใกล้ชิด 

√ รู฾จักผ฽านเพื่อน 
ภรรยา หรือ
ครอบครัว 
 

√ รู฾จักผ฽านเพื่อน 
ภรรยา หรือ
ครอบครัว 

√ รู฾จักผ฽านเพื่อน 
ภรรยา หรือ
ครอบครัว/การ
ชักชวนของ
พนักงานปกครอง 

√ รู฾จักผ฽านเพื่อน 
ภรรยา หรือ
ครอบครัว 

- รู้จักผ่าน
สื่อมวลชน 

√ รู฾จักทีมฟุตบอล
สโมสรนครราชสีมา 
มาสด฾า เอฟซีผ฽าน
สื่อมวลชน 

√ รู฾จักทีมฟุตบอล
สโมสรนครราชสีมา 
มาสด฾า เอฟซีผ฽าน
สื่อมวลชน 

√ รู฾จักทีมฟุตบอล
สโมสรบุรีรัมยแ 
ยูไนเต็ดผ฽าน
สื่อมวลชน 

√ รู฾จักทีมฟุตบอล
สโมสรบุรีรัมยแ 
ยูไนเต็ดผ฽าน
สื่อมวลชน 

- รู้จักผ่านสื่อ
ออนไลน์ 
 

√ รู฾จักทีมฟุตบอล
สโมสรนครราชสีมา 
มาสด฾า เอฟซีผ฽าน
สื่อออนไลนแ 

√ รู฾จักทีมฟุตบอล
สโมสรนครราชสีมา 
มาสด฾า เอฟซีผ฽าน
สื่อออนไลนแ 

√ รู฾จักทีมฟุตบอล
สโมสรบุรีรัมยแ 
ยูไนเต็ดผ฽านสื่อ
ออนไลนแ 

√ รู฾จักทีมฟุตบอล
สโมสรบุรีรัมยแ 
ยูไนเต็ดผ฽านสื่อ
ออนไลนแ 
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ตารางที่ 6.1 
การก่อตัวของแฟนบอลชาวไทยกับแฟนบอลชาวต่างชาติ ในสโมสรนครราชสีมา มาสดาา เอฟซี
เปรียบเทียบกับสโมสรบุรีรัมย์ ยูไนเต็ด (ต่อ) 
 การก่อตัวของแฟนบอลแฟนบอลชาวไทยกับแฟนบอลชาวต่างชาต ิ

สโมสรนครราชสีมา มาสด้า เอฟซี สโมสรบุรีรัมย์ ยูไนเต็ด 

แฟนบอล 
ชาวไทย 

แฟนบอล
ชาวต่างชาต ิ

แฟนบอล 
ชาวไทย 

แฟนบอล
ชาวต่างชาต ิ

- รู้จักผ่านการใช้
สื่อประชาสัมพันธ์
ของสโมสร 
 

√ รู฾จักทีมฟุตบอล
สโมสรนครราชสีมา 
มาสด฾า เอฟซีผ฽าน
การใช฾สื่อ
ประชาสัมพนัธแของ
สโมสร 

√ รู฾จักทีมฟุตบอล
สโมสรนครราชสีมา 
มาสด฾า เอฟซีผ฽าน
การใช฾สื่อ
ประชาสัมพนัธแของ
สโมสร 

√ รู฾จักทีมฟุตบอล
สโมสรบุรีรัมยแ 
ยูไนเต็ดผ฽านการใช฾
สื่อประชาสัมพนัธแ
ของสโมสร/  
การรณรงคแใส฽เสื้อ
สโมสรทุกวันพุธ
และศุกรแ 

√ รู฾จักทีมฟุตบอล
สโมสรบุรีรัมยแ 
ยูไนเต็ดผ฽านการใช฾
สื่อประชาสัมพนัธแ
ของสโมสร 

- รู้จักเพราะมี
ความสัมพันธ์
เกี่ยวข้องอย่างใด
อย่างหนึ่งกับสโมสร
และบุคลากรของ
สโมสร 

× ไม฽ใช฽เหตุผลของ
การรู฾จักทีมฟุตบอล
สโมสรนครราชสีมา 
มาสด฾า เอฟซ ี

√ รู฾จักเพราะมี
ความเก่ียวข฾อง
อย฽างใดอย฽างหนึ่ง
กับสโมสร 
 

√ รู฾จักผ฽านเพื่อน 
ภรรยา หรือ
ครอบครัว/การ
ชักชวนของ
พนักงานปกครอง 

√ รู฾จักผ฽านเพื่อน 
ภรรยา หรือ
ครอบครัว 

เหตุผลของการก้าวเข้ามาเป็นแฟนสโมสร 

- เป็นแฟนบอล
เพราะตนเองเป็น
คนท้องถิ่น (โคราช
คือ แผ่นดินแม่: 
Homeland)  

√ เป็นแฟนบอล
เพราะเป็นคน
ท฾องถิ่น/อาศัยอยู฽
ในโคราช 

× ไม฽ใช฽เหตุผลของ
การรู฾จักทีมฟุตบอล
สโมสรนครราชสีมา 
มาสด฾า เอฟซ ี

√ เป็นแฟนบอล
เพราะเป็นคน
ท฾องถิ่น/อาศัยอยู฽
ในบุรีรัมยแ 

× ไม฽ใช฽เหตุผลของ
การรู฾จักทีมฟุตบอล
สโมสรบุรีรัมยแ 
ยูไนเต็ด 

- เพราะนโยบาย
ทางการเมือง 

× ไม฽ใช฽เหตุผลของ
การเป็นแฟนทีม
ฟุตบอลสโมสร
นครราชสีมา 
มาสด฾า เอฟซ ี

× ไม฽ใช฽เหตุผลของ
การเป็นแฟนทีม
ฟุตบอลสโมสร
นครราชสีมา 
มาสด฾า เอฟซ ี

√ การรณรงคแใส฽เสื้อ
สโมสรทุกวันพุธ
และศุกรแ 

× ไม฽ใช฽เหตุผลของ
การรู฾จักทีมฟุตบอล
สโมสรบุรีรัมยแ 
ยูไนเต็ด 
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ตารางที่ 6.1 
การก่อตัวของแฟนบอลชาวไทยกับแฟนบอลชาวต่างชาติ ในสโมสรนครราชสีมา มาสดาา เอฟซี
เปรียบเทียบกับสโมสรบุรีรัมย์ ยูไนเต็ด (ต่อ) 
 การก่อตัวของแฟนบอลแฟนบอลชาวไทยกับแฟนบอลชาวต่างชาต ิ

สโมสรนครราชสีมา มาสด้า เอฟซี สโมสรบุรีรัมย์ ยูไนเต็ด 

แฟนบอล 
ชาวไทย 

แฟนบอล
ชาวต่างชาต ิ

แฟนบอล 
ชาวไทย 

แฟนบอล
ชาวต่างชาต ิ

- เป็นแฟนบอล
เพราะสื่อบุคคล/
การชักชวนของ
บุคคลใกล้ชิด 

√ เป็นแฟนบอล
เพราะสื่อบุคคล/
การชักชวนของ
บุคคลใกล฾ชิด 

√ เป็นแฟนบอล
เพราะสื่อบุคคล/
การชักชวนของ
บุคคลใกล฾ชิด 

√ เป็นแฟนบอล
เพราะสื่อบุคคล/
การชักชวนของ
บุคคลใกล฾ชิด/การ
ชักชวนของ
พนักงานปกครอง 

√ เป็นแฟนบอล
เพราะสื่อบุคคล/
การชักชวนของ
บุคคลใกล฾ชิด 

- เป็นแฟนบอล
เพราะสื่อมวลชน 
 

√ เป็นแฟนบอล
เพราะคล้อยตาม
สื่อมวลชน 

× ไม฽ใช฽เหตุผลของ
การเป็นแฟนทีม
ฟุตบอลสโมสร
นครราชสีมา 
มาสด฾า เอฟซ ี

√ เป็นแฟนบอล
เพราะคล้อยตาม
สื่อมวลชน 

× ไม฽ใช฽เหตุผลของ
การเป็นแฟนทีม
ฟุตบอลสโมสร
บุรีรัมยแ ยูไนเต็ด 

- เป็นแฟนบอล
เพราะสื่อออนไลน์ 
 

× ไม฽ใช฽เหตุผลของ
การเป็นแฟนทีม
ฟุตบอลสโมสร
นครราชสีมา 
มาสด฾า เอฟซ ี

× ไม฽ใช฽เหตุผลของ
การเป็นแฟนทีม
ฟุตบอลสโมสร
นครราชสีมา 
มาสด฾า เอฟซ ี

× ไม฽ใช฽เหตุผลของ
การเป็นแฟนทีม
ฟุตบอลสโมสร
บุรีรัมยแ ยูไนเต็ด 

× ไม฽ใช฽เหตุผลของ
การเป็นแฟนทีม
ฟุตบอลสโมสร
บุรีรัมยแ ยูไนเต็ด 

- เป็นแฟนบอลการ
ใช้สื่อ
ประชาสัมพันธ์ของ
สโมสร 
 

× ไม฽ใช฽เหตุผลของ
การเป็นแฟนทีม
ฟุตบอลสโมสร
นครราชสีมา 
มาสด฾า เอฟซ ี

× ไม฽ใช฽เหตุผลของ
การเป็นแฟนทีม
ฟุตบอลสโมสร
นครราชสีมา 
มาสด฾า เอฟซ ี

√ แฟนบอลเปิดรับ
สื่อประชาสัมพันธ์
จึงเป็นแฟนทีม
ฟุตบอลสโมสร
บุรีรัมยแ ยูไนเต็ด/ 
การรณรงคแใส฽เสื้อ
สโมสรทุกวันพุธ
และศุกรแ 

× ไม฽ใช฽เหตุผลของ
การเป็นแฟนทีม
ฟุตบอลสโมสร
บุรีรัมยแ ยูไนเต็ด 
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ตารางที่ 6.1 
การก่อตัวของแฟนบอลชาวไทยกับแฟนบอลชาวต่างชาติ ในสโมสรนครราชสีมา มาสดาา เอฟซี
เปรียบเทียบกับสโมสรบุรีรัมย์ ยูไนเต็ด (ต่อ) 
 การก่อตัวของแฟนบอลแฟนบอลชาวไทยกับแฟนบอลชาวต่างชาต ิ

สโมสรนครราชสีมา มาสด้า เอฟซี สโมสรบุรีรัมย์ ยูไนเต็ด 

แฟนบอล 
ชาวไทย 

แฟนบอล
ชาวต่างชาต ิ

แฟนบอล 
ชาวไทย 

แฟนบอล
ชาวต่างชาต ิ

- เป็นแฟนบอล
เพราะมี
ความสัมพันธ์
เกี่ยวข้องอย่างใด
อย่างหนึ่งกับ
สโมสรและ
บุคลากรของ
สโมสร 

√ เป็นแฟนบอล
เพราะมี
ความสัมพันธแ
เก่ียวข฾องอย฽างใด
อย฽างหนึ่งกับสโมสร
และบุคลากรของ
สโมสร 

√ เป็นแฟนบอล
เพราะมี
ความสัมพันธแ
เก่ียวข฾องอย฽างใด
อย฽างหนึ่งกับสโมสร
และบุคลากรของ
สโมสร 

√ เป็นแฟนบอล
เพราะมี
ความสัมพันธแ
เก่ียวข฾องอย฽างใด
อย฽างหนึ่งกับสโมสร
และบุคลากรของ
สโมสร 

√ บางส฽วนเป็นแฟน
บอลเพราะมี
ความสัมพันธแ
เก่ียวข฾องอย฽างใด
อย฽างหนึ่งกับสโมสร
และบุคลากรของ
สโมสร 

- เป็นแฟนบอล
เพราะผลงานของ
ทีมน่าประทับใจ 

√ เพราะแฟนบอล
เชียรแสนุก เลย
อยากติดตาม 

× ไม฽ใช฽เหตุผลของ
เป็นแฟนบอลทีม
ฟุตบอลสโมสร
นครราชสีมา 
มาสด฾า เอฟซ ี

√ เพราะแฟนบอล
เชียรแสนุก เลย
อยากติดตาม 

× ไม฽ใช฽เหตุผลของ
การเป็นแฟนทีม
ฟุตบอลสโมสร
บุรีรัมยแ ยูไนเต็ด 

- เป็นแฟนบอล
เพราะทีมมีชื่อเสียง
ด้านที่ด ี

× ไม฽ใช฽เหตุผลของ
เป็นแฟนบอลทีม
ฟุตบอลสโมสร
นครราชสีมา 
มาสด฾า เอฟซ ี

√ เพราะแฟนบอล
เชียรแสนุก เลย
อยากติดตาม 

× ไม฽ใช฽เหตุผลของ
เป็นแฟนบอลทีม
ฟุตบอลสโมสร
บุรีรัมยแ ยูไนเต็ด 

√ เพราะแฟนบอล
เชียรแสนุก เลย
อยากติดตาม 

 
ข฾อมูลจากตารางที่ 6.1 ผู฾วิจัยได฾สรุปผลออกมาพรรณนาเปรียบเทียบความแตกต฽างของ

การก฽อตัวแฟนบอลสโมสรนครราชสีมา มาสด฾า เอฟซีเปรียบเทียบกับสโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด 
ดังต฽อไปนี้ 
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การก่อตัวของแฟนบอลชาวไทยของสโมสรนครราชสีมา มาสด้า เอฟซี และสโมสร
บุรีรัมย์ ยูไนเต็ด 

การก฽อตัวของแฟนบอลชาวไทยมีการนําปใจจัยต฽าง ๆ ที่เป็นสาเหตุของท฾องถิ่นนิยมมา
สร฾างอัตลักษณแในส฽วนของสโมสรนครราชสีมา มาสด฾า เอฟซี  ที่คล฾ายคลึงกับสโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด 
คือ แรกเริ่มที่ สโมสรนครราชสีมา มาสด฾า เอฟซี ครั้งยังใช฾ชื่อสโมสรฟุตบอลจังหวัดนครราชสีมา ใน
ยุคเริ่มต฾นของการกําเนิดสโมสรก็ได฾เริ่มมีแฟนบอลตั้งแต฽ครั้งนั้น โดยแฟนบอลยุคก฽อตั้งเป็นเพียงกลุ฽ม
เล็ก ๆ และมีคนเชียรแไม฽ถึงหลักร฾อย ชมรมแฟนคลับเริ่มก฽อตั้งมาตั้งแต฽ยุคสมัยนั้นที่สโมสรยังไม฽มี
ผู฾สนับสนุนอย฽างเป็นทางการ ต฾นกําเนิดของชมรมแฟนคลับสโมสรนครราชสีมา มาสด฾า เอฟซีเกิดจาก
การชักชวนกันในหมู฽เพ่ือนฝูงที่มีจิตใจในการรักกีฬา ซึ่งมีส฽วนทั้งการเข฾ามาร฽วมก฽อตั้งสโมสรและและ
ชมรมเชียรแให฾เป็นรูปร฽างมากขึ้น 

แต฽กับสโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด การเชียรแ ชมรมเชียรแที่ให฾การสนับสนุนและร฽วมกันเชียรแ
ของแฟนบอลชาวไทย ในสโมสรฟุตบอลบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด ไม฽ได฾รวมตัวกันเป็นเป็นกลุ฽มก฾อนชัดเจน โดย
การเริ่มต฾นเข฾ามาเป็นแฟนบอลสโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด ในสนามมาจากกระแสของการสื่อสารที่เป็น
ทางการของสโมสรและการสื่อสารแบปากต฽อปาก เช฽น การสื่อสารแบบปากต฽อปาก การใช฾สื่อโฆษณา
ประชาสัมพันธแ ซึ่งยุคเริ่มต฾นชักชวนกันมาเป็นกลุ฽มเล็ก ๆ ไม฽ได฾จับเป็นกลุ฽มก฾อนที่มีขนาดใหญ฽เท฽า
แฟนบอลสโมสรนครราชสีมา มาสด฾า เอฟซี แต฽เกิดจากการรวมตัวของสมาชิกเป็นกลุ฽มก฾อนด฾วยพลัง
อํานาจทางการบริการจัดการและอํานาจรัฐบาลท฾องถิ่นหรือ อบจ. องคแการบริหารส฽วนจังหวัดที่จะใช฾
สโมสรในเชิงการตลาดเพ่ือการท฽องเที่ยวและกระตุ฾นเศรษฐกิจของจังหวัด ต฽อยอดด฾วยการชักกชวน
มวลชนจากนโยบายทางการเมืองก฾านกีฬาของท฾องถิ่นช฽วยหนุนเสริมสโมสร ลักษณะรูปแบบการเชียรแ
จึงเป็นระบบ ที่สโมสรฟุตบอลบุรีรัมยแ ยูไนเต็ดสามารถกําหนดแนวทางและรูปแบบการเชียรแที่ชัดเจน
ให฾เป็นไปในทศิทางเดียวกันข้ึน 

การก่อตัวของแฟนบอลชาวต่างชาติของสโมสรนครราชสีมา มาสด้า เอฟซี และ
สโมสรบุรีรัมย์ ยูไนเต็ด 

จากที่กล฽าวมาแล฾วในการก฽อตัวของแฟนบอลเมื่อมีสโมสรฟุตบอลจังหวัดนครราชสีมา 
จากจุดเริ่มต฾นของการชักชวนกันเองของเหล฽าเพ่ือนฝูงชาวไทย ถือเป็นจุดกําเนิดของการมีแฟนคลับ
ของสโมสรเป็นครั้งแรก ที่จะตามกันไปเชียรแกันในทุกแห฽งที่มีการแข฽งขันของสโมสร แม฾ว฽ามีจํานวนไม฽
มาก แต฽ก็เริ่มมีแฟนบอลชาวต฽างชาติที่เป็นสามีของสมาชิกชมรมเชียรแกลุ฽มเพ่ือนในคราวนั้นมาร฽วม
เชียรแด฾วย ซึ่งถือว฽าเป็นจุดเริ่มต฾นของการมีแฟนคลับชาวต฽างชาติ 

ในกรณีของแฟนบอลชาวต฽างชาติ ผู฾วิจัยได฾สัมภาษณแแฟนบอลที่เข฾ามาในสนาม พบว฽า 
แฟนบอลส฽วนใหญ฽เริ่มรู฾จักสโมสรบุรีรัมยแยูไนเต็ด ผ฽านสื่อต฽าง ๆ ไม฽ว฽าจะเป็นรู฾จักผ฽าน เพ่ือน ภรรยา
หรือครอบครัวที่เป็นสื่อบุคคล เป็นปใจจัยหลักของการก฽อตัวของแฟนบอลชาวต฽างชาติของสโมสร
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บุรีรัมยแ ยูไนเต็ด หรืออาจรู฾จักผ฽านสื่อมวลชนและสื่อออนไลนแรวมไปถึงรู฾จักผ฽านการใช฾สื่อ
ประชาสัมพันธแของทางสโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ดด฾วย โดยสื่อที่มีสําคัญที่สุดที่ชักจูงให฾ชาวต฽างชาติเข฾ามา
เป็นแฟนบอลของสโมสรคือ ภรรยาชาวต฽างชาติ 

ซึ่งในกรณีนี้ทั้ง 2 สโมสรมีความคล฾ายคลึงกันว฽า สื่อบุคคลเป็นสื่อหลักที่จะแนะนําให฾
ชาวต฽างชาติได฾รู฾จักสโมสรและปวารณาตัวเข฾ามาเป็นแฟนบอลในที่สุด จึงสามารถแสดงให฾เห็นแนวทาง
ที่แตกต฽างในการเข฾ามาเป็นแฟนบอลระหว฽างแฟนบอลชาวไทยและแฟนบอลชาวต฽างชาติของทั้ง 2 
สโมสรได฾ว฽า แฟนบอลชาวไทยเป็นคนในท฾องถิ่นที่มีความรักในท฾องถิ่น แต฽แฟนบอลต฽างชาติจะเข฾ามา
เป็นแฟนบอลก็ต฽อเมื่อได฾รับการสื่อสารจากช฽องทางใดช฽องทางหนึ่งเสียก฽อน ก฽อนที่จะเข฾ามาเป็นแฟน
บอล  

เมื่ออ฽านผลตารางสรุปและรายละเอียดผลการวิจัยข฾างต฾นเกี่ยวกับการก฽อตัวของแฟน
บอลพลัดถิ่นชาวต฽างชาติในสโมสรฟุตบอลนครราชสีมา มาสด฾า เอฟซี หรือสโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด 
พบว฽า เมื่อเปรียบเทียบถึงการก฽อตัวของแฟนบอลชาวไทยกับแฟนบอลชาวต฽างชาติของนครราชสีมา 
มาสด฾า เอฟซ ีหรือสโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด มีความแตกต฽างกันในเรื่องของทิศทางของตัวแปรที่เกิดก฽อน
และหลัง โดยมีลําดับของการเกิดขึ้นก฽อนและหลังของจิตสํานึกท฾องถิ่นนิยมและการเข฾ามาเป็นแฟนบอล 
ดังนี้ 

การก฽อตัวของแฟนบอลชาวไทยจะมีตัวแปรต฾นคือ จิตสํานึกร฽วม “โคราชนิยม” หรือ 
“บุรีรัมยแนิยม” (1) ส฽งผลให฾กลายมาเป็นแฟนบอลนครราชสีมา มาสด฾า เอฟซี หรือสโมสรบุรีรัมยแ 
ยูไนเต็ด (3) ในภายหลัง โดยใช฾วิธีการสื่อสาร (2) เป็นตัวกลางในการแสดงความเป็นโคราชนิยม หรือ
บุรีรัมยแนิยม ยกตัวอย฽างเช฽น เมื่อฉันเป็นคนโคราชหรือบุรีรัมยแ  (4) ฉันจึงต฾องเชียรแทีมโคราชหรือ
บุรีรัมยแ (5) เพราะเป็นทีมบ฾านเกิด (6) ดังแสดงลักษณะความสัมพันธแไว฾ในแผนภาพดังนี้  
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ภาพที่ 6.1 แสดงกระบวนการเกิดแฟนบอลชาวไทย ของสโมสรนครราชสีมา มาสด฾า เอฟซี และ
สโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ดจากผลของการวิจัยมีลําดับของการเกิดข้ึนก฽อนและหลังของจิตสํานึกท฾องถิ่น
นิยมและการเข฾ามาเป็นแฟนบอล  
 

ในทางกลับกันการก฽อตัวของแฟนบอลชาวต฽างชาติจะมีลําดับของการเกิดขึ้นก฽อนและ
หลังของจิตสํานึกท฾องถิ่นนิยมและการเข฾ามาเป็นแฟนบอลโคราช หรือบุรีรัมยแ  (1) ส฽งผลต฽อการเกิด
จิตสํานึกโคราชนิยมหรือบุรีรัมยแนิยม (3) ในภายหลัง โดยใช฾การสื่อสาร (2) เป็นตัวกลางในการแสดง
ความเป็นโคราชนิยมหรือบุรีรัมยแนิยม ยกตัวอย฽างเช฽น เมื่อฉันเป็นคนเป็นคนต฽างชาติที่ต฾องการปรับตัว
ให฾อยู฽อาศัยที่โคราชหรือบุรีรัมยแ อย฽างมีความสุข (4) ฉันจึงต฾องเชียรแทีมโคราชหรือบุรีรัมยแ (5) ก฽อให฾เกิด

 (1) ส านึกโคราชนิยม หรือ 
บุรีรัมย์นิยม 

 (3) จึงเข้ามาเป็นแฟนบอล
โคราชหรือบุรีรัมย์  
 

ผลของการวิจัยที่สกัด
ออกมาเป็นตัวแปร 

 (2) ใช้วิธีการสื่อสาร 

ฉันเป็นคนโคราชหรือบุรีรัมย์ 
ฉันรักในความเป็นโคราชหรือบุรีรัมย์ (4)  

(4)  

จึงต้องเชียร์ทีมโคราชหรือบุรีรัมย์ (5)  

เพราะเป็นทีมบ้านเกิด (6)  

กรอบวิธีคิดของแฟนบอลชาวไทย 
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จิตสํานึกร฽วม “โคราชนิยม” หรือ “บุรีรัมยแนิยม”มาภายหลังการเชียรแฟุตบอล (6) ดังแสดงลักษณะ
ความสัมพันธแไว฾ในแผนภาพ ดังนี้  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพที่ 6.2 แสดงกระบวนการเกิดแฟนบอลชาวต฽างชาติของสโมสรนครราชสีมา มาสด฾า เอฟซี และ
สโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด จากผลของการวิจัยมีลําดับของการเกิดข้ึนก฽อนและหลังของจิตสํานึกท฾องถิ่น
นิยมและการเข฾ามาเป็นแฟนบอล  
 

ส฽วนผลการวิจัยด฾านการสื่อสาร พบว฽า ข฾อมูลของพฤติกรรมการสื่อสารการใช฾สื่อของ
แฟนบอลชาวไทยและชาวต฽างชาติ เมื่อนํามาเปรียบเทียบกันระหว฽างสโมสรนครราชสีมา มาสด฾า  
เอฟซกีับสโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ดสามารถสรุปเป็นตารางแสดงผลการเปรียบเทียบออกมาได฾ดังต฽อไปนี้ 
 

 (1) เป็นแฟนบอลโคราชหรือ
บุรีรัมย์ 

 (3) เกิดส านึกโคราชนิยมหรือ
บุรีรัมย์นิยม 

ผลของการวิจัยที่สกัด
ออกมาเป็นตัวแปร 

 (2) ใช้การสื่อสาร 

เป้าหมายของการสื่อสาร เช่นเพื่อปรับตัว 
(4)  

จึงต้องเชียร์ทีมโคราชหรือบุรีรัมย์ (5)  

ส่งผลให้มีปัจจัยความเป็นโคราชนิยมหรือบุรีรัมย์นิยม
ขึ้นภายหลัง (6)  

กรอบวิธีคิดของแฟนบอลชาวต่างชาติ 
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ตารางที่ 6.2 
ปัจจัยดาานการสื่อสาร ของแฟนบอลของแฟนบอลชาวไทยกับแฟนบอลชาวต่างชาติ ในสโมสร
นครราชสีมา มาสดาา เอฟซีเปรียบเทียบกับสโมสรบุรีรัมย์ ยูไนเต็ด 
 การสื่อสารของแฟนบอลชาวไทยกับแฟนบอลชาวต่างชาติ 

สโมสรนครราชสีมา มาสด้า เอฟซี สโมสรบุรีรัมย์ ยูไนเต็ด 
แฟนบอล 
ชาวไทย 

แฟนบอล
ชาวต่างชาติ 

แฟนบอล 
ชาวไทย 

แฟนบอล
ชาวต่างชาติ 

ประเภทของสื่อที่ใช้ 

การใช้สื่อใน
ชีวิตประจ าวัน 

    

- สื่อบุคคล ใส฽เสื้อสโมสรใน
ชีวิตประจําวัน 

ใส฽เสื้อสโมสรใน
ชีวิตประจําวัน 

ใส฽เสื้อสโมสรใน
ชีวิตประจําวัน 

ใส฽เสื้อสโมสรใน
ชีวิตประจําวัน 

 สนทนากับแฟนบอล
คนอ่ืน 

สื่อสารเฉพาะกลุ฽มทั้ง
กลุ฽มชาวไทยและ
ชาวต฽างชาติ* 

สนทนากับแฟนบอล
คนอ่ืน 

สื่อสารเฉพาะกลุ฽ม
ชาวต฽างชาติ* 

- สื่อมวลชน สื่อโทรทัศนแ
ระดับชาต/ิท฾องถิ่น 

สื่อโทรทัศนแ
ระดับชาต/ิท฾องถิ่น 

สื่อโทรทัศนแ
ระดับชาต/ิท฾องถิ่น 

สื่อโทรทัศนแ
ระดับชาต/ิท฾องถิ่น 

 หนังสือพิมพแกีฬา × หนังสือพิมพแกีฬา × 
- สื่อออนไลน ์ 1. หาข฾อมูลข฽าวสาร

ในโซเชียลมเีดีย จาก
Facebook  
Instagram และ
เว็บไซตแ 

1. หาข฾อมูลข฽าวสาร
ในโซเชียลมเีดีย จาก 
Facebook  
Instagram และ
เว็บไซตแ 

1. หาข฾อมูลข฽าวสาร
ในโซเชียลมเีดีย จาก  
Facebook  
Instagram และ
เว็บไซตแ 

1. หาข฾อมูลข฽าวสาร
ในโซเชียลมเีดีย จาก  
Facebook  
Instagram และ
เว็บไซตแ 

 2. เปลี่ยนรูป Profile 
ของตนเองใน 
Facebook 
Instagram ให฾เป็นรูป 
ตนเองใส฽เสื้อสโมสร 
รูปตราสโมสร หรือรูป
ตนเองใส฽กรอบรูป 
Profile เป็นตรา
สโมสร 

2. เปลี่ยนรูป Profile 
ของตนเองใน 
Facebook 
Instagram ให฾เป็นรูป 
ตนเองใส฽เสื้อสโมสร 
รูปตราสโมสร หรือรูป
ตนเองใส฽กรอบรูป 
Profile เป็นตรา
สโมสร 

2. เปลี่ยนรูป Profile 
ของตนเองใน 
Facebook 
Instagram ให฾เป็นรูป 
ตนเองใส฽เสื้อสโมสร 
รูปตราสโมสร หรือรูป
ตนเองใส฽กรอบรูป 
Profile เป็นตรา
สโมสร 

2. เปลี่ยนรูป Profile 
ของตนเองใน 
Facebook 
Instagram ให฾เป็นรูป 
ตนเองใส฽เสื้อสโมสร 
รูปตราสโมสร หรือรูป
ตนเองใส฽กรอบรูป 
Profile เป็นตรา
สโมสร 
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ตารางที่ 6.2 
ปัจจัยดาานการสื่อสาร ของแฟนบอลของแฟนบอลชาวไทยกับแฟนบอลชาวต่างชาติ ในสโมสร
นครราชสีมา มาสดาา เอฟซีเปรียบเทียบกับสโมสรบุรีรัมย์ ยูไนเต็ด (ต่อ) 
 การสื่อสารของแฟนบอลชาวไทยกับแฟนบอลชาวต่างชาติ 

สโมสรนครราชสีมา มาสด้า เอฟซี สโมสรบุรีรัมย์ ยูไนเต็ด 
แฟนบอล 
ชาวไทย 

แฟนบอล
ชาวต่างชาติ 

แฟนบอล 
ชาวไทย 

แฟนบอล
ชาวต่างชาติ 

 3. ใช฾ facebook เพื่อ
เชียรแ/ให฾กําลังใจนัก
เตะ และแสดงทัศนะ/
ความคิดเห็น ผ฽าน 
facebook *ทางการ
ของสโมสร และใน
กลุ฽มสังคมออนไลนแ
ของแฟนบอล 

3. ใช฾ facebook เพื่อ
เชียรแ/ให฾กําลังใจนัก
เตะ และแสดงทัศนะ/
ความคิดเห็นผ฽าน 
facebook *ทางการ
ของสโมสร และใน
กลุ฽มสังคมออนไลนแ
ของแฟนบอล 

3. ใช฾ facebook เพื่อ
เชียรแ/ให฾กําลังใจ
สโมสร นักเตะ และ
แสดงทัศนะ/ความ
คิดเห็นผ฽าน ผ฽าน 
facebook *ทางการ
ของสโมสร และใน
กลุ฽มสังคมออนไลนแ
ของแฟนบอล 

3. ใช฾ facebook เพื่อ
เชียรแ/ให฾กําลังใจ
สโมสร นักเตะ และ
แสดงทัศนะ/ความ
คิดเห็นผ฽าน ผ฽าน 
facebook *ทางการ
ของสโมสร และใน
กลุ฽มสังคมออนไลนแ
ของแฟนบอล 

- สื่อกจิกรรม เข฾าร฽วมการจัด
กิจกรรมสานสัมพันธแ
แฟนบอล 

× ไม฽พบการใช฾สื่อ
กิจกรรมสานสัมพันธแ
แฟนบอล ยกเว฾นแต฽
เพียงกองเชียรแจัดตั้ง
ฮารแดคอรแ ที่จะมีการ
พบปะกันในวันที่มี
การคัดเลือกกองเชียรแ
และซ฾อมเพลงเชียรแ 

× 

การใช้สื่อในวันที่มีการแข่งขัน 

- วิธีเลือกรับ
ติดตามการ
แข่งขัน 

- เข฾าชมเกมการ
แข฽งขันที่สนาม 

- เข฾าชมเกมการ
แข฽งขันที่สนาม 

- เข฾าชมเกมการ
แข฽งขันที่สนาม 

- เข฾าชมเกมการ
แข฽งขันที่สนาม 

- ติดตามชมตาม
แหล฽งรวมพล ได฾แก฽ 
ร฾านอาหาร สถานท่ีที่
จัดไว฾ให฾ดูถ฽ายทอดสด
ฟุตบอล 

× 
(สําหรับแฟนต฽างชาติ
โคราชไม฽ไปติดตาม
ชมตามแหล฽งรวมพล)  

- ติดตามชมตาม
แหล฽งรวมพล ได฾แก฽ 
ร฾านอาหาร สถานท่ีที่
จัดไว฾ให฾ดูถ฽ายทอดสด
ฟุตบอล 

- ติดตามชมตาม
แหล฽งรวมพล 
เฉพาะที่สนาม แหล฽ง
รวมพลเฉพาะกลุ฽ม
ชาวต฽างชาติภายใน
ตัวเมือง โดยไม฽ปะปน
กับแฟนบอลชาวไทย 
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ตารางที่ 6.2 
ปัจจัยดาานการสื่อสาร ของแฟนบอลของแฟนบอลชาวไทยกับแฟนบอลชาวต่างชาติ ในสโมสร
นครราชสีมา มาสดาา เอฟซีเปรียบเทียบกับสโมสรบุรีรัมย์ ยูไนเต็ด (ต่อ) 
 การสื่อสารของแฟนบอลชาวไทยกับแฟนบอลชาวต่างชาติ 

สโมสรนครราชสีมา มาสด้า เอฟซี สโมสรบุรีรัมย์ ยูไนเต็ด 
แฟนบอล 
ชาวไทย 

แฟนบอล
ชาวต่างชาติ 

แฟนบอล 
ชาวไทย 

แฟนบอล
ชาวต่างชาติ 

 - มีอุปกรณแการเชียรแ - มีอุปกรณแการเชียรแ
เป็นบางคน ส฽วนมาก
เป็นผ฾าพันคอ 

- มีอุปกรณแการเชียรแ
เล็กน฾อย 

- ไม฽มีอุปกรณแการ
เชียรแ  

 - ร฾องเพลงเชียรแเชียรแ - ร฾องเพลงเชียรแเชียรแ
เป็นบางคน* 

- ร฾องเพลงเชียรแเชียรแ - ร฾องเพลงเชียรแเชียรแ
ไม฽ได฾ เพราะไม฽
สามารถร฾องได฾ และ
เหตุผลในเรื่องการ
จํากัดโซนท่ีสามารถ
ร฾องเพลงเชียรแได฾ใน
สนามเป็นข฾อจํากดั 

- สื่อบุคคล - เชียรแฟุตบอล
ร฽วมกับกลุ฽มแฟนบอล 

- เชียรแฟุตบอล
ร฽วมกับแฟนบอลชาว
ไทย* 

- เชียรแฟุตบอล
ร฽วมกับกลุ฽มแฟนบอล 

- เชียรแฟุตบอล
ร฽วมกับสมาชิกภายใน
กลุ฽มของตนเอง* 

 - ใส฽เสื้อสโมสร - ใส฽เสื้อสโมสร - ใส฽เสื้อสโมสร - ใส฽เสื้อสโมสร 
 - สนทนากับแฟน

บอลคนอ่ืน 
- สื่อสารเฉพาะกลุ฽ม* - สนทนากับแฟน

บอลคนอ่ืน 
- สื่อสารเฉพาะกลุ฽ม
สมาชิกภายในกลุ฽ม
ของตนเอง* 

- สื่อมวลชน - โทรทัศนแ
ถ฽ายทอดสดผ฽าน
ดาวเทียม 

- โทรทัศนแ
ถ฽ายทอดสดผ฽าน
ดาวเทียม 

- โทรทัศนแ
ถ฽ายทอดสดผ฽าน
ดาวเทียม 

- โทรทัศนแ
ถ฽ายทอดสดผ฽าน
ดาวเทียม 

 - หนังสือพิมพแกีฬา × - หนังสือพิมพแกีฬา × 
- สื่อออนไลน ์ 1. หาข฾อมูลข฽าวสาร

ในโซเชียลมเีดีย จาก 
Facebook 
Instagram และ
เว็บไซตแ 

1. หาข฾อมูลข฽าวสาร
ในโซเชียลมเีดีย จาก 
Facebook 
Instagram และ
เว็บไซตแ 

1. หาข฾อมูลข฽าวสาร
ในโซเชียลมเีดีย จาก 
Facebook 
Instagram และ
เว็บไซตแ 

1. หาข฾อมูลข฽าวสาร
ในโซเชียลมเีดีย จาก 
Facebook 
Instagram และ
เว็บไซตแ 
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ตารางที่ 6.2 
ปัจจัยดาานการสื่อสาร ของแฟนบอลของแฟนบอลชาวไทยกับแฟนบอลชาวต่างชาติ ในสโมสร
นครราชสีมา มาสดาา เอฟซีเปรียบเทียบกับสโมสรบุรีรัมย์ ยูไนเต็ด (ต่อ) 
 การสื่อสารของแฟนบอลชาวไทยกับแฟนบอลชาวต่างชาติ 

สโมสรนครราชสีมา มาสด้า เอฟซี สโมสรบุรีรัมย์ ยูไนเต็ด 
แฟนบอล 
ชาวไทย 

แฟนบอล
ชาวต่างชาติ 

แฟนบอล 
ชาวไทย 

แฟนบอล
ชาวต่างชาติ 

 2. เปลี่ยนรูป Profile 
ของตนเองใน 
Facebook 
Instagram ให฾เป็นรูป 
ตนเองใส฽เสื้อสโมสร 
รูปตราสโมสร หรือรูป
ตนเองใส฽กรอบรูป 
Profile เป็นตรา
สโมสร 

2. เปลี่ยนรูป Profile 
ของตนเองใน 
Facebook 
Instagram ให฾เป็นรูป 
ตนเองใส฽เสื้อสโมสร 
รูปตราสโมสร หรือรูป
ตนเองใส฽กรอบรูป 
Profile เป็นตรา
สโมสร 

2. เปลี่ยนรูป Profile 
ของตนเองใน 
Facebook 
Instagram ให฾เป็นรูป 
ตนเองใส฽เสื้อสโมสร 
รูปตราสโมสร หรือรูป
ตนเองใส฽กรอบรูป 
Profile เป็นตรา
สโมสร 

2. เปลี่ยนรูป Profile 
ของตนเองใน 
Facebook 
Instagram ให฾เป็นรูป 
ตนเองใส฽เสื้อสโมสร 
รูปตราสโมสร หรือรูป
ตนเองใส฽กรอบรูป 
Profile เป็นตรา
สโมสร 

 3. ชมถ฽ายทอดสด
ผ฽านสื่อออนไลนแ อาทิ 
Youtube facebook 
Instagram และตาม 
Website ต฽าง ๆ  
 

3. ชมถ฽ายทอดสด
ผ฽านสื่อออนไลนแ อาทิ 
Youtube facebook 
Instagram และตาม 
Website ต฽าง ๆ  

3. ชมถ฽ายทอดสด
ผ฽านสื่อออนไลนแ อาทิ 
Youtube facebook 
Instagram และตาม 
Website ต฽าง ๆ  
 

3. ชมถ฽ายทอดสด
ผ฽านสื่อออนไลนแ อาทิ 
Youtube facebook 
Instagram และตาม 
Website ต฽าง ๆ  

 4. ใช฾ facebook เพื่อ
เชียรแ/ให฾กําลังใจนัก
เตะ และแสดงทัศนะ/
ความคิดเห็นผ฽าน 
ผ฽าน facebook *
ทางการของสโมสร 
และในกลุ฽มสังคม
ออนไลนแของแฟน
บอล 

4. ใช฾ facebook เพื่อ
เชียรแ/ให฾กําลังใจนัก
เตะ และแสดงทัศนะ/
ความคิดเห็นผ฽าน 
ผ฽าน facebook *
ทางการของสโมสร 
และในกลุ฽มสังคม
ออนไลนแของแฟน
บอล 

4. ใช฾ facebook เพื่อ
เชียรแ/ให฾กําลังใจนัก
เตะ และแสดงทัศนะ/
ความคิดเห็นผ฽าน 
ผ฽าน facebook *
ทางการของสโมสร 
และในกลุ฽มสังคม
ออนไลนแของแฟน
บอล 

4. ใช฾ facebook เพื่อ
เชียรแ/ให฾กําลังใจนัก
เตะ และแสดงทัศนะ/
ความคิดเห็นผ฽าน 
ผ฽าน facebook *
ทางการของสโมสร 
และในกลุ฽มสังคม
ออนไลนแของแฟน
บอล 
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ตารางที่ 6.2 
ปัจจัยดาานการสื่อสาร ของแฟนบอลของแฟนบอลชาวไทยกับแฟนบอลชาวต่างชาติ ในสโมสร
นครราชสีมา มาสดาา เอฟซีเปรียบเทียบกับสโมสรบุรีรัมย์ ยูไนเต็ด (ต่อ) 
 การสื่อสารของแฟนบอลชาวไทยกับแฟนบอลชาวต่างชาติ 

สโมสรนครราชสีมา มาสด้า เอฟซี สโมสรบุรีรัมย์ ยูไนเต็ด 
แฟนบอล 
ชาวไทย 

แฟนบอล
ชาวต่างชาติ 

แฟนบอล 
ชาวไทย 

แฟนบอล
ชาวต่างชาติ 

- สื่อกิจกรรม - เข฾าร฽วมการจดั
กิจกรรมสานสัมพันธแ
แฟนบอล โดยมีการ
จัดกิจกรรมอยู฽
บ฽อยครั้ง จัดโดยกลุ฽ม
แฟนบอลและขอ
สนับสนุนความ
ช฽วยเหลือจากทาง
สโมสร 
- สายสัมพันธแ
ค฽อนข฾างแนบแน฽นใน
กลุ฽มแฟนคลับ มีการ
นําพวงหรีดแสดง
ความเสยีใจในงานศพ
ของกลุ฽มแกนนํากอง
เชียรแหลาย ๆ คน 

× ไม฽พบการจดักิจกรรม
สานสมัพันธแแฟนบอล 
ยกเว฾นแต฽เพียงกอง
เชียรแจัดตั้งฮารแดคอรแ 
ที่จะมีการพบปะกัน
ในวันท่ีมีการคัดเลือก
กองเชียรแและซ฾อม
เพลงเชียรแ 

× 

วัตถุประสงค์/เป้าหมายของการใช้สื่อ 
- เพ่ือการพัก 
ผ่อนหย่อนใจ 

- ติดตามเพื่อการ
พักผ฽อนหย฽อนใจ 

- ติดตามเพื่อการ
พักผ฽อนหย฽อนใจ 

- ติดตามเพื่อการ
พักผ฽อนหย฽อนใจ 

- ติดตามเพื่อการ
พักผ฽อนหย฽อนใจ 

- เพ่ือติดตาม
ผลงานทีมที่
ชอบ 

- เพื่อติดตามผลงาน
ทีมท่ีชอบ 

- เพื่อติดตามผลงาน
ทีมท่ีชอบ 

- เพื่อติดตามผลงาน
ทีมท่ีชอบ 

- เพื่อติดตามผลงาน
ทีมท่ีชอบ 

- แผ่นดินเกิด
เป็นชนชาติที่มี
วัฒนธรรม
ฟุตบอล
เข้มแข็ง 

× - แผ฽นดินเกิดเป็นชน
ชาติที่มีวัฒนธรรม
ฟุตบอลเข฾มแข็ง 
 
 

× - แผ฽นดินเกิดเป็นชน
ชาติที่มีวัฒนธรรม
ฟุตบอลเข฾มแข็ง 
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ตารางที่ 6.2 
ปัจจัยดาานการสื่อสาร ของแฟนบอลของแฟนบอลชาวไทยกับแฟนบอลชาวต่างชาติ ในสโมสร
นครราชสีมา มาสดาา เอฟซีเปรียบเทียบกับสโมสรบุรีรัมย์ ยูไนเต็ด (ต่อ) 
 การสื่อสารของแฟนบอลชาวไทยกับแฟนบอลชาวต่างชาติ 

สโมสรนครราชสีมา มาสด้า เอฟซี สโมสรบุรีรัมย์ ยูไนเต็ด 
แฟนบอล 
ชาวไทย 

แฟนบอล
ชาวต่างชาติ 

แฟนบอล 
ชาวไทย 

แฟนบอล
ชาวต่างชาติ 

- คิดถึงบ้าน
เกิด 

- คิดถึงบ฾านเกิด - คิดถึงบ฾านเกิด 
เพราะที่บ฾านเกดิก็มี
ฟุตบอลแข฽ง 

- สํานึกท฾องถิ่นนิยม 
คิดถึงบ฾านเกิด 

- คิดถึงบ฾านเกิด 
เพราะที่บ฾านเกดิก็มี
ฟุตบอลแข฽ง 

- เพ่ือการ
สื่อสารความ
เป็นท้องถิ่น  
“โคราชนิยม” 

- เพื่อการสื่อสาร
ความเป็นท฾องถิ่น 

- เพื่อการสื่อสาร
ความเป็นท฾องถิ่น 

- เพื่อการสื่อสาร
ความเป็นท฾องถิ่น 

- เพื่อการสื่อสาร
ความเป็นท฾องถิ่น 

- เพ่ือธ ารง 
อัตลักษณ์ของ
แผ่นดินเกิด 

- เพื่อธํารงอัตลักษณแ
ของแผ฽นดินเกิด 

× - เพื่อธํารงอัตลักษณแ
ของแผ฽นดินเกิด 

× 

- เพ่ือการ
ปรับตัวทาง
สังคม 

× - สร฾างอัตลักษณแ
ตนเองใหม฽เพื่อการ
ปรับตัวทางสังคม 

× - สร฾างอัตลักษณแ
ตนเองใหม฽เพื่อการ
ปรับตัวทางสังคม 

 
จากตารางข฾างต฾นเมื่อนําข฾อมูลที่ได฾มาเปรียบเทียบพฤติกรรมการใช฾สื่อของแฟนบอลชาว

ไทยและชาวต฽างชาติระหว฽างสโมสรนครราชสีมา มาสด฾า เอฟซีกับสโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด สามารถ
อภิปรายรายละเอียดได฾ดังนี้ 

ปัจจัยด้านการสื่อสาร ของแฟนบอลของแฟนบอลชาวไทยในสโมสรนครราชสีมา 
มาสด้า เอฟซีเปรียบเทียบกับสโมสรบุรีรัมย์ ยูไนเต็ด 

จากตารางที่ 6.2 พบข฾อสรุปว฽า ปใจจัยด฾านการสื่อสารของแฟนบอลพลัดถิ่นกับแฟนบอล
ชาวต฽างชาติในสโมสรนครราชสีมา มาสด฾า เอฟซีกับสโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด ดังนี้ 

ปใจจัยด฾านการสื่อสารของแฟนบอล ชาวไทยของทั้ง 2 สโมสรมีลักษณะคล฾ายคลึงกัน 
แต฽แตกต฽างกันเพียงเล็กน฾อยในประเด็นที่แฟนบอลเลือกใช฾ช฽องทางการสื่อสาร ดังต฽อไปนี้ 

แฟนบอลชาวไทยจะใช฾ช฽องทางการสื่อสารที่เป็นช฽องทางสื่อสารหลักในสโมสรแทบทุก
สื่อ คือ สื่อมวลชน สื่อออนไลนแ และสื่อบุคคลจะมีแตกต฽างระหว฽างแฟนบอลชาวไทยและแฟนบอล
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ชาวต฽างชาติจะมีการใช฾การสื่อสารที่แตกต฽างกันเพียงแค฽สื่อกิจกรรมที่แฟนบอลชาวไทยของสโมสร
นครราชสีมามาสด฾า เอฟซี เท฽านั้นที่ใช฾ช฽องทางนี้ในการสื่อสาร 

โดนแฟนบอลชาวไทยจะใช฾ทุกช฽องทางที่สามารถมีให฾เลือกใช฾เพ่ือการสื่อสารเพ่ือสร฾าง
และธํารงอัตลักษณแ ในวัฒนธรรมฟุตบอลสโมสร นครราชสีมา มาสด฾า เอฟซี และสโมสรบุรีรัมยแ 
ยูไนเต็ด โดยนําไปใช฾สื่อสารเพ่ือสร฾างและสื่อสารอัตลักษณแของตนเองให฾ดํารงคงอยู฽ไว฾เสมอ 

ปัจจัยด้านการสื่อสาร ของแฟนบอลของแฟนบอลชาวต่างชาติในสโมสร
นครราชสีมา มาสด้า เอฟซีเปรียบเทียบกับสโมสรบุรีรัมย์ ยูไนเต็ด  

ในขณะที่แฟนบอลชาวไทยนิยมใช฾ช฽องทางการสื่อสารทุกช฽องทางเพ่ือสร฾างและ
สื่อสารอัตลักษณแ แต฽แฟนบอลชาวต฽างชาติกลับใช฾เพียงช฽องทางไม฽กี่ช฽องทางในการสื่อสาร ซึ่ง พบว฽า 
แฟนบอลพลัดถิ่นจํานวนมากไม฽สามารถเข฾าถึงแก฽นแท฾ของความเป็นโคราชนิยมและบุรีรัมยแนิยมได฾ 
เนื่องจากใช฾ช฽องทางการสื่อสารค฽อนข฾างน฾อย  

โดยเฉพาะอย฽างยิ่งแฟนบอลต฽างชาติสโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด จะมีการสื่อสารที่ค฽อนข฾าง
จํากัดตัวเองเพ่ือไม฽ให฾ไปปะปนกับแฟนบอลชาวไทยคนอ่ืนที่ไม฽คุ฾นเคย จึงเป็นการสื่อสารเฉพาะกลุ฽ม
ภายในเท฽านั้น ผู฾วิจัยตั้งข฾อสังเกตว฽า การที่แฟนบอลชาวต฽างชาติเข฾ามาสื่อสารเพ่ือสร฾างและธํารง 
อัตลักษณแท฾องถิ่นของโคราชและบุรีรัมยแ มีการแสดงอัตลักษณแท฾องถิ่นเพียงชั่วครั้งชั่วคราวเพ่ือใช฾ชีวิต
รอดและปรับตัวเพียงชั่วขณะ แต฽หลังจากนั้นก็ไปสื่อสารกับกลุ฽มคนต฽างชาติด฾วยกันเช฽นเดิมอีกครั้ง 
เป็นการพยายามปิดกั้นตัวเองไม฽ให฾ปรับตนกับแฟนบอลชาวไทยโดยทั่วไป แต฽จะให฾ความสําคัญเป็น
พิเศษกับแฟนบอลที่เป็นสื่อบุคคลที่เป็นสมาชิกภายในกลุ฽มเดียวกันเท฽านั้นเช฽นภรรยา ครอบครัว และ
เพ่ือนภายในกลุ฽มเท฽านั้น 
 
6.2 อภิปรายผล 
 

ผู฾วิจัยได฾ทําการสรุปข฾อมูลที่ได฾ทําการค฾นคว฾ามาเป็นที่เรียบร฾อยจึงได฾นําข฾อมูลดังกล฽าวมา
สรุปผลเพื่อประมวลผลวิเคราะหแร฽วมกับทฤษฎีและงานวิจัยที่เกี่ยวข฾องเพ่ืออภิปรายข฾อค฾นพบที่เกิดขึ้น 
ตามวัตถุประสงคแการวิจัยดังนี้ 

1. เพ่ือศึกษารูปแบบการสื่อสารและวัฒนธรรมความเป็นท฾องถิ่นในพ้ืนที่วัฒนธรรม
ฟุตบอลท฾องถิ่น 

2. เพ่ือศึกษาการก฽อตัวของแฟนบอลพลัดถิ่นต฽างชาติในพ้ืนที่วัฒนธรรมฟุตบอลท฾องถิ่น 
3. เพ่ือศึกษาการสื่อสารเพ่ือการสร฾างและการธํารงอัตลักษณแของคนพลัดถิ่นในพ้ืนที่

วัฒนธรรมฟุตบอลท฾องถิ่น 
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ซึ่งผลวิจัยที่ผู฾วิจัยได฾ทําการสํารวจพบว฽า มีข฾อมูลที่สําคัญ ที่สามารถแสดงข฾อค฾นพบ และ
อภิปรายการวิจัยตามวัตถุประสงคแการวิจัย 3 ประเด็นดังนี้ 

อภิปรายตามวัตถุประสงค์การวิจัยข้อที่ 1 เพ่ือศึกษารูปแบบการสื่อสารและวัฒนธรรม
ความเป็นท฾องถิ่นในพื้นที่วัฒนธรรมฟุตบอลท฾องถิ่น 

เมื่อมีโลกาภิวัตนแก็ย฽อมต฾องมีความเป็นท฾องถิ่น และความท฾องถิ่นนิยม (Localism)  
จะเชื่อมโยงสัมพันธแ ปใจจัยที่เป็นสาเหตุของการเกิดท฾องถิ่นนิยมไว฾ด฾วยกัน ด฾วยรากฐานทางทรัพยากร 
ภูมิปใญญา พัฒนาการและประวัติศาสตรแการดํารงอยู฽ของตนเอง เศรษฐกิจ การเมือง สังคมวัฒนธรรม
และภูมินิเวศนแ (พัฒนา กิติอาษา, 2546, น. 5-6) แต฽ไม฽ได฾มีความหมายเพียงหน฽วยของการตั้งถิ่นฐาน
ที่ตั้งทางภูมิศาสตรแศาสตรแเฉพาะแห฽งเท฽านั้น ในกรณีนี้มันเป็นมากกว฽าหน฽วยทางการเมืองการปกครอง
แต฽เป็นชุมชนทางวาทกรรมซึ่งมีผลผลิตของปฏิสัมพันธแอย฽างเป็นพลวัตรด฾วย 

สโมสรฟุตบอลท฾องถิ่นก็เปรียบเสมือนชุมชนที่สร฾างปฏิสัมพันธแของความเป็นท฾องถิ่นให฾
เกิดขึ้น นอกจากจะเป็นชุมชนของผู฾คนที่รักกีฬาฟุตบอลยังเป็นชุมชนของผู฾คนที่รักในท฾องถิ่นอีกด฾วย 
อย฽างไรก็ตามชุมชนที่ถูกสร฾างขึ้นใหม฽นี้ ให฾ความหมายความเป็นท฾องถิ่นกับผู฾คนได฾มากมาย  
สร฾างความหมายว฽าถ฾าคุณรักสโมสรสโมสรฟุตบอลท฾องถิ่นก็หมายความว฽าคุณรักท฾องถิ่น แต฽การสร฾าง
ความเป็นท฾องถิ่นในวัฒนธรรมฟุตบอลได฾ขึ้นสําเร็จนั้น ก็ต฾องอาศัยรากฐานท฾องถิ่นดั้งเดิมของจังหวัด
มาใช฾สร฾างความเป็นสโมสรที่มีอัตลักษณแด฾วยเช฽นเดียวกัน ดังนั้น ปใจจัยที่จะนํามาใช฾สร฾างความเป็น
แฟนบอลสโมสรท฾องถิ่น จึงเป็นปใจจัยเดียวกันกับปใจจัยที่สร฾างความเป็นท฾องถิ่นในจังหวัดถิ่นเกิดของ
ผู฾คนในท฾องถิ่นนั้น ๆ ด฾วย 

ผู฾คนในท฾องถิ่นจึงมักอาศัยช฽องทางการสื่อสารต฽าง ๆ ทางด฾านการสื่อสารมวลชนและ
นิเทศศาสตรแ สื่อสารความเป็นท฾องถิ่นออกมาในวัฒนธรรมฟุตบอลดังผลการวิจัยว฽า แฟนบอลชาวไทย
ใช฾ช฽องทางการสื่อสารทุกช฽องทางเพ่ือสร฾างและสื่อสารอัตลักษณแ แต฽แฟนบอลชาวต฽างชาติกลับใช฾เพียง
ช฽องทางไม฽กี่ช฽องทางในการสื่อสาร ซึ่งพบว฽า แฟนบอลพลัดถิ่นจํานวนมากไม฽สามารถเข฾าถึงแก฽นแท฾
ของความเป็นโคราชนิยมและบุรีรัมยแนิยมได฾ เนื่องจากใช฾จํานวนช฽องทางการสื่อสารค฽อนข฾า งน฾อย 
โดยเฉพาะอย฽างยิ่งแฟนบอลต฽างชาติสโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด จะมีการสื่อสารที่ค฽อนข฾างจํากัดตัวเอง
ไม฽ให฾ไปปะปนกับแฟนบอลชาวไทยคนอ่ืน ๆ ที่นอกเหนือจากสมาชิกเดิม จึงเป็นการสื่อสารเฉพาะ
กลุ฽มภายในเท฽านั้น ผู฾วิจัยได฾ข฾อสังเกตว฽า การที่แฟนบอลชาวต฽างชาติเข฾ามาสื่อสารเพ่ือสร฾างและ
ธํารงอัตลักษณแท฾องถิ่นของโคราชและบุรีรัมยแ มีการแสดงอัตลักษณแท฾องถิ่นเพียงชั่วครั้งชั่วคราวเพ่ือใช฾
ชีวิตรอดและปรับตัวเพียงชั่วขณะ ในงานของ ทิฆัมพร เอ่ียมเรไร (2546) กล฽าวว฽า สื่อกีฬา (Media 
Sport) หมายถึง การรายงาน และกระบวนการสร฾างความหมาย ค฽านิยม หรืออุดมการณแทางสังคม 
(ความเป็นชาติ ชุมชน ชนชั้น ชาติพันธุแ เพศสภาวะ วัย ความรุนแรง ฯลฯ) ผ฽านตัวบทหรือเนื้อหา
เกี่ยวกับกีฬาที่หลากหลาย โดยมี นักกีฬา องคแกรกีฬา องคแกรสื่อ และผู฾ชม เข฾ามามีส฽วนร฽วมกันผลิต 
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และสื่อสารความหมายผ฽านสื่อต฽าง ๆ ทั้งนี้สื่อกีฬาสามารถนําเสนอได฾ทั้ง ข฽าว สารคดี และการเป็น
ตัวแทนในเชิงความหมาย (Meaning) เช฽น ความเป็นชาติหรือความเป็นตัวแทนของท฾องถิ่น โดยอาจมี
เรื่องชาติพันธุแ หรือเชื้อชาติเข฾ามาเกี่ยวข฾องด฾วย ซึ่งในกรณีศึกษางานวิจัยชิ้นนี้พบว฽า ช฽องทางสื่อสาร
กีฬาเป็นช฽องทางในการสื่อสารความเป็นท฾องถิ่นหรืออัตลักษณแฐานวัฒนธรรมฟุตบอลท฾องถิ่นได฾อย฽าง
ไม฽เคอะเขิน ผนวกกรับกระแสนิยมการแข฽งขันกีฬาฟุตบอลท฾องถิ่นในประเทศไทย ทําให฾สมาคมหรือ
สโมสรประจําจังหวัดได฾มีโอกาสพลิกฟ้ืนอัตลักษณแท฾องถิ่นของตัวเองเพ่ือสร฾างความเป็นท฾องถิ่นนิยมใน
จังหวัดได฾มากยิ่งขึ้น 

ในกรณีของสุจิตรามีการใช฾ความเป็นชาติในการต฽อสู฾โดยสื่อสารเพ่ือสร฾าง ธํารงรักษา
และต฽อรองอัตลักษณแ แต฽ในงานนี้ผู฾วิจัยจะเปรียบเทียบในกรณีของท฾องถิ่นนิยมในสโมสรฟุตบอล
ท฾องถิ่น ซึ่งเป็นคนละระดับของหน฽วยในการศึกษาของสุจิตรา แต฽สามารถแสดงให฾เห็นการปรับตัวด฾วย
การสื่อสารที่คล฾ายคลึงกันคือ ในเรื่องของการใช฾สื่อและเครื่องมือการสื่อสารเพ่ือการรักษาและธํารง 
อัตลักษณแของความเป็นท฾องถิ่นของตัวเองไว฾ สุจิตรา เปลี่ยนรุ฽ง (2551) โดยกล฽าวไว฾ในงานปริญญาเอก
เรื่อง “การสื่อสารเพื่อสร฾าง ธํารงรักษาและต฽อรองอัตลักษณแความเป็นมอญของกลุ฽มชาวมอญพลัดถิ่น
ในประเทศไทยท฽ามกลางกระแสโลกาภิวัตนแ” แสดงความสอดคล฾องกันในเรื่อง การสื่อสารเพ่ือสร฾าง
และธํารงรักษาอัตลักษณแท฾องถิ่นของตนไว฾ว฽า ชาวมอญพยายามสร฾างเครื่องมือการสื่อสารขึ้นมาเองชื่อ
ว฽า “วารสารเสียงรามัญ” ด฾วยเหตุผลเพ่ือที่จะสื่อสารแสดงอัตลักษณแท฾องถิ่นนิยมของตัวเอง โดยมี
วัตถุประสงคแว฽าไม฽ต฾องการให฾วัฒนธรรมท฾องถิ่นของตนเองต฾องเสื่อมสลาย ทั้งนั้นการสื่อสารจึงเป็น
ปใจจัยสําคัญที่ทําให฾อัตลักษณแยังคงอยู฽เช฽นเดียวกับการเก็บรักษาความรู฾สึกมีจิตสํานึกร฽วมความเป็น
ท฾องถิ่นของตนเองไว฾ 

แต฽อย฽างไรสืบเมื่อเนื่องจากการอภิปรายผลข฾อที่ 1 แล฾ว ผลการวิจัยที่ปรากฏสามารถ
อภิปรายผลการวิจัยในข฾อที่ 2 ดังนี้ 

อภิปรายตามวัตถุประสงค์การวิจัยข้อที่ 2 เพ่ือศึกษาการก฽อตัวของแฟนบอลพลัดถิ่น
ต฽างชาติในพื้นที่วัฒนธรรมฟุตบอลท฾องถิ่น 

ข฾อค฾นพบของงานวิจัยนี้ แสดงให฾เห็นการก฽อตัวของสํานึกร฽วมความเป็นท฾องถิ่นนิยมว฽า 
ท฾องถิ่นนิยมในกรณีศึกษาสโมสรนครราชสีมา มาสด฾า เอฟซี และสโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด มีการก฽อร฽าง
สร฾างตัวหรือถูกผลิตความเป็นท฾องถิ่นนิยมมาขึ้น ว฽า 

“คนโคราชเชียร์สโมสรนครราชสีมา มาสด้า เอฟซีเพราะ เป็นคนท้องถิ่น ถ้าไม่เชียร์
ทีมท้องถิ่นแล้วจะไปเชียร์ใคร” 

“ส่วนคนต่างชาติที่มาเชียร์โคราชนครราชสีมา มาสด้า เอฟซีส่วนใหญ่ เพราะเมีย
โคราชชวนให้มาเชียร์โคราช แล้วจึงค่อยมีจิตส านึกร่วมความเป็นโคราชนิยม” 

ในทํานองเดียวกันของสโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด คือ  
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“คนบุรีรัมย์เชียร์สโมสรบุรีรัมย์ ยูไนเต็ดเพราะ เป็นคนท้องถิ่น ถ้าไม่เชียร์ทีมท้องถิ่น
แล้วจะไปเชียร์ใคร” 

“ส่วนคนต่างชาติที่มาเชียร์บุรีรัมย์ ยูไนเต็ดส่วนใหญ่ เพราะเมียบุรีรัมย์ชวนให้มา
เชียร์ แล้วจึงค่อยมีจิตส านึกร่วมความเป็นบุรีรัมย์นิยม” 

เมื่ออภิปรายข฾อค฾นพบเปรียบเทียบกับงานของกุลวิชญแ สําแดงเดช (2551) จากศึกษา
เรื่อง “การใช฾สื่อเพ่ือสร฾างและธํารงรักษาอัตลักษณแของแฟนสโมสรฟุตบอลจังหวัดชลบุรี ” พบว฽า  
งานของกุลวิชญแอภิปรายไว฾ในสองแนวคิดคือ เรื่อง “ท฾องถิ่นนิยม” (Localism) ที่ปรากฏในแฟนสโมสร
ฟุตบอลจังหวัดชลบุรี และ “แนวคิดเรื่องแฟน, แฟนคลับ” ว฽าค฾นพบปรากฏการณแการสร฾างและรักษา 
อัตลักษณแความเป็นแฟนของสโมสรท฾องถิ่น มีเหตุผลที่รักและเชียรแทีมชลบุรีเพราะชลบุรีเป็นท฾องถิ่น
ของตนเอง แฟนบอลสโมสรชลบุรี เอฟซีที่เป็นคนคนท฾องถิ่นในงานวิจัยคือ คนชลบุรี ดังนั้น จะแสดงออก
ความเป็นท฾องถิ่นนิยมด฾วยการเชียรแสโมสรบ฾านเกิด 

แม฾ว฽ากุลวิชญแอภิปรายผลออกมาว฽า สิ่งที่เกิดขึ้นก฽อนสิ่งแรกตามเงื่อนไขเวลาคือ การเกิด
ในถิ่นบ฾านเกิด ส฽วนการเข฾ามาเป็นแฟนของสโมสรท฾องถิ่นจะเกิดขึ้นภายหลัง ดังนั้น ก็สามารถอนุมาน
ข฾อสรุปจากการอภิปรายผลของกุลวิชญแได฾ว฽า การจะเป็นแฟนบอลท฾องถิ่นได฾ก็ต฾องมีสํานึกร฽วมความ
เป็นท฾องถิ่นหรือท฾องถิ่นนิยมในจังหวัดชลบุรีเสียก฽อน จึงจะก฽อตัวความเป็นแฟนบอลขึ้นมาภายหลัง 
ซึ่งในการณีนี้กุลวิชญแได฾ผลวิจัยจากการสํารวจแฟนบอลชาวไทยเท฽านั้น ส฽วนแฟนบอลชาวต฽างชาติ  
กุลวิชญแได฾ตั้งข฾อสังเกตไว฾เพียงเท฽านั้นจึงเป็นที่มาของการวิจัยชิ้นนี้ 

จากผลข฾อความข฾างต฾นแสดงให฾เห็นว฽า การปวารณาตัวเข฾ามาเป็นแฟนบอลของแฟนบอล
ชาวไทย ในวัฒนธรรมฟุตบอลท฾องถิ่นสโมสรนครราชสีมา มาสด฾า เอฟซี และสโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด มี
ความสอดคล฾องจากงานวิจัยของกุลวิชญแเพียงส฽วนหนึ่ง ในเรื่องของการเข฾ามาเป็นแฟนบอลของแฟน
บอลชาวไทยนั้นจะต฾องมีจิตสํานึกร฽วมความเป็นท฾องถิ่นนิยมเสียก฽อน (ในกรณีงานวิจัยที่มีผู฾วิจัย
เรียกว฽า โคราชนิยม และ บุรีรัมยแนิยม)  

นอกจากนี้งานวิจัยของกุลวิชญแยังกล฽าวเพ่ิมเติมอีกว฽า อาจจะมีเหตุผลอ่ืนที่ทําให฾เกิด
ความชื่นชอบได฾อีกเช฽น การคบค฾าสมาคมกับคนที่เป็นสมาชิกในจํานวนแฟนหรือแฟนคลับที่สโมสร
จังหวัดชลบุรี เช฽น เป็นลูกเขยหรือลูกสะใภ฾ชาวชลบุรี หรืออาจเป็นปใจจัยอ่ืน  ๆ เช฽นการเมือง 
เศรษฐกิจ (เช฽น มีหุ฾นส฽วนในทีม เป็นผู฾จัดจําหน฽ายสินค฾าที่เป็นตราสโมสรชลบุรี ) ที่อาจทําให฾กลายมา
เป็นแฟนบอล ซึ่งก็คือ ปใจจัยต฽าง ๆ ที่ก฽อให฾เกิดจิตสํานึกร฽วมท฾องถิ่นนิยมในงานวิจัยของกุลวิชญแ 

แต฽เป็นการยอมรับผลการวิจัยของกุลวิชญแเพียงด฾านหนึ่ง แต฽อีกด฾านหนึ่งงานวิจัยชิ้นนี้ก็
ไม฽ได฾แสดงให฾เห็นว฽า การเชียรแฟุตบอลสโมสรฟุตบอลท฾องถิ่นจะต฾องเป็นคนในท฾องถิ่นหรือมีถิ่นกําเนิด
ในท฾องถิ่นนั้นก฽อนเสมอไป ซึ่งงานวิจัยของผู฾วิจัยได฾พิสูจนแพบว฽า การจะมาเป็นแฟนฟุตบอลของสโมสร
ฟุตบอลท฾องถิ่นอาจมาจากปใจจัยอ่ืนก็ได฾ เช฽น สื่อบุคคลเป็นผู฾ชักนําพาให฾มาเป็นแฟนฟุตบอลสโมสร
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ฟุตบอลท฾องถิ่น หรือชาวต฽างชาติต฾องการปรับตัวให฾อยู฽อย฽างเป็นสุขในท฾องถิ่นจึงต฾องอาศัยช฽องทางการ
สื่อสารกีฬาฟุตบอลเพ่ือสื่อสารความเป็นท฾องถิ่นออกมาเพ่ือให฾อยู฽รอดในสังคมขนาดเล็กอย฽างท฾องถิ่น
ได฾อย฽างมีความสุขเสมือนบ฾านที่ตัวเองเคยอาศัยอยู฽มาก฽อน แม฾ว฽าจะเป็นเพียงการปรับตัวของสํานึก
ท฾องถิ่นเดิมต฽อสู฾กับท฾องถิ่นใหม฽ แตกต฽างกันในเรื่องของระดับของสังคมที่เป็นหน฽วยในการศึกษาที่  
สุจิตรากล฽าวถึงเรื่องการต฽อสู฾เพ่ือรักษาอัตลักษณแชนชาติมอญ แต฽ในงานของผู฾วิจัยนี้ก็มีความคล฾ายคลึง
กันในเรื่องของการเลือกใช฾การสื่อสารเป็นเครื่องมือเพ่ือธํารงอัตลักษณแของท฾องถิ่นเอาไว฾ สอดคล฾องกับ
งานของ สุจิตรา เปลี่ยนรุ฽ง ในเรื่องของการต฾องการความสบายใจเมื่อตนเองอยู฽พลัดถิ่น จึงต฾องผ฽อนคลาย
ด฾วยการสื่อสารบางอย฽าง โดยในงานของสุจิตราเป็นชาวมอญที่พลัดถิ่นมาจึงสื่อสารอัตลักษณแดั้งเดิม
ของตนเอง ต฽างจากกรณีงานของผู฾วิจัยที่ต฾องการความสบายใจ จึงต฾องผ฽อนคลายด฾วยการสื่อสารอัตลักษณแ
ของท฾องถิ่นใหม฽ 

อภิปรายตามวัตถุประสงค์การวิจัยข้อที่ 3 เพ่ือศึกษาการสื่อสารเพ่ือการสร฾างและการ
ธํารงอัตลักษณแของคนพลัดถิ่นในพื้นที่วัฒนธรรมฟุตบอลท฾องถิ่น 

ในการอภิปรายตามวัตถุประสงคแข฾อที่ 3 นี้มีข฾อค฾นพบที่น฽าสนใจอยู฽ 2 ประการดังต฽อไปนี้ 
1. เนื่องจากอัตลักษณแมีความเคลื่อนไหวเปลี่ยนแปลงอยู฽ เสมออย฽างเป็นพลวัตร 

(Dynamic) ดังนั้น อัตลักษณแที่ถูกสื่อสารขึ้นมาในวัฒนธรรมฟุตบอลสโมสร นครราชสีมา มาสด฾าเอฟซี 
และสโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด จึงมีการสื่อสารเพ่ือสร฾างและการธํารงอัตลักษณแอย฽างไม฽ตายตัว โดยอาศัย
ปใจจัยของจิตสํานึกร฽วมความเป็นท฾องถิ่นนิยม ที่มีทั้งแบบอนุรักษแนิยมดั้งเดิม และอาศัยปใจจัยของ
จิตสํานึกร฽วมความเป็นท฾องถิ่นนิยมที่มีลักษณะการเปลี่ยนแปลงให฾ทันสมัย  

โดยทั้ง 2 สโมสรมีความคล฾ายคลึงกันในแง฽ของการเลือกใช฾ปใจจัยต฾นกําเนิดของอัตลักษณแ
ของตัวเองออกมาเพ่ือสื่อสาร และธํารงอัตลักษณแของตัวเองของทั้ง 2 สโมสร 

ในกรณีของสโมสรนครราชสีมา มาสด฾า เอฟซี นั้น จะมีการแปลงเปลี่ยนตราสโมสรอยู฽
บ฽อยครั้ง เมื่อสังเกตจากอัตลักษณแที่ถูกสื่อสารออกมาแม฾ว฽าจะนําอัตลักษณแท฾องถิ่นของจังหวัดเอามาใช฾
สื่อสาร เป็นเป็นสารเพ่ือสื่อสาร แต฽ก็จะมีการลดทอนความเสมือนจริงลงไปจนคล฾ายกับสิ่งอ่ืนที่ไม฽ใช฽  
อัตลักษณแของจังหวัด เช฽น การสร฾างตราโลโก฾สโมสร 

แฟนบอลของสโมสร นครราชสีมา มาสด฾า เอฟซีเป็นกลุ฽มแฟนบอลที่มีความเข฾มข฾น
ด฾านอัตลักษณแและท฾องถิ่นนิยมค฽อนข฾างสูง เมื่อมีการลดทอนความเสมือนจริงจากแมวโคราช กลายเป็น
แมวที่สร฾างสรรคแด฾วยลวดลายกราฟฟิกท่ีคล฾ายคลึงกับสิ่งอ่ืน แฟนบอลก็ออกมาโต฾เถียงและไม฽ต฾องการ
ให฾ตราสโมสรใหม฽นั้นถูกนําออกมาใช฾งานจนกลายเป็นประเด็นถกเถียง ขัดแย฾งกันในเรื่ องการสื่อสาร 
อัตลักษณแตามแนวทางของสโมสรที่ไม฽คล฾ายคลึงกับอัตลักษณแดั้งเดิม  

ส฽วนด฾านกรณีของสโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด ในส฽วนของตัวสโมสรเองต฾องการสร฾างสโมสร
ให฾มีความเป็นสากล จึงได฾พยายามนําอัตลักษณแท฾องถิ่นมาสร฾างสโมสร โดยอาศัยจิตสํานึกร฽วมความเป็น

Ref. code: 25605507300035HWP



224 
 

 

224 

บุรีรัมยแนิยมของปราสาทหินพนมรุ฾งเป็นพ้ืนฐานในการสร฾างสิ่งก฽อสร฾างและสัญลักษณแของสโมสร จวบจน
ปใจจุบันอัตลักษณแของบุรีรัมยแที่เคยขึ้นชื่อว฽าเป็นเมืองปราสาทหิน ปใจจุบันได฾อัตลักษณแใหม฽ที่แสดงใน
สารว฽าเป็นเมือง 2 ปราสาทที่รวมเอาปราสาทหินพนมรุ฾งและสนามเหย฾า Thunder Castle ของสโมสร
บุรีรัมยแ ยูไนเต็ด ปราสาทแห฽งใหม฽ที่เป็นอัตลักษณแของจังหวัด เป็นอีกหนึ่งอัตลักษณแให฾แสดงและ
สื่อสารควบคู฽อัตลักษณแดั้งเดิมได฾  

จากกรณีศึกษาทั้ง 2 กรณีศึกษา แสดงให฾เห็นว฽าอัตลักษณแนั้นยังไม฽หยุดนิ่งสามารถ
ขับเคลื่อนเปลี่ยนไปเป็นสิ่งใหม฽ภายใต฾พลวัตรของการเปลี่ยนแปลงทางสังคมที่เป็นโลกาภิวัตนแ  
สภาพการขับเคลื่อนของอัตลักษณแที่มีลักษณะไม฽หยุดนิ่งนี้สอดคล฾องกับส฽วนหนึ่งของงานวิจัยของ
กรรณิการแ วรหาร (2556) ในประเด็นคนพลัดถิ่นจะมีความต฾องการสื่อสารเพ่ือปรับตัวให฾เข฾ากับ
สถานการณแโลกาภิวัตนแ แม฾ว฽างานของกรรณิการแจะแสดงให฾เห็นปใจจัยที่ทําให฾เกิดการพลัดถิ่นว฽าเป็น
แรงขับทางการเมือง แต฽กรรณิการแก็แสดงให฾เห็นว฽าสาเหตุที่ทําให฾ชาวเวียดนามพลัดถิ่นต฾องมีการ
ปรับตัวทางวัฒนธรรมและอัตลักษณแว฽ามาจากการมีแรงขับของโลกาภิวัตนแเช฽นเดียวกันกับงานวิจัยนี้ โดย
งานวิจัยเรื่อง”การสื่อสารอัตลักษณแความเป็นเวียดนามของชาวไทยเชื้อสายเวียดนาม ในหมู฽บ฾าน
มิตรภาพไทย-เวียดนาม อําเภอเมือง จังหวัดนครพนม” พบว฽า สังคมพลัดถิ่นของคนพลัดถิ่นถ฾าเป็น
สังคมเปิดจะทําให฾การถ฽ายทอดอัตลักษณแทําได฾โดยง฽าย เมื่อเปรียบเทียบอัตลักษณแความเป็นเวียดนาม
ทัง้ก฽อนและหลังเปิดหมู฽บ฾าน พบว฽า บางอัตลักษณแมีแนวโน฾มการเปลี่ยนแปลงในทิศทางที่เป็นลักษณะ
เปิดมากขึ้น แต฽ทั้งนี้จะเป็นการค฽อย ๆ เปลี่ยนแปลงแทรกซึมไปอย฽างเชื่องช฾า แสดงถึงอิทธิพลของ
โลกาภิวัตนแดังที่กล฽าวไปแล฾วข฾างต฾น 

2. จากอัตลักษณแของท฾องถิ่นที่คนท฾องถิ่นมีความรู฾ แต฽ความรู฾ด฾านความหมายของ 
แฟนบอลชาวต฽างชาติเกี่ยวกับอัตลักษณแกลับมีคนจํานวนน฾อยน฾อยที่ทราบความหมายที่แท฾จริง เช฽น
ความหมายของคําว฽าเซาะกราวในแฟนบอลชาวต฽างชาติ ที่ผู฾วิจัยได฾สอบถามและได฾คําตอบมาเหมือนกัน
ทั้งหมดคือ “ไม฽ทราบความหมาย” แม฾ว฽าคําว฽าเซราะกราวจะเป็นคําเรียกชื่อสโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด  
อีกสมญานามหนึ่งก็ตาม 

แสดงให฾เห็นว฽าการสื่อสารอัตลักษณแให฾รู฾ซึ้งถึงคุณค฽าและความหมายของท฾องถิ่น  ที่ถูก
สื่อสารในรูปแบบของอัตลักษณแ จะต฾องใช฾เงื่อนไขทางด฾านเวลาในการเข฾าถึงแก฽นแท฾ของความเป็น 
ท฾องถิ่นนิยมเป็นตัวกําหนดโดยอาจจะต฾องอาศัยระยะเวลามากประมาณหนึ่ง  จึงจะสามารถทะลุ
เปลือกหรือกระพ้ีของวัฒนธรรมนั้นไปสู฽แก฽นแท฾ของอัตลักษณแได฾อย฽างแท฾จริง 

สอดคล฾องกับสืบเนื่องจากงานวิจัยของกรรณิการแ วรหาร (2556) ประเด็นของการเปลี่ยน 
แปลงและการผ฽องถ฽ายอัตลักษณแของคนพลัดถิ่น โดยเมื่อมีการเปิดหมู฽บ฾านคนพลัดถิ่นชาวเวียดนามจะ
มีการเปลี่ยนแปลงอัตลักษณแแต฽มีลักษณะค฽อย ๆ แทรกซึมเปลี่ยนแปลงอย฽างช฾า ๆ ดังนั้น เมื่อเทียบกับ
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งานวิจัย ชิ้นนี้จึงอภิปรายได฾ว฽าอัตลักษณแท฾องถิ่นต฾องอาศัยเวลาในการเปลี่ยนแปลง เพ่ือให฾แทรกซึม
เปลือกหรือกระพ้ีของอัตลักษณแไปสู฽แก฽นแท฾ของวัฒนธรรมที่แท฾จริงแบบหยั่งรากลึกได฾ในภายหลัง 

โดยสรุป การวิจัยครั้งนี้เป็นการศึกษา “การสื่อสารกับการต฽อรองอํานาจและการสร฾าง  
อัตลักษณแของคนพลัดถิ่นในพ้ืนที่วัฒนธรรมฟุตบอลท฾องถิ่น : ศึกษากรณี สโมสรนครราชสีมา มาสด฾า 
เอฟซี และบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด” โดยมีวัตถุประสงคแของการวิจัย 1) เพ่ือศึกษารูปแบบการสื่อสารและ
วัฒนธรรมความเป็นท฾องถิ่นในพ้ืนที่วัฒนธรรมฟุตบอลท฾องถิ่น 2) เพ่ือศึกษาการก฽อตัวของแฟนบอล
พลัดถิ่นต฽างชาติในพ้ืนที่วัฒนธรรมฟุตบอลท฾องถิ่น 3) เพ่ือศึกษาการสื่อสารเพ่ือการสร฾างและการธํารง 
อัตลักษณแของคนพลัดถิ่นในพ้ืนที่วัฒนธรรมฟุตบอลท฾องถิ่น และได฾ข฾อสรุปดังที่แสดงไว฾ในส฽วนของ 
การอภิปรายผลมาแล฾วข฾างต฾น 

การวิจัยครั้งนี้ผู฾วิจัยจะทําข฾อสรุปของการอภิปราย โดยนําสิ่งที่ค฾นพบมาสังเคราะหแเป็น
ความรู฾ ว฽ามีการค฾นพบสําคัญของการศึกษานี้อย฽างไรนอกเหนือจากการรายงานและอภิปราย
ตามลําดับของวัตถุประสงคแแล฾วข฾างต฾น 

การวิจัยครั้งนี้ผู฾วิจัยพบว฽า โคราชนิยมกับบุรีรัมยแนิยมมีจุดร฽วมและแตกต฽างกันดังที่ได฾
แสดงไว฾ในผลการวิจัยในบทที่ 4-5 แล฾วนั้น พบประเด็นที่สนใจนอกเหนือจากวัตถุประสงคแของการ
วิจัย เช฽น การเปรียบเทียบให฾เห็นว฽าโคราชนิยมกับบุรีรัมยแนิยมมีต฾นทุนทางเศรษฐกิจ ทุนทาง
วัฒนธรรม ตําแหน฽งที่ตั้งและแรงผลักดันที่แตกต฽างกัน จึงทําให฾ทั้งสองพ้ืนที่ในการศึกษามีความ
แตกต฽างกันด฾านอัตลักษณแ รวมถึงรวมถึงการเพ่ิมเติมเนื้อหาส฽วนอ่ืน ๆ ที่จะขยายความหรืออภิปราย
เพ่ิมเติม ดังนี้ 

1. พบความสัมพันธแระหว฽างตัวแปรจิตสํานึกความเป็นท฾องถิ่นกับการสื่อสารกีฬา  
ในด฾านจิตสํานึกท฾องถิ่นนิยม/กับแฟนบอล ในวัฒนธรรมฟุตบอลท฾องถิ่นกรณีของ

โคราชและบุรีรัมยแ แม฾ว฽าจะไม฽สามารถนํามาอธิบายปรากฏการณแทางสังคมได฾อย฽างเป็นสากล 
(Generalization) แต฽ในงานวิจัยชิ้นนี้ก็ได฾แสดงถึงบทบาทของจิตสํานึกความเป็นท฾องถิ่นสามารถ
นํามาสร฾างอัตลักษณแของวัฒนธรรมฟุตบอลท฾องถิ่นได฾ดังนี้ 

ทั้งนี้จิตสํานึกความเป็นท฾องถิ่นในงานชิ้นนี้ สโมสรฟุตบอลท฾องถิ่นทั้งสองสโมสรก็มี
ความเหมือนกันในเรื่องของการเป็นตัวแปรตัวหนึ่งในการศึกษา แต฽เมื่อศึกษาเจาะลึกถึงการก฾าวเข฾ามา
เป็นแฟนบอลสโมสรท฾องถิ่นของแฟนบอลชาวไทยและแฟนบอลชาวต฽างชาติ มีความแตกต฽างกันใน
ด฾านการกําเนิดเกิดข้ึนก฽อนและหลังของจิตสํานึกท฾องถิ่นนิยมและการก฽อตัวของแฟนบอล 

ผลการวิเคราะหแเมื่อนําไปเปรียบเทียบกับงานวิจัยที่ผ฽านมาของกุลวิชญแ สําแดงเดช 
เรื่อง “การใช฾สื่อเพ่ือสร฾างและธํารงรักษาอัตลักษณแของแฟนสโมสรฟุตบอลจังหวัดชลบุรี” ที่กุลวิชญแ 
พบว฽า ความสัมพันธแระหว฽างตัวแปรจิตสํานึกท฾องถิ่นนิยมกับตัวแปรความเป็นแฟนคลับว฽ามีความสัมพันธแ
ก฽อน-หลังแบบทิศทางเดียวคือ การก฾าวเข฾ามาเป็นแฟนบอลท฾องถิ่นจะได฾ก็ต฾องมีสํานึกร฽วมความเป็น
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ท฾องถิ่นนิยมมาก฽อน แล฾วจึงจะก฽อตัวความเป็นแฟนบอลขึ้นมาภายหลัง ทั้งนี้กุลวิชญแได฾ให฾ผลวิจัยจาก
การสํารวจแฟนบอลชาวไทยเท฽านั้น ส฽วนแฟนบอลชาวต฽างชาติกุลวิชญแได฾ตั้งข฾อสังเกตทิ้งไว฾แต฽ไม฽ได฾
ศึกษาในการวิจัยครั้งนั้น ดังนั้น ผู฾วิจัยจึงได฾นํามาศึกษาต฽อในส฽วนแฟนบอลชาวต฽างชาติครั้งนี้พบว฽า 
ยอมรับผลการวิจัยที่กุลวิชญแทําไว฾เพียงส฽วนหนึ่ง โดยเป็นไปตามข฾อสรุปดังกล฽าวเฉพาะในกลุ฽มแฟน
บอลชาวไทย แต฽ผลการวิจัยของผู฾วิจัยพบว฽า แฟนบอลชาวต฽างชาติสรุปว฽าแฟนบอลพลัดถิ่นชาวต฽างชาติจะ
เข฾ามาเป็นแฟนบอลท฾องถิ่นก฽อน และสิ่งที่ตามมาคือ จิตสํานึกร฽วมความเป็นท฾องถิ่นจึงจะก฽อตัวขึ้นมา
ภายหลัง ซึ่งเมื่อนํามาเปรียบเทียบกันระหว฽าง 2 สโมสร พบว฽า มีความเหมือนกันในข฾อค฾นพบนี้ 

ส฽วนประเด็นด฾านจิตสํานึกท฾องถิ่นนิยมกับฟุตบอลในสโมสรนครราชสีมา มาสด฾า เอฟซี 
และสโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด ของแฟนบอลชาวไทยและแฟนบอลชาวต฽างชาติ ก็พบว฽า มีสิ่งที่เหมือนกัน 
คือ จิตสํานึกท฾องถิ่นนิยมในวัฒนธรรมฟุตบอลท฾องถิ่นของ 2 สโมสร จะถูกคัดสรรตามทฤษฎีเรื่อง 
อัตลักษณแ ที่อัตลักษณแคือ สิ่งที่เราบอกคนอ่ืนว฽าเรามีจิตสํานึกความเป็นโคราชหรือบุรีรัมยแในเรื่องใด 
แล฾วจะถูกนํามาใช฾เพ่ือสร฾างสร฾างอัตลักษณแวัฒนธรรมฟุตบอลของสโมสร ทั้งนี้ต฾องได฾รับความนิยมและ
ยอมรับในวงกว฾าง (Popular)  

นอกจากนี้เมื่อนําเอาการสื่อสารความหมายของความเป็นท฾องถิ่นในสโมสรนครราชสีมา 
มาสด฾า เอฟซี และสโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ดของแฟนบอลชาวไทยและแฟนบอลชาวต฽างชาติ  ก็พบว฽า 
แฟนบอลชาวไทยจะมีความเข฾าใจการสื่อสารด฾านความหมายในความเป็นท฾องถิ่นในฟุตบอลโดยใช฾
เวลาน฾อย เพราะมีต฾นทุนเดิมเป็น จิตสํานึกท฾องถิ่นนิยม มาตั้งแต฽กําเนิดหรือเป็นคนท฾องถิ่นเหมือนกัน
ทั้ง 2 สโมสร แต฽ในแฟนบอลชาวต฽างชาติกลับพบว฽า การจะมีความเข฾าใจในการสื่อสารความหมายที่
แท฾จริงของความเป็นท฾องถิ่นในฟุตบอลจนสามารถบอกคนอ่ืนได฾ว฽าคนพลัดถิ่นคือ ใครในสายตาของ
ตนเองและสายตาผู฾อ่ืนต฾องใช฾ระยะเวลานาน เนื่องจากไม฽มีจิตสํานึกท฾องถิ่นนิยมดั้งเดิมเป็นต฾นทุนเดิม
มาก฽อน แต฽สามารถมีจิตสํานึกท฾องถิ่นนิยมภายหลังการเข฾ามาเป็นแฟนบอลท฾องถิ่นแล฾วระยะหนึ่ง โดย
อาศัยระยะเวลาตั้งแต฽เริ่มต฾นค฽อย ๆ ซึมซับไปทีละน฾อยจนสามารถเข฾าใจและสื่อสารบนพ้ืนฐานความ
เป็นท฾องถิ่นใหม฽ของตนได฾ โดยผู฾วิจัยแสดงการเปรียบเทียบไว฾ดังตารางที่ 6.3 
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ตารางที่ 6.3 
แสดงการเปรียบเทียบความสัมพันธ์ระหว่างตัวแปรจิตส านึกทาองถิ่นกับการสื่อสารกีฬา ในสโมสร
นครราชสีมา มาสดาา เอฟซี และสโมสรบุรีรัมย์ ยูไนเต็ด ของแฟนบอลชาวไทยกับแฟนบอล
ชาวต่างชาติ 

การเปรียบเทียบสโมสร
นครราชสีมา มาสด้า เอฟซี และ

สโมสรบุรีรัมย์ ยูไนเต็ด 
แฟนบอลชาวไทย แฟนบอลชาวต่างชาติ 

จิตสํานึกท฾องถิ่นนิยมกบัฟุตบอล จิตสํานึกท฾องถิ่นนิยม ใน
วัฒนธรรมฟุตบอลท฾องถิ่นของ
สโมสรนครราชสีมา มาสด฾า เอฟซี 
สร฾างอัตลักษณแวฒันธรรมฟุตบอล
ของสโมสร เช฽น ภาษาที่ใช฾สื่อสาร
เป็นภาษาโคราช และเรียกตนเอง
ว฽าแมวกลุ฽มต฽าง ๆ แทนตวัตนของ
แฟนบอล เปน็ต฾น 

จิตสํานึกท฾องถิ่นนิยม ใน
วัฒนธรรมฟุตบอลท฾องถิ่นของ
สโมสรบุรีรัมยแ ยไูนเต็ดสร฾าง 
อัตลักษณแวัฒนธรรมฟุตบอลของ
สโมสร เช฽น ภาษาที่ใช฾สื่อสารเปน็
ภาษาเขมร และเรียกตนเองว฽า
เซาะกราว แทนตัวตนของแฟน
บอลเป็นต฾น 

การสื่อสารความหมายของความ
เป็นท฾องถิ่นในฟุตบอล 

ความเข฾าใจการสื่อสารความหมาย
ของความเป็นท฾องถิ่นในฟตุบอล
ทั้งสองสโมสรใช฾เวลาน฾อย
เหมือนกันเพราะมีต฾นทุนเดิมเปน็ 
จิตสํานึกท฾องถิ่นนิยม มาตั้งแต฽
กําเนิดหรือเป็นคนท฾องถิ่น 

ความเข฾าใจการสื่อสารความหมาย
ของความเป็นท฾องถิ่นในฟตุบอล
ทั้งสองสโมสรต฾องใช฾เวลานาน 
เนื่องจากไม฽มี จิตสาํนึกท฾องถิน่
นิยม เป็นต฾นทนุเดิมมาก฽อน แต฽มี
ภายหลังการเข฾ามาเปน็แฟนบอล
ท฾องถิ่น และค฽อย ๆ ซึมซับไปทลีะ
น฾อยจนสามารถเข฾าใจและสื่อสาร
บนพืน้ฐานความเปน็ท฾องถิ่นใหม฽
ของตนได฾ 

ความสัมพันธแของการเกิดขึ้นก฽อน
และหลังของจิตสาํนึกท฾องถิ่นนยิม
และการเป็นแฟนบอล  

จติสํานึกท฾องถิ่นนิยมเกิดก฽อน 
และการเป็นแฟนบอลเกิดหลัง 

การเป็นแฟนบอลเกิดก฽อน 
และ จิตสาํนึกท฾องถิ่นนิยม  
เกิดหลัง 
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2. ผลที่ตามมาของความสัมพันธแระหว฽างจิตสํานึกท฾องถิ่นกับการสื่อสารกีฬา คือ แฟน
พันธุแใหม฽กับการเสพกีฬา 

2.1 ผลที่ตามมาจากความสัมพันธแตัวแปรจิตสํานึกท฾องถิ่นกับการสื่อสารกีฬาในข฾อที่ 
1 แสดงให฾เห็นว฽า จิตสํานึกความเป็นท฾องถิ่นนั้นสามารถประกอบสร฾างได฾ ถ฾าประชาชนทั่วไปที่ยังไม฽
ก฾าวเข฾ามาเป็นแฟนบอลสโมสรฟุตบอลท฾องถิ่นและยังไม฽มีจิตสํานึกท฾องถิ่น ก็สามารถถูกนําเข฾า 
(Incorporate) มาเป็นแฟนบอลกลุ฽มใหม฽ได฾แม฾ไม฽ใช฽สโมสรจากบ฾านเกิดและสามารถถูกประกอบสร฾าง
ความเป็นท฾องถิ่นนิยมในตัวแฟนกลุ฽มใหม฽ได฾เช฽นเดียวกัน แม฾ว฽าในบางครั้งบางกรณีจะไม฽ใช฽จิตสํานึก
ท฾องถิ่นหรืออัตลักษณแดั้งเดิมของท฾องถิ่น แต฽ว฽าเป็นอัตลักษณแที่ถูกสร฾างขึ้นด฾วยเหตุผลทางการตลาดก็
ตาม 

2.2 จากผลการวิจัยครั้งนี้ก฽อกําเนิดแฟนบอลสายพันธุแผสมสายพันธุแใหม฽  (Hybrid 
fans) ที่เกิดจากการต฽อรองอํานาจด฾านอัตลักษณแ เพราะอย฽างไรก็ตามผู฾พลัดถิ่นมักยังรักษาอัตลักษณแ
ตามชาติกําเนิดไว฾ (Home land) แม฾ว฽าจะต฾องมาอาศัยอยู฽ในพ้ืนที่วัฒนธรรมใหม฽ แต฽จิตสํานึกความ
เป็นท฾องถิ่นดั้งเดิมก็จะสามารถเปลี่ยนแปลงหรือลบทิ้งออกได฾ยาก จากผลการวิจัยจึงชี้ให฾เห็นว฽าแฟน
บอลพลัดถิ่นชาวต฽างชาติสามารถเรียนรู฾และมีจิตสํานึกความเป็นท฾องถิ่นใหม฽ได฾นั้น ต฾องใช฾เวลา
ค฽อนข฾างมากในการเปลี่ยนแปลงหรือยอมรับเอาความเป็นท฾องถิ่นใหม฽ เข฾ามาเป็นส฽วนหนึ่งของตนเอง 
สิ่งที่สิ่งผลต฽อการเปิดรับเนื่องจากการใช฾ชีวิตประจําวันร฽วมกับคนท฾องถิ่นท่ีเป็นภรรยาหรือเพ่ือนภายใน
ครอบครัวที่สนิทชิดเชื้อ ในผลการวิจัยแสดงให฾เห็นว฽าชาวต฽างชาติที่เป็นแฟนบอลบุรีรัมยแที่อาศัยอยู฽ใน
โคราชหรือบุรีรัมยแเป็นเวลานาน จะเปิดใจและซึมซับวัฒนธรรมบางอย฽างของโคราชและบุรีรัมยแมาเป็น
ส฽วนหนึ่งของตนไว฾ โดยเฉพาะอย฽างยิ่งชาวต฽างชาติที่ค฾นพบว฽า ผู฾วางแผนจะมาอยู฽ที่โคราชหรือบุรีรัมยแ
โดยแต฽งงานมีภรรยาเป็นชาวไทย หรือใช฾ชีวิตหลังเกษียณกับหญิงชาวไทยโดยไม฽แต฽งงาน เช฽น กรณี
สโมสรนครราชสีมา มาสด฾า เอฟซี  มี Mr. Tom Hågensen ชาวนอรแเวยแที่อาศัยอยู฽ที่โคราช 7 ปีแล฾ว 
แต฽งงานอยู฽กินกับหญิงสาวชาวไทยชื่ออ๋ิว ที่พยายามปรับตัวโดยการแสดงความเป็นท฾องถิ่นด฾วย
กิจกรรมเชียรแสโมสรฟุตบอล นครราชสีมา มาสด฾า เอฟซี ในสนามทุกครั้งที่มีการแข฽งขันในนัดเหย฾า 
รวมถึงเป็นผู฾นําเชียรแในการเชียรแในทุกครั้ง เขาให฾เหตุผลของการแสดงออกในสนามแข฽งขันด฾วยการ
เชียรแและร฾องเพลงเชียรแภาษาไทยว฽า “จังหวัดนี้เป็นจังหวัดที่เขาอาศัยอยู฽และเขามีเมียเป็นคนโคราช 
เขาจึงเชียรแโคราช และนี่คือ ทีมของเขา” แต฽เขาก็ยังตามชมและเชียรแสโมสรในบ฾านเกิดอยู฽จากสื่อ
อินเทอรแเน็ตเหมือนเดิม แต฽ทุกครั้งที่เขาเข฾าสนามเขาก็จะคือ คนโคราช ที่ร฾องเพลงเชียรแโคราชด฾วย
ภาษาไทยและนําเชียรแเสมอ 

ในกรณีของสโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ดก็พบกลุ฽มตัวอย฽างแบบเดียวกันนี้ คือ Mr.Frank 
Ludewigt ชาวเยอรมันที่อาศัยอยู฽ที่บุรีรัมยแมากกว฽า 8 ปีแล฾ว เขาแต฽งงานกับแม฽หม฾ายลูกติดสาวชาว
บุรีรัมยแ นอกจากเขาจะเชียรแบุรีรัมยแ ยูไนเต็ดภายในสนาม เขายังเป็นแอดมินเพจ Buriram United 
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Gu 12 เขายังเป็นผู฾ให฾ข฾อมูลข฽าวสารกับลูกเพจชาวไทยและชาวต฽างชาติคนอ่ืนได฾ติดตามอีกด฾วย แม฾ว฽า
จะมีลูกเพจติดตามจํานวนน฾อยเพียงหลักร฾อย (280 คน) แต฽เขาก็พยายามสื่อสารความเป็นบุรีรัมยแนิยม 
ผ฽านช฽องทางวัฒนธรรมฟุตบอลสโมสร บุรีรัมยแ ยูไนเต็ด อยู฽อย฽างต฽อเนื่อง โดยปใจจุบันก็ยังพยายาม
อัพเดทข฾อมูลการแข฽งขันในแต฽ละสัปดาหแไม฽หยุด กระนั้นเขาก็ผสมผสานความชื่นชอบตั้งแต฽เดิม โดยเขา
เป็นแฟนบอลของบารแเยิรแน มิวนิค ทีมดังของเยอรมันไปด฾วยในขณะเดียวกัน เขาให฾สัมภาษณแว฽า “เขา
รักบุรีรัมยแ บุรีรัมยแเป็นทีมท่ียิ่งใหญ฽ เขาจะติดตามทีมบุรีรัมยแ ยูไนเต็ดอยู฽ตลอดไป เพราะทีมบุรีรัมยแคือ 
ทีมที่บ฾านเกิดภรรยา และเขาก็เป็นแฟนตัวยงไปแล฾ว” นอกจากนี้สิ่งที่ผู฾วิจัยพบสิ่งที่น฽าประหลาดใจ
นอกเหนือจากการสื่อสารในวัฒนธรรมฟุตบอลบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด คือ การใช฾ชีวิตประจําวันนอกเหนือ
กิจกรรมที่เกี่ยวกับฟุตบอล คือ เขาสามารถสื่อสารด฾วยภาษาไทยได฾ พูดอีสานได฾ ฟใงและร฾องเพลงหมอ
ลํา จนเพ่ือนชาวไทยขนานนาม Frank ว฽าเป็น “ฝรั่งหมอลํา” ที่ร฾องเพลงหมดลําได฾อย฽างคล฽องแคล฽ว
จนจบเพลง (บางเพลง) และเขาได฾นําวัฒนธรรมเหล฽านี้ติดตัวไปแม฾กลับบ฾านเกิดในเยอรมันด฾วยเขามี
แชแนล (Channal) เพลงหมอลําอีสานในยูทูป (Youtube) และมักจะฟใงเพลงหมอลําบ฽อย ๆ เป็นต฾น 

แสดงให฾เห็นว฽าชาวต฽างชาติที่อาศัยอยู฽มานานในท฾องถิ่น ก็รับเอาวัฒนธรรมท฾องถิ่นที่อยู฽
ในวัฒนธรรมฟุตบอลมาใช฾อสื่อสารอัตลักษณแของตนเอง ซึ่งในด฾านอัตลักษณแของคนพลัดถิ่นของทั้ง 2 
สโมสร เขาก็แสดงออกได฾ทั้งการที่ “เราบอกว฽าเราคือ ใคร” และ “เราคือ ใครในสายตาผู฾อ่ืน” กรณี
ของ Tom แฟนบอลชาวต฽างชาติของสโมสรนครราชสีมา มาสด฾า เอฟซีนั้น “Tom บอกว่า Tom 
บอกตัวเองว่าเขาคือ คนในวัฒนธรรมฟุตบอลโคราช เขาเชียร์โคราช” และ “Tom ในสายตาแฟน
บอลคนอ่ืน Tom คือ คนในวัฒนธรรมฟุตบอลโคราช Tom คือ ผูาน าเชียร์คนส าคัญ” ส฽วน Frank 
“Frank บอกตัวเองว่าเขาคือ คนในวัฒนธรรมฟุตบอลบุรีรีรัมย์ เขาเชียร์บุรีรัมย์” และ “Frank ใน
สายตาแฟนบอลคนอ่ืน Frank คือ คนในวัฒนธรรมฟุตบอลบุรีรีรัมย์ เขาคือ แอดมินเพจ Buriram 
United Gu 12 เปรียบเสมือนผูาน าเชียร์ที่มีแฟนบอลทาองถิ่นชาวไทยติดตาม”  

การที่ชาวต฽างชาติเข฾ามาในวัฒนธรรมฟุตบอลท฾องถิ่น ก็ใช฽ว฽าเขาเหล฽านั้นจะลืมที่จะเชียรแ
ทีมจากท฾องถิ่นในชาติแผ฽นดินแม฽ เพราะท้ังสองก็ยังเชียรแทีมท฾องถิ่นกําเนิดของเขาอยู฽เช฽นเดิม เพียงแต฽
รับเอาและผสมผสานวัฒนธรรมฟุตบอลท฾องถิ่นมาเป็นเป็นของตนชั่วขณะ จนก฽อกําเนิดแฟนบอลสาย
พันธุแผสมสายพันธุแใหม฽ (Hybrid fans) ที่มีการเชียรแในกาลเทศะที่เหมาะสม เช฽น ในกาละที่ทีม
นครราชสีมา มาสด฾า เอฟซีและบุรีรัมยแ ยูไนเต็ดกําลังมีการแข฽งขัน แฟนบอลพลัดถิ่นเหล฽านี้ก็จะ
สื่อสารอัตลักษณแโคราชหรือบุรีรัมยแตามแบบฉบับวัฒนธรรมฟุตบอลนครราชสีมา มาสด฾า เอฟซีและ
บุรีรัมยแ ยูไนเต็ด หรือตามเทศะสถานที่หรือที่  ๆ มีสภาพแวดล฾อมเหมือนในสนามแข฽งขันก็จะ
สื่อสารอัตลักษณแโคราชหรือบุรีรัมยแออกมาเช฽นเดียวกัน เช฽น ในสนามและพ้ืนที่สื่อออนไลนแ เป็นต฾น  
เป็นการเกิดปรากฏการณแที่เรียกว฽า อัตลักษณแทางวัฒนธรรมแบบใหม฽ทางวัฒนธรรม (New Cultural 
Identities) มักมีข้ึนอยู฽เสมอ ตามแนวคิดของ คริส บารแกเกอรแ (Barker, 2002) เรื่องการข฾ามสายพันธุแ 
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(Hybridity) มักเชื่อกันว฽าวัฒนธรรมต฽าง ๆ สามารถพบปะและผสมผสานระหว฽างกันได฾ แม฾ว฽าวัฒนธรรมที่
เป็นลูกผสมอยู฽แล฾ว ก็สามารถผสมผสานแตกลูกหลานออกไปได฾อีก ซึ่งก฽อกําเนิดเป็นตัวตน/โฉมหน฾า/
อัตลักษณแใหม฽ ๆ ทางวัฒนธรรม  

3. ผลการเปรียบเทียบคุณลักษณะของอัตลักษณแและการสื่อสารของสโมสรนครราชสีมา 
มาสด฾า เอฟซีและบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด นอกเหนือจากการเปรียบเทียบประเด็นเรื่องของความสัมพันธแลําดับ
ของการเกิดขึ้นก฽อนและหลังของจิตสํานึกท฾องถิ่นนิยมและการเข฾ามาเป็นแฟนบอล ดังที่อภิปรายไป
ก฽อนหน฾านี้แล฾ว ผู฾วิจัยค฾นพบสาเหตุการเกิดลักษณะทางวัฒนธรรมในงานวิจัยชิ้นนี้ ดังนี้ 

3.1 สําหรับการวิจัยครั้งนี้ทั้งสองพ้ืนที่สโมสรฟุตบอลท฾องถิ่นคือ เบ฾าหลอมทาง
วัฒนธรรม เบ฾าหลอมจะหล฽อหลอมวัฒนธรรมของบุคคลจากท่ีต฽าง ๆ ไว฾ด฾วยกัน จนเกิดวัฒนธรรมสาย
พันธุแลูกผสม ตามแนวคิดเรื่องการข฾ามสายพันธุแ (Hybridity) ทางวัฒนธรรมว฽าวัฒนธรรมต฽างสามารถ
พบปะและผสมผสานระหว฽างกันได฾ แม฾แต฽วัฒนธรรมที่เป็นลูกผสมอยู฽แล฾วก็สามารถผสมผสานแตก
ลูกหลานออกไปได฾อีก ซึ่งก฽อกําเนิดเป็นตัวตน/โฉมหน฾า/อัตลักษณแใหม฽  ๆ ทางวัฒนธรรมได฾เสมอ 
(Hall, 1992, อ฾างถึงใน สมสุข หินวิมาน, 2548, น. 258-261)  

ผู฾วิจัยพบว฽า มีแฟนบอลพลัดถิ่นชาวต฽างชาติที่ได฾ใช฾ชีวิตประจําวันในวัฒนธรรม
ใหม฽ ภายหลังการรับเอาเจตคติแบบท฾องถิ่นไปเป็นของตัวแล฾ว คนพลัดถิ่นเหล฽านี้จะถูกหล฽อหลอม
ความเป็นท฾องถิ่นรวมกับสํานึกความเป็นท฾องถิ่นเดิมที่มีอยู฽ และแสดงออกในพ้ืนที่วัฒนธรรมฟุตบอล
ท฾องถิ่น เช฽น Tom ร฾องเพลงเชียรแของสโมสรนครราชสีมา มาสด฾า เอฟซีเป็นภาษาถิ่นนอรแเวยแ หรือใช฾
เพลงเชียรแสโมสรในบ฾านเกิดร฾องเชียรแสโมสรนครราชสีมา มาสด฾า เอฟซี เป็นต฾น  

มารแแวน ไครดี้ และแพทริก เมอรแฟ่ี (Kraidy และ Murphy, 2003) ได฾อธิบายว฽า
การพบปะกันดังกล฽าวสามารถแสดงออกมาในรูปแบบของการข฾ามสายพันธุแทางวัฒนธรรม (Cultural 
Hybridity) ที่ไม฽ได฾มีเพียงหนึ่งเดียว ในบางครั้งกระบวนการผสมผสานอาจเป็นไปแบบลงตัว (Articulation) 
บางครั้งอาจเป็นกระบวนการที่วัฒนธรรมโลกและท฾องถิ่นเดินไปอย฽างคู฽ขนาน (running in parallel 
line) หรือต฽างฝุายต฽างแยกกันอยู฽ แต฽บางครั้งก็อาจเป็นส฽วนผสมที่เข฾ากันได฾ไม฽สนิท (unplugging) 
และในบางครั้งการผสมผสานทางวัฒนธรรมก็อาจนําไปสู฽ความขัดแย฾ง (conflict) ได฾ ซึ่งการผสมผสานกัน
อาจลงรอยกันได฾ไม฽สนิทจนถึงขั้นขัดแย฾งกันและอาจต฾องเลือกแสดงอัตลักษณแใดอัตลักษณแหนึ่งที่
เด฽นชัดถนัดกว฽าแทนการผสมผสานกันอย฽างกลมกลืน ทั้งนี้การเลือกแสดงอัตลักษณแใดอัตลักษณแหนึ่ง
ย฽อมขึ้นอยู฽กับสถานการณแและผลประโยชนแ (Interest) ที่จะได฾รับในกาละและเทศะนั้นเป็นตัวกําหนด ใน
งานของ สุจิตรา เปลี่ยนรุ฽ง (2551) เรื่อง “การสื่อสารเพ่ือสร฾าง ธํารงรักษาและต฽อรองอัตลักษณแความ
เป็นมอญของกลุ฽มชาวมอญพลัดถิ่นในประเทศไทยท฽ามกลางกระแสโลกาภิวัตนแ” ก็แสดงลักษณะ 
อัตลักษณแของชาติพันธุแมอญพลัดถิ่นที่เป็นลูกผสม (Hybrid) ที่จะปรับเปลี่ยนอัตลักษณแเป็นมอญหรือ
ไทยตามสถานการณแและผลประโยชนแ (Interest) ที่จะได฾รับแล฾วแต฽เวลาและสถานที่ 
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แม฾ว฽างานของผู฾วิจัยจะศึกษาถึงอัตลักษณแความเป็นท฾องถิ่น ซึ่งมีขนาดเล็กกว฽า
ความเป็นชาติในงานของสุจิตรา แต฽ลักษณะพันธุแทางลูกผสม (Hybrid) ก็ไม฽แตกต฽างกันที่คนพลัดถิ่นใน
วัฒนธรรมฟุตบอลท฾องถิ่นจะปรับเปลี่ยนโคราชหรือบุรีรัมยแตามสถานการณแและผลประโยชนแ (Interest) 
ที่จะได฾รับตามแต฽เวลาและสถานที่ ยกตัวอย฽างเช฽น คนพลัดถิ่นจะมีความเป็นโคราชหรือบุรีรัมยแได฾
เต็มที่ก็ต฽อเมื่ออยู฽ในสภาพแวดล฾อมและรายรอบด฾วยผู฾คนในอัฒจันทรแเชียรแของสโมสรนครราชสีมา 
มาสด฾า เอฟซี หรือบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด แต฽ก็จะกลับไปเชียรแสโมสรที่บ฾านเกิดก็ต฽อเมื่ออยู฽ที่บ฾านคนเดียว 
เป็นต฾น 

3.2 การสื่อสารที่ดึงดูดคนพลัดถิ่นเข฾ามาสู฽ พ้ืนที่วัฒนธรรมฟุตบอลท฾องถิ่นคือ  
สื่อบุคคลในกรณีนี้หมายถึง ภรรยาหรือเพ่ือน เป็นเหตุผลในการเข฾ามาเป็นแฟนบอลของคนพลัดถิ่น 
จากทางเลือกการใช฾เครื่องมือการสื่อสารหลากหลายชนิด เนื่องจากคนพลัดถิ่นมีความวิตกจากการ
ห฽างไกลจากบ฾านเกิด การสื่อสารกับคนที่คนพลัดถิ่นรู฾สึกเสมือนเครือญาติ เป็นเครือญาติ ที่ให฾ความรู฾สึก
เป็น “พวกเดียวกัน”ได฾นั้น จะมีพฤติกรรมการสื่อสารซึ่งกันและกัน สามารถสร฾างความอบอุ฽นใจให฾กับ
คนพลัดถิ่นได฾ สอดคล฾องกับงานวิจัยของ ประไพศรี สุภีโพธิ์  (2539) จากงานวิจัยเรื่อง “การศึกษา 
การแสวงหาข฾อมูลข฽าวสารเพ่ือมาทํางานในเมืองของแรงงานต฽างถิ่นในจังหวัดชลบุรี” ในประเด็นที่
แรงงานต฽างถิ่นจะแสวงหาข฾อมูลข฽าวสารโดยให฾ความเชื่อถือต฽อสื่อบุคคลที่มีพ้ืนฐานแบบเครือญาติ
มากกว฽าที่จะแสวงหาข฾อมูลข฽าวสารจากแหล฽งข฽าวสื่อบุคคลอ่ืน ๆ (ประไพศรี สุภีโพธิ์, 2539, น. 107)  

4. ประเด็นคนพลัดถิ่นปกติหมายถึง คนที่มีอํานาจน฾อย ผู฾วิจัยตั้งข฾อสังเกตสําหรับใน
งานวิจัยนี้ว฽าเป็นชนชั้นกลางที่มีอํานาจต฽อรองทางสังคม  

จากการลงสํารวจตลอดการวิจัย ผู฾วิจัยพบว฽า กลุ฽มตัวอย฽างมีระดับชนชั้นทางสังคมที่
เป็นชนชั้นกลางทั้งสิ้น ซึ่งคนพลัดถิ่นที่ที่ถูกเลือกมาเลือกมาเป็นกลุ฽มตัวอย฽างตามระเบียบวิธีวิจัยแบบ
สุ฽มและแบบลูกบอลหิมะนั้นพบว฽า มีอาชีพการงานที่ค฽อนข฾างดี เช฽น ครู วิศวกร เภสัชกร หรือส฽วนใหญ฽
รับเงินเดือนบํานาญจากรัฐบาลที่บ฾านเกิด เป็นต฾นดังนั้น จึงไม฽มีแรงกดดันที่ก฽อให฾เกิดการพลัดถิ่น แต฽เกิด
จากความสมัครใจที่จะมาเป็นคนพลัดถิ่น 

ตามท่ี Robin Cohen นิยามความหมายและลักษณะของคนพลัดถิ่น (Diaspora) ไว฾
ถึง 9 ประการไว฾นั้น แม฾กล฽าวถึงคนพลัดถิ่นประการหนึ่งไว฾ว฽า “มักประสบปใญหาเรื่องความสัมพันธแกับ
สังคมของประเทศที่อยู฽อาศัย ขาดการยอมรับหรือได฾รับการยอมรับยาก” ซึ่งเป็นคนที่มีอํานาจต฽อรอง
น฾อย (Cohen, 2008, pp. 17-18) คนโดยทั่วไปอาจมองว฽าคนพลัดถิ่นมีสถานะทางสังคมที่อ฽อนด฾อยกว฽า
คนในวัฒนธรรมใหม฽ แต฽ในงานของผู฾วิจัยพบว฽า คนพลัดถิ่นในกรณีศึกษาส฽วนใหญ฽มีฐานะในระดับ 
ปานกลาง (Middle Class) มีอาชีพที่ค฽อนข฾างมั่นคง และมีจํานวนมากที่เงินบํานาญหลังเกษียณจาก
ทางรัฐบาลของแผ฽นดินแม฽ 
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5. ประเด็นหน฽วยของการศึกษาคนพลัดถิ่นในอดีตกับงานวิจัยนี้ มีข฾อสังเกตว฽าใน
งานวิจัยที่เคยมีการศึกษาในอดีตมักศึกษาความเป็นชาติ ส฽วนงานวิจัยชิ้นนี้ศึกษาความเป็นท฾องถิ่น 

จากงานของ สุจิตรา เปลี่ยนรุ฽ง ที่ศึกษาเรื่อง “การสื่อสารเพ่ือสร฾าง ธํารงรักษาและ
ต฽อรองอัตลักษณแความเป็นมอญของกลุ฽มชาวมอญพลัดถิ่นในประเทศไทยท฽ามกลางกระแสโลกาภิวัตนแ” 
แม฾ว฽าการเปรียบเทียบกับงานของสุจิตราจะเป็นการศึกษาที่นําไปเปรียบเทียบได฾ยากเนื่องจากหน฽วย
ในการศึกษามีขนาดต฽างกันเพราะสุจิตราจะศึกษาถึงความเป็นชาติ แต฽ในส฽วนผู฾วิจัยศึกษาความเป็น
ท฾องถิ่นก็ตาม แต฽ก็สามารถนํามาเปรียบเทียบกันได฾เพียงรายประเด็นในบางเรื่องกับงานวิจัยชิ้นนี้ 

ทั้งนี้ประเด็นของคนพลัดถิ่นมักจะถูกถกเถียงอภิปรายกันมากในแวดวงวิชาการว฽า
เป็นการปะทะกันระหว฽างความเป็นชาติที่กําเนิดกับความเป็นชาติไปอาศัยอยู฽ แต฽ในงานวิจัยนี้อาศัย
การถกเถียงอภิปรายการปะทะกันระหว฽างท฾องถิ่นท่ีกําเนิดกับท฾องถิ่นอ่ืนที่ไปอาศัยอยู฽ ซึ่งแม฾ว฽าท฾องถิ่น
จะขนาดเล็กหรือมาตราส฽วนย฽อมกว฽าความเป็นชาติ แต฽มีการต฽อรองอํานาจระหว฽างคนพลัดถิ่นกั บ
คนท฾องถิ่นเช฽นเดียวกันกับยูนิตที่ศึกษาความเป็นชาติพันธุแ ยิ่งไปกว฽านั้นในความเป็นท฾องถิ่นจะหล฽อ
หลอมวัฒนธรรมของเก฽ากับของใหม฽ได฾นั้นจะใช฾เวลาการหล฽อหลอมนานกว฽าด฾วยซ้ําไป 

6. เรื่องสื่อกับการสร฾างจิตสํานึกความเป็นท฾องถิ่นบทบาทของสื่อบุคคล  
สืบเนื่องจากงานของประไพศรี สุภีโพธิ์ (2539) สอดคล฾องกับงานวิจัยชิ้นนี้ในเรื่อง

ของการพยายามแสวงหาข฽าวสารเพ่ือสร฾างความสบายใจในฐานะคนพลัดถิ่นที่พลัดถิ่นมาอาศัยอยู฽ใน
ท฾องถิ่นใหม฽ที่ไม฽ใช฽ถิ่นกําเนิดว฽า คน (แรงงาน) ต฽างถิ่นจะแสวงหาข฾อมูลข฽าวสารโดยให฾ความเชื่อถือต฽อ
สื่อบุคคล โดยเฉพาะสื่อบุคคลที่มีพ้ืนฐานสําคัญแบบเครือญาติมากกว฽าที่จะแสวงหาข฾อมูลข฽าวสารจาก
แหล฽งข฽าวสื่อบุคคลอื่น ๆ (ประไพศรี สุภีโพธิ์, 2539, น. 107) คนพลัดถิ่นจะสื่อสารอย฽างอบอุ฽นใจหาก
มีความรู฾สึกว฽าเป็นเครือญาติ หรือ “พวกเดียวกัน” ดังนั้น การสร฾างจิตสํานึกความเป็นท฾องถิ่น จึงมัก
เริ่มต฾นจากสื่อบุคคลที่ใช฾ชีวิตประจําวันร฽วมกัน ซึ่งในการวิจัยพบว฽า หากคนพลัดถิ่นจะแสวงหาข฽าวสาร
จากบุคคลใกล฾ชิดอย฽างภรรยาแล฾วนําข฽าวสารนั้นมาปรับใช฾เพ่ือปลอบประโลมตนเองยามห฽างไกลบ฾าน
เกิดตัวอย฽างกรณีของ Mr. Tom Hågensen ที่ติดตามภรรยามาร฽วมเชียรแฟุตบอลในตอนแรก ต฽อมาก็
พยายามหาข฽าวสารจากภรรยา ซึ่งภรรยามีส฽วนอย฽างมากในการให฾ข฽าวสารที่จําเป็นและแปลง
เนื้อหาสารให฾คนผู฾พลัดถิ่นนําไปใช฾ในการสร฾างความพึงพอใจและสบายใจให฾ตนเอง รวมถึงสอนให฾
หัดร฾องเพลงเชียรแ และมีส฽วนร฽วมในการเชียรแอย฽างมาก ตอนนี้กลายมาเป็นแกนนํา เชียรแของกลุ฽มฝูง
แมวปีศาจ ซึ่งจากการสัมภาษณแคุณกบ สกินเฮด ให฾คําตอบว฽า “เขาให฾ภรรยาเป็นคนเขียนเนื้อเพลง
เป็นภาษาคาราโอเกะให฾ แล฾วร฾องตามจนเป็นเพลงได฾” เป็นต฾น (สกินเฮด, 5 พฤษภาคม 2559)  

อย฽างไรก็ตามกับการเก็บรวบรวมข฾อมูลจากกลุ฽มตัวอย฽างทั้งหมดแล฾วนํามาวิเคราะหแ
พบว฽า การจะสร฾างจิตสํานึกท฾องถิ่นโคราชนิยมและบุรีรัมยแนิยมในคนพลัดถิ่นได฾นั้น ต฾องใช฾เวลานาน
ราว 7-8 ปีขึ้นไปจึงจะสามารถมีจิตสํานึกความเป็นท฾องถิ่นจนสามารถแสดงอัตลักษณแท฾องถิ่นออกมา
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ในวัฒนธรรมเชียรแและวัฒนธรรมฟุตบอลท฾องถิ่นได฾ เช฽นการแสดงความคิดเห็นร฽วมกับแฟนบอล
ท฾องถิ่นในพ้ืนที่สาธารณะอย฽างในกลุ฽มเฟสบุ฿กต฽าง ๆ หรือแม฾แต฽การเป็นผู฾เชียรแและเป็นแอดมินผู฾ดูแล
เพจกลุ฽มเชียรแในสื่อออนไลนแก็ตาม ก็พบว฽า กลุ฽มดังกล฽าวมีระยะเวลาอยู฽ในโคราชหรือบุรีรัมยแนาน 
ผนวกกับมีสื่อบุคคลที่เป็นภรรยาชาวไทยอยู฽ในครอบครัวด฾วย 

ซึ่งปใจจัยที่ก฽อให฾เกิดจิตสํานึกท฾องถิ่นได฾จะขาดปใจจัยประกอบคือ ภรรยาชาวไทยไปไม฽ได฾ 
เพราะภรรยาเป็นสื่อเป็นสื่อบุคคลที่มีอิทธิพลต฽อการสร฾างจิตสํานึกใน 2 เหตุผล คือ 1) คุณลักษณะ
พิเศษของสื่อบุคคลในการโน฾มน฾าวใจ และ 2) ภรรยาชาวไทยเป็นสื่อที่มีความใกล฾ชิดและได฾รับความ
ไว฾วางใจในฐานะเครือญาติที่เป็น “พวกเดียวกัน” ได฾อย฽างแนบสนิทดังที่ได฾กล฽าวอภิปรายไปแล฾วเมื่อ
เปรียบเทียบกับงานของประไพศรี สุภีโพธิ์ (2539) ตอนต฾นหัวข฾อและแสดงบางส฽วนในข฾อ 3.2  
 
6.3 ข้อเสนอแนะของการวิจัย 
 

การกระบวนการวิจัยผู฾วิจัยได฾ทําการสรุปข฾อมูลที่ได฾ทําการค฾นคว฾ามาเป็นที่เรียบร฾อยจึง
ได฾นําข฾อมูลดังกล฽าวมาประมวลผล ผนวกเข฾ากับทฤษฎีงานวิจัยที่เกี่ยวข฾องเพ่ืออภิปรายข฾อค฾นพบที่
เกิดข้ึน ดังต฽อไปนี้ 

1. การศึกษาวิจัยครั้งนี้ผู฾วิจัยได฾ทําการศึกษากลุ฽มตัวอย฽างที่เป็นแฟนบอลท฾องถิ่น
ชาวต฽างชาติ เป็นประโยชนแต฽อการนําไปประยุกตแใช฾เพ่ือสร฾างฐานแฟนบอลชาวต฽างชาติให฾เป็นที่นิยม
มากยิ่งขึ้น เพ่ือยกระดับฐานแฟนฟุตบอลท฾องถิ่นของไทยให฾ก฾าวไปในระดับสากลมากยิ่งขึ้น โดยจาก
ผลการวิจัยพบว฽า สื่อบุคคลมีผลต฽อการก฾าวเข฾ามาเป็นแฟนบอลสโมสรฟุตบอลท฾องถิ่นของทั้ง 2 
กรณีศึกษา สโมสรฟุตบอลท฾องถิ่นสามารถนําเอาผลการศึกษาเกี่ยวกับการสื่อสารในครั้งนี้ไปพัฒนา
เครื่องมือการสื่อสารให฾มีประสิทธิภาพต฽อไปในอนาคต อย฽างไรก็ตามสื่อชนิดอ่ืน  ๆ ที่ยังคงมี
ประสิทธิภาพได฾แก฽ สื่อออนไลนแ โดยสโมสรฟุตบอลท฾องถิ่นก็สามารถนําไปปรับประยุกตแใช฾พัฒนาช฽อง
ทางการสื่อสารให฾มีคุณภาพเป็นประโยชนแต฽อการพัฒนาวงการฟุตบอลไทยในระดับอ่ืน  ๆ ต฽อไป  
ส฽วนช฽องทางการสื่อสารที่ยังด฾อยประสิทธิภาพนั้น ชี้ให฾เห็นจุดด฾อยที่ควรพัฒนาวิธีการสื่อสารใน
ช฽องทางเหล฽านั้นเพ่ิมเติม เช฽น สื่อประเภทสื่อกิจกรรมควรมีการจัดกิจกรรมที่เชิญชาวต฽างชาติที่เป็น
แฟนคลับเข฾ามาร฽วมด฾วย เพื่อให฾เกิดความรู฾สึกความมีส฽วนร฽วมในโอกาสอ่ืน ๆ นอกเหนือจากการเชียรแ
ภายในสนามเท฽านั้น หรือสื่อประชาสัมพันธแของสโมสรควรมีการเพ่ิมเป็นสองภาษาหรือมากกว฽า  
เพ่ือเพ่ิมช฽องทางการรับสารให฾มากขึ้น โดยอาจเพ่ิมเป็นภาษาอังกฤษควบคู฽กับภาษาไทยในการผลิตสื่อ
แต฽ละชนิด เป็นต฾น 

2. กลุ฽มงานที่เก่ียวข฾องกับกีฬาอาชีพที่กําเนิดขึ้นในเมืองไทย เช฽น ลีกฟุตซอลอาชีพและ
ลีกวอลเล฽ยแบอลอาชีพ รวมถึงสโมสรที่เข฾าร฽วมการแข฽งขันในลีกกีฬาอาชีพประเภทต฽า ง ๆ ที่อาศัย
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ตัวแทนเป็นจังหวัด/ท฾องถิ่นคล฾ายคลึงกับฟุตบอลท฾องถิ่น นอกเหนือจากที่จะมีนักกีฬาย฾ายถิ่นฐานมา
ทํามาหากินในฐานะคนพลัดถิ่นแล฾ว อาจยังมีแฟนกีฬาชนิดอ่ืนที่เป็นแฟนกีฬาต฽างชาติเข฾ามาปะปนใน
วัฒนธรรมกีฬาท฾องถิ่นเฉกเช฽นเดียวกันกับฟุตบอลท฾องถิ่นด฾วย จึงสามารถใช฾แนวทางในการสื่อสารที่
ได฾ศึกษามาแล฾วในงานวิจัยชิ้นนี้มาปรับประยุกตแใช฾เป็นแนวทางในการพัฒนาวงการกีฬาเหล฽านั้นได฾ 
เพราะผู฾วิจัยก็ได฾ทําการศึกษาวิธีการสื่อสารทั้งแฟนบอลชาวไทยและแฟนบอลพลัดถิ่นมาแล฾ว อาจเป็น
ประโยชนแที่จะใช฾แนวทางในการสื่อสารเดียวกันโดยเฉพาะอย฽างยิ่งแนวทางของสโมสรบุรีรัมยแ ยูไนเต็ด 
ที่เป็นตัวอย฽างของความสําเร็จในการพัฒนาวงการฟุตบอลท฾องถิ่นของไทยมาแล฾ว 

3. การศึกษาวิจัยในครั้งถัดไป ควรศึกษากลุ฽มคนพลัดถิ่นกลุ฽มอ่ืนในวัฒนธรรมฟุตบอล
เพ่ิมเติมเช฽นนักฟุตบอล สตาฟโค฾ช และทีมผู฾บริหาร และควรศึกษากลุ฽มแฟนบอลพลัดถิ่นที่เป็น
ชาวต฽างชาติ ให฾มีความหลากหลายทางด฾านเชื้อชาติและศาสนา 

4. ควรศึกษากลุ฽มแฟนบอลพลัดถิ่นในระเบียบวิธีวิจัยเชิงปริมาณเพ่ิมเติม 
5. เกิดปใญหาที่ไม฽คาดคิดกับผู฾วิจัยที่ประสบปใญหากับการเข฾าถึงตัวสโมสร นักฟุตบอล 

และสต฿าฟโค฾ช เนื่องจากสโมสรในกลุ฽มตัวอย฽างปูองกันบุคคลภายนอกเข฾าถึงกลุ฽มตัวอย฽างที่ตั้งใจจะ
ศึกษาในตอนแรกจึงทําให฾ต฾องลดขนาดของกลุ฽มตัวอย฽างลง 

6. การศึกษาวิจัยครั้งนี้เป็นการศึกษาที่กลุ฽มตัวอย฽างจะสามารถพบได฾ยาก หากเมื่อพบ
แล฾วกลุ฽มตัวอย฽างหลายคนไม฽สามารถให฾ข฾อมูลวิจัยได฾อย฽างลึกซึ้ง เพียงพอที่จะนํามาใช฾อภิปรายได฾ ทําให฾
การวิจัยใช฾ระยะเวลาค฽อนข฾างมาก นอกจากจะต฾องไปค฾นหากลุ฽มตัวอย฽างตามวันที่มีการแข฽งขันตาม
ปฏิทินเท฽านั้นแล฾ว ในช฽วงกลางของงานวิจัยผู฾วิจัยประสบปใญหากับช฽วงหยุดยาวของกิจกรรมบันเทิง
ในช฽วงพิธีพระบรมศพ 
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