
Die Walther-Bürste
Ergänzungen



Heft 3 1945

• Nicht gegen sondern für etwas 
kämpfen

• Ein Buch, das uns vorwärts 
bringt!

• Von den klassischen 
Naturprodukten zum Celluloid

• Vollendet in der Form! 

• Den Termin nicht verpassen

• ‘Redor’ Werbefenster







Heft 4 1945

• Die grosse Chance

• Frohe Weihnachtsstimmung 
macht kauflustig

• Fenster 1  und Fenster 2

• Der geschlossene Ring – die 
erhöhte Werbewirkung







Heft 4 1945 

• Ein Jahr, ein Jahr ist wiederum 
vorüber...

• Was nützt....?  (Seite 2/3)

• Aktuelle Schaufenster auf 
Neujahr und im Januar







Heft 1 1948

• Die tote Saison überwinden....!

• Das gute Ostergeschäft wird im 
Schaufenster angebahnt

• Bürstensymphonie

• Es wird auch dieses Jahr 
gelingen! (Mustermesse)

• Sonderangebot (Boden- und 
Handwischer)







1948 Heft 2 

• Preisansager oder Berater?

• Praktische Warenkunde
- Besatzmaterial, Befestigungsarten

• Mustermesse

• Feinwaren-Ausstellungen im 
Schaufenster

• ‘Das ist keine Kunst’







Heft 3 1948

• Kleine Geschenke erhalten die 
Freundschaft

• Weihnachtswerbung

• Auch auf das ‘Wie’ kommt es an!

• Tip Top Blank im ansprechenden 
Geschenkkarton

• Angebot von Geschenk- und 
Reklame-Artikeln







Heft 1 1949

• Wo und wie findet man 
überzeugende 
Verkaufsargumente?

• Der Walther Kehr-Flaumer im 
Vergleich mit anderen Modellen

• Der Weg vom Wecken des 
Interesses zum Kaufabschluß







1949 Heft 1

• Hand in Hand

• Vergleichstabelle: Zoll

• Blickfänge und Dekorations-
Anregungen für Schweizer-
Woche-Fenster

• Fabrikationswerdegang einer 
Fegbürste







1949 Heft 3

• Kaufwünsche wecken und 
decken!

• Weihnachts-Wettbewerb und 
Verkaufs-Erfolg von Otto Rohrer

• Das Fenster für die 
weihnachtliche Vorwerbung

• Weihnachtsfenster







1950 Heft 1

• Fortschrittliche Kaufleute 
beurteilen das Ostergeschäft!

• Oster-Blickfänge

• Oster-Ideen der 
Geschäftsförderung






