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ÚVOD 

Cestovní ruch se v souþasnosti dostal do pozice jednoho z nejdynamiþt�ji se rozvíjejících 
hospodá�ských odv�tví. První základy cestování p�inesly již starov�ké civilizace jako 
p�irozený faktor jejich rozvoje (cesty za obchodem, st�hování národ$, váleþné výpravy 
a kolonie, pout� v��ících atd.). Mohutný rozmach cestování podpo�il technický pokrok 
spoleþnosti, p�edevším rozvoj dopravy (železniþní, lodní, automobilové a letecké), což 
vyvolalo navazující rozvoj dopravní infrastruktury a s tím i rozvoj doprovodných služeb 
cestovního ruchu (ubytování, stravování, služby pr$vodc$, horské služby, atd.). 

Od 50. let 20. století se mezinárodní cestovní ruch zaþal mohutn� rozvíjet. Poþet 
turistických p�íjezd$ v Evrop� od roku 1950 až do roku 2004 vzrostl tém�� 25krát, což 
p�edstavuje pr$m�rný roþní r$st 6,2 %. I v následujících letech se oþekává r$st mezinárodního 
cestovního ruchu, i když by se tento r$st m�l mírn� zpomalit. V celosv�tovém pohledu je 
Evropa nejvýznamn�jší turistickou oblastí, protože se na celkových mezinárodních p�íjezdech 
celého sv�ta podílí okolo 55 %. V rámci Evropy se cestovní ruch spoleþn� s navazujícími 
odv�tvími na tvorb� celoevropského HDP podílí 10 - 11 % a poskytuje okolo 24 mil. 
pracovních míst, což p�edstavuje op�t 10 – 11 % celkové evropské zam�stnanosti. 
Demografické zm�ny, globalizace a vývoj v doprav� pat�í k rozhodujícím faktor$m, které 
urþují velmi rychlý r$st tohoto odv�tví. Na vývoj cestovního ruchu Evropy mají vliv také 
nedávné politické a spoleþenské zm�ny, jako nap�. válka na Balkán�, pád totalitních režim$ 
zemí st�ední a východní Evropy nebo teroristické útoky v Madridu. 

Cestovní ruch v souþasné dob� skýtá mimo�ádný ekonomický, kulturní a sociální 
potenciál. Z ekonomického hlediska p�ináší cestovní ruch významné multiplikaþní efekty 
vyvolávající zvýšení poþtu pracovních p�íležitostí a rozvoj zam�stnanosti, stejn� tak i rozvoj 
malých a st�edních podnikatelských subjekt$ v cestovním ruchu a navazujících odv�tví. Dále 
je cestovní ruch p�ínosný tím, že vytvá�í p�íjmy státních a místních rozpoþt$, významn� se 
podílí na tvorb� národního i regionálního hrubého domácího produktu, p�ispívá k rozvoji 
v oblastech potýkajících se s pr$myslovým þi venkovským úpadkem, pozitivn� ovliv�uje 
platební bilanci zem� a jeho rozvoj podporuje další investiþní aktivity. Vedle ekonomických 
aspekt$ dochází díky cestovnímu ruchu k seznamování se s jinými lidmi a místy, jejich 
kulturními a sociálními hodnotami a d�dictvím, což napomáhá k chápání odlišných kultur a 
podpo�e sociální soudržnosti. Nové p�íležitosti rozvoje cestovního ruchu p�ináší také nedávné 
rozší�ení Evropské unie o deset nových þlenských zemí pat�ících zejména do oblasti st�ední a 
východní Evropy. Toto rozší�ení zvyšuje nabídku produkt$ cestovního ruchu jak v rámci 
Evropy, tak i ve srovnání s dalšími subregiony. 

Základním cílem práce je analýza a hodnocení cestovního ruchu st�ední, východní a jižní 
Evropy a odhad budoucích trend$ evropského cestovního ruchu. Samotná analýza používá 
statistická data, jejichž sledování a vedení není dostateþn� metodicky a institucionáln� 
sjednoceno. Tím dochází ke zkreslení obrazu skuteþného významu cestovního ruchu. Proto se 
práce snaží vycházet z jednotných dat umož�ujících lepší hodnocení a vzájemnou komparaci. 
Analýza a hodnocení se zam��í na ekonomický význam cestovního ruchu, tj. jeho podíl na 
celkovém národním HDP a zam�stnanosti vþetn� výsledku platební bilance cestovního ruchu, 
dále zhodnotí nabídku ubytování vyjád�enou poþtem ubytovacích za�ízení spoleþn� s jejich 
l$žkovou kapacitou a v neposlední �ad� zanalyzuje p�íjezdový a výjezdový cestovní ruch na 
národní i regionální úrovni. 
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Pro urþení zam�stnanosti a tvorby HDP v cestovním ruchu se v této práci použijí hodnoty 
ekonomiky i pr$myslu cestovního ruchu. Tím se vymezí význam cestovního ruchu jak v 
širším, tak i v užším pojetí. Pro vyjád�ení poþtu ubytovacích za�ízení se používá statisticky 
sledovaná kategorie všech kolektivních ubytovacích za�ízení, která zahrnuje poþet hotel$ a 
podobných za�ízení, turistických kemp$, prázdninových obydlí a ostatních kolektivních 
ubytovacích za�ízení. V rámci této kategorie za�ízení je pak posuzována l$žková kapacita, 
p�íjezdový a výjezdový cestovní ruch. Vedle absolutní hodnoty p�íjezdového cestovního 
ruchu jsou pro lepší vypovídací schopnost vyjád�eny turistické p�íjezdy do všech kolektivních 
ubytovacích za�ízení v relativní hodnot�. Pro nejv�rohodn�jší vyjád�ení souþasného stavu 
cestovního ruchu Evropy se v této práci vychází z nejaktuáln�jších dostupných statistik za rok 
2004. Na p�ípadné odchylky je v textu upozorn�no. 

V záv�ru práce budou na základ� vývoje a souþasných trend$ cestovního ruchu vymezeny 
možné budoucí trendy turismu v Evrop� a souþasn� bude proveden návrh opat�ení vedoucí 
k rozvoji, pop�. udržitelnosti rozvoje cestovního ruchu. 
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1 TEORETICKO-METODICKÁ VÝCHODISKA 

1.1 Obecné vymezení a definování cestovního ruchu 

 Cestování a cestovní ruch se vyvíjí od poþátku civilizace lidstva, kdy se þlov�k vydával na 
první výpravy postupn� po kontinentech, po vod�, vzduchem a nakonec i vesmírem. Dnes se 
stal cestovní ruch nedílnou souþástí moderního þlov�ka a každý rok dává do pohybu velké 
množství lidí. Hlavní motiv tohoto pohybu lidí je zám�rná zm�na prost�edí, þímž lidé 
uspokojují n�které ze svých pot�eb (pot�eba odpoþinku, poznání, pohybu, kulturních 
a estetických zážitk$ a další), protože jejich b�žné životní prost�edí neposkytuje dostatek 
možností a p�íležitostí k uspokojení t�chto pot�eb, pop�ípad� neumož�uje dostateþnou kvalitu 
jejich uspokojení. [1]  

 Díky této touze uspokojovat lidské pot�eby se cestovní ruch stal i výrazným ekonomickým 
fenoménem, tzn. zabezpeþuje širokou škálu ekonomických þinností (služeb a zboží) a zárove� 
se stává i faktorem regionálního rozvoje, národních ekonomik i ekonomiky sv�tové. Cestovní 
ruch m$žeme tedy chápat jako  

- zp$sob uspokojování pot�eb, tedy jako oblast spot�eby  
- oblast podnikatelských p�íležitostí a jako významnou souþást ekonomiky 

spoleþnosti. [1] 

 Úsilí �ady mezinárodních organizací sjednotit definici cestovního ruchu jako bázi 
pro pot�eby statistického sledování a srovnávání vedlo na Mezinárodní konferenci o statistice 
cestovního ruchu v kanadské Ottaw� (1991)1 k unifikaci základních pojm$ souvisejících  
s cestovním ruchem a cestováním na národní i mezinárodní úrovni. Za cestovní ruch (tourism) 
se tedy považuje þinnost osoby, cestující na p�echodnou dobu2 do místa mimo její trvalé 
bydlišt�, p�iþemž hlavní úþel její cesty je jiný než vykonávat výd�leþnou þinnost 
v navštíveném míst� (trvalý þi p�echodný pracovní pom�r). Tato definice vyluþuje z pojmu 
cestovní ruch: 

- cesty v rámci místa trvalého bydlišt�, 
- pravidelné cesty do zahraniþí, 
- doþasné p�ist�hování za prací, 
- dlouhodobé migrace [2]. 

1.2 Základní pojmy v cestovním ruchu 

 Spoleþn� s definováním pojmu cestovní ruch bylo nutné vymezit a sjednotit také 
terminologii dalších pojm$ p�ímo souvisejících s tímto oborem a uvést rozdíly mezi nimi. 
Úþelem unifikace bylo umožn�ní jednotného sb�ru dat a zpracování statistických údaj$ 
o cestovním ruchu. 

 Cestovní ruch zahrnuje aktivity osob, p�evážn� za úþelem využití volného þasu 
poznáváním a rekreací, které cestují a pobývají v místech mimo jejich bydlišt� po dobu 
nep�esahující jeden rok, respektive 6 m�síc$. Pro cestovní ruch jsou podstatné t�i skuteþnosti: 
zm�na místa, doþasnost pobytu, nevýd�leþný charakter pobytu v navštíveném míst� [3]. 

                                                 
1 International Conference on Travel and Tourism Statistic. Conference Resolutions WTO, Ottawa, July 1991 
2 U mezinárodního cestovního ruchu tato doba þiní 1 rok, u domácího cestovního ruchu 6 m�síc$ 
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 Cestování je širším pojmem než cestovní ruch a zahrnuje i jiné cestovní d$vody, nap�. 
služební, obchodní nebo studijní [3]. 

 Rekreace jako souþást cestovního ruchu zahrnuje fyzický a duševní odpoþinek, ale 
na druhou stranu jej i p�esahuje, nebo" zahrnuje i odpoþinkové aktivity v míst� bydlišt� [3]. 

 Turistika jako souþást cestovního ruchu je jeho aktivní forma [3]. 

 K výše uvedené terminologii se vztahuje také rozlišení r$zných typ$ úþastník$ cestovního 
ruchu z pohledu domácího i mezinárodního cestovního ruchu [1]. 

a) Stálý obyvatel (rezident) 
- V mezinárodním cestovním ruchu jde o osobu, která ve vztahu k urþité zemi v této žije 

alespo� jeden rok p�ed p�íjezdem do jiné zem� na dobu kratší jednoho roku. 
- V domácím cestovním ruchu je to osoba, která ve vztahu k danému místu v tomto žije 

alespo� šest po sob� jdoucích m�síc$ p�ed p�íjezdem do jiného místa na dobu kratší 
šesti m�síc$. 

b) Návšt�vník (visitor) 
- V mezinárodním cestovním ruchu je osoba, která cestuje do jiné zem� než v níž má své 

trvalé bydlišt� na dobu nep�ekraþující jeden rok, p�iþemž hlavní úþel její cesty je 
nevýd�leþná þinnost v navštívené zemi. 

- V domácím cestovním ruchu je návšt�vníkem osoba, která má trvalé bydlišt� v dané 
zemi, cestující na jiné místo v zemi mimo své bydlišt� na dobu kratší než šest m�síc$, 
p�iþemž hlavní úþel její cesty je jiný než vykonání výd�leþné þinnosti v navštíveném 
míst�. 

c) Turista (tourist) 
- V mezinárodním cestovním ruchu jde o osobu cestující do jiné zem� než v níž má své 

obvyklé bydlišt� na dobu zahrnující alespo� jedno p�enocování, avšak ne delší jednoho 
roku a hlavním úþelem její cesty není výkon výd�leþné þinnosti v navštívené zemi. 

- V domácím cestovním ruchu je za turistu považována osoba trvale usídlena v zemi, 
která cestuje do jiného místa odlišného od jejího bydlišt� (v téže zemi), na dobu 
zahrnující alespo� jedno p�enocování, ne však na dobu delší šesti m�síc$ a hlavní úþel 
její cesty je jiný než vykonávání výd�leþné þinnosti v navštíveném míst�. 

 V závislosti na délce pobytu3 pak rozlišujeme turistu na dovolené – tj. turista setrvávající 
na daném míst� více než urþitý poþet nocí nebo dn$, a turistu krátkodob� pobývajícího – 
tj. turista cestující po dobu, která nep�ekraþuje tento limit, ale trvá déle než 24 hodin 
a zahrnuje pobyt alespo� s jedním p�enocováním. 

d) Výletník (excursionist, sameday visitor) 
- V mezinárodním cestovním ruchu je výletníkem osoba, která cestuje do jiné zem� než 

v níž má své trvalé bydlišt� na dobu kratší než 24 hodin, aniž by v navštívené zemi 
p�enocovala, p�iþemž hlavní úþel její cesty je jiný než vykonávání výd�leþné þinnosti 
v navštívené zemi. 

                                                 
3 ýasová hranice odd�lující krátkodobý cestovní ruch od dlouhodobého je t�i dny, ale bohužel není ve všech 
zemích p�ijímána stejn� – nap�. v Belgii jsou to þty�i dny, v N�mecku je to p�t dn$.  
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- V domácím cestovním ruchu je výletníkem osoba trvale usídlená v dané zemi, která 
cestuje do místa odlišného od místa jejího trvalého bydlišt� na dobu kratší než 24 hodin, 
aniž by v navštíveném míst� p�enocovala, p�iþemž hlavní úþel její cesty je jiný než 
vykonávání výd�leþné þinnosti v navštíveném míst�. 

 Na cestovním ruchu se podílejí i další skupiny osob, u kterých m$žeme hovo�it 
o cestování, pohybu þi p�esunu. I když tyto osoby nejsou zahrnovány do kategorií rezident, 
návšt�vník, turista, výletník, podílí se na spot�eb� a rozvoji cestovního ruchu. Jde nap�íklad 
o p�ist�hovalce, studenty, obchodní cestující atd. [1,3]. 

 Cestovní ruch zahrnuje dv� základní složky, jimiž jsou objekt a subjekt. 
a) Objekt cestovního ruchu – jde o neosobní p�edpoklady realizace cestovního ruchu 

- rekreaþní prostor 
- materiáln�-technická základna 

b) Subjekt cestovního ruchu – složky p�i poskytování i þerpání služeb v rámci cestovního 
ruchu 
- úþastníci cestovního ruchu 
- pracovníci ve sfé�e cestovního ruchu 
- orgány a organizace cestovního ruchu [3] 

 Vnit�ní cestovní ruch (domestic tourism) – zahrnuje domácí cestovní ruch (internal 
tourism), tj. cestování obyvatel zem� po vlastní zemi a p�íjezdový zahraniþní cestovní ruch 
(inbound tourism), návšt�vy cizinc$ v dané zemi. 

 Národní cestovní ruch (national tourism) – zahrnuje domácí cestovní ruch (internal 
tourism) a výjezdový zahraniþní cestovní ruch (outbound tourism), tj. návšt�vy obyvatel dané 
zem� v jiných zemích. 

 Mezinárodní cestovní ruch (international tourism) – zahrnuje p�íjezdový zahraniþní 
cestovní ruch (inbound tourism) a výjezdový zahraniþní cestovní ruch (outbound tourism). 

1.3 Statistické sledování cestovního ruchu 

 Pro sledování výkonnosti cestovního ruchu þi jako podklad pro tvorbu strategických 
národních, regionálních i marketingových plán$ jsou statistické údaje d$ležitým nástrojem. 
Problematické ve sb�ru a sestavování sv�tových statistik cestovního ruchu je nejednotnost 
postup$ ve sb�ru a zpracování dat a rozdílná kompletace vedení údaj$ u r$zných stát$. 
O jednotu statistických metodik, sjednocení odborné terminologie a geografického þlen�ní 
sv�ta usiluje mimo jiné mezivládní organizace World Tourism Organization (WTO), založená 
roku 1945 se sídlem v Madridu a sdružující 130 stát$. [4] 

 Tradiþní statistika zachycuje cestovní ruch metodou zkoumání a metodou místa pobytu. 
Metoda zkoumání zaznamenává úþastníky cestovního ruchu p�i p�echodu hranic 
a porovnáním poþtu p�íjezd$ a odjezd$ zjiš"uje délku pobytu úþastník$. Metoda místa pohybu 
zjiš"uje poþty úþastník$ cestovního ruchu p�ímo v míst� pobytu, což umož�uje sledovat jak 
p�íjezdy, tak i p�enocování. Ob� metody mají své p�ednosti i nedostatky, a tak nejvíce 
informací poskytuje kombinace obou metod. Zachycují nejen úþastníky cestovního ruchu, ale 
i úþastníky kongres$, obchodn� a služebn� cestující a cestující z jiných d$vod$. [5]  
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 Mezinárodní statistika cestovního ruchu tedy nejþast�ji používá údaje o p�íjezdech do dané 
zem�. Sleduje však také údaje o devizových p�íjmech z aktivního cestovního ruchu 
a o výdajích za pasivní cestovní ruch nebo devizové saldo p�íjm$ a výdaj$ za cestovní ruch. 
Do p�íjmových a výdajových statistik se nezapoþítávají výsledky mezinárodní dopravy. 
P�i použití statistických údaj$ m$že dojít k r$zným zkreslením. Nap�. díky administrativnímu 
a politickému uspo�ádání státních hranic m$že být rozdílný pohled na rozlišování 
národního/mezinárodního cestovního ruchu4 [4]. 

 Cestovní ruch zachycuje aktivity jedince, cestování a pobyt v jiném než ve svém obvyklém 
prost�edí. Pro statistická m��ení mezinárodního cestovního ruchu se p�edevším používá: 

a) Mezinárodní p�íjezdový cestovní ruch – je obecnou m�rnou jednotkou statistiky 
mezinárodního cestovního ruchu. Tato statistika zachycuje poþet p�íjezd$, nikoliv poþet 
osob. Tzn. jedné osob� se poþítá tolik p�íjezd$ do cizí zem�, kolik za dané období 
uskuteþní, p�iþemž za osobu je považován zahraniþní návšt�vník.  
V tomto pojetí se sledují data v sériích: 
TF – mezinárodní turistické p�íjezdy na hranice (bez jednodenních návšt�vník$) 
VF – mezinárodní p�íjezdy návšt�vník$ na hranice (turisté + jednodenní návšt�vníci) 
THS – mezinárodní turistické p�íjezdy do hotel$ a podobných za�ízení 
TCE – mezinárodní turistické p�íjezdy do všech hromadných ubytovacích za�ízení 
NHS – poþet nocí strávených v hotelech a podobných za�ízeních v mezinárodním CR 
NCE – poþet nocí strávených v hromadných ubytovacích za�ízeních v mezinárodním 

b) mezinárodní výjezdový cestovní ruch – zahrnuje množství uskuteþn�ných cest domácích 
rezident$ do zahraniþí ve sledovaném období 

c) p�íjmy mezinárodního cestovního ruchu – p�edstavují veškeré výdaje mezinárodních 
návšt�vník$ v oblasti turismu vþetn� výdaje domácím p�epravc$m v doprav� 

d) výdaje mezinárodního cestovního ruchu – veškeré výdaje domácích návšt�vník$ 
v zahraniþí v odv�tví turismu vþetn� plateb zahraniþním p�epravc$m. [1,3,4] 

1.4 Satelitní úþet 

1.4.1 Historie Satelitního úþtu cestovního ruchu 

 Historie Satelitního úþtu (TSA – Tourism Satellite Account) zaþíná v 80. letech , kdy se 
�ada  sv�tových organizací cestovního ruchu snažila najít a zavést jednotný mezinárodní 
standard m��ení ekonomických p�ínos$ cestovního ruchu. V této dob� vedla Organizace pro 
ekonomickou spolupráci a rozvoj (OECD) evidenci ve form� ekonomických úþt$ turistiky. 
V roce 1991 definovala WTO požadavek „Jednotné statistiky cestovního ruchu“ pro pot�eby 
ekonomické analýzy pr$zkumu trhu, m��ení p�ínos$ turismu pro ekonomiku a pro prognózy 
vývoje v cestovním ruchu [3]. Na základ� schválení dvou dokument$ v oblasti statistiky 

                                                 
4 Nap�. obþan Washingtonu p�i cest� na dovolenou do Kalifornie p�ekonává vzdálenost 4500 km a p�itom 
z$stává úþastníkem domácího cestovního ruchu, zatímco obþan Prahy p�i p�ekonání stejné vzdálenosti m$že 
navštívit b�hem n�kolika dn$ více než 5 zahraniþních zemí.[4]  
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cestovního ruchu5 v roce 1993 Statistickou komisí OSN byl p�ijat Systém národních úþt$ 
(System of National Accounts – SNA), které se pak staly podkladem pro TSA. První zemí, 
která v tomto systému SNA zaþala vyjad�ovat cestovní ruch, byla v roce 1994 Kanada. 
Základem pro zavedení TSA bylo akceptování jednotného a kompatibilního systému 
statistických informací jednotlivými státy ve svých statistických systémech. Satelitní úþet 
cestovního ruchu byl schválen Komisí pro statistiku OSN až po tém�� dvacetileté spolupráci 
sv�tových organizací jako WTO, WTTC  (Sv�tová rada pro cestování a cestovní ruch), 
OECD, ILO (Mezinárodní organizace práce), IHRA (Mezinárodní asociace hotel$ a 
restaurací) apod. Tím se cestovní ruch stal prvním národohospodá�ským odv�tvím 
s mezinárodními standardy m��ení ekonomických p�ínos$. [2,3,6] 

1.4.2 Úþel a cíl Satelitního úþtu cestovního ruchu 

 D$vodem pro zavedení satelitního úþtu jako metodického nástroje k p�esn�jšímu m��ení 
ekonomických p�ínos$ cestovního ruchu bylo to, že národní úþty nedokázali dostateþn� 
identifikovat nebo zcela ignorovali n�které ekonomické aspekty cestovního ruchu. TSA je 
tvo�en soustavou tabulek p�edstavující r$zné aspekty cestovního ruchu. Na základ� propojení 
ekonomické nabídky a poptávky umož�uje TSA kvantifikaci ekonomického p�ínosu 
cestovního ruchu v celkové ekonomice zem�, tzn. þíselné vyjád�ení výše HDP vytvo�eného 
pr$myslem cestovního ruchu (tj. odv�tvími p�ímo zabezpeþující služby a zboží pro úþastníky 
cestovního ruchu – hotely, restaurace, p$jþovny dopravních prost�edk$, kulturní, sportovní a 
zábavní za�ízení apod.) þi v širším pojetí ekonomikou cestovního ruchu (tj. odv�tví navazující 
na pr$mysl cestovního ruchu – efekty vyvolané v dalších odv�tvích ekonomiky jako jsou 
stavebnictví, doprava, služby atd.). [2,3,6] 

 Úþelem a cílem satelitního úþtu je: 
- poskytovat údaje o cestovním ruchu, které na základ� zásad systému národních úþt$ a 

kompatibility s doporuþeními OSN/WTO umož�ují vzájemné porovnání s jinými 
odv�tvími, 

- nabízet soustavu mezinárodn� porovnatelných ukazatel$, 
- komplexn� analyzovat cestovní ruch z ekonomického hlediska, 
- urþit vliv základních þinností cestovního ruchu a jeho provázanost na ostatní odv�tví 

ekonomiky a zvýraznit multiplikaþní efekt cestovního ruchu, 
- informovat o zam�stnanosti v cestovním ruchu, 
- poskytovat informace vládním a dalším orgán$m cestovního ruchu o ekonomických 

a jiných p�ínosech turismu (o vytvo�eném HDP, o p�íjmech státních i místních rozpoþt$ 
i o rozvoji zam�stnanosti). [2,3] 

 Informace poskytované satelitním úþtem mají statistický charakter a zam��ují se krom� 
údaj$ o návšt�vnících také na zjišt�ní tvorby p�idané hodnoty, zam�stnanost, na osobní, 
ve�ejné a vládní p�íjmy, apod. Výpoþtem satelitního úþtu se zjiš"ují zejména následující údaje 
a ukazatele: 

- domácí nabídka a spot�eba turistických produkt$, 
- tvorba p�idané hodnoty pr$myslem cestovního ruchu, 
- procentuální podíl cestovního ruchu na tvorb� HDP, 

                                                 
5 Doporuþení ke statistice cestovního ruchu - Recomendations on Tourism Statistics (RTS) a Standardní 
mezinárodní klasifikaci þinností cestovního ruchu - Standard International Classification of Tourism Activities 
(SICTA) 
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- podíl cestovního ruchu na vytvá�ení pracovních míst, 
- objem kapitálových investic vyvolaný cestovním ruchem, 
- da�ové p�íjmy z aktivit cestovního ruchu, 
- vliv cestovního ruchu na platební bilanci státu [3]. 

 Satelitní úþet cestovního ruchu umož�uje díky podrobné analýze nabídky a poptávky 
cestovního ruchu zhodnotit celkový p�ínos cestovního ruchu pro ekonomiku daného státu. 
Nejv�tším problémem tvorby TSA je krom� metodické složitosti a þasové nároþnosti 
nedostatek kvalitních informaþních zdroj$ (na stran� nabídky i poptávky po cestovním ruchu), 
a proto se v takovém p�ípad� vychází z odhad$, což však zp$sobuje zkreslení výstupních 
údaj$ TSA. [2,3,6] 

1.4.3 Základní metodologické dokumenty k sestavování Satelitního úþtu 

Pro sjednocení metodiky sestavování Satelitního úþtu cestovního ruchu byly vytvo�eny 
tyto základní manuály: 

a) Tourism Satellite Account: Recommended Metodological Framework (RMF) – je 
p�íruþka schválená b�hem sbližovacího procesu pro stanovení spoleþného koncepþního 
rámce metodiky sestavení TSA organizacemi OECD, Eurostatu6 a WTO. Tato publikace 
poskytuje základní postupy a doporuþení, které by státy m�ly používat pro konstrukci TSA 
a obecn�ji by m�ly zajiš"ovat lepší mezinárodní srovnání statistiky cestovního ruchu 
jednotlivých stát$. 

b) European Implementation Manual on Tourism Satellite Account (EIM) – je publikace 
vytvo�ená Eurostatem zam��ující se spíše na techniku zpracování satelitního úþtu 
cestovního ruchu a sloužící jako hlavní koncepþní doporuþení pro implementaci TSA 
(poskytuje technický a operativní návod k implementaci þásti nebo celého úþtu a ke 
zpracování základních dat dostupných v þlenských zemích). 

c)  European System of National and Regional Account (ESA) – je dokument 
vypracovaný Eurostatem, který obsahuje metodiku tvorby systému národních úþt$. Protože 
systém národních úþt$ je podkladem pro vypracování TSA, lze tento materiál použít také 
pro p�ípravu TSA [6]. 

2 EKONOMICKÝ VÝZNAM CESTOVNÍHO RUCHU 

 Cestovní ruch je složitý sociáln� ekonomický jev ovliv�ující celou �adu ekonomických 
a mimoekonomických proces$ spoleþnosti a p�edstavuje samostatnou oblast národních 
hospodá�ství jako pr$mysl cestovního ruchu.  

2.1 Cestovní ruch a spot�eba obyvatelstva 

 Cestovní ruch se stále významn�ji podílí na uspokojování pot�eb lidí, a tím se stává 
souþástí jejich spot�eby. To je dáno zejména funkcemi, které cestovní ruch v život� lidí plní 
(reprodukce pracovních sil, rozvoj osobnosti þlov�ka, zdravotní funkce, atd.), postavením 
cestovního ruchu ve volném þase, jeho vlivem na utvá�ení životního stylu lidí nebo 
                                                 
6 Statistický ú�ad Evropské unie 
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zdravotním významem. Ve spot�eb� obyvatelstva a jeho životní úrovni lze pozici cestovního 
ruchu vyjád�it a vymezit následujícími ukazateli: 

- poþtem úþastník$ cestovního ruchu (p�íjezdový/výjezdový, domácí/zahraniþní) 
- podílem cestovního ruchu na využívání volného þasu lidí 
- celkovými výdaji obyvatelstva na cestovní ruch a jejich strukturou 
- podílem výdaj$ na cestovní ruch na celkových výdajích obyvatelstva a na výdajích na 

služby [1,7] 

2.2 Cestovní ruch a odv�tvová struktura ekonomiky 

 Existence cestovního ruchu je podmín�na rozsáhlou ekonomickou þinností (zboží a služeb) 
celé �ady nevýrobních i výrobních odv�tví, odbytových organizací a za�ízení služeb. Na jeho 
rozvoji tedy participuje celá �ada odv�tví hospodá�ství a obor$ lidské þinnosti. Odv�tví 
s p�ímým bezprost�edním vztahem k cestovnímu ruchu, tj. odv�tví podílející se svými 
výkony p�ímo na uspokojování pot�eb úþastník$ cestovního ruchu a ti jsou p�ímým 
segmentem jejich trhu, se na poskytování zboží a služeb úþastník$m cestovního ruchu 
zam��ují bu� v p�evažující mí�e (ubytovací a stravovací za�ízení, cestovní kancelá�e, 
doprava, atd.)  nebo je tato þinnost spíše dopl�ková (pojiš"ovnictví, kultura, zdravotnictví a 
další). Tuto skupinu dopl�ují odv�tví s nep�ímým, zprost�edkovaným vztahem 
k cestovnímu ruchu (cestovní ruch tvo�í zcela nepatrnou þást segmentu jejich trhu), jedná se 
zejména o stavebnictví, zem�d�lství a r$zná odv�tví pr$myslu. [1,5,7] 

2.3 Cestovní ruch v oblasti podnikatelských p�íležitostí a zam�stnanosti 

 Specifikou cestovního ruchu oproti jiným odv�tvím je to, že vytvá�í podnikatelské 
p�íležitosti a pracovní místa i v ekonomicky mén� rozvinutých oblastech, které by bylo velmi 
obtížné jinak ekonomicky využít (hory, podh$�í, pob�eží, jezera, atd.). Zam�stnanost 
v cestovním ruchu se projevuje bu� p�ímo (v odv�tvích s p�ímým bezprost�edním vztahem) þi 
nep�ímo, jako tzv. vyvolaná (sekundární) zam�stnanost (v odv�tvích s nep�ímým vztahem 
k cestovnímu ruchu). [1] 

2.4 Cestovní ruch a rozvoj územních celk$ 

 Hlavními p�edpoklady cestovního ruchu jsou p�írodní, kulturní a ostatní atraktivity 
spoleþn� s doprovodnou infrastrukturou. V oblastech, kde tyto p�edpoklady mají vysokou 
míru kvality þi jedineþnosti, je cestovní ruch výrazným þinitelem jejich rozvoje 
s významnými ekonomickými dopady. Ty se projevují ve výdajích úþastník$ cestovního 
ruchu a jejich p�esun z míst bydlišt� do míst cestovního ruchu, v da�ových p�íjmech a 
p�íjmech z r$zných místních poplatk$, vytvá�ením podnikatelských p�íležitostí a pracovních 
míst, vznikem investiþních p�íležitostí, zlepšováním celkové úrovn� infrastruktury a 
vybavenosti oblasti, apod. Cestovní ruch tak ekonomicky zhodnocuje p�írodn� a kulturn� 
historický potenciál oblastí, který by bez cestovního ruchu z$stal nevyužit. V�tší provázanost 
cestovního ruchu s místní þi vnitroregionální ekonomikou (pr$mysl, služby, vnitroregionální 
trh, atd.) znamená vyšší význam pro územní celek. [1,5] 
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2.5 Globální dopady cestovního ruchu na ekonomiku 

 Globální p$sobení cestovního ruchu na ekonomiku m$že být v podob� p�ímých dopad$, 
které se generují zejména z výdaj$ úþastník$ cestovního ruchu, a nebo nep�ímých dopad$, 
které vyplývají z celkové mnohostranné a zprost�edkované úþinnosti cestovního ruchu 
v ekonomice.  

a) P�ímé dopady cestovního ruchu lze vyjád�it v r$zných ukazatelích jako nap�.:  
- podíl cestovního ruchu na tvorb� HDP (celkový dopad cestovního ruchu na ekonomiku 

státu vyjad�ující p�ír$stek hodnot (p�idanou hodnotu), které vznikly p$sobením všech 
výrobních faktor$ v oblasti cestovního ruchu). 

- devizové p�íjmy (p�ínosy p�íjezdového zahraniþního cestovního ruchu) – pak se 
používají r$zné pom�rné ukazatele jako jsou zejména:  
x� podíl devizových p�íjm$ z cestovního ruchu na hrubém domácím produktu 
x� podíl devizových p�íjm$ z cestovního ruchu na p�íjmech z exportu zboží a služeb 
x� podíl devizových p�íjm$ z cestovního ruchu na p�íjmech z exportu služeb 

- výdaje obyvatelstva na cestovní ruch celkem (výdaje obyvatelstva urþitého státu na 
domácí i zahraniþní cestovní ruch) 

- devizové výdaje obyvatelstva státu na výjezdy do zahraniþí (výdaje plynoucí 
do zahraniþí) 

- vliv cestovního ruchu na platební bilanci (pokud do zem� více návšt�vník$ p�ijíždí než 
vyjíždí, je vliv kladný a pokud p�evyšují výjezdy do zahraniþí nad p�íjezdy, je vliv 
záporný) [1]. 

b) Nep�ímé dopady se zjiš"ují pomocí multiplikátor$, p�edevším p�íjmového, investic, 
multiplikátoru zam�stnanosti nebo mzdového. Multiplikátor cestovního ruchu je koeficient 
vyjad�ující podíl p�ímých dopad$ cestovního ruchu (p�íjm$, mezd, zam�stnanosti þi 
investic) na celkových dopadech cestovního ruchu (p�ímých i nep�ímých). Nap�. p�íjem 
od úþastníka cestovního ruchu v daném míst� náležící p�ímo poskytovatel$m zboží 
a služeb cestovního ruchu vyvolává další výdaje, þímž podn�cuje i rozvoj dalších produkt$ 
cestovního ruchu související s uspokojováním pot�eb návšt�vník$ p�ímo (nap�. ubytování, 
služby motorist$m,) i nep�ímo (nap�. stavebnictví) a tím kladn� ovliv�uje rozvoj dané 
oblasti. [1,5,7] 

3 INSTITUCIONÁLNÍ POSTAVENÍ CESTOVNÍHO RUCHU 

3.1 Politika cestovního ruchu 

3.1.1 Obecná politika cestovního ruchu 

Instituce zejména ve�ejného sektoru podporují odv�tví cestovního ruchu a usm�r�ují 
negativní vlivy p$sobící na toto odv�tví prost�ednictvím politiky cestovního ruchu. Podle 
Výkladového slovníku cestovního ruchu [7] je politika cestovního ruchu systematická þinnost 
sledující vytyþené cíle a spoþívající v komplexním plánování, usm�r�ování (regulaci) a tvorb� 
reality cestovního ruchu prost�ednictvím r$zných nástroj$ a nositel$.  
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3.1.2 Regulace cestovního ruchu 

Historický vývoj cestovního ruchu spoleþn� s jeho významem a hospodá�skými d$sledky 
vyvolal pot�ebu institucionálních zásah$ do prost�edí trhu cestovního ruchu. R$zné 
spoleþenskoekonomické jevy (války, hospodá�ské krize, atd.) významn� p$sobí na odv�tví 
cestovního ruchu, což vyvolává pot�ebu spoleþného ovliv�ování nejzávazn�jších skuteþností 
v cestovním ruchu. Navíc v tradiþn� turistických zemích, v kterých výkyvy cestovního ruchu 
mohou vytvo�it velké strukturální problémy, jsou institucionální zásahy vyžadovány. Tyto 
zásahy mohou být pojaty z liberálního hlediska, kdy stát pouze vytvá�í základní p�edpoklady 
pro rozvoj cestovního ruchu, nebo z intervencionistického hlediska, kdy je výrazn� 
zasahováno do fungování cestovního ruchu a v n�kterých zemích má takováto politika 
charakter „ochraná�ský/protekcionistický“. [8] 

3.1.3 Prost�edí urþující politiku cestovního ruchu 

Politika cestovního ruchu je ovliv�ována prost�edím, ve kterém je realizována. V tomto 
prost�edí p$sobí �ada faktor$ p$sobících na politiku cestovního ruchu, které jsou v r$zné mí�e 
ovlivnitelné nebo pevn� dané. Za tyto faktory se považují zejména p�írodní, ekonomické, 
sociální, právní nebo volní þinitele, všeobecný technický pokrok a rozvoj dopravní 
infrastruktury a techniky. [8] 

Dalšími faktory p$sobícími na politiku cestovního ruchu je typ uspo�ádání ekonomiky 
(hospodá�ským systémem), politický systém, vliv národních a mezinárodních organizací, 
odlišné kulturn�-sociální postavení jednotlivých zemí, sezónnost, exogenní vlivy (nap�. 
poþasí) a další socioekonomické faktory. Významným þinitelem se stal i proces globalizace, 
díky které nadnárodní spoleþnosti a r$zné �et�zce poskytují do urþité míry standardizované 
služby s respektováním lokálních zvláštností a preferencí, þímž je odstran�no riziko 
nep�edvídatelnosti služby poskytované destinací turist$m z r$zných zemí. Tyto mezinárodní 
�et�zce dnes zaujímají výsadní postavení na trhu hotelnictví, na trhu stravovacích služeb 
i v doprav� (zejména letecké). [8] 

3.1.4 Cíle a nástroje politiky cestovního ruchu 

Pro politiku cestovního ruchu je nutné vytyþení stavu, kterého cht�jí instituce 
prost�ednictvím uplat�ované politiky dosáhnout, tedy stanovení cíl$. P�i stanovování cíl$ 
politiky cestovní ruchu je nutné zohlednit multioborový charakter cestovního ruchu a pojmout 
všechny oblasti (nap�. doprava, životní prost�edí, prostorové uspo�ádání, migrace, zahraniþní 
politika, atd.). [8] 

Politika cestovního ruchu používá k dosažení stanovených cíl$ adekvátní nástroje, které 
mohou být dvojího typu. První p�ímo a úþeln� ovliv�ují turistické veliþiny a druhé na tyto 
veliþiny p$sobí zprost�edkovan� na základ� provázanosti cestovního ruchu s jinými 
hospodá�skými odv�tvími (doprava, životní prost�edí, zahraniþní politika, regionální politika, 
územní plánování, atd.). V praktické politice cestovního ruchu se používají instrumenty 
ekonomického7, právního, sociáln�-komunikativního, policejního þi zdravotnického 
                                                 
7 Z národohospodá�ského pohledu se uplat�ují jak nástroje zam��ené na ovliv�ování nabídky (supply-side 
economics), tak nástroje orientované na poptávkovou stranu (demand-side economics). Velmi þasto 
používaným nástrojem na poptávkové stran� ekonomiky je ve v�tšin� evropských stát$ (p�echodné) snížení 
sazby DPH na ubytovací a stravovací služby. 
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charakteru. K trvalým nástroj$m ve�ejné podpory cestovního ruchu dále pat�í také þlenství a 
spolupráce v mezinárodních organizacích (nap�. World Tourism Organisation) a 
zabezpeþování statistiky cestovního ruchu nebo ve v�tšin� zemí provozování marketingových 
turistických organizací na národní úrovni zabezpeþující komunikaci, informace, propagaci 
destinace a další þinnosti. [8] 

3.1.5 Nositelé politiky cestovního ruchu 

Nositeli politiky mohou být ve�ejn�-právní instituce (stát, regiony, obce, ú�ady), které jsou 
v oblasti politiky cestovního ruchu z�ejm� nejangažovan�jší, dále soukrom�-právní instituce 
(profesní svazy, zájmová sdružení, podnikatelská sdružení) nebo dobrovolné zájmové skupiny 
a akþní sdružení (místní hotelié�i, výbory). Z územního hlediska rozlišujeme následující 
nositele politiky cestovního ruchu: 

x�mezinárodní politiky cestovního ruchu (OECD, WTO, WTTC, aj.), 
x�národní politiky cestovního ruchu (národní centrály cestovního ruchu, obchodní komory), 
x� regionální politiky cestovního ruchu (nap�. sdružení). 

V evropských podmínkách vystupuje jako další nositel politiky Evropská unie. I když je 
problematika cestovního ruchu v plné p$sobnosti jednotlivých þlenských stát$,  Evropská 
unie prost�ednictvím Evropské komise vydává pro tuto oblast celou �adu doporuþení týkající 
se zejména udržitelného rozvoje cestovního ruchu. [8] 

3.2 Politika cestovního ruchu Evropské unie 

P�estože cestovní ruch jako takový není souþástí spoleþných politik EU, n�které evropské 
instituce p�icházejí s opat�eními a aktivitami, které s ohledem na to, že jejich povaha 
p�ekraþuje záb�r jediného sektoru, mají dopad také na odv�tví cestovního ruchu, nebo toto 
odv�tví využívají jako nástroj pro dosažení n�kterého ze základních cíl$ Evropské unie, nap�. 
udržitelného rozvoje, zam�stnanosti a hospodá�ské a sociální soudržnosti; krátce �eþeno, ke 
zlepšení kvality života evropských obþan$. Smlouva o ústav� pro Evropu stanoví, že opat�ení 
v odv�tví cestovního ruchu mají podporovat, koordinovat a dopl�ovat ostatní evropské 
politiky. [9,10] 

Mezi aspekty politiky cestovního ruchu Evropské unie pat�í: 

- zam�stnanost a sociální politika 

Lisabonská strategie stanovila zvyšování poþtu pracovních míst, které musí spl�ovat 
základní požadavky na kvalitu, konkrétní odborné vzd�lání, stabilitu a další, k þemuž je 
používán i cestovní ruch p�i jeho souþasném hospodá�ském významu. Dále na Lisabonském 
summitu byla stanovena pot�eba sociální soudržnosti mezi všemi národy Evropy, ke které 
cestovní ruch bezesporu p�ispívá tím, že umož�uje poznávání jiných lidí a r$zných míst, tedy 
poznávání a chápání odlišných kultur.  

- kvalita 

Na odv�tví cestovního ruchu by se m�ly aplikovat politiky Spoleþenství na podporu kvality 
a zavád�ní kvalitativních standard$ služeb poskytovaných v cestovním ruchu.   
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- výzkum a vývoj 

Vývoj cestovního ruchu je t�eba studovat a podporovat efekty vyvolávající pozitivní 
zm�ny (nap�. nákup služeb prost�ednictvím internetu). Vývojem a výzkumem se mají zabývat 
všechny instituce na všech úrovních. 

- ochrana spot�ebitel$ 

Obecná politika EU v oblasti ochrany spot�ebitel$ musí být p�ímo aplikována na odv�tví 
cestovního ruchu za úþelem posílení odpov�dnosti podnik$ i spot�ebitel$ v tomto odv�tví. Je 
nutné podporovat a prosazovat ší�ení známek kvality a známek osv�dþujících šetrnost 
k životnímu prost�edí v odv�tví cestovního ruchu. 

- ochrana životního prost�edí 

Na odv�tví cestovního ruchu se aplikují veškeré evropské politiky ochrany životního 
prost�edí tak, aby cestovní ruch byl odv�tvím založeným na racionálním využívání p�írodních 
zdroj$. To souþasn� podporuje i samotný cestovní ruch souþasnosti i budoucnosti. 

- další politiky EU 

Povaha cestovního ruchu p�esahuje záb�r jednoho sektoru, a tak je cestovní ruch 
ovliv�ován všemi hospodá�skými a pr$myslovými politikami EU. [9,10] 

3.2.1 Obnovená evropská politika cestovního ruchu 

Komise hodlá zavést obnovenou evropskou politiku cestovního ruchu, založenou na dosud 
získaných zkušenostech a reakci na výzvy p�inášející souþasné trendy cestovního ruchu. 
Hlavním cílem této politiky je zdokonalit konkurenceschopnost odv�tví evropského 
cestovního ruchu a vytvo�it více kvalitn�jších pracovních p�íležitostí prost�ednictvím 
udržitelného r$stu cestovního ruchu v evropském i celosv�tovém m��ítku. Pro provád�ní této 
politiky naváže Komise t�snou spolupráci s orgány þlenských i kandidátských zemí a se 
zúþastn�nými stranami odv�tví cestovního ruchu. Jako nástroj politiky odv�tví cestovního 
ruchu bude použita koordinace v rámci Komise a vnitrostátních orgán$, spolupráce mezi 
r$znými zúþastn�nými stranami a stanovení specifických podp$rných þinností. [9,10] 

Hlavní oblasti, na které se politika bude soust�edit, jsou: 

a. široké zaþlen�ní opat�ení ovliv�ující cestovní ruch 

Tato oblast zahrnuje zlepšení a zjednodušení právní úpravy na vnitrostátní i evropské 
úrovni, což by m�lo vést ke zvýšení konkurenceschopnosti odv�tví cestovního ruchu a 
turistických destinací. Vedle zlepšení právního prost�edí jde také o koordinaci jednotlivých 
evropských politik, které mají p�ímý þi nep�ímý dopad na cestovní ruch. Tyto dílþí evropské 
politiky by m�ly v rámci svých iniciativ zohlednit jejich dopad na konkurenceschopnost 
odv�tví cestovního ruchu. D$ležitým prvkem je také nutnost lepšího využívání dostupných 
evropských finanþních nástroj$, strukturální fondy a jiné programy EU, které budou v letech 
2007 – 2013 finanþn� podporovat rozvoj podnik$, služeb a infrastruktury v oblasti cestovního 
ruchu. Udržitelné projekty v oblasti cestovního ruchu s cílem podpo�it sociáln� ekonomický 
rozvoj by m�ly být podle Komise financovány z Evropského fondu pro regionální rozvoj 
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(EFRR). V rámci cíl$ konvergence, konkurenceschopnosti a zam�stnanosti a evropské 
územní spolupráce bude EFRR podporovat udržiteln�jší modely cestovního ruchu za úþelem 
rozvoje kulturního a p�írodního d�dictví, vývoje infrastruktury a podpory informaþních a 
komunikaþních technologií, inovativních malých a st�edních podnik$, spoleþných 
nadnárodních turistických strategií, vým�ny zkušeností mezi regiony a další aktivity. Z Fondu 
soudržnosti budou rovn�ž financovány enviromentální a dopravní infrastruktura, které mají 
pro cestovní ruch mimo�ádný význam. P�i tvorb� pracovních míst hraje významnou roli 
Evropský sociální fond (ESF), který spolufinancuje projekty zam��ené na vzd�lávací 
programy a odbornou p�ípravu s cílem posílit produktivitu a kvalitu vzd�lávání a služeb 
v odv�tví cestovního ruchu. Nový Evropský zem�d�lský fond pro rozvoj venkova (EZFRV) 
podporuje þinnosti spojené s rozvojem venkovských oblastí, zem�d�lské výroby, životního 
prost�edí a využitím kulturního d�dictví. Nov� navrhovaný Evropský rybá�ský fond (ERF) je 
zam��ený na udržitelný rozvoj oblastí rybolovu, zmírn�ní sociáln� ekonomických d$sledk$ 
restrukturalizace rybá�ského odv�tví, vytvá�ení alternativních pracovních míst þi rekvalifikace 
u povolání mimo oblast rybolovu nebo podpora turistické infrastruktury v oblasti rybolovu. 
Další podpory v oblasti cestovního ruchu se dostává v rámci specifických opat�ení program$ 
(nap�. Leonardo da Vinci) nebo rámcových program$ (nap�. navrhovaný rámcový program 
pro konkurenceschopnost a inovaci). [9,10] 

b. podpora udržitelnosti cestovního ruchu 

Lisabonský summit stanovil strategii sledující cíle udržitelnosti, znalostní spoleþnosti, 
zam�stnanosti a spoleþenské soudržnosti, tedy zvyšování prosperity a zlepšování životních 
podmínek udržitelným zp$sobem pro souþasné i budoucí generace. Klíþový význam má 
zabezpeþení hospodá�ské, sociální a ekologické udržitelnosti evropského cestovního ruchu, 
což p�ispívá jednak k udržitelnému rozvoji v Evrop� i ve sv�t�, ale také k rozvoji samotného 
odv�tví cestovního ruchu. Z t�chto d$vod$ Komise zahájila p�ípravu evropské Agendy 21 pro 
cestovní ruch a do roku 2007 by Komise m�la p�edložit její návrh. Komise krom� Agendy 21 
plánuje zvláštní podp$rné þinnosti pro udržitelnost evropského cestovního ruchu, nap�. 
opat�ení na podporu malého a st�edního podnikání (MSP) v oblasti cestovního ruchu nebo 
zkoumání hospodá�ských dopad$ cestovního ruchu na makroekonomický r$st, zam�stnanost, 
obchodní p�íležitosti MSP, kvalitu služeb a konkurenceschopnost. [9,10] 

c. podpora porozum�ní a viditelnosti cestovního ruchu 

Zlepšení porozum�ní evropského cestovního ruchu je zam��eno na harmonizaci, 
podrobn�jší a vþas dostupnou statistiku, její relevanci a srovnatelnost. Základní myšlenkou je 
totiž  p�iblížení a lepší pochopení skuteþného objemu a hodnoty cestovního ruchu. Evropský 
statistický ú�ad napomáhá napln�ní této aktivity zve�ej�ováním zvláštních vydání a publikací 
využitelných pro soukromé i ve�ejné aktivity v cestovním ruchu, které poskytují informace 
o sezónních trendech, o používání informaþních a komunikaþních technologiích v cestovním 
ruchu, o turistických proudech Evropan$, o zam�stnanosti v cestovním ruchu atd. [9,10] 

P�ilákání více nových turist$ z celého sv�ta, zejména z nových trh$ Asie, podpo�í tvorbu 
a r$st pracovních p�íležitostí v odv�tví cestovního ruchu. Proto Komise, pro zviditeln�ní 
Evropy jako turistické destinace na celosv�tovém trhu cestovního ruchu, finanþn� podpo�ila 
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vytvo�ení portálu8 evropských turistických cíl$ a jejich atraktivit. Komise navíc ve spolupráci 
s þlenskými státy podporuje informovanost o úsp�šných postupech evropských turistických 
destinacích v podpo�e udržitelnosti cestovního ruchu (nap�. ocen�ní „špiþková evropská 
destinace“). Zlepšení viditelnosti cestovního ruchu v Evrop� a evropských turistických 
destinací by m�lo být spoleþným cílem všech zúþastn�ných stran cestovního ruchu, a proto 
takovou partnerskou spolupráci Komise aktivn� podporuje (nap�. po�ádání Evropského fóra 
cestovního ruchu). [9,10] 

3.2.2 Podpora cestovního ruchu na národní úrovni 

Cestovní ruch je významným faktorem pro celkový rozvoj Evropy, a proto podpora 
a rozvoj tohoto odv�tví vyvolává zájem i pot�ebu spolupráce všech zúþastn�ných stran 
p�i tvorb� jednotné politiky cestovního ruchu jak na úrovni EU, tak na úrovni národní, 
regionální i místní. [8,11] 

V rámci jednotlivých zemí je v�tšinou úst�ední organizací cestovního ruchu p�íslušné 
ministerstvo, které má v kompetenci zejména legislativní a podp$rná opat�ení v oblasti 
cestovního ruchu. Ministerstva dále nap�. vytvá�í programové dokumenty a strategie rozvoje 
národního cestovního ruchu, stanoví zásady národní politiky cestovního ruchu, vytvá�í 
podmínky pro rozvoj turistických služeb a infrastruktury nebo vystupují za stát ve vztahu 
k mezinárodním organizacím a sdružením cestovního ruchu. Pro tyto a další aktivity si 
ministerstvo m$že z�ídit interní nebo externí pomocné instituce þi orgány cestovního ruchu, 
kterým stanoví specifické úkoly a þinnosti. [8,11] 

Za propagaci cestovního ruchu dané zem� je zodpov�dná národní centrála cestovního 
ruchu v�tšinou z�izovaná a podporovaná ministerstvem, které má oblast cestovního ruchu 
ve své p$sobnosti. Její aktivity mohou být podobné s t�mi vykonávanými ministerstvem, 
zejména jde ale o marketingový výzkum a propagaci cestovního ruchu, o zastupování dané 
zem� na veletrzích cestovního ruchu, o turistický výzkum a analýzy, o poradenské 
a vzd�lávací služby, atd. Cílem národních centrál cestovního ruchu je zvýšení 
konkurenceschopnosti státu jako destinace na globálním trhu cestovního ruchu. [8,11] 

Množství a charakter organizací cestovního ruchu na regionální þi místní úrovni se stát 
od státu liší podle velikosti jeho území a podle územního þlen�ní. Obvykle se tyto instituce 
zabývají propagací, plánováním, rozpoþtem a podobnými þinnostmi celoregionálního þi 
místního charakteru. Pokud na úrovni region$ opomeneme instituce státní správy (vyšší 
územní celky) a samosprávy (obce a m�sta), d$ležitými organizacemi jsou regionální 
rozvojové agentury, které se zabývají rozvojem regionálního cestovního ruchu a zajiš"ují 
implementaci politiky cestovního ruchu, vytvá�ejí regionální strategie udržitelného rozvoje 
cestovního ruchu a vystupují jako zprost�edkovatelé vládní podpory cestovního ruchu. 
Poskytování turistických informací na místní úrovni spadá mezi aktivity turistických 
informaþních center z�izovaných obcemi þi sdružením obcí ve spolupráci s místními 
zúþastn�nými podnikatelskými subjekty. [8,11] 

                                                 
8 portál je dostupný na www.visiteeurope.com a obsahuje praktické turistické informace o Evrop� s odkazy 
na vnitrostátní turistické internetové stránky 
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3.3 Organizace cestovního ruchu 

 Poþet organizací cestovního ruchu, které svou þinností ovliv�ují vývoj evropského 
cestovního ruchu na r$zných úrovních a s r$znou p$sobností, je mnoho. Podle Francové [3] 
rozeznáváme následující typy organizací: 

a) Vládní mezinárodní organizace – nap�. WTO, ETAG, ETC, OECD 
b) Mimovládní mezinárodní organizace se všeobecnou p$sobností – nap�. WTTC, IAT 
c) Mimovládní mezinárodní organizace cestovního ruchu specializované – nap�. IHRA, 

HORECA, IATA, WATA, UFTAA 

 V následujících kapitolách jsou struþn� popsány organizace, z nichž byly nejvíce þerpány 
údaje pro zpracování analýzy cestovního ruchu (OECD, WTO, WTTC, ETC, ETAG). Mimo 
tyto je t�eba se zmínit i o þinnosti Eurostatu v oblasti sledování statistiky cestovního ruchu. 

3.3.1 Organizace pro ekonomickou spolupráci a rozvoj 

 OECD je mezinárodní vládní organizací se sídlem v Pa�íži. Vznikla v roce 1961 a zahrnuje 
30 þlenských stát$ hájících demokracii a tržní hospodá�ství, p�iþemž dvacet z nich podepsalo 
konvenci OECD 14. prosince 1960. Hlavním cílem OECD je koordinace politik za úþelem 
dlouhodobého ekonomického rozvoje þlenských i neþlenských zemí. V cestovním ruchu 
p$sobí v rámci OECD Výbor pro cestovní ruch p�i OECD. [12] 

3.3.2 Sv�tová organizace cestovního ruchu 

 WTO je vedoucí mezinárodní organizací cestovního ruchu. Vznikla p�em�nou organizace 
nevládního charakteru9 na organizaci mezinárodní povahy v roce 1974. V roce 2003 se WTO 
p�em�nila na p�idruženou organizaci (specializovanou agenturu) OSN na podporu cestovního 
ruchu. V souþasné dob� sdružuje 145 stát$ jako �ádných a plnoprávných þlen$ a dále na 350 
p�idružených þlen$, kterými jsou zástupci soukromého sektoru, vzd�lávací instituce, asociace 
cestovního ruchu, lokální vlády, apod. Základním úkolem této mezivládní organizace je 
propagace, podpora a rozvoj mezinárodního cestovního ruchu s cílem napomáhat 
hospodá�skému rozvoji þlenských zemí, mezinárodnímu porozum�ní a všeobecnému 
respektování a dodržování lidských práv a základních svobod. Sídlem WTO je od roku 1976 
Madrid. Orgány WTO jsou Valné shromážd�ní (General Assembly), Výkonná rada 
(Executive Council) a Sekretariát (Secretariat). [13,14] 

 Valné shromážd�ní je nejvyšším orgánem WTO a je tvo�eno delegáty zastupujícími �ádné 
þleny organizace a zasedá každé dva roky. M$že vydat rozhodnutí k jakékoli záležitosti 
spadající do p$sobnosti organizace. Schvaluje rozpoþet a finanþní p�edpisy organizace, volí 
þleny Výkonné rady, jmenuje Generálního tajemníka, dle pot�eby ustanovuje odborné a 
regionální orgány apod. Poslední zasedání Valného shromážd�ní se konalo v roce 2005 ve 
m�st� Dakar v Senegalu. Výkonná rada je exekutivním orgánem WTO a schází se minimáln� 
dvakrát roþn�. Odpovídá za zajišt�ní poslání organizace a dodržení rozpoþtu. ýlenové jsou 
voleni Valným shromážd�ním na þty�i roky10 a z �ad 29 þlen$ je volen p�edseda a dva 

                                                 
9 IUOTO – International Union of Official Travel Organization – Mezinárodní sdružení oficiálních organizací 
cestovního ruchu 
10 Vždy je volen jeden þlen z p�ti �ádných þlen$, p�iþemž Špan�lsko má jako hostitelská zem� sídla WTO 
permanentní þlenství 
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místop�edsedové, jejichž funkþní období je jednoleté. Sekretariát je složen z postu 
generálního tajemníka a personálu, který vede administrativu organizace. [13,14] 

 Pod�ízenými pomocnými orgány Valného shromážd�ní jsou regionální komise, jichž 
v rámci WTO p$sobí šest: pro Afriku, Ameriku, Východní Asii a Pacifik, Evropu, St�ední 
Východ a Jižní Asii. Regionální komise se schází obvykle jednou roþn� a jejich úkolem je 
umožnit þlenským stát$m udržovat styk mezi sebou navzájem a se Sekretariátem v období 
mezi zasedáními Valného shromážd�ní, kterému adresují své návrhy a p�ipomínky. [13] 

 V rámci WTO dále p$sobí specializované výbory, jejichž úkolem je podpora 
programových aktivit WTO v oblasti statistiky, kvality, udržitelného rozvoje, vzd�lávání, 
financí, atd. [13] 

3.3.3 Sv�tová rada cestování a cestovního ruchu 

 WTTC je nevládní mezinárodní organizace sdružující vrcholné p�edstavitele r$zných 
obor$ soukromého sektoru pr$myslu cestovního ruchu. Spolupracuje s vládami jednotlivých 
stát$ na zvýšení uv�dom�ní si d$ležitosti cestovního ruchu pro ekonomiku a zam�stnanost. 
Od svého založení v roce 1990 rozvinula a vylepšila TSA výzkum a nyní vydává zprávy 
zd$raz�ující dopady cestovního ruchu na ekonomiku 174 zemí celého sv�ta. WTTC se také 
zavázala ke zkoumání specifických zemí a faktor$ p$sobících na pr$mysl cestovního ruchu 
jako je jistota a bezpeþí, SARS þi spoleþné sociální soužití (Corporate Social Leadership). 
[15] 

3.3.4 Evropská komise cestovního ruchu 

 ETC, založená v roce 1948 v Norsku, je nezisková dobrovolná mezinárodní organizace 
odpov�dná za propagaci evropského kontinentu jako turistické destinace. Zahrnuje 34 zemí, 
krom� 25 zemí EU také Bulharsko, Chorvatsko, Island, Monako, Norsko, Rumunsko, 
Švýcarsko, Turecko a Ukrajinu. ýleny jsou Národní turistické organizace (NTO), které mají 
na starosti národní propagaci cestovního ruchu. Rozpoþet komise je celý financován 
z prost�edk$ þlen$ a další finance p�itékají až v rámci specifických kampaní na zámo�ských 
trzích od tamních partner$ cestovního ruchu. Struktura organizace ETC se skládá 
z p�edstavenstva (Board of Directors), Výkonného odd�lení (Executive Unit), Operaþních 
skupin (Operating groups) a Pracovních skupin (Working Groups). Prost�ednictvím 
Operaþních skupin p$sobí na všech hlavních zámo�ských trzích, kde je minimáln� 6 
zastoupení NTO – Kanada, Japonsko, Latinská Amerika a USA. ETC vykonává t�i základní 
aktivity: public relation, reklamu orientovanou na zákazníka a propagaci trhu. Další aktivitou 
ETC je pravidelné po�ádání Fóra pro �editele þlenských Národních organizací cestovního 
ruchu pro vým�nu myšlenek a podn�t$. [16] 

3.3.5 Evropská skupina pro cestovní ruch 

 ETAG byla založena z iniciativy ETC v roce 1981 a od roku 1992 je p�idruženým þlenem 
WTO. Jejím cílem je podpo�it komunikaci a spolupráci mezi vládami, národními turistickými 
centrálami a dalšími subjekty cestovního ruchu ve ve�ejném i soukromém sektoru, propagovat 
evropský cestovní ruch a reprezentovat jej na mezinárodní úrovni, podporovat rozvoj 
evropského cestovního ruchu a napomáhat odstran�ní p�ekážek bránících r$stu cestování. 
Po�ádá konference za úþasti mezinárodních organizací WTO, EU, OECD, aj. [17] 
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3.3.6 Eurostat 

 Podpisem smlouvy o European Coal and Steel Community ECSC (základ dnešní EU) 
v roce 1951 v Pa�íži vznikla pot�eba vedení údaj$ a dat pro m��ení a srovnávání spoleþného 
sektoru uhlí a oceli. Na základ� þlánku 46 této pa�ížské smlouvy byla pro vedení statistických 
dat v roce 1954 jmenována Statistická divize, která spolupracovala s národními statistickými 
institucemi. V roce 1959 byla Statistická divize p�ejmenována na Statistický ú�ad Evropského 
spoleþenství (Statistical Office of the European Communities - SOEC), zahrnující statistiku 
ECSC, Euratomu (European Atomic Energy Community) a EEC (European Economic 
Community). V roce 1968 se Statistický ú�ad ES p�est�hoval do Luxemburgu a v roce 1972 
získal akronym Eurostat. [18,19] 

 Eurostat je oficiálním zkráceným názvem pro Evropský statistický ú�ad, který je formáln� 
pod�ízen Evropské komisi. Úkolem Eurostatu je p�ipravovat statistická data pro pot�eby 
Evropské unie a harmonizovat statistickou metodiku ve všech þlenských státech. Hlavními 
úkoly jsou p�íprava makroekonomických dat pro Evropskou centrální banku a p�íprava 
regionálních dat v klasifikaci NUTS (Statistické územní jednotky). [18] 

4 TYPY CESTOVNÍHO RUCHU 
 S vývojem cestovního ruchu v obecné rovin� se samoz�ejm� vyvíjí také jeho konkrétní 
podoby, které m$žeme nalézt v souþasné Evrop�. Rozvoj spoleþnosti p�ináší i v cestovním 
ruchu stále nové a nové pot�eby poptávky spojené s novými technologiemi, které p$sobí 
i na vznik nových forem cestovního ruchu. Vývoj konkrétních druh$ þi forem cestovního 
ruchu ovliv�ují faktory jak na stran� nabídky, tak i na stran� poptávky po cestovním ruchu. 
V odborné literatu�e se cestovní ruch þlení nejþast�ji na formy a druhy. Jelikož se však 
v praxi m$žeme setkat s prolínáním tohoto þlen�ní a navíc mezi autory dochází díky 
nejednotnosti k zam��ování druhu za formu a naopak, vyjdeme z þlen�ní cestovního ruchu 
na typy cestovního ruchu podle Indrové [1]. Cestovní ruch tedy m$žeme þlenit dle 
následujících kritérií: 

- dle p�evažující motivace úþasti na cestovním ruchu 
- dle místa realizace 
- dle vztahu k platební bilanci 
- dle délky pobytu 
- dle zp$sobu zabezpeþení cesty a pobytu 
- dle poþtu úþastník$ 
- dle zp$sobu financování 
- dle v�ku úþastník$ 
- dle p�evažujícího prost�edí pobytu 
- dle ostatních kritérií 
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4.1 Typy cestovního ruchu dle p�evažující motivace úþasti na cestovním 
ruchu 

 Podle p�evažující motivace úþastníka cestovního ruchu rozlišujeme: 

- rekreaþní cestovní ruch, který p�edstavuje nejrozší�en�jší zp$sob úþasti na cestovním 
ruchu a slouží k regeneraci duševních i fyzických sil pomocí pasivního i aktivního 
odpoþinku ve vhodném prost�edí, 

- kulturn� poznávací a vzd�lávací cestovní ruch je zam��en na poznání p�írodních 
a kulturních zajímavostí navštíveného regionu (historie, kultura, tradice, zvyky, apod.) 
nebo na jinou formu vzd�lávání (nap�. zájezdy s výukou jazyk$), þímž svou výchovn� 
vzd�lávací funkcí p�ispívá k rozší�ení kulturn� spoleþenského rozhledu obyvatelstva, 

- cestovní ruch orientovaný na poznání p�írodního prost�edí je prioritn� zam��en 
na poznání p�írody a života v ní (fauny a flóry), i když m$že být souþástí jiných typ$ 
cestovního ruchu, 

- sportovní cestovní ruch zahrnuje jak aktivní udržování kondice, posilování zdraví 
i prožitky spojené se sportovními aktivitami (nap�. cykloturistika, horská 
a vysokohorská turistika, vodní turistika, p�ší turistika, lyžování, apod.), tak i pasivní 
(diváckou) úþast na významných sportovních akcích mimo své obvyklé bydlišt� 
(mistrovství sv�ta, olympijské hry, atd.), 

- zdravotn� orientovaný cestovní ruch sehrává d$ležitou roli ve fyzickém i duševním 
zdravotním stavu obyvatelstva, v podob� zdravotní prevence, rehabilitace, 
rekonvalescence i léþením následk$ nemocí v rámci pobytu v lázních þi jiných 
rekreaþních centrech s p�íznivým zdravotním prost�edím, 

- cestovní ruch se spoleþenskými motivy je orientovaný na spoleþenské styky 
a komunikaci mezi lidmi (nap�. návšt�vy p�átel, p�íbuzných a známých, návšt�vy 
r$zných spoleþenských akcí a událostí, klubová turistika, apod.), 

- cestovní ruch s náboženskou orientací (náboženský cestovní ruch, poutní turistika) 
má jako hlavní motiv úþasti na cestovním ruchu návšt�vu poutních a posvátných míst, 
církevních památek a religiózních událostí, 

- cestovní ruch s profesními motivy obsahuje typy cestovního ruchu realizovaného 
p�edevším v pracovním þase a ve spojení s profesní þinností (obchodní cestovní ruch, 
kongresový cestovní ruch, cestovní ruch veletrh$ a výstav, incentivní cestovní ruch), 

- specificky orientovaný cestovní ruch (nap�. nákupní, politický, sázkový, pivní, 
dobrodružný, erotický, atd.). [1,3,4,5,7] 

4.2 Cestovní ruch dle místa realizace 

 Podle území, na kterém cestovní ruch probíhá rozlišujeme domácí cestovní ruch 
(úþastníci nep�ekraþují státní hranice své zem�), zahraniþní cestovní ruch (výjezdový, 
p�íjezdový þi tranzitní cestovní ruch, p�i n�mž dochází k p�ekraþování státních hranic). [1,3] 

4.3 Typy cestovního ruchu dle vztahu k platební bilanci 

 Je zam��en na vliv cestovního ruchu na platební bilanci státu. Aktivní cestovní ruch 
p�edstavuje p�íjezdy zahraniþních návšt�vník$ do dané zem� vþetn� spot�eby zboží a služeb 
spojených s pobytem t�chto osob, což znamená p�íliv deviz a kladný vliv na platební bilanci. 
Pasivní cestovní ruch naopak zahrnuje výjezdy obyvatel urþitého státu do zahraniþí spojený 
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s odlivem devizových prost�edk$ využitých na nákup zboží a služeb cestovního ruchu 
a negativním vlivem na platební bilanci. [1,7] 

4.4 Typy cestovního ruchu dle délky pobytu 

 Dle délky pobytu rozlišujeme krátkodobý a dlouhodobý cestovní ruch. Krátkodobý 
cestovní ruch, využívaný zejména ve volných dnech na konci týdne nebo ve dnech 
pracovního volna, trvá zpravidla 1 – 3 dny (2 p�enocování) a zahrnuje víkendový také výletní 
cestovní ruch. Dlouhodobý cestovní ruch zahrnuje více jak 3 p�enocování a nesmí být delší 
jak 6 m�síc$ v domácím cestovním ruchu nebo 1 rok v zahraniþním cestovním ruchu. [1,7] 

4.5 Typy cestovního ruchu dle zp$sobu zabezpeþení cesty a pobytu 

 Pokud si úþastník veškeré služby zajiš"uje sám, hovo�íme o neorganizovaném cestovním 
ruchu. V p�ípad� zprost�edkování organizace cesty cestovní kancelá�í þi jiným 
podnikatelským subjektem se jedná o cestovní ruch organizovaný. [1] 

4.6 Typy cestovního ruchu dle poþtu úþastník$ 

 Cestování jednotlivce samotného nebo p�ípadn� s rodinou oznaþujeme jako individuální 
typ cestovního ruchu. O skupinový cestovní ruch jde v p�ípad� hromadn� zajiš"ované cesty 
nebo pobytu pro kolektivy lidí. [1] 

4.7 Typy cestovního ruchu dle zp$sobu financování 

 Náklady spojené s úþastí na cestovním ruchu mohou být hrazeny pln� úþastníkem - 
komerþní cestovní ruch, nebo za p�isp�ní n�jaké organizace þi instituce - sociální cestovní 
ruch (nap�. odborá�ská rekreace, d�tské tábory, láze�ské pobyty a další). [1] 

4.8 Typy cestovního ruchu dle v�ku úþastník$ 

 Kritérium v�kové skupiny obyvatel rozd�luje cestovní ruch d�tí (organizované pobyty 
a cesty pro d�ti do 15 let bez rodiþ$), cestovní ruch mládeže (cestování mladých lidí ve v�ku 
od 15 – 26 let podpo�ené r$znými výhodami díky studentským a mládežnickým kartám11) 
a seniorský cestovní ruch (osob starších 60 let). N�kdy je sledována urþitá v�ková skupina 
úþastník$, nap�. v souþasné dob� v�ková skupina 40 – 50 let (tzv. „babyboomers“), která se 
stává významným segmentem trhu cestovního ruchu. [1,3] 

4.9 Typy cestovního ruchu dle p�evažujícího prost�edí pobytu 

 Dle prost�edí je rozlišován m�stský cestovní ruch s hlavním motivem návšt�vy turisticky 
zajímavých m�st vþetn� jejich atraktivit, venkovský cestovní ruch v prost�edí venkovské 
krajiny a kulturního d�dictví venkova, láze�ský cestovní ruch v p�íznivém prost�edí 
láze�ských míst a cestovní ruch ve st�ediscích cestovního ruchu r$zného charakteru 
(nap�. horská, p�ímo�ská, atd.). [1,3] 

                                                 
11 ISIC, Euro<26, IYTC 



 29

 Mezi dalšími kritérii typologie cestovního ruchu se používá þlen�ní nap�. dle roþního 
období (letní, zimní, sezónní, mimosezónní cestovní ruch), dle zp$sobu ubytování, 
dle použitého dopravního prost�edku a další. 

5 VÝVOJ CESTOVNÍHO RUCHU 

5.1 Historie cestovního ruchu 

 První základy cestování p�inesly již starov�ké civilizace jako p�irozený faktor jejich 
rozvoje (cesty za obchodem, st�hování národ$, váleþné výpravy a kolonie, pout� v��ících 
atd.). Už Sta�í �ímané stav�li svá rekreaþní centra a st�ediska zábavy. V období renesance 
podpo�ily cestování významné námo�ní objevy (Krištof Kolumbus, Vasco de Gama a další), 
které umožnily navšt�vovat nová místa sv�ta. Vývoj cestování byl podpo�en také rozvojem 
kartografie, která umož�ovala snazší navigaci (v historii nejznám�jším autorem map 
a cestopis$ byl Marco Polo). V dob� baroka se na cestování nejvíce podílely cesty do lázní, 
za úþelem rekreace a za zábavou. Cestování v t�chto formách však bylo doménou 
zámožn�jších lidí. Poþátek novodobého cestování je spojen se jménem Thomas Cook 
(Anglie), který v roce 1841 zorganizoval první výlet (osobním vlakem na anglický venkov) 
a v roce 1874 již zajiš"oval zájezdy po celém sv�t�. [4,5] 

 Mohutný rozmach cestování podpo�il rozvoj pr$myslu a dopravy na p�elomu 18. a 19. 
století, p�edevším železniþní dopravu díky vynálezu parního stroje. Na zaþátku 19. století se 
také objevují další technické možnosti cestování s rozvojem automobilového a leteckého 
pr$myslu. S rozvojem dopravních prost�edk$ rostla i dopravní infrastruktura a s tím i rozvoj 
doprovodných služeb cestovního ruchu, jako nap�. ubytování (první hotely se objevují 
v Anglii, Francii, N�mecku a Švýcarsku), stravování, služby pr$vodc$, horské služby, atd. 
[4,5] 

 Rozmach cestovního ruchu podpo�ily i další spoleþenské faktory, nap�. zkracování 
pracovního dne, r$st fondu volného þasu a v�tší svoboda pohybu po území státu i p�es 
hranice. Rozvoj a rozmíst�ní turistických destinací rozd�lil cestovní ruch do n�kolika 
segment$ (p�ímo�ské, horské, venkovské oblasti). Návšt�vy p�ímo�ských letovisek jsou 
nejstarším a stále nejvyhledávan�jším segmentem turismu. Na b�ezích jižní Evropy 
každoroþn� pobývá p�es 100 milión$ turist$ r$zných národností, což mimo jiné koncentruje 
nejvýznamn�jší þást l$žkové kapacity v Evrop�. Rozvoj cestovního ruchu v horských 
oblastech zaþal pozd�ji, a to p�edevším v atraktivních þástech vysokohorských oblastí 
(v Evrop� zejména francouzské, švýcarské a rakouské Alpy). První generace st�edisek 
vznikala až do t�icátých let 20. století v nižších polohách12 v bezprost�ední blízkosti železnice. 
S rozvojem zimních v sport$ v 60. letech vznikala nová zimní st�ediska druhé generace 
ve vyšších nadmo�ských výškách13. Po roce 1970 byla budována st�ediska s p�esn� 
stanovenými urbanistickými modely s jednotnou formou, stanovenými zónami a dokonalou 
vybaveností (nap�. Tignes, Les Arcs). Základy vzniku venkovského cestovního ruchu byly 
postupn� vytvo�eny z p$vodn� dlouhodobých sezónních pobyt$ na venkov�, kdy si již 
od poþátku 20. století majetn�jší vrstvy obyvatel pronajímaly tzv. letní byty na venkov�. R$st 

                                                 
12 Nap�. Chamomix, David, Svatý Mo�ic 
13 Tyto st�ediska vznikala bu� okolo již existujících obcí (nap�. Val d‘ Isére) nebo tzv. na zeleném drnu (nap�. 
Courchevel) 
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životní úrovn� v 60. letech 20. století vedl v �ad� zemí k masovému rozvoji soukromého 
vlastnictví venkovských chalup a chat [4,5].  

5.2 Souþasné trendy cestovního ruchu 

 Nep�etržité zm�ny spoleþnosti, a" už ekonomické, sociální þi zm�ny životního stylu, siln� 
ovliv�ují cestovní ruch, který je nedílnou souþástí našeho spoleþenského života. Pro sektor 
cestovního ruchu je d$ležité tyto zm�ny posoudit v ranné fázi, protože stávající politiky 
týkající se produkt$ a služeb, marketingu a investic, využívají vhodné nástroje regulace 
a adaptace v dob�, kdy se preference a chování spoleþnosti vyvíjí odlišn� od minulosti. 

 V minulosti nabídka urþovala poptávku, avšak dnes je tomu naopak. Rostoucí nasycenost 
trhu a v�tší zájem spot�ebitel$ o sebe sama, vyšší disponibilní p�íjem a více volného þasu 
ovliv�ují ziskovost dodavatel$ sektoru cestovního ruchu. Konkurence se stává nestálejší. 
Avšak n�které trendy jsou zp$sobeny nabídkou, což je také d$ležité pro p�edpov�� vývoje 
poptávky, který ovliv�uje vhodné použití þasových a finanþních opat�ení. V následujících 
bodech jsou shrnuty základní souþasné trendy ovliv�ující cestovní ruch ve vztahu k „západní 
spoleþnosti“ a k Evrop�. Tyto jednotlivé trendy p$sobí spoleþn� v r$zných fázích vývoje 
s r$znými výsledky a d$ležitostí. Herman Bos z Netherlands Board of Tourism (NBT) ve 
spolupráci s ETC (European Travel Commission) a ETAG (European Travel & Tourism 
Action Group) popsal v 10. oblastech trendy stávajícího cestovního ruchu. Další nové trendy 
v cestovním ruchu byly oznaþeny Manfrédem Pilsem z International Friends of Nature (IFN) 
ve zpráv� z European Tourism Forum, konaného v roce 2004 v Budapešti. B�hem tohoto fóra 
se úþastníci shodli na existenci nových trend$ v cestovním ruchu, které pozitivn� ovliv�ují 
jeho ekonomiku, ale tím také vzniká další pot�eba podpory v oblasti produkt$ a služeb 
cestovního ruchu. V podstat� se oba dokumenty v pohledu na souþasný vývoj cestovního 
ruchu shodují. [20] 

Demografie 
 Poþet osob ve vyšším v�ku nad 60 let výrazn� roste. Senio�i jsou mnohem zdrav�jší 
a disponují vyššími p�íjmy než v minulosti. Tráví delší období v turistických destinacích, 
které nabízejí p�íjemné životní podmínky a prost�edí, zejména na jihu Evropy a mimo sezónu. 
Díky tomu roste poþet zkušen�jších seniorských turist$ rychleji než obecn� zam��ená 
poptávka po cestovním ruchu (avšak z dlouhodobého hlediska mohou rozvoj cestovního 
ruchu zpomalit pozvoln� snižované penze a rostoucí d$chodový v�k). Studie ukazují, že 
i skupina mladých lidí mezi 15 a 26 rokem se nemalou m�rou podílí na cestovním ruchu (20% 
všech turistických mezinárodních p�íjezd$, což p�edstavuje 140 mil. p�íjezd$ za rok a 70% 
z nich jsou z evropských zemí). 

Zdraví 
 V�domí hodnoty zdraví neustále nar$stá a aþkoliv neovliv�uje objem poptávky, urþit� se 
projevuje v rozhodování o destinaci a chování b�hem dovolené. 

Pov�domí a vzd�lání 
 Rostoucí trend pr$m�rné úrovn� vzd�lanosti zp$sobuje, že v rozhodování o trávení 
dovolené hraje stále d$ležit�jší roli um�ní, kultura a historie vþetn� výchovných a duchovních 
pobyt$. 
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Volný þas 
 Moderní spoleþnost klade v�tší d$raz na b�žný život þlov�ka a stimuluje touhu po volném 
þasu a relaxaci. To má však opaþný efekt na r$st volných disponibilních p�íjm$, což je pro 
cestovní ruch nep�íznivé, protože roste poþet dn$ placené dovolené a tím se snižuje 
disponibilní p�íjem. 

Zkušenosti s cestováním 
 Sofistikovan�jší spot�ebitelé si v�tšinou sami zajiš"ují cestování podle své pot�eby a tím je 
jejich postoj ke kvalit� a pom�ru cena/kvalita kritiþt�jší. 

Životní styl 
 Životní styly západní spoleþnosti se postupn� m�ní, což u turist$ ovliv�uje vnímání jejich 
osobních pot�eb a chování. 

Informaþní technologie 
 Rozši�ování internetu a jeho využití pro ší�ení informací a možnost nákupu produkt$ a 
služeb cestovního ruchu stále roste a získává na d$ležitosti. 

Doprava 
 Vzr$stající dostupnost vysokorychlostních vlak$ a nízkonákladových p�epravc$ ovliv�uje 
klasické zp$soby cestování. Na konci roku 2002 získaly nízkonákladové aerolinie 12 % 
vnit�ní vzdušné kapacity EU a Mezinárodní asociace leteckých dopravc$ (IATA) se 
Sdružením evropských leteckých spoleþností (AEA) p�edpovídají r$st až na 35% v roce 2010. 
Silniþní doprava se potýká s vysokou hustotou automobil$ a dopravní p�esyceností. 

Udržitelný rozvoj 
 Stále rostoucí tendence se projevuje i v uv�domování si významu ekologie, což se 
projevuje zvyšující se poptávkou po destinacích, ve kterých p�íroda a populace hraje stále 
více významn�jší roli. Náklady na udržitelný rozvoj t�chto destinací je p�enášen do cen 
produkt$ a služeb cestovního ruchu. 

Jistota a bezpeþí 
 Pot�eba pocitu jistoty a bezpeþí roste s p�ípady teroristických útok$, regionálních válek, 
zneþišt�ní životního prost�edí a s dalšími kritickými situacemi, které se bohužel stávají 
souþástí b�žného života. Turisté se tedy vyhýbají destinacím, které vnímají jako mén� 
bezpeþné. 

 Každá z t�chto oblastí souþasných trend$ p�ináší pozitivní þi negativní dopady na cestovní 
ruch. Obecn� lze �íci, že poroste poptávka po produktech a službách cestovního ruchu a také 
další pracovní místa a HDP zejména v nových þlenských zemích EU. Avšak rozmach 
cestovního ruchu m$že mít negativní dopad na životní prost�edí (nap�. p�epl�ování destinací 
zp$sobuje ztrátu p�irozených p�írodních a kulturních p�edpoklad$) nebo na sociální prost�edí 
(nap�. rozmach nízkonákladových p�epravc$ m$že negativn� ovlivnit zam�stnanost). 
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6 CESTOVNÍ RUCH EVROPY 

 Evropský kontinent zabírá jen asi 7 % zemské souše, ale podíl na sv�tové populaci je tém�� 
dvojnásobný a z hospodá�ského hlediska p�edstavuje jednu z nejvýkonn�jších oblastí sv�ta. 
Evropa, zejména její západní polovina, se vyznaþuje vysokou intenzitou mezinárodního 
cestovního ruchu. Cestovní ruch v Evrop� t�ží z velmi p�íznivých podmínek, které tvo�í 
bohaté p�írodní a kulturn�-historické atraktivity, kvalitní turistická infrastruktura, politická 
stabilita ve v�tšin� atraktivních oblastí14 a vysoká životní úrove� v�tšiny Evropan$. Vývoj 
mezinárodního cestovního ruchu má sv�tov� stále rostoucí tendenci, avšak v Evrop� je tento 
r$st pomalejší. Tím klesá podíl Evropy na sv�tovém mezinárodním cestovním ruchu, o þemž 
sv�dþí vývoj v mezinárodních p�íjezdech i p�íjmech z cestovního ruchu. 

Graf þ. 1: Vývoj cestovního mezinárodního ruchu v letech 1950 až 2004 

Pramen: WTO 

V období 1950-2004 vzrostl poþet mezinárodních p�íjezd$ ve sv�t� více jak 30krát 
(z 25,3 mil. na 763,2 mil.). Pr$m�rný roþní r$st v tomto období dosáhl míry 6,5 %. 
Mezinárodní p�íjezdy v Evrop� ve stejném období vzrostly jen 24,8krát, p�iþemž pr$m�rný 
roþní r$st dosáhl 6,2 %. Podíl Evropy na sv�tových p�íjezdech nejd�íve rychle rostl a v roce 
1965 dosáhl výše 74 %. Od tohoto roku však podíl Evropy pozvolna klesá a v roce 2004 
dosáhl hodnoty jen 54,6 %. Na úkor Evropy se rozvíjí cestovní ruch v jiných þástech sv�ta 
jako je nap�. oblast Asie a Pacifiku. 

Regionální rozd�lení mezinárodních p�íjezd$ v rámci Evropy (viz. Tabulka þ. 1) ukazuje 
z�etelný r$st u zemí st�ední a východní Evropy, které se v�tšinu 2. poloviny 20. století 
vyznaþovaly centráln� �ízenou ekonomikou a mezinárodní cestovní ruch zde byl siln� 
regulován. Oblast st�ední a východní Evropy je v posledních letech oznaþována v cestovním 

                                                 
14 N�které oblasti trpí  p�ímo politickou nestabilitou (nap�. B�lorusko) nebo váleþnými konflikty (nap�. bývalá 
Jugoslávie) a nep�ímo tak ovliv�ují i okolní destinace, jako v p�ípad� Balkánské války, která se negativn� 
projevila i na cestovním ruchu �ecka nebo Bulharska 
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ruchu za nejdynamiþt�ji se rozvíjející region v Evrop�. P�íjezdy v této þásti Evropy rostly 
pr$m�rnou roþní mírou 6,4 %, což je ve srovnání s jinými regiony Evropy nejvyšší hodnota.  

Také podíl na celkových mezinárodních p�íjezdech v Evrop� se oproti roku 1990 zvýšil 
z 12 % na tém�� 19 % v roce 2004. Nejmenší nár$st mezinárodních p�íjezd$ zaznamenala 
západní Evropa, kde pr$m�rná roþní míra r$stu byla pouze 1,8 % a podíl na celkových 
p�íjezdech v Evrop� se snížil z 41 % v roce 1990 na 33 % v roce 2004. Severní a jižní Evropa 
si zachovaly tém�� stejnou výši podílu na celkových p�íjezdech v Evrop�. Šest stát$ Evropy 
se za rok 2004 umístilo v první desítce zemí s nejvyšším poþtem p�íjezd$, p�iþemž Francie 
v tomto žeb�íþku zaujala první místo. Za ní se pak postupn� umístilo Špan�lsko, Itálie, 
Spojené království, N�mecko a Rakousko. 

Tabulka þ. 1: Mezinárodní p�íjezdy v rámci Evropy 

 P�íjezdy v cestovního ruchu (mil.) Podíl regionu (%)

Oblast 1990 1995 2000 2002 2003 2004 1990 2004 

Nár$st 
04/90 
(%) 

Evropa 265 290 309 306 384 147 394 034 396 579 416 362 100,00  100,00 56,95  

Severní 30 777 39 400 44 588 40 772 44 546 48 374 11,60 11,62  57,18  

Západní 108 627 112 184 139 659 137 961 136 069 138 721 40,95 33,32  27,70  

St�ední / 
východní 

31 980 55 002 59 145 64 702 68 251 78 372 12,05  18,82 145,07 

Jižní 93 907 102 720 140 756 147 599 147 713 150 895 35,40  36,24  60,69  

Pramen: WTO 

 Podobný pr$b�h jako u vývoje mezinárodních p�íjezd$ lze vypozorovat ve stejném období 
let 1950-2004 i v p�íjmech mezinárodního cestovního ruchu (viz. Graf þ. 2). Zatímco v roce 
1975 dosáhly p�íjmy z mezinárodního cestovního ruchu v Evrop� podílu 63,6 % 
z celosv�tových p�íjm$, v souþasné dob� kolísá tento podíl okolo 50 %. Celosv�tové p�íjmy 
cestovního ruchu se od roku 1950 zvýšily více jak 296krát a v roce 2004 dosáhly hodnoty 
622,7 mld. USD. Vedle toho Evropa však zaznamenala dynamiþt�jší nár$st p�íjm$ 
z mezinárodního cestovního ruchu a to 363krát, p�iþemž nejvýrazn�jší nár$st p�íjm$ v Evrop� 
byl v letech 1970-80 (+ 479 %) a 1985-90 (+ 128 %).  

Regionální p�íjezdový cestovní ruch zemí st�ední, východní a jižní Evropy je podrobn�ji 
popsán v rámci analýzy jednotlivých stát$. Souhrnný p�ehled cestovního ruchu na úrovni 
region$ NUTS2 je uveden v p�ílohách þ. 1 až þ. 9. 
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Graf þ. 2: Vývoj p�íjm$ mezinárodního cestovního ruchu v letech 1950 až 2004 (mld. USD) 

Pramen: WTO 

Dynamický rozvoj st�ední a východní Evropy dokazují i vysoké procentuální zm�ny na 
stran� p�íjm$ i výdaj$ z cestovního ruchu ve srovnání roku 2004 se stavem v roce 1990. 
P�íjmy regionu st�ední a východní Evropy se za þtrnáct let zvýšily 4,6krát, což p�edstavuje 
pr$m�rný roþní r$st 14 %. Podíl na celkových p�íjmech se tém�� ztrojnásobil na 8,4 %. 
Rychleji než p�íjmy rostly ve st�ední a východní Evrop� výdaje úþastník$ cestovního ruchu, 
které v roce 2004 byly 7krát vyšší než v roce 1990 a jejich podíl na celkových výdajích se 
ztrojnásobil. Západní Evropa jako jediný region zaznamenal za období 1990-2004 pokles 
podílu na stran� p�íjm$ i výdaj$. Do první desítky zemí na sv�t� s nejvyššími p�íjmy 
z cestovního ruchu se z evropských zemí v roce 2004 dostalo sedm zemí v po�adí Špan�lsko, 
Francie, Itálie, N�mecko, Spojené království, Turecko a Rakousko. 

Tabulka þ. 2: P�íjmy cestovního ruchu v Evrop� 

  
P�íjmy cestovního ruchu (mil. USD) 

Podíl regionu 
(%) 

Oblast 1990 1995 2000 2002 2003 2004 1990 2004 

Nár$st 
04/90 
(%) 

Evropa 145 631 211 863 231 597 241 238 282 914 326 692 100,00 100,00 124,33

Severní 26 261 33 916 35 906 36 917 41 942 48 932 18,03 14,98 86,33

Západní 63 114 80 795 82 667 87 737 103 146 117 374 43,34 35,93 85,97

St�ední / 
východní 

4 849 19 366 19 647 20 566 22 880 27 453 3,33 8,40 466,16

Jižní 51 407 77 786 93 376 96 017 114 946 132 933 35,30 40,69 158,59

Pramen: WTO 

Naopak v žeb�íþku deseti zemí sv�ta s nejv�tšími výdaji v cestovním ruchu dominovalo 
v roce 2004 na prvním míst� N�mecko. Mimo N�mecka se do první desítky dostalo ješt� 
v postupném po�adí Spojené království, Francie, Itálie, Nizozemí a Rusko. 
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Tabulka þ. 3: Výdaje cestovního ruchu v Evrop� 

  
Výdaje cestovního ruchu (mil. USD) 

Podíl regionu 
(%) 

Oblast 1990 1995 2000 2001 2002 2003 1990 2003 

Nár$st 
03/90 
(%) 

Evropa 136 077 212 459 223 309 222 270 237 415 282 105 100,00 100,00 107,31

Severní 36 241 46 632 60 607 59 232 65 799 77 146 26,63 27,35 112,87

Západní 77 832 115 368 108 799 108 584 113 171 136 846 57,20 48,51 75,82

St�ední / 
východní 

3 217 23 004 18 742 19 922 22 684 25 816 2,36 9,15 702,49

Jižní 18 787 27 455 35 161 34 532 35 761 42 297 13,81 14,99 125,14

Pramen: WTO 

Platební bilanci cestovního ruchu Evropy jako celku držela v období 1990-2004 
v kladných þíslech jižní Evropa, která vykazovala výrazn� vyšší p�íjmy než m�la výdaje. 
Navíc p�íjmy z cestovního ruchu jižní Evropy ve sledovaném období rostly rychleji než 
výdaje. Na druhou stranu do vyšších záporných þísel salda platební bilance cestovního ruchu 
se dostala severní a západní Evropa. Jejich spoleþné záporné saldo tvo�ilo tém�� 95 % 
p�ebytku platební bilance cestovního ruchu jižní Evropy.  

Nejvyšším nár$stem p�íjm$ cestovního ruchu ve sledovaném období však ve srovnání 
s ostatními regiony Evropy prošla st�ední a východní Evropa (+ 466,2 %), která také ale 
zaznamenala nejvyšší nár$st na stran� výdaj$ (+ 702,5 %) a v roce 2003 vykázala záporné 
saldo platební bilance – 2,94 mld. USD, zatímco v roce 1990 m�la saldo kladné 
1,63 mld. USD. 

Graf þ. 3: Saldo platební bilance cestovního ruchu Evropy (2003) 

Pramen: WTO 
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Tabulka þ. 4: Saldo cestovního ruchu (mil.USD) 

 Saldo cestovního ruchu (mil. USD) 

Oblast 1990 1995 2000 2002 2003 

Evropa 9 554 -596 8 288 3 823 809 

Severní -9 980 -12 716 -24 701 -28 882 -35 204 

Západní -14 718 -34 573 -26 132 -25 434 -33 700 

St�ední / 
východní 

1 632 -3 638 905 -2 118 -2 936 

Jižní 32 620 50 331 58 215 60 256 72 649 

Pramen: WTO 

Pro srovnání postavení cestovního ruchu v hospodá�ství je výhodn�jší použít podíl na 
tvorb� celkového HDP a podíl na celkové nezam�stnanosti. V absolutních þíslech tyto 
hodnoty mohou dosáhnout ve srovnání nejvyšších hodnot, ale v procentuálním vyjád�ení 
jejich úþasti na celkových makroekonomických veliþinách mohou být tyto hodnoty 
zanedbatelné. Cestovní ruch v celé Evrop� v roce 2005 zam�stnal 39,29 mil. lidí, což 
p�edstavuje okolo 10,4 % celkové zam�stnanosti. V þlenských zemích Evropské unie ve 
stejném roce cestovní ruch nabídl 24,3 mil. pracovních míst, to znamená že každé 8,2 
pracovní místo spadalo do oblasti cestovního ruchu. Samotný pr$mysl cestovního ruchu 
vytvo�il 13 mil. pracovních pozic, tj. 3,5 % celkové zam�stnanosti. 

Na celkovém HDP Evropy se cestovní ruch v roce 2005 podílel 11,35 %, þímž tedy 
vytvo�il 1 425 mld. € (1 898 mld. USD). Pr$mysl cestovního ruchu se p�ímo podílel na tvorb� 
HDP Evropy 4,1 %, to znamená 513 mld. € (683 mld. USD). 

6.1 St�ední a východní Evropa 

Tabulka þ. 5: Základní údaje vybraných stát$ st�ední a východní Evropy 

HDP 

Stát 
Poþet 

obyvatel 
(x 1000) 

Rozloha 
(km2) 

Hustota 
zalidn�ní 

(obyv./km2) Celkem 
(mil. €) 

HDP/obyv. 
(€) 

Celková 
zam�stnanost 

(x 1000) 

ýeská republika 10 211 78 860 129,5 86 786,8 8 498,9 4 862

Slovensko 5380 49035 109,7 33 118,9 6 155,9 2 149

Polsko 38 191 312 685 122,1 203 711,3 5 334,1 13 682

Ma�arsko 10 117 93 029 108,8 81 115,2 8 017,9 3894
Estonsko 1 351 45 228 29,9 9 043,7 6 693,3 595
Litva 3 446 65 300 52,8 18 083,1 5 247,9 1 437
Lotyšsko 2 319 64 589 35,9 11 145,6 4 805,5 1 021

B�lorusko 9 832 207 600 47,4 18 402,6 1 871,7 1 682

Bulharsko 7 780 110 910 70,2 19 435,1 2 498,1 2 152

Rumunsko 21 858 237 500 92,0 58 928,7 2 696,0 9 223

Rusko 142 814 17 075 000 8,4 469 060,9 3 284,4 67 680e

Ukrajina 48 008 603 700 79,5 52 471,0 1 093,0 20 027

Pramen: Eurostat, Geografický server, World Bank,WTTC 
e – odhad podle WTTC 
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6.1.1 ýeská Republika 

a) Struþná charakteristika 

Výhodná poloha uprost�ed Evropy umož�uje ýeské republice velice dobrou dostupnost. 
Významnou roli hraje tranzit úþastník$ cestovního ruchu p�es ýesko ze severu a západu 
Evropy na jih (z N�mecka, Polska aj. k jižním mo�ím). Dopravní infrastruktura zaostává 
p�edevším v kvalit� dálniþní sít� a úrovni železnice. ýeská republika disponuje �adou 
p�írodních atraktivit rozmíst�ných po celém jejím území. Národní parky Šumava, Krkonoše, 
Podyjí, ýeské Švýcarsko a jiná chrán�ná území spoleþn� s ostatními p�írodními atraktivitami 
(nap�. horské oblasti – Krkonoše, Šumava, Jizerské hory, Jeseníky; vodní plochy - jihoþeské 
rybníky; jeskyn�; a další) tvo�í pestrou nabídku cestovního ruchu. Mínusem p�írodních 
p�edpoklad$ je však ekologické narušení n�kterých oblastí, což snižuje jejich využitelnost pro 
cestovní ruch. Z hlediska kulturn�-historických atraktivit je velkým lákadlem pro cestovní 
ruch ýeské republiky znaþný poþet zachovaných historických objekt$ (hrady, zámky, 
historické budovy þi historická centra m�st), z nichž velká þást je za�azena do Seznamu 
sv�tového kulturního d�dictví UNESCO (nap�. historické jádro Prahy, ýeského Krumlova, 
Telþe nebo Lednicko-valtický areál). Pro cestovní ruch ýeské republiky je také významné 
láze�ství se staletými tradicemi (nap�. Karlovy Vary þi Mariánské lázn�). [4,21,22] 

b) Hospodá�ské hledisko cestovního ruchu 

Po politických a ekonomických zm�nách v roce 1989 celé þeské hospodá�ství pozitivn� 
rostlo (HDP v roce 1995 bylo 42,3 mld. €; HDP v roce 2004 bylo 86,8 mld. €) i p�es n�které 
ekonomické problémy provázející v�tšinu transformujících se ekonomik. Cestovní ruch od 
poþátku 90. let 20. století zaznamenal progresivní vývoj a získal významné postavení v þeské 
ekonomice, zvlášt� pak na regionální úrovni. Cestovní ruch se na tvorb� celkového HDP 
v roce 2004 podílel 13,7 % (11,9 mld. €), pr$mysl cestovního ruchu p�ímo pak 2,45 % 
(2,13 mld. €) a oþekává se r$st jeho podílu na HDP až na 17,19 %, resp. 2,95 % v roce 2015. 
Platební bilance cestovního ruchu vykázala v roce 2004 p�ebytek 1,53 mld. € (v roce 2000 
bylo saldo platební bilance cestovního ruchu + 1,75 mld. €), když p�íjmy dosáhly hodnoty 
3,37 mld. a výdaje 1,84 mld. €. 

c) Zam�stnanost v cestovním ruchu 

V souþasné dob� podle odhad$ WTTC ekonomika cestovního ruchu vytvá�í p�es 608 tisíc 
pracovních míst (12,9 % celkové zam�stnanosti). Pr$mysl cestovního ruchu p�ímo 
zam�stnává 123 tisíc lidí (2,6 % celkové zam�stnanosti), nep�ímo pak nabízí 200 tis. 
pracovních míst (4,3 % celkové zam�stnanosti). P�edpov�di WTTC oþekávají v roce 2015 
r$st celkové zam�stnanosti v cestovním ruchu na 791 tis. pracovních míst (17,2 % celkové 
zam�stnanosti) a pr$mysl cestovního ruchu p�ímo zam�stná 154 tis. (3,13 % celkové 
zam�stnanosti). 

d) Nabídka ubytování 

Údaje o nabídce v oblasti ubytování za poslední roky ukazují r$stové tendence. T�sn� po 
zm�n� politického režimu a uvoln�ní hranic v roce 1990 vykazovala ýeská republika 2 531 
turistických za�ízení, která nabízela p�es 279 tis. l$žek. Strmý nár$st turistických za�ízení 
prob�hl v roce 1996, kdy se jejich celkový poþet oproti roku 1995 více než zdvojnásobil 
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(5 719 oproti 2 623 za�ízením; + 118 % nár$st), avšak poþet l$žek se ve srovnání s rokem 
1995 zvýšil pouze o 145 109 (+ 49 % nár$st). V roce 2004 ýeská republika nabízela celkem 
433 214 l$žek v 7 640 turistických za�ízeních. 

e) P�íjezdový a výjezdový cestovní ruch 

Celkové p�íjezdy do turistických za�ízení se za posledních deset let velmi dynamicky 
rozvíjely. V roce 2004 statistika zaznamenala 12,22 mil. p�íjezd$ do všech turistických 
za�ízení, z nichž 49,6 % tvo�ili p�íjezdy zahraniþních návšt�vník$. V relativním vyjád�ení, 
kdy jsou p�íjezdy zahraniþních turist$ do všech turistických za�ízení p�epoþítány na jednoho 
obyvatele, vykazovala v roce 2004 ýeská republika 594 zahraniþních návšt�vník$ na 1000 
obyvatel. Na p�íjezdech zahraniþních turist$ do všech turistických za�ízení se tradiþn� nejvíce 
podílí N�mecko (1,57 mil. p�íjezd$ v roce 2004), dále Spojené království (650 tis.) a Itálie 
(391 tis.). Poþet rezident$ ýeské republiky vycestovaných do všech ubytovacích za�ízení 
mimo území státu þinil v roce 2004 2,7 mil.15 Nejvíce þeští obþané vycestovali do Chorvatska 
(699 tis. výjezd$). Dále na Slovensko vyjelo 413 tis. a do Itálie 345 tis. þeských turist$. 

f) Regionální cestovní ruch 

Regionální þlen�ní ýeské republiky podle NUTS2 rozd�luje zemi na osm územních 
statistických jednotek.  

Tabulka þ. 6: Regionální cestovní ruch ýeské republiky v roce 2004 

Regiony Celkem Domácí Zahraniþní Relativní L$žka Za�ízení

ýeská republika 9 994 893 4 366 251 5 628 642 428 433 214 7 640

Praha 3 569 759 280 317 3 289 442 241 68 913 598

St�ední ýechy 698 578 447 668 250 910 394 30 112 560

Jihozápad 1 247 770 806 828 440 942 686 73 495 1 433

Severozápad 715 868 257 452 458 416 229 46 645 825

Severovýchod 1 505 695 952 178 553 517 643 98 955 2 173

Jihovýchod 1 129 789 742 223 387 566 453 48 712 847

St�ední Morava 679 124 526 295 152 829 429 40 029 714

Moravskoslezsko 448 310 353 290 95 020 280 26 353 490

Pramen: Eurostat 

Cestovní ruch je z regionálního hlediska rozmíst�n velmi nerovnom�rn�. V absolutní 
návšt�vnosti zaujal v roce 2004 první místo tradiþn� region Praha s 3,86 mil. návšt�vník$, 
který je navšt�vován pro své kulturn�-historické p�edpoklady z v�tšiny zahraniþními turisty  
(89,9 % celkových p�íjezd$ do všech turistických za�ízení regionu). Region Praha je také 
z pohledu zahraniþních p�íjezd$ výrazn� nejnavšt�vovan�jším þeským regionem (57,3 % 
celkových zahraniþních p�íjezd$ v roce 2004). Z pohledu domácího cestovního ruchu byl 
v roce 2004 nejnavšt�vovan�jší Severovýchod (23,4 % podíl na p�íjezdech rezident$) t�sn� 
následovaný regionem Jihozápad (17,9 %) a regionem Jihovýchod (16,3 %). Relativn� 
vyjád�ená návšt�vnost ukazuje nejvíce zahraniþních turist$ v regionu Jihozápad (686 
zahraniþních turist$ na 1000 obyvatel) a v regionu Severovýchod (643 turist$ na 1000 
                                                 
15 bez výjezd$ do Albánie, B�loruska, Kypru, Ruska a Ukrajiny 
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obyvatel). Nejv�tší ubytovací vybaveností disponoval v roce 2004 region Severovýchod, 
který nabídl tém�� 100 tis. l$žek ve všech 2 173 za�ízeních. 

6.1.2 Slovensko 

a) Struþná charakteristika 

Slovenská republika je historicky i geopoliticky úzce spjatá s ýeskou republikou, jelikož 
po sedmdesát let spolu tvo�ili jeden stát, její poloha však není z hlediska cestovního ruchu tak 
výhodná jako u ýeska. To se projevuje i menším poþtem zahraniþních návšt�vník$. Více než 
polovinu plochy Slovenska zaujímají poho�í þasto p�esahující výšku 1 000 m n.m. 
Nejznám�jší dominantou p�írodních atraktivit tak jsou Vysoké a Nízké Tatry poskytující 
pestré možnosti využití pro cestovní ruch (sport, rekreaci a láze�ství) a jejich území spadá do 
dvou ze sedmi národních park$ (Tatranský a Nízké Tatry). Po p�írodní katastrof� v roce 2004, 
kdy p�edevším Vysoké Tatry p�išly o velkou þást svých les$, mírn� ztratily na atraktivnosti. 
Dalšími národními parky jsou Slovenský ráj, Malá Fatra, Pieniny, Muránská planina 
a Slovenský kras. Turisticky zajímavé jsou nap�. Demänovská þi Dobšinská ledová jeskyn� 
nebo velký poþet krasových jeskyní a propastí ve Slovanském krase, které jsou souþástí 
Sv�tového p�írodního bohatství UNESCO. Vedle p�íznivých p�írodních podmínek Slovensko 
nabízí také þetné kulturní památky. Po celém území státu se nachází �ada hrad$ (nap�. 
Bratislavský, Oravský, Trenþínský), pevností a opevn�ných zámk$ (kaštel$) nebo historická 
centra m�st (nap�. Bratislava, Levoþe, Bardejov). Zajímavé jsou také þetné církevní památky 
(zejména unikátní d�ev�né kostely na východ�) a venkovská architektura. Statut Sv�tového 
kulturního d�dictví UNESCO nese historické hornické m�sto Bánská Štiavnica, obec 
Vlkolínec, Spišský hrad s okolím a m�sto Bardejov. Pro turismus významné jsou i láze�ská 
st�ediska (Pieš"any, Trenþianske Teplice). N�které oblasti si uchovaly živý folklór a lidové 
tradice. [4,21,22] 

b) Hospodá�ské hledisko cestovního ruchu 

Celková hospodá�ská situace Slovenska je nad pr$m�rem reformních zemí ve St�ední 
a Východní Evrop�. V posledních letech si však drží pom�rn� vysoké tempo r$stu reálného 
HDP (5,5 % v roce 2004), ale problémem je vysoká nezam�stnanost (18,1 % v roce 2004).  
Mimo oblasti Vysokých a Nízkých Tater nebo Bratislavy je infrastruktura cestovního ruchu 
na nízké úrovni, ale relativn� slabá m�na a nižší ceny d�lají ze Slovenska jednu 
z nejlevn�jších turistických destinací. Pr$mysl cestovního ruchu na Slovensku se na celkovém 
HDP v roce 2004 p�ímo podílel 1,89 % (626 mil. €) a WTTC oþekává jeho r$st až na 2,06 % 
HDP v roce 2015. Celá ekonomika cestovního ruchu tvo�ila 12,3 % podíl HDP (4,1 mld. €) 
a v roce 2015 by tento podíl m�l dosáhnout hodnoty 14,9 % HDP. Platební bilance cestovního 
ruchu Slovenska v roce 2004 vykázala p�ebytek 126 mil. €, ale výše p�ebytku od roku 2001 
klesá (- 68 %) p�edevším díky nižším p�íjm$m z cestovního ruchu. V roce 2004 dosáhly 
p�íjmy z cestovního ruchu výši 727 mil € a výdaje 601 mil. €. 

c) Zam�stnanost v cestovním ruchu 

Ekonomika cestovního ruchu na Slovensku podle WTTC v roce 2004 vytvo�ila 282 tis. 
pracovních míst (13 % celkové zam�stnanosti). Pr$mysl cestovního ruchu p�ímo zam�stnává 
47,6 tis. lidí (2,2 % celkové zam�stnanosti), nep�ímo pak nabízí 77,4 tis. pracovních míst 
(3,6 % zam�stnanosti celkové). Odhady WTTC pro zam�stnanost v pr$myslu cestovního 



 40

ruchu v roce 2015 jsou celkem 147 tis. lidí (5,4 % celkové zam�stnanosti) a ekonomika 
cestovního ruchu nabídne 357,6 tis. pracovních míst (13,2 % celkové zam�stnanosti). 

d) Nabídka ubytování 

Od roku 1990 do roku 2004 vzrostl na Slovensku poþet l$žek ve všech turistických 
kolektivních za�ízeních na 162  tis., což p�edstavuje nár$st tém�� o 45 tisíc l$žek (+ 38,4 %). 
Dynamiþt�jší vývoj od roku 1990 m�l r$st poþtu všech turistických kolektivních za�ízeních, 
který oproti roku 1990 (890 za�ízení) vzrostl 2,32krát na 2062 za�ízení roce 2004. 

e) P�íjezdový a výjezdový cestovní ruch 

Celkové p�íjezdy do všech kolektivních za�ízení za období 1995 – 2004 vzrostly o 55 % až 
na 3,22 mil. p�íjezd$. P�íjezdy zahraniþních návšt�vník$ za rok 2004 tvo�ili 43 % celkových 
p�íjezd$ a jejich poþet za období 1995-2004 vzrostl o 54,7 % (+ 1,38 mil. p�íjezd$). 
V relativním vyjád�ení navštívilo Slovensko v roce 2004 v p�epoþtu na 1000 obyvatel 257 
zahraniþních návšt�vník$. Nejvíce zahraniþních p�íjezd$ uskuteþnili návšt�vníci z ýeské 
republiky (413 tis.), N�mecka (187 tis.) a Polska (172 tis.). 

Slovenští obþané vyjeli v roce 2004 mimo území svého státu nejvíce do sousední ýeské 
republiky (267. tis.). Druhou nejþast�jší destinací Slovák$ je Chorvatsko (187 tis.), kam se 
vydávají zejména za rekreaþními pobyty v letním období. Obecn� však turisté Slovenska ve 
srovnání s jinými státy nijak razantn� statistiku evropského cestovního ruchu neovliv�ují. 

f) Regionální cestovní ruch 

Na úrovni NUTS2 je Slovensko rozd�leno na þty�i regiony. Z regionálního hlediska je 
cestovní ruch na území Slovenska rozložen tém�� rovnom�rn�, žádná z oblastí nevykazuje 
dominantn�jší postavení (viz. Tabulka þ. 7).  

Tabulka þ. 7: Regionální cestovní ruch Slovenska v roce 2004 

Regiony Celkem Domácí Zahraniþní Relativní L$žka Za�ízení 

Slovensko 3 215 713 1 831 889 1 383 824 257 162 000 2 062

Bratislavský kraj 720 502 290 511 429 991 717 18 238 158

Západné Slovensko 662 491 428 897 233 594 125 36 622 493

Stredné Slovensko 948 924 592 907 356 017 263 43 011 845

Východné Slovensko 883 796 519 574 364 222 233 64 129 566

Pramen: Eurostat  

Z pohledu absolutní návšt�vnosti za rok 2004 p�ijelo nejvíce zahraniþních návšt�vník$ do 
Bratislavského kraje (430 tis.; 31 % zahraniþních návšt�vník$ Slovenska). Tento region však 
zaujímá poslední místo v návšt�vnosti domácích rezident$ (291 tis.), což p�edstavuje 9 % 
všech p�íjezd$. V domácím cestovním ruchu vít�zí s 593 tis. návšt�vníky region Stredné 
Slovensko, který je mezi jednotlivými regiony nejnavšt�vovan�jší i z pohledu celkových 
p�íjezd$ do všech kolektivních za�ízení. Nejvyšší hodnotu p�íjezd$ v relativním vyjád�ení 
vykázal Bratislavský kraj s 717 zahraniþními p�íjezdy na 1000 obyvatel. Východné Slovensko 
nabízelo tém�� 40 % z celkové l$žkové kapacity, ale nejvyšším poþtem ubytovacích za�ízení 
disponoval region Stredné Slovensko (845 za�ízení). 
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6.1.3 Polsko 

a) Struþná charakteristika 

Polsko ležící v severovýchodní þásti st�ední Evropy prochází jako i jiné st�edo- 
a východoevropské státy ekonomickou transformací. Cestovní ruch Polska siln� ovliv�uje 
sousedská nákupní turistika a tranzitní cesty turist$ ze západu na východ þi ze severu na jih. 
I p�es tém�� rovinaté území nabízí Polsko r$znorodé p�írodní p�edpoklady - na severu Baltské 
pob�eží s písþitými plážemi a rozsáhlé jezerní plošiny Pomo�anskou a Mazurskou se spoustou 
jezer, st�ed Polska Velkopolskou a Mazovskou nížínu, jih horské oblasti na hranicích 
s ýeskou republikou (Krkonoše) a Slovenskem (západní a východní Beskydy). Turisticky 
zajímavý je i národní park B�lov�žský prales na východ� území s populací zubr$, vápencové 
horské pásmo Pieniny v podh$�í Tater nebo na jihovýchod� divoké horské pásmo Biesczady 
þi Bledowská pouš" s 32 km2 volného písku v krakovském kraji. Kulturn�-historické 
atraktivity jsou rozptýleny po celém Polsku. P�itažlivé jsou historické památky Gda�ska 
(chrám v Oliw� s nejstaršími varhanami v Evrop�), Malborku (komplex hradních staveb), 
nejcenn�jšího a nejzachovalejšího polského m�sta Krakov – souþást sv�tového kulturního 
d�dictví UNESCO (královský zámek Wawel), Varšavy (zrekonstruované Staré m�sto 
a zámek) þi další historické a architektonické atraktivity v Poznani, Vratislavi a Toruni. Kruté 
období 2. sv�tové války a nacismu p�ipomínají bývalé koncentraþní tábory Osv�tim þi 
Majdanek. [4,21,22] 

P�edpoklady pro zahraniþní cestovní ruch nemá Polsko p�íliš p�íznivé. Na rozlehlém území 
se projevuje efekt z�e�ování evropského cestovního ruchu sm�rem na východ, kdy rostou 
vzdálenosti, zhoršují se p�írodní podmínky, klesá poþet, koncentrace, dostupnost a kvalita 
p�írodn� a kulturn�-historických atraktivit i úrove� infrastruktury (nedostateþná sí" dálnic), 
p�írodní atraktivity prohrávají konkurenþní boj s jinými destinacemi (nap�. pob�eží Baltu je 
málo lákavé s nestálým podnebím) a v�tšina historických památek a m�st byly zniþeny b�hem 
2. sv�tové války. [4,21,22] 

b) Hospodá�ské hledisko cestovního ruchu 

Po období socialismu prošlo polské hospodá�ství pomalou restrukturalizací a s velkými 
problémy (nap�. vysoká inflace 700 % v roce 1990). V souþasné dob� však již pat�í mezi 
ekonomicky zdárn� p�etransformované zem� st�ední a východní Evropy, stále se však potýká 
s vysokou mírou nezam�stnanosti okolo 19 %. Polské hospodá�ství se vyznaþovalo 
p�edimenzovaným pr$myslem, zejména t�žkých odv�tví a vysokou t�žbou surovin, 
znehodnoceným životním prost�edím a zaostalým zem�d�lstvím. Tím roste význam 
cestovního ruchu, který pro Polsko p�edstavuje znaþný devizový zdroj a p�ísp�vkem ke 
snížení platební bilance. P�íjmy z cestovního ruchu za rok 2004 p�inesly Polsku 4,69 mld. €, 
zatímco výdaje dosáhly jen 3,14 mld. € (tj. p�ebytek 1,55 mld. €). Oproti roku 2000 však 
p�íjmy cestovního ruchu klesly o 24,3 % a p�ebytek platební bilance cestovního ruchu se 
snížil o 40,2 %. Podíl cestovního ruchu na celkovém HDP dosáhl v roce 2004 na úrove� 
7,82 % (14,6 mld. €) a v tom pr$mysl cestovního ruchu p�ímo dosáhl podílu na HDP 1,65 % 
(3,36 mld. €). Podle p�edpov�di WTTC by mohl podíl cestovního ruchu na HDP do roku 
2015 vzr$st na 1,92 %. Z nízké hodnoty podílu cestovního ruchu na tvorb� HDP je z�ejmé, že 
v Polsku nehraje cestovní ruch v národním hospodá�ství tak významnou roli jako v jiných 
státech st�ední Evropy, nap�. v ýeské republice, na Slovensku þi v Estonsku. 
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c) Zam�stnanost v cestovním ruchu 

Pr$mysl cestovního ruchu v Polsku vytvo�il v roce 2004 podle WTTC 631 tis. pracovních 
míst (4,6 % celkové zam�stnanosti), z toho 240 tis. p�ímo a 391 tis. nep�ímo. Ekonomika 
cestovního ruchu celkem zam�stnává 1,05 mil lidí. P�edpov�di WTTC urþují poþet 
zam�stnaných v pr$myslu cestovního ruchu v roce 2015 p�ímo i nep�ímo celkem na 793 tis. 
lidí (5,1 % celkové zam�stnanosti) a ekonomika cestovního ruchu by m�la ve stejném období 
nabídnout celkem 1,24 mil. pracovních míst (7,95 % celkové zam�stnanosti). 

d) Nabídka ubytování16 

V roce 2004 disponovalo Polsko na svém území celkem 585 tis. l$žek v celkem tém�� 
7 tis. ubytovacích za�ízeních. P�estože v období let 1990 – 2004 poþet l$žek ve všech 
turistických kolektivních za�ízeních mírn� vzrostl o 8,33 %, tj. + 45 tis. l$žek, celkový poþet 
turistických kolektivních za�ízení vykázal úbytek o 387 za�ízení (pokles o 5,3 %). Nejv�tšího 
poþtu l$žek vykázala turistická kolektivní za�ízení v roce 1998 (tém�� 700 tis.), nejvíce 
turistických za�ízení pak bylo v provozu v roce 1999 (8 301). Ve srovnání s rokem 2003 
poklesla nabídka ubytování o 2 % jak v l$žkové kapacit�, tak i v poþtu za�ízení. 

e) P�íjezdový a výjezdový cestovní ruch 

Poþet p�íjezd$ do všech kolektivních za�ízení za období 1995 – 2004 vzrostl o 16,6 %, 
p�iþemž pom�r domácích a zahraniþních návšt�vník$ na celkových p�íjezdech do všech 
kolektivních za�ízení z$stává tém�� nem�nný 3:1. V roce 2004 p�ijelo do Polska 3,93 mil. 
zahraniþních návšt�vník$ (25 % podíl na celkových p�íjezdech) a relativn� vyjád�eno pak 
na každých 1000 obyvatel$ p�ijelo 103 turist$ z jiné zem�. Do všech ubytovacích za�ízení 
v Polsku za rok 2004 p�ijelo bezkonkurenþn� nejvíce turist$ z N�mecka (1,38 mil.). Další 
pozice v návšt�vnosti Polska podle p�íjezd$ do ubytovacích za�ízení pat�í Spojenému 
království s 217 tis. p�íjezdy, Itálii s 185 tis. a Francie s 182 tis. p�íjezd$. Významnou roli 
m�lo i Rusko a Ukrajina, které se v poþtu p�íjezd$ do ubytovacích za�ízení tém�� vyrovnali 
Itálii þi Francii. 

S ohledem na poþet obyvatel nepat�ilo Polsko k výjezdovým velmocím. Nejvíce 416 tis. 
polských turist$ vyjelo do Itálie, 368 tis. do sousedního N�mecka a do ýeské republiky vyjelo 
254 tis. Polák$.  

f) Regionální cestovní ruch 

Rozlehlé území Polska se na úrovni NUTS2 þlení na 16 region$. 7 region$ dosahovalo 
v roce 2004 celkovou návšt�vnost nad 1 mil. p�íjezd$, region Malopolskie dokonce p�es 
2 mil. p�íjezd$, ale z v�tšiny jsou p�íjezdy tvo�eny domácími návšt�vníky. Nejnavšt�vovan�jší 
byly regiony Malopolskie (2,3 mil. p�íjezd$), Mazowieckie (1,99 mil.), Dolnoslaskie 
(1,68 mil.) a Zachodnopomorskie (1,5 mil.). Zahraniþní návšt�vníci pak nejvíce p�íjezd$ 
uskuteþnili v regionu Mazowieckie (767 tis. p�íjezd$), Malopolskie (726 tis.), Dolnosaskie 
(433 tis.), což p�edstavuje 49 % všech zahraniþních p�íjezd$ do Polska. V domácím 
cestovním ruchu byl nejoblíben�jší region Malopolskie s 1,6 mil. p�íjezd$, následovaný 
regionem Dolnosaskie (1,25 mil.) a regionem Mazowieckie (1,22 mil.). Celkem tyto t�i 

                                                 
16 Poþet za�ízení a l$žek ve statistice Eurostatu pro Polsko za rok 2004 byl zve�ejn�n v provizorních hodnotách 
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regiony zachycují 34,3 % p�íjezd$ všech domácích návšt�vník$. Zajímavostí bylo vít�zství 
poþtu p�íjezd$ domácích turist$ v každém regionu nad p�íjezdy turist$ zahraniþních. 
V relativní návšt�vnosti pak nejvíce zahraniþních návšt�vník$ na 1000 obyvatel$ regionu 
p�ipadá na oblast Zachodniopomorskie (253) a Malopolskie (223). Nejv�tšími ubytovacími 
kapacitami disponoval region Zachodniopomorskie s 914 ubytovacími za�ízeními a 108 tis. 
l$žek, Pomorskie s 87 tis. l$žek v 800 za�ízeních a Malopolskie s 873 za�ízeními a kapacitou 
65 tis. l$žek.  

Tabulka þ. 8: Regionální cestovní ruch Polska v roce 2004 

Regiony Celkem Domácí Zahraniþní Relativní L$žka Za�ízení 

Polsko 15 745 691 11 811 627 3 934 064 103 584 623 6 972

Lódzkie 589 825 497 273 92 552 36 15 706 230

Mazowieckie 1 991 560 1 224 581 766 979 149 38 157 352

Malopolskie 2 305 132 1 579 546 725 586 223 65 256 873

Slaskie 1 338 935 1 142 658 196 277 42 35 399 454

Lubelskie 546 631 456 483 90 148 41 21 874 352

Podkarpackie 478 215 416 298 61 917 30 17 216 294

Swietokrzyskie 302 667 269 411 33 256 26 8 299 124

Podlaskie 376 135 297 100 79 035 66 12 581 188

Wielkopolskie 1 214 621 947 095 267 526 80 38 113 540

Zachodniopomorskie 1 503 406 1 073 742 429 664 253 108 267 914

Lubuskie 529 006 374 030 154 976 154 20 257 304

Dolnoslaskie 1 679 821 1 246 510 433 311 150 47 747 727

Opolskie 190 166 155 743 34 423 33 7 921 127

Kujawsko-Pomorskie 627 552 548 387 79 165 38 25 722 352

Warminsko-Mazurskie 762 698 545 893 216 805 152 34 835 341

Pomorskie 1 309 321 1 036 877 272 444 125 87 273 800

Pramen: Eurostat 

6.1.4 Ma�arsko 

a) Struþná charakteristika 

Poloha Ma�arska p�eje tranzitnímu cestovnímu ruchu, kdy turisté ze severní a st�ední 
Evropy cestují zejména do oblastí jihovýchodní Evropy. Reliéf Ma�arska není n�jak výrazn� 
þlenitý, p�evládá p�evážn� rovinný ráz krajiny. Z p�írodních atraktivit má pro domácí 
a zahraniþní cestovní ruch velký význam Blatenské jezero (Balaton), které pro své 
p�edpoklady umož�uje rekreaþní þi láze�ský charakter pobytu (až 1 mil. turist$ zárove�). 
Turisticky zajímavá je i puszta (step) Hortobágy, nevysoké pahorkatiny dob�e vybavené pro 
turistiku a poskytující panoramata nížinného okolí, þi vápencová krasová oblast Aggtelek-
Baradla u hranic se Slovenskem (souþást sv�tového p�írodního bohatství UNESCO). 
Významná pro cestovní ruch Ma�arska jsou i þetná láze�ská st�ediska nejen v okolí Balatonu 
(nap�. Tihány, Siofók, Keszthely), ale také v jiných þástech zem� (Miskolc-Tapolca, 
Hajduszoboszló, þi Zalakaros). Kulturn�-historické dispozice jsou dány bohatou historií 
Ma�arska. Mimo�ádné postavení v mezinárodním cestovním ruchu zaujímá Budapeš" pro 
svou kulturní bohatost (kulturní památky a za�ízení – hrad, vykopávky z �ímské doby, budova 
parlamentu, muzea, atd.), láze�ství a jako centrum zábavy. Pro turisty p�itažlivá jsou i jiná 
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historicky cenná m�sta, nap�. Esztergom (Ost�ihom), Eger (nejsevern�jší turecký minaret), 
Pécs, Šopro�, Szeged a další. Vyhledávané jsou také vina�ské oblasti (nap�. Tokaj) . [4,21,22] 

b) Hospodá�ské hledisko cestovního ruchu 

Ma�arsko je další zemí bývalého sov�tského bloku a od poþátku 90. let jeho ekonomika 
prochází úsp�šnou transformací. Cestovní ruch má v národním hospodá�ství Ma�arska 
významné, i když ne mimo�ádné, postavení. Jeho podíl na HDP v roce 2004 m�l podle WTTC 
být 9,11 % (7,43 mld. €). Samotný pr$mysl cestovního ruchu se p�ímo na HDP ve stejném 
roce podílel 4,11 % (3,3 mld. €) a oþekává se jeho r$st o 0,7 procentního bodu do roku 2015. 
P�ebytek platební bilance cestovního ruchu se zmenšuje díky zvyšujícím se výdaj$m, které 
oproti roku 2000 vzrostly o 93,3 %. V roce 2004 dosáhl p�ebytek výše 961 mil. €, což 
znamenalo pokles o 62,1 % ve srovnání se stavem v roce 2000. 

c) Zam�stnanost v cestovním ruchu 

Podle odhad$ WTTC by ekonomika cestovního ruchu m�la v roce 2004 vytvá�et 341 tis. 
pracovních míst (8,7 % celkové zam�stnanosti). Pr$mysl cestovního ruchu pak p�ímo 
zam�stnával 212 tisíc lidí (5,44 % celkové zam�stnanosti), nep�ímo zam�stnal 38 tis. lidí 
(necelé 1 % celkové zam�stnanosti). P�edpov�di WTTC oþekávají v roce 2015 úþast 
cestovního ruchu na celkové zam�stnanosti 10,26 %, což by mohlo odpovídat 402 tis. 
pracovním míst$m. Pr$mysl cestovního ruchu by m�l p�ímo zam�stnávat 240 tis. lidí (asi 
6,11 % celkové zam�stnanosti). 

d) Nabídka ubytování 

Privatizace na poþátku 90. let byla jedním z faktor$ snížení celkového poþtu za�ízení 
kolektivního ubytování z 18 278 v roce 1992 na 1 645 v roce následujícím. Stejná situace 
samoz�ejm� provázela i kapacitu l$žek (121,5 tis. v roce 1993 oproti 218 tis. v roce 1992). 
Další roky však poþet ubytovacích za�ízení a l$žek vzrostl až na 3001 za�ízení v roce 2004 
(+ 82,4 % v$þi roku 1993), resp. 336,5 tis. l$žek (+ 178 % k roku 1993). Ve srovnání s rokem 
2003 došlo k poklesu o 516 za�ízení (- 14,7 %) a o 10,8 tis. l$žek (- 3,1 %). 

e) P�íjezdový a výjezdový cestovní ruch 

Všechna turistická ubytovací za�ízení zaznamenala v roce 2004 p�es 6,6 mil. p�íjezd$, 
z nichž 50,58 % tvo�ili domácí p�íjezdy a 49,42 % p�íjezdy zahraniþní návšt�vníci. 
Z dlouhodobého hlediska roste poþet p�íjezd$ jak zahraniþních, tak i domácích, ale vývoj 
jejich podíl$ na celkových p�íjezdech jsou opaþné (domácí p�íjezdy od roku 1995 mírn� 
vzrostly). Ve srovnání s rokem 2003 však již došlo k nár$stu poþtu p�íjezd$ zahraniþních 
návšt�vník$ o 322 tis. (+ 10,9 %) a k poklesu domácích p�íjezd$ o 21 tis. (- 0,6 %). 
V relativním vyjád�ení vykazovalo Ma�arsko 323 p�íjezd$ zahraniþních návšt�vník$ na 1000 
obyvatel. ýtve�ici zemí s nejvíce p�íjezdy do všech ubytovacích za�ízení Ma�arska tvo�í na 
prvním míst� N�mecko se 744 tis. turisty, dále Rakousko s 245 tis., Itálie s 229 tis. p�íjezdy a 
turisté Spojeného království p�ijeli 219 tisíckrát. 

Turisté Ma�arska podnikli v roce 2004 nejvíce výjezd$ do chorvatských turistických 
za�ízení (356 tis.) zejména z d$vodu letní rekreace. Do Itálie vyjelo za sluncem a mo�em 
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v lét� a za sn�hem a horami v zim� celkem 302 tis. turist$. Sousední Rakousko, disponující 
hlavn� Alpami, p�ijalo ve všech ubytovacích za�ízeních 283 tis. Ma�ar$.  

f) Regionální cestovní ruch 

Ma�arsko je podle statistického þlen�ní na NUTS2 rozd�leno na sedm region$. 
V absolutním vyjád�ení nejvíce p�íjezd$ všech turist$ vykazoval v roce 2004 region Közép-
Magyarország (2,6 mil.), p�es 1 mil. celkových p�íjezd$ se dostal i region Nyugat-Dunántúl 
(1,04 mil.). Zahraniþní návšt�vníci uskuteþnili nejvíce p�íjezd$ do regionu Közep-
Magyarország (2,08 mil.), což p�edstavuje 63,5 % celkových zahraniþních p�íjezd$ a 79,6 % 
celkových p�íjezd$ do tohoto regionu. V relativním vyjád�ení byl op�t s velkým náskokem 
region Közep-Magyarország s 734 p�íjezd$ zahraniþních návšt�vník$ na 1000 obyvatel 
regionu. Domácí cestovní ruch je do region$ rozmíst�n tém�� rovnom�rn�, kdy 
nejnavšt�vovan�jším v roce 2004 byl region Nyugat-Dunántúl (605 tis. domácích p�íjezd$) 
a nejmén� navšt�vovaný region Dél-Alföld (pouze 322 tis. p�íjezd$ domácích návšt�vník$). 
Region Dél-Dunántúl nabídl z ma�arských region$ nejv�tší kapacitu l$žek (65 tis.) i za�ízení 
(566). 

Tabulka þ. 9: Regionální cestovní ruch Ma�arska v roce 2004 

Regiony Celkem Domácí Zahraniþní Relativní L$žka Za�ízení 

Ma�arsko 6 616 443 3 346 575 3 269 868 323 336 494 3 001

Közép-Magyarország 2 608 323 532 166 2 076 157 734 51 896 336

Közép-Dunántúl 652 796 424 930 227 866 205 56 330 438

Nyugat-Dunántúl 1 040 885 605 512 435 373 434 58 912 536

Dél-Dunántúl 715 250 510 970 204 280 208 65 363 566

Észak-Magyarország 635 014 541 304 93 710 73 35 838 446

Észak-Alföld 534 627 409 760 124 867 81 37 624 372

Dél-Alföld 429 548 321 933 107 615 79 30 531 307

Pramen: Eurostat  

6.1.5 Pobaltské státy 

a) Struþná charakteristika 

Estonsko, Litva a Lotyšsko, zem� bývalého Sov�tského svazu, mají od roku 1991 velmi 
podobné ekonomické podmínky. Cestovní ruch zatím nemá dostateþné p�edpoklady 
pro p�ilákání zahraniþních turist$, což se vyznaþuje jednou z nejnižších návšt�vností v 
Evrop�. Nevýhodou pobaltských stát$ z pohledu cestovního ruchu je jejich okrajová poloha 
v severovýchodní þásti st�ední Evropy (n�kdy bývají geograficky �azeny do severní þi 
východní Evropy), chladn�jší klimatické podmínky a malý poþet p�írodních a kulturních 
atraktivit. Z p�írodních atraktivit lze jako turisticky zajímavé zmínit Kuronskou vrchovinu 
v prostoru �eky Gauja (Livonské Švýcarsko, národní park Gauja) þi jezera na jihovýchod� 
Lotyšska, píseþné duny na Kuršské kose v Litv� a estonský venkov. Kulturn�-historické 
dispozice se projevují zejména v centrech m�st Pobaltských zemí (nap�. Tallin a Riga se pyšní 
st�edov�kými jádry západoevropského stylu). Turisticky významný je rekreaþní komplex 
Jurmala p�i pob�eží Lotyšska. [4,21,22] 
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b) Hospodá�ské hledisko cestovního ruchu 

Všem t�em Pobaltským stát$m se poda�ilo vstoupit do Evropské unie v p�ístupové vln� 
v roce 2004. Slabý význam cestovního ruchu v národních hospodá�stvích ukazují pom�rn� 
nízké p�íjmy z cestovního ruchu za rok 2004 (Estonsko 704 mil. €, Litva 659 mil. € 
a Lotyšsko 217 mil. €). Platební bilance cestovního ruchu v roce 2004 byla u Estonska a Litvy 
p�ebytková (393 mil. €, resp. 144 mil.€), Lotyšsko vykazovalo schodek (- 88 mil. €). Stav 
salda platební bilance cestovního ruchu jednotlivých zemí potvrzuje dlouhodobý vývoj tohoto 
ukazatele.  

Podle WTTC se cestovní ruchu Estonska na HDP podílel 21,28 % (1,9 mld. €), což sv�dþí 
o jeho významném postavení v národním hospodá�ství. Litva a Lotyšsko m�li mnohem menší 
podíly cestovního ruchu na tvorb� HDP a to v p�ípad� Litvy 8,9 % (1,6 mld. €), v Lotyšsku 
dokonce jen 6,6 % (740 mil. €). Samotný pr$mysl cestovního ruchu se nejvíce na celkovém 
HDP v roce 2004 podle odhad$ WTTC p�ímo podílel op�t v Estonsku 4,97 % (449 mil. €), 
u Litvy tento byl podíl na HDP 1,68 % (303 mil. €) a u Lotyšska jen 1,38 % (154 mil. €). 
WTTC p�edpokládá pro Lotyšsko a Litvu p�ímý podíl cestovního ruchu na HDP pro rok 2015 
ve stejné výši jako v roce 2004, ale u Estonska oþekává r$st na 5,34 % celkového HDP. 

c) Zam�stnanost v cestovním ruchu 

Ekonomika cestovního ruchu m�la v roce 2004 podle WTTC zam�stnat v Estonsku tém�� 
128 tis. lidí (21,4 % celkové zam�stnanosti), v Litv� 122 tis. pracovník$ (8,5 %) a v Lotyšsku 
67 tis. pracovník$ (6,7 %). Samotný pr$mysl cestovního ruchu p�ímo nabídl v Estonsku 
30,8 tis., v Litv� 23,5 tis. a v Lotyšsku jen 14,3 tis pracovních míst. Pro rok 2015 oþekává 
WTTC u Estonska r$st zam�stnanosti jak v pr$myslu (p�ímo i nep�ímo + 3,5 tis. pracovních 
sil), tak i v ekonomice cestovního ruchu (p�ímo i nep�ímo + 5,6 tis. pracovník$). U Litvy 
WTTC oþekává pro rok 2015 zhruba stejnou zam�stnanost v pr$myslu cestovního ruchu jako 
v roce 2004, výrazn� však stoupne zam�stnanost v ekonomice cestovního ruchu (p�ímo 
i nep�ímo + 7 tis. pracovník$). Jediné Lotyšsko by m�lo z odhad$ WTTC v roce 2015 
v pr$myslu cestovního ruchu p�ijít zhruba o 1 tis. pracovník$ (p�ímo i nep�ímo) a celá 
ekonomika cestovního ruchu dokonce o 2,6 tis. pracovník$ (p�ímo i nep�ímo). 

d) Nabídka ubytování 

Poþet všech turistických ubytovacích za�ízení se za posledních deset let (1994-2004) 
dohromady v pobaltských zemích zvedl o 87 %, celková l$žková kapacita rostla pomaleji 
(+ 49,5 %). Nejv�tší nár$st poþtu za�ízení za sledované období m�lo Estonsko (+ 314 %), 
které v 609 za�ízeních nabízelo v roce 2004 tém�� 33 tisíc l$žek (+ 259 %). V Lotyšsku poþet 
za�ízení ve stejném období vzrostl o 75 % a l$žková kapacita v 343 za�ízeních byla v roce 
2004 22 tisíc l$žek (+ 26,5 %). Nejmenší nár$st poþtu za�ízení a l$žek v desetiletém období 
vykázala Litva, + 18 % u za�ízení a pouze + 1,7 % u l$žek, a v roce 2004 nabízelo 529 
ubytovacích za�ízení celkem p�es 32 tis. l$žek. Srovnání s rokem 2003 ukazuje nár$st 
ubytovacích za�ízení ve všech pobaltských zemích (celkem 9,14 %), p�iþemž nejv�tší 
pozitivní zm�na nastala u Estonska (+12,2 %), pak u Litvy (+ 8,4 %) a Lotyšska (+ 5,2 %). 
Celková l$žková kapacita všech t�í stát$ sice vzrostla dohromady o 15,4 %, ale u Estonska 
nár$st þinil 19,7 %, Lotyšsko zvýšilo poþet l$žek o 16,9 % a Litva pouze o 10,3 %. 
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e) P�íjezdový a výjezdový cestovní ruch 

V roce 2004 uskuteþnili úþastníci cestovního ruchu do všech estonských turistických 
ubytovacích za�ízení tém�� 2 mil. p�íjezd$, z toho pat�ilo 1,37 mil. p�íjezd$ zahraniþním 
návšt�vník$m. Ve srovnání s p�edchozím rokem došlo k r$stu jak zahraniþních (+ 23,5 %), 
tak i domácích p�íjezd$ (+ 22 %). Výrazný nár$st p�íjezd$ zahraniþních návšt�vník$ do všech 
turistických ubytovacích za�ízení vykázala i Litva (+ 35,8 %) a podobn� vzrostly i p�íjezdy 
domácích návšt�vník$ (+ 30,5 %). Celkový poþet p�íjezd$ je u Litvy však poloviþní než u 
Estonska (957 tis. p�íjezd$). Polepšil si i p�íjezdový cestovní ruch Lotyšska, když celkové 
p�íjezdy oproti roku 2003 narostly o 18,7 %, p�iþemž zahraniþní p�íjezdy rostly výrazn�ji 
(+ 31,4 %) než domácí (+ 3,3 %). V relativním vyjád�ení pak za rok 2004 na 1000 obyvatel 
Estonska p�ipadalo 1 073 p�íjezd$ zahraniþních turist$, na obyvatele Litvy jen 162 a na 
obyvatele Lotyšska 235 zahraniþních p�íjezd$. 

Estonsko nejvíce navštívili v roce 2004 turisté z Finska (844 tis.), kte�í tvo�ili 61,4 % všech 
zahraniþních p�íjezd$. Další v po�adí byli Švédové (89 tis.) a N�mci (86 tis.). Turisté 
z N�mecka (109 tis.) a z Polska (80 tis.) byli nejpoþetn�jší p�ijížd�jící skupinou do Litvy. Na 
p�íjezdech do Lotyšska m�li nejv�tší podíl N�mci (63 tis.) a Finové (62 tis.). 

Estonci nejþast�ji v roce 200317 vyjeli do Finska, kam uskuteþnili tém�� 55 tis. výjezd$. 
U výjezd$ litevských turist$ vyhrálo Polsko s 63 tis. výjezdy a Lotyšští turisté nejvíce 
navštívili své sousedy Litvu (28 tis.) a Estonsko (29 tis.).  

f) Regionální cestovní ruch 

Pobaltské státy se statisticky na NUTS2 územn� neþlení a samotný stát je považován za 
NUTS2. Proto jeho regionální srovnání s ostatními státy Evropy vychází z analýzy cestovního 
ruchu za celou zemi a není t�eba ji op�t podrobn� rozebírat. Samoz�ejm� jako jiné státy 
Evropy se podle národních organizací cestovního ruchu þlení na turistické regiony, ty však 
mají jiné územní þlen�ní a tudíž srovnání by bylo irelevantní. 

Tabulka þ. 10: Regionální cestovní ruch Pobaltských stát$ v roce 2004 

Regiony Celkem Domácí Zahraniþní Relativní L$žka Za�ízení 

Pobaltské státy 3 780 404 1 302 291 2 478 113 2872 87 356 1 481

Estonsko 1 922 126 547 712 1 374 414 1017 32 899 609

Litva 956 858 398 525 558 333 162 32 286 529

Lotyšsko 901 420 356 054 545 366 235 22 171 343

Pramen: Eurostat 

6.1.6 Ostatní zem� st�ední a východní Evropy 

a) Struþná charakteristika 

B�lorusko, Bulharsko, Rumunsko, Rusko a Ukrajina pat�í do regionu východní Evropy 
a dohromady se tyto státy rozléhají na obrovském území. P�esto je tato makrooblast z pohledu 
cestovního ruchu mnohem mén� atraktivní (výjimkou v poslední dob� je Bulharsko) než jiné 
regiony Evropy. D$vodem nižší atraktivity je p�edevším hospodá�ská situace a politická 

                                                 
17 Statistika pobaltských zemí pro výjezdy do všech ubytovacích za�ízení byla dostupná jen za rok 2003 a starší 



 48

nestabilita, geografická odlehlost a absence þi velmi nízká úrove� turistické infrastruktury. 
Rozlehlé území východní Evropy má p�esto co nabídnout. Z p�írodních atraktivit je to 
zejména pob�eží ýerného mo�e s p�evažujícími píseþnými plážemi a relativn� stabilním 
subtropickým podnebím, horské oblasti pro využití letní i zimní rekreace (Transylvánské 
Alpy v Rumunsku, masiv Rodopy a Rila v Bulharsku, Krymské hory na Ukrajin� a Ural 
v Rusku) a rozlehlé lesní, jezerní a moþálové oblasti. Kulturn�-historické p�edpoklady 
cestovního ruchu jsou na rozdíl od jiných region$ Evropy velmi malé a jsou soust�ed�ny 
do m�st (nejv�tší jsou Moskva, Sankt Peterburg, Kyjev, Sevastopol, Jalta, Minsk, Bukureš", 
Sofie, Plovdiv). Kulturn�-historické a architektonické atraktivity byly po dlouhá léta 
zanedbávány nebo zniþeny a jejich malý poþet z v�tšiny nespl�uje nároþné požadavky 
zahraniþních turist$. Významnou, a pro oblasti stát$ východní Evropy specifickou, turistickou 
atraktivitou je lidový folklór, který je stále souþástí b�žného života obyvatel jednotlivých 
zemí . [4,21,22] 

Problémem v analýze cestovního ruchu stát$ B�loruska, Bulharska, Rumunska, Ruska 
a Ukrajiny je v�tšinou nespolehlivá, t�žko dostupná þi odlišn� vedená statistika cestovního 
ruchu, což vede ke zkreslení ve srovnání mezi jednotlivými zem�mi.   

b) Hospodá�ské hledisko cestovního ruchu 

Hospodá�ská situace stát$ východní Evropy je obtížná a p�echod od centráln�-plánovacích 
ekonomik k výkonn�jším tržním systém$m se neda�í. Z t�chto zemí má cestovní ruch 
významn�jší roli pouze v ekonomice Bulharska a také na Ukrajin�18. U ostatních zemí 
cestovní ruch nemá významn�jší postavení a spíše stojí v pozadí siln�jších a výkonn�jších 
odv�tví. P�íjmy  a výdaje z cestovního ruchu jednotlivých stát$ v roce 2003 a 2004 jsou vid�t 
v Tabulce þ.11. 

Tabulka þ. 11: Platební bilance cestovního ruchu ( v mil. EUR) 

P�ÍJMY VÝDAJE SALDO 
Stát 

2003 2004 2003 2003 

B�lorusko 236 231 419 -183 

Bulharsko 1 457 1 743 661 796 

Rumunsko 396 406 424 -28 

Rusko 3 979 4 201 11 412 -7 433 

Ukrajina 827 917 699 128 

Pramen: WTO 

Nejv�tší p�íjmy z cestovního ruchu vykázalo Rusko (3,98 mil. €) a pom�rn� vysoké p�íjmy 
má i Bulharsko (1,74 mil. €). Kladné saldo platební bilance cestovního ruchu v roce 200319 
vykázalo pouze Bulharsko (799 mil. €) a Ukrajina (129 mil. €). Nejv�tší schodek m�lo Rusko 
(-7,4 mld. €). 

                                                 
18 Mezinárodní cestovní ruch Ukrajiny je tvo�en z v�tšiny rezidenty, kte�í mají obþanství jiného evropského státu 
a navšt�vují domácí prost�edí 
19 Statistika za rok 2004 nebyla dostupná u všech zemí a tak pro lepší srovnání jsou použity údaje z roku 2003 
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Tabulka þ. 12: Podíl cestovního ruchu na tvorb� HDP 

Ekonomika cestovního ruchu  
(p�ímo i nep�ímo) 

Pr$mysl cestovního ruchu         
 (p�ímo) 

Stát  absolutn� 
v mil €      

 v r. 2004 

% podíl    
na HDP     

 v r. 2004 

% podíl      
na HDP     
v r. 2015 

absolutn� 
v mil. €      

  v r. 2004 

% podíl     
 na HDP     

   v r. 2004 

% podíl     
na HDP     

 v r. 2015 

B�lorusko 1 459,3 7,93 8,80 334,9 1,82 1,98 

Bulharsko 3 041,6 15,65 18,07 897,9 4,62 5,27 

Rumunsko 3 500,4 5,94 6,36 830,9 1,41 1,42 

Rusko 42 496,9 9,06 11,12 7 645,7 1,63 1,80 

Ukrajina 6 915,7 13,18 14,42 1 700,1 3,24 3,64 
Pramen: WTTC 

Nejv�tší podíl cestovního ruchu na HDP v roce 2004 podle odhad$ WTTC vykázalo 
Bulharsko (15,6 %), následované Ukrajinou (13,18 %), Ruskem (9,06 %) a B�loruskem 
(7,93 %). Nejmenší podíl na HDP m�lo Rumunsko (5,94 %). P�ímo se samotný pr$mysl 
cestovního ruchu nejvíc na HDP podílel u Bulharska (4,62 %) a Ukrajiny (3,24 %). 
V B�lorusku se pr$mysl cestovního ruchu p�ímo podílel jen (1,82 %), v Rusku (1,63 %) 
a nejmén� op�t v Rumunsku (1,41 %). Oþekávaný nár$st podíl$ cestovního ruchu na HDP 
podle WTTC je p�ehledn� znázorn�n v Tabulce þ. 12. 

c) Zam�stnanost v cestovním ruchu 

Pr$mysl cestovního ruchu vytvo�il podle WTTC v roce 2004 p�ímo 76 tis. pracovních míst 
v B�lorusku (1,48 % celkové zam�stnanosti), 138 tis. míst v Bulharsku (3,49 %), v Rumunsku 
121 tis.míst (1,21 %), v Rusku 960 tis. míst (1,42 %) a na Ukrajin� 577 tis. míst (2,58 %). 
Celá ekonomika cestovního ruchu se pak v jednotlivých zemích na celkové zam�stnanosti 
podílela následovn� – v B�lorusku 6,49 % (333 tis. zam�stnaných), v Bulharsku 10,89 % 
(464 tis), v Rumunsku 5,04 % (503 tis.), v Rusku 7,68 % (5,2 mil.) a na Ukrajin� 10,65 % 
(2,4 mil.). 

d) Nabídka ubytování 

Statistika ubytovacích za�ízení a l$žkové kapacity je dostupná a aktuální jen pro 
Bulharsko. V roce 2004 Bulharsko nabídlo 190 tis. l$žek v 1306 ubytovacích za�ízeních. 
Ve srovnání s p�edchozím rokem to znamená r$st o 19,6 % v l$žkové kapacit� a r$st 
ubytovacích za�ízení o 23,3 %. 

e) P�íjezdový a výjezdový cestovní ruch 

P�íjezdový cestovní ruch stát$ východní Evropy je (krom� Bulharska) evidován pouze jako 
p�íjezdy zahraniþních turist$ nebo návšt�vník$ na hranice. V této statistice má mezi státy 
východní Evropy za rok 2004 s velkým náskokem nejvíce p�íjezd$ Ukrajina (15,6 mil.). 
Rusko navštívilo 9,2 mil. zahraniþních turist$, Bulharsko 4,6 mil a B�lorusko pouze 67 tis. 
V p�ípad� Rumunska je dostupný poþet p�íjezd$ na hranice jen za rok 2003 (3,7 mil. 
p�íjezd$), ale podle vývoje za posledních deset let lze pro rok 2004 odhadnout okolo 3,9 mil. 
zahraniþních návšt�vník$. P�íjezdy zahraniþních návšt�vník$ na hranice t�chto stát$ 
(viz. Tabulka þ. 13) dokazuje razantní nár$st p�íjezdového cestovního ruchu na Ukrajin� 
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(24,9 % oproti roku 2003) a z dlouhodobého hlediska se ve srovnání s rokem 1995 poþet 
zahraniþních p�íjezd$ zvýšil 4,2krát. Výrazný r$st p�íjezd$ zahraniþních návšt�vník$ p�es 
hranice zaznamenalo i Bulharsko (14,4 % k roku 2003), které však od roku 2000 vykazuje 
pr$m�rný roþní r$st 18,5 %. V celkových p�íjezdech do všech ubytovacích za�ízení (3,35 mil. 
v roce 2004) si Bulharsko oproti roku 1995 polepšilo o 14,33 %, p�iþemž za stejné období 
vzrostly p�íjezdy zahraniþních turist$ o 107 % (1,69 mil. v roce 2004). Zájem zahraniþních 
návšt�vník$ o Bulharsko jako destinaci se projevuje i se vzr$stajícím podílem na celkových 
p�íjezdech do všech ubytovacích za�ízení, kdy v roce 1995 þinil jejich podíl jen 27,98 % 
a v roce 2004 to bylo už 50,64 %. 

Tabulka þ. 13: P�íjezdový cestovní ruch vybraných stát$ východní Evropy  

TF 2003 2004 03/04 (%) 

B�lorusko 64 67 4,7  

Bulharsko 4 048 4 630 14,4  

Rumunsko 3 739 3 900e 4,3e 

Rusko 8 521 9 164 7,5  

Ukrajina 12 514 15 629 24,9  

Pramen: WTO 
e – odhad podle WTO 

V Tabulce þ. 14 jsou se�azeny t�i nejvíce p�ijížd�jící zem� v roce 2003, bohužel 
srovnatelnost je zkreslená, protože uvedená data zachycují t�í r$zné statistické série. 

Tabulka þ. 14: P�íjezdy zahraniþních návšt�vník$ podle hlavních zemí v roce 2003 (v tis.) 

 1. trh 2. trh 3. trh 

B�lorusko TF Polsko  10 Litva  8 N�mecko  7

Bulharsko* TCE N�mecko  481 UK  201 �ecko  93

Rumunsko TCE Italy  161 N�mecko  154 Francie  93

Rusko VF Ukrajina  7 686 Poland  1 232 Finsko  1 154

Ukrajina TF Rusko  5 026 B�lorusko  1 595 Polsko  1 239

Pramen:Eurostat, WTO 
* 2004 

P�íjezdy do všech ubytovacích za�ízení nejsou u v�tšiny evropských zemí vedeny za státy 
východní Evropy (B�lorusko, Bulharsko, Rumunsko, Rusko, Ukrajina), a proto odvození 
výjezdového cestovního ruchu do všech ubytovacích za�ízení není možné ve form� 
odpovídající skuteþnosti. Podle dostupných údaj$ za rok 2004 nejvíce navšt�vovanou zemí 
v p�íjezdech do všech ubytovacích za�ízení bylo pro 103 tis. turist$ z B�loruska Polsko, ýeská 
republika pro 20 tis. Bulhar$, Ma�arsko pro 89 tis. Rumun$, Itálie pro 381 tis. Rus$ a Polsko 
pro 163 tis. Ukrajinc$. 

f) Regionální cestovní ruch 

Ze stát$ východní Evropy se statisticky na NUTS2 d�lí pouze Bulharsko (6) a Rumunsko 
(8), jako kandidátské zem� na vstup do EU, nicmén� pouze Bulharsko má v�rohodn� 
zpracovánu aktuální statistiku cestovního ruchu za regiony NUTS2.  
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Tabulka þ. 15: Regionální cestovní ruch Bulharska v roce 2004 

Regiony Celkem Domácí Zahraniþní Relativní L$žka Za�ízení 

Bulharsko 3 346 525 1 651 976 1 694 549 217 190 040 1 306

Severozapaden 42 817 37 121 5 696 11 1 517 28

Severen tsentralen 287 087 239 861 47 226 41 7 708 103

Severoiztochen 965 211 327 005 638 206 496 81 294 484

Yugozapaden 845 672 431 988 413 684 196 21 443 179

Yuzhen tsentralen 582 530 450 755 131 775 68 18 989 270

Yugoiztochen 623 208 165 246 457 962 585 59 089 242

Pramen: Eurostat 

Z Tabulky þ. 15, charakterizující cestovní ruch na regionální úrovni Bulharska v roce 2004, 
vyplývá, že nejnavšt�vovan�jším regionem byl Severoiztochen s 965 tis. p�íjezdy 
návšt�vník$. Z pohledu domácího cestovního ruchu byl nejnavšt�vovan�jším regionem 
Yuzhen tsentralen s 450 tis. p�íjezdy. Zahraniþní návšt�vníci se zase nejvíce koncentrovali do 
všech ubytovacích za�ízení regionu Severoiztochen (638 tis.). V p�epoþtu na 1000 obyvatel 
regionu pak nejvíce p�íjezd$ zahraniþních návšt�vník$ p�ipadalo na region Yugoiztochen 
(585 zahraniþních p�íjezd$). Nejvyšším poþtem l$žek i ubytovacích za�ízení disponoval 
region Severoiztochen. 

Rumunsko je na úrovni NUTS2 þlen�no na následující regiony: Nord-Est, Sud-Est, Sud, 
Sud-Vest, Vest, Nord-Vest, Centru, Bucuresti. Avšak statistické údaje za jednotlivé regiony 
nejsou dostupné. 

6.2 Jižní Evropa 

Tabulka þ. 16: Základní údaje vybraných jižní Evropy 

HDP 

Stát 
Poþet 

obyvatel 
(x 1000)

Rozloha 
(km2) 

Hustota 
zalidn�ní 

(obyv./km2)
Celkem 
(mil. €) 

HDP/obyv. 
(€) 

Celková 
zam�stnanost 

(x 1000) 

Itálie 57 888 301 333 192,1 1 388 870,3 23 992,3 22 438

Špan�lsko 42 345 504 790 83,9 837 316,0 19 773,5 17 866

Portugalsko 10 475 91 906 114 142 843,2 13 636,6 5 125

�ecko 11 041 131 626 83,9 168 417,2 15 254,3 4 331

Slovinsko 1 996 20 273 98,5 26 146,3 13 096,5 946

Chorvatsko 4 442 56 594 78,5 27 623,1 6 218,6 1 583

Albánie 3 188 28 748 110,9 6 113,0 1 917,5 916

Bosna a Hercegovina 3 836 51 129 75,0 6 540,7 1 705,1 2194

Makedonie 2 062 25 333 81,4 4 225,1 2 051,0 523
Srbsko a ýerná 
Hora 

10 826 102 350 105,8 19 326,4 1 785,2 3 870e

Turecko 71 727 780 580 91,9 243 190,5 3 390,5 21 870

Malta 401 316 1 269,0 4 340,3 10 823,7 137

Kypr 776 9 250 83,9 12 417,7 16 001,3 322

Pramen: Eurostat, Geografický server, World Bank,WTTC 
e – odhad podle WTTC 
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6.2.1 Itálie 

a) Struþná charakteristika 

Území Itálie zabírá tém�� celý Apeninský poloostrov, Pádskou nížinu, ostrovy Sicílie 
a Sardinie s mnoha menšími souostrovími a zasahuje také do Alp. Mimo�ádn� p�íznivé 
p�edpoklady cestovního ruchu, t�žící z vynikajících p�írodních, kulturn�-historických 
a geografických podmínek, �adí Itálii dlouhodob� mezi nejvýznamn�jší sv�tové turistické 
destinace. Nejvýznamn�jší z p�írodních dispozic Itálie je velmi dlouhé pob�eží s teplým 
mo�em, p�íznivé subtropické klima a pestrost þlenitosti povrchu. Z horských útvar$ dominují 
Alpy (Piemontské, Benátské, Dolomity) a Apeniny. P�írodní zajímavostí jsou také vrcholy 
sopeþného p$vodu – vyv�elý a jeden z nejmohutn�jších vulkán$ na sv�t� Etna nebo jediná 
þinná sopka kontinentální Evropy Vesuv. Turisticky p�itažlivá jsou i pr$zraþná jezera 
v kráterech vyhaslých sopek (Lago di Bolena, Lago Albano). Pádská nížina postrádá 
výrazn�jší p�írodní atraktivity, zato však vyniká vysokou koncentrací kulturn�-historických 
pam�tihodností (Benátky, Verona, Ravenna), které jsou ve velkém množství rozseté i 
po celém území Itálie. Památky odráží vývoj a pestrost kulturních proud$ ovliv�ující velkou 
þást sv�ta od starov�ku až po 20. století. Turisticky nejvyhledávan�jší architektonické 
památky nabízí nap�. �ím, Florencie, Benátky, Neapol, Janov, Turín, Pisa, Milán, Padova, 
Bologna a další. O výjimeþnosti kulturních a historických lokalit v Itálii sv�dþí i velký poþet 
památek sv�tového kulturního d�dictví UNESCO (p�es 30 položek). Italská kultura je bohatá 
také na kulturní spoleþenské akce – festivaly um�lecké tvorby, lidové slavnosti, karnevaly, 
náboženská procesí aj. Raritou jsou dv� nezávislé a turisticky velmi atraktivní území uvnit� 
Itálie – Vatikán a San Marino. [4,21,22]  

Pozitivním lákadlem zahraniþních turist$ je i rozsáhlá sí" kvalitn� vybavených st�edisek 
cestovního ruchu a" už v horských oblastech (Cortina d’Ampezzo, Val di Fiemme, Bolzano, 
Merano) þi podél pob�eží (Kv�tinová riviéra, Levantská riviéra, pob�eží Jaderského mo�e). 
Nejnavšt�vovan�jší oblasti, z pohledu poþtu ubytovaných turist$, jsou Benátsko, Lombardie, 
Toskánsko a Lazio. Naopak pom�rn� mén� jsou turisticky navšt�vovány odlehlejší oblasti 
Sicílie, Sardinie a oblasti na jihu Apeninského poloostrova. [4,21,22] 

b) Hospodá�ské hledisko cestovního ruchu 

Itálie sice pat�í mezi hospodá�sky nejvysp�lejší zem� sv�ta, ale potýká se s vnit�ními 
regionálními rozdíly mezi bohatým severem a mén� vysp�lým jihem. Cestovní ruch hraje 
v ekonomice Itálie významnou roli, i když by se podle turistického využití oþekával vyšší 
podíl na HDP než 11,14 % (154,7 mld. €) v roce 2004. Samotný pr$mysl cestovního ruchu ve 
stejném roce vykázal p�ímo 4,8 % podíl na HDP (66,6 mld. €). Podle odhad$ WTTC by se 
m�l cestovní ruch v roce 2015 na HDP podílet 11,8 % a u pr$myslu asi 5 %.  

Platební bilance cestovního ruchu za rok 2004 m�la pozitivní z$statek 11,8 mld. €, když 
p�íjmy dosáhly 28,43 mld. € a výdaje byly jen 16,66 mld. €. Ve srovnání s rokem 2000 p�íjmy 
poklesly o 4,9 %, výdaje klesly o 2,1 % a celkový p�ebytek se snížil o 8,7 %. 

c) Zam�stnanost v cestovním ruchu 

Cestovní ruch v roce 2004 m�l podle WTTC zam�stnávat celkov� 2,68 mil. lidí (11,95 % 
z celkové zam�stnanosti). V roce 2015 cestovní ruch podle odhad$ WTTC nabídne 2,96 mil. 
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pracovních míst, což by m�lo p�edstavovat 11,8 % podíl z celkové zam�stnanosti. Pr$mysl 
cestovního ruchu p�ímo zam�stnával v roce 2004 1,12 mil. lidí (5 % z celkové zam�stnanosti) 
a v roce 2015 by m�l zam�stnat o 110 tis. lidí více. 

d) Nabídka ubytování 

Jako jedna z nejnavšt�vovan�jších destinací na sv�t� vykazovala Itálie v roce 2004 4,2 mil. 
l$žek všech 114,5 tis. ubytovacích za�ízeních. Za posledních deset let (1994-2004) vzrostla 
l$žková kapacita o 29,4 %, v p�ípad� ubytovacích za�ízení byl r$st mnohem výrazn�jší 
(+ 102,9 %). Ve srovnání s p�edchozím rokem narostl celkový poþet l$žek o 1,13 %  
a ubytovací za�ízení vzrostly o 1 %. 

e) P�íjezdový a výjezdový cestovní ruch 

V roce 2004 do všech ubytovacích za�ízení p�ijelo celkem 85,96 mil. návšt�vník$, což 
p�edstavuje oproti p�edchozímu roku nár$st o 4,9 %. Z dlouhodobého pohledu poþet p�íjezd$ 
do všech ubytovacích za�ízení vzrostl od roku 1994 o 33,32 %, p�iþemž r$st domácích 
p�íjezd$ byl pomalejší (+ 23,69 %) a r$st zahraniþních p�íjezd$ rychlejší (+ 48,86 %). 
Rozložení domácích a zahraniþních p�íjezd$ na celkových p�íjezdech se v posledních deseti 
letech pohybují zhruba v pom�ru 1,33:1 (57 % tvo�í domácí a 43 % zahraniþní p�íjezdy). 
V relativním vyjád�ení p�edstavuje celkový poþet p�íjezd$ v p�epoþtu na jednoho obyvatele 
637 p�íjezd$. 

Mezi Itálii nejvíce navšt�vující zem� v roce 2004 pat�ilo N�mecko (8,59 mil), Francie 
(2,92 mil.), Spojené království (2,93 mil.) a Rakousko (1,73 mil.). Podíl t�chto zemí byl na 
všech zahraniþních p�íjezdech 44 %, na p�íjezdech jen z evropských zemí okolo 52 %. 

Do turistických ubytovacích za�ízení v jiných evropských zemích vyjelo v roce 2004 asi 
14,3 mil. Ital$, p�iþemž nejvíce navštívili Francii (3,63 mil.), Špan�lsko (2,14 mil.) 
a Chorvatsko (1,3 mil.). 

f) Regionální cestovní ruch 

Itálie jako þlen Evropské unie se na úrovni NUTS2 statisticky þlení na 21 region$. 
Nejnavšt�vovan�jším regionem v roce 2004 byl Veneto s 12,06 mil. p�íjezd$ (14 % 
z národních p�íjezd$). K hranici 10 mil. p�íjezd$ se p�iblížily regiony Lazio (9,93 mil.), 
Toscana (9,7 mil.) a Lombardia (9,49 mil.), což p�edstavuje celkem 48 % podíl ze všech 
p�íjezd$. Domácí návšt�vníci nejvíce navštívili region Emilia-Romagna (5,9 mil.), Lombardia 
(5,14 mil.) a Toscana (4,9 mil.). Mezi zahraniþními návšt�vníky byl nejvyhledávan�jší region 
Veneto (7,25 mil.), Lazio (5,7 mil.), Toscana (4,8 mil.) a Lombardia (4,35 mil.). V relativním 
vyjád�ení pak s velkým odstupem od ostatních region$ nejvíce zahraniþních p�íjezd$ 
na obyvatele vykázal region Provincia Autonoma Trento (6 258 p�íjezd$ na tis. obyvatel). 
Nejnavšt�vovan�jší region Veneto v relativním vyjád�ení navštívilo jen 1 561 zahraniþních 
návšt�vník$ na jednoho tis. obyvatel. Ten také ve srovnání s ostatními regiony nabídl nejv�tší 
poþet l$žek (630 tis.) a ubytovacích za�ízení (40 tis.). 
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Tabulka þ. 17: Regionální cestovní ruch Itálie v roce 2004 

Regiony Celkem Domácí Zahraniþní Relativní L$žka Za�ízení

Itálie 85 956 568 49240829 36715739 634 4205577 114527

Piemonte 2 872 881 1673485 1199396 281 151077 3576

Valle d'Aosta 825 674 560185 265489 2175 50640 865

Liguria 3 487 924 2367203 1120721 711 151302 3002

Lombardia 9 493 391 5139487 4353904 471 270589 4309

Bolzano-Bozen 4 716 538 1765157 2951381 6258 214430 10180

Trento 2 747 755 1725558 1022197 2083 156461 2584

Veneto 12 061 584 4814931 7246653 1561 629639 40155

Friuli-Venezia Giulia 1 721 544 1010046 711498 594 154205 9624

Emilia-Romagna 7 752 056 5897987 1854069 454 420139 8260

Toscana 9 702 413 4900293 4802120 1347 441091 9258

Umbria 2 005 736 1461427 544309 642 73480 2726

Marche 2 089 204 1754940 334264 222 203890 2504

Lazio 9 932 776 4226543 5706233 1096 250535 4980

Abruzzo 1 425 332 1250290 175042 136 100804 1461

Molise 199 493 183708 15785 49 12662 205

Campania 4 537 707 2795356 1742351 303 175873 2778

Puglia 2 332 065 1997110 334955 83 204005 2172

Basilicata 471 473 422503 48970 82 32376 416

Calabria 1 352 653 1173140 179513 89 188272 1196

Sicilia 4 270 744 2749089 1521655 304 157356 2545

Sardegna 1 957 625 1372391 585234 356 166751 1731

Pramen: Eurostat  

6.2.2 Špan�lsko 

a) Struþná charakteristika 

Špan�lsko se rozkládá na v�tšin� území Pyrenejského ostrova a pat�í mu i dv� souostroví 
Baleárské a Kanárské ostrovy. Stejn� jako Itálie pat�í z pohledu cestovního ruchu Špan�lsko 
mezi nejvýznamn�jší státy sv�ta. Toto postavení si Špan�lsko vybudovalo zejména 
v posledním þtvrt století, protože bylo po desetiletí ovládáno autoritativními režimy, které 
cestovní ruch p�íliš nepodporovaly. Z p�írodních atraktivit jsou pro cestovní ruch 
nejvýznamn�jší, spolu s velmi p�íznivým podnebím, pob�eží p�i St�edozemním mo�i a na 
špan�lských souostrovích. Mezinárodní cestovní ruch p�evažuje v letní sezón� a nejvíce se 
koncentruje v p�ímo�ských oblastech po celém pob�eží St�edozemním mo�i (Costa Dorada, 
Costa Blanca, Costa del Sol) nebo p�i Baskijském zálivu (Costa Verde). P�íznivé podnebí na 
Baleárských þi Kanárských ostrovech umož�uje p�íjemnou letní rekreaci i b�hem zimních 
m�síc$. Horské oblasti (Pyreneje, Sierra Nevada, Kantberské, Iberské, Katalánské hory) 
nemají takové turistické využití jako Alpy. Turisticky zajímavé jsou Kanárské ostrovy, které 
vznikly sopeþnou þinností a kde na jednom z ostrov$ leží nejvyšší vulkán Pico del Teide 
(3 718 m), jež je souþasn� i nejvyšší horou Špan�lska. Suché a extrémn� teplé podnebí 
v centrální þásti Špan�lska je pro zahraniþní turisty p�edevším ze severn�jších oblastí Evropy 
spíše odrazujícím prvkem. Poþtem a strukturou kulturn�-historických památek pat�í 
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Špan�lsko mezi velmoci. Pestrý historický vývoj, prolínání k�es"anských a islámských kultur 
a koloniální výpravy se projevili na bohatosti kulturních památek. Z nejznám�jších kulturních 
atraktivit lze zmínit prav�ké malby v jeskyni Altamira, architektonické památky z období 
�ímské nadvlády (akvadukty v Segovii, Merid�, Teruelu; triumfální oblouky v Bará 
u Tarragony a v Medinaceli; amfiteátry v Merid� a Italice; a další), muslimské um�ní z dob 
arabské nadvlády i s vlivy k�es"anské kultury (mešita v Córdob�, Alhambra v Granad�, 
k�es"anské stavby s arabskými prvky v Toledu a Aragónsku) a stavby románské kultury 
(katedrála v Santiagu de Compostela, Burgasu, Leónu, Toledu, Barcelon�, palác Karla V. 
v Granad�, atd.). Také literatura a výtvarné um�ní r$zných období špan�lské kultury pat�í 
k nejbohatším na sv�t� (v pop�edí zájmu stojí díla malí�$ Zurbarána, Velázqueze, Murilla, 
Goyi, Picasa, Mira, Dalího, aj.). Skvostné ukázky špan�lské kultury jsou vystaveny v mnoha 
museích a galeriích (nap�. Museo del Prado, Museo de América, Museo Colón a Museo 
Etnolólogico Nacional v Madridu nebo v Barcelon� Museo Picasso, Museo Arquelógico, 
a další). Turisticky p�itažlivé jsou lidové a folklórní tradice a slavnosti (býþí zápasy, 
karnevaly) z v�tšiny provázené typickou hudbou, zp�vem a tancem (sarabanda, bolero, 
fandango, paso doble, flamengo) . [4,21,22] 

b) Hospodá�ské hledisko cestovního ruchu 

Hospodá�sky pat�í Špan�lsko k vysp�lým stát$m Evropy, v rámci Evropské unie 
p�edstavuje v úrovni HDP nadpr$m�r. Významné postavení cestovního ruchu ve špan�lské 
ekonomice dokazuje jeho vysoký podíl na tvorb� HDP. V roce 2004 þinil tento podíl 18,65 % 
(156 mld. €) a podle odhad$ WTTC by v roce 2015 m�l tento podíl tvo�it þtvrtinu HDP 
(24,96 %). Samotný pr$mysl cestovního ruchu se na tvorb� HDP v roce 2004 podílel 7,31 % 
(61,2 mld. €) a v roce 2015 by se m�l podílet 8,5 %. 

P�ebytek platební bilance cestovního ruchu v roce 2004 þinil 28,34 mld. €, když p�íjmy 
z cestovního ruchu byly 37,25 mld. € a výdaje pouze 8,9 mld. €. Ve srovnání s rokem 2000 
vzrostly výrazn� výdaje o 49,27 % a p�íjmy se zvýšily jen o 10,37 %. 

c) Zam�stnanost v cestovním ruchu 

Významnou roli cestovního ruchu pro Špan�lsko dokazuje i statistika zam�stnanosti. 
V roce 2004 podle WTTC cestovní ruch nabídl 3,9 mil. pracovních míst, což p�edstavuje 
21,99 % celkové zam�stnanosti. V roce 2015 by tento podíl m�l být až 27,1 %, což by podle 
odhad$ WTTC p�edstavovalo tém�� 5,3 mil. zam�stnaných. Pr$mysl cestovního ruchu p�ímo 
zam�stnal 1,5 mil. lidí (8,58 % celkové zam�stnanosti) a v roce 2015 by m�l zam�stnat 1,87 
mil. lidí (9,64 % celkové zam�stnanosti). 

d) Nabídka ubytování 

V roce 2004 nabízelo ve Špan�lsku p�es 33 tis. turistických ubytovacích za�ízení celkem 
2,97 mil. l$žek, tj. v p�epoþtu tém�� 90 l$žek na jedno za�ízení. Vývoj v nabídce ubytování od 
roku 1994 ukazuje protikladné tendence. Zatímco l$žková kapacita vzrostla o 42,24 %, poþet 
ubytovacích za�ízení se snížil o 76,7 %. V porovnání s rokem 2003 však poþet ubytovacích 
za�ízení vzrostl o 2200 (+ 7,1 %) a l$žková kapacita se zvýšila o 3,7 %.  
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e) P�íjezdový a výjezdový cestovní ruch 

Do všech turistických ubytovacích za�ízeních p�ijelo v roce 2004 celkem 83,7 mil. 
návšt�vník$, p�iþemž 47,4 mil. tvo�ili domácí návšt�vníci a 36,3 mil. p�ijelo ze zahraniþí. 
Ve srovnání s p�edchozím rokem poþet zahraniþních turist$ nepatrn� klesl o 350 tis.              
(- 0,01 %).  Z pohledu posledních deseti let (1994-2004) se poþet domácích p�íjezd$ zvýšil o 
107,2 % a poþet zahraniþních o 120,9 %. Relativní vyjád�ení p�edstavuje 857 zahraniþních 
p�íjezd$ na tisíc obyvatel. 

Nejvíce turist$ do Špan�lska p�ijelo ze Spojeného království (10 mil.), N�mecka (7,12 
mil.) a Francie (3,7 mil.), což p�edstavuje 57,4 % celkových zahraniþních p�íjezd$.  

Obyvatelé Špan�lska z pohledu p�íjezd$ do všech zahraniþních turistických za�ízení v roce 
2004 nejvíce vyjeli do Francie (2,32 mil.), Itálie (1,48 mil.) a Portugalska (1,07 mil.). 

f) Regionální cestovní ruch 

Špan�lsko se statisticky þlení na 19 region$ NUTS2 (viz. Tabulka þ. 18).  

Tabulka þ. 18: Regionální cestovní ruch Špan�lska v roce 2004 

Pramen: Eurostat  

Tém�� 31 % celkových p�íjezd$ do všech špan�lských ubytovacích za�ízení vykázaly 
v roce 2004 dohromady dva regiony Comunidad Valenciana (13,17 mil.) a Región de Murcia 
(12,79 mil.). Z pohledu zahraniþní návšt�vnosti vykázal nejvíce p�íjezd$ region Comunidad 
Valenciana (7 mil.) a Andalucia (6,4 mil.). V relativním vyjád�ení p�ijelo nejvíce zahraniþních 

Regiony Celkem Domácí Zahraniþní Relativní L$žka Za�ízení

Špan�lsko 83 734 765 47 437 441 36 297 324 857 2 973 442 33 068

Galicia 4 097 121 3 440 087 657 034 243 115 979 2 469

Principado de Asturias 1 557 233 1 389 948 167 285 158 63 667 1 898

Cantabria 1 408 349 1 178 612 229 737 421 67 369 1 032

Pais Vasco 1 993 554 1 400 364 593 190 283 34 585 684

Foral de Navarra 853 024 680 928 172 096 300 24 580 829

La Rioja 539 690 462 370 77 320 268 13 248 217

Aragón 2 330 959 1 964 790 366 169 298 73 237 1 666

Comunidad de Madrid 6 965 729 4 215 295 2 750 434 482 103 834 1 359

Castilla y León 7 604 846 6 353 358 1 251 488 508 114 973 3 312

Castilla-la Mancha 4 210 011 3 461 445 748 566 411 50 249 1 566

Extremadura 2 051 856 1 736 490 315 366 296 28 774 687

Cataluña 4 623 048 3 018 542 1 604 506 242 714 520 4 591

Comunidad Valenciana 13 170 546 6 173 900 6 996 646 1590 291 808 2 482

Illes Balears 7 028 354 4 226 757 2 801 597 3007 432 221 2 530

Andalucia 8 759 113 2 355 566 6 403 547 848 401 314 4 437

Región de Murcia 12 785 833 7 851 793 4 934 040 3897 43 147 648

Ciudad Aut. de Ceuta  926 026 759 189 166 837 2335 16 16

Ciudad Aut. de Melilla  67 543 50 519 17 024 254 940 15

Canarias 4 679 532 693 856 3 985 676 2137 398 035 2 630
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turist$ do regionu Región de Murcia (3 897 p�íjezd$ na tis. obyvatel) a do regionu Illes 
Baleares (3 007 p�íjezd$ na tis. obyvatel). Více zahraniþních turist$ než je obyvatel regionu 
p�ijelo do Comunidad Valenciana (1 590 p�íjezd$ na tis. obyvatel.). V nabídce ubytování 
v meziregionálním srovnání vedl v roce 2004 region Cataluña s 714,5 tis. l$žky v 4 591 
za�ízeních. 

6.2.3 Portugalsko 

a) Struþná charakteristika 

Stejn� jako Špan�lsko bylo Portugalsko dlouhá léta 20. století pod vládou diktatury, která 
nem�la zájem rozvíjet cestovní ruch. Portugalsko ležící na západní þásti Pyrenejského 
poloostrova je ovlivn�no oceánským podnebím a geografickou vzdáleností od hlavních trh$ 
cestovního ruchu. Atlantské pob�eží je chladn�jší a klimaticky mén� stabilní než špan�lská 
pob�eží St�edozemního mo�e, a tak zde nalezneme pouze jediné mezinárodn� významné 
st�edisko Algarve ležící na jihu zem�. P�ímo�ská st�ediska v okolí Lisabonu slouží p�edevším 
domácím návšt�vník$m. P�íznivé klimatické podmínky na souostroví Madeira a Azorské 
ostrovy umož�ují celoroþní využití. Portugalsko je mimo�ádn� bohaté na kulturn�-historické 
atraktivity. V hlavním m�st� Lisabonu m$žeme nalézt proslulý hrad sv. Ji�í z 5. století, 
katedrálu v goticko-románském stylu, klášter sv. Jeronýma v tzv. manželském stylu 
s renesanþními prvky, Belémskou v�ž, a další. P$vodn� hlavní m�sto Portugalska Coimbra je 
zajímavé katedrálou ze 12. století. Porto je p�itažlivé krom� historických památek také �adou 
technicky zajímavých staveb most$ (železný most krále Ludvíka I., železniþní most královny 
Marie Zbožné je dílem A.G.Eiffela, dálniþní most Ponte de Arrábida). Památky Évory pat�í 
do Seznamu sv�tového p�írodního a kulturního d�dictví UNESCO. Proslulé poutní místo 
Fátima m$že pojmout až 1 milión poutník$. [4,21,22] 

b) Hospodá�ské hledisko cestovního ruchu 

V Evropské unii pat�í Portugalsko k slabšímu nadpr$m�ru, i když v Evrop� obecn� pat�í 
mezi vysp�lé státy. R$st HDP dokonce v roce 2003 vykázal zápornou hodnotu – 1,3 %. P�esto 
má cestovní ruch v Portugalsku významné postavení, když na celkovém HDP se v roce 2004 
podílel 16,9 % (24,1 mld. €). Pr$mysl cestovního ruchu se na tvorb� HDP p�ímo podílel 7 % 
(9,9 mld. €). V roce 2015 by se podle odhad$ WTTC m�l cestovní ruch podílet na celkov� 
vytvo�eném HDP tém�� 20 %, pr$mysl cestovního ruchu pak p�ímo 8,3 %.  

Platební bilance dlouhodob� vykazuje kladný z$statek a od roku 2000 se jeho výše zvýšila 
o 22 % na 4,04 mld. € v roce 2004. P�íjmy z cestovního ruchu od roku 2000 rostou rychleji 
než výdaje a za rok 2004 dosáhly výše 6,26 mld €, zatímco výdaje jen 2,22 mld. €.  

c) Zam�stnanost v cestovním ruchu 

Tém�� 20 % zam�stnanost v cestovním ruchu, která poskytuje p�es 1 milión pracovních 
míst, dokazuje jeho význam pro národní hospodá�ství. Pr$mysl cestovního ruchu p�ímo 
nabídl v roce 2004 p�es 413 tisíc zam�stnání, což p�edstavuje 8,07 % podíl na celkové 
zam�stnanosti. WTTC poþítá pro Portugalsko s posilováním pozice cestovního ruchu v oblasti 
zam�stnanosti o více jak 16 % v roce 2015 (+ 160 tis. lidí), u pr$myslu cestovního ruchu pak 
p�ímo o 75 tis. pracovních míst (+ 18,5 %). 
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d) Nabídka ubytování 

Portugalsko v roce 2004 disponovalo kapacitou celkem 433 160 l$žek v 2 239 ubytovacích 
za�ízeních, což p�edstavovalo pom�rn� vysokou hodnotu 193 l$žek na jedno za�ízení. 
Zatímco však l$žková kapacita za posledních 10 let klesla o 7,6 %, poþet všech ubytovacích 
za�ízení vzrostl o 14,7 %. Ve srovnání s rokem 2003 ale rostl i poþet l$žek o 2,5 %, poþet 
za�ízení zaznamenal r$st jen drobný (+ 1,1 %). 

e) P�íjezdový a výjezdový cestovní ruch 

V roce 2004 p�ijala všechna turistická ubytovací za�ízení v Portugalsku celkem 
p�es 11,7 mil. turist$, z toho 5,65 mil. p�edstavovali zahraniþní turisté a 6,06 mil. domácí 
turisté. Z dlouhodobého pohledu mírn� klesl podíl zahraniþních turist$ na celkových 
p�íjezdech (51,5 % v roce 1994 oproti 48,3 % v roce 2004), i když jejich poþet stále rostl 
(4,4 mil. v roce 1994 oproti 5,65 mil. v roce 2004). Ve srovnání s rokem 2003 domácí 
p�íjezdy vzrostly o 2,7 % a zahraniþní p�íjezdy se zvýšily o 5 %. V p�epoþtu zahraniþních 
p�íjezd$ na tisíc obyvatel pak v roce 2004 Portugalsko navštívilo 540 turist$.  

Mezi nejþast�jší návšt�vníky Portugalska pat�ili zejména obþané Spojeného království 
(1,084 mil. p�íjezd$), Špan�lé (1,067 mil.) a N�mci (679 tis.). Tyto zem� p�edstavovaly 50 % 
všech zahraniþních p�íjezd$, mezi evropskými zem�mi byl tento podíl 58 %. 

Portugalci v rámci Evropy v roce 2004 nejvíce vyjeli za hranice své zem� do sousedního 
Špan�lska (1,14 mil.) a Francie (243 tis.). Do ostatních evropských zemí, mimo Itálii 
(168 tis.) nevyjelo více než 100 tis. turist$ z Portugalska. 

f) Regionální cestovní ruch 

Portugalsko je tvo�eno 7 regiony NUTS2 a z toho dv� jsou autonomní oblasti Região 
Autónoma dos Açores a Região Autónoma da Madeira.  

Tabulka þ. 19: Regionální cestovní ruch Portugalska v roce 2004 

Region Celkem Domácí Zahraniþní Relativní L$žka Za�ízení 
Portugalsko 11 711 926 6 057 845 5 654 081 540 433 160 2 239
Norte 2 047 841 1 346 548 701 293 189 60 642 498
Algarve 2 397 922 955 699 1 442 223 3 558 127 277 454
Centro 2 043 049 1 408 941 634 108 268 94 715 500
Lisboa 3 283 384 1 315 315 1 968 069 718 83 021 343
Alentejo 802 672 605 917 196 755 256 29 787 160
Região Autónoma 
dos Açores 

278 305 184 312 93 993
392 

7 195 86

Região Autónoma 
da Madeira 

858 753 241 113 617 640
2 542 

30 523 198

Pramen: Eurostat 

Absolutn� nejnavšt�vovan�jším regionem byl v roce 2004 region Lisboa s 3,28 mil. 
p�íjezd$. P�es 2 mil. návšt�vník$ p�ijelo také do region$ Algarve (2,4 mil.), Norte (2 mil.) 
a Centro (2 mil.). V relativním vyjád�ení byl však nejnavšt�vovan�jší region Algarve s 3 558 
p�íjezd$ zahraniþních turist$ na tis. obyvatel a region Região Autónoma da Madeira s 2 542 
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zahraniþních p�íjezd$ na tis. obyvatel. Region Algarve také poskytl v roce 2004 nejvíce l$žek 
(127 tis.), ale nejv�tším poþtem ubytovacích za�ízení disponoval region Centro (500). 

6.2.4 �ecko 

a) Struþná charakteristika 

�ecko leží na jižním cípu Balkánského poloostrova a na mnoha p�ilehlých ostrovech. 
Odlehlá poloha a politická nestabilita n�kterých balkánských zemí komplikuje postavení 
�ecka v cestovním ruchu. �ecko disponuje mimo�ádn� p�íznivými p�írodními podmínkami – 
subtropické klima, teplé mo�e (Jónské, Egejské, Krétské), spousta zátok a ostrov$ þi atraktivní 
reliéf s množstvím horských pásem. Horská pásma zabírají 4/5 území, z nichž nejvyšší horou 
je Olymp (2907 m). Vydatné sn�hové srážky v zimním období umož�ují v poho�í Pindos, 
Parnassos a Olympos pobyty s využitím zimních sport$. Negativním prvkem p�írodních 
podmínek jsou þastá zem�t�esení a doznívající vulkanická þinnost (nap�. skupina ostrov$ 
Theka). �ecko nabízí díky svému historickému vývoji bohatou základnu kulturních památek. 
Nejv�tšímu zájmu se t�ší architektonické památky a jiné památky výtvarného um�ní 
pocházející až  ze 6 - 4. století p�. n. l. Nejvíce turist$ navšt�vuje Athény se zbytky staveb 
na Akropoli (Parthenón, Erechtheion, chrám bohyn� Niké, Propylaje) i pod jejím úpatím 
(Dionýsovo divadlo, amfiteátr Heroda Attika, Thession, Kerameikon, chrám Dia 
Olympského). Dále jsou nejnavšt�vovan�jší Delfy, Olympia, Epidauros, ostrov Aigina, 
Mykény a Tyrinis. Památky z byzantského období lze nalézt v Soluni (chrám sv. Demtria), 
v Dafni u Athén (kláštery) nebo na ho�e Athos na východním cípu poloostrova Chalkidiki 
(soubor 20 klášter$). �ada kulturních památek je soust�ed�na v muzeích v Athénách (Národní 
muzeum, Byzantské muzeum, Muzeum Benaki) þi v Herakliu na Krét�, v Soluni, Delfách, 
Olympii, Korintu a dalších m�stech. Národní tradice a pohostinnost �ecké kuchyn� jsou 
pro zahraniþní turisty také pozitivním lákadlem. [4,21,22] 

Nejvíce návšt�vník$ se soust�e�uje ve st�ediscích v oblastech tzv. Attické riviéry 
mezi Athénami a Sunionem, ale i ve st�ediscích na ostrovech Naxos (Apollon$v chrám, 
mykénské hroby, st�edov�ký hrad), Paros (benátská pevnost a muzeum Parikii), Santorin 
(þerné pláže ze sopeþného písku), Kos (Aeskulap$v chrám), Rhodos (chrám Apollona 
a Athény), Kréta (památky minojské kultury, 10 tisíc v�trných mlýn$ v údolí Lasithi). 
[4,21,22] 

b) Hospodá�ské hledisko cestovního ruchu 

�ecké hospodá�ství p�ed p�istoupením deseti nových þlen$ pat�ilo v Evropské unii 
k nejmén� rozvinutým zemím. Cestovní ruch v �ecku byl þásteþn� poznamenán válkou 
v Jugoslávii v 90. letech. V roce 2004 se cestovní ruch podle WTTC na celkovém HDP 
podílel 14,7 % (24,7 mld. €), z toho pr$mysl cestovního ruchu p�ímo tvo�il 6,35 % 
(10,7 mld. €) celkového HDP. Pro rok 2015 oþekává WTTC pro �ecký cestovní ruch 
upev�ování své pozice v národním hospodá�ství, kdy pr$mysl cestovního ruchu by m�l tvo�it 
7,8 % HDP a celková ekonomika cestovního ruchu pak 17,4 % HDP. 

Platební bilance cestovního ruchu vykázala v roce 2004 vysoký p�ebytek ve výši 
8,04 mld. €, když p�íjmy dosáhly výše 10,35 mld. € a výdaje jen 2,31 mld. €. Práv� klesající 
výdaje jsou d$vodem nar$stajícího pozitivního salda platební bilance cestovního ruchu. 
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Ve srovnání s rokem 2000 klesly výdaje o 46,7 % a p�ebytek tak vzrostl o 57,2 % 
(2,93 mld. €). 

c) Zam�stnanost v cestovním ruchu 

Podle WTTC cestovní ruch v �ecku v roce 2004 zam�stnal celkem 718 tis. lidí, což 
p�edstavuje 16,7 % celkové zam�stnanosti. Pr$mysl cestovního ruchu p�ímo zam�stnal 
ve stejném roce 301 tis. lidí (7 % celkové zam�stnanosti). WTTC p�edpovídá pro rok 2015 
r$st pracovních míst v cestovním ruchu o zhruba 200 tis., samotný pr$mysl by pak  m�l p�ímo 
r$st o tém�� 90 tis. nov� zam�stnaných lidí. 

d) Nabídka ubytování 

V roce 2004 nabízelo 9230 �eckých ubytovacích za�ízení celkem 761 tis. l$žek, tzn. 
v p�epoþtu na jedno za�ízení p�ipadá 82 l$žek. Ve srovnání s p�edchozím rokem poþet l$žek 
vzrostl o 3,1 % a poþet za�ízení se zvýšil o 2,3 %. Z dlouhodobého pohledu došlo v období let 
1994 – 2004 v l$žkové kapacit� k nár$stu o 25,3 % (+ 150 tis. l$žek), kdežto poþet 
ubytovacích za�ízení vzrostl jen o 16,5 % (+ 1307 za�ízení).   

e) P�íjezdový a výjezdový cestovní ruch20 

Poþet celkových p�íjezd$ do všech ubytovacích za�ízení v �ecku v roce 2003 dosáhl 
hodnoty 12,5 mil. turist$, které z 54 % tvo�ili turisté ze zahraniþí (6,77 mil.). V dlouhodobém 
vývoji klesl od roku 1994 poþet zahraniþních p�íjezd$ o 2,34 % a jejich podíl na celkových 
p�íjezdech se snížil z 59 % na 54 %. Celkové p�íjezdy však za období 1994-2003 vzrostly 
o 7,28 %, když poþet domácích turist$ vzrostl o 21,4 %. V relativním vyjád�ení p�ipadl za rok 
2003 na tis. obyvatel �ecka 615 zahraniþních turist$. Za rok 2003 nejvíce p�íjezd$ do 
ubytovacích za�ízení uskuteþnili turisté z N�mecka (1,23 mil.), ze Spojeného království (1,02 
mil.), z Francie (677 tis.) a Itálie (516 tis.), což p�edstavuje 50,8 % všech zahraniþních 
p�íjezd$ a 65 % p�íjezd$ pouze z evropských zemí. Obþané �ecka v roce 2003 v rámci 
Evropy nejþast�ji vyjeli do turistických ubytovacích za�ízení Itálie (260 tis.), Francie 
(116 tis.) a N�mecka (116 tis.). 

f) Regionální cestovní ruch 

Statistické þlen�ní podle NUTS2 rozd�luje �ecko na 13 region$, jež jsou uvedené 
v Tabulce þ. 20. V roce 2003 byl nejvíce navšt�vovaný region Attiki s 2,53 mil. turistických 
p�íjezd$. Celkov� p�es 2 miliony turist$ navštívilo ješt� region Notio Aigaio, p�es 1 milion 
turist$ p�ijelo do region$ Kriti (1,6 mil.) a Kentriki Makedonia (1,2 mil.). Ostatní regiony se 
na celkové návšt�vnosti v souþtu podílí 41 %. Nejvíce zahraniþních návšt�vník$ zavítalo do 
region$ Notio Aigaio (1,62 mil.), Atiki (1,48 mil.) a Kriti (1,34 mil.). U domácích turist$ 
v roce 2003 z pohledu p�íjezd$ do všech ubytovacích za�ízení byl nejoblíben�jší region Atiki 
(1,06 mil.), který také jako jediný z region$ p�ijal p�es 1 mil. domácích turist$. V relativním 
vyjád�ení návšt�vnosti na tis. obyvatel regionu nejvíce zahraniþních p�íjezd$ p�ipadlo 
v regionech Notio Aigio (5 375 p�íjezd$), Ionia Nisia (2 917) a Kriti (2 239). Region Notio 
Aigio také v roce 2003 nabídl nejv�tší poþet za�ízení (1 900) a l$žek (159 tis.).  

                                                 
20 Jelikož statistika p�íjezdového a výjezdového cestovního ruchu �ecka za rok 2004 zve�ejn�na, jsou použity 
data za rok 2003 
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Tabulka þ. 20: Regionální cestovní ruch �ecka v roce 2003 

Oblast Celkem Domácí Zahraniþní Relativní L$žka Za�ízení

Greece 12 499 809 5 731 833 6 767 976 615 737 953 9 022

Anatoliki 

Makedonia, Thraki 519 946 417 534 102 412 169 23 415 353

Kentriki Makedonia 1 224 055 821 238 402 817 212 102 896 1 126

Dytiki Makedonia 205 420 180 094 25 326 86 3 886 87

Thessalia 737 899 543 140 194 759 264 28 637 539

Ipeiros 406 662 327 667 78 995 234 14 658 250

Ionia Nisia 885 332 254 551 630 781 2 917 82 210 841

Dytiki Ellada 645 799 405 603 240 196 330 22 456 262

Sterea Ellada 525 400 338 489 186 911 333 34 535 537

Peloponnisos 890 210 580 378 309 832 515 46 485 570

Attiki 2 531 977 1 055 465 1 476 512 377 62 915 702

Voreio Aigaio 314 175 157 636 156 539 767 22 316 403

Notio Aigaio 2 007 667 385 841 1 621 826 5 375 159 116 1 900

Kriti 1 605 267 264 197 1 341 070 2 239 134 428 1 452

Pramen: Eurostat 

6.2.5 Slovinsko 

a) Struþná charakteristika 

Slovinsko je jednou z p�ti nástupnických zemí bývalé Jugoslávie. Svojí polohou 
geograficky náleží ke st�ední Evrop�, ale n�kte�í auto�i odborné literatury þi p�ední sv�tové 
organizace cestovního ruchu �adí Slovinsko spíše k Evrop� jižní. Z pohledu cestovního ruchu 
t�ží ze sousedství s Itálií a Rakouskem, jejichž turisté p�ijížd�jí nejvíce. Z p�írodních 
p�edpoklad$ jsou pro cestovní ruch Slovinska d$ležité t�i oblasti – Alpy se st�edisky Kranjska 
Gora, Triglav, Planica a Podkoren nabízí využití zejména pro zimní rekreaci (Julské, 
Savinjské a Kaminšské Alpy, Karavanki); 47 kilometrové pob�eží Jaderského mo�e 
s p�evážn� kamenitými plážemi a se st�edisky Protorož, Piran a Koper; poho�í Kras se 
sv�toznámými jeskyn�mi (Postojenská, Škocjanská). Z kulturn�-historických atraktivit stojí 
za zmínku historické jádro hlavního m�sta Lublan�, benátský a italský vliv je patrný v 
p�ímo�ských m�stech Koperu a Piranu. Nemalý význam p�edevším v domácím cestovním 
ruchu Slovinska mají i podhorská láze�ská st�ediska Rogaška, Slatina, Kotlje, Dobrna, Lasko, 
Moravica, Radenci a další. Chovem koní je proslavená Lipica. [4,21,22] 

b) Hospodá�ské hledisko cestovního ruchu 

Obþanskou válkou v bývalé Jugoslávii bylo Slovinsko postižena jen minimáln� 
a mezi reformními státy st�ední a východní Evropy vykazuje nejlepší ekonomické výsledky. 
Cestovní ruch tvo�í významnou þást národního hospodá�ství. Na tvorb� HDP se cestovní ruch 
podle WTTC v roce 2004 podílel 12,4 % (3,25 mld. €), pr$mysl cestovního ruchu pak p�ímo 
vytvo�il 769 mil. €  (2,94 % celkového HDP). Podle p�edpov�dí WTTC by však v roce 2015 
m�l v HDP vytvo�it 6 mld. € (+ 86 % oproti roku 2004). R$st výkonnosti pr$myslu 
cestovního ruchu by m�l být o n�co menší (+ 74 %). 



 62

Platební bilance cestovního ruchu Slovinska pr$m�rn� vykazuje p�ebytek ve výši 
520 mil. €21. V roce 2004 dosáhly p�íjmy hodnoty 1,31 mld. € , zatímco výdaje jen 731 mil. €, 
tzn. p�ebytek 580 mil. €. Ve srovnání s p�ebytkem v roce 2000 jde o nár$st 19,8 %.  

c) Zam�stnanost v cestovním ruchu 

Cestovní ruch se podle WTTC ve Slovinsku v roce 2004 na celkové zam�stnanosti podílel 
14,4 % (136 tis. lidí) a z toho pr$mysl cestovního ruchu p�ímo zam�stnal skoro 38 tis. lidí 
(4 % celkové zam�stnanosti). WTTC poþítá do roku 2015 s nár$stem pracovních míst 
v cestovním ruchu o 13,2 % (+ 15 400 pracovních míst), v pr$myslu cestovního ruchu pak 
o 7,5 % (+ 2 500 pracovních míst) oproti roku 2004. 

d) Nabídka ubytování 

Na pom�rn� malém území Slovinska se v roce 2004 nacházelo jen 721 turistických 
ubytovacích za�ízení s celkovou kapacitou tém�� 64 tis. l$žek. V p�epoþtu nabízelo jedno 
ubytovací za�ízení v pr$m�ru 89 l$žek, což p�edstavuje hodnotu na úrovni mnohem v�tšího 
Špan�lska. Za desetileté období 1994 – 2004 se l$žková kapacita snížila o 6,2 % (- 2250 
l$žek), i když poþet za�ízení mírn� vzrostl o 2,6 %. Ve srovnání s rokem 2003 pak už i poþet 
za�ízení zaznamenal pokles o 82 za�ízení (- 10,2 %), u l$žkové kapacity byl pokles mírn�jší  
(- 4,2 %). 

e) P�íjezdový a výjezdový cestovní ruch 

Podle statistiky p�íjezd$ do všech ubytovacích za�ízení p�ijelo do Slovinska v roce 2004 
celkem 2,27 mil. turist$, z nichž v�tšinu tvo�ily turisté ze zahraniþí (64 %). Ve srovnání 
s p�edchozím rokem celkové p�íjezdy vzrostly o 4,5 %, p�iþemž poþet zahraniþních p�íjezd$ 
se zvýšil o 9,5 % a domácí turisté si pohoršily o 3,2 %. Z dlouhodobého pohledu vzrostly 
od roku 199522 celkové p�íjezdy do všech ubytovacích za�ízení o 219,6 % (+ 732 tis.). 
Zatímco poþet p�íjezd$ zahraniþních turist$ se v tomto období zvýšilo o 104,5 %, domácí 
návšt�vnost se snížila o 1,1 %. V relativním vyjád�ení p�ijelo v roce 2004 na tis. obyvatel 
727 zahraniþních turist$. Nejvíce turist$ do Slovinska p�ijelo tradiþn� z Itálie (307 tis.), 
N�mecka (228 tis.) a Rakouska (199 tis.), což p�edstavuje 50  % všech zahraniþních p�íjezd$. 

Mezi nejnavšt�vovan�jší evropské zem� z pohledu slovinských turist$ v roce 200323 
pat�ilo s výrazným náskokem Chorvatsko (918 tis.), dále pak Itálie (137 tis.) a Rakousko 
(68 tis.) 

f) Regionální cestovní ruch 

Slovinsko se v rámci þlen�ní podle NUTS2 nerozd�luje na menší územní celky, tzn. že 
celé území státu je považováno za region NUTS2 a statistika cestovního ruchu na této úrovni 
odpovídá statistice celého státu. 

                                                 
21 Pr$m�r za období 2000 - 2004 
22 Do roku 1994 vþetn� vedlo Slovinsko pouze statistiku p�íjezd$ turist$ p�es hranice 
23 Údaje za rok 2004 nebyly k dispozici 
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6.2.6 Chorvatsko 

a) Struþná charakteristika 

Území Chorvatska se rozkládá v severozápadní þásti Balkánského poloostrova. I když bylo 
v 90. letech 20. století zasaženo válkou s Jugoslávií (v n�kterých oblastech i p�i pob�eží), 
v souþasnosti se úrove� mezinárodního cestovního ruchu dostává na p�edváleþnou úrove�. 
Dopravní dostupnost p�ímo�ských st�edisek usnad�uje nov� vybudovaná dálnice podél 
pob�eží. Pás poho�í Krasna Kapela a Dinarské hory odd�luje hornaté jadranské poho�í od 
hust� osídlené þásti chorvatského vnitrozemí. Vnitrozemí nemá pro mezinárodní cestovní 
ruch, který se v�tšinou soust�edí v p�ímo�ských st�ediscích, tém�� žádný význam. 
Z p�írodních atraktivit dominuje p�edevším Jaderské p�ímo�í spolu se spoustou ostrov$ (Krk, 
Korþula, Hvar, Rab, Lošinj, Vis) a teplým mo�em. Pob�eží je lemováno vápencovými útesy 
a oblázkovými plážemi. Vnitrozemí Chorvatska vyniká zejména krasovými územími se 
skalními h�ebeny, ka�ony, propastmi, jeskyn�mi a krasovými �ekami, jezery a vodopády. 
Sedm národních park$ chrání výjimeþné p�írodní bohatství – Plitvická jezera (souþást 
sv�tového p�írodního d�dictví UNESCO), Risnjak (poho�í severn� od Rijeky), Brijunské 
ostrovy (p�i pob�eží Istrie), Paklenica a Kornatské ostrovy (severní Dalmácie), �eka Krka 
(st�ední Dalmácie) a ostrov Mljet (jižní Dalmácie). Kulturn�-historické p�edpoklady jsou 
spojené s �eckou, �ímskou a slovanskou kolonizací dalmatského pob�eží. Spoustu památek 
nabízí p�ímo p�ímo�ská st�ediska jako Pula (chrám Augusta a Romy, brány Herkula 
a Gemina, �ímský amfiteátr z 1. století), Poreþ (starok�es"anská bazilika z 6. století), Split 
(Dioklecián$v palác tvo�ící historické jádro m�sta), Trogir (zachovaný urbanistický komplex 
se stavbami 13. až 16. st.), Dubrovník (zapsán v Seznamu sv�tového kulturního d�dictví 
UNESCO) nebo Zadar (historické jádro m�sta z �ímského období) . [4,21,22] 

b) Hospodá�ské hledisko cestovního ruchu 

Na stav hospodá�ství m�la vliv válka s Jugoslávií, která zp$sobila škody ve výši asi 
22 mld. USD, 30 % hospodá�ského potenciálu bylo zniþeno, 590 m�st a vesnic bylo 
poškozeno nebo zniþeno, tém�� p$l milionu lidí uprchlo. Cestovní ruch se však rychle obnovil 
na úrove� p�ed válkou a v souþasné dob� pat�í Chorvatsko op�t k destinacím s vysokou 
turistickou návšt�vností. V roce 2004 se cestovní ruch na celkovém HDP podílel 18,72 % 
(5,2 mld. €), p�iþemž pr$mysl cestovního ruchu p�ímo vytvo�il tém�� 2,4 mld. € (8,6 % HDP). 
Podle p�edpov�dí WTTC by postavení cestovního ruchu m�lo dynamicky nar$st a cestovní 
ruch by m�l v roce 2015 vytvá�et 29,6 % HDP (13,7 mld. €), pr$mysl cestovního ruchu by se 
pak na celkovém HDP mohl podílet 13,23 %. 

Platební bilance cestovního ruchu v roce 200224 vykázala p�ebytek 3,1 mld. €, když p�íjmy 
dosáhly hodnoty 3,93 mld. € a výdaje pouze 821 mil. €. Podle vývoje lze pro rok 2004 
oþekávat hodnotu p�ebytku okolo 3,5 mld. €. 

c) Zam�stnanost v cestovním ruchu 

O mimo�ádném významu cestovního ruchu v hospodá�ství Chorvatska sv�dþí i poþet 
celkov� zam�stnaných. Výše podílu cestovního ruchu na celkové zam�stnanosti pat�í 
k nejvyšším k Evrop�. V roce 2004 cestovní ruch podle WTTC zam�stnal tém�� 354 tis. lidí 

                                                 
24 Údaje za rok 2003 þi 2004 nebyly dostupné 
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(22,35 % celkové zam�stnanosti), p�iþemž jen pr$mysl cestovního ruchu p�ímo nabízel 
162 tis. pracovních míst (10,25 % celkové zam�stnanosti). Výhledov� do roku 2015 poþítá  
WTTC s tém�� t�etinovým podílem cestovního ruchu na celkové nezam�stnanosti (31 %, tj. 
cca 700 tis. pracovních míst). Samotný pr$mysl cestovního ruchu by m�l oproti roku 2004 
zam�stnat zhruba o 100 tis. lidí více (13,9 % celkové zam�stnanosti). 

d) Nabídka ubytování25 

V roce 2003 podle statistiky Eurostatu disponovalo Chorvatsko 1341 ubytovacím 
za�ízením s celkovou l$žkovou kapacitou 483 tisíc l$žek. Poþet ubytovacích za�ízení je 
ve srovnání s jinými evropskými destinacemi p�íliš nízký, což je dáno nespln�ním podmínek 
turistických za�ízení pro za�azení do ubytovacích za�ízení podle klasifikace Eurostatu. 
V p�ípad� l$žek se projevuje stejný charakter zkreslení. Podle Eurostatem nabízené statistiky 
klesla kapacita l$žek za minulých deset let (1993-2003) o 9,2 %, zatímco poþet za�ízení 
za stejné období vzrostl o 48,3 %. 

e) P�íjezdový a výjezdový cestovní ruch 

V�tšinu z celkových p�íjezd$ do Chorvatska tvo�í zahraniþní turisté. V roce 2003 do všech 
ubytovacích za�ízení Chorvatska zavítalo 5,87 mil. turist$ ze zahraniþí a jen 1,3 mil. 
domácích turist$, celkem tedy 7,2 mil. turist$. Ve srovnání s rokem 1993 p�edstavuje nár$st 
všech turist$ o tém�� trojnásobek p$vodního poþtu turist$. Poþet zahraniþních p�íjezd$ se 
od roku 1993 zvýšil 3,7krát a také domácí p�íjezdy rostly, avšak pomaleji (1,6krát). Podíl 
zahraniþních p�íjezd$ na celkových se od roku 1995 stále výrazn� zvyšoval a v roce 2003 se 
ustálil na hodnot� 82 %. Poþet p�íjezd$ v roce 2003 p�evýšil poþet obyvatel, což v relativním 
vyjád�ením návšt�vnosti znamená 1 321 zahraniþních p�íjezd$ na 1000 obyvatel Chorvatska. 
V p�íjezdech zahraniþních turist$ do Chorvatska kralovalo v roce 2003 tradiþn� N�mecko 
s 1,55 mil. p�íjezd$ a Itálie (1,2 mil.), dále Slovinsko (918 tis.) a Rakousko (708 tis.). Na 
mezinárodním cestovním ruchu Chorvatska se významn� podíleli také obþané ýeské 
republiky, kterých v roce 2003 p�ijelo necelých 700 tisíc. 

Chorvaty nejnavšt�vovan�jší zemí podle p�íjezd$ do zahraniþních ubytovacích za�ízení 
byla Itálie, do které v roce 2003 vyjelo p�es 140 tis. chorvatských turist$. Dalším nejþast�jším 
cílem chorvatského výjezdového cestovního ruchu je Slovinsko (94 tis. výjezd$) a Rakousko 
(74 tis. výjezd$). 

f) Regionální cestovní ruch  

Chorvatsko se jako neþlenská zem� Evropské unie územn� ned�lí podle NUTS2, a tudíž 
adekvátní regionální statistika cestovního ruchu není zatím k dispozici. Chorvatsko se však již 
zaþíná na vstup do EU p�ipravovat, i když zatím je jeho þlenství v nedohlednu.  

                                                 
25 Jelikož statistika p�íjezdového a výjezdového cestovního ruchu �ecka za rok 2004 nebyla  zve�ejn�na, jsou 
použity data za rok 2003 
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6.2.7 Ostatní zem� jižní Evropy 

a) Struþná charakteristika 

Území t�í stát$ bývalé Jugoslávie (Bosna a Hercegovina, Makedonie, Srbsko a ýerná 
Hora) a Albánie bylo znaþn� postiženo obþanskou válkou v 90. letech 20. století. Oblast 
i po skonþení váleþných nepokoj$ z$stává politicky nestabilní, což brání rozvoji 
mezinárodního cestovního ruchu. Navíc politiky n�kterých stát$ neprojevují snahu využít 
velký p�írodní i kulturn�-historický potenciál zem� pro rozvoj cestovního ruchu. P�írodní 
podmínky balkánských zemí jsou podobné jako u Chorvatska, p�iþemž nejv�tší význam má 
pob�eží Jaderského mo�e (Neum v Bosn� a Hercegovin�, ýernohorská riviéra, klimaticky 
velmi p�íznivé pob�eží Albánie). Ráz p�evážn� hornatého pob�eží i vnitrozemí ovliv�uje 
Dinárská soustava s nejvyššími vrcholy Prokletije a Korab. V hraniþních oblastech Albánie 
s ýernou Horou i Albánie s Makedonií leží t�i velká jezera - Skadarské, Orchidské 
a Prespanské. Kulturn�-historické bohatství balkánských zemí je dáno vzájemným prolínáním 
r$zných kultur. Krom� starov�ké antiky se projevují vlivy byzantské, islámské i slovanské 
kultury. I p�es turistickou atraktivitu balkánského poloostrova není jeho území pat�iþn� 
využíváno z d$vod$ politické nestability, velmi špatné nebo žádné infrastruktury a niþivých 
dopad$ války v 90. letech. [4,21,22] 

Malta je tvo�ena t�emi ostrovy Malta, Gozo a Comino. P�íznivé klimatické podmínky 
a p�itažlivé prost�edí souostroví se stalo tradiþním turistickým lákadlem. P�írodn� zajímavá 
jsou slaná jezera s jeskyn�mi. Z historických atraktivit zájem sm��uje zejména na památky 
hlavního m�sta Vallety (katedrála, palác kastilských rytí�$ Albergia – sídlo prezidenta) 
a na zbytky megalitického chrámu Hagar Oimu na ostrov� Gozo. Stejn� jako Malta t�ží 
i ostrovní Kypr p�edevším z teplého podnebí, tyrkysového mo�e a píseþných pláží. �ecký 
a turecký vliv se projevuje v �ad� historických památek, které svým p$vodem sahají až 
do antiky. Zajímavé je staré m�sto Nikósie obklopené hradbami nebo rozsáhlé vykopávky 
a nádherné mozaiky v Pafosu. [4,21,22] 

Turecko leží na dvou kontinentech, jeho menší þást (asi 3,2 % celého území) v Evrop� 
a zbývající þást v Asii. Geograficky náleží spíše do Asie, ale mnohokrát je zejména politicky 
p�i�azováno do Evropy. Evropskou a Asijskou þást odd�lují úžiny Bospor a Dardanely, 
mezi kterými leží Marmarské mo�e. Velký význam mají �eky Eufrat a Tigris a nejv�tší jezera 
Tuz a Vanské. Turecká pevnina je obklopena tém�� ze všech stran mo�em – na jihu 
St�edozemní mo�e, na severu ýerné mo�e a na západ� Egejské mo�e. Turisticky 
nejnavšt�vovan�jší je tzv. Turecká riviéra. Hornatý ráz krajiny ovliv�uje krystalické Pontské 
poho�í, poho�í Taurus a Arménská vysoþina. Nejvyšším vrcholem Turecka je Velký Ararat. 
Díky rozsáhlému území Turecko nabízí mo�e i sníh, rovinaté stepi i vysoké hory, solnou 
pouš", klidné �eky i vodopády. Za zmínku stojí sv�toznámé travertinové kaskády 
v Pamukkale. Poloha na hranici dvou kontinent$ p�inesla nesmírn� zajímavý a bohatý 
historický vývoj, který zanechal spoustu kulturn�-historických atraktivit, v nichž se prolínají 
vlivy r$zných kultur (�ecké, �ímské, islámské). Kulturním centrem je Istanbul, který soust�edí 
mnoho historických památek (nap�. chrám Hagia Sofia zm�n�ný Turky v mešitu). Turisticky 
zajímavá jsou slavná antická m�sta Pergamon a Smyrna, dva ze sedmi div$ sv�ta – 
mauzoleum v Halikarnassu a Artemidin chrám v Efessu, amfiteátr v Aspendosu a mnoho 
dalších. [4,21,22] 
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b) Hospodá�ské hledisko cestovního ruchu 

Politická nestabilita zemí bývalé Jugoslávie (mimo Slovinska a Chorvatska) se projevuje 
na jejich celkové hospodá�ské situaci. Balkánské zem� vþetn� Albánie a Turecka pat�í 
k nejzaostalejším zemím Evropy. Z této skupiny zemí mírn� vyþnívá Turecko a ostrovní státy 
Malta a Kypr, které však válkou na Balkán� nebyly dotþeny v$bec. Nejvýznamn�jší pozici 
v národním hospodá�ství má samoz�ejm� cestovní ruch Malty a Kypru, kde turismus vytvá�í 
okolo ¼ celkového HDP. V roce 2004 podíl cestovního ruchu na HDP u Malty dosáhl výše 
28,24 % (1,2 mld. €) a u Kypru 23,08 % (2,9 mld. €). Nejv�tší potenciál rozvoje podle odhad$ 
WTTC má cestovní ruch v Srbsku a ýerné Ho�e26 (p�edevším díky obnovení návšt�vnosti 
ýernohorské riviéry). V roce 2004 podle WTTC þinil jeho podíl na HDP 14,72 % 
(2,8 mld. €), z toho pr$mysl cestovního ruchu p�ímo vytvo�il 8,04 % celkového HDP 
(1,5 mld. €). Cestovní ruch Srbska a ýerné Hory þeká podle p�edpov�dí WTTC obrovský 
rozvoj b�hem následujících let. V roce 2015 by cestovní ruch Srbska a ýerné Hory m�l 
vytvo�it 21,1 % celkového HDP, pr$mysl cestovního ruchu pak p�ímo 13,6 % HDP. Naopak 
nejslabší výkon zaznamenal v roce 2004 cestovní ruch Bosny a Hercegoviny27 i Makedonie a 
WTTC ani neoþekává v t�chto zemích nijak výrazný r$st podílu cestovního ruchu na HDP. 
Podíl cestovního ruchu i pr$myslu cestovního ruchu ostatních zemí jižní Evropy za rok 2004 
a jejich oþekávaný stav v roce 2015 demonstruje Tabulka þ. 21. 

Tabulka þ. 21: Podíl cestovního ruchu na tvorb� HDP 

Ekonomika cestovního ruchu  
(p�ímo i nep�ímo) 

Pr$mysl cestovního ruchu         
(p�ímo) 

Stát  
absolutn� 
(v mil €)    
v r. 2004 

% podíl    
na HDP    
v r. 2004 

% podíl    
na HDP    
v r. 2015 

absolutn� 
(v mil. €)    
v r. 2004 

% podíl    
na HDP    
v r. 2004 

% podíl    
na HDP    
v r. 2015 

Albánie 781,95 12,8 14,69 262,08 4,29 4,87 

Bosna a Hercegovina 271,99 5,98 5,89 61,86 1,36 1,26 

Makedonie 309,3 7,32 7,73 64,2 1,52 1,99 

Srbsko a ýerná Hora 2 844,8 14,72* 21,09* 1 553,8 8,04* 13,63* 

Turecko 27 787,4 11,47 11,76 12 670,3 5,23 5,11 

Malta 1 225,7 28,24 31,89 631,5 14,55 17,05 

Kypr 2 866,0 23,08 24,27 1 318,8 10,62 11,5 

Pramen: WTTC 
* údaje za ýernou Horu 

V platební bilanci cestovního ruchu se všechny zem� pohybují v kladných hodnotách, 
p�iþemž nejvyšší pozitivní saldo platební bilance v roce 2003 vykázalo Turecko (9,8 mld. €), 
jejichž p�ebytek oproti roku 1999 narostl o 180 %. Naopak nejnižší p�ebytky vytvo�il cestovní 
ruch Srbska a ýerné Hory (5 mld. €) a Makedonie (8 mld. €). O platební bilanci cestovního 
ruchu Malty a Kypru lze podle výsledk$ minulých let �íci, že zm�na p�íjm$, výdaj$ a salda 
platební bilance mají v každém roce stejný pr$b�h (tzn. zvýšení p�íjm$ je doprovázeno 
zvýšením výdaj$ a naopak). 
                                                 
26 Srbsko a ýerná Hora vytvá�í sice spoleþný stát, ale v podstat� fungují samostatn�. Použitá data jsou pouze za 
ýernou Horu 
27 Bosna a Hercegovina byla ze všech bývalých Jugoslávských zemí obþanskou válkou v 90. letech 20. století 
postižena nejvíce, hospodá�ství zem� se zhroutilo a spoustu obyvatel uprchlo 
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Tabulka þ. 22: Platební bilance cestovního ruchu ve vybraných státech jižní Evropy 
(v mil. EUR) 

P�íjmy Výdaje Saldo 
Stát 

1999 2003 1999 2003 1999 2003 

Albánie 198 462 11 433 187 29 
Bosna a 
Hercegovina 

- 328 - 110 - 218 

Makedonie 37 51 30 43 7 8 
Srbsko a ýerná 
Hora 

- 133 - 128 - 5 

Turecko 4 882 11 698 1 380 1 872 3 502 9 826 

Malta 637 614 188 190 449 424 

Kypr 1785 1 738 404 573 1381 1 165 

Pramen: WTO, Eurostat 
(-) nedostupná data 

c) Zam�stnanost v cestovním ruchu 

Cestovní ruch Malty a Kypru v roce 2004 vytvo�il t�etinu všech pracovních míst v rámci 
národních ekonomik (34,74 %, resp. 29,5 %). To potvrzuje dominantní postavení cestovního 
ruchu v hospodá�ství t�chto zemí, které jsou prakticky na turismu závislé. V budoucnu WTTC 
poþítá s nejv�tším nár$stem zam�stnanosti u Srbska a ýerné hory, kde se cestovní ruch 
na celkové zam�stnanosti podílel 15,7 %, pr$mysl p�ímo 8,58 %, a v roce 2015 by tento podíl 
m�l dosáhnout 22,5 %, u pr$myslu p�ímo 14,55 %. Nejv�tší poþet lidí v absolutním vyjád�ení 
zam�stnal cestovní ruch v Turecku (1,7 mil.), avšak jeho podíl na celkové zam�stnanosti þinil 
pouze 7,72 %. P�ehled o zam�stnanosti v cestovním ruchu v ostatních zemích znázor�uje 
Tabulka þ. 23. 

Tabulka þ. 23: Podíl cestovního ruchu na zam�stnanosti ve vybraných státech jižní Evropy 
(v mil. EUR) 

Ekonomika cestovního ruchu 
(p�ímo i nep�ímo) 

Pr$mysl cestovního ruchu         
(p�ímo) 

absolutn� 
(v tis.) 

% podíl 
na celkové 

zam�stnanosti 

absolutn� 
(v tis.) 

% podíl 
na celkové 

zam�stnanosti 

Stát 

2004 2004 2015 2004 2004 2015 

Albánie 94,53 10,32 11,85 31,6 3,45 3,91 

Bosna a Hercegovina 106,63 4,86 4,81 24,13 1,1 1,02 

Makedonie 34,99 6,69 7,21 7,85 1,5 1,95 

Srbsko a ýerná Hora 607,98 15,71 22,51 332,05 8,58 14,55 

Turecko 1 688,36 7,72 7,35 763,26 3,49 3,11 

Malta 47,59 34,74 39,71 27,91 20,37 23,86 

Kypr 95,02 29,51 31,35 47,88 14,87 16,1 

Pramen: WTTC 
* údaje za ýernou Horu 
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d) Nabídka ubytování 

Srovnání nabídky ubytování je zkresleno díky absenci statistických údaj$ u n�kterých zemí 
za poslední roky. Dalším problémem je rozdílné zachycení a vymezení statistických kategorií 
v oblasti ubytování. Z t�chto zemí nejvyšším poþtem ubytovacích za�ízení a l$žek 
disponovalo Turecko, které se však rozkládá na nesrovnateln� v�tším území. Z dlouhodobého 
hlediska poþet ubytovacích za�ízení a l$žek v Turecku klesá, nap�. za posledních deset let 
1993 – 2003 se o 36,8 % snížil poþet za�ízení a u l$žek to bylo jen 12,1 %. Z dlouhodobého 
pohledu lze vysledovat velký nár$st i u Albánie a Bosny a Hercegoviny. Albánie vykázala 
ješt� v roce 1992 pouze dv� ubytovací za�ízení s celkovou kapacitou 35 l$žek. V roce 2001 
poþet za�ízení vzrostl na 185 (+ 9 250 %) a poþet l$žek vzrostl o 21 934 % (7 677 l$žek). 
Bosna a Hercegovina má dostupné údaje pouze za období 1995 – 2000, kde m$žeme 
vysledovat v poþtu za�ízení r$st o 91 % a v poþtu l$žek dokonce o 649 %. V p�ípad� 
dlouhodobého vývoje nabídky ubytování Malty docházelo v letech 1994 – 2004 
k pr$m�rnému zvyšování l$žkové kapacity jednoho ubytovacího za�ízení. V roce 1994 jedno 
ubytovací za�ízení nabízelo v pr$m�ru 145 l$žek, v roce 2004 na jedno za�ízení v pr$m�ru 
p�ipadlo 203 l$žek. Je to dáno poklesem poþtu za�ízení o 25,7 % na stran� jedné a na druhé 
stran� r$stem celkové kapacity l$žek o 3,8 %. U Kypru se naopak ve stejném období poþet 
za�ízení i l$žkové kapacity zvýšil, a tím, že poþet za�ízení rostl rychleji (+ 73 %) než poþet 
l$žek (+ 25 %), klesla pr$m�rná kapacita l$žek na jedno za�ízení ze 145 l$žek v roce 1994 
na 103 l$žka v roce 2004. 

Tabulka þ. 24: Nabídka ubytování ve vybraných zemích jižní Evropy  

Stát Rok Poþet za�ízení Poþet l$žek 

Albánie 2001 185 7 677 

Bosna a Hercegovina 2000 210 14 306 

Makedonie 2002 325 45 102 

Srbsko a ýerná Hora* - - - 

Turecko 2003 1130 242 603 

Malta 2004 193 39 238 

Kypr 2004 935 96 277 

Pramen: Eurostat, TURKSTAT 
(-) nedostupná data 

g) P�íjezdový a výjezdový cestovní ruch 

P�íjezdový a výjezdový cestovní ruch do všech kolektivních ubytovacích za�ízení je op�t 
u této skupiny zemí velmi t�žké srovnat, jelikož data jsou bu� neaktuální, neúplná nebo 
statisticky nejednotná. Cestovní ruch balkánských zemí velmi ovlivnila obþanská válka 
v bývalé Jugoslávii a výkyvy politické nestability Balkánu. V roce 1994 do všech 
kolektivních ubytovacích za�ízení p�ijelo celkem 173 tis. návšt�vník$, z nichž více jak 4/5 
byli návšt�vníci domácí. O dva roky pozd�ji se poþet celkových p�íjezd$ zvýšil na 214 tis. 
a podíl zahraniþních návšt�vník$ se zvýšil na 30 %, ale následující rok celkové p�íjezdy 
razantn� propadly až na hodnotu 61 tis. p�íjezd$. Od roku 1996 celkové p�íjezdy rostou, avšak 
jejich r$st je tažen hlavn� postupným zvyšováním domácích p�íjezd$. Celkové p�íjezdy 
do kolektivních ubytovacích za�ízení Bosny a Hercegoviny se za p�t let v období              



 69

1995 – 200028 zvýšily 10,5krát, p�iþemž domácí p�íjezdy rostly rychleji než zahraniþní, i když 
podíl zahraniþních p�íjezd$ se zvýšil z 32 % v roce 1995 na 43 % v roce 2004. Makedonie 
m�la v roce 1990 p�es 700 tis. p�íjezd$ do všech kolektivních ubytovacích za�ízení, ale 
v pr$b�hu 90. let 20. století celkové, domácí i zahraniþní p�íjezdy klesaly až na 382 tis. 
p�íjezd$ v roce 1997. Do roku 2000 pak celkové p�íjezdy vzrostly na 507 tis., ale následující 
rok se propadly o 47 %. Od poloviny 90. let minulého století si zahraniþní p�íjezdy 
do Makedonie drží podíl v rozmezí 30 – 35 % celkových p�íjezd$. Malta a Kypr jsou zem� 
na cestovním ruchu závislé, o tom sv�dþí i vysoký podíl zahraniþních p�íjezd$, který u Malty 
þinil v roce 2004 tém�� 90 % a u Kypru necelých 80 %. 

Do Albánie v roce 2003 nejvíce p�íjezd$29 uskuteþnili turisté sousedního Srbska a ýerné 
Hory (272 tis.) a Makedonie (79 tis.). Bosna a Hercegovina v roce 2003 zaznamenala nejvíce 
zahraniþních p�íjezd$ do všech kolektivních ubytovacích za�ízení z okolních zemí Srbska 
a ýerné Hory (40 tis.) a Chorvatska (28 tis.). Ve stejný rok Makedonie vykázala nejvíce 
zahraniþních p�íjezd$ turist$ ze Srbska a ýerné Hory (28 tis.) a z �ecka (27 tis.). Srbsko 
a ýerná Hora m�la sice v roce 2003 nejvíce p�íjezd$ ze sousední Bosny a Hercegoviny 
(63 tis.), ale výrazn� se na p�íjezdovém cestovním ruchu podílí i N�mecko (39 tis.) a ýeská 
republika (34 tis.). V zahraniþních p�íjezdech do všech kolektivních ubytovacích za�ízení 
v Turecku dominovali v roce 2003 návšt�vníci z N�mecka (3,15 mil.), kte�í tvo�ili 35 % všech 
zahraniþních p�íjezd$. Nejvíce p�íjezd$ do kolektivních ubytovacích za�ízení Malty a Kypru 
uskuteþnili v roce 2004 turisté Spojeného království, kte�í na Maltu uskuteþnili 403 tis. 
p�íjezd$ a na Kypr 884 tis. p�íjezd$. 

Tabulka þ. 25: P�íjezdový cestovní ruch vybraných stát$ jižní Evropy  

TCE Rok 
P�íjezdy 

domácích 
návšt�vník$ 

P�íjezdy 
zahraniþních 
návšt�vník$ 

Celkem 
% podíl 

zahraniþních 
p�íjezd$ 

Albánie 2001 33 889 135 761 169 650 80,02 

Bosna a Hercegovina 2000 223 270 168 727 391 997 43,04 

Makedonie 2002 227274 119 750 347 024 34,51 

Srbsko a ýerná Hora 2003 - 481 070 - - 

Turecko 2003 - 8 991 456 - - 

Malta 2004 117 245 1 045 231 1 162 476 89,91 

Kypr 2004 452 256 1 734 586 2 186 842 79,32 

Pramen: Eurostat, WTO 
(-) nedostupná data 

Z dostupných údaj$ výjezdového cestovního ruchu t�chto zemí lze vyvodit, že turisté 
Albánie z evropských zemí nejvíce v roce 2003 navštívili Turecko (15 tis.) a Makedonii 
(12 tis.), turisté Bosny a Hercegoviny ve stejný rok nejvíce sousední Chorvatsko (178 tis.) 
a Srbsko a ýernou Horu (63 tis.), Makedonci sousední Albánii30 (79 tis.), obþané Srbska 
a ýerné Hory podnikli nejvíce výjezd$ do Albánie17 (272 tis.) a Ma�arska (80 tis.), Turkové 
nejvíce preferovali N�mecko (149 tis. výjezd$) a Itálii (129 tis. výjezd$). V p�ípad� Malty 
a Kypru chybí statistika výjezd$ do všech kolektivních ubytovacích za�ízení. 

                                                 
28 Statistika dostupná jen za období 1995 - 2000 
29 VF - p�íjezdy návšt�vník$ na hranice 
30 Výjezdy návšt�vník$ p�es hranice 
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h) Regionální cestovní ruch  

Do statistického þlen�ní na regiony NUTS2 spadá pouze Malta, Kypr a Turecko. V p�ípad� 
prvních dvou stát$ tvo�í region úrovn� NUTS2 celé území státu, proto lze v hodnocení 
cestovního ruchu na regionální úrovni vyjít z celostátního hodnocení cestovního ruchu. 
Turecko je díky snaze o p�istoupení do Evropské unie þlen�no na regiony NUTS2, bohužel 
však pro tyto regiony nejsou dostupná data.   
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ZÁV�R 

Výše provedená analýza cestovního ruchu poskytuje podrobný obraz jeho souþasného 
stavu v jednotlivých zemích st�ední, východní a jižní Evropy. Dominantní postavení si 
z t�chto þástí Evropy drží a pravd�podobn� i n�jakou dobu udrží dv� nejvyhledávan�jší 
destinace jižní Evropy, Špan�lsko a Itálie. V roce 2004 navštívilo každou z nich p�es 36 mil. 
návšt�vník$, což dohromady p�edstavuje zhruba t�etinu celkových p�íjezd$ do všech 
kolektivních ubytovacích za�ízení všech evropských zemí. Vyšší poþet p�íjezd$ v rámci celé 
Evropy vykázala ve stejném roce pouze Francie (41 mil.). Celkov� se jižní Evropa na 
cestovním ruchu celého evropského kontinentu podílí nejvíce jak v poþtu p�íjezd$, tak 
i v p�íjmech z cestovního ruchu. Pozici jižní Evropy posílí i rozvoj cestovního ruchu 
na Balkánském poloostrov� (zejména zemí bývalé Jugoslávie), který prochází ekonomickou 
transformací a obnovou po válce v 90. letech minulého století.  

Po politických a spoleþenských zm�nách v 90. letech 20. století zaznamenává v cestovním 
ruchu mimo�ádný r$st oblast st�ední a východní Evropy. Za posledních patnáct let byl tento 
r$st ve st�ední a východní Evrop� jako celku ve všech ukazatelích (turistické p�íjezdy 
a p�íjmy a výdaje cestovního ruchu) nejdynamiþt�jší ze všech þástí Evropy. V budoucnu se 
rozvoj cestovního ruchu ve východní Evrop� oþekává zejména v zemích, které disponují 
turistickými p�edpoklady, jimiž mohou konkurovat tradiþním evropským turistickým 
destinacím a nižšími cenami služeb. Rozvoj cestovního ruchu ve st�ední Evrop� a v n�kterých 
zemích východní Evropy podporuje rozší�ení Evropské unie o deset nových þlenských stát$ 
v roce 2004. Toto rozší�ení p�ináší nové p�íležitosti na trhu cestovního ruchu pro všech 
souþasných 25 þlen$ EU. Rozší�ení na stran� nabídky p�ináší zvýšení poþtu produkt$ 
evropských  turistických destinací a jejich atraktivit, což zvyšuje konkurenceschopnost nejen 
uvnit� Evropy, ale i v celosv�tovém m��ítku. R$st poptávky, spojený s rozší�ením EU, je 
vyvolán zejména nár$stem poþtu obþan$ EU, vyšší životní úrovní v rámci EU a podporou EU 
na budování a rozvoj dopravní a komunikaþní infrastruktury. Podle odhadu WTTC by 
rozší�ení EU mohlo vygenerovat 3 miliony nových pracovních míst a nár$st evropského HDP 
o 46 mld. €. 

Podle prognózy vývoje cestovního ruchu do roku 2020 zve�ejn�ný WTO z$stane Evropa se 
zhruba 717 mil. návšt�vník$ a 46% podílem v mezinárodním cestovním ruchu 
nejnavšt�vovan�jší destinací na sv�t�. To p�edstavuje pr$m�rný roþní r$st 3,1 %, což je však 
ve srovnání s ostatními subregiony nejmén�. Uvnit� Evropy se nejv�tší pokles p�íjezd$ 
oþekává zejména v západní Evrop� a naopak st�ední a východní Evropa by v roce 2020 m�la 
p�edstihnout západní Evropu. Podle populaþních projekcí OSN pro WTO by se 
mezinárodního cestovního ruchu v roce 2020 m�lo úþastnit 14 % celkové populace Evropy, 
tzn. každý sedmý þlov�k. 

Budoucí vývoj ovlivní hlavn� t�i trendy, a to demografické zm�ny, rozvoj dopravy 
a dopravní infrastruktury a technický pokrok zejména v oblasti informaþních technologií. 
Z demografického hlediska pozitivn� zap$sobí r$st populace a zvýšení poþtu starších osob 
p�es 60 let, kte�í žijí zdrav�ji a disponují prost�edky pro cestování. V oblasti dopravy se 
oþekává p�edevším nár$st letecké dopravy (asi 5 %), která umožní zkracovat vzdálenosti 
turistických destinací a snížit þasovou nároþnost cestování. Technický pokrok v informaþních 
technologiích p�inese rozší�ení stávajících možností elektronického využití služeb 
cestovního ruchu, jejich zjednodušení, zrychlení a možnost p�ímého individuálního p�ístupu 
ke službám v cestovním ruchu a navazujících odv�tvích. 
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Vývoj cestovního ruchu a konkurenþní boj mezi turistickými destinacemi p�inese v rámci 
inovace produkt$ cestovního ruchu vytvá�ení nových typ$ cestovního ruchu. Také se zvýší 
orientace na t�lesn� handicapované, jelikož moderní technologie umož�ují t�mto lidem lepší 
mobilitu. 

S rostoucím významem cestovního ruchu se bude zvyšovat i tlak na jeho trvale udržitelný 
rozvoj. P�ínos cestovního ruchu pro r$st zam�stnanosti, rozvoj malého a st�edního podnikání, 
ochranu životního prost�edí a pro podporu sociální soudržnosti lidské spoleþnosti je 
nepopíratelný. Rozvoj cestovního ruchu pomáhá také v regionálním kontextu vy�ešit 
problematiku hospodá�sky slabých þi strukturáln� postižených region$. Proto organizace 
zabývající se problematikou cestovního ruchu na všech úrovních budou nadále vyvíjet snahu 
vytvá�et strategie udržitelnosti cestovního ruchu a v rámci svých politik budou rozvoj turismu 
podporovat vhodnými nástroji. Hlavním p�edpokladem existence cestovního ruchu jsou 
p�írodní, kulturn�-historické þi spoleþenské atraktivity a tudíž kontrola jejich využití 
a ochrana je v rámci udržitelnosti cestovního ruchu v destinaci velmi d$ležitá. 

D$ležitým faktorem podporující rozvoj cestovního ruchu se stále ve v�tší mí�e stává 
kvalitní marketingová strategie turistické destinace. V souþasném silném konkurenþním 
prost�edí na trhu cestovního ruchu jedin� správná propagace turistické destinace p�ispívá ke 
zvyšování poþtu návšt�vník$. Jednou z možností p�edstavení destinace je po�ádání r$zných 
spoleþenských þi kulturních akcí. Na zviditeln�ní turistické destinace se musí vytvo�ením 
partnerství na r$zných úrovních podílet všechny zúþastn�né strany cestovního ruchu s cílem 
zlepšit konkurenceschopnost dané turistické oblasti. Proto budou v budoucnu v Evrop� 
vznikat spoleþné marketingové iniciativy na úrovni region$, stát$, ale i celé Evropy. Nedávno 
byl spušt�n nový portál evropských destinací (www.visiteeurope.com), jehož cílem je 
propagace Evropy na trhu cestovního ruchu a p�edstavení turistických destinací v Evrop�. Lze 
p�edpokládat, že se podobné projekty v blízké dob� rozší�í i na nižších regionálních úrovních. 

Nejv�tší hrozbou cestovního ruchu mohou být p�írodní katastrofy, teroristické útoky, 
ozbrojené konflikty þi hospodá�ský úpadek v turistické destinaci. Cestovní ruch však již 
v minulosti dokázal svou odolnost v$þi negativním vliv$m. Oblastn� sice došlo k poklesu 
zájmu o turistickou oblast, ale díky p�elití cestovního ruchu do jiných destinací cestovní ruch 
jako celek rostl. 
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TSA............... Satelitní úþet cestovního ruchu (Tourism Satellite Account) 
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P�íloha þ.1. Regionální cestovní ruch stát$ Evropy v roce 2004 (I. þást) 

Oblast Celkem Domácí Zahraniþní Relativní L$žka Za�ízení

ýeská republika 9 994 893 4 366 251 5 628 642 0,4276 433 214 7 640 

Praha 3 569 759 280 317 3 289 442 0,2405 68 913 598 

St�ední ýechy 698 578 447 668 250 910 0,3941 30 112 560 

Jihozápad 1 247 770 806 828 440 942 0,6863 73 495 1 433 

Severozápad 715 868 257 452 458 416 0,2288 46 645 825 

Severovýchod 1 505 695 952 178 553 517 0,643 98 955 2 173 

Jihovýchod 1 129 789 742 223 387 566 0,4526 48 712 847 

St�ední Morava 679 124 526 295 152 829 0,4285 40 029 714 

Moravskoslezko 448 310 353 290 95 020 0,2803 26 353 490 

Slovensko 3 215 713 1 831 889 1 383 824 0,2572 162 000 2 062 

Bratislavský kraj 720 502 290 511 429 991 0,7169 18 238 158 

Západné Slovensko 662 491 428 897 233 594 0,1253 36 622 493 

Stredné Slovensko 948 924 592 907 356 017 0,2632 43 011 845 

Východné Slovensko 883 796 519 574 364 222 0,2329 64 129 566 

Poland 15 745 691 11 811 627 3 934 064 0,103 584 623 6 972 

Lódzkie 589 825 497 273 92 552 0,0356 15 706 230 

Mazowieckie 1 991 560 1 224 581 766 979 0,1493 38 157 352 

Malopolskie 2 305 132 1 579 546 725 586 0,2231 65 256 873 

Slaskie 1 338 935 1 142 658 196 277 0,0416 35 399 454 

Lubelskie 546 631 456 483 90 148 0,0411 21 874 352 

Podkarpackie 478 215 416 298 61 917 0,0295 17 216 294 

Swietokrzyskie 302 667 269 411 33 256 0,0257 8 299 124 

Podlaskie 376 135 297 100 79 035 0,0656 12 581 188 

Wielkopolskie 1 214 621 947 095 267 526 0,0796 38 113 540 

Zachodniopomorskie 1 503 406 1 073 742 429 664 0,2533 108 267 914 

Lubuskie 529 006 374 030 154 976 0,1536 20 257 304 

Dolnoslaskie 1 679 821 1 246 510 433 311 0,1495 47 747 727 

Opolskie 190 166 155 743 34 423 0,0326 7 921 127 

Kujawsko-Pomorskie 627 552 548 387 79 165 0,0383 25 722 352 

Warminsko-Mazurskie 762 698 545 893 216 805 0,1517 34 835 341 

Pomorskie 1 309 321 1 036 877 272 444 0,1245 87 273 800 

Hungary 6 616 443 3 346 575 3 269 868 0,3232 336 494 3 001 

Közép-Magyarország 2 608 323 532 166 2 076 157 0,7337 51 896 336 

Közép-Dunántúl 652 796 424 930 227 866 0,2047 56 330 438 

Nyugat-Dunántúl 1 040 885 605 512 435 373 0,434 58 912 536 

Dél-Dunántúl 715 250 510 970 204 280 0,2077 65 363 566 

Észak-Magyarország 635 014 541 304 93 710 0,0732 35 838 446 

Észak-Alföld 534 627 409 760 124 867 0,0807 37 624 372 

Dél-Alföld 429 548 321 933 107 615 0,0791 30 531 307 

Pramen: Eurostat 
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P�íloha þ.2. Regionální cestovní ruch stát$ Evropy v roce 2004 (II. þást) 

Oblast Celkem Domácí Zahraniþní Relativní L$žka Za�ízení

Pobaltské státy 3 780 404 1 302 291 2 478 113 2,8716 87 356 1 481

Estonia 1 922 126 547 712 1 374 414 1,0173 32 899 609

Lithuania 956 858 398 525 558 333 0,162 32 286 529

Latvia 901 420 356 054 545 366 0,2352 22 171 343
Bulgaria 3 346 525 1 651 976 1 694 549 0,2172 190 040 1 306
Severozapaden 42 817 37 121 5 696 0,0111 1 517 28
Severen tsentralen 287 087 239 861 47 226 0,0405 7 708 103
Severoiztochen 965 211 327 005 638 206 0,4963 81 294 484
Yugozapaden 845 672 431 988 413 684 0,1961 21 443 179
Yuzhen tsentralen 582 530 450 755 131 775 0,0678 18 989 270
Yugoiztochen 623 208 165 246 457 962 0,5851 59 089 242
Italy 85 956 568 49240829 36715739 0,6343 4205577 114527
Piemonte 2 872 881 1673485 1199396 0,2809 151077 3576
Valle d'Aosta/Vallée 
d'Aoste 825 674 560185 265489 2,1754 50640 865
Liguria 3 487 924 2367203 1120721 0,7105 151302 3002
Lombardia 9 493 391 5139487 4353904 0,4709 270589 4309
Provincia Autonoma 
Bolzano-Bozen 4 716 538 1765157 2951381 6,2578 214430 10180
Provincia Autonoma Trento 2 747 755 1725558 1022197 2,0826 156461 2584
Veneto 12 061 584 4814931 7246653 1,5608 629639 40155
Friuli-Venezia Giulia 1 721 544 1010046 711498 0,5938 154205 9624
Emilia-Romagna 7 752 056 5897987 1854069 0,4544 420139 8260
Toscana 9 702 413 4900293 4802120 1,3466 441091 9258
Umbria 2 005 736 1461427 544309 0,6419 73480 2726
Marche 2 089 204 1754940 334264 0,2221 203890 2504
Lazio 9 932 776 4226543 5706233 1,0963 250535 4980
Abruzzo 1 425 332 1250290 175042 0,1361 100804 1461
Molise 199 493 183708 15785 0,0491 12662 205
Campania 4 537 707 2795356 1742351 0,3025 175873 2778
Puglia 2 332 065 1997110 334955 0,0829 204005 2172
Basilicata 471 473 422503 48970 0,082 32376 416
Calabria 1 352 653 1173140 179513 0,0893 188272 1196
Sicilia 4 270 744 2749089 1521655 0,3041 157356 2545
Sardegna 1 957 625 1372391 585234 0,3562 166751 1731

Pramen: Eurostat 
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P�íloha þ.3. Regionální cestovní ruch stát$ Evropy v roce 2004 (III. þást) 

Oblast Celkem Domácí Zahraniþní Relativní L$žka Za�ízení

Spain 83 734 47 437 441 36 297 324 0,8572 2 973 442 33 068

Galicia 4 097 3 440 087 657 034 0,2428 115 979 2 469

Principado de Asturias 1 557 1 389 948 167 285 0,1578 63 667 1 898

Cantabria 1 408 1 178 612 229 737 0,4214 67 369 1 032

Pais Vasco 1 993 1 400 364 593 190 0,2832 34 585 684

Comunidad Foral de Navarra 853 024 680 928 172 096 0,3003 24 580 829

La Rioja 539 690 462 370 77 320 0,2681 13 248 217

Aragón 2 330 1 964 790 366 169 0,298 73 237 1 666

Comunidad de Madrid 6 965 4 215 295 2 750 434 0,4821 103 834 1 359

Castilla y León 7 604 6 353 358 1 251 488 0,5083 114 973 3 312

Castilla-la Mancha 4 210 3 461 445 748 566 0,4106 50 249 1 566

Extremadura 2 051 1 736 490 315 366 0,2958 28 774 687

Cataluña 4 623 3 018 542 1 604 506 0,2417 714 520 4 591

Comunidad Valenciana 13 170 6 173 900 6 996 646 1,59 291 808 2 482

Illes Balears 7 028 4 226 757 2 801 597 3,0066 432 221 2 530

Andalucia 8 759 2 355 566 6 403 547 0,8478 401 314 4 437

Región de Murcia 12 785 7 851 793 4 934 040 3,8974 43 147 648

Ciudad Autónoma de Ceuta  926 026 759 189 166 837 2,3348 16 16

Ciudad Autónoma de Melilla  67 543 50 519 17 024 0,2543 940 15

Canarias 4 679 693 856 3 985 676 2,1373 398 035 2 630

Portugal 11 711 6 057 845 5 654 081 0,5398 433 160 2 239

Norte 2 047 1 346 548 701 293 0,1889 60 642 498

Algarve 2 397 955 699 1 442 223 3,5577 127 277 454

Centro 2 043 1 408 941 634 108 0,2679 94 715 500

Lisboa 3 283 1 315 315 1 968 069 0,7182 83 021 343

Alentejo 802 672 605 917 196 755 0,2563 29 787 160
Região Autónoma dos Açores 278 305 184 312 93 993 0,3916 7 195 86
Região Autónoma da Madeira 858 753 241 113 617 640 2,5417 30 523 198
Greece 12 499 5 731 833 6 767 976 0,6149 737 953 9 022
Anatoliki Makedonia, Thraki 519 946 417 534 102 412 0,1689 23 415 353
Kentriki Makedonia 1 224 821 238 402 817 0,2118 102 896 1 126
Dytiki Makedonia 205 420 180 094 25 326 0,0859 3 886 87
Thessalia 737 899 543 140 194 759 0,2638 28 637 539
Ipeiros 406 662 327 667 78 995 0,2337 14 658 250
Ionia Nisia 885 332 254 551 630 781 2,9168 82 210 841
Dytiki Ellada 645 799 405 603 240 196 0,3299 22 456 262
Sterea Ellada 525 400 338 489 186 911 0,3333 34 535 537
Peloponnisos 890 210 580 378 309 832 0,5153 46 485 570
Attiki 2 531 1 055 465 1 476 512 0,3771 62 915 702
Voreio Aigaio 314 175 157 636 156 539 0,7671 22 316 403
Notio Aigaio 2 007 385 841 1 621 826 5,3752 159 116 1 900
Kriti 1 605 264 197 1 341 070 2,2392 134 428 1 452
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P�íloha þ.4. Zahraniþní návšt�vnost evropských region$ NUTS II za rok 2004 (v mil. 
p�íjezd$ do ubytovacích za�ízení) 

 
 
Pramen: Data: Eurostat, Mapa: GfK Macon, zpracováno v programu Global Mapper 
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P�íloha þ.5. Zahraniþní návšt�vnost evropských region$ NUTS II   za rok 2004 v relativním 
vyjád�ení (p�íjezdy do ubytovacích za�ízení na 1000 obyvatel) 

 

Pramen: Data: Eurostat, Mapa: GfK Macon, zpracováno v programu Global Mapper 
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P�íloha þ.6. Poþet l$žek ve všech ubytovacích za�ízeních evropských region$ NUTS II 
za rok 2004 v relativním vyjád�ení (poþet l$žek na 1000 obyvatel) 

 

Pramen: Data: Eurostat, Mapa: GfK Macon, zpracováno v programu Global Mapper 
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P�íloha þ.7. Pom�r poþtu l$žek v hotelech a podobných ubytovacích za�ízeních oproti poþtu 
l$žek v ostatních ubytovacích za�ízeních v evropských regionech NUTS II 
za rok 2004 (v %) 

 

Pramen: Data: Eurostat, Mapa: GfK Macon, zpracováno v programu Global Mapper 
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P�íloha þ.8. Využití ubytovací kapacity v evropských regionech NUTS II za rok 2004 (v %) 

 
 
Pramen: Data: Eurostat, Mapa: GfK Macon, zpracováno v programu Global Mapper 
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P�íloha þ.9. Saldo cestovního ruchu v evropských zemích v roce 2003 (v mil. USD) 

 

Pramen: WTO 
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P�íloha þ.10. Turistické proudy Evrop� v roce 200431 (I. þást) 

Odkud   Kam P�íjezdy (v tis.) Odkud   Kam P�íjezdy (v tis.) 

Západní Evropa  Jižní Evropa   Západní Evropa  St�ední Evropa   
N�mecko  Itálie 8 586 N�mecko  ýeská republika 1 569
N�mecko  Špan�lsko 7 123 N�mecko  Polsko 1 379
Francie  Špan�lsko 3 698 Severní Evropa  St�ední Evropa  
Francie  Itálie 2 916 Spojené království  ýeská republika 651
Nizozemsko  Špan�lsko 1 789 Jižní Evropa  St�.Evropa  
Rakousko  Itálie 1 732 Itálie  ýeská republika 391
N�mecko  �ecko 1 226 Itálie  Ma�arsko 230
N�mecko  Chorvatsko 1 552 Vých.Evropa  St�ední Evropa  
Severní Evropa  Jižní Evropa  Rusko  Polsko 171
Spojené království  Špan�lsko 10 002 Rusko  ýeská republika 125
Spojené království  Itálie 2 933 Z Evropa  Východní Evropa  
Spojené království  Portugalsko 1 084 N�mecko  Bulharsko 481
Spojené království  �ecko 1 023 N�mecko  Litva 161
St�ední Evropa  Jižní Evropa  Severní Evropa  Východní Evropa  
ýeská republika  Chorvatsko 699 Finsko  Estonsko 844
Polsko  Itálie 416 Spojené království  Bulharsko 201
Ma�arsko  Chorvatsko 356 St�ední Evropa  Východní Evropa  
ýeská republika  Itálie 345 Ma�arsko  Rumunsko 81
Východní Evropa  Jižní Evropa  Jižní Evropa  Východní Evropa  
Rusko  Itálie 381 Itálie  Rumunsko 161
Pramen: Eurostat 

                                                 
31 Podle p�íjezd$ do všech typ$ ubytovacích za�ízení, P�íjezdy turist$ na hranice - Irsko 
   P�íjezdy za rok 2003 - Velká Británie, �ecko, Chorvatsko, Irsko 
                            2002 -  Švýcarsko, Norsko           
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P�íloha þ.11. Turistické proudy Evrop� v roce 200432 (II. þást) 

Odkud   Kam P�íjezdy (v tis.) Odkud   Kam P�íjezdy (v tis.) 

Severní Evropa  Západní Evropa  Jižní Evropa  Severní Evropa  
Spojené království  Francie 9694 Itálie  Spojené království 728
Spojené království  N�mecko 1788 Špan�lsko  Spojené království 643
Spojené království  Nizozemsko 1760 Špan�lsko  Norsko 139
Švédsko  N�mecko 815 Itálie  Švédsko 133
Jižní Evropa  Západní Evropa  St�ední Evropa  Severní Evropa   
Itálie  Francie 3637 Polsko  Spojené království 109
Špan�lsko  Francie 2322 ýeská republika  Spojené království 82
Itálie  N�mecko 1189 Východní Evropa  Severní Evropa   
Itálie  Rakousko 1047 Rusko  Finsko 194
St�ední Evropa  Západní Evropa  Proudy uvnit� region$ 
Polsko  N�mecko 369 N�mecko  Rakousko 8320
Ma�arsko  Rakousko 282 N�mecko  Francie 5104
ýeská republika  N�mecko 232 Nizozemsko  Francie 4365
Východní Evropa  Západní Evropa  Spojené království  Irsko 4149
Rusko  N�mecko 277 Nizozemsko  N�mecko 2884
Západní Evropa  Severní Evropa  Belgie  Francie 2864
N�mecko  Spojené království 1600 N�mecko  Nizozemsko 2649
Francie  Spojené království 1381 Itálie  Špan�lsko 2141
N�mecko  Norsko 1079 N�mecko  Švýcarsko 1961
N�mecko  Švédsko 906 Nizozemsko  Belgie 1701
Pramen: Eurostat 

                                                 
32 Podle p�íjezd$ do všech typ$ ubytovacích za�ízení, P�íjezdy turist$ na hranice - Irsko 
   P�íjezdy za rok 2003 – Spojené království, �ecko, Chorvatsko, Irsko 
                            2002 -  Švýcarsko, Norsko           
 
 



 88

P�íloha þ.12. Nejvýznamn�jší evropské zem� v cestovním ruchu Evropy33  

Po�adí  
Zahraniþní p�íjezdy 

(2004) 

Zahraniþní p�íjezdy v relativním 
vyjád�ení 

(2004) 

P�íjmy z cestovního ruchu 
(2003) 

P�íjmy z cestovního ruchu v 
relativním vyjád�ení 

(2003) 

  Stát v tis. Stát na tis. obyv. Stát v mil. USD Stát na tis. obyv. 
1. Francie 40 737 Kypr 2 968 Špan�lsko 39 645 Lucembursko 6 643 
2. Itálie 36 716 Island  2 878 Francie 36 593 Kypr 2 744 
3. Špan�lsko 36 297 Malta 2 614 Itálie 31 245 Malta 1 744 
4. Rusko 22 521 Kypr 2 375 N�mecko 23 106 Rakousko 1 722 
5. N�mecko 20 128 Rakousko 2 043 Spojené království 22 656 Chorvatsko 1 435 
6. Rakousko 16 634 Lucembursko 1 930 Rakousko 13 954 Švýcarsko 1 256 
7. Spojené království 15 879 Chorvatsko 1 668 Turecko 13 203 Island  1 106 
8. Ukrajina 12 514 Irsko 1 054 �ecko 10 741 Dánsko  978 
9. Nizozemsko 9 647 Estonsko 1 017 Švýcarsko 9 186 Irsko 977 
10. Turecko 8 991 Švýcarsko 948 Nizozemsko 9 160 �ecko 976 
11. Chorvatsko 7 409 Norsko 914 Belgie 8 168 Špan�lsko 952 
12. Švýcarsko 6 879 Špan�lsko 857 Portugalsko 6 575 Belgie 789 
13. �ecko 6 768 Slovinsko 727 Chorvatsko 6 376 Slovinsko 671 
14. Belgie 6 710 Francie 679 Švédsko 5  297 Portugalsko 632 
15. ýeská republika 6 061 Belgie 645 Dánsko 5 265 Francie 611 
16. Portugalsko 5 654 Itálie 634 Rusko 4 501 Švédsko 592 
17. Švédsko 4 676 �ecko 615 Polsko 4 060 Norsko 584 
18. Norsko 4 134 ýeská republika 594 Ma�arsko 4 046 Nizozemsko 566 
19. Irsko 4 039 Nizozemsko 593 Irsko 3 873 Itálie 545 
20. Polsko 3 934 Portugalsko 540 ýeská republika 3 556 Estonsko 492 

Pramen: Eurostat, WTO 

                                                 
33 Podle p�íjezd$ do všech typ$ ubytovacích za�ízení, P�íjezdy turist$ na hranice - Ukrajina, P�íjezdy návšt�vník$ na hranice – Rusko 
   P�íjezdy za rok 2003 – Spojené království, Rusko, Ukrajina, Chorvatsko, Turecko, �ecko 
                            2002 -  Švýcarsko, Norsko 
                            2001 - Irsko 
   Bez Lichtenštejnska a Monaka 
 


