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LLBOLUM

TEMEL iKTiSADi KAVRAMLAR

iktisat: Simurli  kaynaklarla smirsiz  ihtiyaglarin
karsilanmasi sorununu inceleyen bilim dalidir.

Tim ekonomik sorunlar kit kaynaklardan dolay:
biitiin istekleri karsilayamamaktan dogar, iktisat
bilimi bireylerin, sirketlerin, hiikiimetlerin kithk
sorunuyla ugrasirken yaptiklar1 tercihleri inceler.
Ginlik  hayatimizda  karsillastigimiz ~ olaylarin
tiimiiniin iktisadi temelleri vardir

iktisadin tanimini dikkate aldigimizda ortaya konan
temel sorun: Siirll kaynaklarin sinirsiz ihtiyaglari
karsilayamamasi.

Dolayisiyla iktisadin sorgulama temelinde kithk ve
se¢im vardir.

Temel Kavramlar

iktisadin tamiminda yer alan ihtiyagc en temel
kavramlardan biridir.

fhtiyag: Karsilandiginda haz karsilanmadiginda ise ac
ve liziintli veren duygudur. Ornegin hasta bir kisinin
ilag ihtiyaci herkes tarafinda ihtiya¢ olarak kabul
edilirken, zengin bir kisinin besinci spor arabasi pek
¢ok kisi icin ihtiya¢ olarak degerlendirilmez. Oysa
iktisat teorisinde bunlarin ikisi de ihtiyagtir.

fhtiyaclar iki ayr1 baslikta incelenir:

1) Zorunlu ihtiyaglar: insanlarin yagamlarim devam
ettirebilmesi i¢in gerekli hava, su gibi
gereksinimlerdir.

2) Zorunlu olmayan ihtiyaclar (Kiiltiirel ihtiyaclar):
Karsilanmasi yagamsal olmayan ama tatmin edildikce
insanlara zevk veren eglence, seyahat etme gibi
ihtiyaclardir.

Bu iki ihtiya¢ grubu insanlarin yasadiklar: toplumlara,
kisilerin yasi,cinsiyeti ve dahil olduklari siniflara gére
degisebilir.

fhtiyaclarin Ozellikleri ise sunlardir:

— Ihtiyaglar siddet bakimindan birbirinden
farkhdir. Insanlarin  bazi ihtiyaclarinin
siddeti diger ihtiyaclarina oranla daha
fazladir. Genel olarak zorunlu ihtiyaglarin
siddeti zorunlu olmayanlara goére daha
fazladur.

— Ihtiyaclar karsilandikca siddetleri azalir. Cok
susamis bir Kkisi icin su igmek en siddetli
ihtiyactir. Bir iki bardak su i¢ip bu ihtiyac
giderildikten sonra diger ihtiyaglar su
ihtiyacinin 6niine gecer. Ornegin yemek ve
barinma gibi ihtiyaclar daha o6nemli hale
gelir.

— [htiyaglar artma egilimi gosterir.
Toplumlarin sosyal ve ekonomik gelismeleri,
teknolojik ilerlemeler, insanlarin zevk ve
tercihlerinin degismesi ihtiyaglari siirekli
artirmaktadir. 10 yil 6nce olmayan cep
telefonu ve bilgisayarlar gliniimiizde en
onemli ihtiyag¢lardan bazilaridir.

— Ihtiyaglar ve bunlar1 karsilamak icin
kullanillan ~ araglar  birbirinin  yerine
kullanilabilir(fkame  edilebilir).  Ornegin
insanlar sinemaya gitmek yerine maga
giderek bos zamanini degerlendirmeyi tercih
edebilir

— Iktisatgilar  ihtiyaclar1  ahlaki  agidan
degerlendirmezler. Ornegin  uyusturucu
kullanimi kanunen yasak olmasina ragmen,
kullanilmamas1 durumunda bagimlisina aci
vereceginden, uyusturucu, iktisat bilimi
acisindan ihtiyac olarak degerlendirilir.

Mal: Ihtiyaclari dogrudan veya dolayh olarak
karsilayan, kullanima hazir olan her seye (fiziksel
varliklar) mal denir. Ornek: Gida, giyecek gibi.

Hizmet: Ihtiyaclar1 karsilamasma ragmen, fiziksel
nitelikleri olmayan (soyut) seylere hizmet denir.
Ornek: Egitim, bankacilik hizmetleri gibi.

Mal Siniflandirmalari ise soyledir:
iktisadi Mal - Serbest Mal

iktisadi Mal: Sinirli sayida olan, elde edilebilmesi igin
mutlaka bedel 6denmesi ve ¢aba gosterilmesi gereken
mallara iktisadi mal denir. Ornek: Otomobil, kazak,
ekmek, pet sise su, damacana su gibi.

Serbest Mal: Dogada her istendiginde bulunulabilen,
sinirli sayida olmayan, ¢aba sarf etmeksizin ve bedel
o0demeksizin sahip olunan mallar serbest mallardir.
Ornek: Hava, nehirdeki su.

Dayanikli - Dayaniksiz mal

Dayanmikli mal: Birden fazla kullanildiginda
faydasinin stireklilik gosterdigi mallardir.
Ornek: Buzdolaby, televizyon, otomobil.

Dayaniksiz mal: Faydasinin bir defa kullanildiginda
ortadan kalktigl, ayni birimin tekrar kullaniminin
miimkiin olmadign mallardir. Ornek: Cay, deterjan,
ekmek gibi.

Not: Iktisattaki dayaniksiz mal kavrami, kolayca
bozulan dayanikli mal kavramiyla karistirilmamalidir.
Halk dilinde kolayca bozulan ve dayaniksiz diye
adlandirilan bir buzdolabi iktisat siniflandirmasinda
dayaniklt mal kategorisinde yer alir.



Ozel Mal - Kamusal Mal

Ozel mal: Piyasa sisteminde degisimi yapilan,
tiiketimde rakiplilik ve disarida tutulabilme 6zelligi
olan mallardir. Ozel firmalar tarafindan iiretilen
mallar iki énemli 6zellige sahiptir. Ozel sektor
tarafindan iretilen bir mal bir tiiketici tarafindan
kullanilinca,  diger  tiiketicilerin o  maldan
kullanacaklar1 miktar azalir. Ornegin bir kisi bir
magazadan bir ¢ift ayakkabi satin alinca, diger
kisilerin satin alabilecekleri ayakkabi1 miktar1 azalir.
Bu ozellik kisaca tiketimde rakiplilik diye
nitelendirilir.

Ayrica 6zel sektor tarafindan iretilen bir maldan
sadece o mali satin alan kisi kullanabilir. Bir baska
deyisle, 6zel sektor tarafindan iiretilen bir malin satin
alan kisi disindaki kisiler tarafindan kullanilmasi
onlenebilir.

Ornegin bir cift ayakkabiy1 sadece onu satin alan kisi
kullanir. Bu 6zellik kisaca disarida tutulabilme diye
nitelendirilir.

Kamusal mal: Tiketimde rakiplilik ve disarida
tutulabilme o6zelligi bulunmayan mallardir. Belli bir
iretim seviyesinde, malin bir Kkisi tarafindan
tikketilmesi, digerlerinin tilkketim
azaltmiyorsa tiiketimde rakipsizdir. Bu tanim biraz
degisik gibi goriinse de bu tiir mallar vardir. Diisman
saldirlarinin olasiigini azaltan bir niikleer denizalti
disiinelim. Bir kisinin elde ettigi korunma
digerlerinin korunmasini azaltmayacaktir. Kamusal
mallarin diger 6zelligi kimsenin dislanamamasidir.
Dislayamamak demek malin faydasinin sadece secilen
belli kisilere olmasinin imkansizlig1 veya ¢ok masrafh
olmasidir. Yani kisi para oOdese de, O6demese de
iretilen tirtinden faydalanabilir.

Ornek: Devlet okullarindaki egitim hizmeti, sosyal
giivenlik hizmetleri, mahkeme hizmetleri gibi.

miktarini

Cogaltilabilen Mallar-Cogaltilamayan Mallar

Cogaltilabilen Mal: Miktarinin artirilmasinin
miimkiin oldugu mallardir. Ornek: Otomobil, ekmek
gibi.

Cogaltilamayan Mal: Miktarinin artirilmasinin

miimkiin olmadigi mallardir. Ornek: Degerli ressam
tablolart, el yapimi otomobil, eski eserler gibi.

Boéliinebilir - Bé6liinemeyen Mallar

Boliinebilir Mal: Birimlere ayrilabilen mallardir.
Ornek: 250 gram peynir 1kg.peynir gibi.

Boéliinemeyen Mal: Birimlere ayrilamayan mallardir.
Ornek: Buzdolabi(1/2 Buzdolab: satin alinmaz)

Tiiketim Mali - Uretim Mah

Tiiketim Mali: Tiiketicinin ihtiyacim1 dogrudan
karsilayan mallardir. Ornek: yiyecek, giyecek

Uretim Mali: Diger iiretim veya tiikketim mallari
iiretiminde kullanilan mallardir. Ornek: Firinda
ekmek iiretmek icin kullanilan un, makina gibi.

Not: Mal kullanimina bagl olarak tiretim veya tiiketim
mali olabilir. Otomobil gezmek icin kullanilabilecegi
gibi,  bir pazarlama elemani tarafindan da
kullanilabilir. Birinci durumda otomobil tiiketim mall,
ikinci durumda ise iiretim malidir.

ikame Mal - Tamamlayici Mal

ikame Mal: Bir ihtiyaci karsilamak igin birbirinin
yerine gecebilen(kullanilabilen) mallardir. Ornek:
Kisin 1sinmak amagl thlamurun yerine sahlep, kahve
yerine cay icmek gibi.

Tamamlayic1 Mal: Bir ihtiyaci karsilamak i¢in birlikte
kullanilmas1 gereken mallardir. Ornek: Benzin-
otomobil, cay-seker.

Tiiketicilerin ihtiyaclarini karsilamak tizere mallari
tiiketmeleriyle ortaya ¢ikan fayda kavrami ise soyle
tanimlanir.

Fayda: Bir malin tiketimiyle elde edilen
tatmine(doyum) fayda denir. Kisiye gore degisir
(Subjektiftir).

Deger: iktisadi mal ve hizmetlere verilen nispi 6neme
deger adi verilir. Kullanim degeri ve degisim
(miibadele) degeri olarak ikiye ayrilir.

Kullanim Degeri: Tiiketicinin bir maldan sagladig1
fayda ile diger maldan sagladigi fayday:
karsilastirdiginda ortaya koydugu nispi(oransal)
énem Kullanim Degeri ‘ dir. Ornek: Kahve tiryakisi bir
kisi, kahve ve ¢ayin onun icin énemini ifade ederken
kahveyi daha fazla tercih ettigini belirtirken aslinda
kahvenin nispi 6nemini ( Kullanim degerini) ifade
etmigtir.

Degisim Degeri: Bir mal veya hizmetin baska bir mal
veya hizmetle degistirilebilme oranidir. Burada so6z
konusu olan mal veya hizmetin firsat maliyetidir.
Ornegin bir buzdolabinin fiyat1 (1.500 milyon TL) bir
firnin fiyatinin (500 milyon TL) ii¢ kati ise bir
buzdolabi ile {i¢ tane firin satin alinabilecektir. Yani
buzdolabinin degisim degeri ili¢ firin olacaktir.
Degisim degeri, kullanim degeri gibi kisiden kisiye
degismez. Herkes icin ayni olan bir biiyiikliktiir.

Deger ile ilgili 6nemli bir konu da Deger Paradoksu’
dur.



Deger Paradoksu: Suyun insan yasami i¢in yasamsal
onemi olmasina karsin bedelinin ¢ok diisiik, elmasin
ise yasamsal 6nemi olmamasina ragmen bedelinin son
derece yliksek olmasi Deger Paradoksu (Elmas- Su
Celiskisi) olarak tanimlanir.

ihtiyaclarin karsilanmasi veya etkisinin hafifletilmesi
amaciyla mal ve hizmetlerin kullanilmasina ise
Tiiketim denir.

Tiiketicilerin  ihtiyaglarimi  karsilanabilmesi igin
oncelikle mallarin ve hizmetlerin iiretilmesi gerekir.

Uretim: Tiiketicilerin ihtiyaclarini karsilamak iizere
mal ve hizmetlerin ortaya ¢ikarilmasi, miktarlarinin
artirtlmas1 ve kithklarinin azaltilmasma yonelik
gerceklestirilen her tiirlii faaliyet URETIM ‘dir. Bir
bagka ifade ile liretim, ihtiyaglar1 karsilamak {izere
fayda yaratilmasidir. Uretim ile birlikte seKkil, yer,
zaman ve miilkiyet faydasi yaratilir.

1) Sekil Faydasi: Mallarin kimyevi ve fiziksel yapilar1
degistirilerek yaratilir. Pamuktan, pamuklu kumas,
undan ekmek gibi.

2) Yer Faydasi: Mallarin daha ¢ok bulunduklar
yerden daha az bulunduklar1 yere tasiarak oradaki
tliketicilerin de ihtiyag¢larinin saglanmasi. Anamur’da
tiretilen muzun Istanbul ve diger illere de dagitiimas.

3) Zaman Faydasi: Mallarin istenildikleri zaman
sunulmak tizere iiretilip stoklanmalariyla ortaya ¢ikar.
Yazin toplanan c¢ay yapraklarindan yapilan ¢ayin her
mevsim tiliketiciler tarafindan kullanilmasi yada bir
yaz sebzesinin dondurularak kisin da marketlerde
kullanima sunulabilmesi gibi.

4) Miilkiyet Faydasi: Mallari onlara en ¢cok deger
veren Kkisilere (genellikle satin alma giiciine sahip
tliketicilere) ulastirmak suretiyle yaratilir.

Uretim faaliyetlerinin gerceklestirilebilmesi icin
tiretimde kullanilan kaynaklar Uretim Faktorleri
denir.

Uretim Faktorleri Uretimden Aldiklar:

Paylar(Karsiliklari)

—» Ucret
——» Rant
—» Faiz
—» Kar

1) Emek(Beseri Sermaye)
2) Toprak

3) Sermaye

4) Girisimci

Emek: Uretimde kullanilan tiim zihinsel ve fiziksel
yetenekleri kapsar.

Toprak: Tarim alanlari, mineral kaynaklar,
atmosferdeki gazlar, ormanlar, denizler.

Sermaye: Uretimde kullanilan her tiirlii alet, makine,
techizat ve bina gibi dnceden iiretilmis olan iiretim
araclarini ifade eder.

Girisimci: Mal ve hizmet iiretimiyle ilgili olarak diger
tiretim faktorlerini (emek, toprak, sermaye) organize
ederek, riski iistlenen Kisidir.

Girisimcilik: Emek,toprak sermayeyi bir araya getirip
organize ederek mal ve hizmet iiretiminde bulunma
¢abasi Girisimcilik * tir.

Uretim  Faaliyeti  gerceklestirirken = Ekonomik
Etkinlik 6nem kazanur.

Ekonomik Etkinlik

Kit kaynaklarin toplum refahini maksimize edecek
sekilde liretim silirecine katilmasi ve tretilen mal ve
hizmetlerin  bireyler arasinda adaletli olarak
dagitiminin yapilmas1 durumu ekonomik etkinlik
olarak adlandirilir. Birgok etkinlik tlirtinden
bahsedilebilir.

Ekonomik Etkinligin gerceklestirilebilmesi icin
hem Uretimde Etkinlik hem de Béliisiimde
Etkinlik saglanmalidir.

Uretimde Etkinlik

Mevcut tretim faktorleriyle maksimum iretimin
gerceklestirilmesini gosterir.

Boliisiimde Etkinlik

Uretilenlerin  iiretime katilanlar arasinda adil
dagihiminin saglanmasini gosterir.

isboliimii: Mesleki ve teknik isboliimii olarak ikiye
ayrilabilir. Mesleki isb6liimii, bireylerin herhangi bir
meslekte uzmanlasmasidir. Manav, berber, miithendis
gibi. Teknik isb6liimii ise isletmelerin bir malin ¢esitli
liretim asamalarinin birinde uzmanlasmasini ifade
eder. Ornegin kumasi ele alirsak, ipligin biikiilmesi,
kumasin dokunmasi, boyanmasi, farkli isletmeler
tarafindan gergeklestirilir.

Isbélimii ve uzmanlagsmanin ekonomiye birgok
katkisi vardir. Verimliligi arttirir, 6lcek
ekonomilerinin gergeklestirilmesine katkida bulunur,
degisim ekonomisinin ger¢eklesmesine yardimci olur,
zaman kaybini énler ve etkinligi arttirir.

Verimlilik: Uretimde kullanilan bir birim girdi basina
diisen mal ve hizmet miktari olarak tanimlanir.

Verimlilik= Uretim Miktar1 / Girdi Miktar1
iktisatta Rolii Olan Ekonomik Birimler ise:

e Hanehalk: (Tiiketiciler): Ayni ¢ati altinda
yasayan ve ortak finansal kararalar alan
kisilere denir.Tek kisi de olabilir. Aym evde
kalan o6grenciler, sahip oldugu iretim
faktorlerini firmalar satanlar.



e  Firmalar: Uretici kaynaklar1 kullanan ve ne
iretilecegine karar veren sahis
sirketlerinden devlete kadar tiim {iretici
birimleri kapsar.

e Devlet: Firmalar tarafindan {iretilen
mallarin bir kismini satin alir. Hane halki
gelirlerinin bir kismini1 vergi olarak toplar.
Bizzat mal ve hizmet iiretiminde bulunur.

e Dis diinya: Bir ilkenin uluslar arasi
ekonomik iligkileriyle ilgili taraflardan
tiiketiciler, firmalar ve devletleri kapsar.

KITLIK, TERCiH, FAYDA TEMEL EKONOMIiK
SORUNLAR

KITLIK

Herkes her istedigini alamamaktadir. Ciinki istekler,
onlar1 karsilayacak kaynaklardan daha fazladir. Veya
kaynaklar, isteklerden daha azdir. Birey veya devlet
olsun, sorun degismemektedir; mevcut kaynakla daha
fazla istek karsilanmaya calisildiginda sonug, biitce
acigidir. O halde kithk (nadirlik) sorunu siirsiz
istekler, sinirli kaynaklar ¢atismasindan dogmaktadir.
Bir diger deyisle kitlik, tercihlerin sonucunda bir
maliyetin varolusunu ima etmektedir.

iktisadi Faaliyet

Kithk sorunu, bizi iktisadi faaliyeti ac¢iklamaya
gotiirmektedir. Iktisadi faaliyet halkin kithkla basa
¢ikma eylemidir. Basa ¢ikma eylemi iiretim, degisim,
teknoloji kavramlarini giindeme getirecektir. Kithk
ve iktisadi faaliyet kavramlarindan hareketle iktisadi
tanimlayabiliriz; iktisat siirsiz istekleri karsilamak
icin halkin smirh kaynaklar1 nasil  kullandigini
arastirmaktadir. O halde iktisadin taniminda kalkis
noktast smirlh  kaynak ve dolayisiyla kithktir.
Kaynaklar sinirli olmasaydi, biiyiik olasilikla iktisat
olmayacakti. Ciinki kaynaklar sinirli olmasaydi;

1. Issizlik olmayacakti. Burada ilging bir durum
vardr. Issizlik herkes "issiz" oldugu icin
olmayacakti. Clinki kimsenin ¢alismak i¢in
nedeni olmayacakti

2. Ucret olmayacakti.

Enflasyon olmayacakti.

Devletin ekonomik yasama miidahale etmesine

gerek kalmayacakti. Cilinkii kamunun mal ve

hizmet {retmesine, vergi toplamaya neden
olmayacakti.

5. Uluslararasi ticaret olmayacakti

6. Zengin-fakir iilke ayrimi olmayacakti.

> W

Tercih

Kitlik sorunu bir bagka sorunu yaratmaktadir; tercih
sorunu. Kitlik sorunuyla karsilasan halk tercih yapma
durumundadir.  Clnkii  her istedigine sahip
olamamaktadir. Mevcut segenekler arasinda se¢im

yapmak gerekmektedir. Oyle ki bazi iktisatcilar,
iktisad1 tercih bilimi (science of choice) olarak
adlandirirlar. Buna goére Iktisat; halkin yaptig
tercihleri aciklamak ve tercihlerini etkileyen
durumlar degistiginde hangi degismelerin
olacagini1 6ngérmektir.

Tercih yapmak fayda ve maliyetle ilgilidir. Var olan
secenekler icinde daha fazla sahip olmanin faydas ile
daha az sahip olmanin mali-yeti arasinda dengedir.
Maliyetlere karsi faydalar1 dengeleme siirecinde, var
olan simirlar icinde olanakli olan en iyisinin yapilmasi
optimize olmak olarak adlandirilir. Optimize olmaya
benzer bir kavram ekonomize olmaktir. Ekonomize
olmak, mevcut kaynaklarin en iyi kullanimi biciminde
tanimlanabilir.

Bu sorunlart ¢oziimiine yénelik 3 Alternatif Ekonomik
Sistem vardir:

1) Piyasa Ekonomisi Sistemi
2) Kumanda Ekonomisi Sistemi
3) Karma Ekonomisi Sistemi

1) Piyasa Ekonomisi Sistemi: Ekonomik faaliyetler
serbest piyasada, serbest girisim ve bireyler
arasindaki sozlesmelerle ve fiyat mekanizmasiyla
gerceklestirilen sisteme Piyasa Ekonomisi Sistemi
denir.

Devlet sadece piyasa basarisizliklar1 oldugunda
piyasaya miidahale eder. DEVLETIN ROLU
SINIRLIDIR.

2) Kumanda Ekonomisi Sistemi: Temel ekonomik
sorunlar ile ilgili kararlar1 merkezi bir otorite
alir.Merkezi bir plan ile biitiin {iretim, tiiketim,
boliistim kararlar: alinir.

Uretim etkin olmadif igin iretim imkanlar1 sinir
altinda bulunulur.

3) Karma Ekonomisi Sistemi: Hem kamu hem de
0zel sektor lretim faaliyetinde bulunur.

Piyasa ve fiyat mekanizmasi gecerlidir, ama merkezi
plan da yapilir.(Tirkiye’deki 5’er yillik kalkinma
planlar1 hatirlanirsa!) Devlet piyasanin aksayan
yonlerini diizeltmek disinda, etkin kaynak dagilimi
saglamak, gelir dagiliminda adalet saglamak gibi
nedenlerle ekonomiye miidahalede bulunur.

iktisadin tamimini verirken ortaya koydugumuz kithk
kavramini agiklayacak olursak;

Parasal Fiyat: Bir mali satin almak i¢in vazgectigimiz
TL miktar1 o mal i¢in parasal fiyattir

Firsat Maliyeti
Birey, istedigi her seye sahip olamiyorsa alternatifler

arasinda secim yapmak durumundadir. Alternatif
sorunuy, firsat maliyetine neden olmaktadir.



Firsat maliyeti, mevcut cesitli alternatifler
arasinda bir tanesini se¢mekle vazgecilen oteki
alternatifler dolayisiyla ugranilan kayiplar isaret
etmektedir. Burada 6ne ¢ikan nokta, vazgecilen en iyi
alternatif secenegidir. Firsat maliyeti, TL cinsinden
(CD yerine kitap almak gibi; TL maliyeti), zaman
cinsinden (sinema yerine maga gitmek gibi; zaman
maliyeti), dis-sallik yoniinden (6rnegin
deodorantlarin ozon tabakasini delmesi gibi; dissal
maliyet) yonlerinden ele alinabilir. Ama daha ¢ok 6ne
cikan, vazgecilen en iyi alternatif noktasidir.

Ozetle, kithk sorunundan hareketle, kitlik — tercih —
firsat maliyeti — rekabet iliskisini kurabiliriz.

Uretim imkanlar1 Simir1 Egrisi

Uretim Imkanlar egrisi belli bir siire igerisinde,
mevcut tiim kaynaklar ve teknoloji ile tretilebilecek,
nihai mal ve hizmetlerin alternatif bilesimlerini
gosterir. Bir ekonomide binlerce mal ve hizmetin
tiretildigini diisiinirsek bir model kurmak icin bazi
varsayimlar yapmamiz gerekecektir. Uretim imkanlari
sinirini gosterebilmek i¢in belli bir zamanda sadece iki
malin iretildigini kabul edip diger mal ve hizmet
tiretimlerini sabit kabul edecegiz. Yani Iki malin
iretimi disindaki her seyin sabit oldugu bir
ekonomik model olusturacagiz.

Konuyu daha iyi agiklayabilmek icin bugday ve
ucak gibi iki 6rnek mal ele alahm. Uretim imkanlar
egrisi ucak ve bugday iiretiminde kullanacagimiz
kaynaklar veri iken, bu iki maldan tretebilecegimiz
alternatif bilesimleri gosterir. Asagidaki tablo bir ay
icerisinde mevcut kaynaklarla tretilebilecek bugday
ve ugak kombinasyonlarini gostermektedir.

GOZLEMELER BUGDAY UGAK
A 0 15

B 1 14

c 2 12

D 3 9

E 4 5

F 5 0

.

Asagidaki sekilde ise tabloda verilen tretim
alternatifleri gosterilmistir. X ekseninde {retilen
bugday miktari, y ekseninde ise iiretilen ugak miktari
gosterilmigtir.  Uretim  Imkanlar1 s eldeki
kaynaklarla
miktarlar1 gosterdiginden, egrinin disindaki noktalara
ulasamayiz. Bu noktalar karsilanamayan istekleri
gostermektedir. Uretim imkanlar1 sinirmin iizerinde
ya da ic bolgesinde
herhangi bir yerde ftiretim gergeklestirebiliriz. Bu
noktalar ulasabildigimiz noktalardir.

gerceklestirilebilecek maksimum

Ugak
>
; >

\‘C Ulasilamaz

Bugday (ton)

Ornegin bir ayda 4 ton bugday ve 5 ucak
tiretebildigimizi diistinelim. Yukaridaki sekilde bu
alternatif E noktasinda gosterilmektedir. Sekilde diger
tretim alternatifleri de gosterilmektedir, 6rnegin
bugday tiretimini birakip tim tretim faktorlerini ugak
tiretimine yonlendirirsek sekil tizerindeki A noktasina
gelmis oluruz. Bu durumda hi¢ bugday tiretmeden 15
adet ugak tretebiliriz. Ya da ugak tiretimini birakip
tiim faktorleri bugday iiretiminde kullanirsak bir ayda
5 ton bugday iretebiliriz. Bu olasihik da sekil
tizerinde F noktasinda gosterilmektedir. Bu iki ug
durumun disinda B, C, D, E gibi noktalarda her iki
triinden de {uretilmektedir. Eldeki kaynaklar ve
teknoloji diizeyi ile egrinin disindaki noktalara
ulasilamaz. Egrinin i¢indeki noktalara ulasiimakla
birlikte etkin iiretim gergeklestirilemez.

Uretim imkanlar Egrisinin Ozellikleri:

1) Egri lizerinde tim tretim kaynaklari tam ve etkin
kullanilmaktadir. Uretilen bir malin iiretimini
kismadan digerinin {retimini artirmak miimkiin
olmadigl i¢in liretimde etkinlik saglanmistir.

2) Orijine i¢ bukeydir (Yukaridaki sekil gibi). Boyle
olmasinin nedeni artan firsat maliyettir. Yani bir
maldan daha fazla iiretebilmek i¢in diger maldan her
seferinde ¢ok daha fazla miktarda vazge¢mek gerekir.
3) Egrinin sagindaki noktalar  potansiyelin
lizerindedir.

4) Eger sermaye, teknoloji, emek miktar artis1 veya
okuryazarlik orani artis gibi bir durum ortaya ¢ikarsa
ekonomik biiyiime gergeklesir. Egri saga kayar.

5) Egrinin solunda (altinda)yer alan noktalar ise
potansiyelin atindadir. Dolayisiyla eksik kullanim
vardir.
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TALEP, ARZ VE PiYASA DENGESI

PiYASA: Piyasa alic1 ve saticilarin mal ve hizmetlerini
degistirebilmeleri amaciyla yapilan diizenlemeler
seklinde tanimlanabilir. Mal piyasasi, hizmet piyasasi,
faktor piyasasi, girdi piyasasi, para piyasasi gibi ¢ok
cesitli piyasalar1 saymak mimkindiir. Yani bir
piyasada akliniza gelebilecek her seyin alisverisi
yapilmaktadir. Bazi piyasalar alict ve saticilarin
fiziksel olarak bulustuklari mekanlardir. Bazi
piyasalarda ise tiim diinya ilizerine yayilan alic1 ve
saticilar birbirlerini hi¢ gormeden internet tizerinden
ya da televizyon veya faks ile alis satis Islemlerini
gerceklestirirler.

Piyasalar1 temelde ikiye ayirabiliriz:

1) Mal Piyasasi: Tamamlanmis mal ve hizmetlerin
alinip satildig1 ortama mal piyasasi denir.

2) Faktér Piyasasi: Uretim faktérlerinin alimip
satildig1 herhangi bir ortama faktdr piyasasi denir.

1. Talep

Mal veya hizmetin talep edilen miktari, tiiketicinin
veri periyodda ozel bir fiyatta satin almay1 planladig
miktaridir. Talep ve istem birbirine yakin kavramlar
olmakla birlikte aym degildirler. istem mal ve hizmet
icin sinirsiz istek veya arzudur. istemde kitlik faktori
dikkate alinmamaktadir. Bir diger 6nemli ayrim talep
edilen ve satin alinan miktar lizerinedir. Talep edilen
miktarin, satin alinan miktara esit olmasi zorunlu
degildir. Bazen talep edilen miktar mevcut mallardan
fazladir. Bu durumda satin alinan miktar, talep edilen
miktardan daha azdir. Tersi de gecerlidir.

1. Talebi Belirleyen Faktorler

Bir malin talebini belirleyen etkenleri alt1 ana baslikta
toplamak olanaklidir;

1. Malin Fiyaty,

2. I1gili mallarin fiyat,

3. Gelir,

4. Gelecekte beklenen fiyatlar,
5. Niifus,

6. Tercihlerdir.

Alt1 etkenden, birincisi hari¢ digerlerini veri kabul
edersek Talep Yasasini elde edebiliriz. Talep Yasasi
diger seyler veri iken malin fiyati1 yiikseldiginde talep
edilen miktar azalir, seklinde 6zetlenebilir. Burada
diger seyler veri iken (Ceteris Paribus) kosuluna 6zel
dikkat ¢ekmek gerekir. Diger etkenler veri
olmadiginda Talep Yasasi islememektedir. Ornegin
gelir arttifinda, malin fiyati1 artsa da talep yiikselebilir.
Onun i¢in Talep Yasasi, Ceteris Paribus gegerlidir. Bir
diger nokta fiyatlarla ilgilidir.

Talep Yasasinda ele alinan fiyatlar, mutlak fiyatlar
degil nispi fiyatlardir. Diger mal ve hizmet fiyatlari
veri iken, ilgi maln fiyatindaki degismelere dikkat
cekilmektedir

Talep Egrisi

Talep Sediild, diger etkenler veri iken (Ceteris
Paribus) farkl fiyatlarda talep edilen miktari
listelemektir. Talep egrisi (Sekil 1) ise talep edilen
miktar ve fiyat arasindaki iliskiyi gostermektedir.
Burada da diger etkenlerin veri oldugu varsayimi
devam etmektedir

Fiyat

TALEP

Whiktar

Sekil 1. Talep Egrisi
1.3.Talepte Degisme

Talepte degisme, diger etkenlerin veriliginin
kalkmasidir. Kisaca 6zetlersek;

1. flgi Mallarin Fiyat:: ilgili mahn fiyatinda degisme,
mallarin ikame ve tamamlayicis1 mal olmasina goére
degismektedir. [kame mal, bir malin diger mal yerine
kullanilabilmesidir. Cay ve kahve, kola ve gazoz 6rnek
olarak verilebilir. Tamamlayici mal, bir malin diger
mali tamamlamasidir. Cay ve seker, otomobil ve
benzin érnek olarak verilebilir. [kame malin fiyatinda
artl, mal talebini artirmaktadir. Tersi de gecerlidir.
Tamamlayict malin fiyatinda artis mal talebini
azaltmaktadir

2. Gelirde Degisme: Fiyat degismelerinin etkisi
mallar1 ikame ve tamamlayici olmalarina gore
degisirken, gelirdeki degismenin etkisi, mallarin
normal ve diisiik mal (inferior mal) olmasina baghdir.
Normal mal, gelir arttiginda talebi artan mallardir.
Diisiik mal, gelir arttiginda talebi diisen mallardir.
Patates talebi 6rnek olarak verilebilir.

3. Gelecekte Beklenen Fiyatlar: Fiyatlarin gelecekte
artacagl bekleniyorsa talep artmaktadir. Diisecegi
bekleniyorsa talep azalmaktadir.



4. Son yillarda finansal piyasalarda hizli gelisme
beklenen fiyatlarin 6nemini daha da arttirmistir.
Gelecekteki piyasalar, vadeli piyasalar, prim, iskonto,
spekiilasyon gibi kavramlarla fiyat beklentileri
arasinda yakin iligki vardir.

5. Niifus: Niifus artisy, niifusun bilesiminin degismesi
talebi etkiler. Genel olarak niifus artis1 ve talep artisi
iliskisini kurabiliriz.

6. Tercihler: Tercihlerde degisme dogrudan
gozlenememekle birlikte, tercihler talebi
etkilemektedir. Tercihlerin ilgili malin yo6niinde
artmast veya azalmasi talebi biiyiik dlglide
belirlemektedir

Talep Egrisinin Kaymasi ve Talep Egrisi Uzerinde
Hareket

D
,

Sekil 2

Talep egrisi boyunca degisme, Sekil 2'de gorildigi
gibi, diger etkenlerin degismedigi varsayimi altinda,
malin  fiyati  degistiginde talepteki degismeyi
gostermektedir.

Talep egrisinde degisme, fiyat sabitken diger
etkenlerin satin alma planlarini etkilemesidir (Sekil 3)

Bazi durumlarda talep egrileri degisik bicimler
alabilir. Sekil 4a'da fiyat diistiigiinde X noktasina
kadar talep artmaktadir. X noktasindan sonra fiyat
diismesine ragmen talep artmamakta, tersine
diismektedir. Boyle bir durumun ortaya ¢ikmasinin
nedeni talep, kalite iliskisidir. Fiyat diistiigiinde malin
kalitesinin diistiigii gorilsi, talep edilen miktari
azaltmaktadir.

Sekil 3. Talep Egrisinin Degismesi

Malin kendi fiyat1 disindaki unsurlardaki degisme
Talebin degismesine, yani egrinin kaymasina
neden olur: Saga veya sola kayar.

Talep Egrisinin Kaymasi (Talepteki Degisme )

Talepteki degisme ile talep egrisinin tiimiiyle yer
degistirmesi kastedilmektedir. Talebi etkileyen
faktorlerden, o malin fiyati1 disinda kalan diger
faktorlerden birinde ya da birkaginda meydana
gelecek degismeler talep egrisinin saga ya da sola
kaymasina neden olur.

BiR MALIN TALEBIiNi ETKILEYEN (KENDi FiYATI
DISINDAKI) DIGER ETKENLER

1) Zevk ve tercihler (Z)

2) Tiiketicinin Geliri (I)

3) Tamamlayici mallarin fiyati (Pc)

4) ikame mallarin fiyat: (Ps)

5) Tiiketicinin mal fiyatlar ile ilgili gelecege iliskin
beklentileri ( E)

6) Alicilarin sayisi-Niifus (N)

Talep Egrisinin Saga Kaymasinin (ARTMASININ)
Nedeni (Asagidaki sekil):

1) Malin tercih edilmesi, modanin olumlu etkisi,
reklam, promosyondan kaynaklamir. Ornek, moda
etkisiyle Plastik ¢izme talep artisi

2) Tiiketici geliri artar. Ornek, maasiniza zam gelir.

3) Tamamlayict mal fiyati diiser. Ornek, benzin
fiyatlar1 diismesi otomobil talebini artirir.

4) ikame mal fiyatlar artarsa. Deri canta fiyatlari
artinca suni deriden canta talebi artar.

5) Tiketicinin malin fiyatinin gelecekte artacag:
konusundaki beklentisi(Gelecege iliskin olumsuz
beklenti) . Ornek, altin fiyatinin gelecekte 100tl'yi de
gececegi konusundaki beklenti su anda altin talebini
artirir.

6) Alic1 sayisinin artmasi. Ornek, niifusun artisi.

Talebin Sola Kaymasinin (AZALMASININ)
Nedeni(Asagidaki sekil):

1) Malin tercih edilmemesi, olumsuz reklam ve
aciklamalardan kaynaklanir. GDO’lu Uriin talebinin
azalmasi.

2) Tiiketici geliri azalir. Ornek, patron krizde isten
¢ikarmak yerine maasinizda indirim yapar.

3) Tamamlayict mal fiyati artar. Ornek, benzin
fiyatlar1 artarken otomobil talebi azalir.

4) ikame mal fiyatlar1 azalirsa. Ornek , Netbook
fiyatlarindaki diisme notebook talebini azaltur.

5) Tiiketicinin malin fiyatinin gelecekte diisecegi
konusundaki beklentisi(Gelecege iliskin olumlu
beklenti) . Ornek, hakiki kis indiriminin Subatta
baslayacagini bekliyorsaniz Aralik ayinda yapmayi
diistindiigiintiz almlarimizi subata ertelersiniz.

6) Alic1 sayisinin azalmasi.



ARZ: Ureticilerin bir mah belli bir zaman igerisinde
farklh fiyatlarda, farkli miktarlarda iiretme ve satma
konusundaki arzu ve yetenekleri olarak ifade ederiz.
Arzdan bahsedebilmek i¢in mal hem tiretmek hem de
piyasaya arz etmek gerekir.

ARZ KANUNU: Ureticinin kararini etkileyen diger tiim
degiskenler sabitken, malin fiyat1 artarken arz edilen
miktar1 da artar ve malin fiyati diiserken arz edilen
miktar1 da azalir.

ARZ EGRISi: Maln fiyat: ve miktar1 arasidaki iliskiyi
gosterir. Sekli arz kanununa bagh olarak pozitif
egimlidir(miktar ve fiyat ayn1 yonde degistigi i¢in).

Kombinasyon Kalem Bagina Fiyat Arz edilen kalem miktan
(Bin TL) (haftada milyon adet)
A 100 0
B 200 3
C 300 4
D 400 5
£ 500 6
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Miktar (haftada milyon adet)ﬂ

Piyasa Arz Egrisi: Her fiyat diizeyinde biitiin bireysel
arz egrilerini yatay olarak toplayarak bulunur.

ARZI ETKILEYEN ( MALIN KENDIi FiYATI
DISINDAKI ) DiGER UNSURLAR

1) Diger mallarin fiyatlari

2) Teknoloji ve verimlilik

3) Uretim maliyetleri

4) Piyasadaki(Endiistrideki) firma sayisi
5) Vergiler ve siibvansiyonlar

6) Gelecek hakkindaki beklentiler

Bu degiskenler ARZIN degismesine neden olur:
ARZ egrisinin Saga veya Sola kaymasiyla
gosterilir.

Arz Egrisinin Saga Kaymasinin (ARTMASININ)
Nedeni(Asagidaki sekil):

1) ikamesi olan iiriiniin fiyat: diistiigiinde,

2) Yeni teknolojik gelismeleri takip edip yeni teknoloji
kullanimi ve verimlilik artisi,

3) Uretim maliyetlerinin azalmasi.. Ornek, isci
tcretlerinin azalmasi,elektrik ,gaz kullanim
ticretlerinin azalmasi gibi.

4) Firma sayisindaki artis,

5) Vergi oranlarimin azaltilmasi, bazi vergilerin
uygulamadan kaldirilmasi. Siibvansiyon ve tesviklerin
artirilmasi,

6) Gelecekte iriiniin fiyatinin diisecegine dair
beklenti(olumsuz beklenti).

0 Q

Arz Egrisinin Sola Kaymasinin (AZALMASININ)
Nedeni(Asagidaki sekil):

1) Ikamesi olan iiriiniin fiyat: arttiginda,

2) Eski teknolojilerin kullanimi ve verimlilik azalisi,

3) Uretim maliyetlerinin artmasi. Ornek, isci
tcretlerinin artmasi,elektrik ,gaz kullanim
ucretlerinin artmasi gibi.

4) Firma sayisindaki azalis

5) Vergi oranlarinin artmasi, bazi yeni vergilerin
uygulanmasi. Siibvansiyon ve tesviklerin azaltilmasi.
6) Gelecekte Tlriiniin fiyatinin artacagina dair
beklenti(olumlu beklenti).

PiYASA DENGESI

Arz ve talep egrilerini kullanarak piyasa dengesini
aciklayabiliriz. Cok sayida alic1 ve saticinin bulundugu
piyasada alicllarin 6demeye razi oldugu fiyat
saticilarin da iirlinlerini satmaya razi olduklar fiyata
esitlendiginde piyasa denge fiyati olusur ve Pd ile
gosterilir. Bu denge fiyatindan alicillarin almak
istedikleri miktar ile saticilarin satmak istedikleri
miktar da esitlenir ve bu miktara da Denge Miktar1
denir (Qd ile gosterilir).



Arz ve talep egrilerinin kesistikleri (arz ve talebin
esitlendikleri) noktaya da denge noktasi denir.

P Si Pe Pg =Denge Fiyati
@E @d = Denge Miktan
P ——— <«—— [ Denge Noktasi
PE 1
1
1
1
1
1
0 Q
Piyasa dengesinin olusumunu daha o6nce talep ve
arzin aciklanmasinda
kullandigimiz ~ cizelgeleri  birlikte ele alarak
inceleyelim.
1) ) 3} (4) 5)
Fiyat Talep edilen Arz edilen Kitlik (-) veya KOSUL
(Kalem bagina TL) miktar Miktar Artik (+)
100 9 o -8 Talep Fazlasi
(Kithik)
200 6 3 3 Talep Fazlasi
(Kithk)
300 4 4 0 DENGE
400 3 5 +2 Arz Fazlasi
(Artik)
500 2 6 +4 Arz Fazlasi
(Artik)
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Yukaridaki gizelge 5 sutundan
olusmakiadir. Biringi sttunda degisik fiyat
dizeylerine yer verilirken ikinci sttunda her
bir fiyat dlzeyinde talep edilen kalem
miktarlarina yer verilmistir. Ugoinci situnda
ise arz edilen kalem miktarlar yer
almaktadir. Dérdancl sltunda ise her bir
fiyat diizeyinde arz ve talep arasindaki
farklar belirenmektedir. Besinci sltunda ise

dbrdiinct stitundan hareketle kitlik artik ve

~D denge durumlari tanimlanmistir.  Daha

o 2 s 0 i
wiktar (milyon Adet)

Talepteki Kaymalar:

sonra  bu  gizelgeden  yararlanilarak

asagidaki grafik olusturulmustur.

Talebi etkileyen unsurlarin birinde meydana gelecek
olan degisme talep egrisini saga kaydirirsa (6rnegin
tiiketicilerin gelirindeki artis, ikame mallarinin
fiyatinin yiikselmesi, tamamlayic1 mal fiyatlarinin
diismesi, tiiketicilerin fiyatlarda artma beklentisine
sahip olmasy, tiiketicilerin zevk ve tercihlerinin mal
lehine degismesi), denge noktas1 degisecektir.
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Talep Artisi: Denge fiyati Yiikselir Denge Miktari
Artar
Talep Azalisi: Denge Fiyati Diiser Denge Miktari
Diiser

Arz Egrisinde Kaymalar:

Arz egrisini saga kaydiracak bir gelisme oldugunda
(6rnegin maliyetlerin diismesi, teknolojik gelisme,
Ureticilerin fiyatlarda artis beklentisi icerisine
lretime wuygulanan siibvansiyonlarin
arttirilmasi gibi), veri bir talep egrisi durumunda,
denge miktar1 artacak, buna karsin denge fiyati
diisecektir.

girmesi,

T T
0 40 80 135 190 245

Arz ve Talep Esanh Kaymalar;

Arz ve Talepte Aym1 Miktarda Artis: Arz ve talep
ayni anda ve ayni miktarda artarsa, denge fiyati
degismezken denge miktar1 artmaktadir.
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Arz ve Talep Egrilerinde Ters Yonlii Kayma: Arz
Azalirken, Talep Artarsa Denge

Arz azalirken talep artarsa ve her iki egri de aymi
miktarda yer degistiriyorsa, denge islem hacmi
degismemesine karsin denge fiyati yiikselmektedir.
Yeni olusan denge noktasina (e 2) goére islem hacmi
sabit kalirken denge fiyat1 yiikselmektedir.

T u iy
0 40 80 135 190 245
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TALEP VE ARZ ESNEKLIKLERI
Oncelikle esneklik ile ne ifade edilen nedir?

Bir iktisadi degiskenin bir baska iktisadi degiskene
karst duyarliliginin dl¢limiine Esneklik denir. Daha
onceki konularda arz ve talep kanunlar1 geregi bir
malin fiyati degistiginde arz ve talep edilen
miktarlarin degistigini gérmiustiik. Fakat miktardaki
degisim her malda farkl olabilmektedir. Degisikligin
boyutlarinin ortaya konulmasinda kullanilan arag ise
arz ve talep esnekligidir. Tiiketicilerin ve ireticilerin,
ya da arz ve talep edenlerin fiyatlardaki degismelere
kars1 duyarhliklarinin derecesini esneklik kavramu ile
oOlgeriz.

Talep konusunu incelerken bir malin talep miktarinin
malin fiyati, diger mallarin fiyat, tiiketicinin geliri gibi
pek ¢ok degisken tarafindan  belirlendigini
hatirlayalim.

Bunlardan, malin fiyatindaki degisimin talep miktar1
iizerinde meydana getirecegi degisimin 6l¢iimiinii

TALEBIN FIYAT ESNEKLIGI olarak tanimlanir.
Diger malin fiyatindaki degisimin maln talep miktar:
lizerinde meydana getirecegi degisimin 6lglimiine

Talebin Capraz Esnekligi denir.

Tiiketici gelirinin malin talep miktar1 tizerindeki
degisiminin o6lctimii ise Talebin Gelir Esnekligi
olarak adlandirilir.

Talebin Fiyat Esnekligi Formiilii:

Talep Miktarindaki % Degisme
Ed =

Malin Fiyatindaki % Degisme

Talebin fiyat esnekligi hesaplandiginda sonug
negatiftir (-). Nedeni, talep kanunu hatirlanirsa ; fiyat
ve miktar arasindaki iliskinin = ters  yonli
olmasidir(Fiyat artarken talep miktar1 azalir yada
fiyat azalirken talep miktar artar).

Talebin fiyat esnekligi hesaplandiktan sonra
yorumlamak icin daima mutlak deger icine alirz.
Bundan otiirii Talebin Fiyat Esnekligi 0 ile sonsuz
arasinda degerler alir.

TALEBIN FIYAT ESNEKLIGI ORTAYA GCIKAN FARKLI
DEGERLERE GORE SU YORUMLAR YAPILIR:

Ed = 0 ise, Fiyatta meydana gelen degisme karsisinda
miktar hi¢ degismemistir.
Tam inelastik taleptir.

Ed = 1 ise, Fiyatta meydana gelen degisme
karsisinda miktar ayni oranda degismistir.
Birim Esnek taleptir.

Ed < 1 ise, Fiyatta meydana gelen degisme
karsisinda miktar daha az oranda degismistir.
inelastik yada Esnek olmayan taleptir.

Ed > 1 ise, Fiyatta meydana gelen degisme
karsisinda miktar daha fazla oranda degismistir.
Elastik yada Esnek taleptir.

Ed = oo ise, Fiyatta meydana gelen en ufak bir
degisme talebi tiimiiyle ortadan kaldiriyorsa yada
ayni fiyat diizeyinde tiiketicinin istedigi kadar mal
alinip satiliyorsa sonsuz esnek talep denir.

Talep egrisi Dogru Seklinde ise; bu dogru boyunca
Esneklik HER NOKTADA FARKLIDIR. Fiyat azalirken
miktar arttikca (talep dogrusunun asagisina dogru
gidildikge) talebin fiyat Esnekligi azalir.

P /Ed=oo
E d>1

E d=1

E d <1

E d=0

O Q

Buraya kadar anlatilan talebin fiyat Esnekligi
aciklamalart NOKTA ESNEKLIK olarak kabul edilir.
Yine fiyat esnekligini hesaplarken, Eger talep egrisi
lizerindeki iki farkli nokta arasindaki ortalama
Esneklik ~degerini hesaplamak istersek YAY(ORTA
NOKTA=ARK) ESNEKLIGI’'NDEN yararlaniriz.

YAY ESNEKLIGI: Talep egrisi tizerindeki iki nokta
arasindaki ortalama esneklik degerine denir.

Bir Malin Fiyat Esnekliginin Belirleyen Unsurlar
Sunlardir:

1. Mala duyulan ihtiyacin siddeti ne kadar fazla ise
esneklik azdir.

Duyulan ihtiyacin siddeti bakimindan mallar, zorunlu
mallar ve liks mallar olmak ftizere ikiye ayrilr.
Zorunlu mallarin fiyatlarindaki degisme talep edilen
miktar fazla etkilemez. Bireyler ekmek fiyati
ylkseldigi zaman ekmek tiiketimlerini azaltamazlar.
Tiiketimin ertelenmesi miimkiin olmayan zorunlu
mallarda talep esnekligi disiiktlir. Dikkat edilirse
tarimsal iriinler yasamsal 6éneme sahip tiriinlerdir ve
talep esneklikleri diistiktiir. Ciftciler fazla iriin elde
ettiklerinde fiyatlar distigli icin hasilat kaybi ile
karsilasirlar



2. Mal ya da hizmetin ikamesi yok ise esnekligi
azdir.

Bir mal veya hizmet i¢in ikame edilebilir mallar veya
hizmetler varsa ve bunlarne derece kolay ikame
edilebilirse, o mal veya hizmetin esnekligi o derece
fazla olur. Ornegin petrol yerine bagka bir malin
ikamesi giic oldugundan petrol talebi esnek degildir.
Inelastik talebe sahip bir baska iirtin de tuzdur. Eger
tuzun fiyati artarsa tiiketiciler hala ayni miktarda
almaya devam ederler. Ciinkii tuzun bir ikamesi
yoktur. Yani tiiketiciler tuz fiyatindaki degismeye
karst duyarll degildir. Buna karsin ulasim
hizmetlerinden taksiye olan talebin esnek olmasi
beklenir. Taksi yerine ikame edilebilecek otobiis,
minibiis, tramvay gibi bir¢ok alternatif mevcuttur.

3. Mala yapilan harcamanin tiiketici biitcesi
icindeki pay1 ne kadar 6nemsiz ise esneklik azdir.

Bir mal veya hizmet icin tiiketicinin biitgesinden
ayrilan oran bu mal veya hizmetin esnekligini
belirleyen 6nemli bir faktoérdiir. Tiiketici biitgesinde
cok kiiciik bir oran olusturan triinler, biitcede
nispeten ytiksek oran olusturan triinlere gére daha
diisiik esneklige sahiptirler. Ornegin karabiberin fiyat:
iki katina ¢iksa, tiiketicilerin talep edecegi karabiber
miktar1 fazla azalmaz. Ciinkii karabiber i¢in harcanan
para tiiketicilerin biitcesinde ¢ok kiictik bir paya sahip
olup, fiyatta 6nemli bir artis bile olsa tiiketicilerin
talep edecekleri karabiber miktarini pek azaltmaz.

4.Fiyat degistikten sonra gecen siire artikca
esneklik daha yiiksek(fazla) olabilir.

Ornegin 1974 yilinda OPEC'in iiye iilkelerin petrolden
elde ettikleri geliri arttirmak amaciyla petrol
fiyatlarina yaptig1 biiyilk zammu ele alalim. Fiyattaki
artis nedeniyle talep edilen miktardaki azalmanin
timi hemen gerceklesemez. Bunun nedeni petrol
fiyatlar1 artar artmaz petrol ve petrol iriinleri
kullanilan bir¢ok yerde mevcut yapinin hemen
degisememesidir. Uzun doénemde talep edilen
miktardaki azalma kisa dénemdeki azalmadan daha
fazla olur. Uzun dénemde ¢ok benzin tiiketen biiyiik
arabalarin yerine az benzin tiiketen kii¢lik arabalara
gecilir. Fuel-oil kullanan apartmanlar veya fabrikalar
alternatif enerji kaynaklar1 kullanmaya zaman iginde
yavas yavas gecerler.

Fiyat Esnekligi Ve Toplam Hasilat

Bir mal icin tiiketicilerin yaptig1 toplam harcama, ayni
zamanda o malin dreticilerinin toplam satis
hasilatidir. Yapilan toplam harcama malin satis fiyati
ile satilan mal miktarinin ¢arpimina esittir. Talebin
fiyat esnekligi ile yapilan toplam harcama arasinda
siki bir iliski vardir. Fiyatlarda meydana gelen
degisikligin toplam satis hasilatini nasil etkileyecegine

ancak talebin fiyat esnekligine bakarak cevap
verilebilir.

Toplam Hasilat = Fiyat * Miktar
(TR = P * Q)

Esneklik Fiyat % Degisimi Toplam Hasilat

1) Ed >1 P Artarsa AZALIR
P Azalirsa ARTAR
2) Ed=1 P  Artarsa DEGISMEZ
P  Azalirsa DEGISMEZ
3)Ed<1 P Artarsa ARTAR
P Azalirsa AZALIR

TALEBIN GELIR ESNEKLiGi: Tiiketicinin gelirinde
degisiklik oldugunda, talep edilen miktarda yarattig
degisikligi O6lcen katsayiya Talebin Gelir Esnekligi
denir.

Talep Miktarindaki % Degisme

Eg=
Gelirdeki % Degisme

Ortaya ¢ikan Gelir Esnekligi sonuclarina gére FARKLI
YORUMLAR yapilir.

Oncelikle Eg degerinin pozitif(+) yada Negatif

() olmasmma goére mallarina Normal yada
Fakir(diisiik ) mal ayirimi yapilir.

Eger Eg < 0 ise Gelir esnekligi negatiF, mal
Fakir(diisiik) maldir. (Talep gelir ile ters ydnde
degisiyorsa)

Eger Eg > 0 ise Gelir Esnekligi pozitif , mal Normal
maldir.(Talep gelir ile ayn1 yonde degisiyorsa)

NORMAL MALLAR DA KENDI iCINDE 3’ e AYRILIR:
Eg > 1 ise Liiks ve Kiiltiirel mallar
Eg =1 ise Egitim, saghk, konut gibi mallar

Eg < 1 ise Zorunlu tiikketim mallar1 ve zorunlu gida
mallar:



Mallar gelir esnekliklerine gdre sdyle gruplandirabiliriz :
Mallar ve Hizmetler

N

Dlsik mallar
(E <0)

Narmal mallar
E >0)

ihtiyag mallan Litks mallar
(0<E <l) (E,=1)

TALEBIN CAPRAZ ESNEKLIGi : Bir maln talebi ile
ilgili diger malin fiyat1 degistiginde, fiyati sabit olan
malin talep miktarindaki degisimi 6l¢en katsayidir.

Talep edilen miktardaki % Degisim

E¢=
Diger malin fiyatindaki % Degisim

Talebin capraz esnekligi sonucuna bakarak bu
mallarin ikame ya da tamamlayic1 mallar oldugunu
soyleyebiliriz.

Eger E¢ > 0 ise Diger malin fiyati artarken,
malin(fiyat1 sabit olan) talebi artiyorsa ya da Diger
malin fiyati azalirken, malin(fiyat1 sabit olan) talebi
azalhiyorsa ikame mal'lardir. Cay ve Kahve gibi.

Eger E¢ < 0 ise Diger malin fiyati artarken,
malin(fiyat: sabit olan) talebi azaliyorsa yada

Diger malin fiyat1 azalirken, malin(fiyat1 sabit olan)
talebi artiyorsa Tamamlayic1 mal’lardir. Benzin ve
Otomobil gibi.

Fivat Esnekligi

Tam Esnek o Fryatta kiigiik bir artiy (veya azahs) talepte cok biiyiik
miktarda azaliga (veya artisa) neden olur
E:mek L<mem Fiyatta artiy (veya azalig) talepte daha biiyik azahsa
(veva ariza) neden olur.
Birtm Emneklik =1 Fryatta arns (veya azalg) talepte artiga (veya azaliza)
esitiir.
Esznek Degil _ Talepteki szalma (veya artma) fiyattaki arfmadan
e (veva azalma) kiiciiktir.
Tam Ezneksizlik =0 Biitiin fivatlarda talep miktan degismemektedir.
Gelir Esneklizn
E:nek Ty 1 Talep edilen miktarda vyiizde artma (veya azalma)
(Normal Mal) gelirdeki yiizde artiy (veya azahg)tan daha bityiktir.
Talep edilen miktarda vyiizde artma (veya azalma)
Emeksizlik Oemae gelirdeki viizde arti3 (veva azalig)tan daha kiigiiktir.
(INormal Mal} M
S Gelir arttigmda (azaldiginda) talep edilen miktar azalir
Negatif Gelir Es- v (artar).
neklig (Ditgik Mal
Capraz Esneklik
Tam Ikame .= Fryatta kiigiik bir aras (veva arahs) difer malm tale-
binde cok bityik bir artisa (veva azalisa) neden olur.
) Fryatta artiy (veva azahg) difer malm talebim arttnr
Ikame T= o (veva azalar).
=0 Talep diger malmn fivatindan bagimsizdir.
Bagmsiz
=0 Diger malm fivan arttifinda (azaldizmda) maln talebi
Tamamlavicl ] azalir (artar).

ARZ ESNEKLIiGi: Ureticilerin fiyat degisimine
duyarhligin 6l¢limiinii gosteren katsayidir.
Arz esnekligi Formdil ile su sekilde gosterilir:

Arz edilen mal miktarindaki % degisim

Es =
Fiyattaki % degisim
ARZ ESNEKLIGINi BELIRLEYEN UNSURLAR Arzin
fiyat esnekligini etkileyen dért énemli etken vardir.
Bu etkenler; iiretimde ikame edilebilir mal olup
olmamasl, Stoklanabilme 6zelligi, iiretim siirecinin
karakteristigi ve maliyet yapis1 ve zamandir. Simdi
bunlar teker teker inceleyelim.

1) Uretimde ikame edilebilir mallar olup
olmamasi: Uretimde ikame edilebilir mallar varsa arz
esnek olacak, yoksa esnek olmayacaktir. Ornegin
Karadeniz bolgesinde ciftciler tarlalarinda ¢ay findik
misir gibi c¢esitli tarim Uriinleri liretmektedirler. Bir
tarim Uriiniiniin fiyat1 digerlerine gore arttig1 zaman,
eger bu nispi fiyat artisinin ayni kalacagi beklentisi
varsa, yeni iiretim mevsiminde fiyati artmis olan
iriinden daha fazla, diger iirlinlerden ise daha az
tiretilecektir. Ciinkl ¢esitli tarim triinleri birbirinin
rakibidir.

2) Stoklanabilme o6zelligi ve maliyeti :
kolayca stoklanabiliyorsa ve stoklama maliyeti

Bir mal

diisiikse, arz esnekligi yiiksek olur. Kolayca
bozulabilen, stoklama maliyeti ytliksek olan mallarin
ise arz esnekligi diisiik olur. Kolayca stoklanabilen
dayanikli tiiketim mallarinin arz esnekligi yiiksek,
cabuk bozulabilen sebze meyve gibi gida
maddelerinin arz esnekligi diisiiktiir.



3) Uretilen mal miktar arttikca maliyetlerin nasil
degistigi: Uretim arttikca iiretim maliyetleri fazla
artmiyorsa arz esnek olacaktir. Buna karsilik {iretim
arttikca liretim maliyetleri onemli derecede artiyor ise
arz esnek olmayacaktir.

4) Zaman: Zaman faktoriiniin arz esnekligi tizerindeki
etkisi taleptekinden daha onemlidir. Ciinkii arz
esnekligi lretim sartlariyla yakin iliski icindedir.
Uretimde zaman icinde meydana gelebilecek
degisikliklere gore arz esnekligi ti¢c ayr1 zaman dilimi
acisindan incelenebilir. Bu zaman dénemleri, ¢ok kisa
donem, kisa donem ve wuzun donem olarak
siralanabilir.

Ureticilerin arz miktarin1 piyasa sartlarina gore
ayarlama olanaginin olmadig1 déneme ¢ok kisa dénem
ya da piyasa dénemi adi verilir. Piyasa doneminde arz
miktarini degistirmek miimkiin olmadigindan arz
esnekligi sifirdir.

Ureticilerin ya da firmalarin iiretimlerini {iretim
kapasitesi dahilinde sinirli olarak arttirabildikleri
déneme kisa donem denir. Bu dénemdeki arz ¢ok kisa
doneme gore daha esnektir. Bu dénemde arz, eksik
kapasite kullanimi s6z konusu ise ancak arttirilabilir.
Uzun doénem ise ftretimi arttirabilmek igin yeni
yatirimlarin  yapilabildigi ve tiim  girdilerin
degistirilebildigi doénemdir. Bu donemdeki arz
esnekligi ise oldukga fazladir.

Kisa ve uzun dénem endiistriler arasinda farkhilik
gosterir, ornegin perakende ticaret yapan bir firma
icin 6lgegin degistirilmesi fazla siire almaz, tarimda
arzin arttiritlmasi bir mevsim gerektirir. Oysa biiytik
sanayi kuruluslari i¢in bu olay iki ti¢ y1llik siireyi alir.

Cok kisa donem olan piyasa déneminde fiyattaki
artisa sadece eldeki stoklarla cevap verilebilir, asla
tretim miktar1 artirilamaz

(Tam inelastik durum).

Kisa donemde ise iretim kapasitesi elverdigince
tiretim miktari artirilabilir(esneklik azdir/diisiiktiir).
Uzun donemde ise, hem girdilerde hem de tretim
kapasitesinde degisiklik yapmak miimkiin oldugu i¢in
arz esnektir.

ONEMLI NOT: Saticilar acisindan mal fiyati ne kadar
yiikselirse o kadar fazla gelir ve kar elde edilecegi
anlamina geldigi i¢in fiyat ve miktar degisimi daima
ayn1 yondedir(+).

Bir arz egrisi boyunca farkli nokta esneklikleri
hesaplanir. Ancak bunun disinda biitiin arz egrisi
boyunca ayni esneklik degerinin s6z konusu oldugu
arz egrileri vardir.

EGRI BOYUNCA ESNEKLiGIN AYNI OLDUGU ARZ
EGRILERI

Fiyat

Fiyat
Fiyat

Ar2

Arz
] esnekligi=0

\.\;Ar: .
|esnekligi=1

i}

Miktar 0 Miktar Miktar

Tam Inelastik arz Birim esneklikte arz Tam esnek arz
Es=0 Fiyat degisimine arz cevap vermez
Es=1 Arz fiyat ile ayni1 oranda degisir
Es =oco Ayni fiyat diizeyinde arz sonsuz miktardadir.



| IV. BOLUM ]

ARZ VE TALEP UYGULAMALARI

Ekonomistler arz-talep modelini kullanarak hem
fiyatlar hakkinda ge¢misteki gozlemleri acgiklarlar hem
de farkli kosullar altinda bu fiyatlardaki degismeleri
tahmin ederler. Farkli kosullarin olusumunda
hiikiimet politikalar1 énemli rol oynar. Bu politikalar
ayn1 zamanda, serbest piyasa kosullar1 altinda
belirlenen denge durumundan sapmalarin ortaya
cikmasina yol acarlar. Bu béliimde arz-talep modeli
cercevesinde c¢esitli tiirlerdeki hiikiimet politikalar:
(fiyat, miktar Kkontrolleri ve vergileme) analiz
edilecektir. Ekonomik birimlerden tiiketicilerin ve
ireticilerin refahin1 olumlu yoénde etkilemek icin
hiikiimetin uyguladigr politikalar zaman zaman
ongoriilenin aksi ydnde sonuglar da ortaya
cikarabilmektedir. Arz-talep modeli ¢ergevesinde
olusan denge fiyatinda gerek kaymalardan dolay1
ortaya ¢kan degisiklikler, gerekse hiikiimet
politikalar1 sonucu olusan farklhliklar, tretici ve
tiiketici refahinda degisiklige yol acacaktir.

Piyasa mekanizmasinin isleyisiyle belirlenen fiyat ve
ticret diizeyleri bazen alicilar, bazen saticilar bazen de
emek piyasasindaki isgilici acgisindan olumsuz
sonuglar dogurabilir. Bu durumda hiikiimetin
piyasaya miidahale etmesi gerekir. Bu miidahale
secenekleri arasinda fiyat kontrolleri, miktar
kontrolleri ve vergi uygulamalar1 yer alir. Bunlar
siraslyla inceleyelim:

1) FIYAT KONTROLLERI

Fiyat kontrollerinde genel bir ifadeyle, hiikiimetler
yasa ya da diizenlemelerle belirli bir mal ya da
hizmetin fiyatini tespit etmekte ya da fiyatlara
sinirlama getirmektedir. Fiyat kontrollerini ele
aldigimizda; taban fiyat uygulamasi ve tavan fiyat
uygulamasi seklinde ikiye ayirabiliriz.

Taban Fiyat Uygulamasi Nedir?

Devlet bazen piyasalara miidahale ederek bazi mal,
hizmet ve {lretim faktoérleri icin denge fiyatinin
istiinde bir minimum fiyat belirler. Bu fiyata taban
fiyat denir. Taban fiyatin uygulandigi en Onemli
sahalar bazi tarim irlnleri piyasalar1 ve emek
piyasasidir. Amag; tarim iriinleri piyasasinda ciftcileri
korumak, emek piyasasinda Ise iscileri korumaktir.

Devletin piyasaya miidahale ederek piyasa fiyatinin
tizerinde belirledigi minimum fiyattir.

Mal piyasasinda oldugu gibi emek piyasasinda da
devletin miidahale ederek, bu kez is¢ileri korumak
amaciyla piyasa licret diizeyinin lizerinde minimum
iicret belirlemesi de Asgari Ucret Uygulamasi’dir.

Ornegin asagidaki seklin tiitiin piyasasindaki dengeyi
gosterdigini varsayalim.
Bu piyasada devlet miidahalesi olmaksizin fiyat Py

diizeyinde olusacaktir. Bu denge fiyat diizeyi olup arz
ve talep esitligi saglanmistir. Eger hiikiimet bu fiyati
diisiik bulup, bunun tizerinde P4 diizeyinde bir taban
fiyat belirlerse, ortaya arz fazlaliglr ¢ikmaktadir. Bu
fazlalign  hiikkimetin  satin alip
gerekmektedir. Gerek denge fiyati lizerindeki fiyat,
gerekse stoklama maliyetleri tiiketicileri olumsuz
yonde

etkilemektedir. Bu yiizden tiitiin dahil bazi tarimsal
triinler icin
politikalarla arzi simirlandirma yollari1 aramaktadirlar.

stoklamasi

hiikiimetler alternatif

Asagidaki sekilde, eger taban
fiyat1 Pr diizeyinde ya da altinda belirlenmisse hi¢bir
baglayici yani olmamaktadir.

Ancak, P¢ in tzerindeki fiyat arz fazlasi olusumuna

neden olmaktadir.
Arz
tazlas: /

S

oo o

Tiirkiye'de devlet tiitiin, findik, bugday ve ¢ay gibi bazi
driinler icin taban fiyati
uygular; trtinleri taban fiyattan satin almay: garanti
eder. Uretici {irtiniinii devlete veya devlet disindaki
alicilara taban fiyati iizerinden satar. Genelde arz

fazlasi devletin
elinde kalir ve devlet bu arz fazlasini, daha diisik
fiyata ihrag ederek, imha ederek
veya askeri birlikler ile okullara dagitarak elden
¢ikarmaya calisir. Devlet diger taraftan
bazi iriinlerin ekim alanlarimi smirlandirarak arzi
azaltmay1 hedefler. Tarimsal driinler
icin taban fiyat politikasi devlete ¢ok pahaliya mal
oldugundan son yillarda devletin

tarimsal triinler i¢in taban fiyat politikasi elestirilere
neden olmustur.

Asgari Ucret : Asgari iicret taban fiyatin emek
piyasasindaki
Eger asgari Ucret denge ilicret dilizeyinin altinda
belirlenirse

uygulamasidir.

herhangi bir etkisi olmaz.
Yani asgari lcretle piyasa giicleri herhangi bir

celiskiye diismez. Eger asgari lcret
denge tcret diizeyinin iizerindeyse piyasa kosullari ile
celisecek ve emek piyasasi
tizerinde baz1 etkileri olacaktir. isciler tarafindan arz
edilen emek miktari isverenlerin
emek talebini asacaktir. Isverenler istediklerinden
daha fazla isci calistirmaya

zorlanamayacagindan asgari lcrette istihdam edilen

Taban Fivat



isci sayisl herhangi bir
diizenlemenin olmadigt piyasadan daha diisiik
olacaktir. Bu etkileri asagidaki sekil
iizerinde inceleyebiliriz.

Denge flicret diizeyinin saatte 400.000 TL oldugu

durumda hiikiimetin asgari
tcret olarak saatlik 500.000 TL belirledigini
varsayalim ve sekil lizerinde bunun

sonuglarini inceleyelim.
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Emek Miktari (milyon saat)‘
A

Sekilde asgari ticret 500.000 TL diizeyinde yatay
eksene paralel cizilen kirmizi
cizgi ile belirtilmistir. Bu tlicret diizeyinin altinda bir
licret onermek yasal olarak
miimkiin degildir. 500.000 TL olan asgari {licret
diizeyinde 20 milyon saatlik isglicli
talep edilmektedir. Buna karsin arz edilen emek
miktar1 ise 22  milyon saattir. Yani 2
milyon saatlik emek istthdam edilememektedir. Arz

edilen ve talep edilen emek
miktarlar1 arasindaki 2 milyon emek saati artik
olacaktir. Emek piyasasindaki bu artik,

issizlik olarak tanimlanir.
Taban fiyat uygulamasinin amaci nedir?

Mal piyasasinda(tarim) amag ciftciyi korumak, emek
piyasasinda da is¢iyi korumaktir.

Olumsuz sonucu: Taban fiyat uygulamasi sonucu
iriin fazlas1 ortaya cikar ve hiikiimet de bu fazlay1
satin alir.

Asgari licret uygulamasi sonucunda ise, issizlik ortaya
cikar.

Tavan Fiyat Uygulamasi Nedir?

Devlet bazen piyasalara miidahale ederek bazi
mal ve hizmetlerin satilabilecegi maksimum fiyatlari
belirler. Bir mal veya hizmet icin devletce
belirlenmis maksimum fiyata tavan fiyat denir.

e Mal veya hizmet en fazla o fiyattan
satilabilir, o fiyatin {stiinde alinip
satilmasi yasaktir.

e Tavan fiyati genellikle savas ve kitlik
yllarinda bazi mallarin arzinin az;
dolayisiyla piyasa denge fiyatlarinin
yliksek oldugu durumlarda tiiketicileri
korumak amaciyla konur

e  Piyasa denge fiyatinin altinda olur.

e Eger tavan fiyati denge fiyatinin
tizerinde belirlenmisse baglayici hi¢bir
ozelligi yoktur.

Ornegin ikinci diinya savasi sirasinda Tiirkiye
savunmasini gii¢clendirmek ve herhangi bir saldiriya
karst hazir bulunmak amaciyla asker sayisini
arttirmisti. Geng¢ niifusun dnemli bir kismini askere
alinmasi sonucu tarimsal liretim
azalmis ve halk icin en temel gida maddesi olan
ekmegin fiyati asir1 derecede artmisti. Devlet
tliketicileri ve 6zellikle alim giicii zayif olan dar gelirli
halki korumak amaciyla ekmege tavan fiyati koymus
ve talep edilen miktara gore liretimi az olan ekmegin
karne ile halka satilmasini saglamisti. Tabi bu arada
bazi karaborsa
durumlarinin olusmasinin 6niine gegilememisti.
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Denge fiyatinin altinda belirlenen bir tavan fiyati
uygulamasinda bazi sorunlar
yasanabilir. Bu sorunlardan ilki firmalarin fiyat1 diisiik
bulmalarindan dolay1 uretimi
kismalar1 ve bu mala iliskin kithik ya da talep fazlasi
yasanmasidir. Yukaridaki sekilde

gorildigii gibi P2 maksimum fiyat olarak
belirlenmisse, denge fiyatimin altinda oldugu
icin Q3-Qz kadar lik talep fazlasi olusacaktir

Tavan Fiyat Uygulamasi Amaci Nedir? (Tiketiciyi
korumak)

Olumsuz Sonuglar::

1) Kithk ya da talep fazlasi olusur,

2) Karaborsa olusur,

3) Uzun kuyruklar ve zaman kaybi ortaya ¢ikar,
4) Uretimde kalitesizlik olusur,



5) Taymlama yapilir, (Her tiiketici belirli miktarda
mali satin alabilecek, daha fazlasin1 satin
alamayacaktir.)

6) Karmasa ve adam kayirmaya neden olur.

2) MiKTAR KONTROLLERI

Devletin piyasa denge fiyati ve miktar1 iizerindeki
kontrollerinden biri de miktar kontrolleri(Kota)dir.
Uygulama Alanlar:: Uretim ve uluslar arasi ticarettir.
Bundan é6tiirii Uretim Kotas ve ithalat Kotasi olmak
iizere ikiye ayrilir.

Uretim Kotasi: Hiikiimetin mal ve hizmet miktarini
sinirlayarak, tam rekabet sartlarinda olusan piyasa
fiyatin1  dreticilerin  yararina  olacak  sekilde
artirmasidir. Fiyat kontroliinden en dnemli farki
devletin miktar kontroliine yonelik olmasidir.

Uretim Kotasimin Amaci: Ozellikle halk saghgina
zararll {rinlerin miktarimin  smirlandirilmasidir.
Bunun icin de toplum saghgini korumak amaciyla ilag
sanayinde kullanilacak maddeler devletin iznine
tabidir.

ithalat Kotas:: Hiikiimetin ithal edilecek mal hacmi
tizerine uyguladig1 fiziki miktar veya deger olarak
getirdigi sinirlamalar ithalat kotasi’dir.

Tahsisli ithalat Kotasi: Ozel ithalatcilar arasindaki
kotalar belli kistaslara gore dagitiliyorsa tahsisli
ihtisas kotasi olarak tanimlanir.

Global Kota: Hiikiimetler sadece mal hacmini
belirlemekle kalip, ithalatin hangi tilkeden ve kimler
tarafindan yapilacagina karigsmiyorsa Global Kota
olarak tanimlanir.

Hiikiimetin Uyguladig1 Kotalarin Etkileri:

1) ithal edilen mallarin yurtigindeki arzlar
kisitlandigl icin fiyatlari ytkselir ve tiiketim yurticinde
iiretilen mallara yonelir.

2) ithalata rakip yurtici mallarinin korunmasi
saglanir.

3) VERGI UYGULAMALARI
3 tlir vergiden s6z edilebilir:

Spesifik (Miktarsal) Vergi: Belli bir miktar
lizerinden alinan vergiler spesifik vergi’dir.
Ornek: Metrekare iizerinden 6denen emlak vergisi.

Advalorem (Oransal) Vergi: Gelirin bir ytizdesi
olarak alinan vergi advalorem(oransal) vergi'dir.
Ornek:Kisisel gelir vergileri ve kurumlar vergileri.

Bas vergisi: Sabit miktarli vergiler olup ekonomik
faaliyetlerden tiimiiyle bagimsiz olan vergi Bas
vergisi'dir. Ornek: Bir telefon sirketinin aldif1 ve
devlete 6denen iletisim vergisi.

Vergiler iiretici ve tiiketici igin ek bir maliyet olusturur.
Bu durumda olusan vergi yiikiiniin liretici ve tiiketici

arasinda nasil paylasilacagt ise arz ve talep
esnekliklerine baglidir. Arz ve talep esnekliklerine gore
olan ag¢iklama su sekildedir:

Ed > Es ise verginin daha biiyiik bolimi retici
tarafindan ytklenilir.

Ed < Es ise verginin daha biiyik bolimi tiiketici
tarafindan yiiklenilecektir.

Ed = o ise vergiyi tamamen liretici 6der.

Ed =0 ise vergiyi tamamen tiiketici 6der.
TUKETICI DENGESI

HANEHALKININ TERCIHLERI

Hane halkinin Tiiketim Tercihleri

Hane halkinin tiikketim tercihleri iki faktor tarafindan

belirlenmektedir; a) Sinirlamalar, b) Mal Tercihleri

(Sekil
2).

B Mals

Erisilebilir
Balge

A Mal

Tiiketim Olanaklari

Sinirlamalar,

a) Gelir, b) Mal ve Hizmetin fiyatidir.

Burada fiyatlar veri kabul edilmektedir. Yani
tiketicinin piyasada olusan fiyatt kabul ettigi,
etkilemesinin olanakli olmadigin1 varsayilmaktadir.
Tercihler hoslanip hoglanmama tercihidir. Bir mal
veya hizmetten saglanan tatmindir. Bu tatmin fayda
olarak adlandirilmaktadir.

Fayda kavrami soyut bir kavramdir, hissedersiniz
ama Olgiilemeyebilir.

Faydanin élciiliip, 6lgiilemeyecegi Neo klasik Iktisat
(Mikro iktisat) icinde uzun bir tartisma konusudur.
Tartismada taraflar kardinalist (sayisal) ve ordinalist
(siralamali) okul olarak ikiye ayrilmaktadir.

Kardinal fayda kurami marjinal fayda analizi olarak da
adlandirilmaktadir. Buna gore,

1. Her malin faydasi olciilebilir. Fayda bir
kardinal kavramdir. En uygun 6l¢li paradir.



Fayda tiiketicinin baska mal birimlerine
0demeye hazir oldugu parasal birimlerle
Olgiiliir. Tiketicinin bir birim ek mal i¢in
harcamak arzusunda oldugu para faydayi
O0lgmektedir

2. Paranin marjinal faydasi sabittir (Marshall'in
varsayimi). Eger bir parasal birim faydanin
Olciilmesinde kullaniliyorsa, bu varsayim
gerekmektedir.  Ciinkii  standart Olci
degismemelidir.

3. Azalan marjinal fayda gecerlidir. Birbiri
ardina gelen mal birimlerinden elde edilen
fayda giderek azalmaktadir.

4. Bir mal sepetinin toplan faydasi tek tek mal
miktarina baghdir.

Bazi kardinalist iktisatgilar ise, faydayi util adini
verdikleri siibjektif birimle 6l¢iilmesini 6nermislerdir.
Ordinalist yaklasima gore fayda ordinal biiytiklige
sahip olciilemeyen olgudur. Cesitli mal bilesimleri
arasinda se¢im yapabilmek i¢in tiiketicinin her
maldan ne kadar fayda elde edecegini bilmesi gerekli
degildir. Tiim gereken tiiketicinin "mal demetlerini"
her bir demetten elde ettigi fayda diizeyine gore bir
siralamaya tabi tutabilmesidir. Yani tiiketici ¢esitli mal
demetleri arasinda tercih siralamasi yapabilmelidir.
Kayitsizlik egrileri ve agiklanmis tercihler yaklasimi
olmak iizere iki temel ordinal kuram vardir. Soguk-
sicak, diiz-kaba, sert-yumusak gibi dl¢iilemeyen, ama
hissedilen durumlar ordinalistlerin  siralamaci
yaklasimlar1 igin érnek verilebilir. Ornegin soguk-
sicaga gore siralama yapilabilir. Ordinalistlere gore,
fayda agisindan da daha az veya c¢ok faydali diye
hissetme durumu gecerlidir. Ordinalistlere gore
Onemli olan tercihlerin tutarhligidir.

A (demeti, sepeti, mal bilesimi), B'ye B, C'ye tercih
edilmisse A, C'ye tercih edilir. K 1saca kardinal fayda
yaklasimmna gore, azalan marjinal fayda ilkesi
cercevesinde fayda fiyatlar yoluyla dlgiilebilir.
Kardinal fayda savunuculari marjinalistler olarak
adlandirlmiglardir. Ordinal fayda yaklasimina gore,
tek tek mallarin faydalar dlglilemez, tiiketim mallari
demetinin tercihi s6z konusudur.

Tercihler ise, siralanabilir (kayitsizlik egrileri). Bugiin
tiiketici kurami, daha ¢ok ordinal fayda varsayimi
lizerine gelismistir. Talep kuraminda, azalan marjinal
fayda (Kardinal varsayim) temel degildir.kardinalist,
ordinalist fayda tartismalarina fazla girilmeden, her
ikisi de kullanilacaktir.

Toplam Fayda, Marjinal Fayda ve Tiiketim

Toplam fayda (Sekil 3a) bir kisinin mal ve hizmet
tiiketiminden aldig1 yarar veya tatmin toplamidir.
Toplam fayda (U) tiikketim diizeyine baghdir.

Marjinal fayda (MU) (Sekil 3b), tiikketilen mal
miktarinda bir birimlik artis sonucu toplam faydadaki
degismedir.

AL
MU= — olur.
o

Q

[Fayda Fayda
Toplam
Fayda
Marjinal Fayda
Q
a) Toplam Fayda b) Marjinal Fayda

Sekil 3. Toplam ve Marjinal Fayda

Toplam ve marjinal fayda iliskisine gegcmeden kisaca
toplam- marjinal-ortalama iliskisinden s6z etmek
gerekmektedir. Buna gore,

1. Toplam biiytikliik artiyorsa, marjinal biiytikliik
pozitiftir.

2. Toplam biytikliik distiigiinde marjinal biytikliik
negatiftir.

3. Toplam biyiklik maksimum veya minimum
oldugunda marjinal biiytikliik sifirdir

4. Ortalama biytikliik diistigiinde marjinal buytiklik
dogrusu onun altindadir.

5. Ortalama biyitklik yiikseldiginde
biiyiikliik onun tstiindedir.

6. Ortalama biiyiiklik minimum veya maksimum
oldugunda marjinal biiyiiklik ortalama biiyiikliige
esittir.

marjinal

Simdi fayda analizine tekrar donebiliriz. Marjinal
fayda tiiketilen mal miktar1 arttikca azalmaktadir.
(Sekil 3b). Bu, Azalan Marjinal Fayda olarak
adlandirilmaktadir. Sekil 3b'de Marjinal Fayda pozitif,
fakat mal tiikketimi arttik¢a azalmaktadir.

Fayda Maksimizasyonu

Fayda maksimizasyonu, olanakli en biiytik faydaya
erismektir. Tiiketici dengesi, fayda maksimizasyonu
yolu ile saglanmaktadir. Buna gore tiiketici, toplam
faydasini maksimum kilacak bi¢imde gelirini
dagittiginda dengesini gerceklestirmektedir.
Tiiketicinin toplam faydasini maksimize edilmesinin
yolu, TL basina her malin faydalarinin esit olmasidir
(marjinal analiz). Bir diger ifade ile

Malm Marginal Faydas:

Malm Fiyat

Harcanan TL bagma marjinal fayda =




Buradan hareketle, iki mal olsun. 4 ve B!

MUa MUb

Pa Pb

oldugunda toplam fayda maksimize olmaktadir. (Sekil
4) A mali elma, B mali kola olsun. Sekil 4' te saga
dogru A malinin, sola dogru B malinin miktari
artmaktadir. c'de TL basina marjinal faydalar esittir.
Bu formiilasyon P = Marjinal fayda diisiincesinden
hareketle ¢ikartilmaktadir. A'nin Marjinal faydasi =
A'nin fiyat1 B'nin Marjinal faydasi = B'nin fiyati dir.

Harcanan
TL bagina
Marjinal MUz /Py
Fayda
Maksimum
Toplam Fayda

MUy /Py

AMali —* +—— B Mal

Sekil 4. TL Basina Marjinal Faydanin Esitlenmesi
Marjinal Fayda ve Reel Diinya
Marjinal fayda kuraminin varsayimlari sunlardir:

a. Tiiketici veri gelire sahiptir ve veri fiyatlarla
karsilasir.

b. Tiiketici mal tiiketiminden fayda saglar.

c. Tiikketime her ilave mal fayda yaratir; marjinal fayda
pozitiftir.

d. Tiiketicinin tiikettigi mal miktar1 artarken, marjinal
fayda azalir

Biitlin mallar i¢in TL basina harcanan marjinal fayda
esit oldugunda fayda maksimizasyonu gerceklesmekte
ve biitlin gelir harcanmaktadir.

£= MU, = = MUy dir
P, Fy Py
Tiiketici Artig1

Marjinal fayda kuramindan hareketle iki ¢ikarsamada
bulunmak olanakhdir,

a) Ticaretten kazang, b) Tiiketici artig1.

Ticaretten  kazan¢  karsilastirmali  {stiinliikler
dolayisiyla ortaya ¢ikmaktadir. Tiiketim miktar:

arttikca, faydanin azalacagi belirtildi. Bu durumda
artan mal miktarini1 az olan diger malla degistirmek,
fayda artis1 saglayacaktir. Kisaca azalan marjinal
fayda-degisim-fayda artisi iliskisi kurulabilir.

Tiiketici artigr (Sekil 7) malin degeri ve fiyati
arasindaki farktir. Bu tanimlamada deger ve fiyat
ayrimi  ortaya c¢ikmaktadir. Deger, tiiketicinin
ddemeye istekli oldugu maksimum miktardir. Ornegin
mal 2 birim oldugunda P2 fiyati 6denmeye hazirdir.
Ama P5 fiyati 6denmektedir. Yani 5 birimde fiilen
o0dedigi fiyat 2 birimde O6denmeye hazir olunan
fiyattan disiiktiir. Bundan dolayr malin degeri ve
fiyati farkhidir. Aradaki fark tiketici artigim
dogurmaktadir. Kisaca tliketici artiginin nedeni
marjinal faydadir.

Py
P; o

<
o3
Py
Ps Fiili Fiyat
Ps ©

]\Tnlep

0 1 23 4 56 Q

Sekil 7. Tiiketici Artig:
URETICI ARTIGI (RANTI)

Tiiketici artiginin karsiti tiretici artigidir. Uretici artig:
ireticinin satmaya istekli oldugu fiyat ve fiili fiyat
arasindaki farktir. Ureticinin malinin her birimini
iretmek icin kabul edebilecegi minimum fiyat ile
piyasa denge fiyati arasindaki farka Uretici
Artig1(Ranti) denir. Sekle bakarak sdyledigimizde; Arz
egrisinin lizerinde piyasa denge fiyatinin altindaki
alan tretici artigidir.

P TUKETICI ARTIGI  §
Pe
URETICI i

ARTIGI

0 Q

Tiiketim Olanaklar1

Hanehalki gelirini mevcut mal ve hizmetler arasinda
nasil dagitir? Soru biitce dogrusundan hareketle
yanitlanabilir.



Biitce dogrusu hanehalkinin geliridir. Hanehalkinin
emek gelir disinda bagska aktiflerinin getirisi olmadigi
varsayllmaktadir. Ornegin serveti, faiz geliri yoktur.
Daha sonra bu varsayim kismen degistirilecektir.
Burada gelir ve mal hizmetlerinin fiyatlar1 veridir.
Hanehalkinin ve mal ve hizmetlerin fiyatlarini
etkilemesi s6z konusu degildir.

BUTCE DOGRUSU

Kola

b

Ensilemez Bolge

Biitce Dogrusu

Erisilebilir
Bolge

Elma

Sekil 1. Biitce dogrusu

Biitce dogrusu iki malli diinya varsayimi ¢ergevesinde
hesapla- nacaktir. (Sekil 1). Gelir =Y, elma fiyati = PM
, kola fiyati = PS, elma miktar1 = QM, kola miktar1 = QS
olsun. Buradan, PSQS + PMQM = Y'dir. Gerekli
diizenlemeler yapilirsa;

el

Boylece, biitce denklemi veri fiyatlar ve veri gelirde
tiiketimin sinirlarini agiklamaktadir. a'da biitlin gelir
kola, e'de elma tiketimine gitmektedir. Biitce
dogrusunun {istiinde herhangi bir noktada tiiketim
olanakli degildir. Cilinkii gelir yetmemektedir
(Erisilemez Bolge).

. ; L. Pa | "
Biitge dogrusunun egimi, fiyat oranlarmna, 5 Ve esittir.

Fiyat ve Gelirde Degismeler

Kolal Kola Kola
0
Elma Elma Elma
a) Elma Fiyatnda Diisiis b) Elma Fiyatinda Arti ¢) Gelirde Artis

Sekil 2. Fiyat, Gelir ve Biitce Dogrusu

Fiyat ve gelirde degismelerin sonuglar1 Sekil 2'den
hareketle incelenebilir. Sekil 2a' da elma fiyatinda
diisiis sonucu, biitce dogrusu daha fazla elma tiiketimi
dogrultusunda kaymaktadir. Sekil 2b'de kola fiyatinin
ylkselmesi sonucu biitce dogrusu daha az kola
tiiketilebilme dogrultusunda kaymaktadir. Sekil 2c'de

gelir artis1 sonucu (fiyatlar degismiyor),
dogrusu paralel olarak kaymaktadir.

Kisaca, biitce dogrusu veri gelir ve fiyatlar varsayimi
alinda  hanehalkinin  tiiketiminin

biitce

maksimum
miktarini belirlemektedir. Bir malin fiyati1 degistiginde
biitce dogrusunun egimi degismektedir. Gelir
degistiginde biitge dogrusu kaymakta, ama egimi
degismemektedir
Kayitsizlik egrisi,

iki malin biitliin bilesimlerini gdéstermektedir. Egri
tizerinde tiiketici esit tatmin saglar. Bir tercih haritasi
ise sayisiz kayitsizlik egrilerinden olusmaktadir. Her
egri kayitsiz durumu gostermektedir. Daha yliksek
egri, daha asagidaki egriye gore daha ¢ok tatmin
saglamaktadir. Bundan dolay tiiketici s'yi, cve g ' ye
gore tercih etmektedir. g ve c arasinda ise kayitsizlik
vardir. Kayitsizhk egrileri birbirlerini
kesmezler. Kestikleri takdirde tutarsizlik olacaktir.
Daha once belirtildigi gibi A, B ' ye, B, C ’ ye tercih
edilirse A, C ' ye tercih edilmelidir. Kesme durumunda
C, A' ya tercih edilebilir. Bu ise fayda yaklasiminin
temel varsayimlarina aykiridir. Kayitsizhik egrileri
disbiikeydir, negatif egimlidir.

durumu

Kola

Q Elma

Kayitsizlik egrileri elde edilirken tiiketicinin asagidaki
varsayimlarda bulundugu kabul edilmektedir;

a) Tercihler tamdir. Tiiketici iki mal sepeti ile
karsilastiginda, birini digerine tercih eder
veya aralarinda kayitsizdir. A sepeti, B'ye
tercih edilirse, B, A’ya tercih edilirse,
Tiiketici A ve B sepeti arasinda kayitsizdir.
Ayrica, tercihler siralanabilir.

b) Tercihler doniislii (reflexive) diir. A=B ise, A,
B’den farksizdir.

c) Tercihler gegislidir. A, B'ye; B, C'ye tercih
edilirse, A, C'ye tercih edilir. Tiiketici A ve B,
B ve C arasinda kayitsizsa, A ve C arasinda da
kayitsizdir.

d) Tercihler siireklidir. e. Tercihler
doyumsuzdur. Cok daha iyidir.

e) Kayitsizlik egrileri azalan marjinal ikame
orani 6zelligi gosterirler.



Ozellikleri:

1) Negatif egimlidir. Ciinki, ayn1 fayda diizeyini
koruyabilmek icin bir maldan aliman miktar
azaltilirken digerinden alinan miktar artar.

2) Birbirlerini kesmezler. Tiiketici tercihlerinde
tutarhdir.

3) Bir kayitsizlik egrisi iizerindeki her noktada ayni
diizeyde fayda elde edilir.Orijinden uzaklastik¢a
cizilen her egride fayda diizeyi artar.

4)Orijine disbiikeydir.Nedeni azalan marjinal ikame
orandir. Azalan marjinal ikame oram séyle agiklanir:
Tiiketicinin mallardan birinden 1 birim daha fazla
alirken ayni fayda diizeyinde kalabilmek icin
digerinden vazge¢mesi gereken miktar1 gosteren
Marjinal ikame Orani(MRS) giderek azalir.

Marjinal ikame orani, bireyin Kkayitsizhigim
degistirmeden, ayni kayitsizlik egrisi iizerinde, bir
maldan daha fazla tiikettiginde, diger maldan ne

kadar vazgecmeye istekli oldugunu
gostermektedir
AY
YT —
AX

[kame derecesi mallara gére degisir. Ornegin iki farkl
marka bilgisayar arasinda yakin ikame vardir. Tam
ikame durumunda MRS sabittir  Tamamlayicilik
durumunda ikame yoktur. Kayitsizhk egrileri L
seklindedir

Kola Kauntinden Kalem
Almalk
I
I I I
Sinema Kartasiyeden Kalem Almal
a) Olagan Ikame ) Tam Tkame
Sol Elelktrilli
Ayakkal | Aletler |
I I
I To
Sag Ayakkabe Elektrik
<) Tamamlayseildk d) Giiglis Tamamlay:eilikc
A’nm elmas:
I
B'nin elmas:
&) Valon Tkame

Secim
Tiiketici en iyi erisilebilir noktay1 bulmak isteyecektir.
En iyi erisilebilir noktay1 belirleyen etkenler,

a) biitce dogrusu, b) en yiiksek erisilebilir kayitsizlik
egrisidir.

En iyi erisilebilir nokta biitge dogrusu disinda
olamamaktadir, ¢iinkii gelir veridir. En yiiksek
erisilebilir nokta, kayitsizlik egrisi iizerindedir. Bu
noktada biitce dogrusu ve kayitsizlik egrisinin egimi

birbirine esittir. Kayitsizlik egrisinin egimi, marjinal
ikame oranina esittir. Burada MRS, iki malin fiyatlar
oranina esittir. O halde

P .
P_; biitce dogrusunun egimadir.

Zevk ve tercihler tiiketici dengesinin, en iyi erisilebilir
noktasini farkli kilabilir. Ornegin ingilizlerin caya,
Fransizlarin kahveye olan diigkiinliigii bilinmektedir.
Bundan dolay1 denge noktalari da farkl olacaktir

Fiyatta Bir Degisme

Fiyat etkisi, tiikketilen bir malin fiyatinda degismenin
etkisidir

Kola Kola

Egrisi

Fiyat—Tiiketim

2) Fiyat Egris Elma

N

Fiyat

7

b
YEIM icin Talep Egrisi

<) Talep Egrisi Elma

t) Fiyat Tuketim Egrisi Elma

Sekil 14. Fiyat Etkisi ve Talep Egrisi

Gelir veri iken elma fiyat1 diigsiin. Bu durumda elmaya
yonelik bireyin talep egrisi lizerinde degisme
olmaktadir. (a 'dan b 'ye dogru) Degisme talep egrisi
tizerindedir. Ciinkii diger etkenler veri kabul
edilmistir. Elma tiiketimi artacaktir. Elmanin talep
egrisi, teget noktalardan gecen fiyat-tiiketim
egrisinin izdiisiimii olarak elde edilmektedir

Gelirde Degisme

Gelirde degisimin etkisi (fiyatlar veri iken) normal ve
diisiik mallar i¢in farklidir. Normal mallarda gelir
etkisiyle talep artarken, diisiik mallarda azalmaktadir.
Normal mallarda (elma ve kola) gelir etkisiyle birlikte
talep de artmaktadir. Pirin¢g diisiik maldir. Gelir
artarken talebi diismektedir.  Gelir degismeleri
sonucu, kayitsizlik egrilerine teget olan noktalarin
birlestirilmesi gelir genisleme yolunu
vermektedir.

Gelir genisleme yolu, mallarin normal ve diisiik mal
olmasina gore degismektedir. Gelir genisleme yolu
vasitasiyla Engel Egrisi elde edebilir. Engel egrisi, gelir
ve bir mal izerine yapilan harcama iligkisini
gostermektedir

(Sekil 17).



| V.BOLUM

URETIM VE MALIYET

Uretim faaliyetinden kasit, bir isletmenin iiretim
faktorlerini (yani, emek, sermaye ve topragi) ve ara
mali girdilerini kullanarak, belli bir teknoloji
araciliglyla mal ve hizmet iiretiminde bulunma
stirecidir. Bir otomobil fabrikasini ele alalim. Nihai
iriin olarak bir otomobilin tiretilmesine degin bir dizi
faaliyet s6z konusu olur. Otomobilin {retiminde
kullanilacak ara mali girdileri (demir celik, lastik,
elektrik aksami, makine techizat, boya malzemesi
gibi) is giiciiyle harmanlamr. Uretimin planlanmasi
slirecinde s6z konusu girdilerin ve faktorlerin fiyatlari
otomobilin satis fiyatim belirler. Uretimin teknolojisi
ise s6z konusu girdilerin nihai tiriin olarak otomobile
doniistiiriilmesi islemini yansitir.

Firmanin amaci kar maksimizasyonudur. Kar
maksimizasyonu olanaklh o6l¢iide en biiyiik kar1 elde
etmektir. Firma kit kaynaklar1 kullanarak, kar
maksimizasyonunu elde etmeye c¢alismaktadir. Kar
maksimizasyonu rekabet ortami icinde
saglanmaktadir. {zleyen ana béliimde gérecegimiz gibi
kar maksimizasyonu icin ana kural, marjinal hasilat
(MR), marjinal maliyet (MC) esitliginin
gerceklesmesidir.

Bir tiretim fonksiyonu( maksimum tiretim miktari) su
degiskenlere baglh olarak yazilir:

Q=f(L,K,T,t)

L:Emek
K:Sermaye
T:Dogal kaynaklar
t:Teknoloji

Uretim iki doneme ayrilarak incelenir. Bunlar:

1) Kisa dénem
2) Uzun dénem

Teknoloji sinirlamalarinda kisa ve uzun dénem ayrimi
o6nemlidir.

Kisa déonem, en az bir girdinin sabit, diger girdilerin
degistigi zaman dilimidir

Uzun dénemde ise biitiin girdiler degismektedir. Kisa
doénemde degismeyen girdiler sabit girdiler,
degisebilenler ise degisebilir girdiler olarak
adlandiriimaktadir

Kisa Dénem Teknoloji Sinirlamasi

Kisa dénemde degisebilir girdi emektir. Diger girdiler
veridir. Kisa donem teknoloji sinirlamasi, veri ek ¢ikti
icin ne kadar ek degisebilir girdi gereklidir sorunudur.
Kisa donemde degisebilir girdi ve miktar iliskili
incelenmektedir. iliski toplam iiriin, marjinal {iriin ve
ortalama {iriin ¢ergevesinde ele alinacaktir

Toplam iiriin egrisi, sermaye veri iken, degisebilir
girdi miktar1 ile erisebilir maksimum ¢ktiy1
gostermektedir. Erisebilir bolgede teknoloji etkin
degildir. Ciinkii daha fazlasinin liretmek olanaklidir.
Yalniz egri lizerinde teknolojik etkinlik gecerlidir.

Emegin Marjinal Uriinii (MP),

Sermaye sabitken, emek bir birim arttirildiginda
toplam iriinde meydana gelen degismedir. Emegin
marjinal iirlinii, emege (L) bagh olarak toplam triiniin
tlirevidir. Toplam iriin egrisinin egimidir ~Marjinal
tirtin (MP) ve marjinal fiziksel iiriin (MPP) ayni seydir.

Ortalama Uriin(AP): Uretimde kullamilan bir birim
emegin tirettigi mal miktarina Ortalama Uriin denir

MP= E dir. Ortalama iiriin, AP = E{lir.
AL L

Marjinal {irtin (MP), ortalama iiriin (AP) den biiytik ise
AP artiyor demektir. MP < AP ise AP azalmaktadir
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Kisa Dénem Uretim ile ilgili Onemli Notlar:

1) Marjinal lriin artarken toplam {iriin artan oranda
artar(Artan verim)

2) Marjinal iiriin artarken ortalamanin da degerini
artirir.

3) Marjinal iiriin ortalama iiriinii maksimum
noktasinda keser

4) Marjinal iirlin azalirken toplam iiriin azalan oranda
artar(Azalan verim)

5) Toplam iiriin maksimum oldugunda Marjinal
Uriin=0

6 )Marjinal triin negatif deger alirken toplam iiriin
azalmaktadir.



Kisa Donemde Gegerli Olan Kanun, Azalan
Verimler Kanunu’'dur. Bu kanuna gore, degisken
girdi miktar1 artirildikca bunun toplam {iretime
katkis1 (degisken faktoriin verimi) azalir.

Uzun dénemde gecerli olan ise, Olcege gore
getiri'dir. Tim faktorler ve 6lgek degistiginde ortaya
cikan:

1) Olgege gore sabit getiri: Olcek artarken getirinin
ayni kaldig1/degismedigi durum.

2) Olgege gore artan getiri: Olgek artarken getiri de
artiyorsa

3) Olgege gore azalan getiri: Olgek artarken getiri
azaliyorsa.

MALIYET

Ekonomik Maliyetler: Firmanin, sahip olduklar1
girdileri firmaya satmalar1 karsiliginda, girdi
sahiplerine yaptiklar1 6demelerdir.

Ekonomik Maliyet = Acik Maliyet + Ortiik Maliyet

Acik Maliyet (Muhasebe Maliyeti): Firma tarafindan
faktor sahiplerine iicret, faiz, rant veya ara mallarina
yapilan dogrudan ddemelerdir.

Ortak Maliyet: Uretimde kullanilan fakat bu kullanim
karsiliginda hi¢bir parasal ©6deme yapilmayan
kaynaklarin degeridir. Firma sahiplerinin kaynaklarini
firma tretiminde kullanarak baska bir ireticiye
sunamamalarindan kaynaklanan firsat maliyetlerden
olusur.

Uretim Maliyetleri
Kisa ve Uzun dénem maliyetler olarak ikiye ayrilir.

Kisa Dénem Maliyetler:

1)Toplam Maliyet =
Toplam Sabit Maliyet + Toplam Degisken Maliyet
TC =TFC +TVC

a)Toplam Sabit Maliyet (TFC): Uretime baslamadan
once gerceklestirilen harcamalar1 kapsar. Hi¢ tretim
olmasa da bu maliyetler vardir. Firmanin sabit iiretim
faktorleriyle ilgili olan maliyetidir. Ornek: Makinelerin
satin alinmasi, kiralanmasi, binanin satin alinmasi ve
kiralanmasi gibi.

b)Toplam Degisken Maliyet (TVC): Uretime
baslandigl andan itibaren ortaya ¢ikan maliyetlerdir.
Uretim yapilmadig taktirde toplam degisken maliyet
sifir'dir. Firmanin biitiin degisken girdilere yaptig1
ddemeler toplam degisken maliyetleri olusturur.

Uretim yokken toplam maliyet sadece toplam sabit
maliyetlerden olusur. TC=TFC

2) Ortalama Maliyet =Ortalama Sabit Maliyet +
Ortalama Degisken Maliyet ‘den olusur.

AC=AFC+AVC

Ortalama Maliyet: Uretilen bir birim malin (¢iktinin)
maliyetidir. Toplam maliyetin {retilen mal (¢ikt1)
miktarina béliinmesiyle elde edilir.

TC
AC= —
Q

a) Ortalama Sabit Maliyet(AFC):Uretilen bir birim
tirtin(¢1kt1) basina sabit maliyete denir.

TFC
AFC= —
Q

b)Ortalama Degisken Maliyet: Uretilen bir birim
tirtin(¢iktr)basina degisken maliyete denir.

TVC
AVC= —
Q

3)Marjinal Maliyet: Uretim miktarinda bir birim
degisiklik oldugunda toplam maliyette meydana gelen
degisikligi gosterir. Toplam maliyet fonksiyonunun
birinci tiirevi alindiginda ya da toplam maliyet
egrisine cizilen tegetin egimi marjinal maliyeti verir.

_ATC

MC = ——
AQ

Kisa Dénem Maliyet Egrilerinin Sekilleri:

TvC TVC

TC TC

S

Ortalama Toplam Maliyet(AC), Ortalama Degisen
Maliyet(AVC), Ortalama Sabit Maliyet, Marjinal
Maliyet



MC
AVC

AFC AVC
MC /

AFC=AC-AVC
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Onemli Notlar:

Ortalama Degisken Maliyet(AVC), Ortalama Toplam
Maliyet(AC) ve Marjinal Maliyet(MC) Egrilerinin sekli
“U” dur.

Ortalama toplam maliyet(AC) ile ortalama degisken
maliyet(AVC) arasindaki fark ortalama sabit
maliyeti(AFC) gosterir. AFC=AC - AVC

Marjinal maliyet azalirken ortalama maliyet de azalir.
Marjinal maliyet ortalama maliyeti minimum
noktasinda kestikten sonra artmaya baslar, ortalama
maliyet de artar.

(Diger bir ifade ile, marjinal maliyet degeri ortalama
maliyet degerinden diisiik ise ortalama maliyet degeri
azalir. Marjinal maliyet degeri ortalamadan yiiksek ise
ortalama maliyet degeri de artar.

Uzun Dénem Maliyet

Uzun donemde tiim faktorleri degistirilebilir oldugu
icin tlim maliyetler de degiskendir. Sabit girdi ve sabit
maliyet yoktur.

Uzun dénem ortalama maliyet, belli bir miktar tiretimi
en uygun Uretim kapasitesi ile liretmenin miimkiin
oldugu en diistik maliyet olarak tanimlanir.

Uzun dénem ortalama maliyet egrisi, zarf yada
planlama egrisi olarak da ifade edilir.

Nedeni: Uzun dénem ortalama maliyet egrisi kisa
doénem ortalama maliyet egrilerini alttan saran bir
zarf seklinde olmasidir.

AC

SRAC LRAC

Olcege

(iire (iire
Artan Azalan
Getint (etin

MAL PiYASALARI

Mal piyasalar1 tam rekabet,monopol(tekel),
monopolcii rekabet(tekelci rekabet), oligopol'diir.

Tam Rekabet Piyasasi

Ozellikleri veya varsayimlari nelerdir?

1) Piyasada ¢ok sayida alic1 ve satici vardir.

2) Uretilen mal homojendir(tiirdestir):Uretilen
biitiin birimler aynidir.

3) Hem alici hem de saticilar piyasa hakkinda
tam bilgiye sahiptir.

4) Piyasaya giris ve cikislar serbesttir(giris ve
cikis engeli yoktur).

Tam rekabet piyasasindaki firmanin amaci,
karin1 maksimize edecek miktarda iiretim
yapmaktir.

Tam Rekabette Firmanin Secimleri

Kar maksimizasyonu amacina uygun olarak tam
rekabet piyasasinda firma ii¢ anahtar konuda karar
almak durumundadir;

1. Endiistride kalmali, yoksa birakmali midir?

2. Endiistride kalmaya karar verirse, iiretim yapmali
m 1, yoksa gegici olarak ara vermeli midir?

3. Uretime karar verdiyse, ne kadar tiretmelidir? Bu
sorular1 yanitlamak i¢in bazi kavramlari agiklamakta
fayda vardir. $imdi onlar1 gorelim




Hasilat ve Kar
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Sekil 1. Tam Rekabette Talep, Fiyat ve Hasilat

Kar = Toplam hasilat - Toplam maliyettir. Kar =
TR-TC dir. TR firmanin satislarinin toplamidir.
Firma igin fiyatlar veri oldugundan TR (toplam
hasilat) orijinden gecen bir dogrudur. TR = PQ
dur.

Toplam Hasilat = Fiyat x Miktar dir.

T i
Ortalama Hasilat = M = PO

Miktar ) =P dir

Ortalama hasilat fiyata esittir. Marjinal hasilat
(MR) satilan bir birimlik artis sonucu, toplam
hasilatta degismedir.

MR=2R s

AQ
Tam rekabet piyasasinda, firma i¢in talep
esnekligi sonsuz, talep egrisi yatay eksene
paralel oldugu i¢in MR=P dir

Dolayisiyla, AR=MR=P dir.
Kar1 Maksimize Eden Cikt1

Kar maksimizasyonu i¢in TR - TC farkinin
maksimize olmasi gerekir (Sekil 2). Tam rekabet
piyasasinda firma fiyati veri kabul ettiginden,
ancak iiretim diizeyini secerek karini maksimum
kilabilir. Sekil 2'de, Q degistiginde TC
degismektedir. Firma girdi ve ¢ikti miktarini
degistirerek TC'yi degistirebilir

TE.TC TC TR
Zarar
; Kar=TE-TC
Zarar

A Q
a) Hasilat ye Maliyet]

Eir—Zarar

Kar Maksimize Eden Miktar

/‘

A Q

Kir — Zarar

b) Kir — Zarar

Sekil 2. Toplam Hasilat, Toplam Maliyet ve
Kar

Benzer hesaplamalar marjinal yontemler
kullanilarak  da yapilabilir (Sekil 3). MR
dogrusunun MC'yi kestigi, diger bir ifade ile
MR=MC oldugu noktada kar maksimumdur. Bir
baska degisle, TC ve TR egrilerinin egimleri esit
oldugu noktada kar maksimumdur. Yalniz bir
nokta ¢ok oOnemlidirr. MR=MC firmanin Kkar
maksimizasyonu i¢in gerekli, ama yeterli kosul
degildir. Dogal monopol durumunda MR=MC
kosulu  kayip  maksimizasyonuna  sebep
olmaktadir

MR ve MC

MC
A
P

ME.

Kann Maksimize Oldugu Nokta

Q Q

Sekil 3. Marjinal Hasilat, Marjinal Maliyet ve
Karin Maksimize Oldugu Nokta

Kisa Donemde Kar ve Zarar

Sekil 5‘de kisa donemde {i¢ olas1 durum
gorilmektedir. Sekil 5a’da P > ATC dir. Bundan
dolay1 taral alan kadar kar vardir. Fazla kar
vardir. Fazla kar durumunda firma, harcamalari
ve firsat maliyetleri lizerinde gelir elde
etmektedir.
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Sekil 5. Kisa Donemde Kar Olasiliklar:

Sekil 5b’de P=ATC dir. Sekil 5c de P < ATC dir.
Firma zarar etmektedir. Sekil 5b’de A noktasinda
kar maksimizasyonu saglanmakla birlikte fazla
kar yoktur. Kar maksimizasyonu gerceklesmis,
ama fazla kar sifirdir (normal kar vardir). Bu, kar
maksimizasyonunun kar yapmak anlamina
gelmeyebilecegi demektir. Kar1 maksimize etmek,
kayb1 minimize etmektir. Sifir kar durumunda
normal kar vardir. Sifir karda, firma biitiin
harcamalarini ve firma sahiplerinin firsat
maliyetlerinin karsilayabilmektedir

Fabrikanin Gecici Olarak Kapatilmasi

Fiyat, ATC'den kiiciikse firma gecici olarak
piyasadan cekilebilir.

Toplam hasilat, toplam degisebilir maliyeti
karsilamiyorsa, firma gegici olarak piyasadan
cikar. Firma sabit maliyetlerden kacamaz. Sifir
tiretimde bile sabit maliyetler pozitiftir.

Fiyat = AVC ise, TR = TVC dir. Firmanin zarar1
TFC kadardir. AVC ortalama degisir maliyetler,
TVC = toplam degisir maliyetlerdir. TR< TVC ise,
firmanin zarar1 TFC den biiytiktiir. Bu durumda
piyasadan ¢ekilmek dogru karardir. Zarar
minimize edilmis olur.

Firmanin Arz Egrisi

Tam rekabet piyasasinda firmanin arz egrisi,
diger etkenler veri iken, firma ¢iktis1 ve piyasa
fiyati iliskisini gostermektedir. Fiyat
ylkseldiginde arz artmakta, diistiigiinde
azalmaktadir. Arz egrisi, ortalama degisir
maliyetin lizerindeki MC egrisidir.
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b) Firmanm Arz Egrisi

Uzun Donem Firma Dengesi

Giris—cikis ve fabrika biytkligiindeki gelismelere
baglh olarak uzun dénemde endiistriye yeni firmalar
girmeye ve ¢ikmaya istekli degildirler Uzun dénem
rekabetci denge icin ii¢ kosul gerceklesmelidir;

1. Firmalar kisa dénem Kkarlarini maksimize ederler.
Boylece MR=MC dir.

2. Ekonomik Kkarlar sifirdir. Bundan dolay1 hi¢ bir
firmanin endiistriye girmesi veya c¢cikmasina neden
yoktur.

3. Uzun dénem AC minimumdur. Boylece hi¢ bir
firmanin Uretim biytikligini genisletmesine neden
yoktur.

Monopol(Tekel) Piyasasi

Tekel durumunda endiistride tek firma vardir. Firma
yakin ikamesi olmayan bir mal iiretmektedir. Tekelci
firmanin karsi karsiya geldigi talep egrisi belirli bir
esneklige sahip olan endiistri talep egrisinin aynisidir.
Endiistriye giris tamamen engellenmistir.

Tekel, tek arzcinin oldugu endiistridir. Mal ve hizmet
veya kaynagin yakin ikameleri yoktur. Yeni firmalarin
piyasa giris engelleri vardir

iki yolla giris engeli konulabilir; a) yasal engeller, b)
dogal engeller.

Yasal engeller yasa, lisans, patent gibi
sinirlamalaridir. Yasa ile giris engeli konabilir. Tiirk
Telekom'a telefon hizmetlerini sunma yetkisinin
verilmesi gibi, bir firmaya tekel hakki verilebilir. Tekel
olma yetkisi verilen firma 6zel bir firma da olabilir.
Ikinci bir yasal giris engeli bir takim isleri yapabilmek
icin lisans sahibi olmaktir. Ornegin saghk, hukuk,
discilik, © ogretmenlik  gibi  profesyonel isleri
yapabilmek icin, lisans ¢ikartmamiz gerekir. Lisans
cikartma tekel yaratmamakta, ama rekabeti
simirlamaktadir.  (Belki su eklenebilir. Ornegin
Miisavirlik yapabilmeniz i¢in lisans ¢ikartma yaninda
Odaya liye olmaniz gerekir. Tek Oda vardir. Tek
miisavir tekel durumunda olmasa bile Oda tekeldir.
Dolayisiyla iiye olma zorunlulugu yoluyla tekel vardir.
Benzer durum bir ¢ok meslek icin gecerlidir.) Uciincii
bir yasal engel patent hakkidir. Patent {iriin veya
hizmeti bulana verilen haktir. Bulana, 20 y1l patent
hakki gecerlidir gibi bir hak verilmektedir. Boylece,
milkiyet hakki ve kopya yapmayir engellenmek
istenmektedir. Patentle yaraticilik tesvik edilmektedir.
Ama ayn1 zamanda giris engeli s6z konusudur.1

Dogal giris engelleri iki nedenden dogal tekeller
yaratmaktadir;

Birincisi, bir arz kaynagina (hammaddeye) sahip
olmaktir. Ornegin bir su kaynagina sahip olmak gibi.
ikinci bir dogal neden, tek firmanmin biitiin piyasaya
diisiik fiyatta arz edebilme olanagidir. Bir firma talep
edilen biitiin ¢iktiy1 en disiik AC ile tiretebiliyorsa
dogal tekel vardir. Dogal tekeller ve dlgek ekonomileri



arasinda yakin iligki vardir. Birden fazla firma
durumunda 6l¢cek ekonomilerinden faydalanamiyorsa
tekel tercih edilebilir. Ornegin elektrik, dogal gaz ve su
dagitiminda béyle bir durum s6z konusudur.

Kisaca giris engelleri,

a) Hiktimet politikalari,

b) Temel bir girdinin tek sahipligi,

c) Olgek ve alan ekonomileri; dogal tekeller,
d) Bilgi. Giris engeli olarak bilgi,

1) Patent ve teknoloji,

2) Yeni firmanin potansiyel miisterilerce
taninmasinin maliyet ( reklam, bedava numune

gonderilmesi, vb...) gerektirmesidir.
e) Piyasa stratejileri. Belli bash stratejiler,

1) Limit fiyatlama,

2) Fazla kapasite,

3) Predatory fiyatlama (fiyatlar1 MC nin
altinda tutarak yeni firmanin piyasaya girmesini
engellemek, daha sonra fiyatlari tekrar
ylkseltmektir) dir.

Bu piyasanin ézellikleri veya varsayimlari:

1) Tekel piyasasinda tek satic1 vardir.

2) Tekelci firmanin sattigl malin yakin ikamesi
yoktur.

3) Piyasaya bagka firmalarin girisini engelleyen
oldukga etkili kisitlar(engeller) vardir.

4) Tekelci firma fiyat farklilastirmasinda
bulunarak karini maksimize eder.

Tek Fiyat Tekeli

Tek fiyat tekeli, her ¢ikt1 ve ¢ikt1 birimi i¢in tekelin tek
fiyat istemesi durumudur.

2.1. Talep ve Hasilat

Tekel de firmanin karsilastig1 talep egrisinin ayni
zamanda endiistrinin de talep egrisidir. Clinkii tek
firma vardir.
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Tekelde marjinal hasilat ve ortalama hasilat (talep
egrisi) egrileri birbirinden ayrilmaktadir. Tekelci
firma fiyat yapicisi oldugu icin hasilat kayip ve artisini
gozoniine alarak fiyati belirlemektedir. Daha fazla
birim satmak icin fiyat azaltildiginda iki karsi etki
calismaktadir;

a) fiyatlar diistiigiinde hasilat kaybi olmakta,

b) artan satis miktar1 hasilati arttirmaktadir.

MR > 0 (Pozitif) ise TR (toplam hasilat) artiyor
demektir. MR < 0 (Negatif) ise TR azalmaktadir.
MR=0 ise TR maksimumdur. Dolayisiyla tam
rekabetten farkll olarak, tekelci firmanin toplam
hasilat egrisi orijinden gecen bir dogru degildir. Artma
ve azalma egilimi gostermektedir. Aldig1 bi¢cim MR 'ye
baghdir

Hasilat ve Esneklik

Tekelde fiyat degismeleri sonucu, hasilattaki
degismelerin ne olacag1 talep esnekligine baghdir.
Talep egrisi esnekse, fiyat diistiigiinde toplam hasilat
artmaktadir. Talep esnekligi I' den kiigiikse (inelastik),
fiyat distiigiinde toplam hasilatta diismektedir.
Esneklik, birim esnekse fiyat degistiginde toplam
hasilat degismemektedir. Bu noktada marjinal hasilat
sifirdir.

PveM TR
Safur
Marjinal
g1 Hasilat
Malssimum /
Toplam
=1 Hasailat
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D
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a) Talep ve Marjinal Hasilat Egrileri ) Toplam Hasilat Egrisi

Sekil 2. Tek Fiyat Tekeli Hasilat Egrileri

Tekelde Cikt1 ve Fiyat Karari

Tam rekabet piyasasinda firma agisindan fiyatlar veri
oldugundan, firma yalmz ¢ikti miktar1 konusunda
karar almakta idi. Tekel ise biitiin piyasayl
kapsamaktadir. Fiyat yapiciligl gecerlidir. Tekelci
firmanin ¢kt kararlar, fiyatlar1 etkilemektedir.
Tekelci firmanin tam rekabet piyasasindaki firmadan
karar agisindan farki yoktur. Yani MR=MC de karar
verilmektedir. Fark sonuclarda ortaya c¢ikmaktadir.
Tam rekabet piyasasinda oldugu gibi tekelde de
MR=MC esitliginde kar maksimizasyonu
gerceklesmektedir

Tekel pozitif kara sahiptir. Yalniz bir nokta 6nemlidir.
Tekel de her zaman pozitif kar vardir anlamina
gelmemelidir. Bir tekel sifir kar, hatta kisa donemde
zarar bile yapabilir

Tekelci firmayi, tam rekabet¢i piyasadaki firmadan
ozellikle avantajli kilan kar durumudur. Fazla kar
gerceklestiginde giris engelleri nedeniyle piyasaya
yeni firma girememektedir. Asir1 kar durumu devam
etmektedir



Tekelde Arz Egrisi

Tekelde arz egrisi yoktur. Bunun nedeni tekelde talep
egrisinin aldig1 bigcimlerdir. Tekelin liretimi ve fiyati
arasinda tek iliski yoktur. MR degistiginde, MR = MC e
sitligi de degismektedir. MR'nin degismesinin nedeni
talep egrisinin degismesidir. (Firma talep egrisi =
degismektedir. Dolayisiyla tekelde kar1 maksimize
eden miktar ve fiyat arasinda tek iliski yoktur

Fiyat Farklilastirmasi

Pratikte fiyat farkllastirmasi, bazi miisteriler i¢in
digerlerine gore ayni mal ve hizmet icin farkh fiyat
istemek veya daha az satin alanlara nazaran daha
fazla satin alanlara diigiik fiyatla satmak anlamina
gelmektedir.

Tam fiyat farklhlastirmas: tiiketicinin 6deyebilecegi
maksimum fiyat c¢ercevesinde birim satisa gore
fiyatlarin farkhilastirllmasidir. Her farkh fiyat, fiyat
farklilastirmas1 anlamina gelmemektedir. Benzer,
fakat farkli mallarin fiyatlarinin farklhi olmas: fiyat
farklilastirmas1 demek degildir. Ciinkii maliyetleri
ayni degildir. Fiyat farklhlastirmasinin nedeni farkl
maliyetler  degil, farkli  taleplerdir.  Talep
farkhilastirmas1 zaman, yas, gelir, bilgi ve cografi
nedenler olabilir. Ornegin gece yaris1 uguslar icin ucak
bilet fiyatlar1 disiriliir. Cocuklarin tirasi  daha
ucuzdur. 65 yas iistlindekiler i¢in belediye otobiis
bilet ticretleri indirimlidir. Diisiik gelir sahipleri icin
diisiik ilag fiyat1 belirlenebilir. Turistler genellikle
daha ytlksek iicret oderler. Cilinkii bilgi eksikligi
nedeniyle daha ucuz yerleri bilmezler. Parekende
satis fiyatlari sezon basi ve sonunda farklidir

Fiyat farklilastirma yoluyla toplam hasilat arttirilir.
(Sekil 6) (Sekillerde tarali alanlar toplam hasilati
gostermektedir) Hasilati arttirmanin yolu tiiketici
artiginin azalmasidir

b P P
Toplam Hasalat
Toplam Hasilat
12 12 / 12 Toplam Hasilat
4 Q 4 Q 4 Q
a) Tek Fiyat b) Tki Fiyat c) Cok Fiyat

Uygulamada fiyat farklilagtirmasi tige ayrilmaktadir;

a) birinci derece fiyat farklilagtirmasi,

b) ikinci derece fiyat farklilagtirmasi,

c) liglincii derece fiyat farklilastirmasi.

Birinci derece fiyat farklilastirmasi , tam fiyat
farklilastirmasi olarak da adlandirilmaktadir. Tekelci
firma, talep edenleri 6deyebilecekleri maksimum
fiyatta fiyatlandirir.

ikinci derece farklilastirma veya blok fiyatlamada,
ayn1 miisteri aldig1 Girtintin farkli miktarlarinda farkh
fiyatlandinlmaktadir. Ornegin telefon hizmetinde
konusma sayilarina gore farkli fiyatlandirma
yapilabilir. Ayni durum elektrik ve su kullanimi i¢in de
gecerlidir.

Ugiincii derece farklilasmada, ortak 6zellikleri olan
alicilar  grubunun  farkhh fiyatlandirmasi  soz
konusudur. Ornegin ucak yolculugunda business class
ayrimi yapilarak, farkl fiyatlandirma yapilmaktadir.

Fiyat Farklilagtirmasi ve Tiiketici Artig

Fiyat farklilastirmasinin amaci, olanakli oldugu kadar
tliketici artigini azaltmaktadir. Bu gergevede a) tek
kisiye daha fazla aldik¢a 1skonto yapilabilir, b)
bireyler arasinda fiyat farklilastirmasi yapilabilir.
Daha fazla 6demeye razi olanlardan, daha yiiksek fiyat
istenebilir

Fiyat Farklilastirmasinin Sinirlari

Fiyat farkllastirmasinin smirlarini = 6zellikle iki
baslikta toplanabilir:

1. Malin yeniden satilmasi. Fiyat farklilastirmasi, mal
yeniden satilamiyorsa olanakhidir. Aksi takdirde
diisiik fiyata mali alan, biraz fiyat ilavesiyle satabilir
(arbitraj yapma). Onun icin fiyat farklilastirmasi1 daha
¢ok hizmetler icin gecerlidir. Hizmet dis1 istisna giyim
esyalarinda goriiliir. Giyim esyalarinda moda stirekli
degismektedir. Bundan dolayr moda degisimi, yeni
modaya gegerken sezon sonu indirimleri yapilir. Moda
degisimi nedeniyle ucuz alan, tekrar yiiksek fiyata
satamaz

2. Farkl talep igin gruplarin farkl fiyat esneklikleri
olmasi gereklidir. Ayrica farklilastirma yasal olmalidir.
Yasalar, farkl esneklikler olsa da yas, statii veya
zamana gore fiyat farkliliklarina sinir getirebilir

Kisaca, fiyat farklilastirilmasi,

a) Firmanin fiyat yapicisi,

b) Firmanin tiiketiciyi tanimlayabildigi,

c) Tiiketicilerin arbitraj yapmasi olanaginin olmadigi
durumda gerceklesebilir.

Tekelde(Monopolde) Fiyat Farklilastirmasi
Uygulanabilmesi i¢cin Gerekli Kogullar vardir

1) Piyasa alt boliimlere ayrilmali.

2) Her alt piyasadaki talep esnekligi farkl
olmal.

3) Fiyat farkhilastirmasi yapan firmanin 6nemli
bir maliyete katlanmamasi gerekKir.

4) Boliimlere ayrilan piyasalar arasinda gegis
olmamalidir.



Tekel ve Rekabetin Karsilastirilmasi

1) Tekel fiyaty, rekabetgi fiyattan daha yiiksektir.

2) Tekel ¢ikt1 miktari, rekabetgi ¢ikti miktarindan
daha azdur.

3) Tam fiyat farklilastirmas1 durumunda tekel ¢iktisi,
rekabetci cikt1 kadardir. Fiyat farklilastirmasi arttikea,
tekel ciktisi rekabetci ciktiya yaklagmaktadir.

Tahsis Etkinligi

Tekel durumunda tiiketici artigl azalmaktadir. Bunun
bir kismu iretici artig1 bicimde tekele gitmekte, bir
kism1 kaybolmaktadir. Toplam iiretici ve tiiketici
artif1 kaybi, bosa giden kayiptir. Bosa giden kayip ,
ciktinin etkin diizeyin altinda olmasi nedeniyle tiretici
ve tiketici artigindaki azalmadir. Tahsis
etkinsizligidir.

Yeniden Boliisiim

Tekel'de tiretici kazanmakta, tiiketici kaybetmektedir.
tekelde tireticinin kazanci, tekel kazanci ve bosa giden
kayip karsilastirmasi sonucu bulunur. Ama fark
pozitiftir. Tiiketicinin kaybedecegi aciktir. Tam fiyat
farklilastirmasi durumunda bosa giden kayip ortaya
c¢ikmamaktadir. Bu durumda tiiketiciden tekelci
firmaya dogru daha biiyilk yeniden bolisim
gerceklesmektedir.  Tiketici artigt daha da
azalmaktadir.

Rant Arayis1

Tekelde kar daha yiiksektir. Rekabetci ortamda kisa
donemde ekonomik kar gerceklesse de, giris
serbestisi nedeniyle uzun doénemde ekonomik kar
yoktur. Tekelde giris engellemesi gecerlidir. Bu
ylizden uzun dénemde de ekonomik kar vardir

Monopolcii(Tekelci) Rekabet Piyasasi

Bu piyasanin adindan anlasilacag tizere hem tekel
hem de tam rekabet piyasasinin bazi 6zelliklerini
tasimasina karsin, tam rekabet piyasasina daha
yakindir.

Tekelci rekabet teorisinin 3 temel varsayimi
mevcuttur:

1) Birbirinden bagimsiz olarak hareket eden
cok sayida alic1 ve satici vardir.

2) Farkli saticilarin diriinleri farklhilagtirilmistir.
Uriin (mal farkhlastirmasi tekelci rekabet
piyasasinin en énemli 6zelligidir. Uriinler
arasindaki farkliliklar sadece fiziksel
farkliliklar icermez. Ayni zamanda,
paketleme, saticinin magazasinin yeri ve
gorliniimi, Griinilin satisi ile ilgili kredi
kosullar1 ve kredinin varligy, satis
elemanlarinin etkileyiciligi, firmanin reklam
kampanyasinin etkinligi gibi konular1 da
kapsar.

3) Piyasaya giris ¢ikis nispeten kolaydir.
Tekelci rekabet piyasasi bu 6zelligi ile tam
rekabete benzer. Piyasaya girisin nispeten
kolay olmasi sonucu uzun dénemde firmalar
normal kar elde ederler.

Tekelci Rekabet Piyasasindaki Firma Talep

Egrisinin Ozellikleri ile ilgili Sunlar

Soyleyebiliriz:

1) Firma fiyatlar1 az da olsa
etkileyebilmektedir. Bu nedenle negatif
egimli bir talep egrisine sahiptir(tekelci
firma gibi).

2) Firmanin sattigi malin yakin ikamesi vardir.
Bu nedenle tekelci firmaya gore daha esnek
bir talep egrisine sahiptir. Fakat tekelci
rekabetci firma malini farklilagtirabildigi
olciide(belli bir tiiketici kitlesine sahip
olabildigi stirece) tekele benzer ve bunun
sonucunda asir1 kar elde eder.

Tekelci Rekabette Fiyat ve Cikt1

Tekelci rekabette kisa donemde ekonomik kar olabilir.
(Sekil 1 a) Ama uzun dénemde sifir kar vardir. (Sekil 1
b) Bunun nedeni piyasaya giris serbestligidir. Kar
durumunda yeni firmalar piyasaya girmektedir. Yeni
firmalarin girmesi fiyatlar1 ve karlar1 diisiirmektedir.
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Sekil 1. Tekelci Rekabet

K 1sa donemde tipki tekelde oldugu gibi zarar soz
konusu olabilir. Zarar durumunda, zarar eden firmalar
endiistriyi terkederler. Terk edis endistri arzini
azaltacagindan fiyatlar yiikselecektir. Uzun dénemde,
kar ve zarar yonilinde etkiler sonucu, firmalar sifir
ekonomik kar (asir1 kar yok) yapmaktadirlar. Tekelci
rekabette, endiistride ¢ok sayida firma vardir. Bir
firma, diger firmalarin ne yapacagini
etkileyememektedir. Bir firma fiyatlar
degistirdiginde, firma endistrisinin kiigiik parcasi
oldugundan diger firmalarin faaliyetleri lizerine etkisi
yok denecek kadar az olmaktadir. Tekelci rekabetin
ozelligi olarak triin farklhlastirmasindan soz edildi.
Tekelci rekabette triin farkl olmasina karsin, firmalar
benzer talep ve maliyet egrilerine sahiptirler. Tekelci
rekabette degisik olan, {riinler arasi kiigiik
farkhiliklardir.



Tekelci rekabette, fazla kapasitenin ortaya ¢ikmasinin
nedeni, talep egrilerinin asagiya dogru egimli
olmalaridir. D tam esnek olsaydi, talep egrisi ATC'yi
minimum noktada kesecekti. Talep egrileri {riin
farklilasmasindan dolay1 a sag1 dogru egimlidir. Uriin
farklilig: eksik kapasite yaratmaktadir.

Tekelci Tam Rekabet

Rekabet
Aheilann Cok Alica Cok Aliea Cok Alict
Biiyiikliigii (Fivat Alicist) | (Fivat Alicisy) | (Fivat Alicist)
ve Savist
Sancilarm Cok Satict Cok Satict Tek Sanct
Biiyiikliigii
ve Sayist
Sancilarm Farkls Homojen | Yakin Ikame Yok
Uriinleri Saticilarin
Arasinda [kame Mallar
Derecesi Heterojen
Alcilarin Fiyatlar | Alieilar Iyi Alictlar Iyi | Alicdlar Iyi Bilgi
ve Alternatifler | Bilgi Sahibi Bilgi Sahibidirler.
Hakkmda Haber | Olabilir veva | Sahibidirler.
Almalart Olmayabilirler
Giris Kosullan Teknolojik Teknolojik | Teknolojik veya
veya Yasal veya Yasal Yasal Engeller
Engeller Yok | Engeller Yok Var

Tekelci Rekabet, Tam Rekabet ve Tekelci Piyasa
Yapilarinin Karsilastirilmasi

Reklam

Uriintin  farkll oldugunu tiiketicilere gostermek
reklamla olanaklidir. Fakat reklam tekelci rekabetteki
firmanin  maliyetini diger firmalarin lizerine
cikartmaktadir. Reklam, iyi iriin konusunda bilgi
saglamaktadir. Lakin ilave bilginin firsat maliyeti s6z
konusudur.

Kisaca, tekelci rekabette tahsis etkinligi sorusunun
yanit1 belirsizdir. Baz1 durumlarda ftriin cesitliligi
(farklilig1), eksik kapasite ve reklam maliyetlerini ¢ok
asmaktadir. Kitap, dergi, giyim, gida, igki cesitleri
boyle bir duruma 6rnektir. Ama bazen de sadece isme
(markaya) skor yapilmaktadir. Ornegin, ilac
sektoriinde ¢ogu zaman isme skor yapilir. Ayni
kimyasal bilesim s6z konusudur, fakat isim farklidir.
OLIGOPOL TEORILERI

Oligopol Cesitleri

Cesitli kriterlere gore oligopolleri siniflandirabilir.
Birinci siniflandirma iriin ¢esidine goredir. Az sayida
firmanin iriinleri ayniysa (homojen), tam oligopol
durumu vardir. Uriin farkhlagmasi, bir imaj yaratma
istegi (burada reklam ¢ok onemlidir.) durumunda
mallar homojen degil, heterojendir. Bu durumda
farklilasan veya eksik (imperfect) oligopolden so6z
edebilir.

Bir diger ayrim, organize olan ve organize olmayan
oligopoller T{izerinedir. Organize olan oligopolde,
firmalar fiyat ve firma paylarini koordine etmek icin
acik veya gizli anlasma yaparlar(karteller). Organize
olmayan oligopolde, firmalar arasi fiyat ve lretim
kararlar1 kendi icinde (implicitly) olusmaktadir.

ANLASMALAR

1 | Firmalarin maliyetler: farklilagtik¢a 1sbirligi olanag, ceteris paribus,

azalir.

olanagi azalir.

2 | Ceteris paribus, dénemden déneme talep fazla degisiyvorsa, 15birlig

(%]

aliyorlarsa, aralarmnda 1sbirlig: daha kolaydir

Ceteris paribus, firmalar rakiplerinin ¢ikti diizevlerini gésterge olarak

azaltabilir.

4 | Cetess paribus, tiriin farklilasmasi 1gbirlifs sansu artirabilir veya

wn

Ceteris paribus, fivatlar her miisteriyle, ayri avn goriigme ile

belirlenivorsa, firmalar arasi anlasma olanagi sans1 daha diigiiktiir.

6 | Ceteris paribus, bireysel siparisler piyasada biiviik bir ver
olusturyorsa, firmalar arasi anlasma olasilig: daha azdir.

azalir.

7 | Cetens paribus, prvasadak: firma sayisi arttikea, 15birlig1 olanagi

Bir diger ayrim fiyat liderligine bagl olarak
yapilabilir. Fiyat liderligi ayrim,

a) Diisiik maliyet modelleri

b) Hakim firma modelleri c¢ercevesinde
sunulmaktadir. Oligopol ile ilgili ayrim ve
kuramlar, farkli oligopol tiplerini tam
aciklamamaktadir.

Son yillarda ayrimlar daha ¢ok,

a) geleneksel modeller,

b) oyun kurami modelleri c¢ercevesinde
yapilmaktadir

Oligopol Teorileri

Oligopol piyasasinda firmalarin farkli davraniglarina
gore cesitli teoriler gelistirilmistir. Bu teoriler
geleneksel oligopol teorileri ile modern oligopol
teorileri olmak tizere iki gruba ayrilmaktadir:

Klasik modeller olarak da adlandirilan bu teoriler,
piyasada az sayida firmanin fiyat ve miktar
konusunda birbirleriyle anlagsmadan nasil
davranacaklarini  agiklamalaridir.  Bu  baglamda
firmalar karlarini maksimize edecek fiyat ve miktar
bilesimlerini saptamak i¢in rekabet etmektedir. Bu
teoriler, oligopol piyasalarin1 basit bir sekilde
aciklayabilmek amaciyla genellikle piyasada sadece iki
firmanin var olmasi varsayimi altinda yapilmaktadir
ve ulasilan sonuglar genellestirilmektedir. Geleneksel
oligopol teorileri arasinda

e  Cournot Modelj,

e Bertrand Modeli

e Stackelberg Modeli ve

o Edgeworth Modeli yer almaktadir.

Cournot Modeli: Augustin Cournot tarafindan 1838
yilinda gelistirilen bu model, oligopol piyasasinin nasil
calistigini (bu piyasadaki firmalarin maksimum kar
amaciyla nasil bir davranis gostereceklerini) basit bir
sekilde irdeleyebilmek i¢cin baz1 varsayimlara
dayanmaktaydi .



Cournot’ da iki firma, duopol, vardir. ki firma
karlarint  maksimize etmek tarzinda hareket
etmektedirler. Temel varsayim, firmalarm Kkendi
ciktisinl degistirirken, digerinin ¢ikti diizeyini sabit
tuttugudur. Bu sekilde varilan sonuca gore denge
cikty, fiyat ve karlar tekel ve tam rekabet arasindadir

Bertrand Modeli: Joseph Bertrand tarafindan 1883
yilinda gelistirilen Bertrand modeli, Cournot modeli
gibi diiopol piyasasinda dengeyi incelemektedir.
Ancak homojen mal ireten firmalar Cournot
modelinden farkll olarak tretim diizeyi {lizerinden
degil, fiyat diizeyi lzerinden rekabet etmektedir.
Diger bir deyisle bu modelde stratejik degisken fiyat
diizeyidir. Dolayisiyla her bir firma karini maksimize
edecek kendi fiyat diizeyini belirlerken rakibinin
fiyatin1 degistirmeyecegini varsaymaktadir. Piyasada
ilk defa faaliyette bulunan firmalar, birbirlerinden
bagimsiz ve es anh olarak fiyat diizeylerini
belirlemektedir. Dolayisiyla firmalarin her biri kendi
fiyatini belirlediginde digerinin, fiyat1 “hangi diizeyde
tuttugunu  gozleyememektedir’, sadece tahmin
edebilmektedir. Eger firma rakibinin fiyat diizeyini
dogru tahmin ederse Bertrand dengesine ulasir.
Bunun disinda her bir firmanin piyasa talebinin
tiimiind karsilayabilecek bir kapasiteye sahip oldugu
da (her firmanin piyasa talebinin tiimiini
karsilayabilecek kadar mal iretebilecegi de)
varsayllmaktadir.

Edgeworth Modeli: Francis Y. Edgeworth tarafindan
1897 yilinda gelistirilen model, ayni Cournot ve
Bertrand modelleri gibi piyasada iki firmanin oldugu,
firmalarin ayni1 maliyetle homojen mal tirettikleri, her
diiopolciiniin kendi malina ydnelik talep egrisini tam
olarak bildigi ve her iki firmammn da Kkar
maksimizasyonu amagladiklar1 varsayimlar1 iizerine
kurulmustur. Bu modelde farkli olarak hem {iretim
diizeyi hem fiyat diizeyi stratejik degisken olarak
kabul edilmektedir. Buna gore, Edgeworth modelinde
Cournot modelinin aksine, her bir firma karim
maksimum diizeye ¢ikarirken, rakibinin fiyatini sabit
tutacagl kabul edilmektedir. Bertrand modeli ise
firmalarin sinirsiz  kapasiteye sahip olduklarini
varsayarken Edgeworth modeli her bir firmanin sinirl
kapasitesinin oldugunu ve dolayisiyla hi¢bir firmanin
tam rekabet denge fiyatinda piyasa talebini
karsilayamayacagin kabul etmektedir. Bu nedenle de
firmalarin pozitif ekonomik kar saglama olasiliklari
vardir. Bu varsayimlar altinda, Edgeworth modeline
gore tek bir ¢6ziim (Cournot modelinde oldugu gibi
sabit bir ¢6zlim) yoktur, bunun yerine fiyat diizeyinin
ve Uretim diizeyinin stirekli dalgalanmasi s6z konusu
olmaktadir.

Stackelberg Modeli: Heinrich Stackelberg tarafindan
gelistirilen bu oligopol modelinde diger modellerdeki
varsayimlarin gecgerli olmasinin yani sira, Cournot
modelindeki gibi iiretim diizeyi stratejik degiskendir.
Ancak zamanlama yoéniinden Cournot modelinden

ayrilmaktadir. Buna gore, dnce firmalardan biri (lider
firma) piyasaya girmekte, diger firma (takipci firma)
onun davranisini izlemekte ve Kendi Kkararini
vermektedir. Takipci firma Cournot modelindeki gibi,
kendi tiretim diizeyinin rakibinin {iretim diizeyini
etkilemedigini varsayarken (Cournot modelindeki
firma davranisinin aynisini goéstermektedir), lider
firma ise Cournot modelinin tersine karsilikli
bagimliligin oldugunu, yani firmanin kendi iiretim
diizeyinin rakibinin {iretim diizeyini etkileyecegini
varsaymaktadir

Modern Oligopol Teorileri

Geleneksel oligopol modellerinden farkli olarak
modern oligopol modellerinde firmalarin
birbirlerinden bagimsiz hareket etmedikleri kabul
edilmektedir. Bu modellerde fiyat anlasmalari, is
birligi formlar, fiyat liderligi ve fiyat takipgiligi gibi,
yeni yontemlerle, giinlimiiz sorunlarina daha ¢ok
yaklagmaktadirlar.

Modern oligopol teorileri, firmalardan birinin aldigi
bir kararin rakiplerinin faaliyetini etkiledigi
varsayimina dayanmaktadir. Bu baglamda da, piyasa
paylr biylik olan firma veya firmalar neleri
etkileyebileceklerini ve rakiplerin nasil
davranacaklarini tahmin edebilmektedirler. Ayni
sekilde rakiplerin de biiyiik firmalar hakkinda bilgi
sahibi olduklar1 kabul edilmektedir. Dolayisiyla
oligopol piyasast olmasina ragmen, firmalarin
birbirleriyle olan baghliklar1 nedeniyle piyasanin
monopollesme egilimine gidebilmesi s6z konusu
olabilmektedir. Bu teoriler arasinda Chamberlin ve
Fellner ‘tarafindan gelistirilen teoriler o&zellikle
oligopoller arasi bagimliliga yer vermeleri acgisindan
onemlidir.

Modern oligopol teorilerini geleneksel oligopol
teorilerinden ayiran en 6nemli 6zellik, oligopolistik
bagimlilig1 dikkate almalaridir.

Chamberlin Modeli: Edward H. Chamberlin, Cournot
modelini gelistirerek daha gergekgi bir diiopol modeli
ortaya koymustur. Bu modelde de Cournot modelinde
oldugu gibi, aym1  varsayimlardan  hareket
edilmektedir. Ancak Chamberlin modelinde firmalarin
aralarindaki karsilikli bagimlhiligin farkinda olduklar:
varsayllmaktadir. Dolayisiyla, Cournot modelinde
lretim miktarin1 degistiren firmanin rakibinin
tiretimini sabit tutacag: diisiincesi yerine, Chamberlin
modelinde firmanin rakiplerinin nasil davranacagini
da dikkate alacagi ileri siiriilmektedir.



Fellner Modeli: Fellner modelinde de Chamberlin
modelindeki firmalar arasi bagimhlik goriisii esas
almarak bu goriis gelistirilmeye calhisilmistir ve
ozellikle aralarinda bir anlasmanin  olmadigl
oligopollerde birlikte kar maksimizasyonu iizerinde
durulmustur. Fellner’e gore temelde endiistri i¢in kar
maksimizasyonunun gerceklesmesi firmalar agisindan
daha yararli sonuglar dogurabilmektedir.

Dirsekli Talep Egrisi Modeli

1939 yilinda Paul Sweezy tarafindan gelistirilmis
olmasi nedeniyle Sweezy Modeli de denilen bu model,
oligopolde var olan fiyat katihgini agiklamaktadir.
Firmalar Ornegin piyasa talebi azaldiginda veya
maliyetleri azaldiginda, fiyati diisiirmek
istememektedir. Ciinkii bu rakip firmalar tarafindan
yanlis algilanarak bir fiyat savasini baslatabilir. Buna
karsilik talepteki ve maliyetlerindeki bir artis
karsisinda da fiyatlarin1  yiikseltmede isteksiz
olacaklardir

Dirsekli Talep Egrisi Modelinde, oligopolcii firmanin
fiyatini ylukselttiginde rakiplerin fiyatlarini
degistirmeyeceklerini, = buna  karsihik  fiyatini
diistirdiigiinde rakiplerin de fiyatlarini
diisiireceklerini varsaymaktadir

Anlasmali Oligopol Teorileri

Geleneksel ve modern oligopol modelleri firmalar
arasinda herhangi bir anlasma olmadig1 varsayimina
dayanmaktadir. Ancak, endiistride firma sayisinin az
olmasi, oligopolistik bagimhligin bulunmas: gibi
nedenler, firmalarin aralarinda anlagma yaparak,
rekabeti ortadan kaldirarak monopolcii giic elde
etmelerini ve boylece daha yiiksek kar diizeylerine
ulasmalarint saglamaktadir. Dolayisiyla firmalar,
aralarindaki fiyat-liretim rekabetini 6nlemek icin agik
veya gizli (6rtiik) anlagmalar yapabilmektedirler

Acik Anlagsmali Oligopol Teorileri; Karteller:
Firmalarin fiyat rekabetinden kaginmak i¢in anlasma
cabalarinin en gelismis ve sistematik olani
kartellerdir. Kartel, firmalarin aralarindaki rekabeti
ortadan kaldirarak monopolcii kir1 elde etmek
amaciyla fiyat ve tiretim gibi konularda ortak kararlar
almak icin olusturduklart bir birliktir. Karteller
genellikle  uluslararasi  boyutta  olmaktadirlar.
Uluslararas1 boyuttaki karteller i¢cin en iyi ornek
OPECtir (Organization of Petroleum Exporting
Countries-Petrol <hra¢ Eden Ulkeler Orgiitii)

Gizli Anlasmali Oligopol Teorileri; Hikim Firma
Modeli: Hikim firma modeli, tek bir blytk firma
(hakim firma) ile kigik firmalardan olusan
endiistrilerde uygulanan bir modeldir. Hikim firma,
toplam endiistri liretim miktarinin 6nemli bir kismini
kontrol etmektedir.

Kigiik firmalardan olusan grup ise piyasanin geri
kalani i¢in malini arz etmektedir. Hakim firma, karini
maksimize edecek sekilde fiyatini belirlemektedir.
Kiigiik firmalar ise hakim firmanin belirledigi fiyattan
istedikleri kadar mal satmaktadir
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FAKTOR PiYASALARI
Faktor Fiyatlar1 ve Gelirler

Uretim faktori, tiretimde kullanilan girdilerdir. Emek,
toprak, sermaye, iiretim faktérleridir. Uretim faktor
sahipleri gelirlerini faktorleri girdi olarak kullanan
firmalardan saglamaktadirlar.

Emek geliri licret, sermaye geliri faiz, toprak geliri
ranttir. Ucret kafa, kol biitiin emek gelirlerini
icermektedir. Faiz, firmalar tarafindan O0denen
dividant dahil sermayenin biitiin  bigimlerini
icermektedir. Rant, toprak ve dogal kaynaklarin
kullanimi i¢in yapilan 6deme karsiligindaki gelirdir.
Konut kiras1 hem rantin, hem de faizin bir elamanidir.

Faktor Talebi

Faktor talebi tiirev taleptir. Tiirev talep, mal ve hizmet
tiretiminde kullanildigl i¢in tretim faktoriiniin talep
edilmesidir. Dogrudan talep degildir. Tiirev talep,
firmanin karsilastifi teknoloji ve piyasa siirlamasi
gibi kosullara baghdir. Ayrica firmanin amaci da tiirev
talebi etkilemektedir. Ne iiretilecek, nasil tretilecek
sorularina  verilecek  yamit  faktor  talebini
etkileyecektir. Onceki béliimlerde firmanin amacinin
kar maksimizasyonu oldugu belirtilmisti. Simdi kar
maksimizasyonuna bagh olarak faktor talebi
incelenecektir

Kar Maksimizasyonu

Girdileri a) sabit, b) degisen girdiler olarak ikiye
ayirabiliriz. Cogu endiistride sabit girdi sermayedir.
Yani makine, bina, techizattir. Degisen girdi emektir

Marjinal iiriin hasilat1 (MRP), faktér miktarinda bir
birim artis oldugunda , toplam hasilattaki degismedir.
Marjinal {riin hasilati, ekstra faktdor biriminin
yarattig1 ekstra hasilattir. Hatirlanacagl gibi marjinal
hasilat, ¢iktida bir birimlik artis sonucu dogan ekstra
hasilat idi. Karini maksimize etmek isteyen firma
marjinal {lriin  hasilatinin, faktériin  marjinal
maliyetine ve dolayisiyla faktoriin fiyatina esit oldugu
noktada dengeye gelecektir. MRP=MCF=PF dir.
Hemen bir hatirlatma yapalim. Rekabetgi piyasa
varsayimi nedeniyle faktor fiyatlar1 veridir. Talep
edilen faktdr miktar1 ve fiyat iliskisi negatiftir. Faktor
fiyati (PF) arttiginda faktor talebi diismektedir. Faktor
fiyat1 diistiigiinde faktor talebi artmaktadir.

Kar Maksimizasyonu icin iki Kosul Mal piyasasinda
kar maksimizasyonu MR =MC e sitligi gerceklestiginde
saglanmakta idi. Bu birinci kosuldur.

Faktor piyasasinda kar maksimizasyonu MRP=PF
(faktor fiyat1) oldugunda gerceklesmektedir. Bu da
ikinci kosuldur. Gergcekte MR=MC, MRP=PF kosullar1
ayni yaklasimin degisik cizgileridir.

Firmanin emek talebinde degismeye neden olan
etmenler;

1. Firma giktisinin fiyati,

2. Diger girdilerin fiyati,

3. Teknolojidir.

Diger etkenler veri iken, firma ciktisinin fiyatinin
ylikselmesi, emek talebini arttirir. Cikti fiyatinin
artisinin nedeni, ¢ikti talebindeki artistir. Fiyatin
ylikselmesi, marjinal hasilatin artmasi anlamina gelir.
MR artinca, marjinal liriin hasilati artacaktir. Marjinal
triin hasilat egrisi ve talep egrisi aym egri
oldugundan, emek talebi artacaktir.

Emek: Uretimde kullanilan emegin karsilig: olarak
ticret 6denmektedir.

Ucretin farkli belirlenme yollar1 vardir. Bunlar
sirasiyla:

1) Kisisel serbest yapilan s6zlesmeler.

2) Toplu serbest yapilan s6zlesmeler.

3) Asgari licret.

4) Dogal iicret sozlesmesi.

Ucretlerle ilgili Ucret Teorileri 3 ‘e ayrilir:

1) Klasik Ucret Teorisi: Bununla ilgili iktisatcilar,
Smith, Mill, Lassale, Ricardo, Turgot Dogal iicret
teorisi ve licret fonu teorisi incelenmistir.

Dogal iicret teorisi

Piyasa 1licreti emek arz ve talebine gore
belirlenir.Dogal iicret haddinin iizerinde ve altinda
olusabilir.Dogal ticret(isgiicli iiretim maliyeti), is¢inin
kendini ve ailesini yasatabilecegi asgari bir licrettir.

Ucret fonu teorisi
Ortalama licreti, licret fonunun is¢i sayisina
bolimiiyle hesaplar.

Ortalama Ucret= Ucret Fonu

Isci say1s1
Emegin vasifli olup olmamasi, cinsiyeti gibi
unsurlardan  hicbiri  iicretlerin  belirlenmesinde
dikkate alinmaz. Girisimci, isletmeye koydugu
sermayenin bir kismini sabit sermayeye ayirir,geri
kalan1 doner sermayeyi olusturur, bu doner
sermayeden de hammadde ve amortisman pay1
diisiildiikten sonra geriye kalan iscilere 6denecek
licreti belirler.

2) Keynesyen Goriis: Nominal {licret ve reel licret
ayirimi yapar.

Nominal icretlerde azalma olurken ayni oranda
fiyatlar azaliyorsa reel licretler degismez.

3) Modern Ucret Teorileri:

a)Verimlik teorisi: Iscinin verimliligi(iiretime katkisi)
arttikca liretimden aldig1 pay(licret) da artacaktir.

b)Modern Arz ve Talep teorisi:Emek arz ve talebinin
nelere bagh oldugunu agiklar. Emek arzi, reel licret ve



calisma/bos zaman bilesimine . Emek talebi de, licret
ile emegin marjinal verimine baghdir.

Emek Piyasasindaki Denge Ucretinin Belirlenisi:
Emek arz ve talep egrilerinin kesistigi yerde olusur.

w Ls

Lo

L

Toprak:To prak ile ilgili biitiin dogal kaynaklari
kapsar. Toprak kit bir tlretim faktoridiir. Miktari
sabittir. Bir yerden bagka bir yere tasinamaz. Bundan
dolay1n da Transfer geliri 6denmez. Topragin
iiretimden aldig1 payin tamami Ekonomik Ranttir.

Rant Tirleri:

1) Mutlak Rant: Her topragin mutlaka tasidig:
degere verilen addir.

2) Sehir Ranti: Kentlesmeyle beraber sehirdeki
topraklarin  bedelinin(degerinin) artmasi
sonucu ortaya ¢ikan farkl bedele denir.

3) Mevki Ranti: Thiinen’ e gore tiiketim
merkezlerine (bizdeki alisveris merkezleri
gibi) yakin yerlerin degerinin daha yiiksek
olmasi sonucu olusan bedele denir.

4) Kalite(diferansiyel) Rant: Farkli Kalitedeki
topraklarin tasidigl deger de farkli oldugu
icin ortaya ¢ikan ranttir.

Rantin sekil ile gosterilisi de asagidaki gibidir:

=]
S

D
Q

Sermaye: Sermayenin iiretimden aldig1 pay faizdir.
Faiz gesitleri ise sunlardir.

Nominal Faiz :Paranin satin alma giicii dikkate
alinmadan belirlenen faizdir.

Reel faiz: Faiz oranina bakilmadan sermayenin
gercek degerine gore belirlenen faizdir.

Sabit faiz: Sozlesmede belirtilen siire boyunca ayni
faiz uygulanir, degismez.

Degisken Faiz: Altin ve Dolar’ a indekslenen faizdir.
Bunlardaki dalgalanmalarla degisir.

Serbest Faiz: Piyasadaki arz ve talebe gore belirlenen
faiz.

Kanuni faiz: Faiz kanun koyucu tarafindan belirlenir.
Temerriit Faizi: Gecikme faizidir.

Girisim: Girisim diger bir liretim faktoriidiir. Bunun
tiretimden aldig1 pay Kar'dir.

Kar, ¢kti ile girdi arasindaki fark olarak
tanimlanabilir.

Kar = Cikt1 - Girdi

Adi Kar( Muhasebe Kdri) = Satis Geliri Gider
(NOT:Adi Kar igine yapinla masraflar da vardir)
Girigim Kar1 = Adi Kar - Girisimcinin Ucreti
Asgari Kar = Girisimcinin Masraflari

Net Kar = Adi Kar - Asgari Kar

(NOT: Girisimcinin béliisiimdeki payidir. Bu gercek
Kar’'dir.)
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MILLI GELIR

Bu boliimde GSMH, Milli Gelir ile ilgili Kavramlar, Milli
Gelir Hesaplama Yontemleri ve Milli Gelir denge
diizeyinin elde edilisine iligskin a¢iklamalara kisaca yer
verilecektir.

Gayr1 Safi Milli Hasila (GSMH): Bir ekonomide
iiretilen biitiin nihai(son) mal ve hizmetlerin parasal
degeridir.

Harcama Yontemiyle GSYiH'nin Olgiilmesi: Bir
ekonomide mal ve hizmetler icin harcama yapan
sadece hanehalklar1 degildir. Devlet, firmalar ve
yabancilar da harcama yaparlar. Bu gruplar tarafindan
yapilan harcamalari kisaca 6zetlersek;

Tiiketim Harcamalari (C). Tiiketiciler tarafindan mal
ve hizmet alimina yonelik yapilan toplam harcama
miktaridir. GSYiH'nin en biiyiik kalemidir. Bu
harcamalar dayanikli tiiketim mallarinin (otomobil,
buzdolabi, TV, fotograf makinesi.vb) alinmasini
kapsadig gibi yiyecek, giyecek, eglence ve haberlesme
gibi dayaniksiz tiiketim mal ve hizmetlerini de kapsar.

Yatirim Harcamalar1 (I). Burada hem 6zel sektorin
hem de kamu sektoriiniin yatirim harcamalari yer alir.
Yatirimlara gelir getiren aktifler lizerine yapilan her
tiirlii harcama dahildir. Yeni fabrikalar ve makineler
icin firmalar tarafindan yapilan harcamalar; yeni evler
ve konutlardaki gelistirmeye yonelik hanehalklarinin
harcamalari; devletin insaat, makine ve techizat icin
yaptigl harcamalar yatirim siniflandirmasina girer.
Firmalarin stoklarindaki degismeler de briit yatirim
harcamasi kapsaminda degerlendirilir. Clinkii stoklar
gelecekte gelir saglayacak aktifleri temsil etmektedir.
Stok degismeleri liretime konu olan ham madde ve
malzeme, mamil ya da yar1 mamilden olusan
stoklardaki dénemsonu ve ddnembasi arasindaki
farktir. Eger fark arti ise yatirimlar artar, eksi ise
yatirnmlar azahr. Ciinkii GSYIH cari iretimi
Olctiigiinden, cari donemde lretilen fakat satilmayan
stoklar da GSYiH'ye dahil edilmektedir, ki bu
yatirimdir.

Devletin Nihai Tiiketim Harcamalar1 (G): Bu
kategoride devletin hizmetlerini yerine getirebilmek
icin her cesit mal ve hizmetler i¢in yaptig1 harcamalar
yer alir. Bu harcamalar icgerisinde istthdam edilen
personele ddenen iicretlerden biliro malzemelerine,
danismanlik hizmeti
harcamalarina kadar ¢esitli tiirdeki harcamalardir. Bu
harcamalar icerisinde sosyal gilivenlik ve refah
o0demeleri seklindeki transfer harcamalar1 yer almaz.
Clnkii bu tir harcamalar yeni iretilen mal ve
hizmetlerin satin alinmasini temsil etmez.

askeri harcamalardan

Net ihracat ((X-M) ya da NX): Bir ekonomideki bazi
firmalar triinlerini ya da trinlerinin bir kismini yurt
disinda satarlar. Bu durumda ekonomi icindeki

satislarda yer almayan, ancak cari donemde {iretilen
bu degerin hesaba katilmasi, yani GSYiHicinde
gosterilmesi  gerekmektedir. Ayni zamanda bu
ekonomide satilan bazi mal ve hizmetler dis alemde
tiretilmis olabilir. Bu durumda ihracatin degerinden
ithal edilen mallarin degeri ¢ikarilir. Kalan net ihracat
rakamidir, bu biiytkliik tlke i¢cindeki satislara ilave
edilir. Toplam net ihracat, ithalatin ihracattan az
olmasi durumunda pozitif, aksi halde negatif olacaktir.
Bu dort gruptaki harcamalar toplanarak harcama
yaklasimi cercevesinde GSYIH hesaplanir. Buna gére;

GSYiH= C +I+G+NX olur.

Gelir Yontemiyle GSYiH’nin Olciilmesi Uretim;

Mal ve hizmet liretmek amaciyla iiretim faktorlerini
bir araya getirmek suretiyle gerceklestirildigine gore
tiretilen hasilanin degerine, bu faktdrlere yapilan
6demeler toplamindan ulasilir. Ancak {retim
siirecinde elde edilen cesitli gelir bicimlerine (ki
bunlar; tcret, kira, faiz ve kar seklinde tanimlanir)
ilave olarak iki tane de gelir sayllmayan ddeme vardir.
Bunlar dolayll vergiler ve amortismanlardir. Bu
yontemle elde edilen gelir ve gelir sayilmayan
o0demeleri kisaca agiklarsak;

is giicii 6demeleri (W). Kamu ve o6zel sektérde
calisanlara 6denen maas ve lcretlere ilave olarak
isverenlerin saghk planlarina katkist ve maastan
kesilen vergi gibi édemeler bu kategoride yer alir.
TUiK verilerinde yer alan ve isletme artig1 ad1 altinda
gosterilen kalem aslinda emek faktorii disindaki
tiretim faktorlerine ait gelirlerdir. Bunlar ise;

Kira gelirleri ya da rant (R). Hanehalk: tarafindan
binalar, arazi gibi miilkiyetin kiraya verilmesi sonucu
elde edilen gelirdir. Net faiz. Hanehalki tarafindan
firmalara stoklarin finansmani, yeni fabrika ya da yeni
makine alimlar igin verilen 6diingler karsilig1 elde
edilen gelirdir.

Karlar. Firmalarin vergi 6ncesi elde ettigi gelirler
olup vergi 6demeleri, hisse senedi sahiplerine 6denen
kar paylari ya da yeniden yatirim icin dagitilmayan
karlar seklinde kullanilirlar. Ucret, faiz, kira ve kar
seklinde elde edilen bu gelirlere ilave olarak gelir
sayllmayan iki 6demenin de toplama dahil edilmesi
gerekir. Bunlar;

Dolayli vergiler. Bunlar harcama ve satis vergileri
gibi 6demeleri igerir. Bu tiir vergiler icin 6nemli olan,
bu vergilerin devlet adina firmalarca toplanmasidir.
Bu 6demeler iiretim faktorleri sahiplerine gitmedigi
icin bu tiir vergiler gelir sayilmayan 6demelerdir.

Amortismanlar. Yipranma ve eskime karsilig1 olarak
da ifade edilebilir. Amortisman Kkarsiliklar1 ashnda
eskiyen fabrika ve aletlerin yenilenebilmesi i¢in
olusturulan fonlar olup dolayli vergiler gibi gelir
sayllmayan 6demelerdir. Gelir yaklasimiyla GSYiH'yi



hesaplamada faktor gelirlerine iki tiir gelir sayllmayan
o0demelerin ilave edilmesi sonucu ulasilir. Elde edilen
biiytikliigiin harcama yaklasimiyla ulasilan sonuca esit
olmasi1 gerekir. Eger esit degilse istatistiki hata
kalemiyle esitlenir. Bu esitlik gereklidir. Clinkii ¢iktilar
icin harcanan her birim para bir baskas: tarafindan
gelir olarak ya da gelir sayilmayan 6deme olarak elde
edilmektedir.  Sonu¢  olarak gelir yaklagimi
cercevesinde GSYiH'yi asagidaki sekilde yazabiliriz.

GSYIH= Ucret + Rant + Faiz + Kar+Dolayh Vergiler +
Amortismanlar

Uretim Yontemiyle GSYiH'nin Ol¢iilmesi Firmalarin
trettikleri tiim mal ve hizmetlerin miktari ile bunlarin
fiyatlarini c¢arparak doénem iiretiminin degerine
ulasiriz. Bu durumda belli dénemdeki GSYiH, n tane
mal ve hizmet i¢in fiyatlar1 pi ve miktarlar qi ile
gosterip bunlarin ¢arpimlarinin toplamini asagidaki
gibi formiile edebiliriz:

Gayri Safi Milli Hasila (GSMH veya GNP) GSYiH, yurt
icinde iiretilmis nihai mal ve hizmetlerin degeridir.
GSMH ise bir iilke vatandaslarimin iirettigi biitiin
ekonomik degerleri icermektedir. Buna gore
GSYiH'nin bir kismi diger iilke vatandaslarinca
iretilmis olabilecegi gibi, GSMH’nin bir kismu da
tilkenin diger {lkelerde yerlesik vatandaslarinca
iretilmis olabilir. Kisaca bu iki kavram sadece
kapsadig1 cografik alan bakimindan farklilik gosterir.
GSMH hesaplanirken GSYiHrakamina dis alem faktor
gelirleri ilave edilmelidir. Dis alem faktor gelirleri
arasinda is¢i dovizleri, miitesebbis gelirleri, kar
transferleri, dis bor¢ faiz 6demeleri ve faiz gelirleri
yer alir.

GSYiH+ Net Dis Alem Faktor Geliri (NDAFG) = GSMH

NDAFG = Dis alem faktor gelirleri - Dis dlem faktor
6demeleri

Safi Milli Hasila (SMH veya NNP) GSMH'yi olusturan
mal ve hizmetlerin liretiminde, diger liretim faktorleri
yaninda o6nceki yillarda tiretilmis sermaye mallar1 da
kullanilir. Kullanilan bu sermaye mallarinda asinma
ve yipranmalar ortaya ¢ikar. Bu asinma ve
yipranmalar iiretilen mallarin degerinin pargasidir. Bu
asinma payinl (amortisman) GSMH’den ¢ikartirsak
SMH’ y1 elde ederiz.

SMH = GSMH - Amortismanlar

Eger sermaye stokundaki yipranmalar giderilemez ise
ekonomi gelecek donemlerde, simdiki {retim
kapasitesini dahi koruyamaz. SMH, ekonominin cari
dénemdeki gergek tliretim giiciiniin dl¢iistidiir. Ancak
amortismanlarin kesin olarak tespiti miimkiin
degildirr. Bu nedenle o6zellikle uluslararasi

karsilastirmalarda SMH degil, GSMH ya da GSYIH esas
alinir.

Milli Gelir (MG ya da NI) Faktor fiyatlariyla SMH
olarak adlandirilan milli gelir, iiretim faktdrlerinin
tiretimden aldiklar1 paylarin toplamidir.

MG = GSMH - Amortismanlar - Dolayl Vergiler +
Siibvansiyonlar MG = Ucretler + Karlar + Faiz + Rant
(Kiralar)

Kisisel Gelir (KG ya da Y) Kisisel gelir, kisilerin ellerine
gecen gelirdir. Ancak bu, liretime katkilarindan 6tiiri
ellerine gecmesi beklenen gelirden farkhidir. Zira
faktor gelirlerinden bir kisim Kkesintiler ve faktor
gelirlerine bir kisim ilaveler s6z konusudur.

KG = MG - Sigorta Primleri - Kurumlar Vergisi -
Dagitilmayan Karlar + Transferler

Harcanabilir (Kullanilabilir) Gelir (HG ya da Yd)
Kisileri en cok ilgilendiren gelir kavramidir. Bireyler
bu gelir tizerinden diledikleri gibi tasarrufta
bulunabilirler. Harcanabilir gelir, kisisel gelirden gelir
vergisi ve diger kanuni 6demeler yapildiktan sonra
elde kalan tutardir. Harcanabilir gelir ya tiiketilir (C)
ya da tasarruf (S) edilir.

Harcanabilir Gelir = Kisisel Gelir - Dolaysiz Vergiler
Yd =C+S

Mili gelir ile ilgili iki kavram vardir:

1) Nominal Milli Gelir: Nominal GSMH cari fiyatlarla
hesaplanir ve ifade edilir.

2) Reel Milli Gelir: Reel GSMH fiyat degisimlerinden
arindirilarak hesaplanir.

Nominal biiyiikliigii reel biiytikliige dontistiirmek igin
degiskenin nominal biiyikligii endeks sayisina
béliiniir. Ornegin:

Nominal GSYIH/ Fiyat Endeksi = Reel GSYiH

Mili Gelir Denge Diizeyi
Disa kapali(dis ticaretin olmadigl) ve devletin
bulunmadigi bir ekonomide Milli Gelir Denge Diizeyi:

Y=C+1
Y=C+S

C+I=C+S olduguiginsonugta S=1I
Toplam Harcamalari olusturan Ozel Kesim Tiiketim(

C) ve Ozel Kesim Yatirnm(I) Harcamalarim sirasiyla
inceledigimizde;



Ozel Kesim Tiiketim Harcamalar1 (C): Hane
halkinin tiiketim harcamalari olarak tanimlanir.
Ornek:  Gida,giyim,elektrik  tiiketimine  yonelik
harcamalar vs.

Ozel Kesim Tiiketim Harcamalari, Gelire bagh
olmayan tiiketim harcamalari ve Gelire Bagh
Tiiketim Harcamalari olarak ikiye ayrilir:

a) Gelire Bagh Olmayan(Otonom) Tiiketim
Harcamalari(Co):Hi¢ gelirimiz olmasa da hayatta
kalabilmek i¢cin temel gida, giyim ihtiyacimizi
karsilamak amaciyla yapilan harcamalardir.Bu
harcamalar bor¢lanarak karsilanmaktadir.Eksi
tasarruf olarak ifade edilir.

b) Gelire Bagh Tiiketim Harcamalar1 ise; gelir
artarken artis gosteren harcamalardir.Ornek:
Gelirimiz artarken gida, giyim harcamalarimiz arttig
gibi kiiltiirel faaliyet ve sosyal faaliyetler icin de
harcama yaptigimizdan tiiketim harcamalarimizin
diizeyi artar.

Gelirimiz belli bir diizeye ulasinca otomobil aliriz yada
eskisini yenisiyle degistiririz.

Gelire Bagli Tiiketim Harcamalar ile ilgili Onemli
Kavramlar:

Ortalama Tiiketim Egilimi(APC):Belli bir dénemdeki
tilketim harcamalarimin Milli gelire oranina denir.
Gelir arttik¢a ortalama tiiketim egilimi azalir.

Marjinal Tiiketim Egilimi(MPC yada c):Gelirdeki bir
birimlik artisin tiilketimde ne kadarlik artis yarattigini
gosteren katsay1.

Ornek: Y’deki 100 tI'lik artis C’'de 60 tI'lik artisa neden
oluyorsa MPC=?

AC 60
MPC= - = - = 0.60
AY 100

Anlamy, gelirdeki 1birimlik artisin %60 ‘1 tiiketime
gider.

Tiiketim Fonksiyonu hem otonom hem de gelire bagh
tilketimden olustuguna gore;

C=Co +cY seklinde yazilr.

Hem Eksi tasarruf kavramini kullandigimizi hem de
Tasarruf=Yatirim esitligini hatirlarsak milli gelir
konusu icinde diger 6nemli kavram Tasarruf ve

Tasarruf Fonksiyonudur.

Tasarruf: Gelirin tiiketime ayrilmayan kismidir.

Tasarrufta da ayni tiikketimde oldugu gibi gelire bagh
olmayan tasarruf(So) ve gelire bagh tasarruf ayirimi
vardir.

Tasarrufile ilgili 6nemli kavramlar:

Ortalama Tasarruf Egilimi(APS): Belli bir
dénemdeki tasarrufun milli gelire oranina denir. Gelir
arttikca ortalama tasarruf egilimi artar.

S
APS= -
Y

APC + APS=1

Marjinal Tasarruf Egilimi(MPS yada s): Gelirdeki bir
birimlik artisin tasarrufta ne kadarlk artis yarattigini
gosteren katsay1.

AS
MPS=  ----

AY

ONEMLI NOT: Marjinal tiiketim egilimi ve Marjinal
tasarruf egilimi toplami 1’ e esittir.

MPC+MPS=1 YADA c+s=1

Tasarruf Fonksiyonu ise Tiiketim Fonksiyonunun
TAM TERSIDIR.

C=Co + c Y olduguna gore
S=Co+(1-c)Y

c+s=1ise s=1-c‘dir.
MAL PiYASASI DENGESi (IS EGRiSi)

Gergekte yatirimlar otonom olmayip faiz oraninin bir
fonksiyonudur. Buna gore, planlanan yatirimlari
tasarrufa esitleyen faiz oranlar ile gelir seviyelerinin
bilesimini gosteren bir egri mal piyasasinda olasi
denge noktalarini ortaya koyacaktir ki bu egri burada
gelistirecegimiz IS egrisidir.

Faiz oram
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Gelir, hasila



Sadece  uygulanan iktisat  politikalar1  degil
ekonomilerde ortaya ¢ikan olumsuz gelismeler ve
beklentiler de IS egrisinde kaymalara neden olabilir.
Tiim bu kaymalari 6zetlersek:

IS egrisini saga kaydiran faktorler

» Genisletici Maliye Politikalar1

TR’de artis AE’yi yukar1 ve IS'yi paralel olarak saga
kaydirir

G'de artis AE’yi yukari ve IS’yi paralel olarak saga
kaydirir

T’de azalma AE’yi yukar1 ve IS’yi paralel olarak saga
kaydirir

t'de azalma AEnin egimini diklestirirken IS’yi
yatiklastirarak saga kaydirir

e Beklentiler Ve iktisadi Yasama iliskin
Diizenlemeler

is hayatiyla ilgili olumlu beklentiler; yatirim talebini
ve IS egrisini saga kaydirir.

Yatirim tesvikleri ve olumlu soklar toplam
harcamalari ve IS egrisini saga kaydirir.

Servet artis1 tiikketimi arttirirken IS’yi saga kaydirir.
Sermayenin marjinal verimliligindeki artis beklentisi
yatirimi ve IS’yi saga kaydirir.

Gelecekte gelir artis1 beklentisi tiiketimi arttirir ve
IS’yi saga kaydirir.

Benzer yontemle daraltici maliye politikasi, olumsuz
beklentiler ve olumsuz soklar IS egrisini sola
kaydiracaktir.

PARA PiYASASI DENGESi (LM EGRiSi)

LM egrisi veya para piyasasi denge egrisi, para
piyasasinin dengede oldugu faiz oram ve gelir
diizeylerinin bilesimini gosteren egridir. LM egrisi
boyunca her noktada para arzi para talebine esittir
yani para piyasasi dengededir. Egri disindaki tiim
noktalar dengesizlik noktalaridir. LM’'nin solundaki
tlim noktalarda para arzi, para talebinden, sagindaki
tiim noktalarda ise para talebi para arzindan fazladir.

Gelir, hasila

LM egrisini saga kaydiran etkenleri su sekilde
ozetleyebiliriz:

* Genisletici para politikasi sonucu Merkez Bankasinin
nominal para arzini arttirmasl.

e Reel para arzinda artisa neden olacak sekilde genel
fiyat dlizeyinin diismesi.

e Kredi karti kullaniminin yayginlagsmasina bagh
olarak para talebinin azalmasi

e Para ikamesinin yayginlasmasi ile Ornegin
6demelerde Dolar ve Euro kullaniminin yayginlasmasi
ile para talebinin azalmasi.

e Finansal yenilikler olarak yeni finansal iriinlerin
piyasaya ¢ikmasi sonucu para talebinin azalmasi.

e Elde para tutmaya oranla alternatif varliklarin
(hazine bonosu, hisse senedi ve tahvil gibi) risklerinde
onemli Ol¢lide azalma olmasi sonucunda paraya
talebin azalmasi.

e Servetin azalmasindan dolayr para talebinin
azalmasl.

Yukarida ozetledigimiz etkileri aksi yonde incelersek
para piyasasinda denge kosulunu saglayan LM
egrisinin sola kaymasina neden olan etkenleri elde
etmis oluruz.

MAL VE PARA PiYASALARINDA BiRLiKTE DENGE

Bir ekonomide para ve mal piyasalarin1 dengeye
getiren cok sayida gelir ve faiz orani bilesimi vardir.
Buna karsilik, her iki piyasada birden dengeyi
saglayan tek bir faiz orani-gelir diizeyi ikilisi vardir.
Ekonominin genel dengesi de denilen bu denge
noktasi, Sekil 5.8’de IS ve LM egrilerinin kesisimi ile
gosterilmistir.

Mal ve Pam
FPiytsalarmtda
Ex Ande Denge
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Gelir, hasila

Denge gelir dlizeyi ve faiz orany, IS egrisinin kaymasi
ve/veya LM egrisinin kaymasi sonucunda degisir.
(")rnegin IS’nin, otonom harcamalardaki, LM’'nin ise
para arzindaki artis nedeniyle saga dogru kaydigini
diisiinelim



IS egrisinde saga kaymanin etkisi, sekil 5.9'un sol
panelinde gosterilmistir. Buna gore ekonomi
baslangi¢c dengesi olan E1 (Y1, i1) noktasindan daha
yukarida ve sagda kalan E2 (Y2, i2) noktasinda
dengeye gelmektedir. Yani IS’'in saga kaymasi
ekonomide denge faiz oram1 ve gelir diizeyini
ylkseltmektedir. Bunun nedenini sdyle acgiklayabiliriz:
Otonom harcamalardaki bir artis, gelir diizeyini
artirirken buna baglh olarak para talebi de
artmaktadir. Para arz1 sabit oldugu icin para
talebindeki bu artis da faiz oranini ytlikseltmekte, yani
ekonomi LM egrisi iizerinde saga dogru hareket
etmektedir. sekil 5.9’un sag panelinde ise LM egrisinin
saga kaymasi sonucunda, faiz oranindaki diisme ve
gelir diizeyindeki artis gosterilmistir. Para arzindaki
artisa bagh olarak LM’in saga kaymasi, faiz oranini
diisiirmekte, bu da yatirimlari artirarak ekonomiyi IS
egrisi lizerinde saga dogru hareket ettirmektedir.
Hatta her iki egri de birlikte saga kayabilir. Bu
durumda gelir diizeyi artarken faiz oraninin ne olacagi
egrilerin egimlerine ve kaymalarin biyikligiine
baghdir.

Milli Gelirdeki diger Onemli Kavram Yatirim ve
Fonksiyon da Yatirim Fonksiyonudur.

Yatirnm Harcamalari(l): Belli bir dénemde satilan
tretim araglarinin toplamidir. Diger bir ifade ile,
makine, techizat sabit sermayeye yapilan ek katkiya
denir.

Yenileme, ikame Yatirnmi(Negatif Yatirim Tutar):
Uretim siirecinde tesislerin asinmasi, deger yitirmesi
tutarina denir.
Gergeklestirilen yatirnmlar yenileme yatirimlarini
asiyorsa net yatirim denir. Bunun {iretim iizerinde
etkileri vardir:

1) Uretim kapasitesi genisler. Bu nedenle kapasiteye
yonelik yatirimdir.

2) Uretimde kullamilan araclarin yerine daha verimli
olanlarinin kullanilmasiyla iiretim maliyetleri azalr.
Buna Uretimin lyilestirilmesi denir. Bundan dolay
maliyet masraflarina yoénelik yatirimdir.

Yatirom Fonksiyonu: 1 = f(Y) Milli gelir arttiginda
yatirimlar da arttigl icin Yatirnmlar Milli gelirin bir
fonksiyonudur.

Milli Gelir Dengesiyle ile ilgili Aciklamalar da Kisaca
Soyledir:

Tam istihdam: Bir ekonominin sahip oldugu
kaynaklar1 tam ve etkin olarak kullandiginda
iiretebilecegi maksimum ¢ikti(iiretim) diizeyine denir.

Tam istihdam arzu edilen bir durum olmakla beraber
bunun altinda yada {tzerindeki diizeyler de de
dengeye gelinebilir. Bu durumlar ise;

Deflasyonist A¢ik: Bir ekonominin tam istihdam ¢ikti
diizeyinin altinda dengeye gelmesidir. Toplam
Harcamalar < Toplam Uretim Kapasitesi Bunun
sonucunda issizlik ortaya cikar.

Enflasyonist Acik: Ekonominin tam istthdam ¢ikti
diizeyinin tlizerinde dengeye geldigi durumu tanimlar.
Toplam Harcamalar > Toplam Uretim Kapasitesi .
Sonucunda fiyat artislari(Enflasyon) ortaya cikar.
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PARA TEORISi VE PARA POLITiKASI

Para : Mal ve hizmetleri satin almak ve borglari
0demek amaciyla kullanilan ve herkes tarafindan
kabul géren degisim araci Para olarak tanimlanir.

Ekonomide genel kabul goren degisim araglari
arasinda; kagit, ufaklik(madeni) para,
mevduatlar(¢ek) ve seyahat gcekleri yer alir.

vadesiz

Paranin tanimin1 da goéz o©niinde bulundurarak

ozelliklerini 6zetlemek gerekirse,
Paranin Ozellikleri:

1) Genel kabul tarafindan kabul
edilmesi)

2) Standart’tir.

3) Tasinabilir.

4) Nadir'dir.

5) Boliinebilir.

goriir(Herkes

Paranin islevleri(Fonksiyonlari) :

1) Degisim(miibadele) araci

2) Hesap birimi

3) Borg 6deme araci

4) Servet biriktirme(deger saklama) araci

PARA ARZI
Bir ekonomideki para arzi 2 tiir paradan olusur:

1) Nakit Para (itibari Para)
2) Kaydi Para (Banka Parasi)

Nakit Para: Kagit ve madeni paradan olusur. Odeme
araci olma 6zelligini yasadan alr.

Kagit para, merkez bankasinin ihrac ettigi (bastigy,
cikardigl) banknotlardan olusur. Altin, dolar, devlet
tahvilleri, 6zel tahviller, zirai senet, ticari senet gibi
varliklar karsilig1 banknot ihrac edilir.

Madeni para ise, hazinenin ¢ikardigi madeni ufaklik
paralardan olusur. Madeni para,nakit paranin %1
veya %2 ‘sinden fazla olamaz.

Kaydi Para(Banka Parasi): Ceke tabi vadesiz
mevduat ile vadeli (tasarruf) mevduatlarindan olusur.
Para olma o&zelligini uygulama gelenegi ve halkin
gosterdigi glivenden alir. Kimse bunlarla yapilacak
olan 6demeleri kabul etmek zorunda degildir.

DAR ANLAMDA PARA ARZI(Ms) NAKIT
PARA(Kagit para+madeni para) + VADESIZ MEVDUAT
GENiS ANLAMDA PARA ARZI(Ms) =

NAKIT PARA + VADESIZ MEVDUAT + VADELI
MEVDUAT

NOT: DAR ANLAMDA PARA ARZINA VADELI
MEVDUAT EKLENDIGINDE GENiS ANLAMDA PARA
ARZI ELDE EDILIR!

Bankalarin Kaydi Para Yaratmasi:
Bankalar toplamis olduklar1 mevduatlari kredi olarak

vererek ve bu islemi tekrarlayarak

Banka parasi(Kaydi ) para yaratir.

Ancak suna dikkat etmek gerekir;
topladiklar1 mevduatin Merkez Bankasi tarafindan
yasal olarak belirlenen belli bir oranini(zorunlu
orantr) Merkez
zorundadir.

Bankalar

rezerv Bankasinda  tutmak

Eger banka sistemi tarafindan yaratilan paralar
geri doniiyorsa (s1zint1 yoksa);

x Ik mevduat

Kaydi Para =
Zorunlu Rezerv Orani(r)

Ornek: Zorunlu rezerv orami=%5, Bankaya yatirilan
ilk mevduat 100tl ise, yaratilan kaydi para ne
kadardir?

Kaydi para = x 100 =2000 tl

Eger banka sistemi tarafindan yaratilan paralar
geri donmiiyorsa (S1zint1 varsa);

Kaydi Para= x ilk mevduat

(1-g)(1-1)

g: Mevduatin geri doniis orani
I : Zorunlu rezerv orani

Ozetle bankalarin kaydi para yaratmasim etkileyen
faktorler:

1) Geri doniis orani ve
2) Zorunlu Rezerv orani

PARA TALEBI TEORILERI

Burada Klasik Miktar teorisi ve Keynesgil para talebi
teorisi incelenecektir.

KLASiK MIKTAR TEORISI

Klasik Miktar Teorisinin Temel Varsayimlari:

1) Para sadece mal ve hizmet almak i¢in talep edilir.
2) istihdamdadir.
miktarindaki liretim

daima tam Para
degisiklikler

tizerinde etkiye sahip degildir.

Ekonomi

ve istihdam




Miktar Teorisi 2 tipte ele alinir:

1) iIslem Tipi(Fisher): Irwing Fisher tarafindan
gelistirilen modele gore; bir lilkede dolasimdaki
(tedaviilde bulunan) paralarin miktar1 ile belirli
doénemdeki dolagim hizlarinin ¢arpimi, ayni dénemde
paranin aracilik ettigi ticari islemlerle fiyatlarin
carpimina esittir.

MxV=PxT
Bu formiiliin elde edilmesinde;
MxV+MxV=PxT

M= itibari(nakit) para

M’= Kaydi Para

V = Nakit(itibari) paranin dolagim hizi

V’= Kaydi paranin dolasim hizi

T = Ticari islem hacmi

P = Fiyatlar genel diizeyi

2) Para Tutumu Tipi(Cambridge): Md=kxPxY

Y:Ulusal gelir

P:Fiyatlar genel diizeyi

K:Ulusal gelirin bir orani olarak elde tutulmak istenen
para miktar1.

Fisher ve Cambridge modellerinin Farklar::

* Fisher'de bireylerin elde tutmak zorunda olduklari
para miktar1 analiz edilir. Cambridge’ de ise para
ekonomik nedenlerle elde tutulan bir aktif olarak ele
alinir. Elde tutulmak istenenle gercekte elde tutulan
para miktar1 arasinda fark vardir.

* Fisher ticari islemleri(T), Cambridge ulusal geliri(Y)
ele alir.

* Fisher para arzi, Cambridge ise para talebi iizerinde
durur.

Ozetleyecek olursak hem Irving Fisher hem de
Cambridge ekonomistleri, gelirin bir orani olacak
sekilde para talebi igin klasik bir yaklasim
gelistirmislerdir. Bununla birlikte her iki yaklasim su
acillardan  birbirinden ayrilmaktadir; Cambridge
yaklasimi  bireysel tercihleri  vurgulayip faiz
oranlarinin etkisini goéz ardi etmemekte, bunun
yaninda Fisher, teknolojik faktorleri 6n plana ¢ikarip
faiz oranlarinin para talebi tlizerinde kisa donemdeki
olasi etkilerini goz ardi etmektedir.

KEYNESGIL PARA TALEBi TEORISI(LIKIDITE
TERCIHI TEORISI)

Klasiklere kars: ¢iktig1 iki 6nemli konu vardir:

1) Serbest girisim ekonomisi kendiliginden tam
istihdam dengesine gelemez.

2) Klasik teoride, para talebi, faizlere karsi duyarh
degildir. Keyneste ise, para arz ve talebi faiz oranini
belirler. Para bir mal degil aktif olarak kabul edilir.

Keynesgil Para Talebi 3’e ayrilir:

1) islem(muamele) giidiisiiyle para talebi(Md):
Insanlar gelirlerinin bir kismini ,tiikketim ihtiyaclarini
karsilamak icin para olarak tutmak zorundadir.Gelir
artarken, islem gilidiistiyle para talebi(Md) arta, faize
duyarsizdir.

2) Ihtiyat giidiisiiyle para talebi(Md):Bireyler
ileride cikabilecek 6nemli bir gideri karsilamak veya
¢ok karll bir firsati kagirmamak, borcu vadesinde
6demek gibi nedenlerle elde para tutar.

3) Spekiilasyon giidiisiiyle Para Talebi Md: Bireyler
faiz oranindaki degismelerden yararlanmak amaciyla
servetlerinin bir boéliimiinii para olarak tutar.
Spekiilatif nedenle, bireylerin elde tutmak istedikleri
aylak nakit miktari, faiz orani ile ters yonde degisir.

Likidite Tuzagi: Bireylerin aylak ankes talep
esnekliginin sonsuz oldugu durum Likidite Tuzagl
olarak adlandirilir. Bu durumda para arzini artirarak
faiz oranlarini asag1 cekmek bosunadir. Ciinkii kisiler
ellerindeki ek reel parayi ellerinde tutacaklar. Bundan
dolay1 Keynezyen iktisatta paranin ve dolayisiyla para
politikasinin 6nemi yoktur. Likidite tuzagindaki
ekonomide emisyon hacmi artirilarak (para arzi
artirilarak) milli gelir degistirilemez. Bu nedenle etkili
tek politika kamu harcamalarinin artirilmasi, maliye
politikasidir.

'
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Friedman'in Modern Miktar Teorisi Milton
Friedman'in 1956’da “Paranin Miktar Teorisi: Yeni Bir
Yaklasim” adli {inlii makalesi ile yeni bir para talebi
teorisi gelistirdi. Her ne kadar Friedman sik sik Irving
Fisher ve miktar teorisine atifta bulunuyorsa da para
talebi analizleri, Fisher'in analizlerinden ¢ok
Keynesyen ve Cambridge ekonomistlerinin analizine
yakindir. Kendinden oOncekiler gibi Friedman da
insanlarin nigin ellerinde para tuttuklari sorusunun
cevabini aramistir. Friedman, parayr “satin alma
giicliniin gecici bir barinagl” olarak tanimlamakta ve
para analizine de bu agidan yaklagmaktadir. Keynes’in
yaptig1 gibi elde para bulundurmanin amaglarini
analiz etmek yerine, Friedman basitce herhangi bir



varliga yonelik talebi etkileyen faktorlerin para
talebini de etkileyecegini savunarak portfoy tercihleri
teorisini paraya uygulamistir.

PARA POLITiKASI

Para politikasinin amaci, paranin degerinin istikrarini
saglamaktir.

Tirkiye’de para politikasinin uygulayicis1 Merkez
Bankasi’dir. Merkez Bakasi, para politikasini
uygularken, nihai hedeflere ulasmak icin ara hedefler
ve faaliyet hedefleri belirler. Bu amacglarla Merkez
Bankasinin kullandigi Para politikas1 araglar
sunlardir:

1) Acik piyasa islemleri: Piyasadaki likidite ve kisa
vadeli dalgalanmalar1 diizenlemek amaciyla Agik
Piyasa Islemlerini kullanir. Agik piyasada Dogrudan
alim ve satim islemleri ile Repo ve Ters repo, bankalar
arasi piyasada ise mevduat alis verisi yaparak ya
likiditeyi ceker yada likidite saglar.

2) Karsiik oranlari: Merkez Bankasi, bu yolla
piyasadaki para hacmini kontrol eder. Karsilik
oranlarini artirirsa para arzini kisitlamis olur, tersine
karsilik oranlarini azaltirsa para arzim artiran etki
yaratir.

3) Reeskont ve zorunlu devir oranlari: Reeskont
kredilerini fiyat istikrarini saglamaya yonelik kullanir.
Piyasaya sinyal verici bir 6zelligi bulunmamaktadir.
Zorunlu devir oranlari ise son donemlerde en ¢ok
kullanilan aragtir. Merkez bankasi ekonomide
kazanilan dovizlerin belli bir oraninin kendisine
satilmasini 6ngérmektedir.
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ULUSLARARASI TiCARET TEORISi

Uluslararas1 ticaretin dayanagi iki temel teori
mevcuttur:

1) Zorlayic1 Teoriler: Ticaretin miktariyapis1 ve
yoniini belirlemek iizere devlet miidahalesinin
gerekli olup olmadigini sorgulayan teorilerdir.
2)Tanimlayic1 Teoriler:Ticaretin daha ziyada dogal
yapisiyla ilgilidir.Ticari iligkileri serbestlikten yana
destekler. Ticareti “Birakiniz yapsinlar” kosullarinda
dayali olarak inceler.

D1s Ticaret Teorilerinin Temel Varsayimlari:

1) Ekonomi tam istthdamdadir.

2) Uluslar arast ticaret iki lilke arasinda yapilir.

3) Ticarete konu olan sadece iki mal vardir.

4) Ticaret takas yoluyla gerceklestirilir.

5) Nakliye ve sigorta masraflar1 bulunmamaktadir.
6) Teknoloji, faktor arzlari ve isgiicii yetenegi veridir.
7) Uretim faktérleri iilke icinde hareketli, iilkeler
arasinda hareketsizdir.

1) Merkantalizm:Ulkenin refahi sahip oldugu degerli
madenlerin miktar1 ile o6lgiilir. Degerli maden
miktarin1 artirmak icin ihracata agirlik verir ve
midahaleci bir akimdir. Siyasal ve ekonomik
merkezilesmeye yoneliktir. Uluslararasi uzmanlagma
ticarete katilan tim taraflarin yararinadir. Bir {ilkenin
kazanci digerinin kaybi anlamina gelir.

2) Mutlak Ustiinliikler Teorisi: A. Smith tarafindan
“Hangi iilke hangi iiriinii daha az kaynakla iiretiyorsa,
o lilke o iiriinde uzmanlagsin ve uzmanlastig1 trini
ihra¢ edip diger triinleri ithal etsin” goriisii ortaya
konmustur.

Uygun iklim kosullari, dogal kaynaklara yakinlik gibi
nedenler iilkenin dogal tistiinliik sahibi olmas1 Dogal
Ustiinliik Teorisi olarak agiklanir.

Eger iilke iirlin teknolojisi gibi kazanilmis istiinliige
sahip ise Kazamilms Ustiinliikler Teorisi soz
konusudur.

Modern teori Klasik Iktisat Doktrini ile baslatilir.
Klasik ekoliin temelleri ise Adam Smith tarafindan
atilmistir. Smith'in 1776 yilinda yayinlanan "Uluslarin
Zenginligi" adl {inli eseri hem genel ekonomi
biliminin hem de uluslararasi ticaret teorisinin temel
tas1 durumundadir.

Smith'in Klasik Liberalizm'e yon veren goriislerine
gore devlet kisilerin bireysel girisim haklarini
kisitlamamalidir. ("laissez faire, laissez
passer”:"birakiniz yapsinlar,birakiniz gegsinler"). Bazi
tilkeler daha serbest bir ticaret politikasi uygulayarak
piyasa sartlarinin ticari iligkileri yonlendirmesini
amaglarlar. Buradaki amag devlet miidahalesinin
ekonomiyi optimumdan uzaklastirmasini 6nlemektir.

Ister miidahaleci, isterse birakiniz yapsinlar (laissez-
faire) yaklasimlar: benimsensin, temel dayanak
noktasi ise ticaret teorileri olacaktir

3) Karsilastirmah Ustiinliikler Teorisi: D. Ricardo
“Bir iilke ay1 anda iki malin tiretiminde de istiin ise,
hangi malda daha fazla istiinliige sahip ise o malda
uzmanlagmali ve ihra¢ etmeli ve diger mal ithal
etmelidir” goriisiiyle agiklamistir(1817).

4) Ulke Biiyiikliigii Teorisi: Ulkeden iilkeye
farklilhiklara ve hangi iriinden ne kadar ticaret
yapilacagint  agiklayan dis  ticaret teorisidir.
a)Kaynaklarin  ¢esitliligi, = b)Tasima  giderleri,
c)Ekonominin biyiikligi ve iiretim 6lgegi

5) Faktor Oranlar1 Teorisi:Hecksher-Ohlin “Bir
iilke hangi tretim faktoriine daha ¢ok sahip ise ,
tiretimde o faktdre yogun bicimde ihtiyac duyulan
mallarin iiretiminde uzmanlassin . Béylece hem daha
ucuza iretir hem de bu mallarda Kkarsilastirmali
tistlinliik elde eder.” seklinde ortaya koymustur. Bu
teoriden 3 tane teori tiiretilmistir:

a) Faktor fiyatlar esitligi teoremi: Serbest ticaret
sonucunda faktor fiyatlar esitlenir.

b) Stolper-Samuelson Teoremi: Serbest dis ticaret
sonucunda iilkede bol olan faktériin reel geliri
artarken kit olaninki azalir.

c) Rybezynski Teoremi: Tam istihdamda , bir
faktoriin arzi artirildiginda o faktérii yogun sekilde
kullanan malin tretimi artarken diger malin {retimi
azalir.

Leontief Paradoksu: Hecksher-Ohlin teorisine goére
sermaye yogun llke sermaye yogun mallar ihrag eder.
Fakat ABD, sermaye yogun olmasina ragmen emek
yogun mallar ihra¢ etmekte , sermaye yogun mallar
ithal etmektedir.

YENI TEORILER (1960): Leontief paradoksunun
Hecksher-Ohlin teorisi {izerinde neden oldugu
tartismalardan sonra 1960’ yillarda ortaya ¢ikan
teorilerdir.

1) Nitelikli isgiicii Teorisi(Keesing-Kenen): Sanayi
ilkeleri arasindaki dis ticaretin nedeni nitelikli isgiicli
farkhliklaridir.

2)Teknolojik A¢ik Teorisi(Posner):Yeni bir mal
gelistiren sanayilesmis tilkeler bu malin ilk ihracatgisi
olur.Ancak bu mal zamanla Azgelismis tlilkelerde(agii)
tiretilir ve bu malin ilk ihracatgisi olan sanayilesmis
tilke az gelismis iilkelerden ithal etmeye baslar.

3)Uriin dénemleri Teorisi(Vernon):Her {iriiniin
doért donemi vardir:

1) Piyasaya giris,

2) Biiyiime,

3) Olgunluk,

4) Diisiis



1. Asama: Piyasaya Giris

Bir¢ok yeni iiriin, gelir diizeyi yiiksek, gelismis
iilkelerde tiretilerek diinya pazarlarina buradan ihrag
edilir. Bunun nedeni bu iilkelerdeki sermayenin
bollugu, nitelikli isgiicti ve satin alma giicii de ytiksek
olan halkin yeni iirlin talebidir.

ik 6nce iiriin gelistirilir, iiretilir ve iilke icinde
satisa sunulur. Yeni malin tiretimi 6nce ufak gapta
yapilir. Uretim siirdiiriildiikce tiretime iliskin sorunlar
¢oziimlenir ve irin gelistirilir. Firmalar yeni iiriin
gelistirirler ¢linkii bunu talep eden ve ihtiya¢ duyan
hazir bir pazarlari vardir. Ornegin bir Fransiz firmasi
once Fransa pazari icin yeni triin gelistirir ve
piyasaya stirer. Teorik olarak firma bir {rini
gelistirdikten sonra diinya
pazarinda herhangi bir yerde de satabilir. Fakat
uygulamada iretimin ve satisin ilk agsamasi yerel
pazarda gerceklesmektedir. Clinkii malin
gelistirilmesinde destek saglayan onlardir. Béylece
firma hem geribildirimi daha cabuk alabilir hem de
tasima maliyetlerinden kurtulmus olur.

Firmalar teknolojiyi ya yeni bir {riiniin
yaratilmasinda kullanirlar ya da eski iiriinlerin degisik
yontemlerle iiretilmesinde kullanirlar. Bunu yaparken
de hangisi kendilerine tstlnliikk saglayacaksa onu
tercih ederler. Teknolojik yenilikler ve yeni mallarin
gelistirilmesi ileri sanayilesmis iilkelerde olur. Bu
durum yiiksek derecede egitilmis isgiicliniin ve AR-
GE' ye yapilan goéreceli yiliksek harcamalarin bir
sonucudur,

Ornegin diinyada en fazla AR-GE harcamasi

yapan ilk 50 sirketin tamami gelismis iilkelerde yer
almaktadir. Uriiniin baslangic déneminde iilkeler
iretimlerinin kii¢ciik bir bolimiind, Uriini duyan ve
1srarla arayan miisterileri i¢in yurtdisina satabilirler.
Sattiklar tilkeler de genelde diger gelismis iilkelerdir.
Clinkii yeni Uriinler i¢in harcayacak parasi olan ve
yeni Uriinler talep eden miisteri kitlesi bu tilkelerde
bulunur.
Bu asamada gerceklestirilen liretim diger donemlere
gore daha emek yogun olur. Ciinkii iretim siireci
heniiz standart hale getirilmemistir ve pazardan gelen
geribildirime gore {riiniin o6zelliklerinde hizh
degisiklikler yapmak gerekebilir. Bu da sermaye
yogun otomasyon iiretime gére daha emek yogun bir
iiretim seklidir. Buna ek olarak iiriiniin biiyiik 6l¢ekte
tretilmesi icin gerekli olan malkinalar daha sonra
kurulur. Ciinkii ilk 6nce iriliniin satisindan elde
edilecek gelirin makinalarin yiiksek maliyetini
karsilayabilecek diizeyde olup olmadiginin denenmesi
gerekir. Uriiniin ilk Giretimi emek maliyetinin yiiksek
oldugu gelismis tilkelerde gerceklestirilir. Bir goriise
gore maliyeti yiksek emek ile iiretimin
gerceklestirilebilmesi ireticinin tekelci giiclinden
kaynaklanir.

Clinki treticinin baslangicta rakibi yoktur ve bu da
ilerideki fiyat diisiislerini bekleyemeyecek kadar
sabirsiz  ve varlikh misterilere  maliyetlerin
yansitilabilmesini saglar. Diger bir goris ise gelismis
ilkelerin egitilmis ve nitelikli isgiicii sayesinde liretim
asamasindaki sorunlarin giderildigi seklindedir.
Uretimde otomasyona gegildikten sonra nitelikli
isgiiciine Ihtiyac kalmaz ciinkii vasifsiz isciler de
stirekli ayni isleri tekrarlayacaklarindan Kkolayca
egitilebilirler.

2. Asama: Bilyiime Donemi

Yeni iriiniin satislari artinca rakipler piyasaya
girmeye baslar. Ayni zamanda diinya pazarlarinda ve
ozellikle gelismis iilkelerde talep artmaya baslar.
Aslinda disaridan gelen talep orada tretim yapmay1
ve tasima maliyetlerinden kurtulmay:1 gerektirecek
kadar yiiksektir. Fakat yabanci iilkede kurulan tiretim
tesisinin ¢iktisinin tamami o iilkede kalir. Ornegin
irini gelistiren Amerika'da ve ek iiretim tesisi de
Japonya'da olsun. Japonya'daki iretici sadece
Japonya'da satis yapar. Bunun birka¢ nedeni vardir.

1) Japon pazarinda iiriin i¢in her gecen giin artan bir
talep vardir.

2) Uretici Japon tiiketicisinin zevklerine goére iiriinde
bazi degisiklikler gerceklestirmistir.

3) Japonya'da iiretimin baslangi¢c maliyetleri hala ¢ok
ylksek olabilir.

Yurt icinde ve disinda satiglar hizla arttig: igin,
firmalarin tlretim teknolojilerini arttirmalari igin
tesvikler vardir. Fakat pazardan pay kapmaya calisan
rakiplerin {riinde yaptiklar1 degisikliklerden dolay:
tiretim teknolojisi yeterince gelistirilemeyebilir. Yani
bu asamada da tiretim gittikce azalsa da hala emek
yogun olabilir. Uriinii gelistiren iilke bu asamada
ihracatini arttirir fakat bazi énemli ihra¢ pazarlarini
da bu
tilkelerdeki yerel tireticilere kaptirabilir.

3. Asama: Olgunluk dénemi:

Uriiniin olgunluk asamasinda bazi iilkelerde iiriine
talep artarken bazilarinda da azalir. Bu asamada {iriin
biiyiik o6lciide standart hale geldiginden maliyet
unsuru 6nemli bir silah haline gelir. Uretim
tesislerinin kapasiteleri arttirilarak 6lgek ekonomileri
sayesinde birim maliyetler azaltilir. Birim maliyetlerin
diismesi iirline gelismekte olan iilkelerden de talep
yaratir.

Standart tiretimin maliyetini diigiirmek i¢in
tiretim, 6rnegin is¢i ticretlerinin diisiik oldugu oteki
tilkelere kaydirilir. Clinkii tiriinii gelistiren iilkede
yliksek derecede kalifiye isgiicli dolayisiyla iiretim
maliyetleri goreceli olarak yliksektir. Artik AR-GE
harcamalarina ve yiiksek mithendislik becerilerine



sahip emege gerek kalmayan bu asamada, iiretimin
baska iilkelere kaydirilmasi daha ekonomik duruma
gelir. Yenilikgi tilkede hala bir kisim mal iretilir.
Ancak malin lisansini alan diisiik maliyetli yeni
iireticilerin ihracat piyasalarini ele gecgirmeleri ile
yenilikgi tilkenin ihracat hizi kesilir.

4. Asama: Diisiis donemi

Uriin  diisiis doénemine girdiginde  olgunluk
asamasinda baslayan gelismeler hizlanarak devam
eder. Tiiketiciler devamli yeni {riinler talep
ettiklerinden gelismis tilkelerdeki talep azalmasi daha
hizli olur. Bu dénemde ¢ok 6nemli hale gelen Pazar ve
maliyet unsurlari iretimin tamaminin gelismekte olan
tilkelerde yapilmasini gerektirir. Baska bir ifadeyle
iriint gelistiren ve baslangicta diger {tilkelere ihrag
eden

iilke ithalatg1 konumuna gelmis olur. Artik sira yeni
teknolojik buluslarin aranmasina gelir. Aslinda bir
yandan bu stire¢ olusurken, diger yandan da baska
yenilikler  pesinde  kosulmaktadir.  Dolayisiyla
yeniliklerin ortaya ¢ikmasi kesintisiz bir siirectir.

4)Tercihlerde Benzerlik Teorisi(Linder): Sanayi
iriinlerindeki ticareti belirleyen arz kosullarindan ¢ok
talep kosullaridir. Bir tilkenin i¢ piyasasi i¢in iirettigi
mallar1  ihra¢ edebilecegi piyasalar tercihleri
kendininkine benzeyen diger tilkelerdir.

5)Ulke Benzerligi Teorisi: Giiniimiizde sanayilesmis
tlkeler arasinda ticaretin artis nedeni dogal
ustiinliikler degil, iirtin teknolojisi gibi kazanilmis
ustlinliiklerdir. Bu teoriye gore bir firma yerel
pazardaki sartlara uygun bir iiriin gelistirdiginde ve
bunu daha sonra yurtdisina satmak istediginde yerel
pazarina en ¢ok benzeyen tilkeyi tercih edecektir.

6) Olcek Ekonomileri Teorisi: Olcek ekonomisi
biitiin girdilerde (sermaye de dahil olmak iizere)
meydana gelen artisla baglantih olarak ortalama
(birim) maliyetlerin diismesini aciklar.

7) Monopolcii Rekabet Teorisi:iki yénlii ticareti
aciklamistir. Diger bir ifadeyle bir {ilkenin ayni malin
degisik tiirlerini neden hem ihra¢ hem de ithal ettigini
acilar. Ayn1 endiistride yer alan firmalarin trettigi
mallar, dis goriliniis, kalite, kullanim, satis sonrasi
hizmetler bakimindan farklidir.

8) Endiistri ici Ticaret: Bir iilkenin ayni endiistrinin
mallarini hem ihra¢ hem de ithal etmesidir. Endiistri
ici ticaretin nedenleri:

a) Mal farklilastirmasi,
b) Olgek ekonomileri,
c) Tasima giderleri,

d) Cevre standartlari

STRATEJIK TICARET POLITIKASI

Hiikiimetler  ticaret  politikalarim1  degistirmek
suretiyle rekabet kosularini degistirmeye calisirlar.
Bu alanda kullanilan 2 temel hiikiimet politikasi
vardir:

A) Sanayinin tiimiinii etkileyecek sartlari
degistirmek: Faktor oranlarini, etkinligini, buluslari
etkileyen sartlar1 degistirmek. Stratejik ticaret
politikas1 olarak sanayinin tiimiinii etkileyen sartlari
degistirecek dnlemler:

1) Ulagim, iletisim ve Altyap1 hizmetlerini kurmak

2) Insanlar egitmek

3) Rekabet ortamini tesis etmek

4) Sermaye piyasasinin islemesini saglamak

5) Tiiketicilerin bilinglendirilmesi

B) Hedeflenen Endiistriyi Etkileyecek Sartlari
Degistirmek: Cogunlukla kiiciik tesvikler soz
konusudur.

Uluslararasi Rekabetci Giiciin Belirleyicileri:

1) Faktor Kosullar:: Fiziksel kaynaklar, insan
kaynaklari, sermaye maliyeti ve bulunabilirligi, cografi
konum gibi.

2) Ulke igi talep kosullar:: i¢ pazardaki talep, niteligi
, alicilarn titizligi rekabet tizerinde etkili olur.

3) llgili ve destekleyici endiistrilerin varhg ve
gelismislik diizeyi.

ULUSLARARASI iKTiSAT POLITiKASI

Rekabet giicili olmayan endiistrilerin gelisebilmesi i¢cin
serbest ticaret hiikiimetler tarafindan  kisitlanir.
Bunun yaninda bazi makro ekonomik amaglara
ulasmak i¢in de hiikiimetler dis ticareti kisitlar. Biitiin
bunlar i¢in dolayli ve doaysiz miidahaleyi kullanirlar.

Dolayli Miidahale: Fiyat istikrarl, tam istihdami
saglamak gibi baska amaglar i¢in yapilan miidahaledir.
Dolaysiz Miidahale: Ulkenin dis ticaret akimlarini
kisitlamak ve diizenlemek i¢in yapilan miidahaledir.

D1s Ticaret Politikasinin Amaglar::
1) Odemeler dengesizliklerinin giderilmesi
2) Dis rekabetten korunma
3) Ekonominin liberallesmesi
4) Ekonomik kalkinma
5) I¢ ekonomik istikrarin saglanmasi
6) Piyasa aksakliklarinin giderilmesi
7) Hazineye gelir saglamak
8) Dis piyasalarda monopol giiclinden

yararlanma
9) Sosyal ve siyasal nedenler
10) Otarsi



Otarsi: Ekonomik bakimdan Kkendi kendine
yeterliliktir. Bu politikay1 benimseyen
iilkelerde ticaret politikasinin amaci dis diinya ile
ekonomik baglarin en aza
indirilmesidir.

DIS TiICARET POLITIiKASININ ARACLARI

1) Giimriik tarifeleri: Ulke sinirindan gecis sirasinda
alman vergilere denir. En eski koruma ve gelir
saglama aracidir.

2) Tarife dis1 engeller: Déviz cikisina neden olan
islemleri azaltmak amaciyla hiikiimetin tek tarafl
karart ile alinan 6nlemlerdir.

a) Miktar Kisitlamalari; dogrudan ithat kisitlar

b) Tarife Benzeri Faktorler; ithalati pahalilastirip
yerli iiretimin karliligini artiran énlemler.

c) Goriinmez Engeller; Yeni korumacilik dnlemleri
arasinda yer alir. Cevre koruma, halk saghgi gibi
nedenlerle idari, teknik ve standart diizenlemelerdir.
d) Goniillii ihracat Kisitlamalar; Ithalatgi iilkenin
piyasasini  bozdugu gerekgesiyle iilkenin mal
ihracatini  kisitlamaya yonelik bir ¢esit kota
uygulamasidir.

3) fhracat Tesvikleri: ihracatciya kazandirdigi doviz
karsiliginda daha fazla yerli para 6denmesi ve ihracat
maliyetini azaltici 6nlemlerdir.

4) Bagh Ticaret: Temel amag¢ Tlkenin doviz
rezervlerini korumaktir. Takas, kars1 satin alim, geri
satin alim ve dengeleme yontemlerini kapsar.

OZEL DIS TICARET REJiMLERI

1) Gegici ithal, gecici ihrag: Glmrik vergisi
alinmadan ileride yurtdisina ¢ikarilmak tizere iilkeye
giren mallara yada tersi duruma uygulanan rejimdir.
2) Serbest bélgeler: Ulke smirlarinin iginde ama
glimriik hattinin disindaki yerler.

3) Antrepolar: Yabanci mallarin tarife 6demeden
glimriik makamlarinin denetimi altinda uzunca bir
slire muhafaza edilmesine yarayan kapali alanlardir.
Gergek Antrepo: Dogrudan giimriik idaresi isletiyorsa.
AKktif Antrepo: Ozel kisiler isletiyorsa.

4) Transit tasimacilik: Bir ilkeden diger iilkeye
gonderilen mallarin yol {lizerinde li¢lincii bir iilkeden
gecmesi durumudur. Higbir sekilde vergi 6denmez.

5) Bedelsiz ithalat:Yurtdisinda kazanilmis gelirle
ithal mallarin giimrikli yada giimriksiz iilkeye
girisine izin veren rejim.

6) Siir ve Kiy1 ticareti:Ortak kara ve deniz sinir1
olan iilkelerle yapilan ve 0zel rejime tabi olan
ticarettir.

GUMRUK TARIFE SISTEMLERI

Tek Kolonlu Tarife: Her mala tek vergi ugulanir.
Gelir saglama veya koruma amaciyla uygulanir.

Cift Kolonlu Tarife: Diinya ticaret Orgiitiine(WTO)
tiye olanlara distik tarife, tiye olmayanlara ytksek
tarife uygulanir.

Ug Kolonlu Tarife :En yiiksek tarife {iye olmayanlara,
diinya ticaret 6rgiitiine(WTO) iiye olanlara orta tarife
ve en diisiik tarife de AB’ ye liye olanlara uygulanir.

GUMRUK TARIiFE TURLERI

1) Ad valorem Tarife:Malin degeri tizerinden %
olarak hesaplanir. Malin degeri ise iki sekilde
belirlenir:

FOB(Free on Board):Malin,saticinin limanindayken
gemiye yiiklendigi andaki fiyati.

CiF:Malin alic1 tilkenin limanina lastig1 andaki fiyatidir.
2) Spesifik Tarife:Fizik miktar lizerinden sabit alinan
tarifedir.

3) Karma Tarife:Belirli bir orana kadar % deger
tizerinden ,bu miktar1 astiginda miktar iizerinden
alinan vergidir.

GUMRUK VERGISININ AMACLARI

1) Koruma etkisi: ithalata vergi konarak ,yurtici
fiyatlar1 artirmak suretiyle yerli ireticileri dis
rekabetten korumak. Konulan tarifenin ithalati
sifirlamast diriminda bu tarifeye YASAKLAYICI
TARIFE denir.

2) Gelir Saglama Etkisi: Hazine icin 6nemli bir gelir
kaynagidir.

Giimriik Vergisinin Ekonomik Etkileri
A. Dar Anlamda Etkiler(Kismi Denge)

1.0retim Etkisi: Giimriik vergisi arttiginda ithal
malin yurtici fiyati artar ve yerli tiretim artar.
2.Tiiketim etkisi: Giimriik vergisi arttifinda ithal
malin yurti¢i fiyati artmas: tiiketimi azaltir,tiiketici
refah kaybina ugrar.

3.D1s ticaret etkisi: Glimriik vergisi arttiginda ithalat
azaldigi i¢in dis ticaret olumsuz etkilenir.

4.Boliisiim etkisi: Yurti¢ci Ureticilerin  tiiketici
gelirlerinden elde ettigi asir1 karlar ulusal gelirin
yeniden boliisiimiine neden olur.

B. Genel Etkiler

1.Giimriik vergisinin yansimas1 sorunu: ithalatc
glimriik vergisinin tamami veya bir kismin fiyatlara
yansitir. Bunun sonucunda glmrik vergisini
tiiketiciye yansitmis olur.

2.Etken dis koruma: Giimriik vergisi o malin yerli
ireticisini konula vergi oraninda korumus olur.



DIS TICARETTE KORUMACILIK

D1s ticarette korumaciligin Etkileri:

Monopoli destekler Kaynaklarin etkin dagilimini
bozar. Bir sanayinin desteklenmesi digerlerini
olumsuz etkiler

Korumaciligin Nedenleri:

1) Ulusal giivenlik

2) Stratejik ticaret politikasi

3) Dampinge Karsi koruma

4) Geng endiistriler tezi

5) D1s ticaret hadlerinin iyilestirilmesi

6) Ulusal pazarlik giiciiniin artirilmast

7) Odemeler bilangosunun iyilestirilmesi ve issizligin
azaltilmasi

Tarife Dis1 D1s Ticaret Politikasinin Araglari

A. Miktar Kisitlamasi(Kota)
ithalat hacmini dogrudan simirlar. Bu kisitlamalar
arasinda yer alan uygulamalar:

1) ithalat Kotalar: ithal edilecek mal iizerinden fiziki
miktar veya deger olarak konulan sinirlamalari
gosterir.

e Global Kota: Ulke farki gozetmeksizin direkt
olarak mal uygulanan
kisitlamalardir.

e Tahsisli Kota:Kotanin o6zel ithalatgilar
arasinda belirli sekil sartlarina gore
dagitilmasini gosterir.

miktarina

Kotanin Ekonomik Etkileri

1.Uretim etkisi:Uretim artirici etki

2.Tlketim etkisi:Tiiketimi azaltici etki
3.Refah etkisi:Refahi azaltic1 etki

4.Gelir dagilimi tiiketiciden tretici lehine olur.
5.Kitlik rant1 olusur.

Kotanin Ozellikleri:

1) Biirokrasi yaratir.

2) Fiyat mekanizmasini ortadan kaldirir.
3) Karaborsa olusur.

4) Kotalarda saydamlik yoktur.

Kotanin Avantajlari:

1) ithalati azalttig1 icin 6demeler bilangosunu olumlu
etkiler.

2) Talep esnekligi az olan mallarda giimriik tarifeleri
etkin degildir, fakat kotalar etkindir.

B.ithalat Yasaklar:: Bir iilkeye bazi mallarin girisini
tamamen yasaklayan onlemlere ithalat yasaklar
denir.

ithalat Yasaklarinin Nedenleri:

1) D15 agiklarin kapatilmasina yardimci olur.

2) Gereksiz liikks mal ithalatini yasaklayarak doéviz
tasarrufu saglar.

3) Yerli sanayiyi tamamen dis rekabetten korur.

4) Kamu ahlaki ve halk sagligini korur

5) Siyasal nedenler

C. Doviz Kontrolii: Sabit kur sisteminde resmi kurun
piyasadaki kurunun altinda belirlemesiyle saglanan
kontroldiir. Sonug¢ta déviz karaborsasi olusur.

D. Coklu Kur Uygulamasi: Farkli mallarin ithalatina
farkl kur uygulanmasidir.

Yeni Korumacilik ve Diger Tarife Dis1 Araglar

1) Goniillii fhracat Kisitlamalar:: ithalatci sanayi
tilkesi ihracatci azgelismis tlke(agii) ile anlasarak
ihracata kota koyarak yurtici endiistrisini korur.

2) Gorinmez Engeller: Saglikgiivenlikcevre
standartlart ve idari diizenlemeler gibi nedenlerle
yabanct mal girisi engellenerek yerli tliretim dis
rekabetten korunur.

3) Damping: Mali dis piyasada i¢ piyasaya oranla
daha ucuza satmaktir.

4) fhracat Siibvansiyonlar: ihracatin 6zendirilmesi
amaciyla uygulanir.

5) Fark Giderici Vergiler: ithalata rakip olan yerli
tiretimi korumak amaciyla ytiksek ic fiyatlar belirlenir.
6) Ihracat vergileri: Thracati kisitlamak amaciyla
uygulanir.

7) Kamu ihaleleri: Kamu kuruluslar1 mallarim yerli
kaynaklarla iiretmeye 6zen gosterir.

8) Yurtici katki zorunlulugu: Yabanci sermayenin
yerli ekonomiye katkis1 icin yurtici kaynak kullanimi
zorunludur.

DOVIZ PiYASASI

Doéviz: Yabana lilke parasi ve para yerine gecen her
tirlii yabanci 6deme araci (EFT,¢cek,6deme emirleri,
yabanci mevduat sertifikasi) déviz olarak tanimlanir.

Efektif D6viz: Nakit yabanci paradir.
Doviz Piyasasi

1) Orgiitlii Olmayan Piyasalar: Alici ve saticilarin
karsilastiklar fiyat iizerinde anlasarak alim ve satim
yaptiklar1 piyasalardir.

Doviz piyasalar1 belirli bir fiziksel alanda kurulu
degildir.

2)Evrensel Piyasalar: 24 saat islem yapan ve
diinyanin farkli yoreleri ile siirekli iletisim i¢inde olan
piyasadir.



3) Aninda Teslim Piyasasi ve Gelecege Yonelik
islem Piyasas:: iki'ye ayrilir:1.Aninda teslim;
anlagmaya varilinca bekletmeden ulusal para-déviz
islemi gerceklestirilir. 2.Gelecege yonelik islem; Doviz
kuru teslim tarihinden énce belirlenir. Odeme
belirlenen vadede 6nceden anlasilan kur iizerinden
yapilir.

Doviz Talebi: Satin alinan dévizlerden olusur.
Hangi amaglarla Déviz Talebinde Bulunulur?

1) Spekiilasyon yapmak

2) Uluslar arasi alanda islem yapmak

3) Sinir dtesi sermeye islemleri

4) Ulusal para tasarruflarini enflasyona karsi korumak

Doviz Arzi: Ellerinde doviz bulunanlar, ulusal para
karsilig1 bu dovizleri bankalara satar.

Doviz Kuru (Doviz Fiyati)

Kotasyon: Bir yabanci paranin ulusal para cinsinden
degerinin hesaplanmasidir.

Dolaysiz  Kotasyon: 1birim yabanci paranin
degistirilebildigi ulusal para miktaridir.

Dolayli  Kotasyon: 1birim wulusal para ile
degistirilebilen yabanci para miktaridir.

Kur Marji: Doviz alis kuru ile satis kuru arasindaki
farktir.

Dolaysiz kur ; 1$=1.4 tl Capraz kur; 1$=1.2 £

b ] .

Marj Ynzdesi%xmu

] A
Pg == Satis Kuru
Pa == Alis Kuru

Bu marj ylizdesini yillik olarak ifade edersek.

Ps X P;, 360
Kur Marji = X x 100
Pg Gin Sayis!

Efektif Kur: Ulusal paranin iilkenin baslica ticaret
ortaklarinin paralariyla olan kurlarinin agirlikh
ortalamasi alinarak hesaplanan ulusal paranin, dis
degerine denir.

Nominal kur: Piyasada gecerli olan kurdur.
Reel kur: Nominal kurlarin enflasyon oranina goére
ayarlanmasiyla bulunan kurdur.

Doviz Arbitraji: Fiyat farklihgindan yararlanmak
lizere dovizin es anli olarak alinip satildigi durumu
gosterir.

Doéviz Arbitrajinin Kosullari: 1)Doviz giris cikisi
serbest olmall. 2)Serbest piyasa. 3)Alim satim ayni
anda gergeklesmeli

Déviz Piyasasinda Bankalarin Aracilik islemleri
1.Misterilerle doviz ticareti. Perakende déviz piyasasi
2.Uluslararasi 6deme islemleri. Tiirk-Alman
(muhabir) banka aras1 SWIFT islemleri. Uluslararasi
bankalarla isbirligine giren bankaya Muhabir Banka
denir.

3.Bankalar arasi doviz islemleri: Toptan doéviz
piyasasi. Alinan doviz miktari satilandan fazla ise fazla
pozisyon, Satilan déviz miktar1 alinandan fazla ise
acik pozisyon olarak tanimlanir.

Ulusal Paranin Konvertibilitesi:Bir  iilkenin
parasinin doviz piyasalarinda serbestge alinip
satilmasi.

Konvertibilite icin gerekli Kosullar:

Temel Kosul

1) Serbest doviz piyasasi.

2) Dis ticaret dengesi olmali.

3)Yeterli déviz(dolar) rezervi olmali. 4)Gergekgi(reel)
déviz kuru politikas1 olmali 5)Para ve sermaye
piyasalarini diinya ile biitiinlestirmek gerekir.

Ulusal Paranin Konvertibilitesinin Yararlar::

1) Biirokrasi kalkar.

2) Dis ticaret ve mali iliskiler gelisir.

3) Diinya ekonomisine karsilastirmali istiinlik
modeline uygun sekilde gelismesine katkida bulunur.
Doviz Kuru Sistemleri

Serbest Kur Sistemi

Doviz Kuru rekabetci piyasada doviz arz ve talebine
gore belirlenir.

Déviz arzi =Déviz talebi ise Odemeler Bilancosu
Dengesi saglanir

Doviz talebi>Déviz arzi ise dis acgik ortaya cikar,
merkez bankas1 déviz satar

Déviz talebi<Doviz arzi ise dis fazla ortaya cikar,
merkez bankasi doviz(dolar) alir

Sabit Kur Sistemi

1) Altin para sistemi : Ulusal paralar belirli agirliktaki
saf altin olarak degerlenir.

2) Glnilimiizdeki sabit kur: Bretton Woods sistemi;
her ilke wulusal parasmmi dolar ‘a baglar. %1
dalgalanmaya izin verilir.



Serbest Kur Sisteminin Lehindeki Goriisler:

1) Dis denge kendiliginden saglanir.

2) Ulusal paranin gercek degerini yansitir.

3) D1s rezerv ihtiyacini azaltir.

4) i¢c dengeye yonelik politikalarda bagimsiz hareket
etme olanag saglar.

5) Ekonomi dis soklardan korunur.

6) Sadelik

7) Ani ve biiyiik kur degisimlerinden korur.

8) Karsilastirmali tistiinliik teorisi'ne uygun ticaret

Serbest Kur Sisteminin Aleyhindeki Gériisler:

1) Ticaret ve yatirimlari caydirici etki

2) Yurtici enflasyon

3) Kisa donem kur degisimlerinde hedefi asma

4) Esnekliklerin dustkligi ve istikrar bozucu
spekiilasyon

Gelecege Yonelik Déviz Piyasalar:

1. Kur degismesi risklerine kars1 korunma
(hedging): ithalat yaparken siparisten sonra
kurun artist maliyetleri artirir. Bunu
onlemek amaciyla daha sonraki ddeme icin
bugiinden déviz alinir. Buna hedging dnlem
denir.

2. Vadeli Teslim Piyasalari(Forwards
Markets): Gelecekte yapilacak O6demenin
bugiinden kuru belirlenir.

3. Faiz arbitraji: Ekonomik varliklari ucuz
piyasadan alip pahali piyasada satarak
risksiz kar saglamaktir. Arbitraj sonucunda
tek fiyat kanunu olusur.

4. Doviz swaplarn: Bir siire sonra tekrar satin
almak kosuluyla dévizlerin satilip teslim
edilmesidir.

KUR DEGISMELERINIi ACIKLAMAYA YONELIK
TEORILER

1) D1s Ticaret Akimlar:1 Yaklagimai:

X>M ise kur diiser ulusal para deger kazanir
X<M ise kur yiikselir ulusal para deger kaybeder.

Eksiklikleri:

1) Hizli biiytliyen iilkenin ulusal parasinin degeri
diiser. Gergekte bu durumun tersi olur.

2) Dis ticaret agif1 sonucunda llke parasinin
degerinin diisecegini aciklar. Gergekte olmayabilir,
dolayisiyla teori gercegi agiklayamamaktadir.

2) Satin alma Giicii Paritesi Yaklasimi: Ticareti
yapilan alin mevcut déviz kurundan ulusal paraya
cevrilmis olan fiyat diinyanin her yerinde aynidir. Bu
yaklasim iki’ ye ayrilir

a) Mutlak Parite: Ulusal para diinyanin her
yerinde ayni satin alma giiciine sahiptir.

b) Goreceli Parite: Kurlardaki degismenin
neden llkeler arasindaki enflasyon orani farklaridir.

3) Parasala Yaklasim: Para stogu artarsa
harcamalar artar. Bu da déviz talebini ve doviz
fiyatini(kuru) artirdigl icin ulusal paranin degeri
diiser.

4) Portfolyo Dengesi Yaklasimi: Yabanci menkul
degerlerin arz ve taleplerine bagh olarak doéviz
kurlarinda giinliik dalgalanmalar goézlemlenir.

ODEMELER BILANCOSU

Yurt ici yerlesikler ile yurtdisi ekonomik birimler
arasindaki mal ve hizmet ticareti ile diger ekonomik
iligkileri gosteren tablodur. Iki iilke arasindaki
iliskiler mal ve hizmet ticareti(ihracat ve ithalat) Ve
Finansal iliskilerden(tahvil, hisse senedi alim satimi
gibi) olusur.

Odemeler bilan¢osu taniminda dikkat edilmesi
gereken iki nokta vardir. Bunlardan birincisi
yerlesiklik tanimidir. Bir ekonominin yerlesikleri,
tlimi o ekonominin topraklariyla olan iliskileriyle
tanimlanan, genel hiikiimet, bireyler, bireylere hizmet
sunan kar amaci glitmeyen 6zel kuruluslar ve
girisimlerden olusur. Burada 6nemli olan islem
yapanin uyrugunun degil, o iilkede bulunmasinin
dikkate alindigidir. Yani

Tiirkiye" de meskiin yabancilar da bu gruba dahil
edilir. Odemeler bilangosu tanimindaki fkinci 6nemli
nokta Ise ekonomik islemlerden olustugudur. Yani ya
parasal sonu¢ dogurmak, ya da para ile karsilanabilen
sonuclara yol agmak incelenen kriterlerdir.

Odemeler Bilancosunda Varhklar=Yiikiimliiliikler

Temel Hesap Gruplan

» CariIslemler Hesabi "
» Sermaye Hesabt } Otonom Islemler

o ResmiRezervler Hesabt . Denklegtirici glemler
v [statistiki Farklar

e  Cari Islemlere mal ve hizmet akimlan ile
ilgili islemler kaydedilir

e Sermaye hesabina ise sinir otesi sermaye
islemleri kaydedilir.

e Resmi Rezervler hesabina ise Merkez
Bankasinin piyasaya miidahale nedeniyle
yaptig1 doviz alim satim sonucunda tlkenin
resmi rezervlerindeki degismeyi gosterir.



Cari Islemler Hesabi ve Sermaye Hesabi Otonom
islemler dengizlik doguran ¢izgi tistii hesaplar Resmi
Rezervler hesab1 ise denklestirici ¢izgi alt
hesaplardir.

I) Cari Islemler Hesabi: 3 kalemi vardir:

1) Mal ticareti: lhracat(X) ve ithalati(M) kapsar.
Toplam mal ihracati ve ithalati arasindaki farka Dis
Ticaret dengesi denir.

2) Uluslararasi hizmetler: Turizm, uluslararasi
tasmacilik, yabanci sermaye yatirimlari gelir ve
giderleri (dis borg¢ faizleri, kar transferleri vs.),
uluslararas1 bankacilik sigortacilik, 6zel hizmetler,
resmi yurtdist hizmetleri

3) Tek tarafli transferler: Bagis, hibe, isci gelir
giderleri.

II) Sermaye Hareketleri Hesabi: 4 kalemi vardir:

1) Dogrudan yatirnmlar: Yurtici yerlesiklerin
yurtdisina, yurt disindaki yerlesiklerin de yurticinde
yaptigl sabit yatirimlarin farklaridir.

2) Portfoy Yatirimlar1:1 yildan uzun vadeli borg alip
verme islemleridir.

3) Uzun vadeli sermaye hareketleri: 1 yildan uzun
vadeli banka bor¢lanmasi, sendikasyon kredileri vs.

4) Kisa vadeli sermaye hareketleri: Vadesi 1 yildan
az sermaye islemleri, banka doviz hareketlerinden
olusur.

III) Resmi Rezervler Hesabi:

$, altin, IMF kaynaklarindan(Ozel cekme haklari- SDR)
olusmaktadir. Bu hesap genellikle Merkez bankasinin
doviz piyasasina miidahalesinden kaynaklanan
islemleri kapsar. Resmi rezervlerdeki azalma(déviz
satis1)) alacak, artis1 ise (doviz alimi) borg
niteligindedir.

IV) istatiksel Hata:

Hesaplardaki gecikme, unutma ve hatalardan
kaynaklanan farklar bu hesapta yer alir.

Borglar (- ile laydedilenler)
I. CARI ISLEMLER HESABI
(A) Ticaret Dengesi
Mal ve hizmet ticareti ve transfer islemleri

- Tiirkiye'ye ithalat - Tiirkiye'den ihracat

(B) Gelir Hesaty

Yabanailara kir pay ve faiz ddemeleri Yabancilardan kir payi ve faiz hasiat
I.SERMAYE VE FINANS HESABI

Sermaye giluglan Sermaye girigler

Bartig

sahiplifi azalig
IILRESMi REZERVLER HESABI

- TCMB'nin resmi rezerv artig - TCMB resmi rezerv azalisi

azaligi artigi

Alacaklar (+ ile kaydedilenler)

- Tiirkiye'de yeregiklerin yabana varhk sahipli-| - Yabanalann Tirk varbidar sahipligi artg

- Yabancilarin Tiirk varlidari sahiphigi azalig | - Tirdye'de yedegilderin yabanci varlk

- Yabanci Merkez Bankalarinin TL rezervleri |- Yabana Merkez Bankalarinin TL rezervleri

Cari Denge

Cari Acik: Ulke varliklar1 satilir yada borglanilir.
Sermaye girisi olur. GSYIH(Gayr1 safi yurt ici
hasila)’nin % 3-4 ‘U tehlikeli acik, %7-9’ u asin riskli
aciktir.

Cari Fazla: Diger iilke varliklar1 satin alinir, borg
verilir veya sermaye c¢ikisi olur.

ODEMELER BiLANGCOSU DENGELERI

Temel Denge : Cari islemler bilancosu ile
uzun stireli sermaye bilangolarinin toplamindan
olusur. Bu dengenin 6zelligi, 6demeler bilangosundaki
uzun vadeli gelismeleri ortaya koymasidir. Bdylece
denge, dalgalanmalarin ve spekiilatif hareketlerin
etkilerinden arindirilmis olur. Bu denge kavramina
gore mal ve hizmetler, tek yanh transferler ve uzun
siireli sermaye, otonom Islemler olarak cizgi iistiine
kaydedilir. Buna karsilik, kisa stireli sermayenin tiimi
ve resmi rezerv degismeleri de denklestirici kabul
edilerek ¢izgi altinda gosterilir.

Likidite Dengesi: Temel dengeye kisa siireli
resmi sermaye dengesinin eklenmesiyle elde edilir. Bu
tanimlamada uzun siireli sermaye ve kisa siireli 6zel
sermaye otonom, resmi rezervlerle resmi kisa siireli
sermaye denklestirici islem olarak kabul edilir.

Resmi Rezerv islemleri Dengesi : Bu denge
taniminda, iilkenin yabanci resmi kuruluslara olan
kisa siireli sermaye borglari ile resmi rezerv islemleri
denklestirici olarak ¢izgi altina kaydedilir. Boylece
resmi rezerv islemleri dengesinde biitiin 6zel islemler
¢izgi listiine konmus olmaktadir. Bu tanimlama, doviz
piyasasinda ulusal para tzerindeki olasi bir baskiyi
6lcen bir ara¢c durumundadir.

TEMEL DENGE = Cari denge + Uzun vadeli
sermaye dengesi.



Bu denge uzun vadeli gelismeleri gosterir. Temel
dengeye gore, mal ve hizmetler, tek tarafli transferler
ve uzun vadeli sermaye hareketleri otonom islemler
olara cizgi lizerine kaydedilir. Kisa siireli sermayenin
timi ve resmi rezerv degismeleri denklestirici
olarak kabul edilerek cizginin altinda gosterilir.

LiKiDITE DENGESi=TEMEL DENGE+Kisa vadeli
sermaye dengesi

Daha ayrintili yazilirsa;

LIKIDITE DENGESi= Cari denge + Uzun vadeli
sermaye dengesi+ Kisa vadeli sermaye dengesi

Odemeler dengesinin iki temel hesabi, cari hesap ve
sermaye hesab1 oldugu i¢in, cari hesap a¢ig1 sermaye
hesab:1 fazlasina eflit olmak zorundadir. Diger bir
deyisle (+) ve (-) veren kalemler alt alta siralanip
toplanirsa toplam sifir olacaktir. Buna gore;

Odemeler Dengesi = Cari Hesap Dengesi + Sermaye ve
Finans Hesabi Dengesi = 0 Ulkenin Merkez Bankasinin
uluslararasi rezerv stoklarindaki degisme

Cari Hesap + Diizenli Sermaye Hesabi + Resmi
Rezervler Hesab1 = 0 olacaktir.

Bu durumda o6demeler dengesi acigl resmi rezerv
stoklarindaki azalmay ifade edecektir.

Odemeler Dengesi Acigi = Resmi Rezervler Hesabi
Acgig1

Cari islemler Hesabi a¢iginin Sermaye ve Finans
Hesabi fazlasi ile (veya Sermaye ve Finans Hesabi
acigiin Cari Hesap fazlasi ile) finanse edilememesi
durumunda resmi rezervler azalacaktir. Bu nedenle
rezervlerdeki azalma kisaca dis agik adi da verilen
o0demeler dengesi agigini ifade etmektedir.

(-) D1s Agik = (+) Resmi Rezerv Azalisi

Goriildigi gibi rezervlerdeki bir azalis art1 (+) olarak
ifade edilmektedir. Dis acik veren ve bu nedenle
rezervleri azalan bir ekonomide muhasebe anlaminda
o0demeler dengesi asagidaki gibi yazilir:

Odemeler
Sermaye ve Finans Hesabi1 Dengesi + ( +Resmi
Rezervler Hesabi Dengesi) = 0

Dengesi=Cari Hesap Dengesi+Diizenli

ODEMELER BiLANCOSU DENGE MEKANIZMALARI

1) Déviz Kuru Denklestirme Mekanizmasi: Doviz
kuru ayarlanarak dengesizlik giderilir. A¢ik varsa, kur
degerlenir, yerli paranin degeri azalir, ihracat artar,
acik kapanir. Eger bu mekanizmanin isleyisinde
gecikme olursa yabanc (ithal) mallar daha pahal olur,
ithalat maliyeti artar. Agik daha da kdtiilesir. Buna ]
Egrisi Etkisi denir.

J Edrisi

Cari islemler
Dengesi {(+)

Cari Islemler
Dengesi (-)

2) Gelir Denklestirme Mekanizmas1 (Keynes):
Odemeler bilangosundaki dengesizlik geliri, gelir de
tekrar bilangosunda iyilestirme
yaratacaktir. (Milli gelir azalirken ithalati da azaltmasi
o6demeler bilangosu agigini da azaltir/bilangoda
iyilesme goriiliir).

6demeler

3) Parasal Denklesme Mekanizmasi: Odemeler
bilangosundaki dengesizlikler dolasimdaki para
miktarini etkileyerek faiz, fiyat ve nakit diizeylerini
etkiler.

a) Fiyat diuizeyi ayarlama mekanizmasi: Merkez
bankasi para arzimi azaltir, fiyatlar diiser,ihracat
artar,ithalat azalir ve acik kapanir.

b) Faiz ayarlama mekanizmasi: Para arzi azalirken
faiz oranlari artar, sermaye girisi olur ve agik kapanir.
c) Nakit dengesi ayarlama mekanizmasi: Nakit
azalirken harcamalar da azalir, ithalat azalir ve agik
kapanir.

ODEMELER
POLITIKALARI

BILANCOSU DENKLESTIRME

Harcama Kaydiria Politikalar: Uriin talebini
yabanci  mallardan  yerli kaydiran
politikalardir. Devaltiasyon, doéviz kontrolleri ve
ticaret kisitlamalarini kullanarak gercgeklestirilir. Bu
araglar1 kullanabilmek i¢in giiclii doviz rezervlerine
ihtiyag vardir.

mallara

Harcama Degistirici Politikalar: Harcamalarin
diizeyini asagl yukar1 ayarlama politikalaridir. Temel
araglar1 para ve maliye politikalaridir. Harcama
degistirici politikalar tek baslarina yetersiz olduklari
icin harcama kaydirict politikalar ile birlikte
uygulanir.

IKTiSADi KALKINMA VE BUYUME

Kalkinma: salt Uretimin ve kisi basma gelirin
arttirllmas1 demek olmayip azgelismis bir toplumda
iktisadi ve sosyo-kiiltiirel yapinin da degistirilmesi,
yenilestirilmesidir. Kisi basina diisen milli gelirin
artmas! yaninda, genel olarak iiretim faktdrlerinin

Zaman



etkinlik ve miktarlarinin degismesi, sanayi kesiminin
milli gelir ve ihracat
icindeki paymnin artmasi gibi yapisal degisiklikler,
kalkinmanin temel 6geleridir

Biiyiime ise, nitelikten ¢ok nicelik bakimindan ortaya
cikan bir degisikliktir. Bir ekonominin biiyiimesi,
mutlaka o ekonomide yapisal degisimi gerektirmez.
Biiylime, sadece iiretimin ve kisi basina gelirin
arttirllmas1  olarak kabul edilebilir. Yukaridaki
aciklamalardan anlasildigr gibi kalkinma sadece
azgelismis

diyebilecegimiz ekonomilerle ilgili bir kavram oldugu
halde, biiylime siireci, gelismis ve de azgelismis
ekonomilerle de ilgili olabilir. Baska bir deyisle,
azgelismis bir ekonomi kalkinmayabilir ama biiyiime
stireci icinde olabilir. Ne var ki, bu tiir ekonomiler i¢in
asil olan, kalkinma siirecini baglatabilmek ve
siirdiirebilmektir. Bu arada kalkinma kuramlari,
temelde azgelismis ekonomilerin kalkinma
sorunlarina 151k tutmalarina karsin, biiyiime
kuramlari, esasen kalkinmis, gelismis ekonomileri
model alirlar.

Kalkinma DAHA KAPSAMLIDIR.

Kalkinma ‘nin Temel Ogeleri:

*Kisi basina milli gelir artisi

*Uretim faktorlerinin miktar1 ve verimlilik artis1

*Sanayinin payinin artisi

Yukaridaki ogeler temel kabul edilmekle beraber
olmazsa olmaz olan, YAPISAL DONUSUM’diir.

Bilinmesi gereken ONEMLI KAVRAMLAR:

Sanayilesmis iilke: Gelismis tlkedir, ihracati biiytik
Olclide sanayi malindan olusur.

Tarim iilkesi: Az gelismis Ulke’dir(AGU). Niifusunun
biiyiik kismi tarimsal alanda istihdam edilir ve

ihracat1 biiyiik oranda tarimsal iiriinlerden olusur.

Gelismekte olan iilke: AGU’lerin bilyiime siirecinde
olmasidir.

DUNYA BANKASI'nin ULKE SINIFLANDIRMASI

1) Diisiik Gelirli: Kisi basina 745 $ veya daha az Milli
Gelir

2) Orta Gelirli - Diisiik Orta Gelirli: Kisi basina
746-2976$ Milli Gelir

Yiiksek Orta Gelirli: Kisi basina 2976-9205$ Milli
Gelir

3) Yiiksek Gelirli: Kisi basina 9205$ ve iizeri Milli
Gelir

Azgelismisligin FARKLI TANIMLAMALARI

mevcuttur:
1.Uluslararasi Gelismislik Farkliliklar:

Temel o6l¢iit Gayri safi milli hasila(GSMH)’dir. Burada
toplam GSMH (kaba yaklasim) ve kisi basina GSMH(en
¢ok kullanilan) en duyarh 6l¢lit mevcuttur. Toplam
GSMH ekonomik faaliyet 6l¢iisiidiir.

GSMH Kullaniminin Sakincalar: Vardir:

e  Ulkelerin gayri safi milli hasila hesaplama
yontemleri ayni degildir.

e  Ortak para birimi sorunu vardir(Kurlar her
zaman gercegi gdstermez)

e Ayni malin fiyat: farkh tilkelerde farkhdir.

2. Kaynak Kullanimi Durumu

Fiili iretim diizeyi potansiyel iiretim diizeyinden az
olmas1 durumunda iilke azgelismis olarak tanimlanir.

Bu yaklasimda kullanilan oranlar ve degerler
arasinda:

o Issizlik diizeyi

e  Ekilebilir arazinin kullanim orani
o  Atl kapasite orani

e Hammadde ihrag oran1 mevcuttur.

3.Temel ihtiyaclar Durumu

Niifusunun biiyiik cogunlugu insanca yasamak i¢in
gerekli masraflarini karsilayamayacak durumda ise o
tilke azgelismistir. Bu yaklasimda toplumun zorunlu
ihtiyaclar1 temeldir.

Azgelismisligi Aciklayan Ekonomik Yaklasimlar

Bu baslik altinda ikinci Diinya Savasi sonrasinda
azgelismis iilkelerin kalkinma
sorunlarint  agiklamaya yonelik kuramlar ele
alinacaktir. Bunlar:

o  Geleneksel iktisada dayal yaklasimlar,
e  Yapisalci yaklasimlar,
e  Bagimlilik yaklagimlandir.

1. Geleneksel iktisada Dayali Yaklasim

Geleneksel Yaklasimlara gore Gelisememenin
nedenleri arasinda:

Kit kaynaklarin yanlis dagilimi
Verimliligin diisiik oldugu
Arz/talep dengesizlikleri

L1l

Uretim faktdrlerinin dagiliminda aksakliklar



Girisimci eksikligi
Piyasalarin darhigi
Geri lretim teknolojisi

il

Insan sermayesinde eksiklikler
Bu yaklasim i¢erisinde 2 kuram var:

Nurkse’iin (Kisir Déngii Kurami): Milli gelir diisiik
olursa tasarruflarin da az olacagi, buna bagh olarak
daha az yatirim yapilmasi, verimin az olmasi sonugta
milli gelirin de diisiik diizeyde olusmasina neden olur.

Rostow’un (Gelisme
Kurami):Kalkinmanin asamalarini agiklar:

Asamalar1

1.Geleneksel Toplum: Tarimsal yapr vardir ve
kullanilan tiretim teknigi geridir.

2.Kalkisa Hazirhk: Ekonomik, kiiltiirel ve siyasal
deger yargilarinda 6nemli degisimler goriilir.
3.Kalkis: Kendini besleyen biliylimenin basladig1
dénemdir. Kalkinma siireci stireklilik gosterir.
4.Gelisen Topluma gecis: Sanayi kesimi ekonomide
birinci derece 6neme sahiptir.

5.0lgunluk: Refah asamasidir. Kisi bagina milli gelir
diizeyi artar. Teknoloji ihrag eder duruma gelir.

2. Yapisala Yaklasim

Prebisch, kalkinmay1 sermaye birikimi olarak agiklar.
Azgelismislik ve gelismislik farkinin nedeni olarak her
tilkenin  uluslar arasi ticarette farkll diizeylerde
uzmanlagmis olmasini gosterir.

Temel oOnerisi; lilkelerin hammadde ihrag¢ yapilarini
degistirmeleridir.

Gelismis Ulkenin uluslar arasi ticareti uzman oldugu

sanayi alanindadir. Azgelismis iilkeninki ise,
hammadde ve tarimsal tirtindiir.

Kalkinmanin temeli igin gerekli olanlar; ithal ikameci

politikalar, devlet miidahalesi, planlama ve bolgesel
biitiinlesme

3.Bagimlilik Yaklasimi

Azgelismisligin nedeni, kapitalist gelisme ve
yayilmadir.

Yaklasim 3 noktaya odaklanir:
— Kapitalist diinya ekonomik diizenin gelisimi.
— Merkez-¢evre ayirimi

— Siyasi yozlagsma ve elit yap1

Coziim olarak sunulan: Kapitalist sistemin disina
cikmaktir.

KALKINMA STRATEJIiLERI

Kalkinma stratejilerinin(dengeli-dengesiz)  ortak
yonleri, az gelismisligi sermaye yetersizligi ile
aciklamis olmalaridir. Sermaye birikimi kalkinmanin
onemli unsurudur.

Kalkinma-Yatirim-Sermaye Birikimi
Yatirimin kalkinman kosulu olmasi nedeniyle sermaye

birikimi de ©6nemlidir. Bunun nedeni yatirimi
belirleyenin sermaye birikimi olmasidir.

Sermaye / Hasila Katsayisi: Gayri safi milli hasila’nin
ne kadarinin yatirimlara ayrilacagini gosterir.

Marjinal Sermaye / Hasila Katsayisi: Hasilayl
1birim artirmak i¢in ne kadar sermayenin gerekli
oldugunu gosterir.

Dengeli Kalkinma: Tiim ekonomik alanlar ayni1 anda
ve birlikte gelistirilmelidir.

*Piyasa tek basina kalkinmay1 saglayamaz, planlama
gereklidir.

Dengeli kalkinma‘ y1 savunanlarin ilki F.List’ tir.
Ulusal sermayenin disa karsi korunmasi gerektigini
ortaya koymustur 1960-1970 Biiyiik itis Rosenstein -
Rodan

Dengesiz Kalkinma - Hirschman

Bazi durumlarda dengesizlik ekonomik kalkinmay:
hizlandirir.

Kalkinmay1 gerceklestirmek icin bazen dengeden
vazgecmek gerekebilir.

*Kalkinma ,mevcut yada bilingli olarak yaratilacak
sigrama ve dalgalanmalarla ortaya ¢ikar.

*Piyasanin onderligi ve etkinligi temeldir. Planlama
gereksizdir. ~Kamunun miidahalesi minimuma
indirilmelidir.

BUYUME: Hizla niifusu artan azgelismis
tilkelerde ekonomik biiyiimenin temel amaci; fertleri
gittikce yiikselen bir refaha kavusturmak iizere kisi
basina iiretimi (reel geliri) artirmaktir. Bu ise,
yatirimlarin artirilmasi ile olanakhdir. Ciinki, ancak
bu sayede niifus artisinin durmadan is giicline kattig
kitleyi barindiracak bir liretim kapasitesi yaratilmis
olur. Buradan ekonomik biiyiimenin en o6nemli
faktoriiniin yatirimlar oldugu anlasilmaktadir.

Ote yandan, ekonomik biiyiimeyi emegin, dogal
kaynaklarin ve sermayenin artan bir fonksiyonu
olarak diisiinmek de miimkiindiir. Uretime katilan
faktor miktar1 artikca ekonomik biiylime o olglide
artacaktir. Uretime katilan {iretim faktérlerini ve
ekonomik bliylimeyi gostermek tizere;

L; Emek
T:Dogalkaynaklar
K:Sermayestoku
Y: Milli hasila
Y=f(L TK)



seklinde ifade edebiliriz. Bliylime sirasinda parantez
icindeki faktorlerin birbirine orani degismektedir.
Bunlarin i¢inde en az degiseni dogal kaynaklardir
(toprak). Ciinkii topragin alam Istendigi 6lciide
artirilamaz. Oysa niifus, dolayisiyla da emek siirekli
artmaktadir. O halde toprak/emek oraninin gittikce
diistiigli  sOylenebilir. Bu durumda emek basina
tretimin artirilmas1 ancak sermaye/emek oraninin
ylkseltilmesi ile miimkiin olmaktadir. Bu ise, emegin
daha fazla sermaye ile donatilmasi anlamina gelir
ki; ekonomik biiylimenin ve kalkinmanin
gostergelerinden birisi de budur.

BUYUME TEORILERI

Klasik BiiyiimeTeorileri

Smith, Mili, Malthus ve Ricardo gibi klasik
ekonomistler tarafindan belirtildigi gibi, blytime
teorisi basit bir sekilde tanimlanabilir. Belirli bir
miktar emek (tabii ki emek deger teorisini de
varsayarak) belirli bir liretim seviyesinde belirli ge¢im
diizeyine gore her isciye licret 6denecek ve her "arti
deger" (o6rnegin toplam iicretlere esit oldugunu
varsaylilan toplam iiretim ve toplam tiiketim arasinda
fark) sermayedarlar tarafindan biriktirilecektir. Bu
birikim emek talebini yiikseltecek ve belirli niifus
kosullarinda tcretler yiikselme egilimi gosterecektir.
Ucretler belirli bir dereceyi agtiktan sonra da Malthus
niifus teorisine gore niifus artacaktir.

Nifusun artmasi ile emek arzi artacak ve
Ucretler tekrar eski diizeyine dusecektir. Ancak,
Ucretler mevcut gecim diizeyine esit oldugunda,
sermaye birikimini tesvik edecek bir art1 deger tekrar
ortaya ¢ikacak ve emek talebi ve biitiin siire¢ bir
sonraki asamada tekrar edecektir. Azalan verimler
kanunun devreye girdiginde biiylime dinamigi sona
erer. Boylece ekonomi durgunluk haline ulasacaktir.
Klasikler,
ekonomilerin énce kalkinacaklarini fakat uzunlugu
her ekonominin 6zelliklerine gore degisecek bir siire
sonra durgunluk haline déneceklerini dne stirerler.

Ozetle Sermaye birikimi ile emek talebi
artinca, Ucretler artar. Niifus artisi, emek arzi ve liriin
talebinin artmasina neden olurken, bunlara cevap
verebilmek icin topraklar liretime agilir. Rantin pay1
artarken, tcretler gecimlik diizeye iner ve Kkarlar
azalir. Biiyiime yerini durgunluga birakir.

Keynesyen Model- Statik Model: Ekonomi
durgunluga girdiginde toplam talebi artirmak igin

miidahaleci politikalar 6nermistir. Toplam talep artis1
yatirimlar1 ve milli geliri artirir. Carpan katsayisi
kadar biiyiime saglanir.

Harrod-Domar Modeli-Dinamik Model: Harrod-
Domar Modeli, Klasik ve Keynesyen biiylime teorileri
arasinda bir gecistir. Bu modelde Keynes'in yaptig
gibi ekonomide eksik istthdam dengesinden devaml
tam isttihdam dengesine varmanin yollarini

arastirdmistir. Keynes'in statik agidan inceledigi
sorunu Harrod-Domar Modeli dinamik a¢idan ele
almistir.

Harrod ve Domar, ekonominin itici giicliniin
yatirrm oldugunu ve yatirimlarin iki 6nemli rol
oynadigi tzerinde durmustur. Yatirimlarin ikili
ozelligi; yatirimlarin gelir yaratmasi digeri ise
yatirimlarin kapasite yaratma ozelligidir. Harrod-
Domar Modeli bir dizi basitlestirici varsayimlar
icermektedir. Bunlar, bir iiriin (nihai triiniin mal
bilesimi gézardi edilmistir), sermaye ve gelir arasinda
sabit bir teknolojik iliskinin olmasi, tasarruf
oranlarinin siirekliligi, ticaretin yoklugu, sermayeye
amortismanin ayrilmamasi, ve sermayenin tek liretim
faktorii olarak alinmasidur. Ancak biitiin bu kisitlayici
varsayimlara ragmen bir ¢ok lilkede Harrod-Domar
Modeli ya planlamanin arkasindaki dayanak olarak
veya  tahmin  mekanizmasimin  bir  pargcasi
olarak kullanilmaktadir.



