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1. Uvod

Uvodem mé bakalatské prace bych rada ve struénosti vystihla jeji obsah a piiblizny
smér, jakym se prace a mé snaZeni bude ubirat.

V souvislosti se studovanym oborem a zdjmem o lexikologii — ackoliv nejsem
studentkou cisté a klasické anglické filologie, i pfesto jsem se rozhodla vénovat praci
lexikologickému tématu. Abych ale neodbocila od svého zaméteni ve studiu, rozhodla jsem
se zkoumat ptejimani cizich, pfesnéji anglickych ekonomickych vyrazti do ¢eského jazyka,
jejich pocestovani, ptidavani predpon, piipon ¢i koncovek, chovani v ceské véte apod.

Praci bych rozd¢lila na dvé zakladni Casti. V t€ prvni - teoretické, se budu zabyvat
obecné zpusoby tvoreni slov v ceském jazyce a v tomto piipad¢ se zaméiim na piipony
¢i predpony, které jsou do naseho jazyka prave z cizich jazykt piejimany.

V druhé casti — praktické, se zaméfim na cizi ekonomické vyrazy v Casopisech,
magazinech nebo ptilohach a to jak odbornych, tak i neodbornych, které jsou urceny
pro §irsi vefejnost, napt. Casopisy vydavané VSE pro studentskou obec. V této &dsti také
vyrazy roz¢lenim do né€kolika skupin dle riznych kritérii, dle ceského ptepisu, zdali je
vyraz ponechdan v plivodnim jazyce nebo naopak zdali je k nému pfidruZena predpona,
ptipona, koncovka a zdali se dodrZzuje sklofiovani tak typické pro nas matetsky jazyk.

JelikoZ nemam piesn¢ dané literatury a zdroje, ze kterych by se daly vyrazy Cerpat,
veskerd ma prace bude postavena na danych cCasopisech sekonomickym zamétenim.
Velkou vétSinu materidld jsem ziskala diky ptatelim, ktefi na ekonomickych Skoldch
studuji, nebo lidem, kteii v ekonomickych, napt. finan¢nich sektorech piimo pracuji.

Abych préci oZivila, rozhodla jsem se také vytvorit dotaznik, které rozeslu
¢i osobné polozim riznym skupindm subjektd — napft. hotely, banky, sportovni zatizeni atp.

Ke konci mé price vyvodim zdvéry a shrnu, jaké vyrazy byly nejfrekventovanéjsi,
zdali jsou podle mého vyzkumu spolecnosti ptijimany a zdali se do mluveného ¢i psaného

projevu zaclenuji.



2.  Slovni zasoba a zpusoby jejiho rozSirovani

»dlovni zdsoba predstavuje seskupeni vSech slov a slovnich spojent, kterd se vyskytuji
v jednom konkrétnim jazyce nebo ktera v daném jazyce zna jeden konkrétni jedinec
(individudln{ slovn{ zdsoba)“.!

RozliSujeme aktivni a pasivni slovni zdsobu. Do aktivni sloZky patii ta slova, kterd
¢loveék uziva pfi ustnim i psaném projevu. Sloviim z pasivni slovni zdsoby ¢lovek rozumd,
ale sdm je béZné dostatecné nevyuZziva. Pocet slov ve slovni zasob¢ se 1i8i mezi jazyky
i mezi lidmi. ,,V ¢esting tvoii aktivni slovni zdsobu u dospélého ¢loveéka asi 3000 — 10 000
slov. Pasivni slovni zdsoba je obvykle 3—6x vyssi, pasivni slovnik stfedoskolsky
vzd&laného uzivatele Gestiny zahrnuje asi 50 000 slov.

Slovni zdsobu obohacujeme riiznymi zpiisoby. Abychom se mohli dostat k samotnému
prejiméani slov z cizich jazykd, uvedu nejdfive trochu obecnéji kapitolu tvoteni slov,
zamé&ifm také na piedpony, piipony Ci zkratkova slova z cizich jazykl, které v cestiné
objevuji a moZn4 si je ani neuvédomujeme.

Jen pro pfipomenuti, disciplina, kterd se zabyva slovni zdsobou, se nazyva lexikologie.
,Dovoluje ndm nahliZet jak na slovni zadsobu doby soucasné, tak na zdsobu historickou — ta
napomahd pfi odkryvani a odhalovani jejtho vyvoje. MiZeme tak podrobit detailn€jSimu
zkouméni i slovni zdsoby z urcitych obdobi, napf. husitstvi, doba Néirodniho obrozeni,
apod. Déle se tato véda zaméfuje nejen na vytvafeni novych slov, jak jsem jiZ zminila vySe,
ale také na tzv. reprodukci slov, kdy se slovo opakuje, postupné se k nému piidava dalsi
slova a timto zptisobem se pak dostdvaji do povédomi §irsi vefejnosti. Je tfeba fici, Ze tento
jev je v soucasné dob¢ velmi béZny a také jedna z nej€astéjSich moznosti, jak ziskdvat nova
slovni spojeni.**

V mnoha piipadech se potieba novych slovnich pojmt ¢i pojmenovani zizi pouze
na preneseni vyznamu. Takto se ale netvofi zbrusu nova slova, ale jen nové vyznamy slov,
ktera jsou jiZ v jazyce zavedend. V kazdém jazyce si také kazdy z nds vytvari sva vlastni

pojmenovani na zdkladé doméci nebo zdomacnélé slovni zdsoby (napft. v rodiné).

! Hauser, P.: Nauka o slovni zdsobé. SPN v Praze, 1980, str. 13-14.
2 Novotny, J. a kolektiv: Mluvnice cestiny pro stiedni skoly. Fortuna Praha, 1992, ISBN 80-85298-32-5. str. 103-104.
3 Dokulil, M. a kolektiv: Mluvnice cestiny (1). Academia Praha, 1986, str. 193.



Ale k vytvateni skute¢nych novych slov dochdzi jen velmi vzacné. Je daleko obvyklejsi,
zZe slova, kterd uz v jazyce existuji, svym zpusobem ,,pretvaiime®. Tvofenim novych slov
tedy myslime nejen onen prvotni proces, ale také proces rozSifovdni a obménovani

slovnich spojeni.

2.1 Zpusoby a postupy tvoieni sloy

Tvofeni slov je jedinecny zptisob, jak vytvafet nova pojmenovani a je to také jeden
z velmi dileZitych zpiisobl rozvijeni, rozsifovani a obohacovani slovni. Zpiisoby a postupy
se daji rozd¢lit do nékolika zdkladnich skupin a to: odvozovani, sklddani a zkracovani.
J4 osobné bych ale rdda ptidala skupinu dal$i a to pravé prejimani slovni zdsoby z cizich

jazyk, jelikoz to je bod, na ktery se budu ve vyctu téchto skupin zaméefovat nejvice.

2.1.1. Odvozovani

Odvozovani slov neboli derivace je bezpochyby nejzdkladngj$im a souCasné také
nejrozSitenéjSim zplsobem utvofeni slov. Dokulil tika, Ze: , Odvozovdni znamend
vytvdareni slova na zdklade jediného vychoziho pojmenovdnzi“4 Jelikoz odvozovani slov je
pomérné sloZitou zdleZitosti a da se déle délit do pocetnych skupin a podskupin, pfipadd mi
dalezité zminit pouze fakt, Ze zména slov pfi odvozovani probihd vétSinou pifidanim
pfedpony — prefixu, nebo piipony — sufixu.

Jak uz jsem naznacila vySe, chtéla bych se zamcfit pfedev§im na pfedpony a

ptipony pfejaté z cizich jazyki. ,,U odvozovani slov mluvime o tzv. pFedpondch pravych —

j. ty, které nejsou piedlozkami, a predpondch predlozkovych.*

4 Dokulil, M. a kolektiv: Mluvnice cestiny (1). Academia Praha, 1986, str. 198
3 Hauser, P.: Nauka o slovni zdsobé. SPN v Praze, 1980, str. 144-145.



» PREDPONY

Piedpony pravé

22

Pokud se zamétime na pfedpony pravé, najdeme zde hned nékolik cizich ptedpon.
,Casto byvaji piejaty celé piedponové odvozeniny, v ¢eském kontextu jsou vsak u nich
ptedpony Vydélitelné“ﬁ. Jsme schopni je rozdé¢lit do nékolika skupin a to s vyznamem

oznadujicim:’

* DURAZ

arci — tato predpona se spojuje pouze a vylucné s podstatnymi jmény a oznacuje néco
vyssiho, predniho ¢i vynikajiciho, v ndzvech véci se ale vyskytuje velmi ziidka,

napft. arcidilo. V dnesni dob¢ ale takovato spojeni neviddme a v paméti nam spiSe utkvi
tato predlozka ve spojeni s cirkevnimi a Slechtickymi tituly; arcibiskup, arcivévoda
apod.

ultra — predpona se nejCastéji spojuje s podstatnymi a piidavnymi jmény. V nazvech
smérd a jejich stoupenct vyjadiuje prehanéni (ultralevicdk). Pouze pojmovy vyznam
ma pak v terminech napt. ultrazvuk, ultrazdrent.

super — vétSinou oznacuje zesileni kvality, napt. superkritika.

e NEPRAVOST
pseudo — ptedpona pseudo ma vyznam néceho nepravého, napodobeného, v siln€jSimu
kontextu dokonce Izivého. Jako piiklady lze uvést slova jako pseudobdsnik,

pseudovédec, pseudovéda.

Predpony predlozkové

Také u predpon piedlozkovych najdeme zdstupce piedpon piejatych z cizich jazyku

vyjadiujict:

e PODRRIZENOST: sub — piedpona, je7 v§znamové odpovida sloviim pod, dole &i

niz$i. V dnesni dob¢ hojné¢ uzivana predpona. (subdodavatel, subskupina)

6 Dokulil, M. a kolektiv: Mluvnice cestiny (1). Academia Praha, 1986, str. 314

7 Pfedpony spole¢né s vyznamy prejaty z: Dokulil, M. a kolektiv: Mluvnice cestiny (I). Academia Praha, 1986, str.
314-315.

7 Predpony spole&né s vyznamy piejaty z: Hauser, P.: Nauka o slovni zdsobé. SPN v Praze, 1980, str. 146-147.



e POSTAVENI ZA: meta — tato piedpona v sob& nese vyznam znacici néco za,
néejaky presah piivodniho vyrazu.(metafyzika, metajazyk)

e VYZNAM ,BYVALY*: ex — v soucasnosti velmi produktivni pfipona, kterd se
objevuje i ve slovniku kazdého z nas. Lze ji interpretovat dvéma vyznamy. Pokud
se objevuje u sloves, nese vyznam ven, ze nebo vzhiru, v ptipadé druhém, kdy se
slou¢i se jménem, vysvétlujeme ji jako néco byvalého, ddavno neexistujiciho (ex-
pfitel, excisar).

e ZASTUPCE OSOB: pro — ¢asto pouZivana piedpona, kterd oznaduje zdstupce osob.
Nejvice se s ni setkdvdme napft. ve spojeni s osobami pracujicimi ve vysokoskolské
sféfe — prodékan, prorektor apod.

e POSTAVENI VESPOD: infra — tato predposledni predpona zastupuje vyznam pod,
nizko ci dole a setkdvame se s ni nejcastéji ve spojeni s podstatnymi
nebo piidavnymi jmény — infrazafeni, infrazvuk.

e OPACNA VEC, TO, CO JE PROTI: anti — antimilitarista

kontra — kontrarozvédka, kontrabas
» PRIPONY
Co se tyce druhé skupiny, tedy piipon, jsou skupiny piipon piejaté z cizich jazyka
velmi pocetné — tedy alespont v porovndni s pfedchozi skupinou ptedpon. Ve skupiné
predpon piejatych z cizich jazykl byvaji tyto pfedpony vétSinou piejaty i se slovesy
a dal$imi odvozeninami. Ve vétSin¢ piipadi se jednd o slovesa s koncovkou —ovat.

Nejcastéji pfejimanymi a stdle produktivnimi piiponami jsou tyto:8

Z LATINY:
e -ant — demonstrant, jubilant
e _ent — student, asistent
® -or —revizor, redaktor — dal${ moZnd varianta — ator — propagator
e -ista — komponista

7Z. FRANCOUZSTINY:

e ér- rezisér, komandér

Z ANGLICTINY:

® _er— boxer

8 Ptipony pfejaty z: Dokulil, M. a kolektiv: Mluvnice Gestiny (1). Academia Praha, 1986, str. 244,256,260,265,295,300.

6



Tabulka ¢.1 Tabulka produktivity pFipon

i
velmi produktivni stfedné a malo prod. neprodukt.
(domaci)  -g, -nik -ak, -aéek, -| e)e, -ik
Whaky rad : p
» y < (cizi) -or -er
bmhv rod -¢k(a), -kla) -nic(e)
Ml rod -di(o), -tk(o) -iv(o) -lo, -isté

,Jak je ziejmé i z ptiloZené tabulky, mezi nejproduktivnéj$i patii pfedpona prejata
z latiny; -_or. Mnohem cast&j$i jsou ale varianty —tor a —ator u ndzvd vztahujicim se
ur¢itym zptsobem k Zenskému rodu koncici na —ce. Jako piiklady lze uvést: projekce-
projektor; inkubace-inkubétor.

Predpona —er zjazyka anglického a ndzvy zni sloZené Casto oznacuji osoby,
Cinitele d¢je.

Vyraznou skupinu také pfedstavuji ndzvy zakonéené na —at. Jak se da predpokladat,
piipona je také z latiny, avSak tentokrdt odvozena od latinského —dfum. V dnesni ¢estin€ se
tento typ osamostatnil a nahlizi se na néj spiSe jako na skupinu slov mezindrodniho
charakteru.(napf. expondt).

Dalsi velmi produktivni pfiponou je =ik, kterd se nachdzi jak v fectiné, tak lating.
Mnozstvi slov s touto pfiponou v soucasném Ceském jazyce neustdle stoupd. Nazvy se
pfejimaji jiz ,.hotové®, ale do systému jsou zafazeny jako odvozend, proto se v CeStiné
mohou i tvofit. Zdkladnim kamenem jsou podstatnd jména Zenského rodu: metoda/metodik;
balada/baladik. Tento typ koncovky zahrnuje vyhradné pojmenovdni a oznaceni osob,
povétsinou zdstupce specializovanych oborti jako je historik, medik, psychoanalytik apod.

Velmi pocetné &islo zaujimaji ndzvy s piiponou -ist(a), ktery je zmin€na vySe.
Zpravidla oznacuji zastance ¢i piislusniky riznych smérii pojmenovanych podstatnym
jménem koncici na —ismus. Ale i ndzvy s piiponou =—it(a) jsou velmi hojné uZivané.
(banalita, specialita, produktivita) Zajimavé je, Ze nékteré tyto prejaté piipony maji v Ceské
jazyce proté&jsky s ,,domdci* piiponou. Posud’'me sami — specialita/specialnost, produktivita,

produktivnost.

? Tabulka produktivity piipon: : Dokulil, M. a kolektiv: Mluvnice &estiny (1). Academia Praha, 1986, str. 247



Ve slovech se uplatituji ale i dalSi pfipony. Z angliCtiny je to napf. -ink/ing,

zejména u oznaceni sportovnich ¢innosti - trénink, kempink/camping.* 10

P

V dnesni Cestin€ se nepiejimaji pouze koncovky, ale mnohdy adaptujeme celd slova

bez ohledu na Cesky pravopis.

Adaptace cizich pridavnych jmen

U tohoto tématu bych se rdda zastavila pouze kritce. Je zajimavé, Ze ptijimdme cizi
ptidavnd jména a pocestujeme je domacimi piiponami, anizZ bychom si to hloubéji
uvédomovali.

,Jednou z takovychto piedpon je pfedpona — ni, napt. u adjektiv apartni, korektni
atp. Nezifidka se také pfed touto zdomacnélou piiponou vyskytuje piipona cizi.
Nejznamé&j§imi piipady, kdy se v poceSténych adjektivech objevuji morfémy

charakteristické pro cizi adjektiva, jsou kuptikladu —dl- (-udl-, -idl-) ve slovech centrdlni,

oficidlni, specidlni, -ant-, elegantni, riskantni, ¢i do tretice —iv-/-iv- ve slovech aktivni,
pozitivni.

Dalsi velmi zndmou adaptacni piiponou je —=(i)ck(¥), kterou pocestujeme vesmes
jen urcitd pfidavnd jména a to ty, kterd maji v fec€tiné¢ piiponu —ikos, v latiné —icus,
v angli¢tingé —ic(al) ¢i v némciné —isch. Porovnejme napt. autenticky/autentic/autentisch,

typicky/typical/typisch.“lI

2.1.2 Skladani

Dle Dokulila, ,,skldddni patri k zdkladnich zpiisobiim tvorent slov, kdy se vétsinou
ze dvou aZ tri slovotvornych zdkladit vytvdii novd pojmenovdni. «l2 Charakteristicky je
spiSe pro odborné texty; védecké, popularné naucné a také pro basnicky styl, v némz jsou
ale sloZend slova fidce uzivana. Do této kapitoly by se daly tadit kalky. Vyznam a vliv

s w2z

kalkovéani na matetsky jazyk ale pfedstavim v ndsledujici ¢asti kapitoly.

10 Dokulil, M. a kolektiv: Mluvnice ¢estiny (1). Academia Praha, 1986, str. 295, 356, 360, 365
i Dokulil, M. a kolektiv: Mluvnice Cestiny (1). Academia Praha, 1986, str. 385-386
12 Dokulil, M. a kolektiv: Mluvnice ¢estiny (1). Academia Praha, 1986, str. 451



2.1.3. Tvoieni zkratek a zkratkovych slov

»~Zkratky a zkratkova slova, ve kterych se slova redukuji na pismena nebo slabiky
(tzv. kraceni mechanické), jsou predevsim prostiedkem jazykové uspornosti. Vzdy plati,
Ze zkratka a plna podoba vyrazu maji stejny vyznam. Zkratky jsou piitomné ve vSech
kulturnich jazycich a proto ani u nich se nevyhneme ptejimani, zkratky jako UNESCO,
USA, NATO, sci-fi, nékdy ale zkratky prekladame (OSN). ,,13 Zkratky pirevzaté z cizich
jazykl je vhodné az na nékteré vyjimky (napt. BBC — [bi-bi-si]) hldskovat cesky, tedy

USA — [u-es-a, nikoli ji-es-ej ani usa]).

2.14. Piejimani slov z cizich jazyka

PoloZme si otdzku, pro¢ jsou vlastné cizi slova pfijimdna? Odpovédi se zdaji byt
jednoduché. Spolecnost se dynamicky rozviji a vzniké tedy potfeba pojmenovat nové jevy.
Ptijimani tzv. mezindrodnich slov umoZznuje lep$i komunikaci a porozuméni{
mezi jednotlivymi stéty.

Jazyk je tvofen nejenom ze slov novych z vlastnich ,,domécich® zdrojt, ale také
prejima slova z jinych jazyki. Prejimani se fadi na nejvyssi pricky v obohacovani slovni
zasoby a jako tento zdroj existuje jiZ od dob nejstarSich.“Od latiny, kdy pfichazela
do cestiny také slova z fectiny, je druhym vyznamny zdrojem jazyk naseho souseda a to
némcina. Z latiny se ptejimala hlavné slova z oblasti skolstvi a vzdélani a z oblasti
ndaboZenské: $kola, tabule, apostol, fara, biskup, mse atp. Z némeckého jazyka se piebirala
slova, kterd souvisela s feuddlnim rddem: rytit, hrabé, Slechta ¢i of.

VEt§1 mnozstvi cizich slov zaznamenala ¢eStina v obdobi humanismu, kdy se opé&t
objevila slova latinska, a to nejCastéji odborné lékarské ndzvy: puls, pilule. Ale piiliv slov
byl zaznamendn také z romdanskych jazykd, Spanélstiny a francouzstiny a to predevsim
vojenské terminy: generdl, armada, soldat atd. Némcina naopak poskytla remesinické nazvy:

handlovat, hoblik.

3 Hauser, P.: Nauka o slovni zdsob&. SPN v Praze, 1980, str. 156



Velmi vyznamné obohaceni slovni zdsoby pfiSlo v obdobi Narodniho obrozeni.
Pfejimani bylo imyslem a mélo pomoci vybudovat ceské odborné ndzvoslovi humanitnich
a piirodovédnych oborti a m¢lo také piispét k vytvoreni novoceského basnického jazyka.

V obdobi po druhé svétové vilce se prestala prejimat slova z némciny, déle
pfi ,,budovéni socialismu‘ se do slovni zdsoby piejimala slova z ruétiny.“14

V dnes$ni dobé tvoii velkou ¢€dst prejatych slov slova mezindrodni, kterd jsou
roz$itend v fadé¢ evropskych zemi, ale nejenom v nich. MuZzeme si uvést piiklady jako
telefon, televize, mobilni telefon. V urcitych odvétvich Ize pozorovat jev, kdy se z daného
jazyka objevuje slov vice, napt. ve sportovni oblasti jsou to ptevdzné slova anglicka: tenis,
sport, trénink, gol, filmové a televizni odvétvi: happy end, dabovat, silnéji dnes v populdrni
hudbé: hit, a v oblasti vypocetni techniky, at’ v pracovni nebo slangové podobé¢, v kulturni
oblasti jsou to naopak slova francouzska: fejeton, Zanr, ese;j.

, UrCitd slova se prizpasobila cestin¢ takovym zplsobem, Ze si jejich cizi pivod

zpravidla ani neuvédomujeme. Oznacuji se proto jako slova zdomdcnéld (klobouk z

tureckého kalpak, koSile z latinského casula, plech z némeckého blech a jiné).

Za nckterd ptejatd slova , zejména tzv. slova mezindrodni, neexistuji v CeStiné

domdci ndhrady (prezident, motor, kino, molekula, technika). V minulosti byly snahy
o vytvareni Ceskych ndazvl cCastéjSi. Nékteré z nich mezindrodni nazev zcela zatladil
(dalnice - autostrdda, letadlo - aeroplédn), jiné Ziji jako pojmenovani synonymni (rozhlas -
radio, historie - d€jepis), nekteré se neujaly vibec.“"”

Lingvisti, ale nejenom oni, pfejimani a adaptaci cizich vyraza kritizuji z davodu
ztraty jedine¢ného Ceského jazyka €i narodni identity. Proto bych zde rdda uvetejnila ndzor

pana Lubomira Ptacka, ktery piSe ¢lanky pro internetovy server Britské listy.

wRekl bych, Ze schopnost jazyka prejimat cizi slova svédci naopak o jeho vyspélosti.
Pripadny cesky ekvivalent obvykle nebyvd ekvivalentem stoprocentnim. Témer vidy lze
nalézt urcity vyznamovy posun, zvldsté, kdyz se ono cizi slovo v cestiné néjaky cas zabydli.
Jazyk se prejimdnim cizich slov obohacuje prinejmensim o synonyma, castéji v§ak o slova
vyznamoveé podobnd.

To, Ze v Cestiné takové slovo diive nebylo, neznamend, Ze se cestina hodi leda do kuchyne.

14 Hauser, P.: Nauka o slovni z4sob&. SPN v Praze, 1980, str. 165-166
15 Hauser, P.: Nauka o slovni z4sob&. SPN v Praze, 1980, str. 166
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Je dobré v takové poniZujici chvili si uvédomit, Ze anglictina md nejméné tretinu slovni

zdsoby romdnského puvodu a madarstina stejny dil puvodu slovanského.
«16

v

Nezbyvd neZ zopakovat pravdu starych lingvistii, Ze "bujny or je mluva nase.

1. Kalkovani

Cizi slova jsou zdrojem obohacovani slovni zdsoby tim, Ze se preklddaji doslova -
kalkuji. Tato slova jsou cCasto kritizovdna, nebot' jsou vnimédna jako slova pomérn¢
nezvykla. Laicky se d4 fici, Ze se cizi slova napodobuji a slovo od slova ptekladaji.

Pokud vezmeme v potaz snad nejfrekventovanéjsi piiklad slova a to mrakodrap,

i LAl X Sk tungecl?
v anglicting zni ,,sky-scraper (sky-nebe, scraper-Skrabac a scrape-Skrabat™ ")

. ,,Kalkovani
se objevuje také jiz vraném obdobi a opét je hlavnim jazykem latina, fectina
(zemépis/geographia, Zivotopis/biographia) a dile nemcina (samozrejmy/selbstverstindlich,

strojvedouci/Maschinenfiihrer). «I8

2. Dvoji prejeti

Tento pfipad obohacovani slovni zdsoby je pomérné fidce uZivan. Zjednodusené
feceno — za jedno slovo cizi, které ¢eStina pfijme, ma pak dvé slova s rozdilnym vyznamem
a formou. ,,Kupitikladu latinské slovo camera bylo nejdiive piejato jako komora a

pak znovu v podobé kamera.«"

3. Ceska slova v cizich jazycich
Jak je vidét i z vySe popsanych odstavcil, CeStina prejala a stdle pfebird neuvétitelné

mnoZstvi cizich slov. Na druhé strané¢ ¢eskych slov se piejalo do cizich jazykd opravdu

pomadlu. ,,Nejvice slov bylo pfejato do némeckého jazyka: napt. smetana, skopec ¢i pecet.

16 pracek, L.: Jesté néco k té cestiné. Britské listy, 13.bfezen 2000, online

http://www.blisty.cz/files/isarc/0003/200003131.html

17 Rejzek, 1.: Cesky etymologicky slovnik. Leda, Voznice 2004, str. 393
18 Hauser, P.: Nauka o slovni zdsobé. SPN v Praze, 1980, str. 167
19 Hauser, P.: Nauka o slovni zdasob¢. SPN v Praze, 1980, str. 167
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Co je i pro m¢ osobné zajimavé, je skutecnost, Ze oznaceni cizi mény dolar bylo ptejato
z ¢eského slova tolar, které je upravou ptvodniho némeckého nazvu Joachimstaler,

«20 V neposledni tad¢ a zfejm¢ také

jak byly nazvidny penize raZené v Jichymové.
nejznamé&j$im slovem je neologismus Karla Capka, ROBOT, ktery se stal mezindrodnim

slovem.

4. Anglicismy

Angli¢tina zaziva jiz nckolik desitek let obrovsky vzestup. JakoZto mezinarodni
jazyk je velmi dulezity ptfi komunikaci mezi staty, obchodovéni se zahrani¢nimi firmami,
ale i zaméstnavatelé stale Cast&ji vyzaduji znalost anglického jazyka. ,,Anglické vyrazy byly
zaznamendny ji7 zacdtkem minulého stoleti, kdy se do slovni zdsoby dostala predevsim
slovicka z oblasti sportu (football, hockey, volleyball) a hudby (jazz,blues). Jind anglickd
slova byla v této dobé opravdu vzdcnosti. Velky prelom ale nadeSel po listopadu roku 1989,
kdy si lidé zacali uvédomovat prestiz tohoto jazyka i v nasem prostiedi a jak diileZity
pro komunikaci v mezindrodnim méritku vilastné je*. 21

Neuvéritelné mnozstvi slov, které k ndm z anglického jazyka proudi, sebou nese ale

také urcité problémy. Prejaté vyrazy se totiz uplné€ neztotoznuji s ceskou gramatikou.
,Na jedné stran€¢ miZzeme mluvit o sklofiovani anglickych vyrazii, na druhé pak o prevzeti
anglické gramatiky do ¢eského souslovi , kde je ale uZiti jednozna¢n€ nespravné. V prvnim
pfipad¢ u slova neprobéhl stupeni pfejimani a tak si takovéto slovo ponechd plivodni
pravidla i vyslovnost.

Je ale faktem, Ze v mnohych piipadech stupeii pfejimani prob&hl a napt. ureni rodu
je tak tvrdym ofiskem. Kupiikladu u pocestélého slova esej je ur€ovan rod muzsky (vydal

s N ., 22
znamy esej) i Zensky (napsal samostatnou esej).*

Anglicka gramatika v ¢eStiné

Cestina kromé jednotlivych anglickych vyrazi piejima také anglickou gramatiku.

Pfejimani cizich slovnich konstrukci, slovosledu a ,,zapominani* dané slovo sklofiovat, je

zaleZitost, ktera se stala tercem kritiky nemalého poctu jazykovédcti.

20 Hauser, P.: Nauka o slovn{ zdsobé. SPN v Praze, 1980, str. 167

2! Schmidtov4, V.: Anglicismy. Radio Praha, Cesk}’/ Rozhlas, 10.srpna 2002, http:/www.radio.cz/cz/clanek/31147

2 Truksova, D.: Anglicismy v cestiné. On-line magazin Jazyky.Studium.Préce, 9.¢ervence 2009,

http://www.jazyky.com/content/view/632/47/
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Bohatym zdrojem téchto ,,neSvart“ jsou reklamy. K problematice skloniovani miiZeme
uvést piiklady jako ,,v KIK, v Tkea“ (namisto v KIKu, v lkee). Zainym piikladem ptejiméni
slovnich konstrukci jsou jména obrovskych halovych prostor pro desetitisice lidi, tzv. arén.
02 aréna (Sazka aréna), Tipsport aréna, ale i obchodnich domti - Olomouc City, ale

1 vyrazy z televiznich reklam, ,,Hamé hlidky* (hlidky Hamé), a mnohé dalsi lidé pouZivaji
bez zavahani.

Dal§im problémem je snaha vyuZit anglickou schopnost ,,zhustit* do véty vedlejsi
co nejvice podstatnych jmen. K tomu vSak ¢eStina neni naprosto pfizptisobena. Porovnejme
dvé véty a zamysleme se, kterd zni 1€pe a logiCtéji - ,,Moznost pojistit si schopnost spldcet
pujcku. “ A na druhé strané ,, MoZnost pojisteni schopnosti spldceni puijcky.

Na co nds upozoriiovali i v prekladatelskych semindfich, je nadmérné uZivani
trpného rodu. Zaprvé je nadbyteny pocet pasiv v textu rusivym elementem, za druhé trpny
rod ptsobi neosobné a neodkazuje piimo na urcitou osobu.

Existuje vSak mnoho vyrazu, které ¢eStin¢ pomahaji pfekonat nedostatek domacich
vyrazl, napf. v technickych oblastech. Jsou tematické oblasti, kam anglicismy pronikaji
velmi hojné, a to je ptedevs§im obchod a ekonomika, vyrazné jsou zastoupeny také v oblasti
techniky a prumyslu, cozZ se pokusim dokazat pravé diky ekonomickym magazintim
a ¢asopistm.

Zde uvadim ptehled prejatych anglicismt vyskytujicich se v oblastech, které budu
zkoumat. Jsem si jista, Ze v mnoha terminech se budou nalezené vyrazy shodovat

s uvedenymi vyrazy. Vyrazy niZe slouZi jako piiklad, nejsou plnym V)’/étem.23

Oblast ekonomicka:

- broker, byznys/byznysmen, dealer, dumping, job/dZob, holding,
konkurz, know-how, monitorovat, tendr, boom, medvédi trh (bear
market), marketing, teamwork, workshop, management, trust, lobby,
koncern/koncern, rating

Oblast bankovnictvi:

- cheque/check/Sek, credit card, cash, homebanking, telebanking,
spofici dcet (saving account), PIN/pinkarta, revolvingovy vklad,

leasing, sales manager

% Viereck, W. a kolektiv: Encyklopedicky atlas anglického jazyka. Deutscher Taschenbuch Verlag, Mnichov 2002, ISBN
80-7106-569-2, str. 274
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3. Prakticka ¢ast — prace s magaziny, casopisy a novinami

Nejprve predstavim par zdkladnich kritérii, dle kterych budu Cclenit nalezené
ekonomické terminy.
Prvni skupinou je ¢lenéni podle odbornosti vyuzitych materidlii, zaméiim se tedy

na noviny, ¢i specialni prilohy, které vychazeji k novinam a jsou uréeny

pro_Sirokou verejnost a tudiz predpokladdm mensi pocet netradi¢nich anglickych

ekonomickych vyrazt a déle pak na ¢asopisy odborné, kde by méla byt, podle mych

osobnich oc¢ekavani, veétsi Sance nalézt odbornéjsi vyrazy.

Druhym kritériem, které mé bude zajimat je, jaké slovni druhy se vyskytuji

v nalezenych vyrazech nejcastéji. Dle mych prvotnich ocekdvani predpokladam vyssi

pocet podstatnych jmen, dile by mohly nésledovat ptidavna jména a na pomyslnou tteti
pricku bych pfiradila slovesa.

Zatteti se budu zabyvat tim, v jaké mife jsou prejaté terminy pocesStény — zdali

se vitbec pocest'uji, zametim se na Cesky prepis, ekvivalenty, predpony, pfipony, koncovky.

V neposledni fadé budu nalezené ekonomické vyrazy konzultovat s odbornymi

slovniky anglicko-¢eskych a ¢esko-anglickych ekonomickych vyrazu.

3.1. Ekonomické vyrazy v novinach a p¥ilohach uréenych pro

Sirokou verejnost

M¢é zkoumdni probihalo celkem v 15-ti novindch od tfech rGznych vydavateli
(tiplny seznam k dispozici na str. 51-52). a ptilohdch o primérném poctu 25 stran na jedny
noviny/ pfilohu.. VSechny pochdzi z minulého roku, jsou tedy vyddny vroce 2009,
v rozmezi od dubna 2009 do listopadu téhoZ roku. Pfedem upozortiuji, Ze hledani probihalo
pouze v sekcich zaméfenych na ekonomii (€lanky, rozhovory s finanénimi poradci,
pfednimi ekonomy, apod.), nejsou zahrnuty napf. reklamy, inzerty, nabidka zaméstnan{
¢i jiné sekce novin — kultura, sport atd. Pro pfedstavu uvddim charakteristiku téchto

materidll tak, jak je vidi a prezentuji sami vydavatelé.
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E15 — Mlada Fronta

E15 — celym oficidlnim ndzvem ,,15 minut pro ekonomiku & byznys*, vychdzi
od roku 2007 kazdy vSedni den a to ve volné distribuci na propagacnich stojanech v Praze,
Brné a Ostravé. Mladd Fronta charakterizuje tento ekonomicky denik takto:
“V deniku Mladd fronta E15 naleznete aktudlni i komentované zpravodajstvi 7 domdciho
i zahranicniho byznysu a financni sféry. Nasimi klicovymi tématy jsou ekonomika, obchod,
vyvoj akciovych a devizovych trhi, politicko-ekonomické souvislosti, historie a trendy

v¥voje mnoha ekonomickych ukazatelii.***

Podniky a trhy — Hospodaiské noviny

o . , . 25
., Prestizni denik s durazem na ekonomiku‘

, tak se charakterizuji Hospodéiské
noviny, pod kterymi tato &4st deniku vychdzi. Cast Podniky a trhy je vénovina
ekonomickému sektoru, soucdsti jsou rozhovory se znalci financi, bankovnictvi apod.

Mimo ekonomie jsou posledni Ctyfi strdnky vénovéany kultufe a sportu.

Studentsky list

»Studentsky list (SL) je nezdvisly mesicnik studentit Vysoké skoly ekonomické
v Praze. Vyddvd ho obcanské sdruZeni Studentsky list, jehoZ clenové jsou redaktory
Studentského listu a studenty Vysoké Skoly ekonomické. Studentsky list zaloZili v roce
1999 studenti vedlejsi specializace Ekonomickd Zurnalistika.“*® Velmi povedeny a &tivy

mésinik obohaceny o vtipné ekonomické komiksy.

Celkem v péti piipadech — a to v ptipadé E15, (seznam k dispozici na str.52) jsem
nenasla ani jeden ekonomicky termin, jak pfejaty, tak kupiikladu pocestély. Na vyhleddni
mi tedy zbylo deset novin a piiloh. Pokud spocitim vSechny nalezené vyrazy, konecny
pocet se zastavi na Cisle 41. V praxi to znamend v praméru 4,1 ekonomického vyrazu

na jedny noviny/ piilohu.

24 Mlad4 Fronta. [online]. 2007 [cit. 2010-04-11]. Produkty Mladé Fronty. Dostupné z WWW:
<http://www.mf.cz/produkty/>.

% Hospoddrské noviny [online]. 2009 [cit. 2010-04-11]. Podniky a trhy. Dostupné z WWW: <http://hn.ihned.cz/podniky-
a-trhy/>.

2 HAVLICKOVA, Lenka, et al. Studentsky list [online]. 1999 [cit. 2010-04-11]. Dostupné z WWW:

<http://www.ilist.cz/>.
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V tabulce ¢. 2 uvddim vyrazy, které se objevily dvakrat a vice a to sestupné
od vyrazu s nejvys$sim zastoupenim. Ve vedlejSim grafu ¢.1 je moZné si prohlédnout

grafické znazornéni a celkové pocty nalezenych terminti.

TABULKA ¢.2 — Poradi nejcastéjSich vyrazi

MANAZER/ MANAZERKA/ MANAZERI

BYZNYS

MANAGEMENT

BYZNYSMEN/ BYZNYSMENI

LEASING

LEASINGOVE SPOLECNOSTI

EXPORT

CASH FLOW

DEVELOPER/ DEVELOPERI

GRAF ¢

Pocty ekonomickych vyrazii v neodbornych

magazinech
2

2 2

B Manazer/ manazefi/ manazerka
m Byznys

O Management

O Byznysmen/ byznysmeni

| Leasing .

O Leasingové spole¢nosti

@ Export

@ Cash flow
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V tabulce €. 3 jsou uvedeny ostatni vyrazy, jejichZ vyskyt byl ojedinély, neobjevily
se tedy vice nez jednou. Zarovenl jsem vybrala vyrazy, které jsou zajimavé napt. sloZzenim
anglické a Ceské Casti nebo vyrazy, které nemusi byt zndmé Siroké vefejnosti, a pfidala

k nim kratky komentaf.

TABULKA ¢&.3 — Vyrazy, které se objevily pouze jednou

ORGANIZACE
ASSESSEMENT CENTRUM | KOUCINK TEAMBUILDINGOVYCH
AKCI
BROKER LOBBISMUS OUTSOURCING
BUSINESS LOBBISTE SELFMADEMAN
COLD CALLING LOBBY SENIORNI MANAGER
EXPORTER MANAZERSKE SCHOPNOSTI
FIRMA Z OFFSHORE
MARKETING
DESTINACE
MARKETINGOVA
FREE MARKET GUY .
MANAZERKA
IMPORTER OBCHODOVAT NA FOREXU
KORPORACE OBLAST PR

Assessement centrum — origindln¢ se pouzivd a také velmi Casto piejimd Assessement

center, zde je pckny piiklad vyrazu, ktery je sloZen zjednoho anglického a druhého
¢eského slova

Free market guy — zajimavé slovni spojeni, kdy o sobé& feditel firmy mluvi jako o zastinci

volného trzniho hospodafstvi.

Obchodovat na Forexu — Forex je zkratka pro forexovy trh neboli nam lépe zndmy trh

meénovy, u neodbornych ¢asopist jedno ze slov, které nemusi byt zndmo Siroké vetejnosti.
Selfmademan — jedno ze slov nalezenych v rozhovoru s vykonnym feditelem firmy, ktery
si rdd ve firm¢ zafizuje témet vSe sdm a Cinnosti firmy kontroluje vSechny osobné. Pivodni
vyznam ale zahrnuje ¢lovéka, ktery se sdm vypracuje od nuly napt. k vysokému postu

ve firmé. Zde jde tedy o rozsifovani vyznamu.
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Seniorni_manager —_dalsi velice zajimavé slovni spojeni. V anglickém jazyce existuje

slovni spojeni ,,senior executive/ manager®, které piedstavuje vysoce postaveného ufednika.
V tomto ptipadé¢ se jednd o ,,otrocky pfevod* z anglického origindlu s tim rozdilem, Ze je
ponechédn vyraz ,senior, ze kterého je utvofeno pocesténé piidavné jméno, tim piddem
vyraz ztraci svij pivodni smysl a mohl by ptsobit ponékud zmate¢né. OvSem na druhé
stran¢ vyraz ,,manager" je ponechdm v piivodnim znéni, neni pocestén (manaZzer).

Cold calling — téméf nezndmy vyraz, ktery se v dnesni dob& pouzivd pro nevyzadané
telefonické hovory, pfi kterych volajici nabizi néjaky produkt ¢i sluzbu.

QOutsourcing - pouZivani externich sluzeb, napf. vyuzivani externich pracovnikll z jiné
firmy

Ostatni vyrazy jsou uvedeny na str. 36-43 po konzultaci s odbornymi slovniky.

Zavérem je potieba fici, Ze mé oCekdvani se naplnilo a jak je vidét také z grafu €.1,
prvni mista co do pocetnosti ekonomickych vyrazii opravdu obsadila slova obecné
pouZzivand a Siroké vefejnosti zndmd. Pro mé prekvapujicim skute€nosti je zjisténd,

Ze anglicky vyraz ,,.business* se vyskytl v novindch pouze jednou a to ve Studentském listu

VSE narozdil od poée§téného ,,byznys*.

3.2. Ekonomické vyrazy v odbornych magazinech a ¢asopisech

M¢ zkoumdni probihalo celkem v 10-ti asopisech a primérném poctu stran 55 na jeden
&asopis/magazin — viz. iiplny seznam casopisii na str.52. Casopisy pochdzeji z roku 2008
a 2009 — nejstarsi ¢islo z cervence 2008 a naopak nejnovéjsi z listopadu 2009. JelikoZz jsou
to odborné magaziny, hleddni probihalo v celém ¢asopise kromé jiZ zmin€nych reklam
a graf v cizich jazycich.

Ve vSech magazinech ¢i Casopisech jsem nasla alesponl jeden ekonomicky termin.
Celkovy pocet nalezenych terminil je 67, coZ znamend v praméru 6,7 vyrazl piipadajicich

na jeden magazin.Opé¢t si dovolim uvést charakteristiku od vydavatelli magazint.
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Economix
Magazin pro studenty VSE v Praze. Oproti mési¢niku Studentsky list je Economix

vice odborny, zabyvé se napt. bankovnictvim, financemi, investovdnim apod.

FINMAG

,» Vydavatelem magazinu FINMAG je spolecnost Partners, kterd se veénuje
financnimu poradenstvi. Financni trh stdle teéZi 7 informacni asymetrie - klienti financnich
instituci casto nemaji dostatek informaci, podle nichzZ by mohli posoudit vyhodnost
¢i nevyhodnost doporucovanych financnich produktii ¢i sprdavnost doporuceni financnich

poradcii. Proto vznikl financni magazin FINMAG a paralelné s nim i web Finmag.cz. «27

PLUS
Magazin ¢esko-némecké obchodni komory, v némz poskytuje dilezité informace
o ekonomikich obou zemi a o bilaterdlnich hospodafskych vztazich .V Sesti vydénich

ro¢né informuje dvojjazy€né o vybranych ekonomickych tématech a branzich obou zemi.

Lobby
. List za liberdlni bezbariérovy byznys. Lobby Ceskd republika bylo zaloZeno v roce
1999 za iicelem vyddvdni casopisu Lobby, ktery md za cil prosazovat zdjmy podnikatelii

S . “ . , L2
a manaZeru a usilovat o zlepSovdni podnikatelského prostiedi.

FONDSHOP
.Casopis si klade za hlavni cil pribéiné a nezdvisle informovat své ctendie
o situaci a investicnich moznostech dostupnych na tuzemskych i zahranicnich trzich.
Prindst pravidelné informace o aktudlnim deni z oblasti moderniho investovdni
pro soukromé i firemni investory. Je unikdtnim a specializovanym zdrojem informaci
pro sprdvné rozhodovdni a vybér investicnich produktii a svoji periodicitou umoZnuje

investorum pritbezné sledovat aktudlni vyvoj jejich majetku. «29

* Partners. F inmag [online]. c2007 [cit. 2010-04-26]. O nds / Finmag. Dostupné z WWW: <http://www.finmag.cz/o-
nas/>.

28 Lobby Ceské republika. Lobby.cz [online]. c2008-04-10 [cit. 2010-04-26]. O spole&nosti. Dostupné z WWW:
<http://www.lobby.cz/o-spolecnosti-8414.html>.

% MONECO, s.r.0. Strdanky ¢asopisu FONDSHOP [online]. c2010 [cit. 2010-04-26]. Profil casopisu. Dostupné z WWW:

<http://www.fondshop.cz/index.asp?page=31>.
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EURO
» Iydenik EURO je primdrnim zdrojem zasvécenych informaci ze sveta byznysu.

374

Prindsi komplexni pohled na rozhodujici uddlosti a trendy v ekonomice, obchodu, politice

30
a socidlnim vyvoji.

Top finance
Specidl mési€niku Bankovnictvi a tydeniku Ekonom. Nabizi detailni ptehled

finan¢niho a kapitdlového trhu v CR v ur¢itém roce. (2008)

V tabulce ¢.4 jsou sefazeny vyrazy sestupné od nejpocetnéjStho k nejméné
zastoupenému — aby mohl byt vyraz zatazen do tabulky, musel se objevit, stejné tak jako
v ptedchozim piipad¢, minimdln¢ dvakrat. Do jednotlivych vyrazl jsem zapocitavala
napf. i adjektiva ¢i slovesa se stejnym zdkladem (leasing / leasingovd spolecnost atd.).
V nésledujicim grafu ¢. 2 jsou kdispozici pro detailnéj$i piehled ciselné hodnoty

jednotlivych nalezenych termint.

TABULKA ¢. 4 Pocty ekonomickych vyrazi sefazenych sestupné

1. MANAGEMENT (waste,risk) 8. BROKER (net broker,online broker)

2. BYZNYS 9. DEVELOPER (developerskd spole¢nost)

3. MANAZER (account,senior,asset,manazerka) | 10. RETAIL (retailové banky, financovéni)

4. EXPORT (exportér,exportni politika/agentura) | 11. CALL CENTRUM

5. LEASING (leasingov4 spole¢nost/financovani) | 12. FACTORING (factoringové spole¢nost)

6. OUTSOURCING (outsourcovini,

outsourcingovy)

13. CONTROLLING (controllingové akce)

7. CASH FLOW

30 EURONEWS, a.s. EURO [online]. c2010 [cit. 2010-04-26]. Produkty - tydenik EURO. Dostupné z WWW:
<http://www.euro.cz/id/gpu8lf8apw/detail.jsp?id=76558>.
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GRAF ¢. 2 Poéty jednotlivych vyrazi v odbornych magazinech

Pocty jednotlivych vyrazii v odbornych
magazinech

Jp
>y

m 1. MANAGEMENT
m2. BYZNYS

@ 3. MANAZER/MANAZERKA
@ 4. EXPORT

@ 5. LEASING

m 6. OUTSOURCING

m 7. CASH FLOW

o 8. BROKER

o 9. DEVELOPER

m 10. RETAIL

O 11. CALL CENTRUM

@ 12. FACTORING

V odbornych €asopisech jsem narazila také na vyrazy s cizimi pfedponami, na které jsem

z w2z

upozornila jiZz v teoretické Casti. Proto jsem se rozhodla zatadit také tabulku s témito

terminy.

TABULKA ¢. 5 Vyrazy s cizimi piredponami

CO-BRANDOVANA KARTA

PRO-EXPORTNI POLITIKA

SUBDODAVKA

REFINANCOVANI

PROINFLACNI VLIV

Dalsi problémem, ktery jsem také v teoretické €asti zminila, je problém Spatného

potddku slov v ur¢itych vyrazech — Sazka aréna, Olomouc City (viz str. 13.). V tabulce ¢.6

sz vz

uvadim terminy, které jsem pfi hleddni zaznamenala.
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TABULKA ¢. 6 Vyrazy, kde byl prejat anglicky poradek slov

RWE ENERGIE

ALLIANZ POJISTOVNA

CUBI-Q SYSTEM

MANAGEMENT TRAINEE
PROGRAM

RISK-BASED SYSTEM

PR-SDELENI

JelikoZz nalezenych vyrazii v odbornych magazinech a casopisech bylo velké
mnoZstvi, vybirdm opét par nejzajimavéjsich, sefazenych abecedné, celkovy vycet

a vysvétleni pojmu se nachdzi na str.36-43.

Nevsedni terminy nalezené v odbornych ekonomickych magazinech:

Account manaZer, asset manazer, black list, co-brandovana karta, chief marketing officer,
corporate communications manazerka, credit crunch, decoupling, head-hunting, impakt

faktor, job hopper, outplacement, outsourcing, stakeholdefi, treasuries.

3.3. Piejaté ekonomické vyrazy dle slovnich druhi

Jak jsem jiZ naznacila v ivodu praktické ¢asti, budu se zabyvat také tim, jaké slovni
druhy se vyskytuji v nalezenych vyrazech nejcastéji. Zminila jsem, Ze ocekdvam nejvyssi
pocet podstatnych jmen, ddle jmen piidavnych a nakonec sloves. V nasledujici kapitole se
tedy budu snaZit zjistit, zdali budou mé predpoklady spravné.

Tentokrat prizkum zahrnuje veSkeré materidly dohromady - tedy odborné
magaziny a Casopisy i noviny a pfilohy urcené pro Sirokou vefejnost. Celkovy pocet
Casopistl, ve kterych jsem prizkum provadéla, je 25 kusii (jak jsem uvedla vysSe, v 5-ti
magazinech jsem nenasla jediny ekonomicky vyraz — seznam k dispozici na str.52).
Celkovy pocet zkoumanych slov je 103. Protoze se ale nékteré vyrazy z odbornych
a neodbornych Casopisti shoduji a byly by tak zatazeny dvakrat, je potfeba tyto vyrazy
od celkového cisla odecist a vyjde ndm konecny pocet 83. V grafu ¢. 3 miZeme vidét

kone¢ny vysledek badani vyjadieny v procentudlnich hodnotich.
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GRAF ¢.3 Ekonomické vyrazy dle slovnich druht

Ekonomické vyrazy dle slovnich druhu

PODSTATNA
JMENA

PRIDAVNA
JMENA SLOVESA

3.4. Ekonomické vyrazy v pivodnim anglickém znéni, s Seskym

ekvivalentem, vyrazy obohacené o piredpony, pripony, koncovky

V této kapitole se budu vé€novat piejatym vyrazim pouZzitym v magazinech
a novinach v ptivodnim anglickém znéni, vyraziim, u nichz se v ¢eském jazyce pouziva
jak anglicky origindl, tak Cesky ekvivalent, ddle pak zachovanym anglickym vyrazim
obohacenym o ptfedpony, pfipony, koncovky. Na konci kapitoly je umistnén k nahlédnuti
graf, ze kterého lze vycist, jak je jedna ¢i druhd skupina zastoupena v mém prazkumu.
Opét pfipomindm, Ze vychdzim jak z materidli odbornych, tak téch urcenych pro Sirsi

vefejnost.

3.4.1. Ekonomické vyrazy v puvodnim anglickém znéni

Ze zacétku je tfeba upfesnit, Ze vEtSina vyrazl zastupuje ve vété podmét a stoji na
zagatku véty, neni tudiz ddvod piidavat koncovky &i pifpony. Casto také stoji vyrazy na
konci véty, kde v mnoha ptipadech zastupuji predmét a skloiiovani by zde bylo na mist¢.
Mensi ¢ast vyrazii se vyskytuje uprostied véty, kde by sklofiovani bylo také vhodné

a pro Cesky jazyk typické, piesto jsou ale vyrazy ponechdny v pivodnim znéni.
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Moznym dGvodem, pro¢ toto autofi ¢lankti ¢i rozhovorG ucinili, je, Ze obcCasny stiet
anglického vyrazu a ¢eskych koncovek ptsobi velmi nepfirozené. Druhym divodem — a to
se tykd predev§im rozhovorG s finan¢nimi poradci, manaZery, fediteli rtznorodych
spoleCnosti, ekonomy ¢i bankéfi, je doslovny pfepis rozhovoru, jelikoz pravé vySe
jmenované osoby vyuZivaji anglické terminy velmi frekventované, setkdvaji se s nimi
obvykle v pracovnim prostiedi (komunikace se zahrani¢nimi klienty, smlouvy apod.)

a jejich pocestovani by tak na jejich trovni mohlo plsobit trochu neprofesiondlné.

Z celkového poctu piejatych ekonomickych vyrazi — 83, se presn¢ 37 vyrazl
ponechalo v anglickém origindle. V nékterych piipadech a to hlavn€ u popisu pracovniho
mista ¢i funkce, se chova vyraz jako piivlastek. Pro lepsi pfedstavu uvddim niZe né€kolik
vyrazi zasazenych do ptivodnich vét presné tak, jak byly publikoviany ve zminénych
magazinech.

(...) ,,Setkdni mélo pevny program, kterd byl rozhodné velice zajimavy. Napriklad
doslo na setkdni vrcholnych managerii a expertit, vystoupeni Boba Robbinse, co? je chief

. : . NIV . « 31
executive officer firmy Tesco pro stredni a vychodni Evropu.“ (...)

(...) ,, TFi ze studentit se zaméri na market research a ndbor studentii na zahranicni

praxe na VSE a UK. “ (...)32

(...) ,, Puvodni ndpad pochdzi z Velké Britdnie, kde sit’ job centers funguje jiZ radu
let a je zameéFena na komplexni pracovni poradenstvi jak smérem ke kandiddtovi,

tak smeérem k propagaci firmy. “ (... )33

3.4.2. Ekonomické vyrazy pouzivané jak v anglickém znéni,

tak s ¢eskym ekvivalentem

Terminy, které maji cesky ekvivalent, ale paraleln¢ s nimi se vyuziva také anglicky
vyraz, jsou ve veétsin€ ptipadi velmi dobfe zndmy nejen odbornikiim, ale také vefejnosti.
Proto je mozZzné tyto ,dvojice zaménit beze strachu ze zdmény vyznamu ¢i strachu
z nepochopeni vyznamu slova. Nize uvadim tabulku nalezenych vyrazi a troufam si tvrdit,

7Ze jsou to zaroven vyrazy nejcastéjsi a bézné uzivané v kazdodennim Zivote.

31 STIPEK, Vladimir, et al. Economix. Praha : Ekonom, 2009. AIESEC, s. str.17.

32 STIPEK, Vladimir, et al. Economix. Praha : Ekonom, 2009. Retail summit, s. str.23

33 SMETAK, Karel, et al. Lobby. Praha : Lobby Ceské republika, s.r.o., zaif 2009. Pracovni trh v novém kabat¢, s. str.22.
ISSN 1212-4524.
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TABULKA ¢. 7 Originalni vyrazy a jejich ¢eské pirepisy

BUSINESS BYZNYS
BUSINESSMAN BYZNYSMEN
MANAGER MANAZER
EXPORTER EXPORTER
CORPORATION KORPORACE
OUTSOURCING OUTSOURCOVANI

V tabulce vidime Sest dvojic, tedy dvanact vyrazii. Dle mého ndzoru, prvnich pét
z nich vyuzivime v ¢eském jazyce nejhojngji. Vyraz
OUTSOURCING/OUTSOURCOVANI neni b&Zny, ale v poslednich letech se rychle
dostava do povédomi lidi. K vyrazu ,BUSINESSMAN®“ by se mohl pfidat i vyraz
,BUSINESSWOMAN*, ale tento vyraz nalezneme v textech opravdu zcela vzacné, Castgji
se setkdme s vyrazem ,,BYZNYSMENKA®, ktery je ale také spiSe ojedinély.

K vyrazu ,MANAGER® bych rdda podotkla, Ze jsem se Castokrdt v magazinech
setkala s riznymi obménami tohoto vyrazu, lépe fe¢eno naptl Ceskym a napiil anglickym
vyrazem. Kupiikladu anglicky termin ,,SENIOR MANAGER* jsem nalezla jednou jako
. SENIORNI MANAGER¥, podruhé jako ,,SENIOR MANAZER*. Osobné& jsem toho
nazoru, ze pokud chceme piejimat, tak bud’ cely vyraz anebo najdeme-li v matefském
jazyce vyznamovée odpovidajici slovo, kterému dany termin pln¢ odpovida, pak ho nahradit
prave timto ekvivalentem.

Posledni vyrazem, ke kterému mam maly komentét, je ,,EXPORTER
vs. EXPORTER*. Clovék si miize kldst otdzku, pro¢ do této skupiny nezatadit dvojici
. IMPORTER vs. IMPORTER®. Dle mého nézoru je vyraz EXPORTER, Cesky také
VYVOZCE, daleko vice uzivany, pro vyraz IMPORTER pouZivime v &eském jazyce spise
DOVOZCE nezli IMPORTER.
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3.4.3. Ekonomické vyrazy obohacené o pi‘edpony, piipony

a koncovky

Ekonomické terminy s predponami, pfiponami a koncovkami byly v textech velmi
casté i kdyZ je s podivem, Ze ptuvodnich anglickych vyrazi bylo pfece jen o néco vice —
ziejmée za toto muiZze velké mnozZstvi termintl nalezenych v odbornych magazinech.

Ve clancich jsem zaznamenala zhruba pét typl koncovek a pfipon, které se
vyskytovaly nejcastéji. Pripony —ovy, -ovd, -ové, dale pak —sky, -skd, -ské, a —ni indikuji
pfidavna jména (developerska spolecnost, factoringovd spolecnost), koncovka —i indikuje
mnozné ¢islo muzské Zivotné (developeti, businessmani), piipona — ka signalizuje Zensky
rod. V tabulce ¢. 8 miiZzeme vidét nejvice vyuzivani koncovky sefazené sestupné od nejvice

zastoupenych po ty nejméné zastoupené.

TABULKA C. 8 Nejvice zastoupené piipony a koncovky

-OVY/-0OVA/-OVE 16

-1

- NI

- KA

N N |

- SKY/ - SKA/ - SKE

GRAF ¢. 4. Zastoupeni vyrazi v jednotlivych skupinach

Zastoupeni vyrazu v jednotlivych skupinach

45%

17%

W \Vyrazy puvodni anglické O Vyrazy anglické a ¢eské ekvivalenty B Vyrazy s koncovkami, pfedponami
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3.4.4. Anglické ekonomické vyrazy v Ceském narodnim

korpusu

Dal§fm mym krokem ve zkoumdani ekonomickych vyrazil je hleddni v Ceském
narodnim korpusu (CNK) jakoZto souborech textii z riiznych zdrojii, které jsou rozdéleny
nejenom podle zameéfeni, ale také podle jednotlivych rokd vydani materidlt a jejich
Zanrové vyvazenosti.

CoZe je tedy ve zkratce korpus? ,,Korpus je soubor pocitacové uloZenych textit
(v pripadé mluveného jazyka - prepisii zdznamu mluvy), ktery primdrné slouZi
k jazykovému vyzkumu. K prdci s korpusy slouZi specidlni vyhleddvaci program.

S jeho pomoci je moziné vyhleddvat slova a slovni spojeni v kontextu a zjistit jejich
frekvenci v korpuse i piivodni textovy zdroj. UmoZnuje i dalsi zpracovadni nalezeného (napr.
abecedni tFidéni apod.). U nékterych korpusii Ize vyhleddvat i podle slovnich druhii. “**

, Cesky ndrodni korpus (CNK) je akademicky projekt zaméieny na budovdni
rozsdhlého pocitacového korpusu predevsim psané cestiny. Pracuje na ném Ustav Ceského
ndrodniho korpusu na Filozofické fakulté Univerzity Karlovy v Praze (UCNK).

Od svého zaloZeni roku 1994 md UCNK na starosti budovdni CNK, jeho rozvoj a
rovnéZ cinnosti souvisejici, zvldste v oblasti vyuky a péstovdni oboru korpusovd
lingvistika. “*

Jak jsem jiz zminila, CNK je rozdéleny do n&kolika &asti dle let a Zanri. Mym
cilem je vybrat si nckolik typd korpusii a vyhledat v nich n¢kterd ze slov, které jsem
zminila v tabulce €.2 a v tabulce ¢.4 v predchozich kapitolach — tedy ze slov, jejichZ pocet
vyskytl byl v magazinech a casopisech nejvyssi.

Prvni srovnani probéhlo mezi dvéma korpusy, které se lisi Casovou ptimkou.

,» Prvni korpus, nazvany SYN2000, obsahuje 100 milioni textovych slov. Verejnosti byl
predstaven v Fijnu roku 2000. Tento korpus je vytvoreny z celych texti, které do néj byly
zarazeny na zdkladeé vyzkumii recepce psaného jazyka tak, aby pokryvaly co nejSirsi
Zdnrové rozvrstveni Cestiny. Najdeme zde tedy prevdiné texty, které vznikly v letech 1990 aZ

1999.

3% Ustav Ceského ndrodniho korpusu na Filozofické fakulté Univerzity Karlovy v Praze (UCNK). Cesky ndrodni korpus
[online]. ¢2009 [cit. 2010-04-25]. Co je korpus?. Dostupné z WWW: <http://ucnk.ff.cuni.cz/>.
35 Ustav Ceského ndrodniho korpusu na Filozofické fakulté Univerzity Karlovy v Praze (UCNK). Cesky ndrodni korpus
[online]. ¢2009 [cit. 2010-04-25]. Co je korpus?. Dostupné z WWW: <http://ucnk.ff.cuni.cz/>.
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Do korpusu jsou ovSem zarazena i vyznamnd dila ceské literatury, kterd vznikla pred rokem
1990 (napriklad Krakatit K. Capka, nebo Zbabélci J. Skvoreckého). Pro tyto starsi texty
plati zdsada, Ze autor textu musi byt narozeny po roce 1880. «6

, Druhym korpusem je SYN2005 - synchronni reprezentativni korpus soucasné
psané cestiny, obsahujici 100 milionui textovych slov. Tuto zdkladni charakteristiku md tedy
shodnou se svym predchitidcem SYN2000. Kromé téchto shodnych rysii vSak mezi obéma
korpusy najdeme také velké mnoZstvi rozdilii, které je nutné brdt v ivahu mimo jiné také
pFi srovndvdni jakychkoli tidajit mezi obéma korpusy. «“7

Vysledky mého zkouméni predkldddm v tabulce uvedené niZe. Pro hledani jsem
zvolila celkem 10 vyrazt, které se objevily v pfedchozich tabulkdch (kromé vyrazu
marketing, ktery jsem ale zvolila, jelikoZ se hojné vyuzivd, ackoliv neni v tabulkdch
zaznamendan). Stejny pocet textovych slov, tedy 100 miliond, by mél vést
k divéryhodnému vysledku. Jak uz bylo fe¢eno, novéjsi korpus je ne¢kolika mali¢kostmi

odlisny od svého predchudce.

TABULKA ¢. 9 Porovnani korpusi SYN2000 a SYN2005

1990-1999 pocet tokenit 2000-2004 pocet tokenii

EXPORT 1834 734
MANAGEMENT 1711 1718
BYZNYS 522 577
MARKETING 564 738
LEASING 427 603
BUSINESS 253 316
CASH FLOW 56 86
BYZNYSMEN 44 52
CALL CENTRUM 0 28
BUSINESSMAN 7 2

36 Ustav Ceského ndrodniho korpusu na Filozofické fakulté Univerzity Karlovy v Praze (UCNK). Cesky ndrodni korpus
[online]. ¢2009 [cit. 2010-04-25]. SYN2000. Dostupné z WWW: <http://ucnk.ff.cuni.cz/syn2000.php>.
37 Ustav Ceského ndrodniho korpusu na Filozofické fakulté Univerzity Karlovy v Praze (UCNK). Cesky ndrodni korpus
[online]. ¢2009 [cit. 2010-04-25]. SYN2005. Dostupné z WWW: <http://ucnk.ff.cuni.cz/syn2005.php>.
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Jak je vidét z tabulky €. 9, vétSina vyrazii v pravém sloupci se oproti sloupci levému
— tedy reprezentujici 1éta 1990-1999, o par &isel navysil. Zluté vyznadend &isla u vyrazi
EXPORT a BUSINESSMAN znaci naopak snizeni. U vétSiny vyrazi se jednd o navyseni
¢isla o par desitek, maximdlné vSak o necelych 200 ndlezt. Z tabulky by se tedy dalo
odvodit, Ze s ptibyvajicimi 1éty pfibyvaly pomalu ale jisté i ptejaté ekonomické vyrazy.
Jak jsem ale jiZ zminila, v korpusu SYN2005, tedy korpusu, reprezentujici 1éta 2000-2004,

je oproti jeho ptedchiidci par rozdilti. Ten nejmarkantnéjsi, ktery je podstatny i pro mou

préci, je skladba vyuzitych textd.

SYN2000 SYN2005

40 % 15 % beletrie

27 % 25 % odborna literatura
33 % 60 % publicistika

Zatimco rozdéleni odborné literatury podle jejiho tematického zaméfeni se zménilo
jen madlo, sloZeni publicistiky se zménilo naopak velmi vyrazné. Pro nds ziejmé
nejpodstatnéj$i ¢ast — a to odborna literatura — se zménila pouze o 2%. Lze ale také
predpokladat, 7e mensi &ast vyrazii nalezenych v CNK se dd zafadit priavé do stylu
publicistiky a z toho lze také vyvodit zavér, kdy lze predpoklddat, Ze navySeni poctu
nalezenych vyrazii neni zplsobeno ¢asovymi obdobimi, mezi kterymi jsem ekonomické

vyrazy hledala, ale spiSe narGstem textd v publicistice, ktery vzrostl az o 27%.

Hledani vyraza v mluvené redi, prepisu mluvené redi v CNK

Abych udélala rozbor celistvy, rozhodla jsem se, Cist¢ ze své osobni zvédavosti,
zkusit vyhledat zminéné ekonomické vyrazy také v mluvené feCi. K tomuto jsem opét
vyuzila sluzeb Ceského nirodniho korpusu, konkrétng pak korpusu s ndzvem ORAL2008.

,» Korpus ORAL2008 zachycuje mluvu ve vyhradné neformdlnich situacich. Jde vsak
o prvni mluveny korpus UCNK, ktery je plné vyvdzeny v zdkladnich sociolingvistickych
kategoriich mluvcich (pohlavi, vékovd skupina, vyse dosazeného vzdeéldani a oblast pobytu
v détstvi). Korpus je sestaven z prepisii 297 nahrdvek, které byly v letech 2002-2007
poiizeny na riiznych mistech po celém iizemi Cech (tj. ne Ceska). Zachycuji autentickou
mluvenou Cestinu v prirozeném prostredi na lizemi tradicné vymezovaném jako oblast

Vv,

ceskych ndreci v uzsim smyslu.
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VSem nahrdvkdm je spolecné to, Ze byly porizeny vyhradné v neformdlnich situacich,
mluvci se vzdjemné znali a méli k sobé prdtelsky vztah. Mluvci nebyli predem informovdni
o ucelu nahrdvdni, ten jim byl sdélen az po ukonceni nahrdvdni. Nahrdvky pro ORAL2008
predstavuji 6 883 minut, tj. necelych 115 hodin, a v jejich ramci byly zaznamendny projevy
995 mluvcich. Cely korpus zahrnuje 1 000 097 slov. «38

TABULKA ¢.10 Slova alespori s jednim nalezem v mluveném korpusu ORAL2008

MANAGEMENT 9
MARKETING 4
BYZNYSMEN 2
BUSINESSMAN 1
EXPORT 1

Jak je ztejmé z ptiloZené tabulky, v mluvené — neformadlni, feci, 1épe feceno v jejim
prepisu, jsem narazila pouze na pét vyrazil. Opét se nejpocetnéjSim vyrazem stal
MANAGEMENT i kdyZz samozfejm¢ v porovnani se slovni zdsobou korpusu je pocet jeho
ndlezli mizivy. Zajimavy komentat bych rada uvedla k vyrazim BYZNYSMEN
a BUSINESSMAN. V pfipadé¢ prvnitho vyrazu byl pouzit pfi rozhovoru dvou
stiedoskolskych studenti, zatimco druhy vyraz byl pouzit muzem ve véku 35 let
ve stiednich Cechach. Dalo by se tedy spekulovat o tom, dle jakého kritéria byly vyrazy
prepsany. Pro rozhovor dvou mladych studentti byl zvolen piepis pocestély, pro muze

sttedniho v€ku vyraz ptivodni anglicky.

38 Ustav Ceského ndrodniho korpusu na Filozofické fakulté Univerzity Karlovy v Praze (UCNK). Cesky ndrodni korpus
[online]. ¢2009 [cit. 2010-04-25]. Korpus ORAL2008. Dostupné z WWW: <http://ucnk.ff.cuni.czZORAL2008.php>.
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3.4.5. Dotaznik

Materidl k bakaldrské prdci Prejimdni anglickych ekonomickych vyrazit do cestiny

1. Setkdavate se pti své praci s anglickym jazykem? Pokud ano, tak pfi jakych
piileZitostech?

2. Vyuzivate nekdy sluzeb prekladatelt (popt. piekladatelskych agentur),
tlumo¢niki?Pokud ANO/NE, z jakého divodu?

3. Setkal jste se n¢kdy napf. pti komunikaci s tuzemskymi ¢i zahrani¢nimi klienty
s vyrazy ,,byznys (business), management, cash flow, marketing, businessman
v Cesky psaném textu? Piip. uved’te jiné.

4. PouZzivite sim/sama n€kdy vySe uvedené vyrazy? Pokud ano, pak spise
v mluveném projevu €i projevu psaném?

5. Objevuji se anglické ekonomické terminy napt. ve VasSich smlouvich se
zameéstnanci, ¢i klienty, ve firemnich letdCcich a nabidkach? Pokud ANO/NE, proc¢?

6. Vnimate piejiman{ anglickych ekonomickych vyrazii do ¢eského jazyka jako
naruSeni struktury ¢eského jazyka? Vadi vim odborné vyrazy napft. ve
specializovanych ekonomickych ¢asopisech?

7. Co si predstavite pod pojmem chief executive officer ve véte — Tomas Javirek, chief
executive officer firmy Tesco pro zdpadni Evropu?

8. MiZete prelozit ¢i vysvétlit vyznam téchto anglickych ekonomickych vyraza?

- business

- management

- marketing

- teambuildingova akce

- cold calling

9. Proc se, dle Vaseho subjektivniho nazoru, prejima tolik ekonomickych vyrazii
z anglického jazyka i v ptipadech, kdy maji v jazyce ¢eském plnovyznamové slovo,
které je schopno jej zastoupit?

Dotaznik jsem osobné polozila celkem ve 12 spole¢nostech/ firmdch v okrese Trutnov,
Dviir Krdlové a Olomouc osobdm ve v€kovém rozmezi 45-60 let.

Slo konkrétné o dva hotely — jeden mensi s poétem zaméstnanci do 10 lidi, jeden v&tsi
s poctem zaméstnanct do 25 lidi, tfi banky, dvé pojistovny, dvé sménarny, dvé redakce
denikt a jednoho provozovatele sportovnich zatizeni. Mym cilem bylo zjistit, zdali se
i ,,starSi generace®, kterd pracuje v téchto sektorech, setkdva s anglickymi ekonomickymi
vyrazy. Musim velmi kladn€¢ ohodnotit vstficnost a ochotu jednotlivych dotazovanych,

ktefi k dotazniku pfistoupili zodpovedné..
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Otézka ¢.1

Ve vsech pifipadech se dotazovani shodli, Ze se s anglickym jazykem setkavaji —
1 kdyZ nékteti ziidka (inzertni oddéleni deniku). Ve vSech pifipadech se s jazykem setkdvaji

pfi komunikaci s hosty, klienty ¢i zahrani¢nimi oddélenimi svych pobocek.

Otazka ¢.2

Kromé bank, hotelti a pojistoven nevyuziva sluzeb piekladatelskych agentur
¢i tlumoc¢nikd nikdo. Banky a pojiStovny vyuZivaji hlavné tlumocnickych sluzeb a to
v pfipad¢é obchodnich jedndni se zahrani¢nim zastoupenim. Hotely naopak vyuzivaji sluzeb
prekladatelskych agentur kvuli pfesnému piekladu napi. jidelnich listkti ¢i hotelovych

prospekti a vizitek.

Otazka ¢.3
Vsichni dotazovani odpoveédéli, Ze se stémito vyrazy ,,samoziejmée setkavaji.

Nikdo vSak neuvedl jiny anglicky ekonomicky termin.

Otazka ¢4
Dotazovani vyrazy pouZzivaji, piedevsim pak v mluveném projevu. Zastupci hotelit
a bank ale pfipomnéli, Ze se s t€émito vyrazy setkdvaji v obchodni korespondenci a to

hlavn€ v emailech.

Otazka ¢.5

U této otdzky se dotazovani shodli, Ze ve smlouvdch se zaméstnanci tyto vyrazy
rozhodné nevyuzivaji, jelikoz se jednd o ,Ceskou smlouvu a tak nejsou tyto vyrazy
potieba.” Provozovatel sportovnich zafizeni pfiznal, Ze jsou tyto vyrazy obcCas soucasti
leticku ¢i pozvanek na mezindrodni soutéze, ¢i schlize pfi jedndni s provozovateli

sportovist’ ze zahranici.

Otazka ¢.6
Ve specializovanych c€asopisech nevadi anglické ekonomické vyrazy Zadnému
dotazovanému. Dotazovani uvedli, Ze nevnimaji pfejimani vyrazl jako naruSeni struktury

Ceského jazyka, ale spise jako ,,jakousi nutnost v rimci mezindrodni komunikace.
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Otazka ¢.7

U otdzky ¢. 7 nastal prvni mensi problém. Zastupci bank a pojisStoven vyraz
prelozili spravné jako ,,vykonny feditel”, dal$i zastupci hotelt a sméndren, ptelozili vyraz
jako ,,vedouci kancelare, $éf kancelare, nejvyssi feditel” u zastupct denikti a provozovatele

sportovnich zafizeni jsem se setkala s vyrazem ,,velky $éf, vysoce postaveny dfednik®.

Otazka ¢.8

Kmému velkému piekvapeni nedélaly uvedené vyrazy — aZ na jednu vyjimku,
dotazovanym Zadny problém. Byli schopni uvést jak napt. Cesky ekvivalent, tak vyraz
celkem presné vysvétlit. NiZze uvadim ekvivalenty, které osoby uvedly — ekvivalenty se

samoziejm¢ opakovaly.

Business — obchod, ,.kSeft”, podnikan{

Management — vedeni, vedeni napf. uritého oddé¢leni (pro styk s vefejnosti — uvedly
deniky)

Marketing — propagace sluzeb/ produktu, vyhodnoceni trhu/prizkum trhu, propagace —
,»t0, co se dostane k lidem, aby néco zakoupili nebo vyuzili sluzeb*

Teambuildingova akce — firemni zdbavna akce, firemni Skoleni k poznani kolektivu, akce

ke tmeleni a utuZovani kolektivu — vétSinou zabavnou formou (sport).

Cold calling — odmétené jednani, néjaka telefonicka sluzba

Vyraz Cold calling ¢inil problém vSem, sedm dotazovanych si netrouflo odhadnout,

o co by se mohlo jednat.. Jak je feCeno i ve vycCtu slov na str. 36-43, jednd se o nevyZddané

telefonické hovory, pri kterych volajici nabizi néjaky produkt ¢i sluzbu. Po objasnéni

vyznamu terminu se ncktefi ,,chytili za hlavu® s tim, ze tuto Cinnost znaji velmi dobfe,
jelikoz ji majf jejich kolegové v popisu prace, ale nikdy neslysSeli takovyto anglicky vyraz.

(Mou osobu potésilo, Ze si jej dokonce zapsali do svych poznamkovych blokt.)
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Otazka ¢.9

Odpovédi na otdzku se také shodovali a to vtom, Ze vSe je ovlivnéno celkovou
globalizaci, vstupem do Evropské unie, vstupem zahrani¢niho kapitdlu do €eskych firem.
Dile se objevil nazor, Ze 1idé na vyS$sich postech maji tyto terminy ,,zajeté", hlavné ti, ktef{
maji zahrani¢ni partnery a zastoupeni. Velmi pékny a, dle mého nédzoru, pravdivy nazor,
uvedl provozovatel sportovnich zafizeni. Dovolim si ho citovat pfesné tak, jak byl vysloven:
»Podle mého ndzor, ¢im ddl tim vice lidi je ,cizojazycné“ vybaveno. Ke své prdci
anglictinu potiebuji a pouZivdni anglickych vyrazii je jaksi , svetové“. Nemyslim si ovSem,
Ze by to bylo na skodu. I ti, co jazykové vybaveni nejsou — jako moje generace, si tim

rozSiruji slovni zdsobu a i tak trochu rozhled. *

Zavérem bych chtéla fici, Ze dotaznik dopadl nad ma o¢ekdvani velmi dspésné,
a podotknout, Ze nejenom mladsi generace vnimd anglické vyrazy, ale také ta starsi, hlavné
v ptipadech, kdy lidé pracuji na postu, kde je jazykovd priprava téméf nezbytnosti.
Dotaznik mé utvrdil v tom, Ze lidé pracujici v sektoru bankovnictvi, hotelnictvi, sméndren

atp. jsou si védomi piejatych vyrazu a vétSinou také znaji jejich vyznamy.
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3.5. Seznam nalezenych prejatych ekonomickych vyrazii a

Jjejich konfrontace s ekonomickymi slovniky

Slovniky, které budu konfrontovat, jsou celkem tfi. Pro lepsi ptehlednost je sefadim pod

zkratky S1,2 a 3, pticemz kazd4 ze zkratek bude zastupovat jeden slovnik.

Zkratky a slovniky k nim p¥rifazené:

S1: ADAM, J.H. Anglicko-Cesky ekonomicky slovnik. Voznice 64, 263 01 : LEDA, s.r.o.,

1989. 803s. ISBN 80-85927-70-5.

S2: STRAKOVA, Marcela; BURGER, Josef; HRDY, Milan. Anglicko-cesky hospoddrsky
slovnik. 1. vydani. Plzen : FRAUS, 2000. 769s. ISBN 80-7238-046X.

S3: DEDEK, Oldfich. Strucny anglicko-cesky slovnik ekonomickych terminii a zkratek. 1.

vydani. Praha 3 : Management Press, Ringier CR, a.s., 1996. 137s. ISBN 80-85943-15-8.

V ptipadé€, Ze ekonomicky vyraz nelze najit v uvedenych slovnicich, vyuzivam dale
jeste elektronicky slovnik PC Translator 2009 od firmy LAVASOFT, ve kterém jsou
zafazeny specidlni slovniky, napt. ekonomicky, pravnicky, lékatsky apod. V piipadé
vyuziti bude tento slovnik oznacen jako S4.

Pokud nenfi vyraz nalezen ani v kniZnim ani v elektronickém slovniku a je obecné
zndmy, je definice sepsdna za pomoci mych vlastnich slov nebo se snazim najit vyraz
podobny, ktery je ve slovniku k dispozici. Pokud se jedna o vyraz méné zndmy, je uveden

odkaz na zdroj definice vyrazu.
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¢ Account manaZer
S1: Management accountant: provozni ucetni, osoba, kterd vedeni podniku pfedava

informace potiebné k fizeni vSech forem vydajt (s8)
S2: nejblizsi vyznamem: accountant: Géetni
- pii vyuziti internetového vyhledavace Google se jevi tento vyraz jako velmi pocetny, ale

ani tak neni vysvétlen jeho priméarni vyznam.

* Assessment centrum
S1: Assessment center: manazerské metody konkurzniho fizeni, zpiisob vybéru novych

zameéstnanct, ktery sestdva z fady testil, cviceni a pohovord, tykajicich se vSech kandidati,
obvykle v nékolika setkdnich po dobu nékolika dn, kdy je pak moZno vybrat nejvhodné&jsi
osoby.(s38)

S4: Assessment center: atestaéni oddéleni podniku/ firmy

e Asset manazer
S2: Asset accountant: investi¢ni ucetni (s58)

Asset management: hospodateni s investicnim majetkem, sprava investi¢niho

majetku(s58)

e Black list
S1: Blacklist: Cerna listina, tajny seznam nepoctivych nebo nedtiivéryhodnych osob nebo

organizaci, s nimiZ maji obchodnici jednat opatrné nebo nejednat viibec. (s73)

S2: Blacklist: ¢erna listina (s85)

¢ Broker
S1: V SirSim slova smyslu zvlastni druh agenta, ktery je povéten vyfizovanim koupé nebo

prodeje zboZi nebo sluzeb pro svého ptedstaveného, obvykle za provizi. Broker se nestava
majitelem zboZi a nemuze jednat vlastnim jménem, jen jménem svého predstaveného.
Broker provozuje specidlni druh obchodu, napt. devizové, akcie a jiné cenné papiry atd.
(s88-89)

S2: dohodce, maklét, burzovni jednatel (s93)

S3: burzovni makléf (s18)
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¢ Business/ Byznys
S1: 1) podnik (osoba, firma, spolecnost nebo jind organizace, ktera zhotovuje nebo vyrabi

produkt, kupuje a prodava zboZi nebo zajist'uje néjakou sluzbu, obvykle za tcelem zisku.
2) obchod, obchodovdni — Business is good. Obchody jsou dobte. (s94)
S3: firma, obchod ¢i podnik (s19)

¢ Businessman/ Byznysmen
S1: obchodnik, podnikatel, ¢lovek, ktery pracuje nebo je zaméstnan v obchodé, zvl. ten,

kdo vlastni velky nebo vyznamny podnik nebo v ném ma vyznamné postaveni.(s95)

S2: obchodnik, podnikatel (s100)

e Call centrum
- Utvar ¢i oddéleni poskytujici informace po telefonu

¢ Cash flow
S1: hotovostni tok, penézni ptijmy minus penéZni vydaje (s111)

S2: hotovostni tok, penéZni tok (s112)

¢ Co-brandovana karta
S4: Co-branded card: karta vydana bankou spolecné s obchodni spole¢nosti nesouci loga

obou organizaci. Spolec¢na karta slouZi zdkazniktim daného obchodnika, poskytovateli
sluZeb nebo jiné komeréni organizaci.39

- v pocestélé verzi existuje i vyraz kobrandovand karta

e (Cold calling
S1: Cold call: nesjednana obchodni navstéva (s133)

S2: Cold call: nesjednand obchodni navstéva (s132)
- v dnes$ni dobé se pouziva hlavné pro nevyzadané telefonické hovory, pfi kterych volajici

nabizi né¢jaky produkt ¢i sluzbu

¢ Core-business
S2: hlavni ¢innost, napf. pti podnikani (s163)

39 Ceska spofitelna, a.s.. Ceskd sporitelna online. 2009, Slovnik kartové terminologie. Dostupné

z WWW:http://www.csas.cz/banka/content/inet/internet/cs/sc_1507.xml#k.
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¢ Controlling
S2: Fizeni, kontrola (s160)

S4: Fizeni, regulovdni, dohliZeni

¢ Controllingové akce — kontrolni, regula¢ni postupy napi. ve firmé/podniku
¢ Credit crunch - sniZend tvérova schopnost bank

e Developer
S2: stavebni podnikatel, projektant, vyvojar (s207)

S4: vyvojat, vyvojovy pracovnik

¢ Developerska spole¢nost
S2: Development office: vyvojova kancelat (s207)

¢ Engineeringova firma
S2: Engineering copany: strojirensky podnik (s241)

e Export
S1: export, vyvoz — Goods for export. ZboZi pro vyvoz.

¢ Exportér
S1: vyvozee, ten, kdo vyvazi, zvl. obchodnik nebo vyvozni zastupce, ktery ma specidlni

znalosti a vliv na trhu, kde se zboZi vyrabfi; vyfizuje také veSkeré celni a dopravni formality
typické pro zahranic¢ni obchod. (s247)

e Exportni agentura — agentura, kterd zprosttedkovava vyvoz zboZi

¢ Factoring
S1: faktorovani: dohoda mezi dodavatelem a specidlnim penéZnim dstavem — factoring

company, ktery financuje splatkové obchody; dodavatel proda faktorovi pravo inkasovat
¢astky splatné v budoucnosti. Tak dodavatel dostane platbu okamzité, pfi¢emz faktor
prejima plnou odpovédnost za inkaso uctd a nese vSechny ztraty vyplyvajici ze Spatnych
pohledavek. (s251)

S2: faktoring, odkoupeni pohleddvek (s263)

¢ Factoringova spole¢nost — spravny ¢esky preklad: faktorova spole¢nost,
pfejimé — u tzv. pravého faktoringu, tvérové riziko pti nezaplaceni odbératelem a
sama proplati pohledavku dodavateli*

40 Centrum pro rozvoj ekonomického vzdélani. Ceed online. c2009. Faktoring. Dostupné z WWW:

http://www.ceed.cz/bankovnictvi/730faktoring.htm.
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¢ Freemarket guy
- zastance volného trhu, tedy trhu bez vladnich zasahii a kontrol, takze kupujici a
proddvajici mohou ur€ovat trzni cenu podle nabidky a poptavky. (S1, s386)

e Forex (obchodovat na Forexu) — zkratka pro Foreign Exchange Market
S1: Foreign exchange market: devizovy trh (s386)

e Head-hunting
S1: headhunt: hovorové lanafit, lovit mozky, vyhledavat pro organizaci vedouci

pracovniky, tj. velmi kvalifikované zaméstnance (s300)
headhunter: lanat (soukroma zprostfedkovatelska prace, osoba, ktera nepoctive

pfesvédcuje zaméstnance, aby rozvazal pracovni pomér a nastoupil u ni) (s300)

e Hedgeové fondy
S1: hedge fund/mutual fund: spole¢ny investi¢ni fond (Oteviena investi¢ni spolecnost,

v USA spolecny nazev pro jakoukoli investi¢ni spolecnost. Cilem kazdého fondu je
investovat penize osob s podobnymi potfebami a zdjmy.(s410)

S4: investi¢ni fond

¢ Chief executive officer
S1: vykonny feditel, odpovidajici za fadny chod a prosperitu podniku (s125) BrA

S2: vykonny feditel BrA, generdlni feditel, feditel spole¢nosti

e Chief marketing officer
- feditel marketingového odd¢leni

e Importér/ importovat
S1: importer: dovozce, kdo dovazi zbozi ze zahranici (s310)/ import: dovazet zboZi z jiné

zemg¢, obvykle za tcelem prodeje (s309)

e Impakt faktor - Cinitel vlivu/ dopadu
S1: impact: dopad, Gcinek, ktery ma urcitd inzerce nebo reklamni kampai na poptavku

vefejnosti po urcitém vyrobku. (s309)

S4: ukazatel primérné citovanosti

- ve skute¢nosti se jednd opravdu o ukazatele primérné citovanosti, ktery vyhodnocuje
americky institut pro védecké Casopisy a vypocitava se na zaklade¢ citovanosti v pribéhu tii

let.
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e Job
S1: prace (kus prace, zadany tkol), zaméstnani, pracovni misto

S2: prace, zaméstnani, povolan{

® Job center
S1: BrA, zprostiedkovatelna prdce: statni sluzba fungujici téméf ve vS§ech méstech Britdnie,

kromé zprosttedkovani prace zajist'uje i Skoleni a rekvalifika¢ni kursy. (s345)
S4: u nés také oznaceni pro urad price

e Job hopper
S2: fluktuant: ¢lovek, ktery ¢asto neodiivodnéné meéni zaméstnani (s357)

S4: job hopping: fluktuace

e Know-how
S1: odborné znalosti/ schopnosti, odbornost, zrucnost, specidlni znalost nebo dovednost

toho, jak délat néco obtizného (s351)

S2: znalost technické dokumentace, dusevni vilastnictvi, apod. (s362)

e Korporace
S1: prdvnickd osoba, sdruZeni, spolecnost, skupina osob, které vytvorili sdruzeni, jeZ ma

podle prava separatni existenci, nebo pravni osobu zcela odliSnou od osob, které ji tvofi.
Pravo umoziuje neptetrzitou existenci, i kdyZ se ¢lenové — akcionéii — mohou ménit. Ma
jméno a mize vyjadrit svou vili oznacenim psanych dokladi razitkem. (s164)

S2: podnik, akciovd obchodni spolecnost AmA. (s163)

¢ Koucink

- forma spoluprice, kdy si na zdklad¢ inspirativniho rozhovoru s kou¢em manazer
nebo specialista hleda sva vlastni alternativni feseni dohodnutych cilt pfi rozvoji ve
svém profesnim i osobnim zivots*!

e Leasing
S1: lease: smlouva o prondjmu, pisemnd dohoda, dle které jedna strana poskytuje druhé
stran€ pravo uzivat majetek, ovykle na stanovend pocet let, za jednordzovou penézni ¢astku
nazyvanou prémie nebo za fadu pravidelnych plateb nazyvanych ndjemné. (s357)

S4: leasing: prondjem. pronajimdni stroju a zaiizeni

! Touchdown CR, s.r.0. Touchdown CR online. ¢2009. Koucing. Dostupné z WWW:

<http://www.touchdown.cz/Koucing.aspx>.
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e Lobby
S2: ndtlakovd skupina, skupinovy ndtlak (s383)

S4: natlakova skupina (zakulisni, politickd), ovliviiovat poslance v parlamentu

¢ Lobbismus
S2: lobbyism: zakulisni ovliviiovani parlamentnich zastupct (s383)

e Management
S1: 1) sprdvni rada spolecnosti, 2) vedeni, rizeni (skupina osob, které ridi podnik, véetné

reditelii a vysokych manaZeru), 3) Fidici orgdn organizace (skupina osob bud’ jmenovanych

nebo zvolenych k fizeni zélezitosti organizace) (s380)

S2: vedeni, rizeni, sprdva podniku (s395)

e Management Trainee Program
S2: management training: zaskoleni vedoucich pracovniki (s396)

e Manager/manaZer/-ka/manaZerské schopnosti
S1: manaZer, vedouct, provozni reditel, osoba tidici ¢ast nebo veskerou praci jinych

zameéstnancll v obchodg, priimyslovém podniku nebo jiné organizaci (s381)

S2: vedouci, reditel, sprdavce pobocky (s396)

e Marketing
S1: 1) ndkupy (kupovani zbozi na trh) 2) aktivity propagujici urcity vyrobek reklamou,

stimulovdnim prodeje, cenovou politikou, provddenim priizkumu trhu a rozvojem a

testovdnim novych produktii 3) odbyt zboZi od vyrobce ke spotrebiteli (s388)

S2: odbyt zboZi od vyrobce ke spotrebiteli (s401)

e Marketingova manazerka
- Clovek, ktery se stard o propagaci vyrobkl/ sluZeb firmy/ podniku na trhu

®* Market research
S1: priizkum trhu, zjistovani, jaky druh zboZi spotiebitelé chtéji, kolik chtéji utratit a jak je

presvédcit ke koupi. Tyto informace pouZivaji vyrobci pfed vyrobou nového produktu a
pred jeho uvedenim na trh. (s389)

S2: marketingovy priizkum, marketingovy vyzkum (s401)

¢ Net banking — Internet banking
- Internetbanking ptedstavuje sluzbu pfimého bankovnictvi, kterd umoziuje klientim

obsluhovat Gcty prostfednictvim internetového prohliZece.

e Net broker
- viz. Broker, dohodce, maklét, burzovni jednatel, ktery obchoduje pfes internet na

svétovych akciovych trzich.
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e Offshore destinace(firma z offshore destinace)
S1: zahranicni, - tykajici se obchodu, spolec¢nosti a bank na nékterém samospravném

ostrove, ktery je danovym rdjem, napi. na Normanskych ostrovech, na ostrové Man, na
Bahaméch atp. (s425)

S2: danovd odza, zahranicni (o bankach a ostrovech) (s446)

e  Online broker - viz. Net broker

e  QOutplacement
S1: 1) pomoc zaméstnavatele propusténym, at’ radou nebo hledanim nového mista,

2) delokalizovany systém prdce umoziujici vyuZziti moderni informac¢ni technologie (s434)

S4: prevedeni do jiného zaméstnan{

¢ Qutsourcing/ Outsourcovani
S2: pouzivani externich sluzeb (s458)

S4: nakup sluzeb mimo podnik

¢ Qutsourcingovy partner
- obchodni partner, u kterého firma/podnik kupuje sluzby

e Part-time job
S1: zaméstnani na ¢asteény pracovni uvazek (s344)

S2: prace na zkraceny uvazek (s466)

¢ PR oddéleni/ PR sdéleni
S1: public relations: styk s vefejnosti, vytvafeni a uchovavani atraktivni povésti osoby

nebo organizace v ocich vetejnosti (s482)

S2: public relations department: oddéleni pro styk s vetfejnosti

¢ Pro-exportni politika
- pouZiti penéz danovych poplatnikl s cilem pomoci vybranym firmam s prodejem zboZi v

zahrani¢i. Konkrétni podobou byva exportni dotace, pojisténi exportu, zvyhodnéné tvéry,

intervenovani do ménového kurzu.

e Rating
S1: 1) tarifovdni, kalkulace pojistného — méfteni rizika ztraty pouzivané pti urCovani

pojistného, 2) méreni rizikovosti bank (s489)

S2: Stanoveni sazeb, odhad platebni schopnosti (s531)

42



e Retail/ Retailové banky, financovani
S1: maloobchod, prodej v drobném (spotiebitelim, zvl. v obchodech, na trzich a

zasilkovou sluzbou) (s505)

S2: maloobchod, maloprodej (s559)

¢ Risk-based systém — systém zaloZeny na hodnoceni a feseni rizik

¢ Selfmademan
S1: self-made-man: Clovek, ktery vlastnim usilim dosahl v urcitém oboru vyznamného

postaveni (zpravidla bez finan¢nich a vzdélanostnich predpokladit) (s523)

- roz§iteni vyznamu: ¢lovek, ktery sam dohliZi na veskeré ¢innosti chodu podniku/firmy

e Senior manazer
S2: hlavni Fidici pracovnik

S4: hlavni vedouci

¢ Seniorni manazer — nepiesny pieklad origindlu ,,Senior manager* — viz. Senior manazer

e Spotovy trh
S1: spot market: hotovostni trh, obchodovani na komoditni burze s podminkou, Ze kupujici

plati hotové ihned nebo brzy po pievzeti dokladt, které jej opravnuji k vlastnictvi zboZi
(s386)
S4: promptni (pohotovy) trh

e Stakeholder
S1: 1) depozitdr penez, ten u kterého jsou sloZeny penize, které piedal kupujici pii pfevodu

vlastnictvi pozemku a budovy, 2) podskupina organizace sloZend z lidi, kteri maji spolecné

zdjmy v projektu nebo v dané aktivitée. (s545)

¢ Treasuries — americké vladni dluhopisy

¢ Teambuildingové akce
- aktivity na podporu tvorby €i rozvoje tymu, stmelovani tymu nebo budovani tymové

spoluprace apod. Je to soubor riznych aktivit ¢asto probihajicich v piirode. Aktivity jsou

koncipovény tak, aby zlepSily tymovy vykon a spoluprdci mezi zaméstnanci firmy.42

42 Wikipedia, Wikipedia online. c2010. Teambuildingova akce. Dostupné z WWW: <http://www.cs.wikipedia.org/>
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4. Zavér

Diive nez dojdeme k tplnym zavérim této prace, rdda bych zminila, dle mého

ndzoru, par dulezitych bodii. Zaprvé, veskeré uvedené ekonomické vyrazy, které byly
ptejaté z anglického jazyka, byly nalezeny v magazinech, Casopisech, ¢i ptilohdch
ve vytisténé forme — pruzkum probihal pouze a jenom v nich, internet jsem nevyuzila. Déle
je potieba fici, 7e se jednd o magaziny vydavané v Ceské republice, vyrazy se tedy
vyskytovaly v ¢esky psaném textu, krom jedné vyjimky a to asopisu PLUS — ¢asopisu
¢esko-némecké obchodni komory, kde se jednd spiSe o vyrazy ponechané v pteloZzeném
ceském textu. Ttetim bodem, ktery bych rdda zminila, je ten, Ze tuto praci nelze povazovat
za statisticky ptesny prazkum, jelikoz do zkoumani bylo zapojeno pétadvacet Casopist,
a proto by tedy vysledky, kterych jsem pravé vyhleddvanim vyrazii v téchto ¢asopisech
dosédhla a jsou zifejmé z grafli, mohly slouzit jako zdklad pro dalsi a presnéjsi vyzkum.
Ctvrtou a snad posledni pozniamkou je pfipominka k dotaznikiim, kde nejsou zamé&rn&
uvedeny jména spolecnosti, v kterych byl dotaznik poloZen, jelikoZ velka vétSina z nich si
toto neptdla a tak jsou v zdjmu zachovéni anonymity uvefejnény pouze sektory, v kterych
se dotaznik zodpovidal.

Jak uz bylo uvedeno, prizkum probihal jak v odbornych magazinech,
tak v novindch urenych pro S§ir$i a spiSe laickou vefejnost - i v podob¢é ekonomickych
piiloh novin jako jsou napf. Mlada Fronta ¢i Hospodétské noviny.

V prvni sekci— v ekonomickych neodbornych magazinech bylo nalezeno celkem 41 vyrazi,
z nichZ nejpocetnéjsi byly vyrazy ManaZer/ ManaZeiri/ ManaZerka — celkem 4, nésleduje
vyraz Byznys — celkem 3, a ddle pak ostatni terminy; Management, Byznysmen(i), Leasing,
Leasingové spolecnosti, Export a Cash flow. Ciselné hodnoty lze také vy&ist z grafu na
nasledujici strané. Zaroven zastoupeni specifickych a ryze odbornych termind bylo velmi

nizké, da se fici, Ze podle pivodnich predpokladii.
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Pocty ekonomickych vyraza v neodbornych

magazinech
2

2 2

® ManaZer/ manazefi/ manazerka
@ Byznys

O Management )

O Byznysmen/ byznysmeni

B Leasing

O Leasingové spole¢nosti

@ Export

@ Cash flow

Druh4 sekce — tedy odborné ekonomické magaziny byla na terminy témet dvakrat
tak bohatsi, celkovy pocet vyrazll je 67. Nejvice byl zastoupeni termin Management —
celkem 7 vyrazi, ddle termin Byznys — 6 vyrazl, a na pomyslném tfetim misté ManaZer/
Manazerka a Export se shodnym poctem 5. Lze konstatovat, Ze v odbornych magazinech
se podle ocekavani objevilo daleko vice odbornéjsich vyrazli, mnohdy se mi zdalo, Ze by si
zaslouZzily Cesky ekvivalent alesponl v zdvorce, ale jelikoz se jednd o magaziny pro osoby

v tomto oboru vzdélané, znalost takovychto vyrazl se u nich predpoklada.

Pocty jednotlivych vyrazii v odbornych m 1. MANAGEMENT
magazgnech a2 BYZNYS
; @ 3. MANAZER/MANAZERKA
o 4. EXPORT
m5. LEASING

B 6. OUTSOURCING
m7. CASH FLOW

0O 8. BROKER

o09. DEVELOPER
m10. RETAIL

O 11. CALL CENTRUM

o 12. FACTORING

Dal$im poznatkem, ktery plyne z prizkumu v ekonomickych magazinech, je, ktery
slovni druh se, dle vysledkd, nejvice prejima. Podle pfedpokladi jsou to v 72% podstatna

jména, s 25% ptidavnd jména a s pouhymi 3% slovesa.
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Jak je vidét, vliv anglického jazyka je velmi intenzivni a to proto, Ze slouZi

k porozuméni vyrazl pouzivanych v mezindrodni komunikaci. Z hlediska mého prazkumu
se prece jenom nejCastéji prejimaji anglické ekonomické vyrazy v ptivodnim anglickém
znéni, velmi €asto se k nim ale pfipojuji koncovky, ptipony, zifidkakdy uz ale ptedpony
a pokud se tak stane, jednd se v drtivé vétSin¢ o pfedponu ciziho ptivodu. Dalsim,
ale vicemén¢ doplitkovym zdrojem pro mé badani, byly vyrazy v Ceském ndrodnim
korpusu (CNK). Opét se potvrdily prechodi vysledky a vyrazy s nejvy$iim poétem
zastoupeni v CNK byly vyrazy Byznys, Management a vtomto piipadé Export, ktery
nahradil v seznamu vyhleddvani vyraz ManaZer/ ManaZerka.
Ucinila jsem také pokus, kdy jsem vyhleddvala v korpusu mluvené fteci, 1épe feceno
v pfepisu mluvené feci, ale protoZe tento korpus neni obsdhly, nad vysledky musim, jak se
fikd lidové, ,,pfimhoufit oko*. I pfesto se opét nejvice objevovanym vyrazem stal
Management.

Dalsi soucasti mého prizkumu byl dotaznik poloZeny riznym sektortim, které by se
mohly s pfejatymi anglickymi ekonomickymi vyrazy setkat. Je potfeba fici, Ze dotaznik
dopadl nad ma oCekdvani velmi uspésné, hlavné z diivodu, kdy jsem si zdmérné vybrala
osoby starsi generace; v€kovd hranice se pohybovala mezi 45-60lety. Uk4zalo se, Ze
1 osoby v této vékové hranici se pii své prici s vyrazy setkdvaji, ¢i je dokonce sami
vyuzivaji. Pro zadané vyrazy byly schopny najit ceské ekvivalenty nebo je velmi vystizné
vysvétlit.  Samy pak nékteré vyrazy pouzivaji predev§im pak v mluveném projevu.
Zaroveni se vSichni dotazovani vzicné shodli, Ze pouzivani anglickych ekonomickych
termini napf. v magazinech, jim nevadi a jako naruSeni struktury Ceského jazyka toto
nevnimaji. Pro¢ se tedy pfejima tolik ekonomickych vyrazl z anglického jazyka
1 v ptipadech, kdy maji v jazyce Cesky ekvivalent? VétSina odpovédi byla také shodnd a to,
7e je vie ovlivnéno celkovou globalizaci, vstupem CR do Evropské unie & vstupem
zahrani¢niho kapitéalu do ¢eskych firem a zastoupeni firem nebo jejich pobocek v zahranici.

Zavérem bych tedy shrnula celou préci tak, Ze vyuZivani a pfejiméni anglickych
ekonomickych vyrazl je témét nutnosti pti dnesni potfebé mezinarodni komunikace a neni
se tedy ¢emu divit, Ze se do naseho matefského jazyka dostava stile vice a vice vyrazi.
Osobné¢ si myslim, Ze vbudoucnu tomu nebude jinak. Ziroven ale doufidm, Ze jiz
nékolikrat zmin€né Ceské ekvivalenty budou i nadéle nachazet sva uplatnéni

a 7e i za né€kolik generaci budou vSudypiitomné a vyuZivané — alespon v té mifte,

v jaké se vyuZivaji dnes.
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5. Shrnuti

This bachelor thesis deals with taking over English economic terms into Czech
language, especially how often these terms occur in Czech magazines, newspapers
or journals and if they are taken originally or somehow changed with prefixes, suffixes
or endings or the last possibility, if there are Czech terms in language, which have the same
meaning as the original ones, so that both of them are used in Czech language.

Basically, the thesis is divided into two parts — theoretical and practical. The first
part is devoted to lexicon and is fragmented according to the major methods of word-
formation.

The first one, derivation, is the basic and currently the most widespread method
of word-formation. Because derivation is quite difficult matter in Czech language, the most
important thing to mention, in my humble opinion, is that changes are usually caused
by adding prefixes or suffixes. Above all, I targeted prefixes and suffixes taken from
foreign languages. In derivation method we can talk about, so called, “real prefixes”
or “prepositional prefixes” and then they are, one by one, listed and explained in their
meanings. Suffixes are split into group of language they are taken from (French, Latin,
English) and secondly according to productivity in the Czech language.

The second method is composition, but this way of word-formation does not bring
completely new words, in the sense of economic terms, so only definition and explanation
what composition is, is mentioned there.

Abbreviation, the third way of word-formation is also explained, many
abbreviations are taken into Czech, so there is only one specific criterion. For these
abbreviations is suitable to spell them in Czech, but there are exceptions, of course
(e.g. BBO).

The last and the most important method is taking over words from foreign
languages. In this paragraph languages are described from which was the majority of words
taken in historical development as well as areas from which were words according to the
historical development taken (e.g. education, religion, sport etc.) To taking over belong
calques, and so called “double taking”, Czech words in foreign languages and what I was
interested most — anglicisms. I explained, in what period of time, concretely in year 1989,
has this “boom” started and why and tried to explain specific problems connected

with Czech and English grammar.
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Noticeable problem is somehow taking over of English grammar into Czech and forgetting
to decline words what usually does not fit to our native grammar very well.

The second part of thesis, as I mentioned above, is practical and has five
subcategories. In the first one I confronted 15 printed copies of three economic journals
and newspapers designed for the general public, listed and introduced them in a few
sentences. Then we can see the results in graph as well as in chart added. As an interesting
thing, there is a chart of terms that appeared only once and the some difficult ones are
explained below this chart.

The second part is, I could say, in the same direction, the only difference is that technical
newspapers and magazines are targeted. As in the previous case, the results are designed
into graph and ordered in a chart. There are two special charts added, one with prefixes
taken from foreign languages and the second one is list of word, where English grammar is
taken into the Czech.

The third part deals with question what part of speech is the most taken one, or more
precisely, what part of speech of economic terms was the most common in my research.
The final results can be seen in graph again.

The next chapter focuses on how often are these terms taken as original English word
without any changes, how many of them are modified with prefixes, suffixes or endings
and how many of them have the Czech equivalent with the same or very similar meaning
that is used normally in accord with the original one.

However, just for my personal interest, I searched through the Czech National Corpus to
find out what English economic terms were present in different periods of time. Much
more important was my own questionnaire, where I put nine questions to different sectors
of services connected with economy — e.g. banks, hotels, exchanges, editor’s office

of magazines etc.

In the last part I confronted four special dictionaries together with English economic terms
found. Various definitions of terms are listed and terms themselves are fully explained.

There are four very important points I must mention. All the terms found and listed
were found in printed material, no Internet was used. All material — magazines, journals,
newspaper used are published in the Czech Republic except the PLUS Magazine which is
magazine of Czech-German Chamber of Commerce, so in this case it handles with terms
left in translated Czech text. The very next point is that number of examples dealt with is
not statistically sufficient and that is why the results are rather only a foundation for a more

throughout research.
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The last notice is to questionnaire. There are no proper names of companies stated where
the questionnaire was put, because the majority of them did not wish to make it public,

so in terms of preserving anonymity, there are only sectors noted.
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This bachelor thesis deals with taking over
of English economic terms into Czech. In
. . the theoretical part the methods of word-
Characteristics

formation are summarized. The practical
part focuses on research and then
comparing the terms found.
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