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En pocas líneas: 
 
La Procuración del Tesoro de la Nación, 
tras dos años de análisis, elevó al Comité 
Federal de Radiodifusión (COMFER) un 
fallo por el cuál se restringe fuertemente 
la posibilidad de obtener ingresos 
publicitarios por parte de los canales 
extranjeros de televisión por cable.  
En líneas generales el dictamen 279 
establece que las señales de televisión por 
cable que tengan un 51% o más de 
contenidos de producción nacional 
podrán seguir emitiendo los doce minutos 
por hora de publicidad al que hace 
referencia el artículo 71 de la Ley 
Nacional de Radiodifusión. Por otra parte 
para el caso de todas aquellas señales de 
televisión por cable que no respeten 
dichos porcentajes, las mismas deben 
repartirse entre todas los doce minutos de 
publicidad por hora a que alude el 
mencionado artículo.  
Esta restricción incluye a decenas de 
señales de televisión por cable 
internacionales que transmiten contenidos 
realmente de alto valor agregado desde el 
punto de vista cultural y que en muchos 
casos su calidad es extremadamente  
 
 
 
 
 

 
superior a los programas triviales a que en 
muchos casos nos tienen acostumbrados 
algunas señales locales de televisión 
abierta. Esta medida se tomó ante el 
reclamo de un grupo de televisoras 
abiertas del interior del país, las cuáles 
argumentan  que dado que la televisión 
abierta se sustenta principalmente en 
ingresos publicitarios, los mismos deben 
ser “arbitrariamente desviados” por el 
Estado hacia las mismas. 
Esta situación obviamente no tiene otro 
objeto que reclamar una medida 
netamente proteccionista a favor de los 
canales nacionales de aire. Desde el 
Estado debería entenderse que todo 
aquello que se haga por generar la sana 
competencia entre proveedores de bienes 
y/o servicios redundará en beneficio del 
consumidor. No tiene derecho cada 
anunciante a determinar dónde quiere 
pautar sus avisos publicitarios? A 
propósito, qué dirán los abonados de 
televisión por cable cuando deban pagar 
un costo mayor por su abono al no poder 
estas señales recaudar fondos por pautas 
publicitarias?. 
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Lo acontecido en el mes
 

 Período 
Informado 

 
�

 NIVEL DE ACTIVIDAD 
�

 El nivel de actividad económica creció un 0.1% con respecto al mes 
anterior, lo que representa una suba acumulada del 8.6% en los últimos 
doce meses. Se observa una desaceleración con respecto a meses 
anteriores. 

�
 La actividad industrial subió el 0.1% y en los últimos doce meses acumula 

una suba del 6.7%. En el último mes las principales subas se registraron 
en alimentos y bebidas, papel y cartón y minerales no metálicos; en tanto 
que la única baja se registró en ediciones e impresiones. El nivel de 
utilización promedio de la capacidad instalada se situó en 72.1%. 

�
 La actividad de la construcción registró una caída del 0.4%. El incremento 

acumulado en los últimos doce meses asciende a 10.7%. 
 

�
 PRECIOS 

�
 Nuevas subas del Indice de Precios al Consumidor (0.4%), Indice de 

Precios Industriales Mayoristas (1.3%) y del Indice del Costo de la 
Construcción (0.8%). 

 
�

 CONSUMO 
�

 La actividad de los supermercados subió el 1.1%. 
�

 Los shoppings registraron una caída del 0.1% en su nivel de actividad. 
�

 El nivel de utilización de servicios públicos cayó el 3.1%. La baja se 
produjo en todos los items, excepto en peajes.  

 
�

 MONEDA Y CREDITO 
�

 La base monetaria continuó con su tendencia alcista y cerró el mes en $ 
55,529 millones. 

�
 Las reservas internacionales subieron un 0.6% y ascendieron a U$S 

25,251 millones. Los depósitos retomaron la suba y finalizaron el mes en 
127,545 millones. Créditos al sector privado con aumento del 4.2%:  $ 
47,859 millones. 

�
 Tipo de cambio $/U$S y tasas de interés estables.  

 
�

 SECTOR FISCAL 
�

 El sector público nacional registró un fuerte superavit fiscal primario de $ 
1,837 millones. 

�
 La recaudación del sector público nacional alcanzó los $ 10,258 millones. 

 
�

 SECTOR EXTERNO 
�

 Nuevo saldo comercial favorable:  U$S 1,222 millones (exportaciones: 
U$S 3,571 millones - principales subas: porotos de soja, tubos sin costura,  
harina de soja-, importaciones: U$S 2,349 millones - principales subas: 
rectificadores eléctricos y tractores-).  
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Anexo Estadístico 
 

Valor Período Variación Variación
Observado Reportado respecto respecto igual mes

mes anterior año anterior
NIVEL DE ACTIVIDAD 
PBI (millones de $ corrientes)  (*) 454,211 1º Trimestre 2005 0.5% 7.5%
Estimador Mensual Actividad Económica  May - 2005 0.1% 8.6%
Estimador Mensual Industrial  Jun - 2005 0.1% 6.7%
Utilización Capacidad Instalada (**) 72.1%  Jun - 2005 0.9% 0.7%
Indicador Sintético Actividad de la Construcción  Jun - 2005 -0.4% 10.7%
CONSUMO
Supermercados  Jun - 2005 1.1% 8.0%
Shoppings  Jun - 2005 -0.1% 16.0%
Servicios públicos  Jun - 2005 -3.1% 17.4%
PRECIOS
Indice de Precios al Consumidor  Jul - 2005 0.4% 9.7%
Indice de Precios Industriales al por Mayor  Jul - 2005 1.3% 6.9%
Indice de Costo de la Construcción  Jul - 2005 0.8% 13.8%
MONEDA Y CREDITO
Depósitos (millones de $) 127,545  Jul - 2005 1.0% 15.5%
Préstamos Sector Privado (millones de $) 47,859  Jul - 2005 4.2% 34.1%
Base Monetaria (millones de $) 55,529  Jul - 2005 2.1% 17.1%
Reservas Internacionales (millones de U$S) 25,251  Jul - 2005 0.6% 39.7%
Tipo de Cambio Nominal ($/U$S) 2.91  Jul - 2005 1.7% -3.0%
Tasa entre Banco - BAIBAR (**) 4.7%  Jul - 2005 0.5% 2.4%
Tasa Depósito a Plazo Fijo 30 Días (**) 3.5%  Jul - 2005 -1.1% 0.0%
SECTOR EXTERNO
Exportaciones (millones de U$S) 3,571  Jun - 2005 4.9% 18.0%
Importaciones (millones de U$S) 2,349  Jun - 2005 -4.3% 19.2%
Saldo Comercial (millones de U$S) 1,222  Jun - 2005 28.7% 15.6%
SECTOR FISCAL
Recaudación (millones de $) 10,258  Jul - 2005 2.5% 21.2%
Resultado Primario SPN (millones de $) 1,837  Jun - 2005 1.8% 10.9%
COMMODITIES
Oro (U$S/onza - NY) 433  Jul - 2005 0.7% 6.4%
Petróleo (U$S/WTI) 68.9  Jul - 2005 13.7% 64.0%
Soja (U$S/Ton.- FOB Bs. As.) 236  Jul - 2005 -6.3% -3.3%
Trigo (U$S/Ton. - FOB Bs. As.) 144  Jul - 2005 -2.7% 15.2%
MONEDAS E INDICES
Real (Real/Dólar) 2.39  Jul - 2005 0.4% -19.0%
Euro (Dólar/Euro) 1.22  Jul - 2005 1.0% 1.0%
MERVAL 1,582  Jul - 2005 5.0% 66.2%
DJIA 10,482  Jul - 2005 -1.5% 3.0%
RENDIMIENTOS
LIBOR 6 meses (**) 4.1%  Jul - 2005 0.2% 2.1%
US Treasury 10 años (**) 4.0%  Jul - 2005 -0.3% -0.1%
Riesgo País (**) 4.4%  Jul - 2005 0.3% N/A
(*) En lugar de variación último mes corresponde leerse variación último trimestre.
    La variación porcentual está expresada en términos reales.
(**) La variación porcentual está expresada en valores absolutos respecto al dato base.  
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El presente informe elaborado por el Center for Business Research and Studies de la Graduate School of Business de la Universidad de 
Palermo tiene como objetivo la sola presentación de datos económico-financieros a sus destinatarios para uso exclusivo de los mismos y 
por lo tanto la información aquí contenida no constituye recomendación de ningún tipo. La reproducción literal y/o el aprovechamiento 
total o parcial de la presente publicación se encuentra prohibida a toda persona no autorizada en tal sentido. La Universidad de Palermo 
se reserva el derecho de iniciar acciones legales que devengan pertinentes ante la inobservancia de la exigencia formulada. Los datos aquí 
presentados han sido extraídos de fuentes oficiales y/o elaborados en base a datos respecto de los cuáles puede estimarse razonablemente 
su veracidad y exactitud. Los datos y conclusiones aquí vertidas no representan la opinión de la Universidad de Palermo, autoridades, 
profesores, representantes y empleados. 


