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GONIENIDOS

- La transicion del s. XIX al XX: las bases de la sociedad de masas

- De la masa social a la sociedad de masas

- Cultura de masas, cultura de élite, cultura popular
- Apocalipticos e integrados

- De los medios a los medios de masas

- La naturaleza del consumo

- El sujeto en la sociedad de masas
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La consolidacion de la economia
como fendmeno social de
referencia

Auge de la burguesia

Individuo y produccidon

Sociedad y distribucion de riqueza

Auge de las grandes urbes

Nuevas formas de vida
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El paso del capitalismo de
produccion al capitalismo de
consumo

A M
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Colapso del modelo basado en la produccién I /’
Expansion social del ocio
Separacion de propiedad y produccion: economia
financiera
Desarrollo tecnoldgico: se amplia el tiempo de
vida social
Grandes urbes

Reorientacion hacia el consumo
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La consolidacion de la
epistemologia cientifica como
actitud vital

Objetivismo y racionalismo
Representacion, control e
intervencion

Relacidon con el entorno
Tecnologia vs. magia

Racionalidad instrumental
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El auge tecnologico y el mito del
progreso

e Ciencia-> Tecnologia -> Economia -> Sociedad

*La tecnologia hace posible la adaptacion de la

vida social a las nuevas formas de producciony
consumo

*Creencia en el progreso ilimitado
oE| futuro como territorio a colonizar

*Tecnologia, ocio y espectaculo
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La racionalizacion de las formas
sociales

e Grandes urbes + tecnologia + ocio
* Economizacion de la vida social

e Formalizacidon de las relaciones sociales
y de la vida cotidiana

*De la solidaridad organica a la
solidaridad mecanica
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Cambios en la concepcion del
sujeto social

Crisis de la concepcion tradicional
‘prometeica’ del sujeto

Pérdida del ‘encantamiento’

Tensiones sociales
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Orientacion hacia una concepcion
‘dionisiaca’ de la vida y la identidad
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La llegada de las masas

~ Alolargo del s. XIX las masas adquieren protagonismo
politico y social creciente

eConvulsiones politicas (revoluciones nacionalistas,
anarguismo, revolucién soviética, etc.)

*Transformaciones socio-econdmicas (grandes urbes,
cinturones industriales, masas obreras...)

*Nuevas formas de espectaculo (cine, radio, exposiciones y
ferias internacionales...)
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Cautela, sospecha y rechazo...

* Nietzsche, Tocqueville, Kierkegaard o Buckhardt habian
advertido ya sobre los cambios sociales de los que eran
sintoma

Durkheim: Las masasy el Affaire Dreyffus

Gustave Le Bon: La comuna de Paris; masas y lideres
Gabriel Tarde: Medios y masas; homogeneizacion
Graham Wallas: Politica y emocidn

Freud: La masa como inconsciente colectivo

Ortega y Gasset: La masa como patologia social

La Unica concepcion positiva: revolucionarios de izquierda
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Concepcion negativa Concepcion positiva

NEGE-H M Anti-elitista
Instintiva-irracional | ElaSdlsia\'e)
\ETRIIUIEI]=N M Imprevisible
Slaglelliile=lele]-M M Renovadora
Blel-{yst-ldle=H M Irreprimible
Carente de conciencia historica | [ @t
=EJeRaVEIRSiVI |9 W Asociada a la cultura popular
[d=Holelsk:|]CH M Coherente
e85l Juvenil

Infantil Transformadora

Conjunto multitudinario y disperso de individuos

Conjunto desestructurado

Carente de identidad propia reconocible. No genera pertenencia
Cohesidon emocional

Ausencia de perspectiva temporal

Composicidon heterogénea y conductas homogéneas
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Elias Canetti: Masa y Poder (1960)

Masa de guerra

Cohesidon emocional en torno al
enfrentamiento a un enemigo comun

© Juan Miguel Aguado 2011

Masa de acoso

Cohesion emocional en torno a la
persecucion de una amenaza comun
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Elias Canetti: Masa y Poder (1960)

Masa de inversion

Cohesion emocional en torno a la
alteracién futura del status quo

Masa de lamento

Cohesion emocional en torno al
sufrimiento o la pérdida compartida

Masa festiva

Cohesidon emocional en
torno al disfrute compartido

© Juan Miguel Aguado 2011



Juan Miguel
Cuadro de texto
© Juan Miguel Aguado 2011



s. XX: De las masas de conflicto a las
masas festivas

eIndustrializacion

* eEconomia de consumo

*Trauma de la 2GM y Guerra Fria

Antecedentes en el Barroco:
*Sensacion de pérdida

*Preopupacion por la estética del
movimiento

eImportancia de la imagen

*Gusto por el artificio, la simulacidn...

eIndividualismo vs. colectivismo

De la masa como enemigo amenazante
a la masa como subproducto del nuevo
estado de cosas...

Sociedad de Masas / Cultura de Masas
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SOCIEDAD INDIVIDUALISTA DE MASAS

INDIVIDUALISMO TRIBALISMO

Consumo
Cultura de
masas
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Cultura de masas,
cultura de élite
y cultura popular
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Desde |la Edad Media se habia consolidado una creciente
distincion entre cultura de élite y cultura popular

Cultura popular

Sin reglas establecidas
Gusto por la improvisaciéon y la espontaneidad
Motivos locales reconocibles por el publico

Poca importancia de la autoria, la originalidad, la fidelidad...

Temas diversos: sacros, banales...

Enfocada a la comunidad o grupo

Cultura de élite
Reglas definidas
Gusto por la virtuosidad y el rigor
Motivos generales, universales

Gran importancia de la autoria, la originalidad, la
fidelidad...

Temas definidos: Biblia, historias épicas...
Enfocada al individuo

Deviene en el canon de las bellas artes
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El sujeto masa

impone condiciones culturales diferentes:
* Democratizacion del gusto (imitacion de las élites)

¢ Fusidn entre individualizacion e indiferenciacion

© Juan Miguel Aguado 2011
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La industrializacion y el mercado

Imponen condiciones al proceso de recepcion de cultural:

e Adquiere valor de cambio (simbélico)

e Se masifica (estandarizacién)
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CULTURA

+ INDUSTRIA

+ COMERCIALIZACION

+ DINAMICA DE CONSUMO

CULTURA DE MASAS

(Incluye cultura de
élite y cultura popular
transformadas)
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RASGOS DE LA CULTURA DE MASAS (E. Morin)

CONTENIDO CONSUMO

Individual/Colectivo
Local/Global

Pasado/Presente

Fantasia/Realismo
Emocion/Racionalidad

Proximidad/Distancia
Personalizado/Anénimo

Espontaneidad/Planificacion
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Apocalipticos e Integrados
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Apocalipticos Integrados

Democratizacion de la cultura
Audiencia participativa
Diversificacion

Creatividad

Amplitud tematica y conceptual
Intensidad

Aparicion de nuevas formas de expresion
cultural

Globalizacion e intercambio cultural
Mestizaje

Accesibilidad

Transformacion radical

Desarrollo espontaneo desde la propia dinamica
social
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LOS MEDIOS EN LA CULTURA DE MASAS

* Producto institucional emblematico

La l6gica de los medios como légica cultural

 Condicion de posibilidad y principal motor

Alimentan la industria cultural y crecen con ella

il
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De los medios a
los medios de masas
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DE LA PRENSA A LA PRENSA DE MASAS

* La prensa nace como medio de las élites
burguesas

Via de participacion en la vida publica
Vinculada a la cultura ilustrada

S. XIX-XX: se convierte en un fendmeno de
MEREN
Cambios sociales, demograficos, econdmicos...

J. Pulitzer (The World) y W.R. Hearst (SF
Examiner)

Prensa popular y de masas

Noticias espectaculares, escandalos, desastres,
crimenes, deportes...
Apasionamiento

© Juan Miguel Aguado 2011
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LOS NUEVOS MEDIOS DE MASAS

* La radio nace ya como medio de masas

Orientada hacia el espectaculo y el entretenimiento
Capacidad para estructurar ritos y espacios sociales
Nuevas formas de publico: Voz/emocion

Institucionalizacion del medio

Se consolida la infraestructura y la base institucional de los
medios de masas (empresa o Estado)

Se articula la estructura publicitaria como modelo de
ingreso: comercializacion de audiencias.

Radio y propaganda

La orientacion a lo emocional presente en la prensa de
masas se radicaliza en la radio.
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LOS NUEVOS MEDIOS DE MASAS

El cine nace como espectaculo
puro, como atraccion de feria
centrada en su dimension

 técnica.

' Pronto adquiere la condicion de

~

gramatica artistica, pero

siempre conectado a la
emocion.

Cine e identidad: Proyeccion e
identificacién (mecanismos
esenciales de la cultura de

| consumo de masas)
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* La television como medio englobador LOS NUEVOS MEDIOS DE MASAS

Aumenta la inmediatez, el efecto de
inmersion, la implicacién emocional de
la radio

Efecto globalizador (enculturacion)

e Paleo-television:

Enfocada al exterior: TV = ventana

e Neo-television:

- La produccion estandarizada y el desarrollo del
mkt mediatico

- El predominio de lo visual como representacion
(representacién de la disposicion emocional del
espectador)

- La seduccidén de los publicos como estrategia
dominante

- La autorreferencia y la auto-exhibicién

- Hipervisivilidad y omnipresencia
- La interpelacién y la implicacién de los publicos

© Juan Miguel Aguado 2011
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¢EN QUE DIRECCION EVOLUCIONAN LOS MEDIOS?

LA MEDIACION SE INDIVIDUALIZA

e De espectaculos en espacios y situaciones
publicas (cine, teatro, deporte...) a
espectaculos en espacios y situaciones
privados (TV, radio)

* Los procesos y espacios publicos se
representan e introducen en la privacidad
(son ‘vistos’ no ‘vividos’)

BIRE « Los espacios/situaciones publicos se
; privatizan (walkman)
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¢EN QUE DIRECCION EVOLUCIONAN LOS MEDIOS?

LA NOCION DE ‘MEDIO’ SE DIFUMINA

e Los medios se integran y consolidan en las
industrias culturales

* Forman parte central del conjunto de
industrias que comercializan audiencias a
través de practicas de produccion de sentido
(mensajes)

JUGUETES
TURISMO

MODA VIDEOJUEGOS
PRENSA

RADIO

TELEVISION
CINE COMIC
INTERNET
SOFTWARE

DE ENTRETENIMIENTO
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6 La naturaleza del consumo

© Juan Miguel Aguado 2011
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¢QUE IMPLICA EL PASO DE UNA ECONOMIA DE
PRODUCCION A UNA DE CONSUMO?

«El problema fundamental del capitalismo
contemporaneo ya no es la contradiccion entre

“maximizacion de la ganancia” y “racionalizacion

de la produccién” (en el nivel del empresario), sino

entre una productividad virtualmente ilimitada

(en el nivel de la tecnoestructura) y la necesidad

de dar salida a los productos».

Jean Baudrillard. La Sociedad de Consumo
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La respuesta al dilema de una
productividad virtualmente infinita es

PRODUCIR CONSUMIDORES

Para ello es necesario
CONSEGUIR LA ATENCION/INTERES

y, a partir de ellg,

GESTIONAR (FUSIONAR)
NECESIDADES/MOTIVACIONES/
DESEOS

© Juan Miguel Aguado 2011
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En este contexto

LA IDENTIDAD SE CONVIERTE EN UN
CONCEPTO-MERCANCIA CLAVE

La mitologia del consumo se construye

sobre el mito del control sobre la
identidad individual
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CONSUMO ES ALGO MAS QUE ECONOMIA...

«El consumo es un modo activo de relaciones (no
solo con los objetos, sino con la colectividad y el
mundo), un modo sistematico de actividad y una

respuesta global sobre la que se funda todo

nuestro sistema cultural».

Jean Baudrillard. Critica de la Economia Politica del Signo.
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El consumo es una practica de mediacion
entre los sentidos, los tiempos las practicas y
los actores sociales y los objetos

El consumo es un rito social: construye
regularidad y ciclo a partir de contingencias,
momentos y discontinuidades

* El consumo es una practica estandarizada de
gestion de identidad individual

El consumo fusiona las ldgicas del rito y del
entretenimiento popular (juegoy
performance) y las légicas de la produccion
industrial (fragmentacion, serializacién y
obsolescencia)
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CULTURA DE CONSUMO

!

CONSUMO CULTURAL

Cultura y consumo obedecen a la
misma légica profunda:

REGULAR INTERACCIONES ENTRE
PERSONAS A TRAVES DE OBJETOS

SIGNO 4= MERCANCIA
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El sujeto en la sociedad de
NERER
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EL CONSUMO EXTIENDE LA LOGICA DE LA
ALIENACION AL TERRITORIO DE LA
VIDA PERSONAL

* Hedonismo / Nihilismo

* Narcisismo
Formalizacidon/alienacion
Pasividad
Aislamiento
Pérdida de la autenticidad

Fusion realidad / ficcidn

Hipervisibilidad

© Juan Miguel Aguado 2011
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