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КОНСПЕКТ ЗА ДЪРЖАВЕН ИЗПИТ ПО СПЕЦИАЛНОСТ  

„МЕДИИ И ЖУРНАЛИСТИКА” 

 

 

 

1. Същност и дефиниция на цивилизацията. Видовете цивилизации според 

Самюъл Хънтингтън. Същност и дефиниция на културата. Концепцията на 

Джеймс Лул за суперкултурата. 

2. Сравнение на обществените модели. Координатна система за позициониране. 

3. Фактори, определящи националния характер. Добродетелите и комплексите в 

българската народопсихология 

4. Българската журналистика и европеизацията на възрожденското ни общество. 

5. Ролята на журналистиката за политическото противопоставяне на българското 

общество – 20-те и 30-те години на ХХ век 

6. Информацията – понятие и същност. Информационни стойности. Пролуки в 

информираността. 

7. Комуникационен процес. Цели, форми, модели, елементи на комуникационния 

процес. 

8. Стратегии за публични въздействия. Моделиране на публичния контакт. 

9. Медиен продукт. Журналистически роли при създаване на медийния продукт. 

10. Теория и практика на текста. Метод на обърнатата пирамида. Структура на 

челото в журналистическия текст. Позоваване и идентифициране. 

11. Теория и практика на текста. Техники в писането на „фийчър”: чело, развитие 

на темата, финал. Видове „фийчър” материали. 

12. Специфика на журналистическата информация. Жанрове на информацията: 

хроника, информационна бележка, репортаж, кореспонденция. 

13. Специфика на телевизионните жанрове. Характеристика на говорно-

аналитичните жанрове коментар, беседа, кореспонденция. Особености на 

говорно-аналитичните телевизионни жанрове интервю, дискусия, ток-шоу. 

14. Политическа информация. Политически анализ. Политически измерения на 

обществените проблеми. Писане по каузална схема. 

15. Проект за създаване на електронна медия. Съдържание, оценка чрез чеклист на 

претеглените показатели. 

16. Стратегия на медийното предприятие. Подход, източници на иновации. Медии 

в криза. 

17. Морално допустими и морално недопустими журналистически техники в 

радиотелевизионната комуникация. Манипулация чрез радиотелевизионната 

комуникация. 

18. Изграждане на медийната организация. Типове длъжности в медиите. 

Особености на организационните структури в медийната сфера. Оценка на 

структурите. 

19. Специфика на медийната аудитория. 
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20. Компютърно-опосредстваната комуникация като феномен на културата. 

Раждането на световната компютърна мрежа. Интернет и уеб. 

21. Базови характеристики на онлайн медиите. Медиаморфоза. Трансформации в 

журналистическата професия: нови професионални роли, компетенции и 

стандарти. 

22. Обществени медии – причини за държавна регулация на пазара на електронни 

медии (технически, икономически, културни). Финансиране на обществените 

медии – мисия и източници на финансиране, тенденции. Бюджетни, пазарни и 

квази-пазарни форми на финансиране (такса, данък, фондове, реклама, 

спонсорство, продуктово позициониране). 

23. Аудиовизуален сектор (на примера на филмовата индустрия) – икономически 

характеристики. Европейското филмово производство – културно изключение. 

Българска филмова индустрия – основни подпазари, проблемни зони. Поява, 

развитие и роля на продуцентската институция. 

24. Комуникационният процес в рекламата. Организации на рекламния бизнес. 

Мотивационни модели в рекламата. Носители и специфика на рекламните 

канали. 

25. Основни тенденции в прехода на българските медии към демократизиране и 

европейска интеграция. 

26. Политиката като обществено явление и обект на изследване. Медии и 

политика. 

27. Медийна регулация. Регулаторни, технологични и социални практики. 

28. Същност и дефиниции на връзките с обществеността. Обществено мнение -. 

зараждане, разгръщане, капани и функциониране на общественото мнение.  

29. Имиджмейкърство и управление на медийния имидж. Технология на 

изграждане на имиджа. Фактори за успешно имиджово управление. 

30. Цели, организация и управление на кризисния ПР. 
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